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ปจจัยสวนผสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อปุยอินทรียของ

เกษตรกร กรณศีกึษา ในเขตองคการบรหิารสวนตําบลบานบึง  

อาํเภอบานคา จังหวัดราชบุรี 
 

MARKETING MIX FACTORS AFFECTING A BUYING 
DECISION OF ORGANIC FERTILIZERS: A CASE STUDY OF 

FARMERS IN BANKA DISTRICT ADMINISTATION 
RATCHABURI 

 

อภิสิทธ์ิ แกวใสย  

สาขาการจัดการวิสาหกิจสําหรับผูบริหาร/คณะบริหารธุรกิจ/สถาบันเทคโนโลยีไทย-ญ่ีปุน สวนหลวง กรุงเทพฯ 10250 
 

บทคัดยอ  

การศึกษานี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ ศึกษาปจจัยดานประชากร สวน

ประสมทางการตลาด ที่มีผลตอความภักดีในตราสินคา และที่มีอิทธิพล

ตอการตัดสินใจเลือกซื้อ    ปุยอินทรีย กลุมตัวอยาง ไดแก เกษตรกรใน

เขตองคการบริหารสวนตําบลบานบึง  อําเภอบานคา  จังหวัดราชบุรี  

จํานวน  290 คน เคร่ืองมือในการศึกษา  คือ แบบสอบถาม  สถิติที่ใชใน

การวิเคราะหขอมูล ไดแก คารอยละ คาความถี่  คาเฉลี่ย  สวนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน  Independent Sample, T-Test, One-Way Analysis of 

Variance และ Simple Linear Regression Analysis 

ผลการทดสอบสมมติฐาน  พบวา  เกษตรกรที่มีอายุ  วฒิุ

การศึกษา  รายไดในครัวเรือน  ตางกันมีผลตอความภักดีในตราสินคา

แตกตางกนั  ขณะที่ปจจัยสวนประสมทางการตลาดทุกดาน  (ดาน

ผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานการจัดจําหนาย  ดานการการสงเสริม

การตลาด) มีผลตอความภักดีในตราสินคาอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 

จากผลการศึกษาผูจําหนายปุยอินทรีย  ควรใหความสําคัญกับ

ปจจัยสวนบุคคลทางดานอายุ  วุฒิการศึกษา  และรายไดในครัวเรือน  

เพ่ือพัฒนาระดับของความจงรักภักดีตอตราสินคาใหมากขึ้น  ใน

ขณะเดียวกันแนวทางในการทําการตลาดในอนาคตควรมีการเนนสวน

ประสมทางการตลาดในทุกดานอยางตอเนื่อง  เพ่ือรักษาฐานลูกคาใน

ระยะยาว 

 

คําสําคัญ – ปจจัยสวนผสมการตลาด การตัดสินใจซื้อ ปุยอินทรีย 

 

Abstract 
This research examines personal and marketing mix 

factors which affect brand loyalty and buying decision.  It 
surveyed 290 farmers in ‘Bung Baan Kha’ District 
Administration, Ratchaburi, Thailand by using structured 
questionnaire.  The collected data was analyzed utilizing 
Independent Sample T-test, One-way Analysis of Variance, 
and Simple Linear Regression Analysis. 

 Research findings revealed that age, education level, 
and household income affected loyalty level significantly, 
whilst all marketing mix factors influenced loyalty level.  
 In sum, producers of organic fertilizer should pay 
attention to personal factors (I.e., age, education levels, and 
household income) which were found to affect loyalty level. 
Furthermore, all market mix factors must be emphasized so 
as to keep long term relationship with customers. 
 
Keywords - Marketing Mix Factors, Buying Decision, 
Organic Fertilizers 
 

1. บทนาํ 

 ประเทศไทยเปนประเทศเกษตรกรรมและมีการผลิตผลผลิต

ทางการเกษตรประเภทตางๆ ออกมาหลอเลี้ยงประชากรทั้งในและ

ตางประเทศมาเปนเวลาชานาน และจากนโยบายของรฐับาลในการใช

ยุทธศาสตรครัวไทยสูครัวโลก เพื่อเปนการสงเสริมการขยายตลาด

อาหารไทยใหกระจายออกไปทั่วโลก เพื่อเปนการสงเสริมการขยาย

ตลาดอาหารไทยใหกระจายออกไปทั่วโลก รวมทั้งกระแสบริโภคอาหาร

ปลอดสารพิษในประชาคมโลกกําลังเปนที่นิยมมากขึ้น และในฐานะที่

ประเทศไทยเปนผูผลิตและสงออกอาหารชั้นนําของโลก จึงจําเปนตอง

ใหความสําคัญกับการผลิตอาหารที่ปลอดสารพิษ โดยจะตองเริ่มตนที่

การบํารุงรักษาคุณภาพดินใหดีเสียกอน ดังนั้นการที่เกษตรกรไทยหัน

มาใชปุยอินทรียและปุยชีวภาพจึงมีสวนสําคัญในการฟนฟูสภาพดินและ

ทําใหประชาคมเชื่อม่ันในสินคาเกษตรและอาหารไทยมากยิ่งขึ้น สอด

รับกับนโยบายของรัฐมนตรีวาการกระทรวงเกษตรและสหกรณที่ระบุวา

การผลิตและใชปุยอินทรียและปุยชีวภาพอยางแพรหลายถือเปนสิ่ง

สําคัญและจําเปน เพราะเปนการเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันบน

เวทีโลก เนื่องจากผูบริโภคตางใหความสําคัญกับสุขอนามัยและความ

ปลอดภัยทางดานอาหาร ทั้งนี้เกษตรอินทรียจะชวยลดตนทุนการผลิต

ลงกวารอยละ 70 แลวยังลดการนําเขาปุยเคมีและสารเคมีจาก

ตางประเทศ [21] 
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 ปจจุบันประเทศไทยผลิตปุยอินทรียในเชิงอุตสาหกรรม เพื่อใช

ในการเพาะปลูกและการสงออก จํานวนโรงงานที่ผลิตปุยอินทรียที่มีการ

จัดตั้งแลวทั่วประเทศ มีจํานวน 1,940 โรงงาน ซึง่ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือมีโรงงานผลิตปุยอินทรียมากที่สุดจํานวน 1,049 

แหง รองลงมาคือภาคเหนือ 248 แหง และภาคกลาง 240 แหง โดย

สวนมากโรงงานผลิตปุยอินทรียนั้นจะตั้งอยูในพื้นที่ที่มีความตองการใช

และเปนพื้นที่ที่มีวัตถุดิบในการผลิต เกษตรกรไทยมีแนวโนมเพิ่มมาก

ขึ้น โดยการสํารวจเบ้ืองตนพบวาเกษตรกรมีความตองการใชปุยเคมีใน

การผลิตพืชโดยรวมนับแตป 2546-2550 มีแนวโนมเพิ่มขึ้นโดยตลอด 

กลาวคือ เพิ่มขึ้นจากประมาณ 3.88-3.89 ลานตัน ในป 2546 เปน 

4.32-4.40 ลานตันในป 2550 หรือมีอัตราเพิ่มเฉลี่ยประมาณรอยละ 

2.73-3.14 ในป 2551 ไทยนําเขาปุยอินทรีย 3,797,748,748 ตัน มูลคา

กวา 75,609 ลานบาท แนวโนมการเติบโตของปุยอินทรียเพิ่มมากขึ้น

เนื่องจากปจจุบันการใชปุยอินทรียอยูในปริมาณต่ํา รวมทั้งมาตรการ

ควบคุมมาตรฐานของปุยอินทรียซึ่งจะเปนการควบคุมมาตรฐานการ

ผลิตและการจําหนายปุยอินทรียอยางเปนระบบมากขึ้น [21] 

  จังหวัดราชบุรีเปนจังหวัดหนึ่งที่มีการผลิตผลผลิตทางการ

เกษตรทั้งขาว ไมผลและไมยืนตนเปนจํานวนมาก ตําบลบานบึง อําเภอ

บานคา เปนตําบลหนึ่งในจังหวัดราชบุรีที่มีสภาพทางภูมิศาสตรและการ

ดํารงชีวิตโดยมีอาชีพเกษตรเปนหลัก โดยมีประชากรที่ประกอบอาชีพ

การเกษตรจํานวน 1,054 ครัวเรือน และมีพื้นที่เพาะปลูกจํานวน 

39,909 ไร มีการเพาะปลูกพืชหลากหลายชนิด เชน สับปะรด ออย

โรงงาน มันสําปะหลัง ขาวโพด เปนตน [36] ในแตละปจะตองใชปจจัย

การผลิตเปนจํานวนมากซึ่งหนึ่งในนั้นคือปุย โดยในปจจุบันเกษตรกรใน

ตําบลบานบึง อําเภอบานคา จะจัดหาปุยอินทรียไดจากรานคาทองถิ่น

ในอําเภอบานคา และจากอําเภอใกลเคียงรวมทั้งรานคาในอําเภอเมือง

ดวยและในแตละปจะมีผลิตภัณฑปุยอินทรียเพิ่มมากขึ้นมาในทองตลาด

หลายชนิด ทั้งนี้ทําใหแตละตราสินคาตองมาแยงชิงสวนแบงตลาดโดย

วิธีการตางๆ 

 ดังนั้น ผูศึกษาจึงตองการศึกษาปจจัยดานประชากรและปจจัย

สวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอความภักดีในตราสินคาและการ

ตัดสินใจเลือกซื้อปุยอินทรียของเกษตรกร เพื่อนําขอมูลที่ไดไปเปน

ประโยชนตอผูประกอบการจําหนายปุยอินทรียในการจัดทําแผนและ

การกําหนดกลยุทธทางการตลาดใหสอดคลองกับความตองการของ

ผูบริโภค 

   

2. วตัถปุระสงคของการศึกษา 

2.1 เพื่อศึกษาปจจัยดานประชากร ที่มีผลตอความภักดีในตราสินคา 

ของเกษตรกรในเขตองคการบริหารสวนตําบลบานบึง อําเภอบาน

คา จังหวดัราชบุรี 

2.2 เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอความภักดีใน

ตราสินคา ของเกษตรกรในเขตองคการบริหารสวนตําบลบานบึง 

อาํเภอบานคา จังหวดัราชบุร ี

 

3. สมมุตฐิานการศึกษา 

3.1 ปจจัยดานประชากรที่แตกตางกันสงผลใหมีความภักดีในตราสินคา

แตกตางกัน 

3.2 ปจจัยดานสวนประสมการตลาดที่แตกตางกัน    มีผลตอความภักดี

ในตราสินคา แตกตางกัน 

 

4. ขอบเขตของการศึกษา 

 ประชากรและกลุมตัวอยาง ประชากร ไดแก เกษตรกรในเขต

องคการบริหารสวนตําบลบานบึง อําเภอบานคา จังหวัดราชบุรี และ

กลุมตัวอยาง ไดแก เกษตรกรในเขตองคการบริหารสวนตําบลบานบึง 

อําเภอบานคา จังหวัดราชบุรี จํานวน 290 คน  

 ขอบเขตดานเนื้อหา คือการศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาด

ที่มีผลตอความภักดีในตราสินคาและการตัดสินใจเลือกซื้อปุยอินทรีย 

ของเกษตรกรในเขตองคการบริหารสวนตําบลบานบึง อําเภอบานคา 

จังหวัดราชบุรี 

 ขอบเขตดานระยะเวลา เก็บขอมูลระหวาง เดือนมกราคม ถึง 

เมษายน พ.ศ. 2553 

 จากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของผูศึกษาได

กําหนดกรอบแนวคิดในการศึกษา ดังนี้ 

                ตัวแปรอิสระ                ตัวแปรตาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                  

รูปที่ 1  กรอบแนวคิดการศึกษา 

 

5. วิธีดําเนินการสารนิพนธ 

 การศึกษาเรื่อง การศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มี

ผลตอการเลือกซื้อปุยอินทรียของเกษตรกรในเขตองคการบริหารสวน

ตําบลบานบึง อําเภอบานคา จังหวัดราชบุรี เปนการศึกษาแบบอิสระ

โดยใชวิจัยเชิงสํารวจ ( Survey Research Method) และวิธีการเก็บ

ขอมูลแบบสอบถาม ( Questionnaire) ซึ่งผูศึกษาไดกําหนดแนวทางใน

การดําเนินการศึกษา ดังนี้ 

5.1 ขอบเขตประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากรที่ศึกษาในครั้งนี้ คือ เกษตรกรที่อาศัยอยูในเขต

องคการบริหารสวนตําบล บานบึง อําเภอบานคา จังหวัดราชบุรี 

จํานวน 1 ,054 ครัวเรือน [36] และไดทําการสุมตัวอยางแบบเลือก

สะดวก (Convenience Sampling) โดยกําหนดกลุมตัวอยาง จํานวน 

290 ราย โดยดูจากตาราง Yamane ที่ระดับความเชื่อม่ัน 95 

เปอรเซ็นต 

5.2 เครื่องมือที่ใชในการศึกษา 

ความภักดีในตรา

สินคา 

ปจจัยดานประชากร 

เพศ อายุ ระดับการศึกษา 

สาขาการศกึษา 

ตําแหนงหนาที่ 

ประสบการณการทํางาน 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 

ดานผลิตภัณฑ 

ดานราคา 

ดานการจัดจําหนาย 

ดานสงเสรมิการตลาด 
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 เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลของการศึกษาครั้งนี้ คือ 

แบบสอบถาม (Questionnaires) ผูศึกษาไดสรางขึ้นในการเก็บรวบรวม

ขอมูล แบงออกเปน 4 สวน ดังนี้ 

 สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของเกษตรกร 

 สวนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของเกษตรกรในการเลือก

ซื้อปุยอินทรีย 

 สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผล

ตอการซื้อปุยอินทรีย 

 สวนที่ 4 ขอมูลเกี่ยวกับความจงรักภักดีของลูกคาที่มีตอการซื้อ

ปุยอินทรีย 

 ในการศึกษาครั้งนี้ไดมีการทดสอบความเที่ยงตรง ( Validity) 

และความเชื่อม่ัน ( Reliability) ซึ่งผลจากการวิเคราะหคาความเชื่อม่ัน

แลว พบวา ทุกปจจัยมีคามากกวา 0.700 [32] 

5.3 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 

 การศึกษาในครั้งนี้เก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูล 2 แหลง

คือ ขอมูลปฐมภูมิ ( Primary Data) ใชวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลจาก

แบบสอบถามโดยสอบถามจากเกษตรกรในเขตองคการบรหิารสวน

ตาํบลบานบึง อาํเภอบานคา จังหวดัราชบุรี  และ ขอมูลทุติยภูมิ 

(Secondary Data) เปนขอมูลที่ไดจากการรวบรวมบทความ ทฤษฎี 

และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ไดแก สิ่งตีพิมพ เอกสารการอบรม เอกสารที่

เกี่ยวของจากภาครัฐและภาคเอกชน ขอมูลที่เผยแพรทางระบบ

อินเตอรเน็ต และตําราตางๆ ที่เผยแพรขอมูล และงานวิจัยตางๆ 

5.4 การวิเคราะหขอมูลและการนําเสนอ 

 เม่ือเรียบเรียงขอมูลเรียบรอยแลว ผูศึกษาทําการวิเคราะห

ขอมูลในเชิงปริมาณ โดย  ผูศึกษานําขอมูลจากแบบสอบถามที่ไดรับ

คนืมา จํานวน 290 ชุด มาจัดหมวดหมู และทําการวิเคราะหขอมูลโดย

ใชโปรแกรม SPSS for window Version 10.0 (Statistical Package 

for the Social Science) ซึ่งมีลําดับขั้นตอนการวิเคราะหดังนี้ 

5.4.1 ขอมูลทั่วไปของเกษตรกร วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิง

พรรณนา ( Descriptive Statistics) โดยใชตารางแจกความถี่ 

(Frequency) และคารอยละ (Percentage) 

5.4.2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของเกษตรกรในการเลือกซื้อปุยอินทรีย 

วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) โดยใช

ตารางแจกแจงความถี่ (Frequency) และคารอยละ (Percentage)  

5.4.3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อ

ปุยอินทรีย โดยลักษณะคําถามเปนแบบมาตราสวนประมาณคา  

(Rating Seale) โดยแตละขอคําถามมีคําตอบใหเลือก 5 ระดับ คอื มาก

ที่สุด มาก ปานกลาง นอย และนอยที่สุด [7] 

5.4.4 ขอมูลเกี่ยวกับความจงรักภักดีของลูกคาที่มีตอการซื้อปุยอินทรีย 

โดยลกัษณะคาํถามเปนแบบมาตราสวนประมาณคา ( Rating Scale) 

โดยแตละขอ คําถามมีคําตอบใหเลือก 5 ระดับ คือ มากที่สุด มาก ปาน

กลาง นอย และนอยที่สุด [7] 

 วิเคราะหเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของตัวแปรตนที่เปนขอมูลเชิง

กลุมแบบ 2 ตัวเลือก ตัวแปรตามเปนขอมูลเชิงปริมาณใช Independent 

Sample T-test ในกรณีที่เปรียบเทียบคา เฉลี่ยของตัวแปรตนที่เปน

ขอมูลเชิงกลุมมากกวา 2 ตัวเลือก ตัวแปรตามเปนขอมูลเชิงปริมาณ ใช 

One-way Analysis of Variance และการศึกษาขอมูลเพื่อวิเคราะห

อิทธิพลของตัวแปรหนึ่งตอตัวแปรหนึ่งโดยใชสถิติการวิเคราะหความ

ถดถอยเชงิเสนอยางงาย 

 

6. ผลการวจิยั 

 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดในครัวเรือน (ตอเดือน) 

มากที่สุดคือ 5,001-10,000 บาท จํานวน 131 คน คิดเปนรอยละ 45.20 

รองลงมา มีรายไดต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท จํานวน 93 คน คิด

เปนรอยละ 32.10 มีรายได 10,001-15,000 บาท จํานวน 39 คน คิด

เปนรอยละ 13.40 มีรายไดมากกวา 20,000 บาทขึ้นไป จํานวน 18 คน 

คิดเปนรอยละ 6.20 และนอยที่สุด มีรายได 15,001-20,000 บาท 

จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 3.10 

 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซื้อผลิตภัณฑปุยอินทรียตราอื่น 

ๆ มากที่สุด จํานวน 139 คน คิดเปนรอยละ 47.90 รองลงมา ซือ้

ผลิตภัณฑปุยอินทรียตราคางคาวเหยียบโลก จํานวน 63 คน คิดเปน

รอยละ 21.70 ตราน้ําเพชร จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 13.10 ตรา

แมงปอง จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 9.00 และนอยที่สุดซื้อ

ผลิตภัณฑปุยอินทรียตราอินทรียเทค จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 

8.30 

 ผูตอบแบบสอบถามเห็นวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน

ผลิตภัณฑมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อปุยอินทรียโดยรวมมีคาเฉลี่ยอยู

ในระดับมาก (Χ  = 4.12, SD. = 0.70)  

 ผูตอบแบบสอบถามเห็นวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน

ราคามีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อปุยอินทรียโดยรวมมีคาเฉลี่ยอยูใน

ระดับมาก (Χ = 4.07, SD. = 0.77)  

 ผูตอบแบบสอบถามเห็นวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน

การจัดจําหนายมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อปุยอินทรียโดยรวม มี

คาเฉลี่ยอยูในระดับมาก (Χ = 4.03, SD. = 0.88)  

 ผูตอบแบบสอบถามเห็นวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน

การสงเสริมการตลาดมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อปุยอินทรียโดยรวม มี

คาเฉลี่ยอยูในระดับมาก (Χ  = 3.97, SD. = 0.83) 

 ผูตอบแบบสอบถามเห็นวาความจงรักภักดีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อปุยอินทรียโดยรวม มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( Χ = 3.58, 

SD. = 0.64)  

 สมมติฐานที่ 1  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบความภักดีในตรา

สินคาที่มีเพศตางกัน โดยใชสถิติ Independent Sample T-Test ในการ

ทดสอบพบวา คา Sig.(2-tailed) มีคาเทากับ 0.559 ซึ่งมากกวา .05 

นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) หมายความวา ผูตอบแบบสอบถาม

ที่มีเพศตางกันมีผลตอความภักดีในตราสินคาไมแตกตางกัน 

 สมมติฐานที่ 2 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 46–55 ป 

กับผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุมากกวา 55 ปขึ้นไป คา Sig.(2-tailed) 

มีคาเทากับ .002** ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถาม

ที่มีอายุ 46–55 ป มีความภักดีในตราสินคามากกวาผูตอบ

แบบสอบถามที่มีอายุมากกวา 55 ปขึ้นไป ที่ระดับนัยสําคัญ .05 โดยมี

ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 1.17 

 สมมติฐานที่ 3 ผูตอบแบบสอบถามที่มีวุฒิการศึกษาระดับ

ประถมศึกษากับผูตอบแบบสอบถามที่มีวุฒิการศึกษาระดับปวช./ปวส. 

คา Sig.(2-tailed) มีคาเทากับ .031* ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา 
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ผูตอบแบบสอบถามที่มีวุฒิการศึกษาระดับประถมศึกษามีความภักดีใน

ตราสินคามากกวาผูตอบแบบสอบถามที่มีวุฒิการศึกษาระดับปวช./

ปวส.ที่ระดับนัยสําคัญ .05 โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 0.62 

 ผูตอบแบบสอบถามที่มีวุฒิการศึกษาระดับมัธยมศึกษากับ

ผูตอบแบบสอบถามที่มีวุฒิการศึกษาระดับปวช./ปวส. คา Sig.(2-

tailed) มีคาเทากับ .005** ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา ผูตอบ

แบบสอบถามที่มีวุฒิการศึกษาระดับมัธยมศึกษามีความภักดีในตรา

สินคามากกวาผูตอบแบบสอบถามที่มีวุฒิการศึกษาระดับปวช./ปวส.ที่

ระดับนัยสําคัญ .01 โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 0.83 

 ผูตอบแบบสอบถามที่มีวุฒิการศึกษาระดับมัธยมศึกษากับ

ผูตอบแบบสอบถามที่มีวุฒิการศึกษาระดับปริญญาตรี/สูงกวา คา 

Sig.(2-tailed) มีคาเทากับ .023* ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา ผูตอบ

แบบสอบถามที่มีวุฒิการศึกษาระดับมัธยมศึกษามีความภักดีในตรา

สินคามากกวาผูตอบแบบสอบถามที่มีวุฒิการศึกษาระดับปริญญาตรี/สูง

กวา ที่ระดับนัยสําคัญ .05 โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 0.85 

 สมมติฐานที่ 4 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบความภักดีในตรา

สินคาที่มีขนาดพื้นที่การเพาะปลูกตางกัน โดยใชสถิติ One-Way 

Analysis of Variance ในการทดสอบพบวา คา Sig.(2-tailed) มีคา

เทากับ .077 ซึ่งมากกวา .05 คอื ยอมรบัสมมตฐิานหลกั ( H0) 

หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีขนาดพื้นที่การเพาะปลูกตางกัน

มีผลตอความภักดีในตราสินคาไมแตกตางกัน 

 สมมติฐานที่ 5 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดในครัวเรือนต่ํา

กวาหรือเทากับ 5,000 บาท กับผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดใน

ครัวเรือน 5,001-10,000 บาท คา Sig.(2-tailed) มีคาเทากับ .017* ซึ่ง

นอยกวา .05 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดในครัวเรือน

ต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท มีความภักดีในตราสินคานอยกวา 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดในครัวเรือน 5,001-10,000 บาท ที่ระดับ

นัยสําคัญ .05 โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 0.53 ผูตอบแบบสอบถามที่

มีรายไดในครัวเรือนต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท กับผูตอบ

แบบสอบถามที่มีรายไดในครัวเรือน 10,001-15,000 บาท  คา Sig.(2-

tailed) มีคาเทากับ .028* ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา ผูตอบ

แบบสอบถามที่มีรายไดในครัวเรือนต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท มี

ความภักดีในตราสินคานอยกวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดใน

ครัวเรือน 10,001-15,000 บาท ที่ระดับนัยสําคัญ .05 โดยมีผลตาง

คาเฉลี่ยเทากับ 0.68 

 สมมติฐานที่ 6 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ

ไมมีผลตอความภักดีในตราสินคา ที่ระดับความเชื่อม่ันรอยละ 95 มีคา t 

= 9.216,  β =  0.477 แสดงวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน

ผลิตภัณฑมีผลตอความภักดีในตราสินคาอยางมีนัยสําคัญ 

 สมมติฐานที่ 7 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาไมมี

ผลตอความภักดีในตราสินคา ที่ระดับความเชื่อม่ันรอยละ 95 มีคา t = 

9.762, β =  0.499 แสดงวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคามี

ผลตอความภักดีในตราสินคาอยางมีนัยสําคัญ 

 สมมติฐานที่ 8 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัด

จําหนายไมมีผลตอความภักดีในตราสินคา ที่ระดับความเชื่อม่ันรอยละ 

95 มีคา t = 9.585, β =  0.492 แสดงวาปจจัยสวนประสมทาง

การตลาดดานการจัดจําหนายมีผลตอความภักดีในตราสินคาอยางมี

นัยสําคัญ 

 สมมติฐานที่ 9 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ

สงเสริมการตลาดไมมีผลตอความภักดีในตราสินคา ที่ระดับความ

เชื่อม่ันรอยละ 95 มีคา t = 6.325, β =  0.349 แสดงวาปจจัยสวน

ประสมทางการตลาดดานการการสงเสริมการตลาดมีผลตอความภักดี

ในตราสินคาอยางมีนัยสําคัญ 

 

7. สรุป 

 การศึกษา เรื่อง การศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มี

ผลตอการเลือกซื้อปุยอินทรียของเกษตรกรในเขตองคการบริหารสวน

ตําบลบานบึง อําเภอบานคา จังหวัดราชบุรี สามารถสรุปผลการศึกษา

ไดดังนี้ 

 จากการศึกษาขอมูลทั่วไปของเกษตรกร พบวา เกษตรกรสวน

ใหญเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 53.80  

 พฤติกรรมของเกษตรกรในการเลือกซื้อปุยอินทรีย จากการ

วิเคราะหขอมูลพบวา เกษตรกรสวนใหญ มีพฤติกรรมเคยซื้อปุย

อินทรียสูตรเรงตน คิดเปนรอยละ 40.30  มีปริมาณการซื้ออยูที่ 7 –9 

กระสอบ คิดเปนรอยละ 24.80  มีความถี่ในการซื้อ 2 ครั้งตอป คิดเปน

รอยละ 46.90 

 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ

ปุยอินทรีย พบวา เกษตรกรมีความคิดเห็นวา ปจจัยสวนประสมทาง

การตลาดมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อปุยอินทรีย อยูในเกณฑมาก มี

คาเฉลี่ยเทากับ 4.05 ปจจัยดานราคา เกษตรกรคิดวาปจจัยสวนประสม

ทางการตลาดมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อปุยอินทรียในระดับมาก

ทั้งหมด โดยเรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากไปหานอย ไดแก การใหขอมูล

ราคาสินคาที่ชัดเจน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา ราคาสินคา

ถูกกวายี่หออื่น ราคาสินคาสามารถตอรองได และระยะเวลาการให

สินเชื่อ ปจจัยดานการจัดจําหนาย เกษตรกรคิดวาปจจัยสวนประสม

ทางการตลาดมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อปุยอินทรียในระดับมาก

ทั้งหมด โดยเรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากไปหานอย ไดแก สามารถ

สั่งซื้อทางโทรศัพทได  สถานที่จําหนายสินคาตั้งอยูในตําแหนงที่สะดวก

ในการเดินทางไปติดตอ มีสินคาพรอมสําหรับการขายอยูเสมอ  มี

บริการสงสินคาถึงบาน  สถานที่จําหนายสินคามีที่จอดรถพอเพียง

สําหรับลูกคา และสถานที่จําหนายสินคาตั้งอยูใกลบานของทาน ปจจัย

ดานการสงเสริมการตลาด เกษตรกรคิดวาปจจัยสวนประสมทาง

การตลาดมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อปุยอินทรียในระดับมากทั้งหมด 

โดยเรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากไปหานอย ไดแก การจัดโปรโมชั่น (ลด 

แลก แจก แถม)  การใหของสมนาคุณตอนสิ้นป การโฆษณาทางวิทยุ

ทองถิ่น มีการสะสมยอดซื้อเพื่อแลกของรางวัล  การโฆษณาใน

หนังสือพิมพทองถิ่น และมีการจัดสัมมนาเกี่ยวกับตัวสินคา  

 ความจงรักภักดีมีอิทธิพลตอการซื้อปุยอินทรีย  พบวา 

เกษตรกรมีความคิดเห็นวาความจงรักภักดีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ

ปุยอินทรีย อยูในเกณฑมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.58   โดยเรียงลําดับ

จากคาเฉลี่ยมากไปหานอย ไดแก จะซื้อและใชผลิตภัณฑปุยอินทรีย

อยางตอเนื่องและยาวนาน  จะซื้อและใชผลิตภัณฑปุยอินทรียหลายครั้ง

จนเกิดความเคยชิน  ยอมจายเงินเพื่อซื้อสินคาปุยอินทรียอยางเต็มใจ
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และเลือกใชปุยอินทรียเพราะมีความพึงพอใจอยางยิ่ง  มีทัศนคติที่ดีใน

เชิงบวกตอปุยอินทรียและเรียนรูวาปุยอินทรียสามารถตอบสนองความ

ตองการของทานได  คิดวาจะแนะนําเพื่อนหรือคนรูจักใหใชปุยอินทรีย

เพราะเห็นวาปุยอินทรียเปนผลิตภัณฑนาทดลองใช และ มีความคิดวา

ไมอยากใชปุยอินทรียแบบเดียวกับของคูแขงเลย  

 ผลการทดสอบสมมตฐิาน 

 สมมติฐานที่ 1 เกษตรกรที่เพศตางกันมีผลตอความภักดีในตรา

สินคาแตกตางกัน ผลจากการศึกษาพบวา เกษตรกรที่มีเพศตางกันมี

ผลตอความภักดีในตราสินคาไมแตกตางกัน 

 สมมติฐานที่ 2 เกษตรกรที่อายุตางกันมีผลตอความภักดีในตรา

สินคาแตกตางกัน ผลจากการศึกษาพบวา เกษตรกรที่มีอายุตางกันมี

ผลตอความภักดีในตราสินคาแตกตางกัน เกษตรกรที่มีอายุ 46–55 ป มี

ความภักดีในตราสินคามากกวาเกษตรกรที่มีอายุมากกวา 55 ปขึ้นไป  

 สมมติฐานที่ 3 เกษตรกรที่วุฒิการศึกษาตางกันมีผลตอความ

ภักดีในตราสินคาแตกตางกัน ผลจากการศึกษาพบวา เกษตรกรที่มีวุฒิ

การศึกษาตางกันมีผลตอความภักดีในตราสินคาแตกตางกัน 

 สมมติฐานที่ 4 เกษตรกรที่มีขนาดพื้นที่การเพาะปลูกตางกันมี

ผลตอความภักดีในตราสินคาแตกตางกัน ผลจากการศึกษาพบวา 

เกษตรกรที่มีขนาดพื้นที่เพาะปลูกตางกันมีผลตอความภักดีในตรา

สินคาไมแตกตางกัน 

 สมมติฐานที่ 5 เกษตรกรที่รายไดในครัวเรือนตางกันมีผลตอ

ความภักดีในตราสินคาแตกตางกัน ผลจากการศึกษาพบวา เกษตรกรที่

ที่รายไดในครัวเรือนตางกันมีผลตอความภักดีในตราสินคาแตกตางกัน 

 สมมติฐานที่ 6 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ

มีผลตอความภักดีในตราสินคา ผลการศึกษาพบวา ปจจัยสวนประสม

ทางการตลาดดานผลิตภัณฑมีผลตอความภักดีในตราสินคาอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 สมมติฐานที่ 7 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคามีผล

ตอความภักดีในตราสินคา ผลการศึกษาพบวา ปจจัยสวนประสมทาง

การตลาดดานราคามีผลตอความภักดีในตราสินคาอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ .05 

 สมมติฐานที่ 8 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัด

จําหนายมีผลตอความภักดีในตราสินคา ผลการศึกษาพบวา ปจจัยสวน

ประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนายมีผลตอความภักดีในตรา

สินคาอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 สมมติฐานที่ 9 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริม

การตลาดมีผลตอความภักดีในตราสินคา ผลการศึกษาพบวา ปจจัย

สวนประสมทางการตลาดดานการการสงเสริมการตลาดมีผลตอความ

ภักดีในตราสินคาอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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