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 โครงงานน้ีจดัท าข้ึนเพื่อใชใ้นการโปรโมทงานสินคา้และงานอีเวน้ทต่์างๆท่ีอยูใ่นเพจ     Craft ‘n 
Roll และ ร้าน Craft ‘n Roll café และเพื่อเป็นแนวทางในการใหผู้ท่ี้มีความสนใจ ตอ้งการศึกษาเก่ียวกบั 
Digital Marketing และการจดัวางแพลนเพื่อใชใ้นการโปรโมทบน Facebook โดยแบ่งเป็นขั้นตอน การ
ก าหนดกลุ่มเป้าหมาย การวางแผนล่วงหนา้ การออกแบบตวัละคร การโพสลงเพจ การโปรโมทโพส การ
ติดตามผลหลงัจากโพส เพื่อใหผู้ศึ้กษาไดท้ราบรายละเอียดเก่ียวกบัการโปรโมท Content และสามารถน า
เทคนิคจากโครงงานน้ีไปใชต่้อยอดเพื่อพฒันาการโปรโมทใหดี้ยิง่ข้ึนไปอีก 

 ผลท่ีไดรั้บจากการด าเนินโครงงานน้ีคือการช่วยโปรโมทการขายบตัรงาน Craft ‘n Roll Carnival 2 
ใหมี้ยอดการขายบตัรเพิ่มสูงข้ึน และมียอดผูเ้ขา้ชมสูงข้ึนถึงร้อยละ 60  เป็นการโฆษณางานใหมี้ผูท่ี้เห็น    
โพสมากข้ึน และเป็นการบอกวธีิการซ้ือบตัรใหก้บัผูติ้ดตามเพจและผูท่ี้สนใจงานใหท้ราบตรงกนั 
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บทที่ 1 

บทน ำ 

1.1 ช่ือสถำนทีแ่ละสถำนทีต่ั้งของสถำนประกอบกำร 

1.1.1 ช่ือสถำนทีป่ระกอบกำร       :               บริษทั ครีเอท อินเทลลิเจน้ซ์ จ  ำกดั 

               (Create Intelligence Co.,Ltd ) 

1.1.2 สถำนทีต่ั้งประกอบกำร       :                212/9 ลำดพร้ำวซอย 10 ถ.ลำดพร้ำว 

                        แขวงจอมพล เขตจตุจกัร กรุงเทพมหำนคร 10900 

1.1.3 โทรศัพท์                             :                02-105-3833 

1.1.4 แผนทีส่ถำนประกอบกำร   :                 

 

รูปที ่1.1 แผนทีต่ั้งบริษัท ครีเอท อนิเทลลเิจ้นซ์ จ ำกดั 



1.2 ลกัษณะธุรกจิของสถำนประกอบกำร หรือกำรให้บริกำรหลกัขององค์กร 

 บริษทั ครีเอท อินเทลลิเจน้ซ์ จ  ำกดั เป็นบริษทั ครีเอทีฟและเป็นบริษทั ดิจิตอล มำร์เก็ตต้ิง(Digital 
Market) ชั้นน ำ ท่ีเป็นผูเ้ช่ียวชำญในกำรบริหำรโครงกำรต่ำงๆ (project managements)  รับจดักิจกรรมทั้ง
ภำครัฐและเอกชนในประเทศไทย รวมไปถึงกำรจดัคอนเสิร์ตต่ำงๆ งำนเล้ียงบริษทั บริษทัเอเจนซ่ีโฆษณำ 
กำรโปรโมทต่ำงๆ กำรจดังำนกำรกุศลและงำนอ่ืนๆ ทำงบริษทัจะเนน้ไปทำง ดิจิตอล มำร์เก็ตต้ิงเป็นหลกั
โดยทำงบริษทัจะใชก้ำรโปรโมทผำ่นทำง Facebook และ Website ต่ำงๆเป็นหลกั  

 

1.3 รูปแบบกำรจัดองค์กรและกำรบริหำรองค์กร 

 

 

รูปที ่1.2 ผงักำรจัดกำรองค์กรของบริษัท 

  



1.4 ต ำแหน่งและหน้ำทีท่ีนั่กศึกษำได้รับมอบหมำย 

1.4.1 ต ำแหน่ง                   :                 Co-Producer Trainee 

1.4.2 หน้ำที ่                      :                - จดัวำงแพลนงำนส ำหรับโปรโมทงำนอีเวน้ทต์่ำง 

      - ประสำนงำนกบัลูกคำ้ และผูเ้ขำ้ร่วมกิจกรรมกบั        
บริษทั 

                                                                               - ออกแบบ Art Work  

                                                                              - จดัเตรียมเอกสำรเพื่อใชใ้นงำนต่ำงๆ 

                                                                               - จดัหำอุปกรณ์ต่ำงๆท่ีใชใ้นกำรจดังำน 

                                                   - ตรวจสอบ ดูแลงำน เม่ือลงหนำ้งำนจริง 

 

1.5 พนักงำนทีป่รึกษำและต ำแหน่งงำนทีป่รึกษำ 

1.5.1 พนักงำนทีป่รึกษำ    :                      นำงสำวพชัรลีลำ ฟักจนัทร์ 

1.5.2 ต ำแหน่ง                   :                     Digital product manager 

 

1.6 ระยะเวลำทีป่ฏบิัติงำน 

 ตั้งแต่วนัท่ี 30 พฤษภำคม จนถึงวนัท่ี 30 กนัยำยน 2559 รวมเป็นระยะเวลำ 4 เดือน 

 

 

 



1.7 ทีม่ำและควำมส ำคญัของปัญหำ 

 สืบเน่ืองมำจำกเม่ือเวลำท่ีลง Content ต่ำงๆลงไปบน Facebook เพื่อกำรโปรโมทและกำร
โฆษณำพบวำ่มีจ  ำนวนผูเ้ขำ้ชม Content และผูท่ี้เห็น Content นอ้ย จึงจดัท ำโครงงำนน่ีข้ึนเพื่อ
บอกกระบวนกำรโปรโมท Content บนส่ือ Social Media เพื่อใหไ้ดผ้ลตอบลพัธ์ต่อ Content ดี
ยิง่ข้ึน 

 

1.8 วตัถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมำยของกำรปฏบัิติงำนหรือโครงกำรทีไ่ด้รับมอบหมำย 

 1.8.1 เรียนรู้กำรจดังำนอีเวน้ท ์

 1.8.2 เทคนิคกำรใชโ้ปรแกรม และกำรออกแบบส่ือมลัติมีเดีย 

 1.8.3 ฝึกกำรท ำงำนร่วมกบัผูอ่ื้น 

 1.8.4 เรียนรู้ขั้นตอนต่ำงๆในกำรท ำงำน 

 

1.9 ผลทีค่ำดว่ำจะได้รับจำกกำรปฏบิัติงำนหรือโครงกำรทีไ่ด้รับมอบหมำย 

 1.9.1 ขั้นตอนกำรจดัเตรียมงำนต่ำงๆรวมไปถึงกำรวำงแผนโปรโมทงำน 

 1.9.2 กำรติดต่อประสำนงำนกบัลูกคำ้ 

 1.9.3 เทคนิคกำรใชโ้ปรแกรมต่ำงๆในกำรปฏิบติังำน 

 1.9.4 กำรวเิครำะห์ Performance เพื่อไปใชใ้นกำรจดัวำงแพลนใหก้บังำนอ่ืนๆ 

 



บทที ่2 

ทฤษฎแีละเทคโนโลยทีีใ่ช้ในการปฏบิัติงาน 

2.1 เทคโนโลยทีีใ่ช้ในการปฏบิัติงาน 

 2.1.1  Notebook 

 

รูปที ่2.1 รูป Notebook 

 แล็ปทอ็ปคอมพิวเตอร์ (องักฤษ: laptop computer) หรือเรียกยอ่วา่ แล็ปทอ็ป หรือ โนต้บุก๊
คอมพิวเตอร์ (Notebook computer) เป็นเคร่ืองคอมพิวเตอร์ ท่ีถูกออกแบบมาใหมี้ขนาดเล็ก สามารถขนยา้ย
หรือพกพาไดส้ะดวก โดยปกติจะมีน ้าหนกัอยูท่ี่ประมาณ 1-3 กก. การท างานของแล็ปทอ็ปจะใชพ้ลงังาน
ไฟฟ้าจากแบตเตอรี และในขณะเดียวกนัก็ยงัสามารถใชพ้ลงังานไฟฟ้าไดโ้ดยตรงจากการเสียบปลัก๊ไฟ 
ประสิทธิภาพของแล็ปทอ็ปโดยทัว่ไปนั้นเทียบเท่ากบัคอมพิวเตอร์ตั้งโตะ๊แบบปกติ ในขณะท่ีราคาของ
แล็ปทอ็ปจะสูงกวา่ โดยส่วนท่ีจะแตกต่างกบัคอมพิวเตอร์ทัว่ไปคือ จอภาพจะเป็นลกัษณะจอแอลซีดี และจะ
มีทชัแพดท่ีใชส้ าหรับควบคุมการท างานของลูกศรบริเวณหนา้จอ 

 

 



2.2 ทฤษฎทีีเ่กีย่วข้อง 

2.2.1 ความหมายของ Digital Marketing  

 Digital Marketing คือการขายสินคา้หรือบริการดว้ยอินเตอร์เน็ตร่วมกนักบัเทคโนโลย ีและยงัเป็น
การสร้างสินคา้ใหม่ๆ ท่ีเด่นกวา่สินคา้เดิมท่ีมีอยู ่หรือเป็นนวตักรรม ท่ีสามารถเขา้ใชไ้ดผ้า่นเครือข่าย
อินเตอร์เน็ต หรือเครือข่ายโทรคมนาคม มีช่ือเรียกวา่ Cloud Computing หรือ SaaS (Software as a Service) 

ในการท า Digital Marketing จะมีเคร่ืองมือท่ีใชว้ิเคราะห์ผลนัน่ก็คือ Digital Marketing Analytics 
โดยมีหลกัพื้นฐานในการวดัค่าต่างๆ 3 ประการ 

1. พฤติกรรม 

    การท่ีท าการตลาดใดๆ ไปนั้น ลว้นมีเป้าหมายท่ีจะใหผู้ท่ี้ไดรั้บสาร หรือผูท่ี้ไดรั้บประสบการณ์ เกิด
การเปล่ียนแปลง หรือ เกิดพฤติกรรมอะไรบางอยา่งข้ึนมา  

2. ปริมาณของการเปล่ียนแปลง 

หลงัจากท่ีทราบแลว้วา่  ตอ้งการอยากสร้าง / เปล่ียนแปลงพฤติกรรมอะไรของกลุ่มเป้าหมาย ส่ิงท่ี
ตามมา คือ การดูวา่ปริมาณของการเปล่ียนแปลงดงักล่าวนั้นมีมากเท่าใด ซ่ึงปริมาณดงักล่าวนั้นอาจจะมาใน
รูปปริมาณทั้งหมด หรือจะเป็นแบบค่าเฉล่ียก็ได ้

3. ระยะเวลา 

การวเิคราะห์ขอ้มูลต่างๆ นั้น ก็จ  าเป็นท่ีคุณจะตอ้งรู้ระยะเวลาของช่วงขอ้มูลท่ีตอ้งการจะวเิคราะห์
ดว้ย เพื่อใหส้ามารถก าหนดขอบเขตของการวดั / วเิคราะห์ไดอ้ยา่งถูกตอ้ง 

การท าการตลาดแบบ Digital Marketing มีหลายช่องทาง 

– Mobile Marketing 

– Content Marketing 

– Social Media Marketing 

– Info graphic 



2.2.2  Content marketing  

 Content marketing คือ เทคนิคดา้นการตลาด ในการสร้างและแจกจ่าย Content ท่ีมี “คุณค่า” กบั
กลุ่มเป้าหมาย โดยมีจุดประสงคใ์หก้ลุ่มเป้าหมายกลบัมาสร้างรายไดใ้ห้เรา การสร้าง Content ท าโดยมี
เป้าหมายเพื่อเพิ่ม Traffic ให้กบัเวบ็ไซต ์หาลูกคา้ใหม่ เพิ่มยอดขาย รวมถึงการเพิ่ม Brand Awareness 

 ตวัอยา่งของส่ือท่ีไดรั้บความนิยมมาก 

 1.บทความ = ขอ้เขียนในหนา้เวบ็ไซตต่์าง ๆ อาจจะเป็นโพส Facebook หรือเน้ือหายาว ๆ ใน
เวบ็ไซตก์็ได ้

2.กราฟิก = ก่อนหนา้น้ีก็มีเทรนดก์ารท า Info graphic สวย ๆ ท่ียอ่ขอ้เขียนยาว ๆ ใหอ่้านง่ายข้ึนดว้ย
รูปเขา้ใจง่าย โพสลงใน Facebook แลว้ไดรั้บความนิยมมาก ถึงขนาดมีบริษทัท่ีเปิดข้ึนมารับท า Info graphic 
โดยเฉพาะเลย 

3.วดิีโอ = การท าวดิีโอไดรั้บความนิยมมากข้ึนเร่ือย ๆ เพราะมี Youtube.com ท่ีแบรนด์สามารถ
สร้าง Video Channel ของตวัเองไดฟ้รี แถมมีฐานผูใ้ชม้หาศาล ซ่ึงถา้ติดตาม Cannes Award จะเห็นวีดิโอได้
รางวลัหลายตวัเลยท่ีสร้างข้ึนมาท า Content Marketing 

 

รูปที ่2.2 ความแตกต่างของการตลาดแบบเดิม (Traditional Marketing) กบั Content Marketing 
Cr. @attachmedia  



เทคนิคการท า Content Marketing ให้ประสบความส าเร็จ 

 

รูปที ่2.3 รูปประกอบ จาก webindiasolutions.com  

Factor ทีส่ าคญัเพ่ือการน าเสนอ Content ทีด่ ี

1 .Content ต้องเพลดิเพลิน – ไม่วา่จะเป็นเน้ือหาวชิาการยงัไง ถา้อยากให ้Content มีคนดูเยอะก็ตอ้ง
ปรับใหน่้าสนใจ ตวัอยา่งเช่น คนส่วนใหญ่ไม่อยากนัง่ดูคลิปสอนภาษาองักฤษท่ีมีอาจารยใ์ส่สูทมายนืสอน
หนา้ กระดาษเสียงเรียบ ๆ แต่อยากดูคลิปสอนภาษาองักฤษท่ีอาจารยแ์ต่งตวัแรง ๆ สอนแบบตลก ๆ 

2. Content ต้องเกี่ยวข้องกบักลุ่มเป้าหมาย – การเลือกเน้ือหาใหเ้ก่ียวขอ้งนั้นส าคญัมาก มีหลายคร้ังท่ี
แบรนดเ์นน้ท าเน้ือหาตลกอยา่งเดียว แต่ไม่เก่ียวขอ้งกบักลุ่มเป้าหมายเลยแมแ้ต่นอ้ย ซ่ึงถึงแมจ้ะไดย้อดววิ
เยอะ ก็จะไดจ้ากกลุ่มคนท่ีเราไม่ตอ้งการ และไม่มาซ้ือสินคา้เราอยูแ่ลว้ 

3. Content ต้องสม ่าเสมอ – ค าวา่สม ่าเสมอในท่ีน้ีหมายถึงทั้ง เน้ือหา และ ระยะเวลาของการออก 
Content ใหม่  

4. Content ต้องจริงใจ – เน้ือหาของ Content ตอ้งท าใหผู้ช้มรู้สึกวา่เราใหข้อ้มูลเคา้อยา่งจริงใจ ไม่มีการ 
Tie-in โฆษณา  

5. Content ต้องมีคุณค่า –หวัใจหลกัของ Content Marketing คือ การสร้างเน้ือหาท่ีมี “คุณค่า” ตราบใด
ท่ีเราท า Content โดยค านึงถึงเร่ืองน้ี คุณก็จะไปถึงกลุ่มเป้าหมายไดแ้น่นอน 

http://i1.wp.com/www.growthbee.com/wp-content/uploads/2015/07/how-can-you-improve-customer-engagement-with-content-marketing.png


ขั้นตอนทีใ่ห้คุณท่องจ าไว้ เพ่ือท าให้ content marketing ของคุณประสบความส าเร็จ 

1. วางเป้า หมายของการมีคอนเทนต ์ตอบใหไ้ดว้า่มีคอนเทนตเ์พื่ออะไร เช่น เพื่อสร้างแบรนด ์
โปรโมชัน่ เปิดตวัสินคา้ หรือแนะน าขอ้มูลส าหรับลูกคา้  

2. เข้าใจ กลุ่มเป้าหมาย วา่ เคา้เป็นใคร เคา้ชอบอะไร ไม่ชอบอะไร ตอ้งเขา้เขา้ถึง Consumer 
Insights (ขอ้มูลเชิงลึกผูบ้ริโภค) เพื่อให้รู้วา่ เราควรจะคุยกบัเขาแบบไหน อยากฟังอะไร ตอนไหนเม่ือไหร่ 

3. ให้คุณค่า (Value) ท่ีกลุ่มเป้าหมายตอ้งการ โดยคุณค่านั้นมีไดท้ั้งแบบ เหตุผล (เช่นใหค้วามรู้ หรือ 
สอนอะไรบางอยา่ง) หรือ คุณค่าทางอารมณ์ (สนุก ซ้ึงตลก) อนัน้ีก็ตอ้งมาจากเขา้ใจวา่เขาชอบอะไร อยากรู้
อะไร สนใจอะไร แชร์อะไร คุยอะไร เช่นกนั โดยเฉพาะถา้คอนเทนตเ์ป็นคอนเทนตท่ี์เก่ียวขอ้งกบัชีวติของ
เขา ก็จะไดรั้บความสนใจเป็นพิเศษ 

4. หาชนิด ของคอนเทนต ์(ภาพ เสียง บทความ วดีีโอ ฯลฯ) ท่ีผูบ้ริโภคถนดัท่ีจะเสพ เช่น ผูบ้ริโภค
บางคนชอบอ่านบทความเยอะ เพื่อความรู้และเขา้ใจมากข้ึน (เช่นคุณแม่ลูกอ่อน) แต่บางคนไม่ชอบอ่าน ก็
ตอ้งเลือกใหถู้กตอ้ง และอยา่ลืมวา่ ชนิดของคอนเทนตท่ี์วา่ ตอ้งสามารถเผยแพร่ต่อไดง่้าย (Sociable) เพื่อให้
เกิดประโยชน์สูงสุด 

5. คิดโปรโมท วา่เราจะเอาคอนเทนตน์ั้นไปเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้ไดอ้ยา่งไร (ก็ตอ้งเขา้ใจวา่เคา้มี
พฤติกรรมในการใชดิ้จิตอลอยา่งไร) เพราะคอนเทนตดี์ๆ ไม่มีคนอ่านก็เยอะ เพราะขาด “การรับรู้” จากกลุ่ม
ลูกคา้ 

6. ตีโจทย์ KPI เพื่อวดัผลวา่ ส่ิงท่ีเราท า ตอบโจทยเ์ป้าหมาย ท่ีเราวางไวต้ั้งแต่แรกหรือไม่ เช่น ถา้เรา
อยากใหค้วามรู้ ก็ตอ้งดูวา่ เขาเขา้ใจในส่ิงท่ีเราเล่าหรือไม่ เช่น ยอ้นไปอ่านในการแชร์วา่เขาแชร์ คอนเทนต์
เราวา่อะไร หรือ คอมเมนตอ์ะไร มากกวา่แค่ดู Reach Like หรือ View (โดยเฉพาะ view ตอ้งดูวา่ เขา view ก่ี 
% จากความยาววดีีโอทั้งหมดดว้ย) 

 

 



ท าโฆษณาเพ่ือให้แสดงบน Facebook Page ด้วยวธีิทีถู่กต้องตามนโยบายการโฆษณา
ของทาง Facebook 

1. Click to Website  โฆษณาจะแสดงบนดา้นขวาและตรงกลางเพจของหนา้ Facebook โดย
โฆษณาจะแสดงตามกลุ่มเป้าหมายท่ีก าหนด เป็นการท าโฆษณาในวงกวา้ง การท าโฆษณาแบบน้ีสามารถ
ระบุ ขอ้ความท่ีโฆษณาท่ีตอ้งการและรูปภาพเพื่อแสดงถึงสินคา้และการบริการ และก าหนดหนา้เวบ็ไซต์
ปลายทางเม่ือมีผูค้ลิกไปท่ีโฆษณา สามารถเลือกกลุ่มเป้าหมายเพื่อใหโ้ฆษณาแสดง เช่น เพศ, ช่วงอาย,ุ 
จงัหวดั, หรือเจาะลึกลงไปในหวัขอ้ท่ีกลุ่มเป้าหมายสนใจ เช่น จกัรยาน, แฟชัน่, มือถือ, นกัศึกษา, พนกังาน
ออฟฟิศ เป็นตน้ 

2.  Click to Page  เป็นการโฆษณาเพื่อเจาะหาลูกคา้กลุ่มใหม่ๆ โดยโฆษณาจะแสดงบนดา้นขวา
และตรงกลางเพจของหนา้ Facebook ตามกลุ่มเป้าหมายท่ีก าหนด เม่ือคลิกไปท่ีขอ้ความโฆษณา ผูค้ลิกก็จะ
เขา้สู่หนา้ Facebook Page ของคุณ เป็นการเพิ่มยอด Like บนหนา้แฟนเพจ และช่วยสร้างความน่าเช่ือถือของ
ธุรกิจ สร้างภาพลกัษณ์ของธุรกิจ และเป็นการขยายฐานลูกคา้ใหม่ เพื่อเป็นช่องทางท าประชาสัมพนัธ์ต่างๆ
ในอนาคต 

3.  Click to Post  เป็นการโปรโมทโพสตโ์ฆษณาเพื่อท าใหโ้พสตมี์คนเห็นมากข้ึน และเป็นการ
ประชาสัมพนัธ์กิจกรรมอพัเดทต่างๆของบริษทั เช่น โปรโมชัน่ประเดือน เปิดตวับริการหรือสินคา้ใหม่ โป
รโมทผลงานหรือตวัอยา่งบริการ หรือกิจกรรม CSR ขอบริษทั เพื่อเป็นการส่ือสารกบัลูกคา้อยา่งสม ่าเสมอ 
การโฆษณารูปแบบน้ี ถา้ผูอ่้านชอบและสนใจในขอ้ความโพสตข์องคุณ ผูอ่้านสามารถ comment หรือ 
share  เช่นเดียวกบัโพสตป์กติต่างๆ บนหนา้ Facebook เพื่อส่งขอ้ความโฆษณาไปสู่เพื่อนๆ เป็นการกระจาย
ขอ้มูลไดอ้ยา่งกวา้งและรวดเร็ว 

 
รูปที ่2.4 ผลจากการแชร์ใน Facebook 



2.2.3 ทฤษฎอีงค์ประกอบศิลป์ 

 2.2.3.1 จุด ( Point, Dot ) 

คือ ส่วนประกอบท่ีเล็กท่ีสุด เป็นส่วนเร่ิมตน้ไปสู่ส่วนอ่ืนๆ เช่น การน าจุดมาเรียงต่อกนัตาม
ต าแหน่งท่ีเหมาะสม และซ ้ าๆ กนั จะท าใหเ้รามองเห็นเป็น เส้น รูปร่าง รูปทรง ลกัษณะผวิ และการ
ออกแบบท่ีน่าต่ืนเตน้ได ้จากจุดหน่ึง ถึงจุดหน่ึงมีเส้นท่ีมองไม่เห็นดว้ยตา แต่เห็นไดด้ว้ยจินตนาการ เรา
เรียกวา่ เส้นโครงสร้าง  นอกจากจุดท่ีเราน ามาจดัวางเพื่อการออกแบบแลว้ เราสามารถพบเห็นลกัษณะการ
จดัวางจุดจากส่ิงเป็นธรรมชาติ ท่ีอยูร่อบๆ ตวัเรา ได ้  เช่น ขา้วโพด รวงขา้ว เมล็ดถัว่ กอ้นหิน เปลือกหอย 
ใบไม ้ลายของสัตวน์านาชนิด ไดแ้ก่ เสือ ไก่ นก สุนขั งู และแมว เป็นตน้ ส่ิงเหล่าน้ีธรรมชาติไดอ้อกแบบไว้
อยา่งสวยงาม มีระเบียบ มีการซ ้ ากนัอยา่ง มี จงัหวะ และมีอิทธิพลต่อความคิดของมนุษยเ์ราเป็นอยา่งมาก 
เช่น การออกแบบลูกคิด ลูกบิดประตู การร้อยลูกปัด สร้อยคอ และเคร่ืองประดบัต่างๆ ส่ิงเหล่าน้ีลว้นแลว้แต่
เกิดมาจากจุดทั้งส้ิน 

2.2.3.2 เส้น (Line)  

เกิดจากจุดท่ีเรียงต่อกนั หรือเกิดจากการลากเส้นไปยงัทิศทางต่าง ๆ มีหลายลกัษณะ เช่น ตั้ง นอน 
เฉียง โคง้ ฯลฯ เส้น เกิดจากเคล่ือนท่ีของจุด หรือถา้นาจุดมาวางเรียงต่อ ๆ กนัก็จะเกิดเป็นเส้นข้ึน เส้นมีมิติ
เดียว คือความยาว ไม่มีความกวา้ง ทาหนา้ท่ีเป็นขอบเขตของท่ีวา่ง รูปร่าง รูปทรง สี นา้หนกั รวมทั้งเป็น
แกนหลกัโครงสร้างของรูปร่างรูปทรงต่าง ๆ  

เส้น คือ ร่องรอยท่ีเกิดจากเคล่ือนท่ีของจุด หรือถา้เรานาจุดมาวางเรียงต่อ ๆ กนัไป ก็จะเกิดเป็นเส้น
ข้ึน เส้นมีมิติเดียว คือ ความยาว ไม่มีความกวา้ง ทาหนา้ท่ีเป็นขอบเขต ของท่ีวา่ง รูปร่าง รูปทรง นา้หนกั สี 
ตลอดจนกลุ่มรูปทรงต่าง ๆ รวมทั้งเป็นแกนหรือ โครงสร้างของรูปร่างรูปทรง  

เส้นเป็นพื้นฐานท่ีส าคญัของงานศิลปะทุกชนิด เส้นสามารถใหค้วามหมาย แสดงความรู้สึกและ
อารมณ์ดว้ย การสร้างเป็นรูปทรงต่างๆ ข้ึน เส้นมี 2 ลกัษณะคือ เส้นตรง (Straight Line) และ เส้นโคง้ 
(Curve Line) เส้นทั้งสองชนิดน้ีเม่ือนามาจดัวางในลกัษณะต่าง ๆ กนัและใหค้วามหมาย ความรู้สึก ท่ี
แตกต่างกนัออกไปดว้ย  



 
รูปที ่2.5 ลกัษณะของเส้น  

ลกัษณะของเส้น  
เส้นมีจุดเด่นท่ีนามาใชไ้ดห้ลากหลายรูปแบบ ทาใหเ้กิดรูปร่างรูปทรงต่าง ๆ มากมาย เพื่อตอ้งการ

ส่ือใหเ้กิดความรู้สึกทางดา้นอารมณ์ จากการสร้างสรรคข์องงาน  
1. เส้นตั้ง หรือ เส้นด่ิง ใหค้วามรู้สึกทางความสูง สง่า มัน่คง แขง็แรง หนกัแน่นเป็นสัญลกัษณ์ของ

ความซ่ือตรง  
2. เส้นนอน ใหค้วามรู้สึกทางความกวา้ง สงบ ราบเรียบ น่ิง ผอ่นคลาย  
3. เส้นเฉียง หรือ เส้นทแยงมุม ใหค้วามรู้สึก เคล่ือนไหว รวดเร็ว ไม่มัน่คง  
4. เส้นหยกั หรือ เส้นซิกแซก แบบฟันปลา ใหค้วามรู้สึก เคล่ือนไหว อยา่งเป็นจงัหวะ มีระเบียบ ไม่

ราบเรียบ น่ากลวั อนัตราย ขดัแยง้ ความรุนแรง  
5. เส้นโคง้ แบบคล่ืน ใหค้วามรู้สึก เคล่ือนไหวอยา่งชา้ ๆ ล่ืนไหล ต่อเน่ือง สุภาพอ่อนโยน นุ่มนวล  
6. เส้นโคง้แบบกน้หอย ใหค้วามรู้สึกเคล่ือนไหว คล่ีคลาย หรือเติบโตในทิศทาง ท่ีหมุนวน ถา้มอง

เขา้ไปจะเห็นพลงัความเคล่ือนไหวท่ีไม่ส้ินสุด 
7. เส้นโคง้วงแคบ ใหค้วามรู้สึกถึงพลงัความเคล่ือนไหวท่ีรุนแรง การเปล่ียนทิศทางท่ีรวดเร็ว ไม่

หยดุน่ิง  
8. เส้นประ ใหค้วามรู้สึกท่ีไม่ต่อเน่ือง ขาด หาย ไม่ชดัเจน ทาใหเ้กิดความเครียด  

ความส าคญัของเส้น  
1. ใชใ้นการแบ่งท่ีวา่งออกเป็นส่วน ๆ  
2. ก าหนดขอบเขตของท่ีวา่ง หมายถึง ทาใหเ้กิดเป็นรูปร่าง (Shape) ข้ึนมา  



3. ก าหนดเส้นรอบนอกของรูปทรง ทาใหม้องเห็นรูปทรง (Form) ชดัข้ึน  
4. ท าหนา้ท่ีเป็นนา้หนกัอ่อนแก่ ของแสดงและเงา หมายถึง การแรเงาดว้ยเส้น  
5. ใหค้วามรู้สึกดว้ยการเป็นแกนหรือโครงสร้างของรูป และโครงสร้างของภาพ 

 

 
รูปที ่2.6 ลกัษณะของเส้น 



2.2.3.3 รูปร่างและรูปทรง ( Shape and Form)  
รูปร่าง คือ พื้นท่ี ๆ ลอ้มรอบดว้ยเส้นท่ีแสดงความกวา้ง และความยาว รูปร่างจึงมี สองมิติรูปทรง 

คือ ภาพสามมิติท่ีต่อเน่ืองจากรูปร่าง โดยมีความหนา หรือความลึก ทาใหภ้าพท่ีเห็นมีความชดัเจน และ
สมบูรณ์  

รูปร่างและรูปทรงแบ่งออกเป็น 3 ลกัษณะใหญ่ คือ  
1. รูปเรขาคณิต (Geometric Form) มีรูปร่างรูปทรงท่ีแน่นอน มาตรฐาน สามารถวดัหรือค านวณได ้

มีกฎเกณฑ ์เช่น รูปส่ีเหล่ียม รูปวงกลม รูปวงรี หา้เหล่ียม หกเหล่ียม พีระมิด เป็นตน้ รูปเรขาคณิตเป็น
โครงสร้างพื้นฐานของรูปทรงต่าง ๆ ดงันั้น การสร้างสรรครู์ปอ่ืน ๆ ควรศึกษารูปเรขาคณิตใหเ้ขา้ใจถ่องแท้
เสียก่อน  

2. รูปทรงธรรมชาติ (Nature Form) เป็นการเลียนแบบธรรมชาติ นารูปทรงท่ีมีอยูต่ามธรรมชาติ
รอบตวัเรา เช่น ดอกไม,้ ใบไม,้ สัตวต่์าง ๆ , สัตวน์า้ แมลง, มนุษย ์เป็นตน้ มาใชเ้ป็นแม่แบบในการออกแบบ
และสร้างสรรค ์โดยยงัคงใหค้วามรู้สึกและรูปทรงท่ีเป็นธรรมชาติอยู ่ส่วนผลงานบางช้ิน ท่ีลอ้เลียน
ธรรมชาติ โดยใชรู้ปทรงเช่น ตุก๊ตาหมี, การ์ตูน, อวยัวะของร่างกายเรา เป็นตน้ ยงัคงเป็นรูปทรงตาม
ธรรมชาติ ให้เห็นอยู ่บางคร้ังไดมี้การนาวสัดุท่ีมีอยู ่ตามธรรมชาติ เช่น เปลือกหอย, ก่ิงไม,้ ขนนก ฯลฯ นา
มาออกแบบ ดดัแปลง สร้างสรรคผ์ลงาน รูปทรงก็ไม่ไดเ้ปล่ียนแปลงมากนกั  

3. รูปทรงอิสระ (Free Form) เป็นรูปแบบโครงสร้างท่ีไม่แน่นอน ใหค้วามรู้สึกเคล่ือนไหว เล่ือน
ไหล ใหค้วามอิสระ และไดอ้ารมณ์ ความเคล่ือนไหวเป็นอยา่งดี รูปอิสระอาจเกิดจากรูปเรขาคณิต หรือรูป
ธรรมชาติ ท่ีถูกกระทาจนมีรูปลกัษณะเปล่ียนไปจากเดิมจนไม่เหลือสภาพเดิม 

2.2.3.4 แสงและเงา (Light & Shade)  
เป็นองคป์ระกอบของศิลป์ท่ีอยูคู่่กนั แสง เม่ือส่อง 

กระทบ กบัวตัถุ จะท าใหเ้กิดเงา แสงและเงา เป็นตวัก าหนดระดบัของค่าน ้าหนกั ความเขม้ของเงาจะข้ึนอยู่
กบัความเขม้ของแสง ในท่ีท่ีมีแสงสวา่งมาก เงาจะเขม้ข้ึน และในท่ีท่ีมีแสงสวา่งนอ้ย เงาจะไม่ชดัเจน ในท่ีท่ี
ไม่มีแสงสวา่งจะไม่มีเงา และเงาจะอยูใ่นทางตรงขา้มกบัแสงเสมอ  ค่าน ้าหนกัของแสงและเงาท่ีเกิดบน
วตัถุ สามารถจ าแนกเป็นลกัษณะท่ี ต่าง ๆ ไดด้งัน้ี 
                 1. บริเวณแสงสวา่งจดั (Hi-light) เป็นบริเวณท่ีอยูใ่กลแ้หล่งก าเนิดแสงมากท่ีสุด   จะมีความสวา่ง
มากท่ีสุด ในวตัถุท่ีมีผวิมนัวาวจะสะทอ้นแหล่งก าเนิดแสงออกมาใหเ้ห็นไดช้ดั 
                 2. บริเวณแสงสวา่ง  (Light) เป็นบริเวณท่ีไดรั้บแสงสวา่ง รองลงมาจากบริเวณแสงสวา่งจดั 



เน่ืองจากอยูห่่างจากแหล่งก าเนิดแสงออกมา และเร่ิมมีค่าน ้าหนกัอ่อน ๆ 
                 

 3. บริเวณเงา (Shade) เป็นบริเวณท่ีไม่ไดรั้บแสงสวา่ง เป็นบริเวณท่ีถูกบดบงัจาก แสงสวา่ง ซ่ึงจะมี
ค่าน ้าหนกัเขม้มากข้ึนกวา่บริเวณแสงสวา่ง 
                 4. บริเวณเงาเขม้จดั (Hi-Shade) เป็นบริเวณท่ีอยูห่่างจากแหล่งก าเนิดแสงมากท่ีสุด หรือเป็น
บริเวณท่ีถูกบดบงัมาก ๆ หลาย ๆ ชั้น จะมีค่าน ้าหนกัท่ีเขม้มากไปจนถึงเขม้ท่ีสุด 
                 5. บริเวณเงาตกทอด เป็นบริเวณของพื้นหลงัท่ีเงาของวตัถุทาบลงไป เป็นบริเวณเงาท่ีอยู ่ภายนอก
วตัถุ และจะมีความเขม้ของค่าน ้าหนกัข้ึนอยูก่บั ความเขม้ของเงา น ้าหนกัของพื้น หลงั ทิศทางและระยะของ
เงา 
 

 2.2.3.5 สี (Color)  
สี คือลกัษณะของแสงท่ีปรากฏแก่สายตาใหเ้ห็นเป็นสี (พจนานุกรมฉบบัราชบณัฑิตยสถาน) 

ในทางวทิยาศาสตร์ใหค้  าจ  ากดัความของสีวา่ เป็นคล่ืนแสงหรือความเขม้ของแสงท่ีสายตาสามารถมองเห็น 
ในทางศิลปะ  สี คือ ทศันธาตุอยา่งหน่ึงท่ีเป็นองคป์ระกอบส าคญัของงานศิลปะ และใชใ้นการสร้างงาน
ศิลปะโดยจะท าใหผ้ลงานมีความสวยงาม  ช่วยสร้างบรรยากาศ มีความสมจริง เด่นชดัและน่าสนใจมากข้ึน 
สีเป็นองคป์ระกอบส าคญัอยา่งหน่ึงของงานศิลปะ และเป็นองคป์ระกอบท่ีมีอิทธิพลต่อความรู้สึก อารมณ์ 
และจิตใจ ไดม้ากกวา่องคป์ระกอบอ่ืน ๆ ในชีวติของมนุษยมี์ความเก่ียวขอ้งสัมพนัธ์กบัสีต่าง ๆ อยา่งแยกไม่
ออก 

สีจะใหป้ระโยชน์ในดา้นต่าง ๆ เช่น 
            1. ใชใ้นการจ าแนกส่ิงต่าง ๆ เพื่อใหเ้ห็นชดัเจน 
            2. ใชใ้นการจดัองคป์ระกอบของส่ิงต่าง ๆ เพื่อใหเ้กิดความสวยงาม กลมกลืน เช่น การแต่งกาย การ
จดัตกแต่งบา้น 
            3. ใชใ้นการจดักลุ่ม พวก คณะ ดว้ยการใชสี้ต่าง ๆ เช่น คณะสี เคร่ืองแบบต่าง ๆ 
            4. ใชใ้นการส่ือความหมาย เป็นสัญลกัษณ์ หรือใชบ้อกเล่าเร่ืองราว 
            5. ใชใ้นการสร้างสรรคง์านศิลปะ เพื่อใหเ้กิดความสวยงาม สร้างบรรยากาศ สมจริงและน่าสนใจ 
            6. เป็นองคป์ระกอบในการมองเห็นส่ิงต่าง ๆ ของมนุษย ์

 



แม่สีแบ่งออกเป็น 2 ประเภท 

1.แม่สีวตัถุธาตุ เป็นสีท่ีเกิดจากธรรมชาติหรือการสังเคราะห์ข้ึนมาเพื่อน ามาใชใ้นวงการศิลปะ 
วงการพิมพ ์เป็นตน้ แม่สีกลุ่มน้ีไดแ้ก่ แดง เหลือง น ้าเงิน 

2. แม่สีแสง เป็นสีท่ีเกิดจากแสงสามารถเห็นไดเ้ม่ือน าแท่งแกว้ปริซึมมาส่องกบัแสงแดดหรือ อาจ
หาดูไดจ้ากสีรุ้ง สีกลุ่มน้ีน ามาใชป้ระโยชน์ เช่น ผลิตจอภาพโทรทศัน์ มอนิเตอร์ และใชใ้นงาน
ออกแบบเวบ็ไซตห์รือภาพยนตร์เป็นตน้ แม่สีกลุ่มน้ีไดแ้ก่สี แดง เขียว น ้าเงิน 

รูปแบบของสีที่เกดิจากแสง (RGB) 

 

รูปที ่2.7 สี RBG 

รูปแบบสีท่ีเกิดจากแสงจะใชสี้แดง (Red), สีเขียว (Green) และสีน ้าเงิน (Blue) เป็นแม่สีหลกั เพื่อ
ผลิตแสงสีในรูปแบบต่างๆ ยกตวัอยา่ง เช่นแสงสีแดงผสมกบัแสงสีเขียวจะไดแ้สงสีเหลือง หรือแสงสีแดง
ผสมกบัแสงสีน ้าเงินก็จะไดแ้สงสีม่วงแดง เป็นตน้  



แนวคิดของรูปแบบสี RGB น้ีมีพื้นฐานมาจากทฤษฎี ของนกัฟิสิกส์ ‘ยงัและเฮลม์โฮลทซ์’ (The 
Young-Helmholtz Theory – วา่ดว้ยการมองเห็นสีเกิดข้ึนเน่ืองจากความแตกต่างกนัของเซลล ์Cone ในเรติ
น่า) 

RGB จึงเป็นรูปแบบของสีท่ีใชอ้ธิบายปรากฏการณ์แสงเป็นหลกั ดงันั้นระบบดงักล่าวจึงถูก
น าไปใชป้ระโยชน์ในการผลิตสีใหก้บัจอภาพแทบ ทุกอยา่ง ไม่วา่จะเป็นโทรทศัน์, โปรเจกเตอร์ และอ่ืนๆ
อีกมากมาย 

การรวมตวัของสีในรูปแบบน้ีเราเรียกกวา่เป็นการรวมตวัแบบบวก (Addictive Color) เม่ือรวมตวั
กนัทั้งสามแม่สีจะไดสี้ขาว 

รูปแบบของสีที่เกดิจากวตัถุ (CMYK) 

 

รูปที ่2.8 สี CMYK 
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CMYK เป็นรูปแบบสีท่ีถูกก าหนดข้ึนมาใหใ้ชส้ าหรับงานศิลปะหรืองานส่ือส่ิงพิมพล์งบนวตัถุ 
ประกอบดว้ย 4 แม่สีหลกัไดแ้ก่สีฟ้า (Cyan), สีม่วงแดง (Magenta), สีเหลือง (Yellow) และสีด า (Black) 
สาเหตุท่ีตอ้งมีสีด าเน่ืองจากวา่การผสมสีระหวา่งสีฟ้า + สีม่วงแดง และสีเหลืองท าใหไ้ดสี้ด าท่ีไม่ด าสนิท 
ดงันั้นระบบพิมพ ์4 สีจึงหมายถึง 4 แม่สีน้ีนัน่เอง 

การรวมตวัของสีในรูปแบบน้ีเราเรียกวา่เป็นการรวมตวัแบบลบ (Subtractive Color) ทา้ยท่ีสุดแลว้
การรวมตวัของทุกแม่สีจะไดสี้ด า ซ่ึงตรงกนัขา้มกบัระบบ RGB 

ความสัมพนัธ์ของระบบสี RGB และ CMYK 

จากระบบสีสองระบบท่ีกล่าวมานั้น ท าใหเ้ราทราบถึงความตรงกนัขา้มของแต่ละแม่สีในทั้งสอง
ระบบดว้ย ไดแ้ก่ สี แดงในระบบ RGB ตรงขา้มกบัสีฟ้าในระบบ CMYK, สีเขียวในระบบ RGB ตรงขา้มกบั
สีม่วงแดงในระบบ CMYK และ สีน ้าเงินในระบบ RGB ตรงขา้มกบัสีเหลืองในระบบ CMYK ทั้งหมดน้ี
เพราะสีขาวในระบบแสงสีตรงขา้มกบัสีด าในระบบสีวตัถุธาตุ 

 

รูปที ่2.9 ความสัมพนัธ์ของระบบสี 

แต่ในความเป็นจริงนั้นยงัมีส่ิงท่ีท าใหผ้ลลพัธ์คลาดเคล่ือนหรือไม่แม่นย  าอีกมากมาย เช่น สีท่ีผลิต
ไดจ้ากทั้งสองระบบมีไม่เท่ากนั, ความผดิเพี้ยนของส่ิงท่ีผลิต หรือแมแ้ต่ตวัผูใ้ชง้านมนัเองและอ่ืนๆอีกมาก 
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วงล้อสี (Color Wheels) 

วงลอ้สีในลกัษณะของแม่สีวตัถุธาตุ (รูปแบบ RYB : จะใชส้ามแม่สีหลกัคือ แดง – เหลือง – น ้าเงิน 
ซ่ึงผสมแลว้ไดสี้ด าเหมือนกบั CMYK) โดยน าแม่สีหลกัมาผสมกนั เม่ือไดสี้ใดแลว้ใหแ้ทรกระหวา่งสองแม่
สีนั้นจนเป็นการไล่สีในรูปแบบวงลอ้ เราเรียกวา่วงลอ้สี (Color Wheel) 

 

 รูปที ่2.10 วงล้อสี 

อยา่งท่ีไดก้ล่าวไวใ้นช่วงแรกวา่ไม่วา่จะเป็นสีจากระบบใดๆก็ตาม มีความแตกต่างของสีท่ีผลิตได้
อยูเ่สมอ ผลลพัธ์ท่ีไดน้ั้นจึงไม่ใช่วงลอ้สีเพียงหน่ึงเดียว หากแต่เราไดว้งลอ้สีข้ึนมาถึงสามแบบ นัน่คือ RYB, 
RGB และ CMYK (RGB ใชเ้ปรียบเทียบความตรงกนัขา้มของ CMYK แต่เม่ือผลิตสีจริงๆแลว้ก็ยงัมีความ
คลาดเคล่ือนเสมอ) 

 

กายวภิาคของสี : สีร้อน, สีเย็น และสีธรรมชาติ 

 ‘สี’ คือ องคป์ระกอบท่ีส าคญัมากในการน าเสนอภาพถ่าย ดงันั้นการท่ีผูเ้รียนมีควรมีความรู้ความ
เขา้ใจเก่ียวกบัสีจึงไม่ผดิหากมี ความประสงคจ์ะศึกษาใหลึ้กซ้ึงลงไป อยา่งไรก็ดีการเลือกใชสี้ต่างๆใน
ภาพถ่ายนั้นควรมีความสัมพนัธ์สอดคลอ้งกบั ส่ิงท่ีตอ้งการน าเสนอเพื่อมุ่งเนน้ผลลพัธ์ใหไ้ปในทิศทาง
เดียวกนัแจ่มชดัมาก ยิง่ข้ึน 
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วรรณะสี (Tone) 
  หลงัจากทราบเร่ืองวงจรของสีแลว้ต่อไปจะมาท าความเขา้ใจกบัการใชสี้ในวงจร เดียวกนัเร่ิมตน้
ท่ีวรรณสี แบ่งเป็นสองวรรณะ ไดแ้ก่ วรรณสีร้อนกบัวรรณสีเยน็ โดยสามารถใชว้รรณะสีในการออกแบบ
ใหไ้ดค้วามรู้สึกร้อนและเยน็ไดด้งัน้ี 

 

รูปที ่2.11 วรรณะสี 

 

รูปที ่2.12 วรรณะสี 

 

 



สีทีเ่ป็นทั้งวรรณะร้อนและวรรณะเยน็ 
  สีเหลืองและม่วงจะอยูไ่ดท้ ั้งสองวรรณะข้ึนอยูก่บัสีแวดลอ้ม เช่น หากน าสีเหลืองไปไวก้บัสีแดง
และส้มก็กลายเป็นสีโทนร้อน แต่หากน ามาไวก้บัสีเขียวก็จะเป็นสีโทนเยน็ทนัที 

กลุ่มสีตามช่วงความยาวสเปกตรัมขอแยกออกเป็น 3 ช่วงท่ีจะไดพู้ดถึง ไดแ้ก่  

- กลุ่มสีร้อน (Warm Colors) : สีแดง, สีส้ม, สีเหลือง และสีชมพู  

- กลุ่มสีเยน็ (Cool Color) : สีเขียว, สีน ้าเงิน และสีม่วง  

- กลุ่มสีธรรมชาติ (Neutral Color) : สีด า, สีขาว, สีเทา และสีน ้าตาล 
 

วรรณะสีร้อน (Warm Tone) 
    วรรณะสีร้อนมีอยู ่7 สี ไดแ้ก่ม่วง ม่วงแดง แดง แดงส้ม ส้ม ส้มเหลือง เหลือง สีกลุ่มน้ีเม่ือใชใ้นงาน
จะรู้สึกอบอุ่น ร้อนแรง สนุกสนาน เป็นตน้ 

 กลุ่มสีร้อน (Warm Colors) 

 

รูปที ่2.13 สีแดง 

สีแดง 

ความแขง็แกร่ง, อารมณ์ท่ีฉุนเฉียว, ความจดัจา้น, การเฉลิมฉลอง, ความเจริญรุ่งเรือง, ความเร็ว, 
พลงังาน, ความร้อน, ความทะเยอทะยาน, ความเกร้ียวกราด, ความรัก, ความรุนแรง, ความส าเร็จ เป็นตน้ 
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รูปที ่2.14 สีส้ม 

สีส้ม 

ความคิดสร้างสรรค,์ ความอบอุ่น, ความสนุกสนาน, พลงังาน, ความสมดุล, การขยาย, ความเบิก
บาน, ความกระตือรือร้น, ความเปล่ียนแปลง, ความเพลิดเพลิน, ความต่ืนเตน้ เป็นตน้ 

 

รูปที ่2.15 สีเหลือง 

สีเหลือง 

แสงแดด, ฤดูร้อน, ความคาดหวงั, การมองโลกในแง่ดี, จินตนาการ, ความเพอ้ฝัน, ความสุข, 
ปรัชญา, ความทุจริต, ความข้ีขลาด, ความหึงหวง, การหลอกลวง,ความเจบ็ป่วย, มิตรภาพ เป็นตน้ 

 

 

 



 

รูปที ่2.16 สีชมพู 

สีชมพูและม่วงแดง 

สุภาพ สตรี, ความหวาน, ความสะอาด, ความเป็นเอกลกัษณ์, ความบริสุทธ์ิ, ความคิดสร้างสรรค,์ 
การยอมรับ, การดูแลเอาใจใส่, ความรัก, ความโรแมนติก,ความสงบ เป็นตน้ 

วรรณะสีเยน็ (Cold Tone) 
  วรรณะสีเยน็มีอยู ่7 ชนิด ไดแ้ก่สีเหลือง เหลืองเขียว เขียว เขียวน ้าเงิน น ้าเงิน น ้าเงินม่วง ม่วง สีกลุ่ม
น้ีเม่ือใชใ้นงานจะไดค้วามรู้สึกสดช่ืน เยน็สบาย เป็นตน้ 

กลุ่มสีเยน็ (Cool Colors) 

 

รูปที ่2.17 สีเขียว 

สีเขียว 

ความสงบร่มเยน็, ความสดช่ืน, ความชุ่มช้ืน, ความเอ้ืออาทร, ความสามคัคี, สุขภาพ, เงินตรา, การ
ฟ้ืนฟู, ความปลอดภยั, การรักษา, ความเงียบสงบ, ความส าเร็จ เป็นตน้ 
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รูปที ่2.18 สีฟ้า 

สีฟ้าหรือสีน า้เงิน 

สันติภาพ, ความสงบร่มเยน็, ความมัน่คง, ความสามคัคี, ความสามคัคี ความไวว้างใจ ความ
จริง ความเช่ือมัน่ของ นกัอนุรักษ ์, การรักษาความปลอดภยั ความสะอาด เพื่อ ความภกัดี , ฟ้า , น ้า, 
เทคโนโลย ี, ซึมเศร้า เป็นตน้ 

 

รูปที ่2.19 สีม่วง 

สีม่วง 

หวัหนา้หรือชนชั้นสูง, จิตวิญญาณ,  พิธีกรรม, ความลึกลบั, การเปล่ียนแปลง, ภูมิปัญญา, ตรัสรู้, 
โหดร้าย, เกียรติยศ, หยิง่ผยอง,  การไวทุ้กข,์ เทคโนโลย,ี สมยัใหม่, กา้วหนา้, ความกลา้หาญ, ความมัง่คัง่ 
เป็นตน้ 

 

 

http://i0.wp.com/www.dozzdiy.com/wp-content/uploads/2015/10/purple.jpg


กลุ่มสีธรรมชาติ (Neutral Colors) 

 

รูปที ่2.20 สีด า 

สีด า 

ความมีพลงั, เอกลกัษณ์แห่งเพศ, ความซบัซอ้น, ราคาแพง, ความเป็นชาย, พิธีการ, ความสง่างาม, 
ความมัง่คัง่, ความลึกลบั, ความหวาดกลวั, ความชัว่ร้าย, ความทุกข,์ ความลึก, ความโศกเศร้า, ส านึกผดิ, นิร
นาม, การไวทุ้กข,์ ความตาย 

 

รูปที ่2.21 สีขาว 

สีขาว 

การแสดงความเคารพ , ความบริสุทธ์ิ, การเกิด, การตาย, ความเยอืกเยน็, ความเรียบง่าย, ความ
สะอาด, ความสงบ, ความอ่อนนอ้มถ่อมตน, ความแม่นย  า ,ความไร้เดียงสา, การแต่งงาน, เป็นตน้ 

 



 

รูปที ่2.22 สีเทา 

สีเทา 

การรักษาความปลอดภยั, ความน่าเช่ือถือ, ความฉลาด สุขุม, เจียมเน้ือเจียมตวั, ศกัด์ิศรี,  การครบ
ก าหนด, วยัชรา, ความเศร้า, ความน่าเบ่ือ, ความเป็นทางการ, ความเป็นมืออาชีพ เป็นตน้ 

 

รูปที ่2.23 สีน า้ตาล 

สีน า้ตาล 

โลก, ความมัน่คงเป็นหลกัเป็นฐาน, ท่ีอยูอ่าศยั, ความเปิดเผย, ความน่าเช่ือถือ, ความสะดวกสบาย, 
ความอดทน, ความเรียบง่าย เป็นตน้ 

 

สีกลาง (Muddy Colors) 
  สีกลาง ในความหมายน้ีเป็นสีท่ีเขา้กบัสีไดทุ้กสี ไดแ้ก่ สีน ้าตาล สีขาว สีเทาและด า สีเหล่าน้ีเม่ือ
น าไปใชง้านลดความรุนแรงของสีอ่ืนและจะเสริมใหง้านดูเด่นยิง่ ข้ึน 



เทคนิคการใช้สีในวงจรสี 
  การใชสี้ในวงจรสีมีหลายวธีินอกจากการใชว้รรณะสีแลว้ ยงัมีเทคนิคการใชสี้แบบอ่ืนท่ีน่าสนใจอีก 
ดงัน้ี 

 

รูปที ่2.24 หลกัการใช้สี 

การใช้สีทีใ่กล้เคยีงกนั (Analog Colors) 
  สีใกลเ้คียงในวงจรสี เป็นสีท่ีอยูติ่ดกนัในช่วง 3 สี ซ่ึงอาจจะใชถึ้ง 5 แต่ตอ้งใชสี้นั้นในปริมาณ
เล็กนอ้ย เช่นเม่ือเลือกใชสี้ม่วงก็จะเลือกสีในโทนเดียวกนั ไดแ้ก่ สีม่วงแดง กบั น ้าเงินม่วง เป็นตน้ 

การใช้สีคู่ตรงข้าม (Complementary Colors)  
              เป็นคู่สีตอ้งหา้มแต่ถา้ใชใ้หถู้กวธีิจะท าใหง้านดูโดดเด่นทนัที สมมติวา่เลือกใชสี้แดงกบัสีเขียว ก็ให้
ใชว้ธีิท่ีแนะน าดงัน้ี 

  1. เลือกสีแรก (สมมติเป็นสีแดง) ในปริมาณมากกวา่ 80% ของพื้นท่ี แต่สีท่ีสอง (สมมติเป็นสีเขียว) 
ตอ้งใชใ้นปริมาณท่ีนอ้ยกวา่ 20% 



  2. ผสมหรือใส่สีกลางลงในงานท่ีใชสี้คู่ตรงขา้มเพื่อลดความรุนแรงของสี 
  3. ผสมสีคู่ตรงขา้มลงไปลดทอนความเขม้ขน้ของกนัและกนั 

การใช้สีใกล้เคยีงกบัสีคู่ตรงข้าม (Split Complementary) 
  เป็นการใชสี้ท่ีหลีกเล่ียงการใชสี้คู่ตรงขา้มโดยตรง เทคนิคน้ีท าใหง้านดูนุ่มนวลข้ึนมีลูกเล่นสร้างจุด
สนใจไดดี้ สังเกตจากภาพตวัอยา่งดา้นล่างสีม่วงท่ีมีพื้นท่ีนอ้ยแต่กลบัดูโดดเด่นข้ึนมา ได ้

การใช้โครงสีสามเหลีย่มในวงจรสี (Triad Colors) 
  เทคนิคการใชโ้ครงสร้างสีสามเหล่ียม คือ ใหว้าดสามเหล่ียมข้ึนมาแลว้ใชสี้ท่ีอยูบ่นโครงรูป
สามเหล่ียม เทคนิคน้ีสีท่ีไดจ้ะดูสนุกสนานและหลากหลายกวา่แบบอ่ืน 

ในทุกวงจรสีสามารถใช้สีกลางได้ 
  เทคนิคการใชสี้ในวงจรท่ีน ามาอธิบาย สามารถรวมสีกลางเขา้ไปใชไ้ดด้ว้ยเน่ืองจากสีกลางเป็นสีท่ี
เขา้ไดก้บัทุกสี และอาจแทรกสีนอกโครงการสีมาใชไ้ดข้ึ้นอยูก่บัความเหมาะสม 

การใช้สีเดียว (Mono Tone)  
             เทคนิคสีเดียวเป็นอีกเทคนิคท่ีนิยม การใชจ้ะอาศยัค่าความอ่อนแก่ของสีแทนการใชค้่าสีอ่ืน 
ส่วนมากจะน าสีท่ีเลือกมาผสมกบัสีกลางใหไ้ดค้่าท่ีตอ้งการ 

 

 

  

 

 

 



2.3 ซอฟท์แวร์ทีใ่ช้ในการท างาน  

2.3.1 Adobe Photoshop CS5 

 

รูปที ่2.25 Adobe Photoshop 

 

1. Adobe Photoshop CS5 คืออะไร 

  Photoshop เป็นโปรแกรมในตระกูล Adobe ท่ีใชส้ าหรับตกแต่งภาพถ่ายและภาพกราฟิก ไดอ้ยา่งมี
ประสิทธ์ิภาพ ไม่วา่จะเป็นงานดา้นส่ิงพิมพ ์นิตยสาร และงานดา้นมลัติมีเดีย อีกทั้งยงัสามารถ Retouching 
ตกแต่งภาพและสร้างภาพ ตลอดจนงานออกแบบและพฒันาเวบ็ไซต ์ซ่ึงก าลงัเป็นท่ีนิยมสูงมากในขณะน้ี 

2.คุณสมบัติของโปรแกรม 

 1.ใชใ้นการตกแต่งรูปภาพ น าส่วนท่ีไม่ตอ้งการออกแลว้น าส่ิงอ่ืนมาใส่ในรูปภาพแทน ปรับใหภ้าพ
มีความคมชดั ลบจุดบกพร่องออก 

 2.ใชใ้นการแปลงรูปภาพ สามารถน าภาพท่ีตอ้งการมาตดับางส่วนออก และบนัทึกส่วนท่ีตอ้งการ
เป็นไฟล ์PNG  



 3.เปล่ียนโทนและความรู้สึกของรูปภาพ ใหเ้ป็นโทนต่างๆ เช่น เปล่ียนรูปธรรมดา ใหก้ลายเป็นรูปท่ี
ใหค้วามรู้สึกท่ีเก่าข้ึน เพื่อให้เขา้กบัคอนเซปของงาน 

 4.น าองคป์ระกอบบางส่วนของภาพอ่ืนๆมารวมกนัเป็นภาพเดียวเพื่อบอกเล่าเร่ืองราวต่างๆ 

 5.ใส่เอฟเฟคต่างๆเพื่อใหภ้าพท่ีตกแต่งดูสมจริงยิง่ข้ึน และปรับแต่งรูปภาพใหมี้มิติ 

 6.สร้างภาพกราฟิก เพื่อผสมผสานกบัภาพถ่าย ขอ้ความและวตัถุต่างๆท่ีสร้างบน Adobe Photoshop 
CS5 เพื่อใชใ้นการผลิตส่ือโปรโมทงานต่างๆ 

  

2.3.2 Adobe Illustrator CC 

 

รูปที ่2.26 Adobe Illustrator 

 1. Adobe Illustrator CC คืออะไร 

  เป็นโปรแกรมท่ีใชใ้นการวาดภาพท่ีเป็นลายเส้น หรือท่ีเรียกวา่ Vector Graphic  เป็น
โปรแกรมท่ีใชก้นัเป็นมาตรฐานสากล สามารถท างานออกแบบไดห้ลากหลาย ไม่วา่จะเป็นส่ิงพิมพ ์บรรจุ
ภณัฑ ์เวบ็ และภาพเคล่ือนไหวตลอดจนการสร้างภาพเพื่อใชเ้ป็นภาพประกอบในการท างานอ่ืนๆ 



ภาพกราฟิกท่ีสร้างจากโปรแกรม Adobe Illustrator แบ่งออกเป็นสองประเภทคือ ภาพแบบพิกเซล (pixel) 
และ ภาพกราฟิกเวกเตอร์ (vector graphics) ขอ้ดีของการใชโ้ปรแกรมคือสามารถยอ่ขยายภาพท่ีสร้างไดโ้ดย
ท่ีคุณภาพไม่เปล่ียนแปลง 

 2.คุณสมบัติของโปรแกรม 

 1.ใชใ้นการสร้างภาพเวกเตอร์กราฟิกเพื่อใชใ้นการสร้างส่ือต่างๆ 

 2.น าส่ืออ่ืนๆเช่น ตวัหนงัสือ หรือ รูปภาพมาประกอบกนัเพื่อสร้างเร่ืองราวใหก้บัส่ือมลัติมีเดีย 

 3.สามารถปรับแต่งภาพธรรมดาใหก้ลายเป็นภาพเวกเตอร์ได ้เพื่อใหก้ารแกไ้ขรูปภาพง่ายข้ึน 

 4.มีฟังกช์ัน่ส าเร็จรูปท่ีท าให้สามารถวาดรูปเวกเตอร์ไดง่้ายข้ึนเช่น ขดกน้หอย เส้นโคง้ สามารถท า
ใหว้ตัถุบิดตามจุดท่ีก าหนด ท าใหว้ตัถุแบออก ดึงวตัถุใหเ้ขา้ศูนยก์ลางพร้อมกบัสร้างรอยหยกั ขยายวตัถุให้
ออกจากศูนยก์ลางพร้อมกบัสร้างรอยหยกั 

 5.สามารถรวมวตัถุสองช้ินเขา้ดว้ยกนั ท าใหเ้กิดเป็นรูปภาพใหม่ได ้

 6.สามารถสร้างกราฟเพื่อใชใ้นการส่ือสารได ้

  

 

 

 

 

 

 

 

 



2.3.3 Microsoft Excel 2010 

 

รูปที ่2.27 Microsoft Exel 

 1. Microsoft Excel คืออะไร 

  เป็นโปรแกรมประเภท สเปรดชีต (spreadsheet) หรือตารางค านวณอิเล็กทรอนิกส์ท่ีใชเ้ก็บ
บนัทึกขอ้มูลในลกัษณะต่างๆ ซ่ึงส่วนใหญ่มกัเก็บขอ้มูลประเภทการค านวณ โดยจะเก็บขอ้มูลลงในตาราง
ส่ีเหล่ียมท่ีเรียกวา่ เซล (Cell)ท่ีสามารถน าเอาเซลมาอา้งอิงใส่ในสูตร เพื่อให้โปรแกรมค านวณหาผลลพัธ์
จากขอ้มูลท่ีบนัทึกไวไ้ด ้ ไมโครซอฟท ์เอกซ์เซล เป็นโปรแกรมท่ีไดรั้บความนิยมในดา้นการการค านวณ
ทางคณิตศาสตร์โดยใชฟั้งกช์นัพื้นฐาน บวก ลบ คูณ หาร ยกก าลงั รวมถึงฟังกช์นัทางคณิตศาสตร์ระดบัสูง 
เช่น Modulo, ตรีโกณมิติ (Sin Cos Tan) ฟังกช์นัทางสถิติ เช่น ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ฟังกช์นัทางการเงิน เช่น 
การคิดค่าเส่ือมราคา, การค านวณค่าปัจจุบนั  

2.คุณสมบัติของโปรแกรม 

 1.ใชใ้นการสร้างตารางเก็บขอ้มูล 

 2.สามารถสร้างสูตรเพื่อใชใ้นการค านวณขอ้มูลต่างๆ 

 3.สามารถสร้างกราฟชนิดต่างๆไดจ้ากขอ้มูลในตาราง 

 4.สามารถเรียงล าดบัขอ้มูลไดอ้ยา่งรวดเร็ว 

 5.สามารถกรองขอ้มูลในตารางเพื่อใหก้ารท างานรวดเร็วยิ่งข้ึน 



 2.3.4 Microsoft Word 2010 

 

รูปที ่2.28 Microsoft Word 

1.Microsoft Word คืออะไร 

โปรแกรมประมวลผลค าซ่ึงออกแบบมาเพื่อใชใ้นการสร้างเอกสารท่ีมีคุณภาพ สามารถตรวจหา
ค าผดิ และไวยากรณ์  ระบบอตัโนมติัต่างๆ ท่ีช่วยในการท างานสะดวกข้ึน เช่น การตรวจค าสะกด การ
ตรวจสอบไวยากรณ์ การใส่ขอ้ความอตัโนมติั เป็นตน้ สามารถใช ้Word สร้างตารางท่ีสลบัซบัซอ้นยา่งไรก็
ได ้สามารถใชส้ร้างจดหมายไดอ้ยา่งรวดเร็ว โดยสามารถก าหนดใหผู้ว้ิเศษ (Wizard) ใน Word สร้าง
แบบฟอร์มของจดหมายไดห้ลายรูปแบบตามตอ้งการ ตกแต่งเอกสารไดง่้ายและรวดเร็ว สามารถตกแต่ง
เอกสารหรือเพื่อความสะดวกจะให ้Word ตกแต่งใหก้็ได ้โดยท่ีสามารถเป็นผูก้  าหนดรูปแบบของเอกสารเอง 
สามารถแทรกรูปภาพ กราฟ หรือผงัองคก์รลงในเอกสาร 

 2.คุณสมบัติของโปรแกรม 
1.ใชใ้นการสร้างเอกสาร และขอ้มูลต่างๆ 
2.สามารถตรวจค าผดิ ไวยากรณ์และการเวน้วรรคได ้ 
3.สามารถสร้างตารางเพื่อใชใ้นการเก็บขอ้มูลและจดัระเบียบขอ้มูล 
4.สามารถสร้างกราฟชนิดต่างๆได ้
5.สามารถใชฟั้งกช์ัน่ส าเร็จรูปท่ีมากบัโปรแกรมเพื่อใหท้  างานไดง่้ายข้ึน 
6.สามารถสร้างลกัษณะพิเศษของตวัอกัษรได ้และเพิ่มรูปภาพลงในเอกสารได ้

 



บทที ่3 

แผนงานการปฏบิัติงานและขั้นตอนการด าเนินงาน 

3.1 แผนปฏบิัติงาน 

ตารางที ่3.1 แผนงานปฏบิัติตลอด4เดือน ตั้งแต่วนัที่ 30 พฤษภาคม ถึง 30 กนัยายน 2559  

หวัขอ้ มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กนัยายน 
ศึกษาเก่ียวกบัร้าน Craft 'n Roll café                                 
ท า Art Work ใหเ้พจ Cafrt 'n Roll                                 
หา Reference เพื่อจดัแต่งร้าน Craft 'n Roll                                 
คียข์อ้มูลลงฐานขอ้มูลของบริษทั                                 
ท า Activity เพจใชใ้นเพจ Craft 'n Roll                                  
จดัท าภาพเล่าเร่ืองเพื่อใชใ้นเพจ River Duck                                 
รวบรวมขอ้มูล Feedback จากเพจ ปรากฏการณ์เฉลียง                                 
จดัหาร้านขายถุงกระดาษเพื่อใชใ้นร้าน Craft 'n Roll                                 
ประสานงานกบัลูกคา้เพื่อขอโลโกเ้พื่อออกแบบ                                 
จดัท าภาพเล่าเร่ืองเพื่อใชใ้นเพจ SOLS 6.1                                 
รวบรวมรายช่ือเพื่อสุ่มหาผูโ้ชคดีจากเพจ ปรากฏการณ์เฉลียง                                 
วาง Social Plan เพจ Craft 'n Roll                                 
ท าบตัรคอนเสริต                                 
ลงงาน Craft 'n Roll Start Up                                 
โทรยนืยนัสิทธ์ิผูโ้ชคดีจากแคมเปญของ Malee                                 
วาง Social Plan งาน Transmission                                 
วาง Social Plan งาน Rave                                 
วาง Social Plan ส าหรับโครงงาน                                 
ออกแบบ Character ของ Craft 'n Roll                                 
วางโครงเร่ืองของโครงงาน และท าภาพเล่าเร่ือง                                 



3.2 รายละเอยีดงานทีนั่กศึกษาปฏบิัติในงานสหกจิศึกษา 

3.2.1 จดัท า Art Work เพ่ือใช้โปรโมท Content ภายในเพจ 

 ออกแบบ Art Work ส่ือมลัติมีเดียใหเ้ขา้กบั Content ท่ีไดจ้ดัวางไวใ้น Social Plan เพื่อใหเ้พจมี
ความเคล่ือนไหว สร้างความเขา้ใจใหก้บัผูติ้ดตามเพจ ให้เพจมีความน่าสนใจ และท าเพื่อให ้Performance 
ของเพจเพิ่มมากข้ึน เน่ืองจากปัจจุบนัผูติ้ดตามเพจส่วนมากจะเห็นความส าคญัของรูปภาพมากกวา่การอ่าน
ค าบรรยายใตภ้าพ ดงันั้นการท า Art work มีความส าคญัมาก เพราะจะเป็นการกระจายข่าวสารของทางเพจท่ี
ตอบรับพฤติกรรมของผูติ้ดตามเพจไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ  

 

 

รูปที ่3.1 ภาพการโปรโมทสินค้าทีข่ายภายในร้าน Craft ‘n Roll Café  

 



 

รูปที ่3.2  ภาพการโปรโมทแบรนด์ของเบียร์ทีม่ีอยู่ในร้าน 

 

 

รูปที ่3.3 ภาพการโปรโมทสินค้าทีน่ ามาขายในร้าน 



 

 

รูปที ่3.4  ท าภาพเล่าเร่ืองเพ่ือใช้ในการโปรโมท โปรโมช่ันของทางร้าน River Duck 

การท า Artwork นั้นตอ้งค านึงถึงคอนเซปของงานอีเวน้ทท่ี์ก าลงัจะเกิดข้ึน คอนเซปของร้าน และ
เอกลกัษณ์ของสินคา้นั้นๆดว้ย 



3.2.2 วางแผน Content Plan 

 จดัท า Social Plan เพื่อวางแผนการโพส Content ต่างๆลง Facebook โดยจะตอ้งท าให ้Content ร้อย
ต่อกนัเป็นเร่ืองราว เพื่อสร้างการจดจ าใหก้บั Follower  ก าหนดแผนงาน โครงการและเป้าหมายของการ
ปฏิบติังานในช่วงระยะเวลาต่างๆ ซ่ึงแสดงวธีิการด าเนินงานท่ีคาดวา่เหมาะสมท่ีสุด ท่ีใหบ้รรลุจุดมุ่งหมาย
และวตัถุประสงคท่ี์ตอ้งการ เพิ่มหรือลดจ านวนของ Content ท่ีจะลงเพื่อใหเ้หมาะสมกบัระยะเวลาท่ีจ ากดั 
และจ านวนขอ้มูลท่ีมี 

 

รูปที ่3.5 Content Plan ทีใ่ช้ในเพจ Craft ‘n Roll Café 

 



 

 

 



 

รูปที ่3.6 Social plan ส าหรับงาน  Rave hardstyle  

  

 

 

 

 

 

 



3.2.3 คดิ Caption ลง Facebook 

 คิด caption ตามวตัถุประสงคท่ี์จะใช ้เพื่อใหส้อดคลอ้งกบั Art work และ Content  ท่ีโพสลง 
Facebook การคิดCaption ตอ้งคิดใหเ้กิดแรงจูงใจในการซ้ือ เกิดความต่ืนเตน้ เกิด Performance ท่ีดี เกิดผล
ตอบรับท่ีดี จูงใจให้เกิดการติดตามเพจ   

 

รูปที ่3.7 Caption ทีใ่ช้ในเพจ Transmission Thailand 



 

รูปที ่3.8 Caption ทีใ่ช้ในเพจ Craft ‘n Roll Café งานเบียร์ Stone Head 

 

 

รูปที ่3.9 Caption ทีใ่ช้ในเพจ Craft ‘n Roll Café เพ่ือใช้ในการโปรโมทเบียร์ของ Stone Head  

 



3.2.4 วาง Reference ของ Art work 

 วางตวัอยา่ง Reference ท่ีจะท า Art work ลงในตารางงาน เพื่อใหก้ารท างานรวดเร็วยิง่ข้ึน โดยท า
การ mock up ข้ึนมาอยา่งง่ายๆ แลว้ให ้creative designer ไปท าใหส้วยงามยิง่ข้ึนอีกที 

 

รูปที ่3.10 Reference ทีว่างไว้ 

 

รูปที ่3.11 Art work ทีเ่สร็จแล้ว 



 3.2.5 ติดต่อประสานงาน 

 ติดต่อประสานงานเพื่อหา Supplier ท่ีเหมาะสมกบัโปรเจคท่ีจะจดัข้ึน สร้าง Connection ท่ีดีกบั
ลูกคา้เพื่อการท างานท่ีราบล่ืน สร้างความเขา้ใจท่ีตรงกนัเพื่อไม่ใหเ้กิดการท างานท่ีผดิพลาด ท าการนดัหมาย
กบัลูกคา้ บอกรายละเอียดของงานท่ีจะเกิดข้ึนใหก้บัลูกคา้ คน้หาขอ้มูลและติดต่อเพื่อท าการซ้ือขายและ
สอบถามราคาสินคา้ โทรไปหาลูกคา้โดยตรงเพื่อของรายละเอียดต่างๆเพื่อท าธุรกรรมทางการเงิน และ
ติดต่อประสานงานเพื่อขอลงโฆษณาต่างๆ 

 

3.2.6 จดัซ้ือ 

 จดัหาร้านท่ีขายอุปกรณ์ต่างๆท่ีตอ้งใชใ้นการท างาน และสอบถามราคาและขอเรตราคาของอุปกรณ์
ต่าง เช่นขอเรตราคาของการน าโฆษณาไปข้ึนบนบิลบอร์ด จดัซ้ือและขอเรตราคาถุงกระดาษเพื่อใชใ้ส่ของ
ในร้าน Craft ‘n Roll café  จดัหาท่ีท าแกว้และจานรองแกว้เพื่อใชใ้นร้าน Craft ‘n Roll café 

 

 



บทที ่4 

ผลการด าเนินงาน การวเิคราะห์และสรุปผลต่างๆ 

4.1 ขั้นตอนและผลการด าเนินงาน 

 จากการปรึกษากบัพี่เล้ียงและอาจารยท่ี์ปรึกษา จึงสรุปไดว้า่จะวาง Social Plan และจดัท าการ์ตูนเล่า
เร่ือง เพื่อเป็นวธีิการซ้ือบตัรงาน Craft ‘n Roll Carnival 2 จึงมีจุดประสงคใ์นการท าโครงงานช้ินน้ี เพื่อการ
ใหผู้ติ้ดตามเพจและผูท่ี้ตอ้งการจะร่วมงาน มีความเขา้ใจท่ีถูกตอ้งในการซ้ือบตัร สร้างความสะดวกใหก้บัผู ้
ตอ้งการบตัรเขา้ร่วมงาน และมีการโปรโมทโพสเพื่อใหค้นเห็นโพสเพิ่มมากข้ึน และท าเพื่อกระตุน้การขาย
บตัร โดยมีขั้นตอนในการท าดงัน้ี 

แผนภาพที ่4.1 กระบวกการการโปรโมท Content 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

\ 

ก าหนดกลุ่มเป้าหมาย 

วาง Content Plan 

วางโครงเร่ือง 

ออกแบบองคป์ระกอบต่างๆ 

โพสลง Facebook 

โปรโมทโพส 



4.1.1 ศึกษากลุ่มเป้าหมาย 

งาน Craft ‘n Roll Carnival 2  เป็น เทศกาลท่ีรวบรวมคราฟทเ์บียร์จากทุกสารทิศกวา่ 30 แบรนด์
ของไทยเอาไวใ้นท่ีเดียว  ดงันั้นกลุ่มเป้าหมายในการท าการ์ตูนจะเป็นผูค้นท่ีสนใจในเบียร์คราฟท ์กลุ่มวยัรุ่น
ไปจนถึงวยัท างาน ในช่วงอาย ุ20 ปีข้ึนไป และเนน้ไปท่ีกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นผูช้ายเป็นหลกั การศึกษา
กลุ่มเป้าหมายจะท าใหเ้ราเจาะจงกลุ่มเป้าหมายไดอ้ยา่งถูกตอ้งและไม่เสียเปฃ่าเม่ือท าการโปรโมทโพส 

 

4.1.2 วาง Content Plan 

ก าหนดช่วงเวลาท่ีจะโพสการ์ตูนท่ีจะโปรโมทเพจ โดยใช ้Content อ่ืนในการตดัสินใจวา่จะลงโพส
ท่ีท าข้ึนในช่วงไหน ใหไ้ดผ้ลลพัธ์ท่ีดีท่ีสุด โดยจะตอ้งให ้Content ในเพจเรียงต่อกนัเป็นเร่ืองราวดว้ยการวาง 
Content Plan ตอ้งเขา้ใจพฤติกรรมผูบ้ริโภค ลกัษณะของส่ือท่ีจะใช ้รวมถึงธรรมชาติของคอนเทนทเ์ราอีกวา่  
ควรจะไปในทิศทางไหน  

ก าหนดการในการขายบตัรจะเป็นช่วงส้ินเดือน ซ่ึงเป็นช่วงท่ีเงินเดือนของคนส่วนมากออก ดงันั้น
การโพสเก่ียวกบัการซ้ือบตัรจึงวางแผนให้โพสในช่วงส้ินเดือน จะท าใหมี้โอกาสในการขายบตัรไดเ้พิ่มมาก
ข้ึนเน่ืองจากคนมีก าลงัซ้ือในช่วงนั้น การท่ีเราท า Content Plan เพื่อ จะไดรู้้วา่จะส่ือสารอะไรกบัผูบ้ริโภค จะ
ส่ือสารอยา่งไร ลงในช่วงเวลาไหน จะใช ้Content ประเภทอะไร ท าใหไ้ม่สียเวลาในการแก ้Content หลายๆ
คร้ัง 

 

รูปที ่4.1 Content Plan  



 4.1.3 คดิเร่ืองราว 

 งาน Craft ‘n  Roll Carnival 2 ท่ีจะเกิดข้ึนก าลงัจะมีการเปิดขายบตัรเขา้งาน จึงไดมี้การปรึกษากบัพี่
เล้ียงวา่ จะท าภาพเล่าเร่ืองบอกวธีิการซ้ือบตัรงาน Craft ‘n  Roll Carnival 2 ผา่นทางเวบ็ไซต ์รวมไปถึงการ
บอกวธีิการช าระเงิน และยนืยนัการโอนเงิน 

4.1.4 ออกแบบ 

 งาน Craft ‘n  Roll Carnival 2 ท่ีก าลงัจะเกิดข้ึนเป็นงานรวมเบียร์คราฟท ์และธีมของงานเป็นธีมโจร
สลดั ดงันั้นภาพท่ีเล่าเร่ืองท่ีจะท าตอ้งมีส่วนประกอบท่ีบอกใหรู้้ถึงธีมของงานดว้ย 

4.1.4.1 ออกแบบ Character หลกั 

Character หลกัของงานท่ีมาบอกวธีิการขายบตัร จะแต่งตวัเป็นโจรสลดั ตามธีมของงาน ตวัละคร
จะใส่หมวกโจรสลดั มีผา้ปิดตาและมือขา้งขวาเป็นตะขอ สวมเส้ือลายทาง ใส่รองเทา้บู๊ท เน่ืองจากงานน้ีเป็น
งานท่ีทางร้าน Craft ‘n Roll Café เป็นผูจ้ดัข้ึนจึงตอ้งมีการอิง Character ความคราฟทเ์อาไว ดงันั้นตวัละคร
จึงมีหนวดและเครา และสวมกางเกงยนีส์ กบัเล้ือกัก๊หนงั 

 

รูปที ่4.2 Character หลกั 



4.1.4.2 ออกแบบอปุกรณ์ประกอบฉาก  

              อุปกรณ์ท่ีประกอบฉากจะวาดเป็น สไตล ์Minimal และการน ารูปถ่ายจริงมาใชเ้ขา้เพื่อให้เขา้ใจเน้ือ
เร่ืองมากยิง่ข้ึน  

 

รูปที ่4.3 โทรศัพท์มือถือทีใ่ช่ในการรับอีเมล์ 

 

รูปที ่4.4 สลิปการโอนเงินจ าลอง 



 

รูปที ่4.5 บัตรประชาชนทีใ่ช้ในการยืนยนัสิทธิ 

 

รูปที ่4.6 บัตรเอทเีอม็ และบัตรเครดิต 

 

รูปที ่4.7 ใบยืนยันการช าระเงิน 



 4.1.4.3 ออกแบบตัวละครเสริม 

 ในบางฉากจ าเป็นตอ้งใชต้วัละครอ่ืนๆ เพื่อใหผู้อ่้านเขา้ใจเน้ือหา และไดอ้รรถรสในการอ่านมาก
ยิง่ข้ึน โดยตวัละครเสริมจะยดึคอนเซปเดียวกบัตวัละครหลกั 

 

รูปที ่4.8 Character เสริมตัวที ่1 

 

รูปที ่4.9 Character เสริมตัวที ่2 



 4.1.4.4 การเลือกสี 

 การเลือกสีท่ีจะใชใ้นงานน้ี จะใชสี้แดงเลือดหมู และสีด า ซ่ึงเป็นสีประจ าตวัโจรสลดัเป็นหลกั พื้น
หลงัท่ีใชจ้ะเป็นสีเหลืองน ้าตาล โดยใส่ Texture ท่ีเหมือนกบัเป็นแผนท่ีเก่าๆเอาไว ้ 

 

 

รูปที ่4.10 ภาพสีแดงเลือดหมูทีใ่ช้เป็นหลกั 

 

 

รูปที ่4.11 ภาพพืน้หลงัทีใ่ช้ 



 4.1.5 โพสลง Facebook 

 เม่ือจดัท าการ์ตูนเสร็จครบทุกหนา้แลว้ จะน าการ์ตูนท่ีท าไปโพสลงในเพจ Craft  ‘n Roll Thailand 
ในช่วงเวลาท่ีไดก้ าหนดไวใ้นแพลน ในขอ้ท่ี 4.1.2 

 

 4.1.6 โปรโมทโพส   

           ท าการโปรโมทโพส หรือท่ีเรียกวา่ บูท๊โพส โดยเราจะท าการจ่ายเงินใหก้บั Facebook เราสามารถ
ก าหนดไดว้า่เราจะจ่ายเงินค่าโฆษณาใหก้บั Facebook เท่าไหร่ ใชเ้วลาในการโปรโมทโพสก่ีวนั จะให้
กลุ่มเป้าหมายเป็นใคร มีขั้นตอนดงัน้ี 

   

 

1.คลิก๊ทีปุ่่ ม “โปรโมทโพสต์” ทีด้่านล่างของโพสต์ 

 

รูปที ่4.12 ปุ่มโปรโมทโพสต์ 

 

   

 

 

 

 



2.หลงัจากน้ันจะมีตัวเลือกขึน้มาทีด้่านข้างให้ก าหนดกลุ่มเป้าหมาย 

 

 

รูปที ่4.13 หน้าต่างการตั้งค่ากลุ่มเป้าหมาย 



 เราสามารถเลือกกลุ่มเป้าหมายไดจ้ากอาย ุเพศ ความสนใจ ท่ีอยูอ่าศยั และสามารถเลือกงบประมาณ
ในการโปรโมทได ้ยิง่จ่ายเงินเยอะข้ึน จ านวนผลตอบรับจะเพิ่มข้ึนตามไปดว้ย เราสามารถก าหนดระยะเวลา
ในการโปรโมทไดว้า่จะใหโ้พสตอ์ยูก่ี่วนั นานเท่าไหร่ 

   

  3.คลิก๊ทีปุ่่ ม “โปรโมท” ทีมุ่นล่างขวา 

 

รูปที ่4.14 ปุ่มโปรโมท 

 หลงัจากท่ีเราไดก้ าหนดกลุ่มเป้าหมาย จ านวนเงิน และระยะเวลาในการโปรโมทโพสตแ์ลว้ ให้คล๊ิก
ท่ีปุ่ม โปรโมท บริเวณมุมล่างขวาของหนา้ต่างการโปรโมท  

 

  4.เลือกวธีิการช าระเงิน 

 

รูปที ่4.15 ตัวเลือกการช าระเงิน 

 ทาง Facebook มีตวัเลือกการช าระให ้2 ช่องทาง ไดแ้ก่ การตดับตัรเครดิต และการช าระเงินผา่น 
PlayPal 



4.1.7 โพสทีไ่ด้รับการโปรโมท 

 โพสท่ีไดรั้บการโปรโมทโพสแลว้จะข้ึนวา่  “ไดรั้บการสนบัสนุน” ท่ีดา้นบนของโพส 

 

รูปที ่4.16 โพสทีไ่ด้รับการโปรโมท 

 

 

 

 

 

 

 

 



4.1.8 ผลงานทีท่ าเสร็จแล้ว 

 



 

รูปที ่4.17 ผลงานทีเ่สร็จแล้ว 

 

 

 

 

 



4.1.9 ผลงานทีไ่ด้ขึน้บน Facebook 

 

รูปที ่4.18 ผลงานทีล่งบน Facebook 

 

4.1.10 ข้อแตกต่างระหว่างโพสทีโ่ปรโมท และไม่ได้โปรโมท 

 จากภาพจะเห็นวา่ โพสท่ีไม่ไดรั้บการโปรโมท มียอดไลค ์เพียง  31 ไลค ์และยอดแชร์เพียง  23  
คร้ังเท่านั้น แต่โพสท่ีไดรั้บการโปรโมท มียอดไลคสู์งถึง 1900 ไลค ์และแชร์ 47 คร้ัง 



 

รูปที ่4.19 ภาพเปรียบเทยีบระหว่างโพสทีไ่ด้รับการโปรโมทและโพสแบบปกติ 



 

รูปที ่4.20 ยอดการเข้าถึงโพส 

 ขอ้มูลการเขา้ถึงโพสจะบอกถึงจ านวนผูท่ี้เห็นโพสยอดจาก การไลคท่ี์โพส และการไลคจ์ากโพสท่ี
ถูกแชร์ออกไป โดยโพสน้ีใชง้บประมาณในการโพส  1193 บาท 

 



บทที ่5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการด าเนินงาน 

การด าเนินงานทั้งหมดนั้นเป็นไปไดโ้ดยดี แมจ้ะมีปัญหาเร่ืองของการลงเพจบา้ง เพราะเพจท่ีจะลง
นั้นเป็นเพจของบริษทั จึงตอ้งไดรั้บการอนุญาตจากหลายๆฝ่าย จึงมีการปรับแกเ้น้ือหาหลายคร้ัง ท าให้
ระยะเวลาต่างๆคลาดเคล่ือน ไม่ไดโ้พสตล์งตามก าหนด ขา้พเจา้ไดรั้บการช่วงเหลือเป็นอยา่งดีจากพี่เล้ียงทั้ง
สองคน ทั้งในการหาขอ้มูล ติดต่อประสานงานเร่ืองการขอลงเพจ และไดรั้บค าปรึกษาท่ีดีจากอาจารยท่ี์
ปรึกษา ท าใหผ้ลงานทั้งหมดก็ออกมาเสร็จสมบูรณ์ได ้  

 

5.2 แนวทางการแก้ไขปัญหา 

ปัญหาหลกัของการท างานช้ินน้ี คือการขออนุญาตลงเพจ เน่ืองจาก Content ท่ีจะลงเพจไดต้อ้ง
ไดรั้บการอนุญาตจากหวัหนา้แผนก และเน้ือหาตอ้งสอดคลอ้งกบังานท่ีจะเกิดข้ึน และมีการเปล่ียนเพจท่ีจะ
ลงอยา่งกะทนัหนั จึงตอ้งท าการเปล่ียนเน้ือหาตามไปดว้ย จึงตอ้งมีการเตรียมพร้อมตลอดเวลา เพื่อใหง้าน
เสร็จทนัเวลาทีจะตอ้งโพสตล์งในเพจ 

 

5.3 ข้อเสนอแนะจากการด าเนินงาน 

จากการท างานท่ีผา่นมา การจะท างานทางดา้นน้ีไดอ้ยา่งส าเร็จลุล่วงไปไดด้ว้ยดี ตอ้งมีการ
ประสานงานท่ีดีจากหลายๆฝ่าย และตอ้งมีความช านาญในการใชโ้ปรแกรมต่างๆ เพราะตอ้งท างานแข่งกบั
เวลา และการเปล่ียนแปลงต่างๆท่ีจะเกิดข้ึน ตอ้งมีความคิดสร้างสรรค ์มีความรอบครอบ ตอ้งตรวจสอบ
ความถูกตอ้งของเน้ือหา และรับฟังความคิดเห็นของผูอ่ื้น ดงันั้น จึงตอ้งมีการส่งใหพ้ี่เล้ียงตรวจสอบอีกคร้ัง
ก่อนนามาใชจ้ริง เพื่อปรับปรุงใหดี้ยิง่ข้ึน 
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ภาคผนวก ก. 

ผลงานทีท่ าระหว่างการปฏบิัติงานสหกจิ 

 
 

 

 

 





 

รูปที ่ก.1 อลับั้มภาพเล่าเร่ืองโปรโมทร้าน Craft ‘n Roll Café 



 

รูปที ่ก.2 สร้างโจรสลดัหลากหลายรูปแบบเพ่ือใช้ในงาน Craft ‘n Roll Carnival 2 

 



 

รูปที ่ก.3 รีทชัรูปภาพอาหารเพ่ือโปรโมทร้าน River Duck  

 



 

รูปที ่ก.4 เมนูอาหารเพ่ือใช้ในเพจ Craft ‘n Roll Café 

 

 

รูปที ่ก.5 ส่ือโปรโมทเบียร์ของแบรนด์ Stone Head ทั้ง 4 ตัว 



 

รูปที ่ก.6 Mock Up ร้านซักรีด Warbery 

 

 

รูปที ่ก.7 ใบยืนยันสิทธิงาน Craft ‘n Roll Carnival 2 
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