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บทสรุป 

จากการดาํเนินโครงงานผลิตส่ือเพื่อทาํงานโฆษณาโมโนแมทซ์ หรือ VIDEO PRODUCTION 

OF ADIVERTISING FOR MONOMAX  พบวา่ เน้ือหาหรือ Content ในปัจจุบนัถูกนาํขึ้นส่ือระบบ

ออนไลน์เป็นส่วนมากแล้ว การแข่งขนัจึงสูง เน่ืองดว้ยเพราะว่า ในปัจจุบนั อินเทอร์เน็ตไดก้วา้ง

ขวา้งมากขึ้นอีกทั้งสมาร์ทโฟนก็ถือไดว้่าเป็นอุปกรณ์หน่ึงของชีวติหรือเป็นส่วนหน่ึงของชีวติทาํให้

ผูค้นสามารถเขา้สู่ Content ไดทุ้กที่ทุกเวลาเพื่อตอบสนองต่อความตอ้งการของผูค้นส่วนมากการ

โฆษณาโปรโมท ทางระบบออนไลน์จึงเป็นเร่ืองที่สําคญั และ ขา้พเจา้ยงัไดรั้บความรู้ ความคิด

สร้างสรรค ์และ ทกัษะความชาํนาญการใชโ้ปรแกรม ในการสร้างสรรคผ์ลงานทางดา้นวีดีโออีก

ดว้ย 
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Summary 

 

 From VIDEO PRODUCTION OF ADIVERTISING FOR MONOMAX Project I find out 

at now the content like movie, series mostly available on internet or the online system because 

internet at now can use extensively so people want to reach content everytime and everywhere be 

the cause of have a lot competition, The Online adivertising is important and I bask in Creative 

thinking Program skill for create video work 

http://it.tni.ac.th/2014/upload/files/it-staff/Prajak.php
https://dict.longdo.com/search/Creative%20thinking
https://dict.longdo.com/search/Creative%20thinking
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การ์ณในการทาํงานจริง ไดรั้บความรู้ในการตดัต่อวดีีโอในส่ิงที่ไม่เคยใชง้าน และทกัษะการตดัต่อ

และความคิดสร้างสรรค ์และขอขอบคุณ ผศ.ดร.ประจกัษ ์เฉิดโฉม ที่ทาํใหก้ารสหกิจศึกษาในคร้ังน้ี

ผา่นไปไดด้ว้ยดี  
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ผูจ้ดัทาํ 



ง 

 

สารบัญ 
บทสรุป                                                                                                                                            ก 

Summary                                                                                                                       ข 

กิตติกรรมประกาศ                                                                                                                            ค 

สารบญั                                                                                                                                              ง 

สารบญั (ต่อ)                                                                                                                                     จ 

สารบญัภาพ                                                                                                                                       ฉ 

สารบญัตาราง                                                                                                                                    ช 

 

บทที่ 

บทที่  1     บทนํา...............................................................................................................................1 

1.1 ช่ือและที่ตั้งของสถานประกอบการ..................................................................................1 

1.2 ลกัษณะธุรกิจของสถานประกอบการ หรือการใหบ้ริการหลกัขององคก์ร.......................1 

1.3 รูปแบบการจดัองคก์รและการบริหารองคก์ร....................................................................2 

1.4 ตาํแหน่งและหนา้ที่งานที่นกัศึกษาไดรั้บมอบหมาย..........................................................2 

1.5 พนกังานที่ปรึกษาและตาํแหน่งงานของพนงังานที่ปรึกษา...............................................2 

1.6 ระยะเวลาที่ปฏิบติังาน......................................................................................................3 

1.7 ที่มาและความสาํคญัของปัญหา........................................................................................3 

1.8 วตัถุประสงคห์รือจุดมุ่งหมายของโครงงาน......................................................................3 

1.9 ประโยชน์ที่คาดวา่จะไดรั้บจากโครงงาน..........................................................................4 

1.10 นิยามศพัทเ์ฉพาะ...............................................................................................................4 

 

บทที่  2  ทฤษฎีและเทคโนโลยีทีใ่ช้ในการปฏิบัติงาน  ......................................................................... 5 

2.1      แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการตลาดผา่นส่ือดิจิทลั...........................................................5 

2.2      แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการจดัองคป์ระกอบ................................................................5 

2.3      แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการตดัต่อวดีีโอ.......................................................................6 

2.3      แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการโฆษณา.............................................................................7 

2.3      แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัส่ือโฆษณา..............................................................................8 



จ 

 

 

สารบัญ(ต่อ) 
 

บทที่ 3 แผนงานการปฏิบัติงานและข้ันตอนการดาํเนินงาน ..............................................................  9 

3.1 แผนงานการสหกิจ............................................................................................................9 

3.2 ขั้นตอนการดาํเนินงานที่ปฎิบติัหรือโครงงาน.................................................................10 

3.3 เคร่ืองมือที่ใชป้ฏิบติังาน..................................................................................................11 

 

บทที่ 4 สรุปผลการดาํเนินงาน การวิเคราะห์และสรุปผลต่าง ๆ ...................................................... 12 

4.1 ขั้นตอนผลดาํเนินงาน.....................................................................................................12 

 

บทที่ 5  บทสรุปและข้อเสนอแนะ ..................................................................................................... 18 

5.1 สรุปผลการดาํเนินโครงงาน............................................................................................18 

5.2 แนวทางการแกไ้ขปัญหา.................................................................................................18 

5.3 ขอ้เสนอแนะจากการดาํเนินงาน......................................................................................18 

 

เอกสารอ้างอิง................................................................................................................................. 19 

 

ภาคผนวก........................................................................................................................................20 

ภาคผนวกก.  รายงานประจาํสปัดาห์................................................................................................21 

 

ประวัติผู้จัดทําโครงงาน..................................................................................................................  39 

 

 

 

 

 

 

 



ฉ 

 

สารบัญภาพ 

 

ภาพที ่                      หน้า 

 

1.1 แผนที่บริษทั................................................................................................................................1 

1.2 แผนผงัองคก์ร..............................................................................................................................2 

3.1 Logo Adobe Premiere Pro.........................................................................................................11 

3.2 หนา้ตาและส่วนประกอบของโปรแกรม Adobe Premiere Pro CC 2018……...........................11 

4.1 การแสดงผลของ Video Effects Transition Linear Wips..........................................................12 

4.2 รวม Footage ทั้งหมดที่ใชใ้นโปรแกรม.....................................................................................13 

4.3 หนา้ต่าง Timeline ที่รวมการตดัต่อทั้งหมดของผลงาน.............................................................13 

4.4 รวม Template Motion Graphic ทั้งหมดที่นาํเขา้สู่โปรแกรม....................................................14 

4.5 ตวัอยา่งการแสดงผลของ Template Shockwave.......................................................................14 

4.6 หนา้ต่างในการตกแต่งสีของ Template Shockwave..................................................................15 

4.7 หนา้ต่างรวม Sound และเสียงดนตรีทั้งหมดที่นาํเขา้สู่โปรแกรม..............................................15 

4.8 หนา้ตาของ Youtube Library....................................................................................................16 

4.9 หนา้ตาของเวบ็ไซส์ Audionatix................................................................................................16 

4.10 ตาํนานสาํเด็จพระนเรศวรมหาราชเดอะซีรีส์ภาคประกาศอิสรภาพบนเวบ็ไซต ์

monomax.me....................................................................................................................... ............17 

4.11 ซีรีส์ต๋ีใหญ่ 2 ดบัเคร่ืองชนบนเวบ็ไซส์ monomax.me.............................................................17 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ช 

 

สารบัญตาราง 

 

ตารางที ่                     หน้า 

 

3.1 แสดงแผนงานการปฏิบติังานการในแต่ละเดือน (ในบทที่ 3)......................................................9 

 

 

 



1 

  

บทที่  1 

บทนํา 

 

1.1 ช่ือและทีต่ั้งของสถานประกอบการ 

บริษทั โมโน ฟิลม์ จาํกดั 

ที่ตั้งโรงงาน : อาคารจสัมิน อินเตอร์เนชัน่แนล 200 หมู่ 4 ถ.แจง้วฒันะ ปากเกร็ด นนทบุรี 

เบอร์โทรศพัท ์: 0-2502-0700 โทรสาร: 0 2584 5229 

 

 
ภาพที่ 1.1 แผนที่บริษทั 

 

1.2 ลกัษณะธุรกจิของสถานประกอบการ หรือการให้บริการหลกัขององค์กร 

บริษทั โมโน ฟิลม์ จาํกดับริการดา้นภาพยนตร์แบบครบวงจร ตั้งแต่จดัซ้ือและจาํหน่ายลิขสิทธ์ิ

ภาพยนตร์ชั้นนาํทั้งในและต่างประเทศ เพือ่นาํฉายบนจอภาพยนตร์ สถานีโทรทศัน์ฟรีทีวี เคเบิลทีว ี

รวมทั้งการนาํส่ือภาพยนตร์ที่ผลิตเอง และภาพยนตร์ที่ไดลิ้ขสิทธ์ิมาใหบ้ริการผา่นส่ือทุกช่องทาง 
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1.3 รูปแบบการจดัองค์กรและการบริหารองค์กร 

 
 

ภาพที่ 1.2 โครงสร้างการจดัการองคก์ร 

 

 

1.4 ตําแหน่งและหน้าทีง่านทีนั่กศึกษาได้รับมอบหมาย 

 

นกัศึกษาฝึกงาน 

- จดัการไฟลว์ดีีโอเพือ่เตรียมจดัการลงเวบ็ไซส์ 

- จดัเรียงเวลาคาํบรรยายใตภ้าพ 

- ตดัต่อวดีีโอเพือ่เตรียมนาํลงเวบ็ไซส์ 

- จดัทาํวดีีโอโฆษณาบริการของหน่วยงาน 

 

1.5  พนักงานทีป่รึกษา และ ตําแหน่งของพนักงานทีป่รึกษา 

 

นางสาวบณัฑิตา ตะ๊มาธง 

ตาํแหน่ง  Senior VDO Editor
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1.6  ระยะเวลาทีป่ฏบิัติงาน 

 

ระยะเวลาที่ปฏิบติังานสหกิจศึกษาประมาณ 4 เดือน 

เร่ิมการปฏิบติังาน   :  วนัที่ 4 มิถุนาคม 2561 

ส้ินสุดการปฏิบติังาน  :  วนัที่ 28 กนัยายน 2561 

เวลาที่ปฏิบติังาน  :  วนัจนัทร์ - วนัศุกร์ 09:00-18:00 

 

1.7 ทีม่าและความสําคญัของปัญหา 

 

เน่ืองจากสภาพสังคมในปัจจุบนัมีการผลิตส่ือ Content Digital บนระบบออนไลน์หลากหลาย

รูปแบบ เกิดขึ้นมากมายเพราะในปัจจุบนัคนส่วนใหญ่นิยมและตอ้งการที่จะสามารถเขา้ถึงเน้ือหา 

ได้ทุกที่ทุกเวลา และในทุกอุปกรณ์  จึงได้จาํทาํโครงงานน้ีขึ้ นเพื่อ เป็นการ โปรโมท โฆษณา 

ประชาสัมพันธ์ เก่ียวกับบริการดูหนังและซีรีส์บนระบบออนไลน์ของบริษัท เพื่อให้เข้าถึง

กลุ่มเป้าหมายไดง่้าย และกวา้งขวา้งมากขึ้น 

 

1.8 วตัถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมายของโครงงาน 

 

1. ศึกษาแนวทางคิดทางการทาํส่ือโฆษณาจากงานวชิาการ 

2. จดัทาํส่ือโฆษณาสาํหรับบริการดูหนงัออนไลน์ 

3. จดัทาํส่ือโฆษณาเพื่อให้บุคคลทัว่ไปเขา้ถึงและรู้จกับริการดูหนังออนไลน์ของหน่วยงาน

มากขึ้น 
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1.9 ผลทีค่าดว่าจะได้รับจากโครงงาน/การปฏบิัติงาน 

 

1. นกัศึกษาไดรั้บทกัษะทางความคิดสร้างสรรคม์ากขึ้น 

2. นกัศึกษาสามารถสร้างสรรคผ์ลงานใหบ้ริษทันาํไปใชไ้ดจ้ริง 

3. ผูค้นรู้จกับริการดูหนงัออนไลน์ของหน่วยงานมากขึ้น 

4. มีเน้ือหา ส่ือวดีีโอในเวบ็ไซส์ของหน่วยงานมากขึ้น 

 

1.10 นิยามศัพท์เฉพาะ 

 

1. CBR (constant bitrate) เป็นปริมาณของขอ้มูลที่ส่งในหน่ึงหน่วยเวลาที่พื้นฐานที่สุด 

ซับซ้อนน้อยที่สุด เหมาะสาํหรับการทาํ สตรีมม่ิง หรือการนาํวีดีโอลงเว็บไซส์ เน่ืองจากมีขนาด

ไฟลท์ี่ไม่ใหญ่จนเกินไป  

2.  CPS (characters per second) ตวัเลขท่ีใชบ้อกความเร็วของตวัอกัษรคาํบรรยายใตภ้าพ ที่

จะปรากฏบนหนา้จอ  

3. MKV (MATROSKA VIDEO) คือนามสกุลไฟล์วดีีโอชนิดนึง ท่ีออกแบบให้รับรองทั้ง 

ภาพ เสียง ซับไตเติล ในไฟล์เดียวกนั คุณภาพสูง ใกลเ้คียง Blue-ray รองรับกับทุกรูปแบบเคร่ือง

หรือทุกระบบปฏิบติัการ นิยมใชแ้ทนพวกไฟล ์AVI MP4 MOV 

4. Footage คือ ไฟลว์ดีีโอต่างๆท่ีใชใ้นเตรียมการเขา้สู่กระบวนการตดัต่อวดีีโอ 
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บทที่  2  

ทฤษฎแีละแนวคดิที่ใช้ในการปฏิบัติงาน 

 

ในการฝึกงานคร้ังน้ีเป็นการนาํความรู้ทางดา้นทฤษฎีและเทคโนโลยมีาใชใ้นการปฏิบติังาน

ทุกส่วนตลอดการปฏิบติังานซ่ึงเป็นการนําความรู้ทั้งที่เคยเรียนมาประยกุตใ์ชแ้ละเป็นการศึกษา

เรียนรู้ส่ิงใหม่ๆที่ไดจ้ากการปฏิบติังานซ่ึงทฤษฏีที่ใช ้ไดแ้ก่ 

 

1. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการตลาดผา่นส่ือดิจิทลั 

2. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการจดัองคป์ระกอบ 

3. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการตดัต่อวดีีโอ 

4. แนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกบัการโฆษณา 

5. แนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกบัส่ือโฆษณา 

 

2.1  แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัการตลาดผ่านส่ือดจิทิลั (Porschkub, 2011) 

ส่ือดิจิทลัคือ  ส่ือที่มีการนาํรูปภาพ วดีีโอ ขอ้ความ เสียงมารวมกนั แลว้จดัรูปแบบส่ือใหม่ 

โดยเอาเทคโนโลยปัีจจุบนัมาใช่ในการจดัทาํส่ือใหเ้พือ่มีความหนา้สนใจและมีความทนัสมยั อีกทั้ง

ยงัมีตน้ทุนที่ถูกกวา่การทาํส่ือแบบเก่า และตรงกบัวตัถุประสงคใ์นการจดัทาํส่ือ  

 

2.2  แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัการจดัองค์ประการ (โชติกา พรมจกัร, 2011) 

Composition หรือ องคป์ระกอบภาพ หมายถึงการรวมกนัของส่ิงต่างๆที่จะเห็นอยูใ่นภาพไม่

วา่จะเป็น ฉากหลงั ฉากหนา้ สี แสง กรอบ ถา้สามารถทาํใหล้งตวั ก็จะทาํใหมี้ความน่าสนใจมากขึ้น 

 

2.2.1 ความเรียบง่าย (Simplicity) การทาํใหดู้สะอาดตาปราศจากส่ิงรบกวน หมายถึง การทาํ

ใหส่ิ้งที่ปรากฏในภาพมีจาํนวนนอ้ยแต่ส่ือความหมายไดค้รบถว้นไม่ทาํใหเ้น้ือหาหรือส่ิงท่ีตอ้งการ

จะส่ือสารผดิไปมากนกั 

2.2.2  สมดุล (Balance) การวางตาํแหน่งวตัถุสาํคญัไวต้รงกลางภาพพอดี เป็นความลงตวัของ

การวางตาํแหน่งวตัถุให้สมัพนัธก์บัตาํแหน่งวตัถุดว้ยกนั  
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2.2.2.1 สมดุลแบบสมมาตร คือ สมดุลที่รูปแบบองคป์ระกอบของภาพมีขนาดเท่ากนัทั้งสอง

ขา้ง  

2.2.2.2 สมดุลแบบถ่วงนํ้ าหนกั  คือ การที่มีวตัถุอยา่งแค่ฝ่ังใดฝ่ังหน่ึงของภาพเท่านั้น แมจ้ะมี

องคป์ระกอบอ่ืนๆ ในภาพแต่มีใหค้วามโดดเด่นไม่เท่ากนัหรือไม่มีความหมายไปในทางเดียวกนั 

 2.2.3  กฎสามส่วน (Rule of Thirds) คือ การลากเส้นสองเส้นแบ่งพื้นที่ภาพ ออกเป็นสาม

ส่วนเท่าๆกนั ทั้งแนวตั้งและแนวนอน นาํวตัถุต่างๆที่จะวางในภาพ ไวบ้ริเวณจุดตดั เป็นการทาํให้

ภาพมีจุดเด่น มีเสน้ทางมากขึ้น.php/80-shutterstock-contibutor/104-composition 

 

2.3  แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัการตัดต่อวดีโีอ (มหาวิทยาลยัสยาม, 2018) 

 การตัดต่อวีดีโอ คือการลาํดับภาพเคล่ือนไหวมาเรียงกันให้เป็นวีดีโอใหม่  จากนั้นใช้

เทคนิคให้ภาพและเสียงเกิดความสัมพนัธแ์ละต่อเน่ืองกนั การตดัต่อเป็นส่วนนึงของกระบวนการ

ผลิตส่ือ ซ่ึงประกอบได ้การตรวจสอบวดีีดโอตน้ฉบบั(ตรวจสอบไฟลว์ีดีโอ) การตดัต่อ การแกไ้ข

ระบบสีและการผสมเสียง กระบวนการเล่าน้ีถูกเรียกรวมๆกนัวา่ การตดัต่อ 

2.3.1  การตัดต่อแบบเชิงเส้น (Linear video editing)  

การตดัต่อแบบเชิงเสน้ คือ การตดัต่อภาพและเสียงโดยการเขา้ถึงขอ้มูลตน้ฉบบัตามลาํดบั 

ไม่สามารถขา้มไปยงัช่วงเวลาหน่ึงๆได ้ส่วนใหญ่มกัอยูใ่นรูปของเทปบนัทึกชนิดต่างๆ  

ขอ้ดี คือมีความรวดเร็วในการแสดงภาพให้เห็นโดยทนัทีมีความยดืหยุน่ต่อการทาํงานแบบ 

Realtime โดยเฉพาะอย่างยิ่งในสถานีโทรทศัน์ที่ตอ้งการความเร่งรีบในการออกอากาศสด การ

นาํเสนอข่าว  

ขอ้เสีย คือ ความชา้ในการคน้หาส่วนต่าๆในเทปเน่ืองจากตอ้งอ่านขอ้มูลไปเร่ือยๆจนหมด

เทป ไม่สามารถขา้มไปไดโ้ดยทนัทีและหากมีความผดิพลาดในการตดัต่อในแบบบนัทึกเทป  

การแก้ไข นั้นทาํไดย้ากและไม่สะดวก เพราะตอ้งเร่ิมทาํตั้งแต่ตน้เทปจนจบเทป การใส่

เทคนิคพเิศษในวดีีโอก็ทาํไดจ้าํกดัเน่ืองจากตอ้งพึ่งความสามารถจากตวัอุปกรณ์ จึงเป็นการตดัต่อที่

มีตน้ทุนสูงทั้งในดา้นอุปกรณ์ต่างๆรวมทั้งเทปบนัทึก เพราะหากซ้ืออุปกรณ์ท่ีมีความสามารถนอ้ยก็

จะทาํงานไดจ้าํกดั จึงไม่เป็นที่นิยมในงานขนาดเล็ก 
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2.3.2  การตัดต่อแบบไม่เป็นเชิงเส้น (Non-Linear video editing)  

 การตดัต่อแบบน้ีเป็นการนาํ วีดีโอ ทั้งหมดที่จะถูกบนัทึกอยูใ่นรูปแบบของไฟลว์ีดีโอเพื่อ

ทาํการตดัต่อโดยใชโ้ปรแกรมต่างๆเช่น Adobe Premier-Pro,Final Cut เม่ือตดัต่อเสร็จ วดีีโอทั้งหมด

จะตอ้งผา่นการ Render และบนัทึกเป็นไฟลว์ดีีโอหรือส่ือชนิดอ่ืนๆ เสียก่อน จึงจะนาํไปใชไ้ด ้ 

ขอ้ดี คือ สามารถแก้ไขส่วนต่างๆได้อย่างรวดเร็วตามตอ้งการ อีกทั้งยงัสามารถใส่เทคนิคพิเศษ

ต่างๆไดอ้ยา่งง่ายดาย และมีใหเ้ลือกไดม้ากมายหลายรูปแบบ  

ขอ้เสีย คือ ตอ้งใชค้อมพิวเตอร์ที่มีความสามารถในการประมวลผลดา้นกราฟฟิกที่สูง ไม่เหมาะกบั

การทาํงานงานที่เร่งรีบ เช่นการถ่ายทอดสด เป็นตน้ การตดัต่อลกัษณะน้ีจึงเหมาะสาํหรับวีดีโอที่

นาํไปใชใ้นภายหลงั 

 

2.4  แนวคดิและทฤษฏกีารโฆษณา (เทพฤทธ์ิ คงเพชรขาว, 2011) 

 พระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พทุธศกัราช 2552 มาตรา 2 ระบุวา่ “การโฆษณา หมายถึง 

การกระทาํไม่วา่โดยวธีิใดๆ ใหป้ระชาชนเห็นหรือทราบขอ้ความเพือ่ประโยชน์ทางการคา้” 

 หนา้ที่ของการโฆษณาดา้นการติดต่อส่ือสาร (Communication Function) ถือเป็นการติดต่อ

ข่าวสาร เพือ่จูงใจใหเ้กิดความตอ้งการ หรือเพือ่สร้างทศันคติที่ดีใหเ้กิดกบักลุ่มเป้าหมาย 

 DAGMAR Model (Defining advertising goals for measured advertising results) เป็นวธีิการ

กาํหนดจุดประสงค์ในการโฆษณาเพื่อการวดัผลลัพธ์ที่ไดจ้ากการโฆษณา สามารถอธิบายไดถึ้ง

วัตถุประสงค์ในการโฆษณาโดยถือเกณฑ์ว ัตถุประสงค์ของการส่ือสาร งานโฆษณาเพื่อ

ติดต่อส่ือสาร การโฆษณาจะประสบความสาํเร็จหรือลม้เหลวขึ้นอยูก่บัการติดต่อส่ือสารขอ้มูลไดดี้ 

และสามารถสร้างทัศนคติที่ต้องการให้กับบุคคลที่ถูกต้อง ในเวลาที่เหมาะสม และต้นทุนที่

เหมาะสมดว้ย มีขั้นตอน 4 ขั้นตอน ดงัน้ี 

 2.4.1 การรู้จกั (Awareness) เป็นการที่ผูบ้ริโภครู้จกัถึงตราสินคา้หรือบริษทั 

 2.4.2 ความเขา้ใจ (Comprehension) เป็นขั้นการทาํความเขา้ใจเก่ียวกบัคุณสมบตัผลิตภณัฑ ์

 2.4.3 ความเช่ือมั่น (Conviction) เป็นขั้นการเกิดความชอบในผลิตภัณฑ์หรือเกิดความ

เช่ือมัน่ในการซ้ือผลิตภณัฑ ์

 2.4.4 การปฏิบติัการ (Action) เป็นขั้นที่ผูบ้ริโภคซ้ือผลิตภณัฑห์รือเกิดพฤติกรรมอยา่งใด

อยา่งหน่ึงที่เก่ียวขอ้งกบัผลิตภณัฑ ์
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2.5  แนวคดิและทฤษฏเีกีย่วกบัส่ือโฆษณา 

 ส่ือ (Media) หมายถึง ช่องทางการส่ือสาร (Means of communication) ขอ้มูลข่าวสาร และ

ความบนัเทิงไปสู่ผูบ้ริโภค (พรจิต สมบติัภพานิช (2551: 30)) 

 ส่ือโฆษณา (Advertising media) หมายถึงช่องทางในการนําพาข้อความโฆษณาจากผู ้

โฆษณาไปยงักลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการให้เห็นโฆษณา ดงันั้น ช่องทางที่สามารถนาํและพาสารจึงมี

หลากหลายรูปแบบตามแต่ละจุดประสงคข์องการใชเ้พือ่การโฆษณา 

 ประเภทของส่ือโฆษณา 

1. ส่ือประเภทอิเล็กทรอนิกส์ (Electronic media) หมายถึง ส่ือที่ส่งภาพเคล่ือนไหว

พร้อมเสียงหรือส่ือที่ส่งผา่นเพยีงแค่เสียงอยา่งเดียว ไดแ้ก่ โทรทศัน์ วทิยทุีว ี

2. ส่ือส่ิงพมิพ ์(Print media) หมายถึงส่ือที่ตีพมิพไ์ดแ้ก่ หนงัสือพมิพ ์นิตยสาร 

3. ส่ือกลางแจ้ง (Outdoor media) หมายถึงส่ือที่อยู่นอกบ้าน ได้แก่ รถยนตร์

ประกาศ ป้ายโฆษณา 

4. ส่ืออ่ืนๆ (Others) หมายถึง ส่ือส่งเสริมการขาย เพือ่เขา้ถึงผูบ้ริโภคกลุ่มยอ่ย  

 4.1 ส่ือโรงภาพยนตร์ (Cinema) หมายถึงภาพยนตร์ที่ฉายบนจอภาพตาม

โรงภาพยนตร์ 

 4.2 ส่ือขายตรง (Direct response media) หมายถึงส่ือที่ เข้าถึงผูบ้ริโภค

โดยตรง สินคา้และบริการไม่มีวางขายตามหา้งสรรพสินคา้หรือช่องทางการขายทัว่ไป  

 4.3 ส่ือโฆษณา ณ จุดขาย (Point of Purchase – P.O.P) ไดแ้ก่ 

4.3.1 ส่ือโฆษณา ณ จุดขายในห้างสรรพสินคา้ เช่น โฆษณาใน

โทรทศัน์บริเวณจุดชาํระเงิน ป้ายโฆษณาที่คิดที่ชั้นวางสินคา้ 

4.3.2 ส่ือโฆษณาแสดงสินค้า (Exhibitions) ได้แก่ โฆษณาที่

แทรกในคอมพิวเตอร์ที่หา้งสรรพสินคา้ โฆษณาที่ทาํดว้ยสติ๊กเกอร์ติดที่

แผน่กระจกของตึกสูง 

4.4 ส่ืออินเทอร์เน็ต (Internet ad) หมายถึง โฆษณาผ่านส่ืออินเทอร์เน็ตใน

รูปแบบต่างๆลกัษณะที่ดีของโฆษณาประเภทน้ีคือการส่ือสารแบบปฏิสมัพนัธ ์

4.5 ส่ือรถไฟฟ้าบีทีเอส (BTS ad) คือโฆษณาผ่านระบบรถไฟฟ้าบริเวณ

ชานชาลาตวัรถไฟภายนอกและภายในรถโดยสาร หรือลวดลายบนตัว๋โดยสาร เป็นตน้
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บทที่ 3 

แผนงานการปฏิบัติงานและขั้นตอนการดาํเนินงาน 

 

3.1   แผนงานการสหกจิ 

 

หวัขอ้งาน 
พ.ศ. 2561 

มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. เรียนรู้วธีิการทาํโครงการ                 

2. ผลิตส่ือวดีีโอ  

2.1 ผลิตส่ือวดีีโอเพือ่ทาํการโฆษณา                 

2.2 ตดัต่อวดีีโอลบช่วงเบรคของซีรีส์เพือ่เตรียมนาํ

ลงเวบ็ไซส์ 

                

 2.3 จดัทาํคาํบรรยายใตภ้าพของซีรีส์เพือ่เตรียมนาํ

ลงเวบ็ไซส์ 

                

3. จดัการไฟลว์ดีีโอ  

3.1 เปล่ียนแปลงรูปแบบนามสกุลไฟลว์ดีีโอ                 

3.2 ตรวจสอบความถูกตอ้งของไฟลว์ดีีโอ                 

 

ตารางที่ 3.1 แสดงแผนงานการปฏิบติังานในแต่ละเดือน 
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3.2  ขั้นตอนการดาํเนินงานทีป่ฏบิัติหรือโครงงาน 

3.2.1 ข้ันตอนศึกษาการทําโครงการ 

  3.2.1.1 ศึกษาโครงการผลงานของบริษทัที่พนักงานเคยทาํไวท้ี่ผา่นเพือ่นาํเป็นแรง

บนัดาลใจหรือตวัอยา่งในการดาํเนินโครงการ  

  3.2.1.2 ศึกษาการตั้งแต่รูปแบบการรับโปรเจคงานของโปรแกรมตดัต่อวดีีโอ  

  3.2.1.3 ศึกษารูปแบบการแสดงผลของเอฟเฟคที่มีในโปรแกรม 

3.2.2 ข้ันตอนการดําเนินโครงการ 

 จดัทาํ วีดีโอเพื่อทาํการโฆษณา โดยการนาํ Footage ภาพยนตร์และซีรีส์ที่ได้รับ

จากพนักงานที่ปรึกษา นาํมาเรียบเรียงตดัต่อให้เกิด วีดีโอโฆษณาใหม่ และหา เสียงเอฟเฟคและ

เสียงประกอบ พร้อมทั้ง Footage เพิ่มเติมจาก อินเทอร์เน็ตเพื่อทาํให้ วีดีโอ ผลงานนั้นมีความ

น่าสนใจมากยิง่ขึ้น 

 3.2.3 ข้ันตอนการตรวจสอบและปรับปรุงแก้ไขโครงการ 

  หลงัจากการดาํเนินการผลงานไดท้าํการปรึกษากบัพนักงานที่ปรึกษาเพื่อทาํการ

ตรวจและไดรั้บคาํแนะนาํเพือ่ทาํการปรับปรุงแกไ้ขผลงานใหบ้รรลุเป้าหมาย 
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3.3 เคร่ืองมือทีใ่ช้ปฎบิัติงาน 

3.3.1 โปรแกรม Adobe Premiere Pro  

Adobe Premiere Pro เป็นซอฟแวร์ที่ใช้ในงานตดัต่อวีดิโอและบนัทึกตัดต่อเสียงที่

นําไปสู่การแพร่กระจายในที่สุด  สามารถผลิตผลงานได้ในระดับมืออาชีพ จนถึงการนําไป

ออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ (Broadcasting System) มีการทาํงานท่ีไม่ยุง่ยากซบัซอ้น สามารถจบั

ภาพและเสียงมาวาง ลงบนไทม์ไลน์ เคล่ือนยา้ยไดอิ้สระโดยไม่จาํกัดจาํนวนคร้ัง และไม่มีการ

สูญเสียของสญัญาณภาพและเสียง 

ites.google.com/site/knowledgeofpremierepro/ 

 
 

ภาพที่ 3.1 Logo Adobe Premiere Pro 

 

 

ภาพที่ 3.2 หนา้ตาและส่วนประกอบโปรแกรม Adobe Premiere Pro CC 2018 
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บทที่ 4 

สรุปผลการดาํเนินงาน การวเิคราะห์และสรุปผลต่าง ๆ 

 

4.1 ขั้นตอนและผลการดาํเนินงาน 

  4.1.1 ศึกษาการทาํงานโครงการ 

 ทาํการศึกษาผลงานที่ผ่านมาของบริษทั มาศึกษาเพื่อเป็นตวัอยา่งและแรงบนัดาล

ใจในการดาํเนินโครงการ พร้อมทั้งศึกษา เอฟเฟคต่างๆที่อยูภ่ายในโปรแกรมเพือ่นาํมาปรับใชก้บั

ผลงาน 

      

 

 

 

 

 

 

 

 

  ภาพที่ 4.1 การแสดงผลของ Video Effects Transition Linear Wips 
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 4.1.2 ผลิตส่ือวดีีโอเพือ่ทาํการโฆษณา 

  4.1.2.1 คดัเลือก Footage ที่ไดรั้บเพือ่ใชใ้นการตดัต่อ 

คดัเลือก Footage เพือ่ดูวา่ควรใชภ้าพยนตร์หรือซีรีส์ใดบา้งในผลงาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   ภาพที่ 4.2 รวม Footage ทั้งหมดที่ใชใ้นโปรแกรม 

 

4.1.2.2  นาํ Footage ที่เลือกมาตดัต่อเพือ่จดัทาํวดีีโอ 

นํา Footage ที่เลือกเข้าสู่โปรแกรมตัดต่อ และ ทาํการตดัต่อ เลือกฉาก

เลือกเวลาที่ตอ้งการจะใชข้อง แต่ละ Footage  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ภาพที่ 4.3 หนา้ต่าง Timeline ท่ีรวมการตดัต่อทั้งหมดของผลงาน 
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4.1.2.3 คน้หา Template เพือ่ประกอบการตดัต่อ 

ค้นหา  Template MotionGraphic หรื อภาพเค ล่ื อนไหวต่ า งๆเพื่อม า

ประกอบใหผ้ลงานดูน่าสนใจมากยิง่ขึ้น 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.4 รวม Template MotionGraphic ทั้งหมดที่นาํเขา้สู่โปรแกรม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.5 ตวัอยา่งการแสดงผลของ Template Shockwave 
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4.1.2.4 ปรับแต่ง Template เพือ่ใหเ้ขา้กบัผลงาน 

 ปรับเปล่ียนสีในจุดต่างๆ เพือ่ใหไ้ดส้มดุลตามที่ตอ้งการ 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ภาพที่ 4.6 หนา้ต่างในการตกแต่งสี Template Shockwave  

 

4.1.2.5 คน้หา Sound และดนตรีประกอบการตดัต่อ 

ค้นหา Sound และดนตรีในอินเทอร์เน็ต เพื่อให้ได้ตามความรู้สึกท่ี

ตอ้งการจะส่ือสารภายในผลงาน โดยการค้นหา Sound จะค้นหาจาก 

Youtube library และ Audionatix  

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.7 หนา้ต่างรวม Sound และเสียงดนตรีทั้งหมดที่นาํเขา้สู่โปรแกรม 
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 ภาพที่ 4.8 หนา้ตาของ Youtube Library 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ภาพที่ 4.9 หนา้ตาของ เวบ็ไซส์ Audionautix  
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 4.1.3 ตดัต่อวดีีโอลบช่วงเบรกของซีรียเ์พือ่เตรียมนาํลงเวบ็ไซต ์

 

  ระหว่างที่ดาํเนินการสหกิจไดรั้บโอกาสในการตดัต่อซีรีส์เพื่อนาํลงเวบ็ไซส์บา้ง

ทาํใหเ้ป็นการเพิม่เติมเน้ือหาลงเป็นเวบ็ไซส์ของทางหน่วยงาน 

 

 
 

ภาพที่ 4.10 ตาํนานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชเดอะซีรีส์ ภาคประกาศอิสรภาพ บนเว็บ

ไซส์ monomax.me 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ภาพที่ 4.11 ต๋ีใหญ่ 2 ดบัเคร่ืองชน บนเวบ็ไซส์ monomax.me 
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บทที่ 5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการดาํเนินงาน 

จากการจดัทาํส่ือวดีีโอเพือ่ทาํโปรโมท MONOMAX 

ผลจากการดาํเนินงานเป็นไปไดแ้ละไดเ้รียนรู้พร้อมประสบการณ์ดงัต่อไปน้ี 

1. ไดฝึ้กการรอบคอบในการดูรายละเอียดไฟล ์

2. ไดฝึ้กการการสร้างรูปแบบของไฟลว์ดีีโอ 

3. ไดพ้ฒันาความคิดในการสร้างสรรคผ์ลงานไฟลว์ดีีโอ เช่น การใช ้Effect ใหน่้าสนใจ 

4. ไดรั้บประสบการ์ณการในการทาํจริง 

ปัญหาที่เกิดขึ้นการทาํโครงงานน้ีคือ 

1. มีความล่าชา้ในการทาํงานในระหวา่งการหาตวัอยา่งงาน 

2. ผูจ้ดัทาํโครงการมีทกัษะในการทาํงานยงัไม่เพยีงพอในการสร้างสรรคผ์ลงาน 

3. เกิดความเขา้ใจไม่ตรงกนั ทาํใหเ้กิดการทาํงานท่ีไม่ตรงตามความตอ้งการ 

 

5.2 แนวทางการแก้ไขปัญหา 

เรียนรู้ฝึกทกัษะและพฒันาตวัเองในดา้นต่างๆ ทั้งดา้น ความคิดสร้างสรรค ์หรือความชาํนาญ

ในการใชง้านโปรแกรม อยูเ่สมอ เพื่อให้เกิดความรวดเร็วและไดคุ้ณภาพในการทาํงาน มีความคิด

สร้างสรรคใ์นการสร้างสรรคผ์ลงานมากขึ้น และพยายามเขา้หาหรือทาํความเขา้ใจความตอ้งการ

ของเจา้ของงาน(พีพ่นกังานที่ปรึกษา) เพือ่ผลงานที่ออกมาดี 

 

 

5.3 ข้อเสนอแนะจากการดาํเนินงาน 

พยายามศึกษาผลงานวีดีโอทางด้านการตดัต่อเพื่อเป็นการพฒันาตวัเอง ในด้านความคิด

สร้างสรรค์ และ ความชาํนาญในการใช้โปรแกรม หรือเอฟเฟคต่างๆที่มีในโปรแกรม เพื่อการ

ทาํงานที่สะดวกรวดเร็วในคร้ังต่อไป 



19 

  

เอกสารอ้างองิ 

 

โชติกา พรมจกัร, 2011, ”Composition รู้ไวใ้ช่ว่า”, เทคนิคควบคุมกลอ้งDSLRเคล็ด(ไม่)ลบักบัการ

ถ่ายภาพ, หนา้ 202-210 [22 กนัยายน 2018] 

 

ณฐพล ชยัเลิศฤทธ์ิ,2018,ประวติัความเป็นมาของโปรแกรม Adobe Premiere Pro[Online], 

Available : https://sites.google.com/site/knowledgeofpremierepro/  [15 กนัยายน 2018] 

 

เทพฤทธ์ิ คงเพชรขาว,2011,การรับรู้ส่ือโฆษณาความพึ่งพอใจในการส่งเสริมการขาย และ

พฤติกรรมผูบ้ริโภคที่ใชบ้ริการ[Online], 

Available : http://thesis.swu.ac.th/swuthesis/Mark/Thepparit_K.pdf [26 กนัยายน 2018] 

 

มหาวทิยาลยัสยาม,2018,แนวคิดเก่ียวกบัการตดัต่อวดีีโอ[Online],  

Available : http://www.research-system.siam.edu/images/0010/05_ch2.pdf  [22 กนัยายน 2018] 

 

สุระ นวลประดิษฐ,์2016,Composition หวัใจหลกัของภาพสวย[Online], 

Available : http://www.stockphotothailand.com [22 กนัยายน 2018] 

 

Porschkub, 2011, ส่ือดิจิทลัคืออะไร [Online],  

Available:http://porschkub.exteen.com/ [16 กนัยายน 2018] 

 

 

 

 

 



20 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก 

 

 



21 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวกก. 

รายงานประจําสัปดาห์ 

 



22 

 

 



23 

 

 



24 

 

 



25 

 

 



26 

 

 



27 

 

 



28 

 

 



29 

 

 



30 

 

 



31 

 

 



32 

 

 



33 

 

 



34 

 

 



35 

 

 



36 

 

 



37 

 

 



38 

 

 



39 

 

 

ประวตัิผู้จัดทําโครงงาน 

 

 

ช่ือ – สกลุ  นายกฤษกร ลือชาติเมธิกุล 

 

วัน เดือน ปีเกิด  30 ธนัวาคม 2539 

 

ประวัติการศึกษา 

ระดบัประถมศึกษา ประถมศึกษาตอนตน้ พ.ศ. 2545 

โรงเรียนลาซาล 

ประถมศึกษาตอนปลาย พ.ศ. 2548 

โรงเรียนลาซาล 

ระดบัมธัยมศึกษา มธัยมศึกษาตอนตน้ พ.ศ. 2551 

โรงเรียนลาซาล 

มธัยมศึกษาตอนปลาย พ.ศ. 2554 

โรงเรียนอสัสมัชญัสมุทรปราการ 

ระดบัอุดมศึกษา      คณะเทคโนโลยสีารสนเทศ สาขา เทคโนโลยสีารสนเทศ 

พ.ศ. 2558  สถาบนัเทคโนโลยไีทย-ญี่ปุ่ น 

 

ทุนการศึกษา  - ไม่มี - 

 

ประวัติการฝึกอบรม Mono Zeed Young Partnership Technology  ณ สถาบนัเทคโนโลยไีทย-ญี่ปุ่ น 

 

ผลงานที่ได้รับการตีพมิพ์  -ไม่มี - 


	รายงานสหกิจ_PDF
	บทสรุป
	Summary
	กิตติกรรมประกาศ
	สารบัญ
	สารบัญ(ต่อ)
	บทที่  1 บทนำ
	1.1 ชื่อและที่ตั้งของสถานประกอบการ
	1.2 ลักษณะธุรกิจของสถานประกอบการ หรือการให้บริการหลักขององค์กร
	1.3 รูปแบบการจัดองค์กรและการบริหารองค์กร
	1.4 ตำแหน่งและหน้าที่งานที่นักศึกษาได้รับมอบหมาย
	1.5  พนักงานที่ปรึกษา และ ตำแหน่งของพนักงานที่ปรึกษา
	1.6  ระยะเวลาที่ปฏิบัติงาน
	1.7 ที่มาและความสำคัญของปัญหา
	เนื่องจากสภาพสังคมในปัจจุบันมีการผลิตสื่อ Content Digital บนระบบออนไลน์หลากหลายรูปแบบ เกิดขึ้นมากมายเพราะในปัจจุบันคนส่วนใหญ่นิยมและต้องการที่จะสามารถเข้าถึงเนื้อหา ได้ทุกที่ทุกเวลา และในทุกอุปกรณ์  จึงได้จำทำโครงงานนี้ขึ้นเพื่อ เป็นการ โปรโมท โฆษณา ป...
	1.8 วัตถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมายของโครงงาน
	1.9 ผลที่คาดว่าจะได้รับจากโครงงาน/การปฏิบัติงาน
	1.10 นิยามศัพท์เฉพาะ
	2.1  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการตลาดผ่านสื่อดิจิทัล (Porschkub, 2011)

	สื่อดิจิทัลคือ  สื่อที่มีการนำรูปภาพ วีดีโอ ข้อความ เสียงมารวมกัน แล้วจัดรูปแบบสื่อใหม่ โดยเอาเทคโนโลยีปัจจุบันมาใช่ในการจัดทำสื่อให้เพื่อมีความหน้าสนใจและมีความทันสมัย อีกทั้งยังมีต้นทุนที่ถูกกว่าการทำสื่อแบบเก่า และตรงกับวัตถุประสงค์ในการจัดทำสื่อ
	2.2  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการจัดองค์ประการ (โชติกา พรมจักร, 2011)

	Composition หรือ องค์ประกอบภาพ หมายถึงการรวมกันของสิ่งต่างๆที่จะเห็นอยู่ในภาพไม่ว่าจะเป็น ฉากหลัง ฉากหน้า สี แสง กรอบ ถ้าสามารถทำให้ลงตัว ก็จะทำให้มีความน่าสนใจมากขึ้น
	บทที่ 3 แผนงานการปฏิบัติงานและขั้นตอนการดำเนินงาน
	3.1   แผนงานการสหกิจ
	3.2  ขั้นตอนการดำเนินงานที่ปฏิบัติหรือโครงงาน

	บทที่ 4 สรุปผลการดำเนินงาน การวิเคราะห์และสรุปผลต่าง ๆ
	4.1 ขั้นตอนและผลการดำเนินงาน
	5.1 สรุปผลการดำเนินงาน
	5.2 แนวทางการแก้ไขปัญหา
	5.3 ข้อเสนอแนะจากการดำเนินงาน

	เอกสารอ้างอิง
	ภาคผนวก
	ภาคผนวกก.
	ประวัติผู้จัดทำโครงงาน


