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บทสรุป 

 จากการท่ีไดรั้บมอบหมายให้จดัท า TVC โฆษณาการท านายดวงของ อ.ทศพร  ศรีตุลา 

(หมอชา้ง) ข้ึนมานั้น ตน้ฉบบัยงัไม่มีเทคนิคพิเศษและไม่สามารถท าให้อยู่ในสายตาของผูช้มได ้

ดงันั้นจึงไดมี้การจดัท าใหม่และปรับรูปแบบใหม่ให้เขา้กบัโฆษณา TVC ดวง เพื่อผลิตรูปลกัษณ์

ใหม่ท่ีมีลกัษณะน่าสนใจมากข้ึนและท าใหอ้ยูใ่นสายตาของผูช้มมากขั้น 

โฆษณาช้ินใหม่น้ีผูค้นจะสนใจในโฆษณามากข้ึน จะเห็นจุดขายของการบริการดูดวงของ

หมอชา้ง คนท่ีไดดู้โฆษณาสามารถเขา้ใจขอ้ความของโฆษณาและตดัสินใจท่ีจะเรียกใชบ้ริการของ

โฆษณาช้ินน้ีอยา่งไม่ลงัแล         
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Project’s name               TVC Horoscopes Advertisement of Tossapon Sietura   
(Morchang) 

Writer   Mr. Artsapit  Saengkaew 
Faculty    Information Technology  Major  Multimedia Technology 

Faculty Advisor  Mr. Paskorn Apirukvorapinit 

Job Supervisor   Mr. Matin Jarensi 

Company’s name  Gmm Grammy Public Company Limited 

Business Type/ Product  Business about music, media, film, digital, television. 

Satellite, Radio, Media and Event Management. 
 

Summary 

The student was given a task to create the TVC Horoscopes Advertisement of Tossapon 

Sietura (Morchang). The original manuscript did not attract viewers with no special effects and 

cannot catch the viewers’ eyes. Thus, the student had to create and adapt a new form of TVC 

Horoscopes Advertisement in order to produce a new appearance that looks more fascinating and 

appealing.  

The new advertisement should interest more people to see a selling point of Morchang’s 

horoscope service. People who have watched the advertisement can understand its message, and 

decide to call for his service with no hesitation. 
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กติติกรรมประกาศ 

  ในการปฏิบติังานสหกิจศึกษาท่ีบริษทั จีเอม็เอม็ แกรมม่ี จ ากดั (มหาชน)   เป็นระยะเวลา

ทั้งส้ิน 4 เดือนนั้น ไดรั้บความกรุณาและการดูแลจากบุคคลหลายๆท่าน, ไดรั้บเรียนรู้การท างานจริง

, และไดรั้บความรู้ต่างๆมากมาย ท าใหก้ารปฏิบติังานคร้ังน้ีส าเร็จลุล่วงไปไดด้ว้ยดี 

 

              ขอขอบคุณ คุณเมธิน  เจริญศรี ,คุณภูมิ ขนัสงัข ์และคุณปิยะ สุทธ์ิวนิช  พนกังานท่ีปรึกษา 

ซ่ึงใหก้ารดูแลและใหค้  าปรึกษาต่างๆในการท างาน รวมถึงตอบขอ้สงสัยต่างๆอยา่งกระจ่าง พร้อม

ทั้งแนะน าเทคนิคในการท างาน ซ่ึงสามารถน าไปใชไ้ดจ้ริง รวมไปถึงพนกังานท่านอ่ืนๆ ท่ีใหก้าร

ดูแลและตอบขอ้สงสยั รวมถึงเป็นท่ีปรึกษาและคอยใหข้อ้มูลในดา้นต่างๆในการท างาน ท าใหก้าร

ปฏิบติังานสหกิจศึกษาตลอด 4  เดือนท่ีผา่นมาเป็นความทรงจ าท่ีน่าประทบัใจ ขอขอบพระคุณทุก

ท่านไว ้ณ โอกาสน้ีดว้ย 

 

นาย อาสภิสร์  แสงแกว้ 
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3.14   ตวัอยา่งเทคนิคการสร้างดาวและการเคล่ือนไหวของดาว 30 



ญ 

สารบัญภาพประกอบ ( ต่อ )  
 
3.15   ตวัอยา่งเทคนิคการใชเ้อฟเฟค Optical flares 30 
3.16   ตวัอยา่งเทคนิคการใชเ้อฟเฟค Optical flares 31 
3.17   ตวัอยา่งเทคนิคการใชเ้อฟเฟค Optical flares 31 
3.18   ป่ัน Model Hall Impact arena 32 
3.19   ออกแบบโลโก ้*1231 มิวสิคฮอตไลน ์ 32 
3.20   ออกแบบโลโก ้DGen 33 
3.21   โปสเตอร์ Gift voucher โรงแรมเรือนลกัขนา         33 
3.10   โปสเตอร์ Gift voucher ร้าน เคก้ Lamoon 34 
3.11   ตดัต่อและท าเอฟเฟค TVC งาน The Star Super Bowl Party 35 
3.12   ตดัไฟลฟ์ุทเทจ และท าการลบโลโกพ้ื้นหลงั 35 
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บทที ่1 

บทน า 

1.1  ช่ือและที่ตั้งของสถานประกอบการ 
บริษทั จีเอม็เอม็ แกรมม่ี จ ากดั (มหาชน)  เลขท่ี 50 อาคารจีเอม็เอม็แกรมม่ีเพลส  

ถนนสุขมุวิท 21 แขวงคลองเตยเหนือ เขตวฒันา กรุงเทพมหานคร 10110 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่1.1   ภาพแสดงแผนท่ีบริษทั จีเอม็เอม็ แกรมม่ี จ ากดั (มหาชน) 

1.2  ลกัษณะธุรกจิของสถานประกอบการ หรือการให้บริการหลกัขององค์การ 
ท าธุรกิจเก่ียวกบั ดนตรี , ส่ือ , ภาพยนตร์ , ดิจิตอล , สถานีโทรทศัน์ดาวเทียม , สถานีวิทย ุ , 

ส่ือส่ิงพิมพ ์และ Event Management เป็นบริษทับนัเทิงครบวงจรท่ีใหญ่ท่ีสุดในประเทศไทย 
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1.3  รูปแบบการจดัองค์กรและการบริหารองค์กร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่1.2   แผนผงัการบริหารองคก์รของบริษทั จีเอม็เอม็ แกรมม่ี จ ากดั (มหาชน) 

1.4  ต าแหน่งและหน้าที่ที่นักศึกษาได้รับมอบหมาย 
ผูช่้วย ARTDIRECTER  ท าหนา้ท่ีคอยออกแบบ งาน Banner ,งาน Poster ,งานตดัต่อ TVC 

ตามท่ีไดมี้การมอบหมายงานมาใหท้างแผนก ทั้งงานท่ีลงเวบ็ไซต ์ภาพท่ีน าไปใชก้บั Android , IOS 
และงาน VDO ลงเวบ็ไซตห์รือฉายทางโทรทศัน์ 

1.5  พนักงานที่ปรึกษา และ ต าแหน่งของพนักงานที่ปรึกษา 
นายเมธิน  เจริญศรี ต าแหน่ง ARTDIRECTER เบอร์โทร 085-555-2258 

อีเมล ์ Matin@gmmdigital.com  
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1.6  ระยะเวลาทีป่ฏิบัตงิาน 

เร่ิมสหกิจตั้งแต่วนัท่ี 3 มิถุนายน 2556 ส้ินสุดสหกิจ วนัท่ี 4 ตุลาคม 2556 

1.7  ทีม่าและความส าคญัของปัญหา 
โครงงานตดัต่อโฆษณาช้ินน้ีไดรั้บการมอบหมายจากทางหวัหนา้แผนก ใหจ้ดัท างาน TVC 

โฆษณาการท านายดวงของ อ.ทศพร  ศรีตุลา (หมอชา้ง) โดยท่ีงานวีดีโอท่ีใหม้าเป็นไฟลว์ีดีโอดิบ
ไม่เกิดความน่าสนใจ ท าใหต้วัโฆษณาดูไม่ดึงดูดใหผู้ช้มสนใจในตวัโฆษณาดูดวง  จึงไดใ้หจ้ดัท า
ออกแบบตวั เปิด และ ตวัปิด ของโฆษณาช้ินน้ี เพื่อท าใหผ้ลงานดูมีความน่าสนใจมากข้ึน 

เน่ืองดว้ยไดมี้การคิดและออกแบบตวัเปิดและตวัปิดของโฆษณาข้ึน จึงไดมี้การน าเอาการ
ท างานดา้นกราฟิกและการท าเอฟเฟคเขา้มาช่วยในการท างานโฆษณาช้ินน้ี ซ่ึงงานดา้นกราฟิกและ
การท าเอฟเฟคนั้นจะเป็นตวัช่วยดึงดูดความสนใจ และท าใหง้านเกิดจุดเด่น และจุดน่าสนใจในงาน 
และช่วยท าใหค้นดูเขา้ถึงประเดน็และจุดมุ่งหมายของผลงานช้ินน้ีไดง่้ายข้ึน เม่ือคนดูสามารถจดจ า
ผลงานไดง้านโฆษณากจ็ะมีความน่าสนใจมากกวา่การน าเอาวีดีโอมาฉายแบบไฟลธ์รรมดา 

1.8  วตัถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมายของโครงงาน 
1.8.1 เพื่อท่ีจะท างานท่ีไดรั้บมอบหมายจนส าเร็จ 
1.8.2 เพื่อใหท้ราบกระบวนการผลิตโฆษณาตั้งแต่ตน้ตนเสร็จส้ินงาน 
1.8.3 เพื่อฝึกทกัษะกระบวนการคิดและสร้างสรรคง์านโฆษณาและงานกราฟิกต่างๆ 
1.8.4 เพื่อฝึกทกัษะการใชโ้ปรแกรมกราฟิกต่างๆ ท่ีใชใ้นงานตดัต่อและออกแบบ และ

เลือกใชโ้ปรแกรมไดเ้หมาะสมกบัประเภทของงาน 
1.8.5 เพื่อใหรู้้ถึงองคป์ระกอบส าคญัในงานดา้นกราฟิกและงานวีดีโอวา่อนัไหนเป็นจุดท่ีควร

ท าใหเ้ป็นจุดท่ีน่าสนใจของตวังาน 
1.8.6 เพื่อสร้างสรรคผ์ลงานใหต้อบสนองต่อกลุ่มเป้าหมาย และสร้างสรรคผ์ลงานใหเ้ขา้ถึง

กลุ่มเป้าหมายไดม้ากข้ึน 

1.9  ผลที่คาดว่าจะได้รับจากการปฏิบตัิงานหรือโครงงานที่ได้รับมอบหมาย 
1.9.1 ทราบกระบวนการผลิตโฆษณาตั้งแต่ตน้จนเสร็จส้ินงาน 
1.9.2 ไดส้มัผสัและเรียนเรียนรู้สงัคมการท างานจริงในองคก์ร  และสามารถปรับตวัใหเ้ขา้กบั

บุคคลากรในองคก์รได ้
1.9.3 มีแนวคิดเป็นมืออาชีพมากข้ึน เน่ืองจากเขา้ใจการท างานจริง ของสายงานดา้นน้ี 
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1.9.4 มีกระบวนการคิดและสร้างสรรคง์านโฆษณาและงานกราฟิกต่างๆ อยา่งเป็นระบบและ
มีความคิดท่ีแปลกใหม่ รวมทั้งมุมมองท่ีกวา้งข้ึนในการสร้างสรรคง์านต่างๆ 

1.9.5 สามารถใชโ้ปรแกรมกราฟิกต่างๆ ท่ีใชใ้นการออกแบบไดดี้ข้ึน และเลือกใชโ้ปรแกรม
ใหเ้หมาะกบัประเภทงานท่ีจะท าได ้

1.9.6 ช่วยท าใหเ้กิดแนวคิดใหม่ในการออกแบบช้ินงาน  
1.9.7 ไดรู้้องคป์ระกอบของงานวา่จุดไหนคิดจุดส าคญัของงาน จุดไหนคือจุดน่าสนใจของ

งานท่ีควรจะใหค้วามส าคญั 
1.9.8 ช่วยใหส้นใจรายละเอียดๆเลก็ๆนอ้ยๆในงาน เพื่อใหไ้ดง้านออกมาเป็นระเบียบ

เรียบร้อยมากท่ีสุด 
1.9.9 ไดฝึ้กฝนการท างาน และการออกแบบใหเ้กิดความคิดใหม่ๆ ทั้งการออกแบบงาน และ

การจดัวาง Layout ของงาน 
1.9.10 ไดฝึ้กประสบการณ์การท างาน ไดเ้จอกบังานท่ีตอ้งท าจริงและแกไ้ขออกมาตามความ

ตอ้งการของผูท่ี้มอบมาย 
1.9.11 ไดรู้้จกัการท างานเป็นทีม การแบ่งงาน และค าศทัพเ์ฉพาะในการท างาน 
1.9.12 ไดพ้ฒันานิสยัใหเ้ป็นคนท่ีตรงต่อเวลา มีความรับผดิชอบและแกไ้ขปัญหาเฉพาะหนา้ได ้ 

1.10 นิยามศัพท์เฉพาะ 

 1.10.1 TVC 

 TVC ยอ่มาจาก  Television Commercial ขอเสริม คือ Television ComMercial มี
ความหมายวา่ โทรทศัน์เพื่อการติดต่อ คบคา้ คา้ขาย และ ในทางการคา้ หรือ คืองาน
โฆษณาช้ินหน่ึงท่ีออกทางโทรทศัน์หรือทางอินเตอร์เน็ตนั้นเอง 

1.10.2 Banner  
 เว็บแบนเนอร์ (องักฤษ: web banner) เรียกโดยยอ่ว่า แบนเนอร์ คือรูปแบบหน่ึงของ
การโฆษณาบนเวิลดไ์วดเ์วบ็ เป็นการวางภาพโฆษณาลงไปบนหนา้เวบ็แลว้ท าไฮเปอร์ลิงก์
กลบัไปยงัเวบ็ท่ีโฆษณา ดว้ยจุดประสงคเ์พื่อดึงดูดผูเ้ขา้ชมให้เขา้ไปยงัเวบ็ไซตท่ี์โฆษณา
นั้นผา่นการคลิก เวบ็แบนเนอร์สร้างข้ึนจากไฟลรู์ปภาพทัว่ไปเช่น GIF JPEG PNG หรือใช้
จาวาสคริปตเ์ช่ือมโยงเทคโนโลยมีลัติมีเดียอยา่งอ่ืนเช่น แฟลช ช็อกเวฟ จาวา หรือซิลเวอร์
ไลต ์เป็นตน้ และอาจมีการใชภ้าพเคล่ือนไหว เสียง หรือวิดีโอมาผสมผสานเพื่อน าเสนอให้
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โดดเด่นมากท่ีสุด ปกติแลว้ภาพในเวบ็แบนเนอร์จะมีอตัราส่วนขนาดกวา้งยาวท่ีสูง (ซ่ึงจะ
ท าใหแ้บนเนอร์มีขนาดกวา้งแต่แบน หรือสูงแต่แคบ) ในลกัษณะเดียวกบั 
ป้ายโฆษณา (เรียกว่าแบนเนอร์เหมือนกนั) ซ่ึงภาพเหล่าน้ีจะถูกจดัวางลงในหน้าเวบ็ท่ีมี
เน้ือหาน่าสนใจ อยา่งเช่นบทความจากหนงัสือพิมพห์รืองานเขียนวิพากษว์ิจารณ์ 

1.10.3 Layout 
 การออกแบบหนา้กระดาษหรือหนา้ของงานท่ีจะตอ้งท า  โดยก าหนดจดัเรียงขอ้ความ
และภาพประกอบในในตวังานใหแ้ลดูสวยงาม  
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บทที ่2 

ทฤษฎเีทคโนโลยทีีใ่ช้ในการปฏิบัตงิาน 

2.1 เคร่ืองมือทีใ่ช้ท างาน 

2.1.1 Notebook SAMSUNG ( R478 ) 

 SAMSUNG ( R478 ) คือคอมพิวเตอร์โนต้บุก๊ท่ีมีความแรงในระดบัหน่ึงของการใชง้าน 

ดว้ยระบบประมวลผล Intel Core i5-430M 2.26GHz , NVidia GeForce GT 330M 1GB ท่ีมีพลงัการ

แสดงผลในระดบัท่ีดีพอสมควร อีกทั้ง RAM 4 GB ท่ีช่วยใหท้ างานไดร้วดเร็วมากยิง่ข้ึน สเปค

ทั้งหมดท่ีกล่าวมาน้ี กพ็อส าหรับการท างาน กราฟิกและตดัต่อไดดี้เลยทีเดียว 

 

 

ภาพที ่2.1 ภาพ SAMSUNG ( R478 ) 
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2.2 หลกัการโฆษณา 

2.2.1 ความหมายของโฆษณา 

ความหมายของ "โฆษณา" มีการให้ค  านิยามท่ีแตกต่างกันไป ซ่ึงสามารถรวบรัดได้

ดงัต่อไปน้ี  

"โฆษณา" หมายถึง รูปแบบการใช้จ่ายในการติดต่อส่ือสาร โดยไม่ใช้บุคคลเก่ียวกับ

องคก์ารผลิตภณัฑ์ บริการ หรือความคิดโดยผูอุ้ปถมัภ์ ท่ีระบุช่ือ ความหมายน้ียงัเป็นความหมาย 

ของสมาคมการตลาดแห่งสหรัฐอเมริกา (The American Marketing Association หรือ AMA) ได้

บญัญติัไว ้จะเห็นวา่ลกัษณะของการโฆษณามีดงัต่อไปน้ี 

A.R. Oxenfeldt and C. Swan กล่าววา่ "การโฆษณาเป็นการส่ือสารโนม้นา้วใจจากผูข้ายไป

ยงัผูซ้ื้อ โดยมิ ไดเ้ป็นไปในรูปส่วนตวั" 

Maurice I. Mandell ใหค้  าจ ากดัความวา่ "การโฆษณา หมายถึง รูปแบบการส่งเสริมการขาย

ผา่นส่ือโฆษณา ท่ีมิใช่บุคคล และตอ้งช าระ เงินโฆษณาโดยผูอุ้ปถมัภ ์ซ่ึงการโฆษณาน้ีมีความหมาย

แตกต่างไปจากการส่งเสริม การขายรูปแบบอ่ืน ๆ เช่น การขายโดยพนกังาน และการ ส่งเสริมการ

จ าหน่าย เป็นตน้" 

S.W. William Pattis กล่าววา่ "การโฆษณา หมายถึง การส่ือสารในรูปแบบใด ๆ ซ่ึงเจตนาท่ี

จะกระตุน้ผูท่ี้มี ศกัยภาพในการซ้ือและการ ส่งเสริมในดา้นการจ าหน่ายสินคา้และบริการ รวมถึง

การสร้างประชามติ การกระท าการ เพื่อก่อใหเ้กิดการสนบัสนุนทางการเมือง การขาย ความคิดหรือ

การเสนอความคิดเห็น หรือสาเหตุต่างๆ และการ กระท า เพื่อให้ประชาชนเห็นคลอ้ยตาม หรือ

ปฏิบติัไปในทางท่ีผูโ้ฆษณาประสงค"์ 

ดร.เสรี วงษ์มณฑา ได้ให้ความหมายไวว้่า การโฆษณา คือ กิจกรรมส่ือสารมวลชนท่ี

เกิดข้ึน เพื่อจูงใจใหผู้บ้ริโภค มีพฤติกรรมอนัเอ้ือ อ านวยต่อความเจริญของธุรกิจ การขายสินคา้หรือ

บริการ โดยอาศยัจากเหตุผล ซ่ึงมีทั้งกลยทุธ์ จริงและเหตุผลสมมติ ผา่นทางส่ือโฆษณาท่ีตอ้ง รักษา

เวลาและเน้ือท่ี ท่ีมีการระบุบอกผูโ้ฆษณาอยา่งชดัแจง้ 
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พอจะสรุปรวมเป็นความหมายของการโฆษณาได้ว่า การโฆษณา หมายถึง การเสนอ ข่าวสารการ
ขาย หรือ แจง้ข่าวสารใหบุ้คคลท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายทราบเก่ียวกบัสินคา้ บริการ หรือแนวความคิด 
โดยเจา้ของสินคา้ หรือผูอุ้ปถมัภท่ี์เปิดเผยตวัเองอยา่งชดัแจง้ มีการจ่ายเงินเป็นค่าใชส่ื้อ และเป็นการ
น าเสนอขอ้มูลข่าวสารท่ีไม่ไดใ้ชบุ้คคลเขา้ไปติดต่อ โดยตรง [ 1] 
 
2.2.2 วตัถุประสงค์ของงานโฆษณา 

1) เพื่อแนะน าใหรู้้จกัสินคา้หรือบริการใหม่ ๆ  แก่ผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมาย 

2) เพื่อเสนอขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้หรือบริการ  เช่น  ประเภท  ประโยชน์ คุณสมบติัโดด

เด่น  ความส าคญั ของสินคา้หรือบริการนั้น ๆ  ต่อการด ารงชีวิตของผูบ้ริโภค  เป็นตน้  

3) เพื่อสร้างจุดเด่นให้เป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวัของสินคา้หรือบริการ  จนผูบ้ริโภคจ าช่ือ  

จ าตราของสินคา้หรือบริการนั้นไดดี้  

4)  เพื่อสร้างแรงจูงใจ  เร้าใจหรือดึงดูดใจ  กระตุน้ให้ผูบ้ริโภคเกิดความสนใจในสินคา้   

หรือบริการ   ซ่ึงน าไปสู่ความตอ้งการในการซ้ือสินคา้หรือบริการนั้น ๆ  

5) เพื่อส่งเสริมการใช้สินค้าหรือบริการให้มากข้ึน เป็นการแข่งขันในการจ าหน่าย

สินคา้  หรือบริการกบัคู่แข่งท่ีจ าหน่ายสินคา้ หรือบริการประเภทเดียวกนั เป็นการเอาชนะ

คู่แข่งขนัในการจ าหน่าย  เพิ่มยอดขายหรือเพิ่มการครองตลาด การขยายตลาดสินคา้หรือ

บริการนั้นใหก้วา้งยิง่ข้ึน 

6)  เพื่อเป็นการทบทวนความจ า  เน้นย  ้าให้สินคา้หรือบริการนั้นอยู่ในความทรงจ า ของ

ผูบ้ริโภคตลอดไป  

7) เพื่อสร้างต าแหน่งสินคา้หรือบริการข้ึนในความนึกคิดของผูบ้ริโภค  

8) เพื่อสร้างภาพลกัษณ์และเจตคติในทางท่ีดีใหก้บับริษทัผูผ้ลิตสินคา้หรือบริการนั้น  

9) เพื่อสร้างศรัทธาความเช่ือถือในสินคา้หรือบริการให้เป็นท่ียอมรับ   อนัจะส่งผลถึง การ

จ าหน่ายสินคา้ ตวัใหม่หรือบริการใหม่ ๆ ของผูผ้ลิตเดียวกนั [2] 
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2.2.3 หน้าทีข่องการโฆษณา 

1) เพื่อกระตุ้นให้เกิดการรับรู้ (Creating Awareness) ตอ้งการให้ผูบ้ริโภครับรู้ว่าขณะน้ี
สินคา้ของเรามีวางจ าหน่ายแลว้ในตลาด 

2) เพือ่สร้างสรรค์ภาพพจน์ที่ดี (Creating a Favorable Image) สินคา้ในตลาดมีมากมาย
หลายยีห่อ้ ผูโ้ฆษณาจึงใชค้วามพยายามท่ีจะสร้างสรรคง์านโฆษณาให้มีความแปลกใหม่ 
และของผู ้บริโภคมากกว่ายี่ห้อใดๆ ในสินค้าประเภทเดียวกัน เพื่อให้ผู ้บริโภคมี
ภาพลกัษณ์ท่ีดี พึงพอใจในคุณสมบติั และบุคลิกของสินคา้ 

3) เพื่อชักจูงใจกลุ่มเป้าหมาย หน้าท่ีของโฆษณาจะตอ้งหาจุดเด่น หรือจุดขายของสินคา้ 
และพยายามใหเ้ขายอมรับวา่จุดดีเด่นนั้นเป็นส่ิงส าคญั และจ าเป็นต่อการบริโภค 

4) เพือ่กระตุ้นแหล่งที่จะน าสินค้าไปจ าหน่าย (Outlets) เช่น ร้านคา้ขายปลีก ร้านคา้ส่ง เป็น
หน่วยงานย่อยลงมาท่ีจะท าให้สินคา้ไปสู่มือผูบ้ริโภคอย่างรวดเร็ว ถา้หากแหล่งขาย
ปฏิเสธการรับสินคา้ไปจ าหน่ายกเ็ท่ากบัเป็นการปิดตลาดส าหรับสินคา้นั้นๆ 

5) เป็นการเพิ่มคุณค่าให้กับสินค้า สินคา้ท่ีท างานโฆษณาดี จะท าให้เกิดภาพพจน์ท่ีดีแก่
สินคา้ดว้ย ผูบ้ริโภคจะมีความเขา้ใจในคุณภาพ ตดัสินใจซ้ือดว้ยความภูมิใจในตรายี่ห้อ 
ของสินคา้นั้นๆ 

6) เพื่อสร้างภาพพจน์ที่ดีให้แก่บริษัทผู้ผลิต การโฆษณานั้นสามารถท าไดท้ั้งโฆษณาสินคา้ 
และโฆษณาเพื่อสังคมซ่ึงเป็นการโฆษณาเพื่อสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีแก่บริษทั โดยการ
โฆษณาแสดงความรู้สึกรับผดิชอบต่อสังคม ความห่วงใยเอ้ืออาทรต่อสังคมท่ีบริษทัมีต่อ
ประเทศชาติ ประชาชน เช่น การอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม การช่วยกนัรักษากฎจราจร 

7) ให้ความเพลิดเพลินสนุกสนาน เพราะชีวิตความเป็นอยูใ่นสังคมปัจจุบนัเคร่งเครียด ตอ้ง
รับร้อนแข่งขนักนัตลอดทั้งวนั เม่ือกลบัถึงบา้นถา้พบการโฆษณาท่ีให้ความสนุกสนาน 
ชวนใหเ้กิดอารมณ์ขนัจะท าใหเ้กิดความสนุกสนานเพลิดเพลินคลายเครียดได ้ 
 

2.2.4 กลยุทธ์ในการสร้างสรรค์งานโฆษณา 

กลยทุธ์ในการสร้างสรรคง์านโฆษณา (Creative Strategy) เป็นขั้นตอนในการสร้างงาน
โฆษณาท่ีมีคุณภาพ สามารถสร้างความแปลกใหม่  โดยใช้ความรู้  เหตุผล  จินตนาการสร้าง
เอกลกัษณ์และแนวความคิดท่ีเหมาะสม สร้างความรู้สึกต่อเน่ืองและแสดงให้เห็นความแตกต่าง
ระหวา่งความคิดหรือส่ิงของ  ประเดน็ส าคญัในการสร้างสรรคง์านโฆษณามีดงัน้ี 
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2.2.5 การวเิคราะห์ลกัษณะของผู้รับข่าวสาร 

การวิเคราะห์ลกัษณะของผูรั้บข่าวสาร (Audience Characteristics) ซ่ึงอาจเป็นผูฟั้ง ผูอ่้าน
หรือผูช้มท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายในการโฆษณา เพื่อใหท้ราบถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตอบสนอง
ความตอ้งการของผูบ้ริโภค โดยศึกษาพฤติกรรมผูบ้ริโภค (Consumer Behavior) ผลิตภณัฑ ์
(Product) และคู่แข่งขนั (Competitor)  
 

2.2.6 การก าหนดวตัถุประสงค์ในการโฆษณา 

วตัถุประสงคข์องการสร้างสรรคง์านโฆษณา (Creative Objective) สามารถก าหนดโดยถือ
เกณฑ ์3 ดา้นคือ [3] 

1) วตัถุประสงคด์า้นการตลาด (Marketing Objective) โดยมุ่งท่ีจะกระตุน้ยอดขายจาก
ผูบ้ริโภค พอ่คา้ปลีก ตวัแทนจ าหน่ายหรือพนกังานขาย 

2) วตัถุประสงค์ดา้นพฤติกรรม (Action Objective) เพื่อกระตุน้ให้ผูบ้ริโภคเกิดการ
ตอบสนองเช่น การทดลองใช ้การตดัสินใจซ้ือหรือการซ้ือในปริมาณท่ีมากข้ึน 

3) วตัถุประสงคท์างดา้นจิตวิทยาและภาพพจน์ (Psychological and Image Objective) เพื่อ
กระตุน้ใหผู้บ้ริโภคเกิดความเขา้ใจ เกิดความรู้สึกท่ีดีหรือเกิดความภาคภูมิใจเม่ือใชสิ้นคา้ 

 

2.2.7 แนวความคดิในการโฆษณา 

การหาแนวความคิดหลกัในการโฆษณา (Advertising Concept) เป็นส่ิงส าคญัท่ีสุด เพื่อดึง
ความสนใจ สร้างปฏิกิริยาและท าใหสิ้นคา้มีความแตกต่างจากคู่แข่งขนัไดแ้ก่ 

1) จุดขายท่ีเป็นเอกลกัษณ์ (Unique Selling Promotion) หรือ USP ในการคน้หาจุดขายท่ีเป็น
เอกลกัษณ์ โดยการคน้หาคุณสมบัติ ผลประโยชน์และจุดเด่นของสินคา้หรือบริการนั้น 
เพื่อช้ีให้เห็นว่ามีความเหนือกว่าคู่แข่งขนัอยา่งไร เช่น ความปลอดภยั ความคงทน ความ
สะดวก ความประหยดั 

2) การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์(Product Positioning) หมายถึงการก าหนดต าแหน่งของ
สินคา้หรือบริการท่ีมีคุณค่าต่อจิตใจของผูบ้ริโภคและเป็นคุณสมบติัท่ีผูบ้ริโภคยอมรับได ้



11 
 

 

รวมทั้งยงัมีลกัษณะท่ีแตกต่างจากคู่แข่งขนัดว้ยการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑอ์าจก าหนด
ไดจ้ากราคากลุ่มเป้าหมาย ส่วนผสมผลประโยชน์ หรือล าดบัชั้นของผลิตภณัฑ ์

3) การสร้างบุคลิกภาพในตราสินคา้ (Brand Personality)เพื่อใหต้ราสินคา้มีความเหมาะสม
และแตกต่างจากสินคา้คู่แข่งขนั สะทอ้นใหเ้ห็นถึงความมัน่คงสร้างความน่าเช่ือถือ สร้าง
ความจดจ าในตราสินคา้และเกิดความภาคภูมิใจเม่ือใชสิ้นคา้หรือบริการนั้น 

4) การสร้างภาพพจน์ในตราสินคา้ (Brand Image) หมายถึงความรู้สึกนึกคิดของ
กลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อตราสินคา้ ทางดา้นคุณสมบติั บุคลิก อารมณ์และการผสมผสานใน
จิตใจของผูบ้ริโภค การโฆษณาเพื่อสร้างภาพพจน์จะพฒันาโครงร่างดา้นช่ือเสียงของตรา
สินคา้ เช่น สายการบิน สถาบนัการเงิน สุรา บุหร่ี 

5) การสร้างเร่ืองราวประจ าตวัสินคา้ (Inherent Drama) หมายถึง การสร้าง เร่ืองราประจ าตวั
สินคา้หรือลกัษณะของผลิตภณัฑท่ี์ท าใหผู้บ้ริโภคเกิดความสนใจ ติดตามและเกิดการซ้ือ 
 

2.2.8 การจูงใจการโฆษณา 

การจูงใจการโฆษณา (Advertising Appeals) หมายถึง หลกัเกณฑท่ี์ใชใ้นการโฆษณา
เพื่อให้เกิดการตอบสนองหรือสร้างอิทธิพลต่อความรู้สึกของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อสินคา้หรือบริการ 
ประกอบดว้ยหลกัเกณฑด์งัน้ี  

1) การจูงใจดา้นเหตุผล (Rational Appeals) หมายถึง ลกัษณะท่ีน าไปใชป้ระโยชน์ไดจ้ริง 
เหตุผลในการเป็นเจา้ของสินคา้ โดยมีเน้ือหามุ่งท่ีขอ้เท็จจริงการเรียนรู้ หลกัเหตุผลใน
การจูงใจเช่น รูปลกัษณ์ ขอ้ดี ราคา ความนิยม 

2) การจูงใจดา้นอารมณ์ (Emotional Appeals) เน้นการให้ข่าวสารท่ีมิไดมุ่้งขายสินคา้
โดยตรง เป็นการสร้างภาพพจน์และการตอบสนองความรู้สึกหรือทัศนคติเช่น การ
ตอบสนองดา้นความปลอดภยั ความรักในครอบครัวหรือการประสบความส าเร็จในชีวิต 

3) การจูงใจดา้นเหตุผลร่วมกบัการจูงใจดา้นอารมณ์ (Combining Retional Appeal and 
Emotional Appeals) คือ การใชก้ารจูงใจทั้งดา้นเหตุผลและดา้นอารมณ์ร่วมกนั 

4) การจูงใจดา้นสังคม ศีลธรรมและส่ิงแวดลอ้ม (Social Morals and Environment Appeals) 
เป็นการเสนอข่าวสารเพื่อแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม อนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มเช่น การ
โฆษณาสถาบนั โฆษณารณรงคใ์นเร่ืองต่างๆ 
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2.2.9 หลกัการสร้างสรรค์งานโฆษณา 

งานโฆษณาเป็นงานท่ีตอ้งใชค้วามคิดสร้างสรรค ์(Creativity) การสร้างสรรคง์านโฆษณาท่ีดี 
ควรก าหนดวตัถุประสงคใ์นการโฆษณาและการส่งเสริมการตลาดโดยใชห้ลกั AIDA MODEL ซ่ึง
ท าใหเ้กิดผล 4 ประการ ดงัน้ี 

1. การดึงใหเ้กิดความตั้งใจ 
การโฆษณาท่ีดีตอ้งสามารถดึงดูดความสนใจ (Attention) ไดเ้ช่น การใชเ้สียงเพลง

การใชน้กัแสดงท่ีมีช่ือเสียง 
2. การท าใหเ้กิดความสนใจติดตาม 

การโฆษณาตอ้งเน้นให้ผูบ้ริโภคเห็นถึงผลประโยชน์ท่ีจะไดรั้บจากสินคา้หรือ
บริการเพื่อท าใหเ้กิดความสนใจติดตาม (Interest) 

3. การกระตุน้ใหเ้กิดความตอ้งการ 
การเสนอจุดขายท่ีชดัเจน แสดงให้เห็นความแตกต่างของการมีสินคา้กบัการไม่มี

สินคา้หรือความแตกต่างจากสินคา้ประเภทเดียวกนั ท าให้ผูบ้ริโภคเกิดความตอ้งการ 
(Desire) ในสินคา้หรือบริการนั้น 

4. การกระตุน้ใหเ้กิดการซ้ือ  
การโฆษณาตอ้งเชิญชวนให้ผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายเกิดพฤติกรรมการตอบสนอง

(Action) โดยการซ้ือสินคา้หรือใชบ้ริการ  หลกัการสร้างสรรคง์านโฆษณาท่ีท าให้หลกั 
AIDA MODEL มีความสัมฤทธิผลควรมีลกัษณะ ดงัน้ี 

4.1 สร้างความไว้วางใจ การโฆษณาตอ้งให้ขอ้เทจ็จริง ไม่เกินจากความเป็นจริง 
โดยอาศยัส่ิงท่ีคนเช่ือถืออยู่แลว้ มาเป็นจุดขายในการโฆษณาเช่น มะนาวใชใ้น
การท าความสะอาดได ้แสตนเลสท าใหไ้ม่เกิดสนิม 

4.2 มีแบบฉบับของตนเองท่ีแตกต่าง การโฆษณาตอ้งมีแบบฉบบัของตนเองท่ีไม่
ซ ้ าแบบใคร  เม่ือผูบ้ริโภคดูแลว้จดจ าไดว้า่เป็นการโฆษณาสินคา้หรือบริการใด 

4.3 จุดขายท่ีชัดเจนเพียงจุดเดียว การโฆษณาตอ้งสร้างจุดขายท่ีจูงใจและชดัเจน
เพียงจุดเดียว เพื่อท าใหผู้บ้ริโภคสามารถจดจ าได ้
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4.4 โฆษณาต้องน่าเช่ือถือ โฆษณานอกจากจะไม่เกินจริงแลว้ยงัตอ้งมีเหตุผล
สนบัสนุนจุดขายของโฆษณานั้นดว้ย 

4.5 โฆษณาต้องเข้าถึงความคิดและอารมณ์ การโฆษณาท่ีเน้นเหตุผลเพียงอย่าง
เดียว ไม่มีเร่ืองของอารมณ์มาเก่ียวขอ้งเลย อาจไม่ไดรั้บความสนใจหรือสร้าง
ความตอ้งการได ้ส่วนโฆษณาท่ีใชอ้ารมณ์เพียงอยา่งเดียว ไม่มีเหตุผลมาจูงใจ ก็
อาจไม่ไดผ้ลเช่นกนั 

4.6 สะท้อนบุคลิกภาพของสินค้า การโฆษณาตอ้งแสดงออกซ่ึงบุคลิกของสินคา้
ว่าเป็นสินคา้แบบไหนเช่น ความแขง็แรงทนทาน ขนาดท่ีเลก็กะทดัรัดรูปแบบท่ี
ทนัสมยั 

4.7 สะท้อนต าแหน่งครองใจผลิตภัณฑ์ การโฆษณาตอ้งแสดงให้เห็นต าแหน่ง
ครองใจของผลิตภณัฑท่ี์ชดัเจนเช่น สบู่ชนิดน้ีใชแ้กสิ้ว สบู่ชนิดน้ียบัย ั้งแบคทีเรีย
สบู่ชนิดน้ีมีส่วนผสมของวิตามินอี 

4.8 โฆษณาท่ีมีความกลมกลืน การโฆษณาตอ้งมีองคป์ระกอบต่างๆ ท่ีกลมกลืน
กนัทั้งภาพ เสียง สี ถอ้ยค า รวมทั้งการโฆษณาในทุกส่ือท่ีใชด้ว้ย การสร้างสรรค์
งานโฆษณา เร่ิมต้นจากการก าหนดวตัถุประสงค์ในการโฆษณา โดยอาศัย
พื้นฐานของการโฆษณา ผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายและขอ้มูลสนับสนุนอ่ืนๆ ผู ้
สร้างสรรค์งานโฆษณาจึงต้องพยายามค้นหาแนวทางในการสร้างสรรค์ท่ี
เหมาะสมและสอดคลอ้งกบัวตัถุประสงคใ์นการโฆษณา เพื่อใหก้ารโฆษณานั้นมี
สัมฤทธิผลตาม ท่ีวางไว ้[3] 
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2.3 โปรแกรมทีใ่ช้ 

2.3.1 Adobe Photoshop 

 

 

 

 

ภาพที ่2.2 Adobe Photoshop 

Adobe Photoshop เป็นโปรแกรมสร้างและแกไ้ขรูปภาพอย่างมืออาชีพโดยเฉพาะนัก
ออกแบบในวงการตดัแต่งภาพยอ่มรู้จกัโปรแกรมตวัน้ีเป็นอยา่งดี หนา้ท่ีหลกัของโปรแกรม คือ การ
สร้างงานประเภทส่ิงพิมพ ์งานวิดีทศัน์ งานน าเสนอ งานมลัติมีเดีย ตลอดจนงานออกแบบและ
พฒันาเวบ็ไซต ์[4] 
 
2.3.2 Adobe Illustrator 

 

 

 

 

ภาพที ่2.3 Adobe Illustrator 

 Adobe Illustrator เป็นโปรแกรมท่ีใชใ้นการวาดภาพท่ีมีลกัษณะเป็นลายเส้นหรือเวกเตอร์ 
และยงัสามารถรวมภาพกราฟิกท่ีแตกต่างกนัระหวา่งเวกเตอร์และและเป็นบิตแมฟ็ ใหเ้ป็นงาน
กราฟิกท่ีมีทั้งภาพเป็นเสน้ท่ีคมชดั และมีเอฟเฟค สีสนัสวยงาม หรือมีความแปลกใหม่ร่วมกนัได ้
นกัออกแบบส่วนใหญ่นิยมใชโ้ปรแกรม Illustrator เพราะมีคุณภาพของงานสูง เพราะเน่ืองจาก เป็น
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ไฟลแ์บบ เวกเตอร์ ท่ีมีความคมชดัของไฟลง์านสูง และไม่มีปัญหาเวลาส่งงานใหก้บัโรงพิมพใ์น
การพิมพข์ยายภาพขนาดใหญ่อยา่งแน่นอน  
 
2.3.3 Adobe Premiere 

 

 

 

 

ภาพที ่2.4 Adobe Premiere 

 Adobe Premiere คือโปรแกรมในการตดัต่อวิดีโอ และไฟลเ์สียง ใชส้ร้างภาพยนตร์ได ้โดย
เป็นหน่ึงในโปรแกรมตระกลู Adobe ท่ีไดรั้บการพฒันามาอยา่งต่อเน่ือง และความนิยมอยา่งสูง มี
ความสามารถหลกั คือ การตดัต่อไฟลว์ดีิโอ ซ่ึงผสมผสานไฟลว์ิดีโอหลายๆ ไฟลใ์หเ้รียงต่อกนัแลว้
น ามาผา่นกระบวนการตดัต่อใส่เอฟเฟคใส่ subtitle ใส่ตวัหนงัสือ ปรับเสียง และยงัสามารถสร้างช่ือ
เร่ือง ขอ้ความ จนกระทัง่ไดไ้ฟลภ์าพยนตร์ท่ีสมบูรณ์รวมทั้งมีภาพเคล่ือนไหวและมีการเปล่ียนฉาก
ท่ีลงตวั จากนั้นยงัสามารถแปลงไฟลท่ี์เสร็จแลว้ไปเป็นไฟลใ์นรูปแบบต่างๆได ้[5] 
 
2.3.4 Adobe Media Encoder 

 

 

 

 

ภาพที ่2.5 Adobe Media Encoder 
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 Adobe Media Encoder คือโปรแกรมท่ีใชส้ าหรับแปลงไฟล ์ซ่ึงสามารถแปลงไดท้ั้งขนาด
ของไฟล ์ค่าความถ่ีของเสียง รวมไปถึงนามสกลุของไฟลมี์เดีย [6] 
 
2.3.5 Adobe After Effect 

 

 

 

 

ภาพที ่2.6 Adobe After Effect 

 โปรแกรม After Effect เป็นโปรแกรมสาหรับงานทางดา้น Video Compost หรืองานซอ้น
ภาพวีดีโอ รวมถึงงานทางดา้นการตกแต่ง หรือเพิ่มเติม Effect พิเศษให้กบัภาพ โปรแกรม After 
Effect กคื็อ โปรแกรม Photoshop เพียงแต่เปล่ียนจากการทางานภาพน่ิงมาเป็นภาพเคล่ือนไหว ผูท่ี้มี
พื้นทางดา้นการใชง้านโปรแกรม Photoshop มาก่อน ก็จะสามารถใชง้านโปรแกรม After Effect ได ้
โดยใชโ้ปรแกรม Adobe After Effect ซ่ึงเป็นโปรแกรมยอดนิยมทางดา้น Motion Graphic ใชใ้น
ธุรกิจการตดัต่อภาพยนตร์ งานโทรทศัน์ การสร้าง Project การใช ้Transition , Effect และ Plug in 
ต่างๆ ในการทางาน โปรแกรม After Effect เป็นโปรแกรมท่ีนิยมใชใ้นการทางานดา้น Motion 
graphic และ Visual – Effect ท่ีเหมาะสาหรับนามาใชใ้นงาน Presentation , Multimedia , งาน
โฆษณา และรวมไปถึงการทา Special – Effect ต่าง ๆ ใหก้บังานภาพยนตร์ [7] 
 
2.3.5.1 การท างานของโปรแกรม Adobe After Effect 

ในการทางานของโปรแกรม After Effect นั้นเปรียบเทียบกบัการทางานภาพยนตร์คือการ

ตดัต่อ เน่ืองจากการทางานของโปรแกรมจะทางานในลกัษณะท่ีเป็นการนาไฟลท่ี์ทาเอาไวเ้รียบร้อย

แลว้จากท่ีอ่ืนเขา้มาใช ้โดยไฟลท่ี์จะนามาใชง้านโปรแกรม After Effect สามารถเป็น ไฟลใ์ด ๆ กไ็ด้

แทบทุกชนิด ไม่ว่าจะเป็นไฟล์ภาพน่ิง ภาพเคล่ือนไหว และไฟล์เสียง โดยท่ีสามารถจะนาไฟล์

ทั้งหลายเหล่าน้ีมาใชง้านร่วมกนั เพื่อให้ไดง้านท่ีเป็นภาพเคล่ือนไหวช้ินใหม่ออกมาจากโปรแกรม 
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After Effect เน่ืองจากในการทางานกบัโปรแกรม After Effect จาเป็นจะตอ้งมีการนาไฟลอ่ื์นเขา้มา

ใช้ร่วมดว้ยอยู่เสมอจึงตอ้งมีการเตรียมไฟล์ท่ีจะใช้งานไวใ้ห้เรียบร้อยก่อน และจึงนาไฟล์ท่ีได้

เตรียมไวแ้ลว้มาใชเ้ป็น Footageในการทางานของโปรแกรม After Effect  

ระบบดิจิตอลวิดีโอ สาหรับระบบ NTSC digital video ในมาตรฐานของ CCIR – 601 ท่ี

นิยมใชก้นัอยูท่ ัว่ไป คือ NTSC D1 จะมีอตัราส่วนเท่ากบั 720 x 486 pixels และเช่นเดียวกนัสาหรับ 

PAL D1 จะมีอตัราส่วนเท่ากบั 720 x 576 สามารถเลือกท่ีจะก าหนดการแสดงผลในอตัราส่วนของ 

pixels ระบบต่าง ๆ ของได ้ดว้ยการก าหนดค่าท่ีหนา้ต่าง Composition Settings ในการก าหนดค่า

เพื่อสร้างหนา้ต่าง Composition ข้ึนมา และในปัจจุบนัก็ไดมี้ PC ดิจิตอลวีดิโอรุ่นใหม่ ๆ บางรุ่น ท่ี

สามารถใชไ้ดก้บัพื้นท่ีการแสดงงานท่ีมีขนาด 720 x 480 pixels โดยระบบน้ีช่ือว่า ระบบ DV ( 

digital video ) ซ่ึง pixel จะมีอตัราส่วนท่ีเท่ากบัอตัราส่วนของระบบ D1 Adobe After Effect เป็น

โปรแกรมท่ีใชใ้นการสร้าง motion graphic งาน Compositeซ่ึงรูปแบบการใชง้านค่อนขา้งง่าย 

เหมาะสาหรับผูเ้ร่ิมตน้ และมีแนวคิดของโปรแกรมท่ีทางานใน layer 

 
2.3.5.2 การท าภาพเคลือ่นไหวด้วยโปรแกรม  After  Effects 
 
        โปรแกรม  After  Effects  เป็นโปรแกรมท่ีนิยมใชใ้นการท างานดา้น   Motion   graphic และ  
Visual – Effect  ท่ีเหมาะส าหรับน ามาใชใ้นงาน  Presentation , Multimedia , งานโฆษณา  และรวม
ไปถึงการท า  Special – Effect  ต่าง ๆ ใหก้บังานภาพยนตร์ โดยเคร่ืองมือท่ีใชแ้ละลกัษณะการใช้
งานโดยทัว่ไปในโปรแกรมนั้น  ก็จะคลา้ยกบัโปรแกรมอ่ืน ๆ ในตระกูล  Adobe  ดงันั้นในการ
เร่ิมตน้ใชง้าน  After  Effects  กจ็ะง่ายข้ึน  ถา้ผูใ้ชเ้คยไดใ้ชโ้ปรแกรมของ  Adobe  เช่น  Photoshop , 
Illustrator  หรือ  Premiere  มาก่อน 
 
2.3.5.3 การเตรียมไฟล์ที่จะน ามาใช้งาน 
 
 เน่ืองจากในการท างานกบัโปรแกรม  After Effects  จ าเป็นจะตอ้งมีการน าไฟลอ่ื์นเขา้มาใชร่้วม
ดว้ยอยู่เสมอจึงตอ้งมีการเตรียม ไฟลท่ี์จะใชง้านไวใ้ห้เรียบร้อยก่อน  และจึงน าไฟลท่ี์ไดเ้ตรียมไว้
แลว้มาใชเ้ป็นฟุตเทจในการท างานของโปรแกรม  After  Effects 
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ระบบดิจิตอลวิดีโอ 
 
        ส าหรับระบบ  NTSC  digital  video  ในมาตรฐานของ  CCIR – 601  ท่ีนิยมใชก้นัอยูท่ ัว่ไป  
คือ  NTSC  D1  จะมีอตัราส่วนเท่ากบั  720  x  486  pixels  และเช่นเดียวกนัส าหรับ  PAL  D1  จะมี
อตัราส่วนเท่ากบั  720  x  576 โดยอตัราส่วน  720  x  486  ของระบบ  NTSC  D1  จะไม่ไดเ้ป็น  4 : 
3   เท่ากบัหนา้จอในระบบอ่ืน ๆ และเน่ืองจากว่า  pixels  ของระบบ  D1  ไม่ไดมี้รูปร่างเป็น
ส่ีเหล่ียมจตุัรัสเหมือน  pixels  ท่ีใชใ้นระบบอ่ืน ๆ แต่จะมีรูปร่างเป็นส่ีเหล่ียมผืนผา้ท่ีดา้นกวา้งมี
ขนาดแค่  90  %  ของดา้นสูง  จึงท าให ้  pixels  ของระบบ  D1  จะมีลกัษณะผอมสูง  และผลจาก
ความแตกต่างของรูปร่าง  pixels  ส่งผลใหง้านบางชนิดเกิดการผดิพลาดไดเ้ม่ือมีการยา้ยจากระบบ
หน่ึงไปอีกระบบ หน่ึง 
 
เม่ือน างานจากระบบ  NTSC  D1  ไปแสดงงานบนหนา้จอคอมพิวเตอร์  ก็จะมีภาพท่ีมีลกัษณะแคบ
ลง เม่ือน าไปใชง้านท่ีหนา้จอระบบ  NTSC  D1 
 
ส่วนในระบบ  PAL  D1 ก็จะมี  pixelsในทางกลบักนักบัระบบ  NTSC   D1  คือ   pixels   ระบบ  
PAL  D1 จะมีรูปร่างเป็นส่ีเหล่ียมผนืผา้ท่ีกวา้งเต้ีย  ดงันั้นในการแสดงงานท่ีหนา้จอจะเป็นในทาง
กลบักนัดว้ยเช่นกนั  เม่ือเป็นเช่นน้ีจึงท าให้ส่ิงส าคญัท่ีควรระวงัในการท างานท่ีตอ้งเก่ียวขอ้ง กบั
ระบบ  D1  คือ  อยา่มองขา้มอตัราส่วนต่าง ๆ ขอ  pixels  เหล่าน้ี 
 
โปรแกรม  After  Effects   สามารถเลือกท่ีจะก าหนดการแสดงผลในอตัราส่วนของ pixels ระบบ
ต่าง ๆ ของได ้ ดว้ยการก าหนดค่าท่ีหนา้ต่าง  Composition  Settings  ในการก าหนดค่าเพื่อสร้าง
หน่าง  Composition    ข้ึนมา 
 
และในปัจจุบนัก็ไดมี้  PC  ดิจิตอลวีดิโอรุ่นใหม่ ๆ บางรุ่น  ท่ีสามารถใชไ้ดก้บัพื้นท่ีการแสดงงานท่ี
มีขนาด     720 x 480  pixels  โดยระบบน้ีช่ือว่า  ระบบ  DV  ( digital  video )  ซ่ึง  pixel  จะมี
อตัราส่วนท่ีเท่ากบัอตัราส่วนของระบบ  D1 
 
Adobe After Effect เป็นโปรแกรมท่ีใชใ้นการสร้าง motion graphic งาน Compositeซ่ึงรูปแบบการ
ใชง้านค่อนขา้งง่าย เหมาะส าหรับผูเ้ร่ิมตน้ และมีคอนเซ็พทข์องโปรแกรมท่ีท างานในแบบเลเยอร์ 
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2.3.5.4 ตัวอย่างผลงานด้วยโปรแกรม  After Effects  
โทรทศัน์ 
เห็นไดป้ระจ าทุกวนักบัรายการทีวีเกือบทุกรายการ ละคร ข่าว และโฆษณาท่ีเราไดดู้กนัอยู่

ทุกวนัลว้นแต่มีการใชภ้าพกราฟิกเคล่ือนไหวและตกแต่งภาพ Video กนัทั้งนั้น ซ่ึงส่วนใหญ่ก็มกัจะ
ถูกสร้างดว้ยโปรแกรม After  Effects เป็นเสียส่วนใหญ่ 

 

 

 

 

    

ภาพที ่2.7 ภาพตวัอยา่งงานท่ีท าดว้ยโปรแกรม After Effects 

ภาพยนตร์ 
Special Effects ท่ีตระการตาต่างๆ ท่ีเห็นในหนงัภาพยนตร์ ฉากบูแ๊อค็ชนัระเบิดเถิดเทิง

และเหนือจินตนาการสะใจคนดูกบัเทคนิคการตกแต่งต่างๆ ท่ีท าใหภ้าพยนตร์นั้นดูสวยงามเสีย
เหลือเกิน กส็ามารถสร้างข้ึนไดด้ว้ยโปรแกรม After  Effects 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่2.8 ภาพตวัอยา่งงานท่ีท าดว้ยโปรแกรม After Effects 
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Internet 
ในเว็บไซด์ต่างๆ ท่ีมีการน าภาพกราฟิกเคล่ือนไหวมาใช้ ถ้าสังเกตดีๆ ก็จะเห็นว่าไอ้

ภาพเคล่ือนไหวท่ีเราเห็นกนันั้นถึงแมจ้ะสร้างข้ึนมาดว้ยโปรแกรม Multimedia ยอดนิยม เป็น
โปรแกรม Macromedia Flash เป็นเสียส่วนใหญ่  แต่ก็จะเห็นว่ามีการน ากราฟิกเคล่ือนไหวมาสร้าง
ข้ึนมาจากโปรแกรม flash นั้นมาตกแต่งใส่  Effects ให้กบัภาพกราฟิกเคล่ือนไหวนั้นๆ ดว้ย
โปรแกรม After  Effects ซ่ึงท าให้งานท่ีดูธรรมดา ในตอนแรกกลบัมีชีวิตชีวามีชาติตระกูลและ
น่าสนใจข้ึนมาทนัตา หรือถา้ดูดีอยูแ่ลว้กจ็ะยิง่ดูดีเขา้ไปใหญ่ 

 

Animation 
งานการ์ตูนแอนิเมชัน่ต่างๆ ท่ีเราเห็นกนัในบางฉากหรือบางตอนท่ีสร้าง Special  Effects 

งามๆ มนัส์ๆ เร้าใจเด็กเล็กจนถึงผูใ้หญ่วยัโจ๋ ก็สามารถท าได้ด้วยโปรแกรม After  Effects 
เช่นเดียวกบังานภาพยนตร์ นอกจากน้ีการเคล่ือนไหวของตวัการ์ตูน (ในรูปแบบ 2 มิติ) กส็ามารถท า
ไดเ้หมือนกนั 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.9 ภาพตวัอยา่งงานท่ีท าดว้ยโปรแกรม After Effects 
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งาน Presentation ต่างๆ 
การน าเสนอต่างๆ ท่ีเราตอ้งการท าให้ดูมีความสนใจยิ่งข้ึนดว้ยเทคนิคของการเร้าความ

สนใจดว้ยภาพเคล่ือนไหว ก็สามารถท าไดโ้ดยสร้างภาพกราฟิกเคล่ือนไหวสวย และ Effects งามๆ 
ดึงดูดใหผู้ค้นสนใจกบัส่ิงท่ีเราตอ้งการน าเสนอไดเ้ป็นอยา่งดี 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่2.10 ภาพตวัอยา่งงานท่ีท าดว้ยโปรแกรม After Effects 
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บทที ่3 

แผนงานการปฏิบัติงานและขั้นตอนการด าเนินงาน 

3.1 แผนการปฏิบัตงิาน 

         ตารางที่ 3.1 แผนการปฏิบติัสหกิจศึกษา 

หัวข้องาน เดอืนที ่1 เดอืนที ่2 เดอืนที ่3 เดอืนที ่4 

 ศึกษางานในองคก์ร                 

 ศึกษาการออกแบบงาน Banner                 

 ศึกษาการออกแบบ งาน Poster                 

 ศึกษาการออกแบบงาน VDO                 

 ศึกษาการรีทชัภาพ                 

 ท ารูป Deal เวบ็ Shopping 8000                 

 ท าการรีทสัภาพ                 

 ออกแบบงาน Banner                 

 ออกแบบงาน Poster                 

 ตดัต่องาน VDO                 

 หาขอ้มูลการท า TVC                 

 เขียน Storyboard                 

 ท างานตาม Storyboard                 

 ปรับปรุงและแกไ้ขงาน                 

 น ารูปแบบท่ีไดจ้ดัท า  TVC  ทั้งหมด                 

 จดัท ารูปเล่มรายงาน                 

 ตรวจสอบและแกไ้ขขอ้ผดิพลาดของรูปเล่มรายงาน                 
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3.2 รายละเอยีดโครงงาน 

3.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

โครงงานท า ท างาน TVC โฆษณาการท านายดวงของ อ.ทศพร  ศรีตุลา (หมอชา้ง)  มี
กลุ่มเป้าหมายคือประชาชนชาวไทยทุกเพศทุกวยัท่ีตอ้งการจะดูดวงและการพยากรณ์ ซ่ึงโฆษณาน้ี
จะออกทั้งบนโทรทศัน์ และลงทาง Internet เพื่อเจอะกลุ่มเป้าหมายไดจ้ากหลายๆส่ือ 
 
3.2.2 การสร้างเคร่ืองมือทีใ่ช้ในโครงงาน 

         3.2.2.1 วิธีการติดตั้งโปรแกรม Adobe Master Collection CS6 
                       1) ดาวน์โหลด Adobe CS6 ท่ี http://www.adobe.com/downloads เม่ือดาวน์โหลด
โปรแกรม เสร็จแลว้ ใหเ้ปิดโปรแกรมแลว้คลิกท่ี CREATE INSTALL PACKAGE เพื่อท าการ
ติดตั้ง 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่3.1  ขั้นตอนการลงโปรแกรม Adobe Master Collection CS6  
 

                       2) กรอก Serial Number ของโปรแกรมใหเ้รียบร้อย 
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ภาพที ่3.2   ขั้นตอนการลงโปรแกรม Adobe Master Collection CS6  

                       3) เลือกโปรแกรมท่ีต้องการติดตั้ ง โดยต๊ิกถูกหน้าโปรแกรมท่ีต้องการ ส าหรับ
โครงงานช้ินน้ีเลือก Adobe Photoshop และ Adobe DreamWeaver เม่ือเลือกโปรแกรมท่ีตอ้งการ
เสร็จแลว้ ใหก้ดท่ีปุ่ม Next 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที ่3.3   ขั้นตอนการลงโปรแกรม Adobe Master Collection CS6  
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                       4) ระบบจะท าการติดตั้งโปรแกรมลงในเคร่ืองคอมพิวเตอร์ หากโปรแกรมทั้งหมด
ถูกติดตั้งเสร็จสมบูรณ์แลว้จะปรากฏดงัภาพท่ี 3.4  จากนั้นใหก้ดปุ่ม Close เพื่อเร่ิมตน้การใชง้าน
โปรแกรม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3.4   ขั้นตอนการลงโปรแกรม Adobe Master Collection CS6  

         3.2.2.2 วิธีการติดตั้ง After Effects Plugins Optical flares 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที ่3.5   ขั้นตอนการลง After Effects Plugins Optical flares 

 

http://www.รับถ่ายวีดีโอ.com/wp-content/uploads/2011/10/%E0%B8%AA%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B3-Presentation-%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2-After-Effect-%E2%80%93-Optical-Flares.jpg
http://www.รับถ่ายวีดีโอ.com/wp-content/uploads/2011/10/%E0%B8%AA%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B3-Presentation-%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2-After-Effect-%E2%80%93-Optical-Flares.jpg
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1) เราตอ้งติดตั้ง Plugin ท่ีจ  าเป็นส าหรับการท าไตเต้ิลตวัหนงัสือน้ีครับนัน่
คือ Optical Flaresครับ ซ่ึงเป็นปลัก๊อินท่ีไวส้ าหรับท าลูกเล่นใหแ้สงแบบต่างๆครับ โดย
สามารถดาวนโ์หลดมาใชง้านไดจ้ากท่ีน่ีครับOpticalFlares :  
http://www.mediafire.com/error.php?errno=392 

2)   เม่ือดาวน์โหลดและแตกไฟลอ์อกมาแลว้ จะเห็นตามรูปครับ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่3.6   ขั้นตอนการลง After Effects Plugins Optical flares 
 

3) น าไฟล ์twitch ,ไฟล ์twitch_ae.key และโฟเดอร์ Optical flaresไปวางใน 
C:\Program Files\Adobe\Adobe After Effects CS6\Support Files\Plug-ins\ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.7   ขั้นตอนการลง After Effects Plugins Optical flares 
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4) น าไฟล ์Optical flares  ไปวางใน C:\Program Files\Adobe\Adobe After 
Effects CS6\Support Files\Plug-ins\Effects 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.8   ขั้นตอนการลง After Effects Plugins Optical flares 
 

5) เสร็จส้ินการลงโปรแกรมสามมารถเขา้ไปใชไ้ดใ้นตามรูป 

 

 

 
 

 

 

 

ภาพที ่3.9   ขั้นตอนการลง After Effects Plugins Optical flares 
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3.2.3 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

3.2.3.1 ศึกษาการเคล่ือนไหวของตวัอกัษรและขอ้ความ ลูกเล่นต่างๆ Movement การเคล

ล่ือนไหวจาก Youtube เพื่อน าไปใชใ้นการออกแบบการเคล่ือนไหวของตวัอกัษร การเคล่ือนไหว

ของรูป และลูกเล่นต่างๆในการท างานวดีีโอ [9,10,11,12] 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.10   ตวัอยา่งเทคนิคการเคล่ือนไหวของตวัอกัษร 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.11   ตวัอยา่งเทคนิคการเคล่ือนไหวของตวัอกัษร 
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ภาพที ่3.12   ตวัอยา่งเทคนิคการเคล่ือนไหวของตวัอกัษร 

3.2.3.2 ศึกษาการสร้างดาวและการท าใหเ้กิด Movement ของดาว เพื่อน าไปใชใ้นการสร้าง 

พื้นหลงัเพื่อท าใหดู้เม่ือนอยูบ่นทอ้งฟ้าและมีการเคล่ือนไหวของดาวเพื่อใหดู้มีความเคล่ือนไหวอยู่

ตลอดเวลา [13,14] 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.13   ตวัอยา่งเทคนิคการสร้างดาวและการเคล่ือนไหวของดาว 
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ภาพที ่3.14   ตวัอยา่งเทคนิคการสร้างดาวและการเคล่ือนไหวของดาว 

 

3.2.3.3 หาแอฟเฟคต่างๆทีจ่ะน ามาใช้และศึกษาวิธีการใช้ 

 เอฟเฟคท่ีน ามาใชน้ั้นกคื็อ Optical flares ซ่ึงเป็นเอฟเฟคแสงท่ีใชไ้ดห้ลากหลาย เพื่อใช้

เอฟเฟคแสงในการเปิดตวัและเพื่อใชเ้ป็นลูกเล่นเพื่อท าใหว้ดีีโอดูน่าสนใจมากข้ึน [15,16] 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.15  ตวัอยา่งเทคนิคการใชเ้อฟเฟค Optical flares 
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ภาพที ่3.16   ตวัอยา่งเทคนิคการใชเ้อฟเฟค Optical flares 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.17  ตวัอยา่งเทคนิคการใชเ้อฟเฟค Optical flares 
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3.3 ขั้นตอนการด าเนินงานทีนั่กศึกษาปฏิบัตงิานหรือโครงงาน 

3.3.1 งานที่ปฏิบัติในช่วงเวลาสหกจิ 
 3.3.1.1 งานป้ันโมเดล 3 มิติ  
  เน่ืองจากมีความตอ้งการให้สร้างรูปแบบโมเดลของ Hall Impact arena ข้ึนจึงได้

ใหท้  าการข้ึนโมเดล น้ีข้ึนมาเพื่อใชเ้ป็นแบบในการเลือกโซนในการจดัการแสดงต่างๆ 
 

 

 

 

 

   

 

ภาพที ่3.18   ป้ัน Model Hall Impact arena 

3.3.1.2 งานออกแบบโลโก้ 

 ไดมี้ค าสั่งให้คิดและออกแบบโลโก ้*1231 มิวสิคฮอตไลน์ และ โลโกข้อง DGen 

ข้ึนมาเพื่อใชใ้นงานโฆษณาข้ึน จะไดมี้การขอให้ออกแบบโลโกเ้ป็นหลายๆแบบหลายๆสไตร์เพื่อ

ใชเ้ปรียบเทียบ จะไดค้ดัเลือกน ามาใช ้

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.19   ออกแบบโลโก ้*1231 มิวสิคฮอตไลน์ 
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ภาพที ่3.20   ออกแบบโลโก ้DGen 

3.3.1.3 งานออกแบบโปสเตอร์ 

  เน่ืองจากในแผนกเป็นงานท่ีตอ้งออกแบบ GiftVoucher และPoster ต่างๆเพื่อใชใ้นงานของ

เวบ็ Shopping 8000 จึงไดมี้การใหอ้อกแบบ GiftVoucher และPoster ต่างๆ เพื่อใชล้งในเวบ็ 

Shopping 8000 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.21  โปสเตอร์ Gift voucher โรงแรมเรือนลกัขน 
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ภาพที ่3.22   โปสเตอร์ Gift voucher ร้าน เคก้ Lamoon 

 

3.3.1.4 งานตัดต่อวีดีโอและท าเอฟเฟค 

 เน่ืองดว้ยมีงานท าตวั โฆษณาโปรโมทงานอีเวน้ของงาน The Star Super Bowl Party เพื่อ

ใชฌ้โปรเมทใหค้นเขา้มารวมกิจกรรม และนอกจากงานท าตวัโฆษณาใส่เอฟฟคต่างๆแลว้ก็ยงัมีงาน

ท่ีตอ้ง ตดัไฟลฟ์ุทเทจ เพื่อแยกวีดีโอเป็นฉากๆ เพื่อน าไปใชท้ าในงานอ่ืนต่อไป 
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ภาพที ่3.23   ตดัต่อและท าเอฟเฟค TVC งาน The Star Super Bowl Party 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.24   ตดัไฟลฟ์ุทเทจ และท าการลบโลโกพ้ื้นหลงั 
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ภาพที ่3.25   ตดัไฟลฟ์ุทเทจ ศิลปินต่างๆ 

3.3.1.5 งานรีทัสภาพ 

  งานรีทสัเป็นอีกงานท่ีจ าเป็นท่ีตอ้งท าในแผนก เน่ืองจากรูปศิลปินหรือรูปต่างๆท่ีตอ้ง

น ามาใชอ้าจไม่สมบูรณ์หรือสดัส่วนการจะน ามาใชไ้ม่พอดี จึงจ าเป็นตอ้งมีการรีทสัเพื่อเพิ่มส่วนท่ี

ขาดไปหรือลดส่วนท่ีไม่สวยงามออก เพื่อรูปท่ีน ามาใชจ้ะไดมี้ความสวยงามมากท่ีสุด 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.26   ไดร์คทั ศิลปินลูกทุ่ง 



37 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.27   ไดร์คทั และแปะป้าย “แฮปป้ี มนัส์ ฮา พาทวัร์” 
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ภาพที ่3.28    รีทชั ภาพ Deal ลงเวบ็ Shopping8000  
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3.3.1.6 งานออกแบบ Banner และ รีไซต์ Banner 

 งานออกแบบ Banner เป็นอีกงานดา้นหน่ึงของแผนกเพือ่ใชใ้นการโฆษณา ทั้งใชล้งเป็น

เวบ็ไซต ์ลงบน android และ IPhone ซ่ึงเม่ือออกแบบ Banner ตามก าหนดมาไดแ้ลว้ จึงตอ้งท าการรี

ไซตเ์ป็นขนาดต่างๆ เพื่อน ามาใชก้บังานหลายๆแบบ ตามความตอ้งการท่ีไดถู้กสัง่มา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.29   ท า Banner ละคร “สุภาพบุรษจุฑาเทพ” 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.30    ท า Banner AIS Music Store 
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ภาพที ่3.31   ท า Banner AIS Music Store ประจ าเดือน กรกฎาคม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.32  ท า Banner AIS Music Store “เพลง มีไหมใครสักคน” 
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ภาพที ่3.33   ท า Banner AIS Music Store “เพลง เมียไม่มี” 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.34 ท า   Banner AIS Music Store “เพลง คุณและคุณเท่านั้น” 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.35   ท า Banner “แกรมม่ี ฮอตสุดโค่ย” 
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ภาพที ่3.36   ท า Banner AIS Music Store “เพลง  ดีพอใหร้อไหม” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.37   ท า Banner AIS Music Store “เพลง  ดาวเก้ียวเดือน” 
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3.3.1.7 งานตกแต่งและจัดวางรูปภาพลงเวบ็ Shopping8000 

 งานท ารูปเพื่อใชล้งบนเวบ็ Shopping8000 เป็นงานโฆษณา Deal  ของแต่ละผลิตภณัฑท่ี์ได้

มีการน ามาโฆษณาบนเวบ็ ซ่ึงแต่ละผลิตภณัฑจ์ะมีรูปเพือ่ดึงดูดความสนใจของคนท่ีเขา้มา ตกแต่ง

รูปและการจดัวาง รูปแบบเพือ่ท าใหดู้น่าสนใจ และ ดึงดูดคนเพื่อจะใหซ้ื้อผลิตภณัฑจ์ากทางเวบ็ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.38   ภาพตวัอยา่ง งานท ารูป Deal ลงเวบ็ Shopping8000 
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ภาพที ่3.39   ภาพตวัอยา่ง งานท ารูป Deal ลงเวบ็ Shopping8000 
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ภาพที ่3.40   ภาพตวัอยา่ง งานท ารูป Deal ลงเวบ็ Shopping8000 
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 3.3.1.8   ภาพการร่วมกจิกรรมต่างๆของบริษัท 

 นอกจากงานท่ีตอ้งท าในแผนกแลว้ ทางแผนกจะมีงานอีเวน้ต่างๆท่ีจดัทั้งในและนอกตึก 

GMM ซ่ึงมีทั้งงานประกาศรางวลั งานอีเวน้พาผูโ้ลคดีพบกบัดารานกัร้องต่างๆ ตามท่ีมีการจดัท า

โครงการต่างๆข้ึน 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.41   ช่วยงานประกาศผล เพลง Top download คร้ังท่ี 1 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.42   STAFF งาน “The Star9 Super Bowl Party” 
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3.3.2  TVC โฆษณาการท านายดวงของ อ.ทศพร  ศรีตุลา (หมอช้าง) 

 หลงัจากท่ีไดป้รึกษากบัผูจ้ดัการแผนก ทางผูจ้ดัการแผนกไดม้อบหมายให ้จดัท า TVC 

โฆษณาการท านายดวงของ อ.ทศพร  ศรีตุลา (หมอชา้ง)  ความยาว 30 วินาที จ านวนทั้งส้ิน 6 ช้ิน 

ข้ึน โดยใชเ้ทคนิคและเอฟเฟคต่างๆ เพื่อท าใหต้วั TVC ดูน่าสนใจมากข้ึน โดยมีขั้นตอนการ

ด าเนินงานดงัน้ี 

 
  3.3.2.1 ตรวจสอบไฟล์และเสียงทีต้่องน ามาใช้ประกอบ 

  เน่ืองจากไฟลท่ี์ตอ้งใชท้  าเป็นไฟลว์ีดีโอฟตุเทจทั้งหมด 6 ช้ิน และไฟลเ์สียง

ทั้งหมดแยกกนัมาจึงตอ้งท าการท าการน าไฟลเ์สียงและไฟลว์ีดีโอฟุตเทจจบัมา ต่อกนัเพื่อใหเ้กิด

ความเขา้กนัพอดีของการช่วงข้ึน TVC และช่วงจบของ TVC จึงตอ้งมีการตรวจสอบตวัไฟลว์ีดีโอ

ข้ึนเพื่อใหไ้ม่เกิดความผดิพลาดในช้ินงานท่ีจะท า ซึงไฟลท่ี์น ามาใชน้ั้นยงัมีทั้งไฟล ์กราฟฟิก เพื่อ

น ามาใชป้ระกอบตวั TVC  

 
3.3.2.2 การหาไอเดียในการคดิรูปแบบในการน าเสนอ 

  เม่ือตรวจสอบไฟลเ์สียงและวีดีโอแลว้ กท็  าการหาไอเดียในการน าเสนอ เพื่อให้

เกิดความน่าสนใจ ดึงดูใจคนดูไดม้ากข้ึน โดยท าการหาไอเดียต่างๆจากคลิปใน Youtube เพื่อหา

รูปแบบการเคล่ือนไหวของตวัอกัษร ไอเดียการน าเสนอต่างๆ เทคนิคการท าคลิปต่างๆใหดู้น่าสนใจ 

การผสมผสานงาน กราฟฟิกเขา้กบังานวดีีโอ 

 
3.3.2.3 การเขียน StoryBorad คร่าวๆ 

  StoryBorad เป็นส่ิงหน่ึงท่ีจ าเป็นในการท างานเพื่อใชใ้นการวางแผนและ

จดัรูปแบบการเคล่ือนไหวกราฟฟิก และการวางลูกเล่นในคลิปเพื่อใหเ้ขา้ใจง่ายและท างานตาม

แผนงานในการปฏิบติั ตามรูปแบบ StoryBorad ดงันี 
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3.3.2.4 การท า Animation การเคลือ่นไหวและท าเอฟเฟคต่างๆในคลปิ 

ขั้นตอนน้ีเป็นการใชโ้ปรแกรม Adobe After Effects CS6 ในการท า Animation และ 

ท าเอฟเฟคต่างๆตามท่ีวาง StoryBorad ไว ้

3.4 การวเิคราะห์ข้อมูล 
โครงงานน้ีส่ิงส าคญัคือตอ้งสามารถถ่ายทอดใหผู้ช้มทราบถึงการโฆษณาท านายดวง ดงันั้น

การด าเนินเร่ือง, ภาพ, การเคล่ือนไหว และเสียง จึงตอ้งสอดคลอ้งกนั และ ง่ายต่อการท าความเขา้ใจ
ของผูช้ม 
 

 

 

 

ภาพที ่3.43   Screenshot TVC โฆษณาการท านายดวงของ อ.ทศพร  ศรีตุลา (หมอชา้ง) 

 

 

 

 

ภาพที ่3.44   Screenshot TVC โฆษณาการท านายดวงของ อ.ทศพร  ศรีตุลา (หมอชา้ง) 

 

 

 

 

ภาพที ่3.45   Screenshot TVC โฆษณาการท านายดวงของ อ.ทศพร  ศรีตุลา (หมอชา้ง) 
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บทที ่4 
ผลการด าเนินงาน การวเิคราะห์และสรุปผลต่างๆ 

 

4.1 ขั้นตอนและผลการด าเนินงาน 

4.1.1 การหารูปแบบแนวคดิการเคลือ่นไหวและเอฟเฟคต่างๆ 

 4.1.1.1 ดูรูปแบบการเคล่ือนไหวและรวบรวมขอ้มูล จากคลิปวีดีโอใน Youtube เพื่อน ามาเป็น

แนวคิดในการใชเ้คล่ือนไหวตวัอกัษร และ เป็นลูกเล่นในการใชก้บังานกราฟฟิก เช่น การท าตวัเลขให้

เดง้ข้ึนมารับขณะพดูเบอร์โทรศพัท ์หรือ การวิ่งตวัอกัษรอยา่งเร็วจากซา้ยและขวามาชะลอชา้ตรงกลาง 

เป็นตน้ 

 4.1.1.2 ส่วนในเร่ืองเอฟเฟคนั้นก็เช่นกนั นั้นคือการรวบรวมขอ้มูลและหาวีดีโอดูจาก Youtube 

เพื่อใชเ้ป็นแนวคิดและน ามาประยุกต ์ใชใ้นฉากต่างๆ และเพื่อไดห้าเอฟเฟคใหม่ๆท่ีน่าสนใจน ามาใช้

ประกอบในงาน เพื่อให้งานออกมาดูแลว้น่าสนใจยกตวัอย่างเช่นการใชเ้อฟเฟคแสงเขา้มาช่วยในการ

ปรากฎข้ึนของภาพ และ การใชเ้อฟเฟคสร้างดาวพื่อใหเ้กิดความเคล่ือนไหว เป็นตน้ 

 

4.1.2 การวาง Storyboard 

 4.1.2.1 ช่วง Intro หรือ ช่วงเปิดของตัว TVC 

  ซ่ึงไดก้ าหนดมาให้ใชไ้ฟลรู์ปตวั โฆษณาการท านายดวงของ อ.ทศพร  ศรีตุลา (หมอ

ชา้ง) เป็นตวัเปิดในทุกๆคร้ัง ซ่ึงช่วงระยะเวลาท่ีก าหนดมาใหน้ั้นแลว้แต่ 0-4 วินาทีก่อนเขา้ตวัวีดีโอของ

หมอชา้งซ่ึงนอกจากตวักราฟิกท่ีใชแ้ลว้ยงัตอ้งมีขอ้ความเพื่อบอก เหตุการณ์ในแต่ล่ะราศีดว้ย ซ่ึงแนวคิด

ท่ีน ามาใชคื้อ ตอ้งการใหพ้ื้นหลงัเป็นเหมือนดวงดาวในอวกาศ ท่ีวิ่งไปเร่ือยๆ และใชเ้อฟเฟคแสงในการ

เปิดตวั โลโก ้หมอชา้งข้ึนมาและใชแ้สงเป็นตวัเปิดขอ้ความ ซ่ึงแสงท่ีใชใ้นแต่ล่ะวีดีโอก็จะต่างกนัไป

ตามความหมายของการท านายดวงของวีดีโอนั้นๆ เพื่อส่ือถึงอารมณ์ของตวัวีดีโอไดม้ากยิง่ข้ึน  
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ภาพที ่4.1  Storyboard เปิดของตวั TVC 

4.1.2.2 ช่วง End หรือ ช่วงปิดของตัว TVC 

 ช่วงปิดน้ีก็ไดก้ าหนดมาแลว้ว่าให้ใชก้ราฟิกโลโกข้องหมอชา้งซ้ึงมีตวัเลขของเบอร์

โทรมาใชป้ระกอบ และมีกราฟิกของตวัอกัษร โฆษณาราคา และโลโกข้องค่ายมมือถือต่างๆประกอบ 

ซ่ึงไดใ้ชแ้นวคิดคลายๆกบัช่วงเปิดของตวั TVC ซ้ึงใช ้พื้นหลงัเป็นดาวเหมือนกนั แต่ตวัจบน้ีจะเนน้โล

โกแ้ละเบอร์โทรเป็นหลกัและรองลงมาคือเน้นราคาของการโทร ฉากจบน้ีไดอ้อกแบบให้มีการเดง้

ตวัเลขของเบอร์โทรข้ึนมารับกบัเสียงช่วงจบและขยายส่วนของราคาข้ึนมาใหใ้หญ่ข้ึนตามล าดบั 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่4.2   Storyboard ปิดของตวั TVC 
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4.1.2.3  ช่วงของตัว TVC 

 ช่วงกลางของตัว  TVC ก าหนดให้ ข้ึนข้อความ  ดูดวงและ เบอร์โทรติด ต่อ 

นอกเหนือจากนั้นใหใ้ชแ้นวคิดในการออแบบเอง ซ้ึงไดคิ้ดแนวคิดไวว้่าจะใชก้ารเคล่ือนท่ีของ Motion 

text เพื่อใชใ้ห้เกิดความน่าสนใจของงาน โดยจะใชก้บัตวัช่ือของราศีนั้นๆ และโลโกแ้ต่ล่ะราศี และ

ขอ้ความเหตุการณ์ของแต่ละราศี 

 

 

 

 

 

 

รูปที ่4.3   Storyboard ตวั TVC 

4.1.3 เตรียมข้อความที่ต้องใช้ในแต่ล่ะฉาก 

 ขอ้ความท่ีน ามาใชใ้นฉากไดถู้กก าหนดมาใหแ้ลว้จากลูกคา้ โดยจะมีขอ้ความแบ่งไดด้งัน้ี 

4.1.3.1 ช่วงเปิดของตวั TVC จะข้ึนขอ้ความเหตุการณ์ของแต่ล่ะราศี ดงัน้ี 

 ราศีเมถุน – ระวงัอุบติัเหตุเสียทรัพย ์

 ราศีมงักร – ราศีมีโชคลาภ 

 ราศีพิจิก – ราศีท่ีมีปัญหาเร่ืองการงาน 

 ราศีกนัย ์– ราศีท่ีมีเกณฑพ์บรัก 

 ราศีตุลย ์– ราศีท่ีมีปัญหาเร่ืองความรัก 
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 ราศีมีน – ราศีโดดเด่น รุ่งท่ีสุด 

4.1.3.2 ช่วงกลางของตวั TVC จะมีการข้ึนช่ือของแต่ล่ะราศี และเหตุการณ์ท่ีจะเกิด และจะมี

ขอ้ความท่ีก าหนดตอ้งข้ึนทุกตวัของ TVC  คือ “ดูดวงได ้24 ชม. *4998 โดย อ.ทศพร  ศรีตุลา” 

4.1.3.3 ช่วงจบของตวั TVC จะมีไม่มีขอ้ความข้ึน แต่จะใชเ้ป็น รูปกราฟิกจาก Photoshop แทน 

4.1.4 การเตรียมภาพทั้งหมดทีใ่ช้ประกอบ TVC 

 ไฟล ์ภาพท่ีจะน ามาใชท้ั้งหมดในตวั TVC จะอยูใ่นรูปของไฟล ์ .psd เพื่อน ามาใชใ้นการน าลง

ในโปรแกรม Adobe After Effect เพื่อง่ายในการจดัท าและการแกไ้ข ซ่ึงรูปท่ีน ามาใชจ้ะมีรูปท่ีเป็น

ขอ้ความและตวักราฟิกต่างๆ 

 

 

 

 

 

รูปที ่4.4   ภาพท่ีใชใ้นการประกอบท า TVC 

 

 

 

 

 

รูปที ่4.5   ภาพท่ีใชใ้นการประกอบท า TVC 
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4.1.5 การน าไฟล์วดีีโอมารวมกบัเสียง 

ไฟลว์ีดีโอท่ีไดม้านั้น ตอ้งน ามารวมกบัไฟลเ์สียงท่ีไดท้  าแยกมา ซ่ึงไฟลเ์สียงตวัน้ีจะมีเสียงช่วง

เปิดและปิดของตวัวีดีโอมาแลว้ จึงตอ้งท าการเอาวีดีโอมามิกเสียงให้เขา้กนั  เพื่อจะไดน้ ามาใชใ้นการ

Animation ตวัขอ้ความ รูปกราฟิก และเอฟเฟค เขา้ไปเพื่อใหส้อดคลอ้งและเขา้กบัเสียงและตวัภาพของ

ตวั TVC เพื่อไดอ้อกมาอยา่งสมบูรณ์ 

 

 

 

 
 

ภาพที ่4.6   การใส่เสียงโปรแกรม Adobe After Effect 
  

4.1.6 การท า Animation และใส่ เอฟเฟค  

ขั้นตอนน้ีเป็นการน าภาพช้ินส่วน, องคป์ระกอบต่างๆ และฉากท่ีออกแบบไว  ้ มาท าการ
Animate และสร้างสรรค ์โดยใช ้Adobe After Effect อีกทั้งยงัมีการใส่เอฟเฟคต่างๆ เพื่อสร้างสรรคง์าน
ออกมาใหส้วยงาม โดยจะมีการแบ่งออกเป็นฉาก เพื่อใหง่้ายต่อการเรียบเรียง และแกไ้ข 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที ่4.7   การน าแต่ละฉากท่ีแบ่งไวม้าเรียงล าดบัตามโครงเร่ือง 
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ภาพที ่4.8   การสร้าง Animation ภาพและขอ้ความ ดว้ยโปรแกรม Adobe After Effects 
 
4.1.7 การ Render  

ท าการเรียบเรียงฉากต่างๆและท าการ Render เพื่อน าไปใส่เสียงต่อไป โดย Render ขนาด 
1050*576 Pixels และเลือกใช ้Format MOV เพื่อใหไ้ดไ้ฟลท่ี์มีการสูญหายของขอ้มูลนอ้ยท่ีสุด 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่4.9   การตั้งค่า Output File ท่ีตอ้งการ Render (Adobe After Effects) 
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4.2 ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

4.2.1 วเิคราะห์ด้านการด าเร่ือง 

 ตวัโฆษณาสามารถดึงดูดคนดูและสร้างจุดเด่นใหก้บัโฆษณาช้ินน้ีและสามารถส่ือถึงเหตุการณ์

ในการท านายดวงของแต่ละราศี  รวมถึงเบอร์ท่ีสามารถติดต่อในการโฆษณาช้ินน้ี 

4.2.2 วเิคราะห์ด้านภาพและการเคลือ่นไหว 

ภาพและการเคล่ือนไหวสามารถถ่ายทอดส่ิงท่ีมีอยูใ่นตวัโฆษณาไดแ้ละสามารถส่ือถึงคนในแต่

ละราศีไดอ้ย่างชดัเจน เพราะใชท้ั้งสีท่ีบอกถึงความหมายของเหตุการณ์ในแต่ละราศี รวมทั้งมีขอ้ความ

และรูปภาพท่ีจะใชส่ื้อ ตวัราศีให้ชดัเจนยิ่งข้ึน รวมทั้งยงัใชเ้อฟเฟคและลูกเล่นต่างๆมาดึงจุดขาย ทั้ง

เบอร์โทร และ ราคาไดช้ดัเจนและเป็นจุดเด่นยิง่ข้ึน 

4.2.3 วเิคราะห์ด้านเสียง 

 เสียงเป็นอีกส่วนส าคญัในการท าตวั โฆษณาช้ินน้ี เพราะ ทั้งเสียงพากยแ์ละเสียงพดูของหมอ

ชา้งนั้น เวลาท าตวัภาพหรือขอ้ความท่ีจะใชน้ าเสนอ ตอ้งออกแบบงาน ภาพและเสียงสอดคลอ้งกนัไป

อยา่งพอดี เพื่อเวลาท่ีดูจะไดอ้อกมาอยา่งมีคุณภาพมากข้ึน  

 

4.3 วจิารณ์ข้อมูลโดยเปรียบเทยีบผลทีไ่ด้รับกบัวตัถุประสงค์และจุดมุ่งหมาย 
การปฏิบัติงานหรือการจัดท าโครงงาน 

จากวตัถุประสงคใ์นการท าโครงงาน โฆษณาการท านายดวงของ อ.ทศพร  ศรีตุลา (หมอชา้ง) 

สามารถเปรียบเทียบกบัผลท่ีไดรั้บดงัต่อไปน้ี 

4.3.1 สามารถส่ือถึงเหตุการณ์ในแต่ละราศีได้เป็นอย่างด ี

 เน่ืองจากจุดขายของการโฆษณาช้ินน้ีคือการท านายดวง จึงตอ้งท าใหก้ระชบัและเขา้ใจง่าย จึง

ใชข้อ้ความและรูปภาพสั้นๆเพื่อ ใหค้นท่ีมาดูเห็นและเขา้ใจไดง่้าย 
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4.3.2 สามารถท าให้คนทีม่าดูจดจ าเบอร์ทีส่ามารถติดต่อได้ 

 จากตวัโฆษณานั้น หลกัๆแลว้จะเป็นการขายเพื่อให้คนโทรเขา้มาฟังการท านายดวงจึงตอ้ง

ให้โลโกห้มอชา้งและเบอร์ออกมาไดเ้ด่นและชดัเจน และเน่ืองดว้ยตวัโฆษณาช้ินน้ีจะสโลแกนท่ีว่า “รู้

ก่อนแกไ้ขได ้กบั *4998” ซ่ึงคาดวา่น่าจะท าใหติ้ดตาและติดหูคนท่ีดูได ้

4.3.3 เข้าใจถึงกระบวนการท างานโฆษณาตามขั้นตอน 

 สามารถท างานตามกระบวนการของบริษทั และกระบวนการการสร้างสรรคง์านนั้นไดอ้ย่าง

ถูกตอ้ง เช่น การเขา้รับฟังงาน การวาง Storyboard การลงมือท า และการส่งงานเพื่อตรวจสอบและแกไ้ข

งาน เป็นตน้ 

4.3.4 มีความคดิในการออกแบบงานกราฟิกและการออกแบบโฆษณาที่หลากหลาย 

 มีความคิดและการดีไซตง์านรูปแบบใหม่ๆมากข้ึน และ มีการแกไ้ขงานอยู่ตลอดเวลา เพื่อให้

ไดง้านท่ีออกมาอยา่งมีคุณภาพและมีการพฒันาการ ดีไซตผ์ลงานรูปแบบใหม่ๆเสมอ ทั้งงานวีดีโอและ

งานดา้นกราฟิก 

4.3.5 สามารถมองหาและเลอืกจุดเด่นของงานแต่ล่ะช้ินได้ 

 เม่ือไดท้  างานมากข้ึนก็จะสามารถมองถึงจุดเด่นในงานแต่ละช้ินได ้ว่างานช้ินน้ีตอ้งการจะขาย

อะไร หรือตอ้งการท่ีจะใหอ้ะไรเกิดเป็นจุดสนใจ อะไรเป็นจุดรองลงมา เพื่อให้แต่และองคป์ระกอบไม่

เกิดการเท่ากนัมีหนกัมีเบา ตามความตอ้งการของลูกคา้ 

4.3.6 มีการพฒันาการใช้โปรแกรมในการท างานทีด่ีขึน้ 

 มีการพฒันาการใชโ้ปรแกรมในการท างานท่ีมากข้ึนซ้ึงไดจ้ากการเรียนรู้จากการท างานจริงใน

ท่ีท างานสามารถน ามาประยกุตใ์ชเ้พื่อให้การท างานออกมาไดอ้ยา่งรวดเร็ว และสามารถท างานออกมา

ไดอ้ยา่งมีคุณภาพมากยิง่ข้ึน 
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บทที ่5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

5.1 สรุปผลการด าเนินโครงงาน 

 การด าเนินงานการสร้าง TVC โฆษณาการท านายดวงของ อ.ทศพร  ศรีตุลา (หมอชา้ง)น้ีช้ินน้ี

ข้ึนมานั้นเป็นไปไดด้ว้ยดีตามแผนท่ีวางไว ้สามารถส่ือถึงจุดเด่นจุดดอ้ยจุดขายของในแต่ละฉากได ้

 ซ่ึงปัญหาท่ีพบในการด าเนินงานอยา่งแรกท่ีพบคือ ตอ้งออกแบบการน าเสนอขอ้ความ รูปภาพ

เพื่อใหดู้ออกมาแลว้น่าสนใจ และการเลือกหาเอฟเฟคท่ีเลือกมาใชใ้หเ้หมาะสม จึงใชเ้วลาในการคิดและ

หาแนวคิดค่อนขา้งนาน และมีการแกไ้ขเร่ือยๆ ปัญหาท่ีสองท่ีพบนั้นคือการจดัวางของขอ้ความและ

รูปภาพในตวัของวีดีโอเพื่อท าให้งานออกมาดูแลว้น่าสนใจสามารถส่ือถึงจุดเด่นจุดรองในฉากแต่ล่ะ

ฉากได ้และปัญหาสุดทา้ยนั้นก็คือการท าให้ช่วงเสียง ภาพ และขอ้ความ ออกมาตรงกนัพอดี ออกมา

อยา่งถูกช่วง เร่ืองน้ีมีการแกไ้ขเร่ือยๆปรับเปล่ียนเร่ือยๆจนงานออกมาไดดี้ท่ีสุด 

 

5.2 แนวทางการแก้ไขปัญหา 

ปัญหาต่างๆขา้งตน้ สามารถแกไ้ขไดโ้ดยการศึกษาจากภาพยนตร์, การ์ตูน หรือส่ือโฆษณา
ต่างๆเพื่อน ามาเป็นกรณีศึกษาใหก้ารด าเนินงานคร้ังต่อๆไปมีคุณภาพ และมีความรวดเร็วในการท างาน
ท่ีมากข้ึน รวมถึงการปรึกษาผูมี้ประสบการณ์ ซ่ึงจะช่วยใหเ้ขา้ใจและแกไ้ขปัญหาต่างๆไดต้รงจุดและ
รวดเร็วมากข้ึน 
 

5.3 ข้อเสนอแนะจากการด าเนินงาน 

ในการด าเนินงานใดๆกต็าม ควรมีการวางแผนงานท่ีดีและรัดกมุ รวมถึงมีแผนส ารองในกรณีท่ี 
การด าเนินงานไม่เป็นไปตามแผนท่ีวางเอาไว ้และการท่ีจะวางแผนงานท่ีดีและรัดกมุได ้จ าเป็นตอ้งมี 
การศึกษาจากตวัอยา่งหรือกรณีศึกษา เพื่อน ามาปรับใชแ้ละพฒันาการด าเนินงานใหง้านท่ีไดอ้อกมามี
คุณภาพมากท่ีสุดและนอกจากการวางแผนท่ีดีแลว้  การศึกษาหาความรู้เพื่อน ามาใชใ้นการด าเนินงาน
เป็นส่ิงส าคญั ซ่ึงจะท าใหก้ารด าเนินงานมีคุณภาพและเป็นไปอยา่งรวดเร็วมากข้ึน 
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ก. การใช้งาน Adobe After Effects เบือ้งต้น 
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การใช้งาน Adobe After Effects เบือ้งต้น 

ก.1  User Interface ของโปรแกรม Adobe After Effect 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.1   User Interface ของโปรแกรม Adobe After Effects 

 

 

ก.1.1 Project Panel 
เป็นหนา้ต่างท่ีเกบ็วตัถุทุกอยา่งท่ีใชใ้นงาน ไม่วา่จะเป็นภาพ, เสียง หรือวีดีโอ และแสดง 

รายละเอียดของวตัถุนั้นๆท่ีส่วนบนของ Panel 
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ภาพที ่ก.2   Project Panel 

ก.1.2 Toolbar 
เป็น Panel ท่ีเกบ็เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการท างานใน Composite Panel โดยมีเคร่ืองมือท่ีใชง้าน

บ่อยๆดงัน้ี 
 

 

 

 

ภาพที ่ก.3 Toolbar Panel 

1) Selection Tool   เป็นเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเลือก, เคล่ือนยา้ยต าแหน่ง และปรับขนาดวตัถุ 
2) Rotation Tool  เป็นเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการหมุนวตัถุ 
3) Pan Behind Tool    เป็นเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการยา้ยจุดหมุนของวตัถุ 
4) Rectangle Tool   เป็นเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการสร้างรูปทรงเรขาคณิต ในท่ีน้ีเป็นเคร่ืองมือใช ้

ในการสร้างส่ีเหล่ียม นอกจากน้ียงัสามารถใชใ้นการสร้าง mask เพื่อ 
ก าหนดขอบเขตการแสดงผลของวตัถุไดอี้กดว้ย 



64 
 

5) Pen Tool   เป็นเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการสร้างรูปทรงอิสระ และสามารถสร้าง mask ได ้    
เช่นเดียวกบั Regtangle Tool 

6) Text Tool    เป็นเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการพิมพต์วัอกัษร 

ก.1.3 Composite Panel 
เป็น Panel ท่ีแสดงผลซ่ึงท างานควบคู่กบัพารามิเตอร์ของวตัถุใน Timeline Panel 

ซ่ึงเราสามารถจดัการกบัวตัถุโดยตรงใน Panel น้ีดว้ย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.4    Composite Panel 
ก.1.4 Preview Panel 

เป็น Panel ในการควบคุมการแสดงผลตวัอยา่งงาน ซ่ึงเราสามารถควบคุมคุณสมบติั การ
แสดงผลไดว้า่ตอ้งการแสดงผลท่ีความละเอียดเท่าไหร่ หรือ Frame rate เท่าไหร่ จะแสดงผลเตม็หนา้จอ
หรือไม่ 
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ภาพที ่ก.5   Preview Panel 

 
ก.1.5 Timeline Panel 

เป็นส่วนท่ีแสดงค่าพารามิเตอร์ของวตัถุแต่ละช้ิน และระยะเวลาท่ีปรากฏใน Timeline 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที ่ก.6   Timeline Panel 
ส่วนท่ี 1 เป็นส่วนท่ีแสดงค่าพารามิเตรอข์องวตัถุ ไดแ้ก่ 
1) Anchor Point: จุดหมุนของวตัถุ มีค่าเป็นพกิดัตามแกน x,y ในกรณีท่ีเป็นวตัถุ 2 มิติ และ 

 x,y,z ในกรณีท่ีเป็นวตุั 3 มิติ 
2) Position: ต าแหน่งของวตัถุ มีค่าเป็นพกิดัเช่นเดียวกบั Anchor Points 
3) Scale: ขนาดของวตัถุ มีหน่วยเป็นเปอร์เซนต ์
4) Rotation:  ค่าองศาการหมุนของวตัถุ มีหน่วยเป็นองศา 
5) Opacity:  ค่าความโปร่งใส มีหน่วยเป็นเปอร์เซนต ์ค่ายิง่นอ้ยวตัถุยิง่โปร่งใส 
ส่วนท่ี 2 เป็นส่วนท่ีแสดงระยะเวลาท่ีวตัถุปรากฏบน Timeline โดยมีลกัษระเป็นกราฟแท่ง 
ท่ีผูใ้ชส้ามารถยอ่หรือขยายได ้



66 
 

ก.1.6 Effects & Presets Panel 
เป็นหนา้ต่างท่ีใชใ้นการคน้หา Effect และ Preset ต่างๆท่ีจะน ามาใชก้บังาน ซ่ึงผูใ้ชส้ามารถลาก 

ช่ือของ Effect หรือ Preset ท่ีตอ้งการไปยงัวตัถุไดโ้ดยตรง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.7   Effects & Presets Panel 
 

ก.2 การสร้าง Keyframe Animation เบือ้งต้น 

 
ก.2.1 การสร้าง Composition 

Composition คือ ฉาก 1 ฉากในงานของเรา ซ่ึงท าหนา้ท่ีเป็นเหมือนกล่องท่ีเกบ็วตัถุต่างๆ 
ในงาน ไม่วา่จะเป็นภาพ, เสียง, วีดีโอ, ซ่ึงในงานหน่ึงๆ สามารถมีไดห้ลาย Composition เราสามารถ 
สร้าง Composition ได ้3 วิธี 

1) ท่ี Menu Bar ดา้นบนไปท่ี Composition-> New Composition 
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ภาพที ่ก.8   การสร้าง Composition วิธีท่ี 1 
 

2) ท่ี Project Panel ใหก้ดท่ี Icon รูปแผน่ฟิลม์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.9   การสร้าง Composition วิธีท่ี 2 
 

3) กดคียล์ดั Ctrl+N 
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เสร็จแลว้จะมีหนา้ต่างใหต้ั้งค่าของ Composition ดงัน้ี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที ่ก.10   หนา้ต่างในการตั้งค่า Composition 
 

1) Preset:  เป็นค่ามาตรฐานในการแสดงผล ซ่ึงมีใหเ้ลือกอยูห่ลายมาตรฐาน ถา้ไม่ตอ้งการ 
สร้าง Composition ตามขนาดมาตรฐาน สามารถก าหนดค่าเองไดใ้นส่วนของ 
Width และ Height 

 2) Pixel Aspect Ratio:  ค่าอตัราส่วนระหวา่งความกวา้งและความสูง 
 3) Frame Rate:  จ านวนเฟรมท่ีแสดงผลใน 1 วินาที 
 4) Resolution:  เป็นการก าหนดความละเอียดของการแสดงผลในระหวา่งท างาน 
 5) Duration:   ระยะเวลาหรือความยาวของงาน 
 6) Background Color:  สีพื้นหลงัของ Composition 
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ก.2.2 การ Import File เข้ามาใช้ในงาน 
ในการสร้าง Animation ถา้ตอ้งการ Import File เขา้มาใชใ้นงาน สามารถท าได ้2 วิธี 
 

1) ท่ี Menu Bar ดา้นบนไปท่ี File -> Import -> Import File 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที ่ก.11   การ Import File วิธีท่ี 1 
 

2) กดคียล์ดั Ctrl+I 
 
จากนั้นกท็  าการเลือกไฟลท่ี์ตอ้งการ หลงัจากนั้นไฟลจ์ะปรากฏท่ี Project Panel ใหท้ าการลาก 

มาวางใน Timeline Panel เพื่อใชง้านต่อไป 
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ภาพที ่ก.12    File ท่ี Import เขา้มาใน Project Panel 

 
ก.2.3 การย้ายจุดหมุนของวตัถุ 

หลงัจากท่ีน าวตัถุท่ีตอ้งการมาวางไวใ้น Timeline Panel เราสามารถดูคุณสมบติัของวตัถุไดโ้ดย 
คลิกลูกศรท่ีอยูข่า้งๆช่ือของวตัถุดงัภาพ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.13   คุณสมบติัต่างๆของวตัถุ 
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Anchor Point หรือจุดหมุนของวตัถุเราจะมองเห็นไดเ้ม่ือเราท าการเลือกวตัถุ ซ่ึงจุดหมุนจะมี 

ลกัษณะเหมือนเป้าเลง็อยูท่ี่จุดศูนยก์ลางของวตัถุ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.14   จุดหมุนของวตัถุ 
 

เราสามารถยา้ยจุดหมุนไดด้ว้ยเคร่ืองมือ Pan Behind Tool หรือกดคียล์ดั Y เพื่อเรียกใช ้
จากนั้นใหท้ าการคลิกและลากจุดหมุนเพื่อยา้ยต าแหน่งของจุดหมุน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.15    ต าแหน่งของจุดหมุนหลงัจากท าการยา้ยต าแหน่ง 
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นอกจากน้ีเรายงัสามารถยา้ยต าแหน่งจุดหมุนดว้ยการระบุค่า Anchor Point ของวตัถุไดโ้ดยตรง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.16   การยา้ยจุดหมุนดว้ยการระบุค่า Anchor Point 
 

ก.2.4 การท าให้วตุัเคลือ่นที ่
การท าใหว้ตัถุเคล่ือนท่ีเป็นการจดัการกบัค่า Position ของวตัถุ โดยข้ึนแรกใหจ้ดัวางต าแหน่ง 

เร่ิมตน้ของการเคล่ือนท่ีใหก้บัวตัถุดว้ย Selection Tool หรือกดคียล์ดั V จากนั้นใหท้ าการกดปุ่ม Stop 
Watch หรือสญัลกัษณ์รูปนาฬิกาจบัเวลาท่ีอยูข่า้งๆค่า Position เพื่อท าการสร้าง Keyframe บนัทึก
ต าแหน่งของวตัถุในขณะนั้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.17   กด Stop Watch เพื่อสร้าง Keyframe ของค่า Position 
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ภาพที ่ก.18   Keyframe ของค่า Position ปรากฏข้ึนบน Timeline 
 

จากนั้นใหท้ าการเล่ือนเสน้สีแดงหรือ Current Time Indicator ไปยงัระยะเวลาท่ีตอ้งการ 
ยิง่เล่ือนไปไกลวตัถุยิง่ใชเ้วลาในการเคล่ือนท่ีมาก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.19    การเล่ือน Current Time Indicator เพื่อก าหนดระยะเวลาการเคล่ือนท่ีของวตัถุ 
 
เสร็จแลว้ใหย้า้ยต าแหน่งของวตัถุไปยงัต าแหน่งท่ีตอ้งการใหว้ตัถุเคล่ือนท่ีไป ซ่ึงจะท าใหเ้กิด   

Key frame ท่ี 2 ข้ึนมาบน Timeline ซ่ึงเกบ็ค่า Position ใหม่ท่ีวตัถุอยูใ่นขณะนั้น 
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ภาพที ่ก.20   การยา้ยต าแหน่งของวตัถุไปยงัต าแหน่งท่ีตอ้งการใหว้ตัถุเคล่ือนท่ีไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.21   Key frame ท่ีเกบ็ค่า Position ใหม่ 
 

เพียงเท่าน้ีวตัถุกจ็ะเคล่ือนท่ีไปยงัต าแหน่งท่ีก าหนดแลว้ ถา้หากวตัถุเคล่ือนท่ีชา้หรือเร็วเกินไป 
สามารถเล่ือนต าแหน่งของ Key frame ได ้โดยระยะห่างระหวา่ง Key frame ยิง่มากวตัถุกจ็ะยิง่เคล่ือนท่ี
ชา้ 
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ก.2.5 การเปลีย่นขนาดของวตัถุ 
ในส่วนนน้ีจะเป็นการท างานกบัค่า Scale ของวตัถุ ซ่ึงมีลกัษณะคลา้ยกบัการปรับต าแหน่ง 

ของวตัถุ แต่ในส่วนของ Scale จะมีรายละเอียดต่างจาก Position เลก็นอ้ยคือ ปุ่ม Constrain 
Proportions ท่ีเป็นสญัลกัษณ์รูปโซ่ ซ่ึงจะเป็นส่วนท่ีท าใหเ้วลายอ่หรือขยายวตัถุจะท าใหว้ตัถุ 
คงอตัราส่วนความกวา้งยาวไวเ้หมือนเดิม หากเราท ากดน าสญัลกัษณ์น้ีออก เราจะสามารถปรับ 
ขนาดของวตัถุไดอ้ยา่งอิสระ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.22    ปุ่ม Constrain Proportions 
 

การท าใหว้ตัถุมีการเปล่ียนขนาดกท็ าไดโ้ดยการกด Stop Watch เพื่อท าการสร้าง Key frame 
เพื่อเกบ็ขนาด ณ เวลาขณะนั้น ซ่ึง Key frame กจ็ะปรากฏข้ึนท่ี Timeline 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.23   กด Stop Watch เพื่อสร้าง Keyframe ส าหรับค่า Scale 



76 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.24    Keyframe ของค่า Scale ท่ีปรากฏบน Timeline 
 

จากนั้นใหท้ าการเล่ือน Current Time Indicator ไปยงัระยะเวลาท่ีตอ้งการ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.25   เล่ือน Current Time Indicator เพื่อก าหนดระยะเวลาการเปล่ียนขนาดของวตัถุ 
 
 

จากนั้นใหเ้ราท าการปรับขนาดของวตัถุตามตอ้งการซ่ึงสมารถท าได ้2 วิธี 
1) ท าการปรับค่า Scale ท่ี Properties ของวตัถุโดยตรงดงัภาพ 
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ภาพที ่ก.26   การปรับขนาดวตัถุโดยการปรับค่า Scale 
 

2) ท าการปรับขนาดวตัถุดว้ย Selection Tool ท่ี Composite Panel โดยตรง โดยใหค้ลิกท่ีวตัถุ 
และคลิกจุดส่ีเหล่ียมท่ีกรอบของวตัถุ แลว้ลากเพื่อปรับขนาด ซ่ึงวิธีน้ีหากไม่กด Shift คา้งเอาไว ้
ขณะปรับขนาด จะเป็นการปรับโดยไม่รักษาอตัราส่วนความกวา้งยาวเดิมไว ้
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.27   จุดท่ีใชใ้นการปรับขนาดของวตัถุท่ี Composition Panel 
 

เม่ือปรับขนาดเสร็จแลว้กจ็ะมี Keyframe ท่ีบนัทึกขนาดค่าใหม่ปรากฏบน Timeline 
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ภาพที ่ก.28    Keyframe ปรากฏบน Timeline หลงัจากปรับขนาดของวตัถุ 
 

เพียงเท่าน้ีวตัถุกจ็ะค่อยๆมีการเปล่ียนแปลงของขนาด ซ่ึงความเร็วของการเปล่ียนแปลง 
ข้ึนอยูก่บัระยะห่างระหวา่ง Keyframe ระยะห่างยิง่มาก ขนาดของวตัถุกย็ิง่เปล่ียนแปลงอยา่งชา้ๆ 
 
ก.2.6 การท าให้วตัถุหมุน 

การท าใหว้ตัถุหมุนจะเป็นการท างานกบัค่า Rotation ของวตัถุ ซ่ึงขั้นแรกในการท าใหว้ตัถุหมุน 
ใหท้ าการกด Stop Watch ท่ีขา้งๆค่า Rotation เพื่อท าการสร้าง Keyframe ท่ีเกบ็ค่าองศาการหมุน 
ของวตัถุในขณะนั้น และ Keyframe กจ็ะปรากฏบน Timeline 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.29   กด Stop Watch เพื่อสร้าง Keyframe เกบ็ค่าองศาการหมุนของวตัถุ 
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ภาพที ่ก.30   Keyframe ของค่า Rotation ปรากฏบน Timeline 
 

หลงัจากนั้นใหเ้ล่ือน Current Time Indicator ไปยงัระยะเวลาท่ีตอ้งการ เพื่อก าหนดระยะเวลาท่ี 
วตัถุใชใ้นการหมุน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.31   เล่ือน Current Time Indicator เพื่อก าหนดระยะเวลาท่ีวตัถุใชใ้นการหมุน 
 

เราสามารถปรับองศาการหมุนของวตัถุได ้2 วิธี คือ 
1) ท าการปรับท่ีค่า Ratation ของวตัถุโดยตรง ซ่ึงค่าองศาการหมุนถา้หากเป็นค่าลบจะท าให ้

วตัถุหมุนทวนเขม็นาฬิกา ถา้เป็นค่าบวกจะท าใหว้ตัถุหมุนตามเขม็นาฬิกา ถา้หากใหว้ตัถุหมุน 
มากกวา่ 1 รอบ ใหก้รอกจ านวนรอบดา้นหนา้เคร่ืองหมาย x โดยกรอกไดท้ั้งค่าบวกและลบเช่นกนั 
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ภาพที ่ก.32   การปรับองศาการหมุนของวตัถุโดยปรับท่ีค่า Rotation ของวตัถุ 
 

2) ท าการหมุนวตัถุโดยใชเ้คร่ืองมือ Rotation Tool หรือกดคียล์ดั w เพื่อเรียกใชเ้คร่ืองมือ 
ซ่ึงท าการหมุนวตัถุไดท่ี้ Composite Panel ไดโ้ดยตรง โดยคลิกคา้งท่ีวตัถุแลว้ลากเพื่อท าการหมุน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.33   การปรับองศาการหมุนของวตัถุดว้ย Rotation Tool 
 

เม่ือปรับองศาการหมุนเสร็จกจ็ะมี Keyframe ปรากฏบน Timeline วตัถุจะหมุนเร็วหรือชา้ 
ข้ึนอยูก่บัระยะห่างระหวา่ง Keyframe ยิง่ระยะห่างมากวตัถุยิง่หมุนชา้ 
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ภาพที ่ก.34    Keyframe ปรากฏบน Timeline หลงัจากปรับองศาการหมุนของวตัถุ 
 

ก.2.7 การท าให้วตัถุค่อยๆจางหายไป 
ในส่วนเป็นการท างานกบัค่า Opacity ของวตัถุ โดยขั้นแรกใหท้ าการกด Stop Watch ขา้งๆค่า 

Opacity ของวตัถุเพื่อสร้าง Keyframe ท่ีเกบ็ค่าความโปร่งใสของวตัถุในขณะนั้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.35    กด Stop Watch เพื่อสร้าง Keyframe ส าหรับบนัทึกค่า Opacity ของวตัถุ 
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ภาพที ่ก.36    Keyframe ท่ีเกบ็ค่า Opacity ปรากฏข้ึนบน Timeline 
 

หลงัจากนั้นใหเ้ล่ือน Current Time Indicator ไปยงัระยะเวลาท่ีตอ้งการใหว้ตัถุจางหายไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.37   เล่ือน Current Time Indicator ไปยงัระยะเวลาท่ีตอ้งการใหว้ตัถุจางหายไป 
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จากนั้นใหท้ าการปรับค่า Opacity ของวตัถุใหเ้ป็น 0 เพื่อใหว้ตัถุจางหายไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.38   ปรับค่า Opacity ของวตัถุใหเ้ป็น 0 
 

จากนั้นจะมี Keyframe ปรากฏข้ึนบน Timeline โดยระยะเวลาท่ีวตัถุใชใ้นการจางหายไป 
ข้ึนอยูก่บัระยะห่างระหวา่ง Keyframe ยิง่ระยะห่างมาก วตัถุกย็ิง่ใชเ้วลาในการ จางหายไปมากข้ึน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่ก.39    Keyframe ปรากฏบน Timeline หลงัจากปรับค่า Opacity ของวตัถุ 



84 
 

 

ก.3 การ Export ช้ินงาน 
หลงัจากท่ีท าการสร้างช้ินงานเสร็จเป็นท่ีเรียบร้อยแลว้ ขั้นตอนต่อไปคือ การ Export งาน 

ออกมา โดยมีขั้นตอนดงัน้ี 
 
ก.3.1 การก าหนดความยาวของช้ินงาน (Mark Area) 

1) ก าหนดจุดเร่ิมตน้ของช้ินงานโดยการเล่ือน Current Time Indicator ไปยงัจุดท่ีตอ้งการให ้
เป็นจุดเร่ิมตน้ของช้ินงาน แลว้กด B เพื่อท าการ Mark In ช้ินงาน 

2) ก าหนดจุดส้ินสุดของช้ินงานโดยการเล่ือน Current Time Indicator ไปยงัจุดท่ีตอ้งการให ้
เป็นจุดส้ินสุดของช้ินงาน แลว้กด N เพื่อท าการ Mark Out ช้ินงาน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี ก.40 ภาพแสดง Mark In และ Mark Out 
 
ก.3.2 การตั้งค่า Output ของช้ินงาน 

หลงัจากท่ีก าหนด Mark In และ Mark Out เป็นท่ีเรียบร้อยแลว้ ใหไ้ปท่ี Menu Bar ขา้งบน แลว้
ไปท่ี Composition -> Add to Render Queue เพื่อเพิ่มช้ินงานไปยงั Render Queue Panel 
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ภาพที ่ก.41   การเพิ่มช้ินงานไปยงั Render Queue Panel 

 
จากนั้นช้ินงานเราจะไปปรากฏอยูใ่น Render Queue Panel 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที ่ก.42    ช้ินงานท่ีถูกเพิม่ไปยงั Render Queue Panel 

 
จากนั้นใหก้ดไปท่ีค าวา่ Lossless ตรงส่วนของ Output Module เพื่อตั้งค่า Output ของช้ินงาน 

โดยจะมีหนา้ต่างปรากฏข้ึนมาเพื่อใหท้ าการตั้งค่าดงัน้ี 
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ภาพที ่ก.43 หนา้ต่างตั้งค่า Output ของช้ินงาน 
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1) Format: เป็นส่วนท่ีใหก้ าหนดชนิดไฟลข์อง Output ซ่ึงมีใหเ้ลือกอยูห่ลายนามสกลุดงัน้ี 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที ่ก.44    รายช่ือชนิดไฟลท่ี์สามารถ Export ออกไปได ้

 
2) Channels: เป็นการก าหนด Channel สีของ Output ซ่ึงปกติจะเป็น RGB โดยมีให ้เลือกดงัน้ี 
 
 
 
 
 

 
 

 
ภาพที ่ก.45    Channel สีของ Output ท่ีมีใหเ้ลือก 

 
3) Format Option: ในส่วนน้ีจะเป็นส่วนของการใหเ้ลือก Codec ท่ีใชเ้ขา้รหสั Output 
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ภาพที ่ก.46    Codec ในการเขา้รหสั Output ท่ีมีใหเ้ลือก 
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4) Resize: ในส่วนน้ีหากตอ้งการก าหนดขนาดของ Output ใหม่ ใหท้ าเคร่ืองหมายถูกท่ีช่องน้ี 
จากนั้นกก็ าหนดขนาดของ Output ตามท่ีตอ้งการ 
 

 
 
 
 
 

 
ภาพที ่ก.47 การก าหนดขนาดของ Output ใหม่ 

 
5)Audio Output: ใหท้ าเคร่ืองหมายถูกท่ีช่องน้ีถา้ตอ้งการ Export เสียงของช้ินงาน 
 
 
 

 
ภาพที ่ก.48 การก าหนดให ้Export เสียงของช้ินงาน 

 
เม่ือตั้งค่าเสร็จแลว้ใหก้ด OK จากนั้นในส่วนของ Output to ใหก้ดท่ีช่ือ Composition 

ของช้ินงานเพือ่ท าการเลือกพื้นท่ีเกบ็ไฟลท่ี์ Export 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที ่ก.49 การก าหนดพื้นท่ีเกบ็ไฟลท่ี์ Export 
 

เม่ือก าหนดทุกอยา่งเรียบร้อยใหก้ดปุ่ม Render ท่ีมุมขวาบน เพื่อท าการ Export ช้ินงาน 
แลว้รอจนโปรแกรมท าการ Render เสร็จ 
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ประวตัผู้ิจัดท าโครงงาน 
 

ช่ือ-สกลุ นาย อาสภิสร์    แสงแกว้ 
                
วนั เดอืน ปีเกดิ 18 พฤษภาคม 2534      
 
ประวตัิการศึกษา 
ระดบัประถมศึกษา  ประถมศึกษาตอนปลาย พ.ศ. 2547 

โรงเรียนเทศบาล ๕ เทศบาลนครสุราษฎร์ธานี 
ระดบัมธัยมศึกษา  มธัยมศึกษาตอนปลาย พ.ศ. 2553 

โรงเรียนสุราษฎร์ธานี ๒ 
ระดบัอุดมศึกษา  คณะเทคโนโลยสีารสนเทศ สาขาเทคโนโลยมีลัติมีเดีย พ.ศ. 2556 

สถาบนัเทคโนโลยไีทย-ญ่ีปุ่น 
 
ทุนการศึกษา   - ไม่มี - 
 
ประวตัิการฝึกอบรม  1. Digital Magic Effect House 

2. Imagimax 
 

ผลงานที่ได้รับการตพีมิพ์  - ไม่มี - 
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