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พนักงานทีป่รึกษา นายประธีร์ ปรีดีวทิย ์
ช่ือบริษัท บริษทัเติร์ดปาร์ต้ีครีเอฟทีฟคลบั 
ประเภทธุรกจิ / สินค้า อีเวน้ท ์ออแกไนเซอร์  
 

บทคัดย่อ 
โครงงานช้ินน้ีจะแบ่งปันประสบการณ์จากการท างานดา้นกราฟิกในบริษทั Event 

Organizer มีหลกัการวเิคราะห์เพื่อการออกแบบงาน Typographic ส าหรับ Events โดยอา้งอิงจาก
ทฤษฎีในการออกแบบ เช่น หลกัการเลือกฟอนต ์การเลือกใชสี้ การจดัวางและการจดัแถวตวัอกัษร 
รวมถึงการวเิคราะห์แบรนด ์ในการเลือกรูปแบบการดีไซน์ นอกจากน้ียงัมีกรณีศึกษาใหส้ าหรับผูท่ี้
มีความสนใจในการท างานออกแบบส าหรับ Events เพื่อเป็นแนวการการเรียนรู้ขั้นตอนในออกแบบ
ช้ินงาน 
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Summary 

 This project is about sharing work-experience from Event Organizer Company. Focus on 
the essence and analyzing the principle for designing the typographic for events referencing on 
theories in designing core e.g. how to selects fonts, which color to uses, spacing and ranging texts 
including analyzes brands to selects the pattern in design. Furthermore there are case studies for 
people who interesting in events graphic design. These case studies would be guide for design 
step. 
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บทที ่1 

บทน ำ 
 
1.1 และทีต่ั้งของสถำนประกอบกำร 

 
ช่ือสถานประกอบการ  : 3rd party creative club co.,Ltd.   
ท่ีตั้งของสถานประกอบการ : เลขท่ี 15/1  ซอยประชญัคดี 3 ถนนสุขมุวทิ  

แขวงคลองตนัเหนือ เขตวฒันา จงัหวดักรุงเทพมหานคร 
รหสัไปรษณีย ์10110 

โทรศพัท ์  : 02-714-7286 
โทรสาร   : 02-714-7287        
E-mail  : thirdpartycompany@yahoo.com 
Website  : https://www.facebook.com/thirdpartycompany 
 

 
 

ภำพที ่1.1   แผนท่ีตั้ง 3rd party creative club co.,Ltd. 
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1.2 ลกัษณะธุรกจิของสถำนประกอบกำร หรือกำรให้บริกำรหลกัขององค์กร 

3rd party creative club เป็นบริษทั Event Organizer ซ่ึงเป็นบริษทัรับจดังานอีเวน้ทต่์างๆ 

ทั้งงานเปิดตวัโครงการ การจดังานปาร์ต้ี การเปิดตวัสินคา้และภาพยนตร์ การจดัแฟชัน่โชว ์ การจดั

งานประกวด การจดังานแถลงข่าว และการจดังานนิทรรศการ 

 

1.3 รูปแบบกำรจัดองค์กรและกำรบริหำรองค์กร 

3rd party creative club จะแบ่งหนา้ท่ีการท างานของพนกังานในองคก์รออกเป็นส่วนๆ เพื่อ

ความชดัเจนของงานในแต่ละดา้น เวลาท างานจะท าเป็นทีม 

 

 
 

ภำพที ่1.2   คณะผูบ้ริหาร 3rd party creative club co.,Ltd. (1) 
 



3 
 

 
ภำพที ่1.3   คณะผูบ้ริหาร 3rd party creative club co.,Ltd. (2) 

 

1.4 ต ำแหน่งและหน้ำทีง่ำนทีนั่กศึกษำได้รับมอบหมำย 

  1.4.1 ต าแหน่งงานท่ีไดรั้บมอบหมายในการปฏิบติังานสหกิจศึกษาคร้ังน้ีคือ Art Director 
  1.4.2 หนา้ท่ีท่ีไดรั้บมอบหมาย  

- Design Artwork 
- Retouch and Reference for presentation 

 

1.5 พนักงำนทีป่รึกษำ และ ต ำแหน่งของพนักงำนทีป่รึกษำ 

พนกังานท่ีปรึกษา : คุณประธีร์ ปรีดีวทิย ์
ต าแหน่ง  : Creative Group Head 
แผนก  : Creative Group 

 

1.6 ระยะเวลำทีป่ฎบิัติงำน 

ระยะเวลาท่ีปฏิบติังานสหกิจศึกษาประมาณ 4 เดือน นบัตั้งแต่วนัท่ี 3 มิ.ย. 2556 - 4 ต.ค. 2556 
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1.7 ทีม่ำและควำมส ำคญัของปัญหำ 

เน่ืองจากในการท างานออกแบบกบับริษทั Event มกัไม่มีรูปแบบหรือค านิยามตายตวั จึงท า

ใหก้ารออกแบบมีขอบข่ายท่ีกวา้ง ส่งผลใหไ้ม่ทราบถึงวธีิการเร่ิมตน้สร้างช้ินงาน โดยเฉพาะใน

เร่ืองของการออกแบบงานไทโปกราฟิก เช่น การเลือกสีช้ินงาน การเลือกฟอนต ์การก าหนดขนาด

และรูปแบบ ซ่ึงหลงัจากท่ีเก็บประสบการณ์การท างาน ท าใหท้ราบหลกัการวเิคราะห์ขั้นตอนการ

สร้างช้ินงาน เป็นเหตุใหต้อ้งการแบ่งปันประสบการณ์จึงเกิดเป็นโครงงานช้ินน้ี 

 

1.8 วตัถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมำย  

การปฏิบติังานสหกิจในคร้ังน้ีมีไว ้เพื่อเสริมสร้างทกัษะ ประสบการณ์และศกัยภาพในการ
ท างานจริงให้แก่นกัศึกษาก่อนส าเร็จการศึกษาและออกไปสู่ตลาดแรงงานอยา่งเป็นระบบ ถือเป็น
การพฒันาทรัพยากรมนุษยใ์หมี้มูลค่าเพิ่มข้ึน สร้างความร่วมมือและความสัมพนัธ์ท่ีดีระหวา่ง
สถาบนักบั บริษทั 3rd party creative club co.,Ltd. เพิ่มโอกาสในการไดง้านท าและการปรับตวัให้
เขา้กบัส่ิงแวดลอ้มในการท างาน และเพื่อฝึกฝนให้นกัศึกษามีระเบียบวนิยัและความรับผดิชอบใน
หนา้ท่ีท่ีไดรั้บมอบหมาย 

ทั้งน้ีขา้พเจา้ไดม้าเป็นส่วนหน่ึงของแผนก Art Director ไดรั้บหนา้ท่ีใหดู้แลงาน Artwork และ
ออกแบบช้ินงานตามความตอ้งการของลูกคา้ภายใตก้ารดูแลของ Creative รวมถึงการหา Reference 
ภาพประกอบการออกแบบ 

 

1.9 ผลทีค่ำดว่ำจะได้รับจำกกำรปฏบิัติงำนหรือโครงงำนทีไ่ด้รับมอบหมำย 

 นกัศึกษาไดรั้บประสบการณ์ตรงตามสาขาวชิาชีพท่ีเรียนเพิ่มเติม 

 เกิดการเรียนรู้และพฒันาตนเอง รู้จกัท างานร่วมกบัผูอ่ื้น มีความรับผดิชอบ มีความ

มัน่ใจในตนเองมากข้ึน ซ่ึงเป็นคุณสมบติัท่ีพึงประสงคข์องสถานประกอบการ 

 ไดพ้บกบัปัญหาต่างๆ ท่ีแทจ้ริงในการท างาน และคิดคน้วิธีการแกปั้ญหาได ้

 

1.10 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
Typographic หมายถึง ตวัพมิพ ์การท าตวัพิพม ์ศิลปะการพมิพแ์ละผลงานการพมิพ ์
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บทที ่2 
ทฤษฎทีี่ใช้ในกำรปฏิบตังิำน 

 
2.1 Typographic กบังำนออกแบบ 

ตวัอกัษรกบัการออกแบบงานเป็นส่ิงท่ีอยูคู่่กนัตลอด ไม่วา่จะเป็นการออกแบบเล็กๆ อยา่ง
หนา้ปกรายงาน ตลอดจนส่ือโฆษณา โปสเตอร์ เป็นตน้ แต่อยา่งไรก็ตามส่ิงท่ีส าคญัท่ีสุดส าหรับ
ส่ิงพิมพท์ั้งหลายคือ สารท่ีเราตอ้งการส่ือออกไป การออกแบบเป็นเพียงส่ิงท่ีช่วยเสริมใหง้านท่ี
ออกมามีพลงั ดึงดูดความสนใจจากผูพ้บเห็นได ้ 

 

 
 

ภำพที ่2.1 Infography for Typographic 
 
Michael Martin ไดมี้การท าแบบส ารวจลกัษณะพื้นฐานการใชต้วัอกัษรในการออกแบบ

ระดบันานาชาติภายใตห้วัขอ้ Typographic Design Patterns and Best Practices โดยแบ่งออกเป็น
หวัขอ้ยอ่ยๆ ไดแ้ก่ 



6 
 

2.1.1 จะใช้ฟอนต์ Serif หรือ Sans–serif 
โดยฟอนตล์กัษณะท่ีเป็น Serif หรือมีฐานยืน่ออกมาจากปลายเส้นของตวัอกัษร มกัถูกใช้

งานในกรณีท่ีตอ้งการใหต้วัพาดหวันั้นอ่านไดง่้ายและดูมีพลงั แต่นกัออกแบบหลายๆท่าน กลบั
เลือกท่ีจะใชฟ้อนตแ์บบ Serif เป็นตวัเน้ือความ (Body) มากกวา่ เน่ืองจากมีความชดัเจนในการอ่าน 
และฐานท่ียืน่ออกมาจะช่วยในการน าสายตาจากตวัอกัษรหน่ึงไปยงัอีกตวัอกัษรหน่ึงมากกวา่ ฟอนต์
ท่ีมีลกัษณะเป็น San-serif ไดรั้บความนิยมในปัจจุบนั เน่ืองจากมีลกัษณะท่ีดูทนัสมยัมากกวา่นั้นเอง 
2.1.2 ฟอนต์ไหนทีไ่ด้รับควำมนิยมมำกทีสุ่ด 

จากการส ารวจฟอนตท่ี์ไดรั้บความนิยมมากท่ีสุดพบวา่อนัดบัหน่ึงตกเป็น Georgia อนัดบั
สองเป็นของ Arial ทั้งในส่วนของการเป็นฟอนตพ์าดหวัและเป็นตวัเน้ือความ 80 เปอร์เซ็นของ
เวบ็ไซตใ์นปัจจุบนันิยมใชห้น่ึงในสามฟอนต ์อนัไดแ้ก่ Arial, Georgia และ Verdana 
 

 
 

ภำพที ่2.2 Georgia vs. Verdana font 
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2.1.3 พืน้หลงัมืดหรือสว่ำงดีกว่ำกนั 
จากการส ารวจสีของพื้นหลงัวา่มืดหรือสวา่งเหมาะสมกวา่กนั พบวา่สีสวา่งโดยเฉพาะสี

ขาวบริสุทธ์ินั้นไดรั้บความนิยมมากกวา่ และตวัอกัษรท่ีใชม้กัจะเป็นสีท่ีตรงขา้มอยา่งสีด าอยา่งไรก็
ตามสีด าท่ีเลือกใชน้ั้นมกัไม่เป็นสีด าสนิท แต่จะเป็นสีเทาเขม้แทน เพื่อลดความแตกต่างของคู่สีใน
งานออกแบบอนัจะท าใหเ้กิดความรู้สึกท่ีขดัแยง้มากจนเกินไป การใชพ้ื้นหลงัสีขาวมีขอ้ดีอีก
ประการหน่ึงคือ หากพิมพอ์อกมาบนกระดาษ จะใชห้มึกพิมพน์อ้ยกวา่พื้นหลงัสีเขม้ อีกทั้งเวลาท่ี
ผูอ่้านหยบิไปอ่านจะลดการเป้ือนหมึกท่ีมือไดด้ว้ย 
2.1.4 ระยะห่ำงระหว่ำงบรรทดัทีเ่หมำะสม 

โดยปกติระยะห่างระหวา่งบรรทดัจะข้ึนอยูก่บัขนาดของฟอนตท่ี์เลือกใช ้ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีไม่มี
ก าหนดไวอ้ยา่งตายตวั 

 

 
 

ภำพที ่2.3 Line spacing example 
 
แต่จากการส ารวจระยะห่างระหวา่งตวัเน้ือความ ไดข้อ้สรุปเป็นดงัน้ี  

1.)ระยะห่ำงระหว่ำงบรรทดั (หน่วย pixels)  
หารดว้ยขนาดตวั เน้ือความ (หน่วย pixels) เท่ากบั 1.48Line height / Body font size = 1.48 

Typographic ของต่างประเทศมกัก าหนดระยะห่างระหวา่งบรรทดัเท่ากบั 1.5 เท่า แต่ความจริง
ค่าเฉล่ียท่ีไดม้กันอ้ยกวา่นั้นคือ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 1.48 
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2.) ควำมยำวของแต่ละบรรทัด (หน่วย pixels)  
หารดว้ยระยะห่าง ระหวา่งบรรทดั (หน่วย pixels) เท่ากบั 27.8 Line length / Line height = 

27.8 ความยาวของแต่ละบรรทดัเฉล่ียท่ากบั 538.64 pixels (ไม่รวมพื้นท่ีขอบรอบๆ ท่ีไม่มี ตวัอกัษร
อยู)่ ซ่ึงความยาวน้ีจะเหมาะสมกบัเน้ือความขนาด 12-13 pixels 

3.) ระยะห่ำงระหว่ำงย่อหน้ำ (หน่วย pixels)  
หารดว้ยระยะห่าง ระหวา่งบรรทดั (หน่วย pixels) เท่ากบั 0.754 Space between paragraphs 

/ Line height = 0.754 ระยะห่างระหวา่งยอ่หนา้มีประโยชน์ในการพกัสายตาระหวา่งยอ่หนา้ และ
ช่วยบทความไม่ดูติดกนัมากจนเกินไปจนดุไม่น่าอ่านนั้นเอง โดยปกติจะเวน้พื้นท่ีส่วนน้ีไว ้75 
เปอร์เซ็นต ์เทียบเท่ากบัระยะห่างระหวา่งบรรทดั 

 

 
 

ภำพที ่2.4 Characters per line chart 
 

2.1.5 จ ำนวนตัวอกัษรต่อบรรทดั 
เดิมหนงัสือสอน Typography จะใหค้  าแนะน าเก่ียวกบัจ านวนตวัอกัษรต่อบรรทดัไว้

ประมาณ 55-75 ตวั แต่จากการส ารวจพบวา่จ านวนตวัอกัษรเฉล่ียต่อบรรทดัมีจ านวนเท่ากบั 88.74 
ซ่ึงถือวา่เป็นจ านวนท่ีสูงพอสมควร โดยนิยมมากท่ีสุดเป็นช่วง 82-84 ตวัต่อบรรทดั รองลงมา คือ 
ช่วง 88-90 ตวัต่อบรรทดั นอกเหนือจากขอ้มูลหลกัทั้ง 7 ขอ้แลว้ยงัไดข้อ้มูลท่ีไดจ้ากการส ารวจวา่ 
46 เปอร์เซ็นตข์องเน้ือความท่ีปรากฏบนเวบ็ไซตน์ั้นมีการเนน้ขอ้ความ หรือใส่ Link ไปยงัเวบ็ไซต์
ดว้ยวธีิการขีดเส้นใตส่้วนเปอร์เซ็นตท่ี์เหลือนั้นจะเนน้ดว้ยการเปล่ียนสีของตวัอกัษร หรือเปล่ียน 
Style ของตวัอกัษรแทน 6 เปอร์เซ็นต ์ของเวบ็ไซตจ์ะใชรู้ปภาพหรือสัญลกัษณ์ (Symbol) แทนการ
ใชต้วัอกัษร เช่น monocle.com/edits เป็นตน้ 96 เปอร์เซ็นตข์องเวบ็ไซตไ์ม่ไดจ้ดัแบบเสมอหนา้หลงั 
(Justify) เน่ืองจากการจดัเสมอหนา้หลงัจะท าใหย้ากต่อการจดัรูปแบบให้เหมาะสม ส่วนการจดั
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แบบชิดขอบซา้ย (Left-aligned) นั้นไดรั้บความนิยมสูงสุด เพราะไม่ขดัต่อสายตามนุษยท่ี์อ่านจาก
ซา้ยไปขวา และสะดวกต่อการเพิ่มลดค าในแถวเวลาเปล่ียนขนาดหนา้ต่างของ Browser โดย
อตัโนมติั  ขอ้มูลท่ีกล่าวมาก่อนหนา้นั้น เป็นขอ้มูลท่ีมาจากผลส ารวจเวบ็ไซตต่์างประเทศส่วน
เน้ือหาถดัไปจะกล่าวถึงแนวคิดการใช ้Typography กบังานออกแบบ โดยจ าแนกเป็นหวัขอ้ต่างๆ 
2.1.5.1. พมิพ์ให้น้อยลงรูปให้มำกขึน้ 

หวัขอ้น้ีคงเป็นหวัขอ้ท่ีขดักบัความรู้สึกของคนท่ีอยากใช ้Typography มากเหลือเกิน เพราะ
จะใหใ้ชข้อ้ความนอ้ยลงใชรู้ปใหม้ากข้ึนโดยธรรมชาติของมนุษยน์ั้นจะมองส่ิงต่างๆ เป็นองคร์วม
ดงันั้น หากในส่ิงพิมพมี์ภาพและขอ้ความอยูร่วมกนั มนุษยจ์ะใหค้วามสนใจไปท่ีรูปภาพก่อน แลว้
ค่อยใชเ้วลาท่ีเหลือในการอ่านขอ้ความ ดงันั้น การท่ีใชข้อ้ความเยอะๆ หลายๆ ยอ่หนา้จะเป็นส่วน
ส าคญัท่ีจะบัน่ทอนความน่าสนใจของงานไปไดม้ากทีเดียว 

อตัราส่วนการใชพ้ื้นท่ีส าหรับขอ้มูลทัว่ไปมกัแบ่งเป็น 
- ขอ้ความ 20% 
- กราฟิก เช่น รูปภาพ, แผนภูมิ (Chart),สัญลกัษณ์ (Symbol) 40% 
- ท่ีวา่ง 40% 
ท่ีวา่งเป็นส่วนส าคญัท่ีใหผู้อ่้านไดพ้กัสายตา ลดความอึดอดัของเน้ือหา และเป็น

พื้นท่ีท่ีใหผู้อ่้านไดเ้ติมแต่งจินตนาการของตวัเองอีกดว้ย กรณีส่ิงพิมพท่ี์ตอ้งแสดงขอ้มูลจ านวน
มากๆ เช่น ขอ้มูลผลประกอบการ หรือผลการส ารวจต่างๆ การออกแบบงานเหล่าน้ีในปัจจุบนันิยม
ใช ้Infographic ซ่ึงเป็นการใชภ้าพหรือสัญลกัษณ์ต่างๆช่วยเป็นส่ือท่ีน่าสนใจใหก้บัขอ้มูลปริมาณ
มหาศาลนั้นเองในกรณีของการท า Infographic มกัเก่ียวขอ้งกบัการใชภ้าพและสัญลกัษณ์ในการส่ือ
ความหมาย ดงันั้น เราควรจะมีคลงัสัญลกัษณ์ต่างๆ ท่ีเขา้ชุดกนัไวร้องรับขอ้มูลในรูปแบบต่างๆ ซ่ึง
สัญลกัษณ์ต่างๆ เหล่าน้ีสามารถหาดาวน์โหลดไดท้ัว่ไป  
2.5.1.2. ใช้ฟอนต์ให้เหมำะสมกบังำน 

ฟอนตท่ี์ใชใ้นงานออกแบบจะแตกต่างจากฟอนตท่ี์ใชใ้นงานเอกสาร เน่ืองจากงาน
ออกแบบจะมรการใชข้อ้ความท่ีสั้นกวา่เอกสารนัน่เอง ดงันั้น ในงานออกแบบส่วนใหญ่จึงมกัใช้
ฟอนตก์ลุ่ม Display คือมีรูปลกัษณ์เฉพาะตวั ต่างจากงานเอกสารท่ีตอ้งเนน้ใหอ่้านง่ายนัน่คือ จะใช้
ฟอนตมี์หวัชดัเจน แมว้า่งานออกแบบจะมีอิสระในการเลือกใชฟ้อนตม์ากกวา่ แต่ก็ไม่ได้
หมายความวา่จะเลือกอยา่งไรก็ได ้ควรตระหนกัถึงภาพรวมของงานคือ ตอ้งออกมาไดอ้ารมณ์และ
ความรู้สึกเดียวกนัเสมอ ยกตวัอยา่งเช่น หากตอ้งการออกแบบแผน่โฆษณางานปาร์ต้ีของนกัเรียน ท่ี
ตอ้งการส่ือถึงความรู้สึกร่าเริงแบบเด็กๆ ก็ควรใชฟ้อนตท่ี์ดูร่าเริงดว้ยเช่นเดียวกนั ดงันั้น ระหวา่ง
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การออกแบบในแต่ละจุด ควรถอยออกมาดูภาพรวมของงานเป็นระยะๆ จะช่วยลดอาการหลุดคอน
เซ็บตไ์ดใ้นระดบัหน่ึง 

อยา่งไรก็ตาม การรับรู้ทางสายตาของมนุษยใ์นแต่ละช่วงของชีวติมีผลต่อความรู้สึก
เช่นเดียวกนัเช่น เด็กอาย ุ8 ปี มีความคงท่ีในการรับรู้เร่ืองขนาดนอ้ยกวา่ผูใ้หญ่ หรือเด็กจะมอเห็นสี
ขาวในแสงสลวันอ้ยหวา่สีขาวเดียวกนัในท่ีสวา่ง เป็นตน้ 

ดงันั้น การออกแบบส่ิงใดๆตอ้งค านึงถึงวยัของผูอ่้านท่ีเราตอ้งการส่ือสารดว้ยเช่นกนั ใน
งานออกแบบหน่ึงๆ ไม่ควรใชฟ้อนตม์ากเกินไปเน่ืองจากจะท าใหเ้กิดความขดัแยง้ในงาน แมว้า่
ฟอนตท่ี์เลือกมาจะมีรูปลกัษณ์คลา้ยๆ กนัก็ตาม โดยปกติในงานออกแบบหน่ึงๆจะใชไ้ม่เกิน 3 
ฟอนต ์และหากตอ้งการจะเนน้ความสนใจใหก้บัขอ้ความควรอาศยัการเปล่ียน Style ของฟอนต ์
เช่น ตวัหนา ตวัเอนมากกวา่ หารเปล่ียนใชฟ้อนตอ่ื์น หรืออาศยัการขีดเส้นใตเ้พื่อเนน้ความหมาย
นั้น 
2.1.5.3  ใช้ฟอนต์หลกัและฟอนต์รองให้เหมำะสม 

ฟอนหลกั (Primary font) ควรมีขนาดท่ีใหญ่และมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัองับ่งบอกถึง
ลกัษณะขององคก์รท่ีชดัเจนกวา่ฟอนตร์อง (Secondary font) โดยฟอนตร์องจะมีหนา้ท่ีในการขยาย
ความหมายหรือขอบเขตขององคก์รใหช้ดัเจนมากยิง่ข้ึน หรืออาจเรียกไดว้า่เป็นค าโปรย ดงันั้น 
แมว้า่ ฟอนตท่ี์ใชท้ั้งสองจะไม่เป็นฟอนตเ์ดียวกนั แต่ก็ควรสอดรับซ่ึงกนัและกนันัน่เอง 
การใชฟ้อนตร์องท่ีไม่เหมาะสมเน่ืองจากฟอนตร์องนั้นอ่านยากกวา่ตวัหลกั ท าใหผู้อ่้านถูกดึง
สายตาและใชเ้วลาในการอ่านฟอนตร์องมากเกินไป อีกทั้งลกัษณะของฟอนตท่ี์แตกต่างกนัมาก
เกินไป ฟอนตห์ลกัเป็นแบบ Serif แต่ฟอนตร์องกลบัเลือกใชแ้บบ Script ท าใหอ้ารมณ์และ
ความรู้สึกของผูอ่้านขดัแยง้กนัเองการใชฟ้อนตห์ลกัและฟอนตร์องท่ีดูเหมาะสมมากกวา่ ฟอนตร์อง
มีลกัษณะเป็น San-serif อ่านไดง่้าย ใชต้วับางใหดู้เบาสบาย ไม่แยง่ความน่าสนใจจากฟอนตห์ลกั
นัน่เอง 
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ภำพที ่2.5 Bad typographic example 
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ภำพที ่2.6 Good matching fonts 
 
2.1.5.4  กำรสร้ำงจุดสนใจในงำนออกแบบ 

หลงัจากผา่นกระบวนการคิดหาคอนเซ็ปตข์องงานออกแบบเป็นท่ีเรียบร้อย ขั้นตอนต่อไป
คือ การเปิดหนา้กระดาษเปล่าพร้อมจะลงมือลุยต่อไปนัน่เอง ในจงัหวะนัน่ค าถามหน่ึงท่ีจะวิง่เขา้มา
ทนัทีคือ เราจะเอาส่วนต่างๆ ของงานไวต้รงไหนของกระดาษดี ซ่ึงการวางต าแหน่งเหล่าน้ีจะส่งผล
ต่อจุดเด่น (Emphasize) ของงานท่ีตอ้งการส่ือออกไปนัน่เอง 

ก่อนอ่ืนเราควรทราบก่อนวา่ เราจะเนน้อะไรในงาน เช่น ในกรณีของโฆษณาภาพยนตร์
อาจเนน้ไปท่ีฉากหน่ึงในภาพยนตร์ และเอารูปนั้นมาท าเป็นโปสเตอร์ หากเป็นหนงัสือหรือหนา้ปก
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รายงาน ก็ควรเนน้ไปช่ือหนงัสือหรือ Keyword ของงานท่ีท า เป็นตน้ เม่ือทราบถึงจุดท่ีตอ้งการจะ
เนน้แลว้ ใหพ้ยายามมองหนา้กระดาษเปล่าๆ ออกเป็นตาราง 9 ช่อง 
ทั้ง 9 ช่องแสดงถึงความส าคญัของพื้นท่ีต่างๆ ในหนา้กระดาษ โดยจะแบ่งออกไดเ้ป็นต าแหน่ง 0, 1, 
2, 3, 4 ซ่ึงแต่ละพื้นท่ีจะมีอิทธิพลต่อการขบัเนน้จุดเด่นไดด้งัน้ี 
 

 
 
 
 

1 0 2 
 

0 
 

4 
 

0 

 2 0 3 
   

ภำพที ่2.7 Emphasize position on printing paper 
 

ต าแหน่งหมายเลข 0 เป็นต าแหน่งขอบของหนา้กระดาษไม่ควรวางองคป์ระกอบท่ีตอ้งการ
เนน้ในพื้นท่ีน้ี เพราะเป็นต าแหน่งท่ีสายตาจะกวาดไปถึงนอ้ยท่ีสุดนัน่เอง 

ต าแหน่งหมายเลข 1 เป็นต าแหน่งมุมบนซา้ย มกัเป็นต าแหน่งท่ีเห็นเป็นอยา่งแรกใน
หนงัสือหรือภาพ เน่ืองจากพฤติกรรมการอ่านของมนุษยจ์ะเร่ิมจากมุมบนซา้ยก่อนเป็นอยา่งแรก 
ดงันั้น อาจใชเ้ทคนิคเส้นน าสายตาจากต าแหน่งน้ีไปยงัส่ิงท่ีตอ้งการขบัเนน้นั้นเอง 

ต าแหน่งหมายเลข 2 เป็นต าแหน่งมุมบนขวาและมุมล่างซา้ย มีพลงัในการดึงดูดสายตา ให้
รู้สึกโฉบเฉ่ียวทนัสมยัไดเ้ป็นอยา่งดี และเป็นต าแหน่งท่ีสะดุดสายตาไดม้ากท่ีสุดเช่นเดียวกนั 

ต าแหน่งหมายเลข 3 เป็นต าแหน่งมุมล่างขวา เป็นต าแหน่งท่ีมีความส าคญัใกลเ้คียงกบั
ต าแหน่งท่ี 1 ต่างกนัท่ีต าแหน่งท่ี 1 เป็นต าแหน่งแรกท่ีมนุษยม์องเห็น แต่ต าแหน่งท่ี 3 เป็นต าแหน่ง
สุดทา้ยท่ีมนุษยจ์ะมองนัน่เอง ดงันั้น ต าแหน่งท่ี 3 มกัเป็นต าแหน่งท่ีเอาไวใ้ส่เวบ็ไซต ์อีเมล หรือ 
ขอ้มูลท่ีพร้อมจะเช่ือมต่อไปยงัแหล่งขอ้มูลอ่ืนๆ นัน่เอง 

ต าแหน่งหมายเลข 4 เป็นต าแหน่งกลางๆ หนา้กระดาษมีพื้นท่ีมากท่ีสุด แมว้า่จุดน้ีจะไม่
สะดุดตาเทียบเท่ากบัต าแหน่ง 1, 2 หรือ 3 ก็ตาม แต่ส าหรับผูช้มทัว่ไปมกัใหค้วามส าคญักบัพื้นท่ี
กลางๆ ส่วนน้ีมากท่ีสุด เพราะเป็นจุดท่ีสายตาใชเ้วลากวาดมากท่ีสุดนัน่เอง 

1 0 2 
 

 
 

0 

 

 
 

4 

 

 
 

0 

 2 0 3 
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2.1.5.5  ใช้ Typography ให้เป็นงำนศิลปะ 
เปล่ียนความคิดจากการใช ้Typography แบบธรรมดาๆ ลองหนัมามองการใช ้Typography 

แบบงานศิลปะดูสักคร้ังและจะพบวา่มูลค่าในงานออกแบบของเราจะสูงข้ึนอยา่งมาก อีกทั้งยงัเป็น
การสร้างแรงดึงดูดอนัทรงพลงัใหก้บังานของเรา 
2.1.5.6  ออกไปหำแรงบันดำลใจ 

มีค  ากล่าวค าหน่ึงไดก้ล่าวไวว้า่ ในปัจจุบนังานออกแบบไม่มีส่ิงใดท่ีเป็นตน้ต ารับ 
(Original) อีกต่อไป ทุกอยา่งท่ีถูกสร้างข้ึนมาลว้นแลว้แต่มาจากส่ิงท่ีเรารับรู้ในอดีตทั้งส้ิน 
ยกตวัอยา่งเช่น เราไม่สามารถท่ีจะคิดคน้สีใหม่ท่ีไม่เคยเห็นมาก่อนไดด้งันั้นบางคร้ังการจะ
สร้างสรรคง์านออกแบบอนัทรงพลงัจ าเป็นตอ้งออกไปหาแรงบนัดาลใจจากท่ีต่างๆ ท่ีมกัแฝงอยู่
รอบๆ ตวั เช่น อยูใ่นผลงานของผูอ่ื้น อยูใ่นหนงัสือ อยูใ่นสวนสาธารณะ หรือแมแ้ต่หลบซ่อนอยูใ่น
งานท่ีลม้เหลว ดงันั้น จึงเป็นหนา้ท่ีของนกัออกแบบท่ีจะตอ้งสังเกตและหยบิยกจุดท่ีน่าสนใจ
เหล่านั้น ออกมาเก็บไวใ้นคลงัส ารองไอเดียของตน 

 

 
 

ภำพที ่2.8 quote for inspiration 

2.2 ตัวอกัษรและกำรเขยีน (Copywriting) 
ตวัอกัษรและการเขียนนบัวา่เป็นองคป์ระกอบส าคญัต่อการส่ือสารและความสวยงามของ

งานกราฟิก ในการเขียน Copywriting ท่ีดีมีดงัน้ี 
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1) Know your target คือ การรู้ถึงกลุ่มเป้าหมายวา่เป็นใคร ตอ้งการอะไร พฤติกรรมเป้าหมายเป็น
อยา่งไร 
2) Do research คือ การคน้ควา้หาขอ้มูลต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบักลุ่มเป้าหมาย หรือตวัส่ือท่ีจะใชใ้นการ
ส่ือสาร 
3) Answer the brief การตอบโจทย ์ซ่ึงจะตอ้งหาใจความหลกัเพียงใจความเดียวเท่านั้น ไม่ควรท า
ใหภ้ายในงานเดียวมีใจความหลกัหลายในความเพราะอาจท าใหส้ับสนได ้
4) Be relevant เป็นการกล่าวถึงส่ิงท่ีเก่ียวขอ้งกบัตวัผลิตภณัฑเ์ท่านั้น 
5) Be objective จะตอ้งอยูบ่นพื้นฐานความเป็นจริง 
6) Keep it simple มีความเรียบง่าย ใชค้  าพดูนอ้ย เขา้ใจง่าย ส่ือความหมายไดต้รงความตอ้งการ 
7) Know your medium รู้จกัส่ือแต่ละส่ือเพื่อจะน าไปส่ือสารกบัผูบ้ริโภค และโดนใจผูบ้ริโภค 
8) Be ambitious จะตอ้งฝันใหไ้กล หมายถึง อยา่คิดวา่งานท่ีท าแต่ละงานไม่มีความส าคญั ไม่ยดึติด
กบัความคิดในคร้ังแรก ควรท่ีจะปรับปรุงพฒันาไปเร่ือยๆ ใหดี้กวา่เดิมจนไดง้านท่ีสมบูรณ์ 

 

 
 

ภำพที ่2.9 Example of Copy-writing defined 

 
 
 

 
2.3 กำรจัดแถวตัวอกัษร (Ranging) 
 ตวัอกัษรท่ีเกิดข้ึนบนส่ิงพิมพอ์าจเป็นขอ้ความสั้นๆ หรือเน้ือเร่ืองยาวต่อเน่ือง เพราะฉะนั้น
การใหค้วามส าคญักบัการจดัหนา้กระดาษจึงเป็นเร่ืองใหญ่ อีกทั้งยงัเก่ียวขอ้งกบัธรรมชาติของ
สายตามนุษยอี์กดว้ย การจดัแถวตวัอกัษรนั้นโดยสากลแบ่งออกเป็น 9 แบบดงัน้ี 
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1) เรียงชิดซ้ำย (Flush Left, Quad Left) หรือเรียงเวน้ขวา (Ragged Right) หรือบางคร้ังเรียกวา่
เรียงเสมอซา้ยเป็นการจดัตวัพิมพโ์ดยเร่ิมตน้เรียงตวัอกัษรตวัซ้ายสุดของบรรทดัแต่ละบรรทดัให้อยู่
แนวเดียวกนั แลว้ปล่อยใหค้วามยาวของตวัพิมพท์างดา้นขวาไม่เท่ากนัในแต่บรรทดั 
2) เรียงชิดขวำ (Flush Right, Quad Right) บางคร้ังเรียกวา่เรียงเสมอขวาเป็นการจดัตวัพิมพโ์ดย
เร่ิมตน้เรียงตวัพิมพต์วัขวาสุดของบรรทดัแต่ละบรรทดัให้อยู่ในแนวเดียวกนัและปล่อยความยาว
ของตวัพิมพท์างดา้นซ้ายให้ไม่เท่ากนัในแต่ละบรรทดั การจดัตวัพิมพล์กัษณะน้ียากต่อการอ่าน
เพราะขดัธรรมชาติการอ่านของมนุษยจึ์งเหมาะกบัการพิมพข์อ้ความสั้นๆ เท่านั้น 
3) เรียงกลำง (Flush Center, Quad Center) บางคร้ังเรียกว่าจดักลางเป็นการจดัตวัพิมพโ์ดยให้
ก่ึงกลางของบรรทดัแต่ละบรรทดัอยูใ่นแนวเดียวกนั มีความยาวของตวัพิมพท์างซา้ยและขวาดา้นละ
เท่าๆกนั นิยมใชพ้ิมพข์อ้ความสั้นๆ เช่น พาดหวั แต่ไม่เหมาะกบัการพิมพข์อ้ความยาวๆ เพราะอ่าน
ไดย้าก 
4) เรียงเต็มแนว (Justify) บางคร้ังเรียกวา่เรียงเสมอหนา้หลงัเป็นการพิมพโ์ดยเร่ิมตน้เรียงตวัพิมพ์
ดา้นซ้ายสุดของแต่ละบรรทดัให้อยู่ในแนวเดียวกนัแลว้ไปส้ินสุดโดยให้ตวัพิมพด์า้นขวาสุดของ
บรรทดัแต่ละบรรทดัอยูใ่นแนวเดียวกนั การจดัเรียงอยา่งน้ีท าเกิดความเป็นระเบียบจึงนิยมใชเ้รียง
ขอ้ความท่ีต่อเน่ือง เช่น หนงัสือ นิตยสาร แต่มกัเกิดปัญหาในการตดัค าทา้ยบรรทดั นอกจากน้ียงัท า
ใหช่้องไฟระหวา่งตวัอกัษร และช่องวา่งระหวา่งค ามีความกวา้งไม่สม ่าเสมอ 
5) เรียงล้อม (Contour) บางคร้ังเรียกวา่ เรียงแบบขอบภาพเป็นการจดัตวัพิมพท่ี์อยูติ่ดกบัภาพท่ีตดั
พื้นหลงัของภาพท้ิง โดยรักษาแนวใหข้นานไปกบัขอบภาพ 
6) เรียงรอบ (Run-Around) คลา้ยกบัการเรียงลอ้มคือการรักษาแนวใหข้นานไปกบัขอบภาพ 
เพียงแต่เรียกวา่การเรียงรอบเม่ือภาพท่ีถูกเรียงรอบเป็นภาพเรขาคณิตง่ายๆ 
7) เรียงอสมมำตร (Asymmetric) เป็นการเรียงตวัพิมพท่ี์ไม่มีแนวเสมอทั้งซา้ยและขวา มีขอ้ดีคือ 
สร้างความน่าสนใจไดนิ้ยมเรียงขอ้ความท่ีต่อเน่ืองจ านวนมากเพราะยากต่อการอ่าน แต่เหมาะกบั
ขอ้ความสั้นๆ เช่น พาดหวั หรือถอ้ยค าต่างๆ 
8) เรียงแบบแนวไม่ตรง (Shaped) เป็นการจดัเรียงตวัพิมพท่ี์ไม่มีโครงสร้างเป็นเส้นตรง แต่มี
โครงสร้างบางอยา่ง เช่น เป็นเส้นโคง้ ขอ้ดีคือ ท าใหเ้กิดความน่าสนใจ แต่ยากกบัการอ่านขอ้ความ
ยาวๆ 
9) เรียงเป็นรูปร่ำง (Concrete) เป็นการจดัเรียงตวัพิมพต์ามโครงสร้างของส่ิงใดส่ิงหน่ึง ไม่นิยม
เขียนขอ้ความยาวๆ เช่นกนัแต่นิยมเขียนขอ้ความสั้นๆ เพราะสร้างความน่าสนใจได ้
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ภำพที ่2.10 Flush left(left), Flush right (right) example 
 

 
 

ภำพที ่2.11 Flush center example 
 

 
 

ภำพที ่2.12 Justify (left), Couture (right) example 
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ภำพที ่2.13 run around (left), Asymmetric (right) example 
 

 
 

ภำพที ่2.14 shaped (left), concret (right) example 
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2.4 กำรจัดวำงตัวอกัษร (Spacing) 
การจดัวางตวัอกัษรจะประกอบไปดว้ยส่วนต่างๆ เช่น ระยะห่างของช่องไฟ หรือระยะการ

เวน้วรรค อยา่งไรก็ตามเราสามารถสรุปรายละเอียดของส่วนต่างๆ ท่ีตอ้งใชใ้นการจดัวางตวัอกัษร
ไดเ้ป็น 4 ขอ้ใหญ่ๆ ดงัน้ี 
1) ช่องไฟ (Letter Space, Character space) คือท่ีวา่งระหวา่งตวัอกัษรแต่ละตวั บางคร้ังเราเรียกวา่ 
แทร็กก้ิง (Tracking) ช่องว่างระหว่างตวัอกัษรใช้การวดัเป็นพอยต ์ โดยปกติแล้วตวัพิมพท่ี์เป็น
เน้ือความจะมีช่องวา่งในช่วง -3 ถึง +3 พอยต ์ซ่ึงเป็นระยะท่ีผูอ่้านจะไม่รู้สึกวา่มีช่องวา่งผดิปกติ 
2) กำรล ้ำ (Kerning) คือการจดัช่องว่างระหว่างตวัพิมพ์ให้ส่วนหน่ึงของตวัอกัษรล ้ าเขา้ไปใน
ช่องว่างของตวัอกัษรอีกตวัหน่ึง การล ้ าไม่ใช่การจดัช่องไฟเพราะในการจกัช่องไฟจะเป็นการจดั
ช่องวา่งระหวา่งพิมพทุ์กตวัในค าๆ นั้น แต่การล ้าจะเป็นการจดัช่องวา่งระหวา่งตวัพิมพเ์ป็นคู่ๆ ไป 
(ไม่ใช่ทั้งค  า) เหตุท่ีตอ้งมีการล ้าก็เพราะบางคร้ังตวัพิมพบ์างคู่เม่ือเรียงพิมพต์ามปกติแลว้จะดูห่าง
กวา่ปกติ โดยเฉพาะอยา่งยิง่การพิมพข์นาดใหญ่ เช่น การพาดหวั 
3) วรรคค ำ (Word Space) คือ ท่ีวา่งระหวา่งค าแต่ละค า สามารถจดัเรียงให้ใกลห้รือห่างกนัดว้ยการ
เวน้วรรคค า (Word Spacing)  
4) ช่องว่ำงระหว่ำงบรรทดั (Line Space) คือ ท่ีวา่งระหวา่งบรรทดัแต่ละบรรทดั ซ่ึงสามารถจดัเรียง
ให้ใกลห้รือห่างกนัไดด้ว้ยการแทรกบรรทดัหรือช่วงบรรทดั (Leading) ใช้หน่วยเป็นพอยต์ หาก
เรียงบรรทดัโดยไม่มีการเพิ่มการเวน้ช่องวา่งเราเรียกวา่การเรียงชิด (Set Solid) ซ่ึงยากต่อการอ่าน 
ในการเรียงพิมพต์วัอกัษรท่ีเป็นขอ้ความต่อเน่ืองมกันิยมการเวน้ช่องวา่งระหวา่งบรรทดัอีกประมาณ
ร้อยละ 20 ของตวัอกัษร เช่น ตวัอกัษรขนาด 14 พอยต์จะเพิ่มชิองวา่งระหว่างบรรทดั 2 หรือ 3 
พอยต ์

 
2.5 กริด(Grid) 

กริดคือ ตารางของเส้นท่ีตดักนั โดยปกติเส้นเหล่าน้ีจะเป็นเส้นท่ีสมมติข้ึนมา มกัไม่ปรากฏ
ใหเ้ห็นในงานพิมพจ์ริง จดัอยา่งเป็นแบบแผนใชเ้ป็นโครงในการก าหนดต าแหน่ง หรือขอบเขตใน
การใส่ขอ้มูล หรือภาพใหอ้ยูใ่นสัดส่วนท่ีสวยงาม แต่อยา่งไรก็ตามการก าหนดตารางกริดนั้นเป็น
เพียงตารางโครงอยา่งหลวมๆ ซ่ึงสามารถยดืหรือหดไดต้ามความเหมาะสมพึงระวงัอยา่ตารางกริด
เป็นขอ้จ ากดัตายตวัของงาน ใหม้องท่ีผลงานสุดทา้ยเป็นหลกัเสมอ 
2.5.1 ส่วนประกอบของตำรำงกริด 

มาร์จิน/ช่องวา่งรอบๆ ขอบกระดาษ (Margins) 
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มาร์จินคือ ช่องวา่งท่ีอยูบ่ริเวณขอบของกระดาษทั้ง 4 ดา้น ซ่ึงแต่ละดา้นไม่จ  าเป็นตอ้งมี
ขนาดท่ีเท่ากนั แต่ควรเป็นแบบแผนเดียวกนัทุกๆ หนา้ในเล่มหรือในเวบ็ไซต ์เพื่อรักษาความ
สม ่าเสมอและต่อเน่ืองในงาน 

มาร์จิน จะเป็นจุดท่ีสายตาให้ความส าคญันอ้ยท่ีสุด แต่เป็นจุดท่ีดีท่ีสุดในก่ีพกัสายตาจาก
ความอ่อนลา้ในการอ่าน ดงันั้น จึงไม่ควรน าขอ้มูลหรือเน้ือท่ีส าคญัวางไวใ้นพื้นท่ีน้ี ควรวางขอ้มูล
เล็กๆ นอ้ยๆ เช่น หมายเลขหนา้ หรือช่ือบทแทน เป็นตน้ 
2.5.1.1 โมดูล/หน่วยกริด (Module/Grid Units) 

โมดูลคือ ช่องท่ีเกิดจากการแบ่งหนา้ออกแบบดว้ยเส้นกริดตามแนวตั้งและแนวนอน เป็น
พื้นท่ีส าหรับใส่ขอ้มูล รูปภพ หรืออ่ืนๆ แต่ละช่องของโมดูลจะถูกแบ่งดว้ยช่องวา่งท่ีเรียกวา่ อาลลี์ย ์
เพื่อป้องกนัไม่ใหแ้ต่ละโมดูลเบียดกนัมากเกินไป เป็นการสร้างความแตกต่างใหก้บัเน้ือหาแต่ละ
ส่วน หรือเป็นพื้นท่ีส ารองไวร้องรับการขยายช่องโมดูลไดอี้กเล็กนอ้ย 
2.5.1.2 อำล์ลย์ี/ช่องว่ำงระหว่ำงโมดูล (Alleys) 

อาลลี์ยคื์อ ช่องวา่งระหวา่งโมดูลท่ีติดกนัช่องวา่งดงักล่าวอาจทอดยาวเป็นแนวตั้งหรือ
แนวนอน หรือเป็นส่วนท่ีแนสตั้งและแนวนอนตดักนัก็ได ้ขนาดของอาลลี์ยส์ามารถแตกต่างกนัได้
ในหน่ึงหนา้ แต่ไม่ควรแตกต่างมากเกินไปจนรู้สึกขาดความเป็นเอกภาพ อาลลี์ยส์ามารถเรียกไดอี้ก
ช่ือหน่ึงวา่ กตัเตอร์ (Gutter) 
2.5.1.3 กตัเตอร์/ช่องว่ำงระหว่ำงหน้ำตำมแนวพบั (Gutter) 

กตัเตอร์นอกจากจะหมายถึงอาลลี์ยแ์ลว้ ยงัใชเ้รียกช่องวา่งระหวา่งโมดูลของหนา้สอง
หนา้ท่ีต่อกนั โดยมีแนวแนวพบัอยูต่รงกลาง การออกแบบหนงัสือ โดยเฉพาะหนงัสือท่ีมีจ านวน
หนา้มากๆ ควรก าหนดใหก้ตัเตอร์มีขนาดใหญ่พอท่ีจะไม่ท าใหข้อ้ความตามแนวสันหนงัสือขาด
หายไป หรืออ่านล าบากอนัเน่ืองจากการเขา้เล่มนัน่เอง 
2.5.1.4 คอลมัน์/หลกัในแนวตั้ง (Columns) 

คอลมัน์คือ โมดูลท่ีวางต่อๆ กนัในแนวตั้ง ในหนา้หน่ึงสามารถแบ่งคอลมัน์ออกเป็นก่ีแถว
ก็ได ้เช่นเดียวกบัอาลลี์ย ์คอลมัน์ แต่ละคอลมัน์ไม่จ  าเป็นตอ้งมีความกวา้งเท่ากนัเสมอไป 
2.5.1.5 โรว์/แถวในแนวนอน (Rows) 

โรวคื์อ โมดูลท่ีวางต่อๆ กนัในแนวนอนถูกแบ่งแยกดว้ยอาลลี์ย/์กตัเตอร์ 
2.5.1.6 สเปเชียลโซน/พืน้ทีค่รอบคลุม (Spatial Zones) 

คือ กลุ่มของโมดูลมากกวา่ 1 โมดูลท่ีอยูติ่ดกนัทั้งในแนวตั้งและแนวนอน ท าใหเ้กิดพื้นท่ี
ขนาดใหญ่ใชใ้ส่ขอ้มูล หรือรูปภพท่ีมีปริมาณมากๆ ได ้
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2.5.1.7 โฟลว์ไลน์/แฮงไลน์/เส้นขวำง (Flowlines/Hanglines) 
โฟลวไ์ลน์คือ เส้นแบ่งในแนวนอน ใชน้ าสายตาจากโมดูลหน่ึงไปยงัอีกโมดูลหน่ึงท่ีมี

เน้ือหาใกลเ้คียงกนั หรือใชเ้ป็นเส้นแบ่งหรือจบเร่ืองราว และเตรียมท่ีจะข้ึนตน้เน้ือหาใหม่ท่ีต่าง
ออกไป 
2.5.1.8 มำร์คเกอร์/ตัวช้ีต ำแหน่ง (Markers) 

มาร์คเกอร์เป็นเคร่ืองหมายท่ีปรากฏอยูใ่นมาร์จิน มีหนา้ท่ีก าหนดต าแหน่งส าหรับใส่
ขอ้ความสั้นๆ เช่นหวัเร่ือง หมายเลขหนา้ท่ีเปล่ียนไปไดเ้ร่ือยๆ มกัมีต าแหน่งเดิมในทุกๆหนา้เพื่อ
ความสะดวกมนการคน้หาขอ้มูลนัน่เอง 
2.5.2 ระบบกริด (Grid System) 

ระบบกริดคือ รูปแบบของกริดท่ีใชเ้ป็นแม่แบบในการจดัท า Layout ซ่ึงอาจมีหลากหลาย
รูปแบบแตกต่างกนัตามแต่การดดัแปลงของรักออกแบบ แต่ยงัคงความสอดคลอ้งกนับางประการ
ส่งผลใหง้านท่ีออกมามีความเป็นเอกภาพ แต่ไม่จ  าเจนัน่เอง อยา่งไรก็ตามการออกแบบระบบกริด
นั้นตอ้งยดืหยุน่พอท่ีจะรองรับขอ้มูลท่ีหลากหลายระบบกริดท่ีไม่ดีหรือซบัซอ้นมากจนเกินไปจะ
ส่งผลใหน้ าไปใชง้านไดย้าก และจ ากดัการน าเสนอรูปแบบใหม่ๆ นัน่เอง 
 

 
 

ภำพที ่2.15 Grid system 
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2.5.3 รูปแบบต่ำงๆ ของกริด (Grid Type) 
รูปแบบพื้นฐานของกริดมีอยู ่4 ประเภท สามารถน ารูปแบบพื้นฐานเหล่าน้ีไปพฒันาเป็น

รูปแบบท่ีซบัซอ้นข้ึนได ้
- เมนูสคริปตก์ริด (Manuscript Grid) เป็นกริดท่ีมีโครงสร้างเรียบง่ายท่ีสุดคือ เป็นช่อง

ใหญ่ๆเพียงช่องเดียว จึงมกัถูกเรียกอีกช่ือหน่ึงวา่ บล็อกกริด (Block Grid) กริดรูปแบบน้ีมกัใชก้บั
ส่ิงพิมพท่ี์เนน้เน้ือหาเป็นหลกัเช่น ต ารา นวนิยาย แมจ้ะเป็นรูปแบบท่ีเรียบง่ายแต่หากมีการพลิก
แพลงเล็กนอ้ย เช่น การแทรกรูปภาพใหญ่ๆ 1 หนา้ ก็จะช่วยสร้างความน่าสนใจไดม้าก 

 

 
 

ภำพที ่2.16 Manuscript Grid layout example  
 

- คอลมัน์กริด (Column Grid) เป็นกริดท่ีมีคอลมัน์มากกวา่ 1 คอลมัน์ในหน่ึงหนา้ มกัมี
ความสูงเกือบสุดหนา้กระดาษ ซ่ึงความกวา้งของแต่ละคอลมัน์ไม่จ  าเป็นตอ้งเท่ากนั กริดรูปแบบน้ี
มกัใชก้บันิตยสาร แคต็ตาล็อก โบรชวัร์ หนงัสือพิมพ ์ส่วนการวางภาพ ในกริดรูปแบบน้ีมกัจดัวาง
ใหมี้ความกวา้งเท่ากบั 1 คอลมัน์พอดี (เสมอขอบซา้ยขวาของคอลมัน์) แต่หากรูปนั้นใชพ้ื้นท่ี
มากกวา่ 1 คอลมัน์ ก็มกัจะขยายรูปใหค้วามกวา้งเสมอกบั 2, 3 คอลมัน์ หรือมากกวา่ 
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ภำพที ่2.17 Column Grid layout example  
 

- โมดูลาร์กริด (Modular Grid) เป็นรูปแบบกริดท่ีประกอบดว้ยโมดูลหลายๆ โมดูลอนัเกิด
จากการตดักนัของเส้นตามแนวตั้งและเส้นตามแนวนอน ซ่ึงท าใหเ้กิดโมดูลยอ่ยๆจ านวนมาก กริด
รูปแบบน้ีสามารถน าไปจดั Layout ไดห้ลากหลาย รองรับขอ้ความและรูปท่ีหลากหลายเร่ืองราวได้
ในหน่ึงหนา้ เหมาะกบัส่ิงพิมพท่ี์ตอ้งการรูปแบบท่ีปรับเปล่ียนไดง่้ายเม่ือตอ้งใชเ้ป็นประจ าและมี
ความแตกต่างกนัของเน้ือหาสูง เช่น หนงัสือพิมพ ์แค็ตตาล็อก เป็นตน้ 

 

 
 
ภำพที ่2.18 Modular Grid layout example  
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- ไฮราชิคลักริด (Hierarchical Grid) เป็นรูปแบบของกริดท่ีมีโครงสร้างซบัซอ้น 
ประกอบดว้ยโมดูลท่ีมีขนาดเท่ากนั หรือแตกต่างกนัน ามาจดัวางบนหนา้ ในบางคร้ังอาจมีการ
ซอ้นทบักนัของโมดูลบางช้ินดว้ย กริดรูปแบบน้ีเป็นรูปแบบท่ียากต่อการออกแบบให้ออกมาดูดี
และลงตวั อีกทั้งยงัยากต่อการใชง้านเน่ืองจากไม่ยดืหยุน่พอท่ีจะรองรับเน้ือหาท่ีหลากหลายได ้มกั
ใชต่้อเม่ือรูปภาพและเน้ือหามีอตัราส่วนกวา้งยาวท่ีแตกต่างกนัมากเกินไป จนรู้สึกขดัตาเม่ือน ามา
วางใน Layout แบบอ่ืนๆ นัน่เอง วธีิท่ีง่ายท่ีสุดในการออกแบบกริดลกัษณะน้ีคือ การน าเน้ือหาและ
รูปภาพทั้งหมดท่ีตอ้งการใส่ในหนา้นั้นๆ มากองรวมกนั จากนั้นค่อยๆ เล่ือนจดัองคป์ระกอบ
จนกวา่จะดูแลว้ลงตวันั้นเอง กริดรูปแบบน้ีเหมาะส าหรับออกแบบแผน่ป้ายโฆษณา หนา้ปก
หนงัสือ เป็นตน้ 
2.5.4 เทคนิคกำรใช้กริดในกำรออกแบบ 

ก่อนเลือกรูปแบบของกริด ใหพ้ิจารณางานท่ีจดัเตรียมมาเสียก่อนวา่มีเน้ือหา หรือ
ภาพประกอบมากกวา่กนั เน้ือหาตอ้งการความต่อเน่ืองมากหรือไม่ แบ่งออกไดเ้ป็นก่ีกลุ่มหวัขอ้ 
ภาพประกอบท่ีมีนั้นมีอตัราส่วนกวา้งยาวเท่ากนัหรือไม่ หรือมีภาพท่ีเป็นรูปทรงอ่ืนๆ เช่น วงกลม 
สามเหล่ียมหรือไม่ 

รูปแบบกริดท่ีมีโมดูลมาก มีขอ้ดีคือสามารถน าเสนอรูปแบบท่ีหลากหลาย แต่หากมีการ
แบ่งโมดูลจนมากเกินไป จะท าใหง้านขาดความเป็นเอกภาพ และท าใหผู้อ้่านเกิดความสับสนไดง่้าย 

คอลมัน์กริดท่ีมีจ านวน 1 ถึง 3 หลกันั้นจะพบเห็นไดบ้่อยๆ ในส่ิงพิมพท่ี์มีเน้ือหามากๆ 
เน่ืองจากการแบ่งคอลมัน์แบบน้ีจะช่วยลดความลา้ของสายตาได ้ส่วนคอลมัน์กริดท่ีมีจ านวนตั้งแต่ 
4 แถวข้ึนไปเหมาะกบังานท่ีมีการผสมผสานระหวา่งเน้ือหา ภาพประกอบละงานท่ีมีเน้ือหา
บทความทั้งสั้นและยาวปนๆ กนัคอลมัน์กริดท่ีมีจ านวนแถวเป็นเลขคู่มกัส่งผลให ้Layout ของ
หนา้ต่างๆ ดูจ าเจ โดยเฉพาะหากนกัออกแบบยดึติดกบักรอบของโมดูลมากเกินไป 

พึงระวงัเสมอวา่รูปแบบของกริดนั้นตอ้งสอดคลอ้งกบัเน้ือหาท่ีมี มากกวา่การเนน้ใส่
เน้ือหาใหพ้อดีกบักริด ซ่ึงในบางคร้ังอาจเป็นการฝืนจดัรูปแบบมากเกินไป การวางภาพหรือเน้ือหา
ไม่จ  าเป็นตอ้งถูกจ ากดัอยูใ่น 1 โมดูล หากจ าเป็นจะตอ้งขยาย ใหท้ดลองวาง 2-3 โมดูลหรือ 2 โมดูล
คร่ึง แลว้ปล่อยพื้นท่ีท่ีเหลือวา่งไว ้สามารถใชรู้ปแบบกริดมากกวา่ 1 รูปแบบในหน่ึงงาน ส าหรับ
รูปแบบกริดท่ีมีเพียงไม่ก่ีคอลมัน์พยายามหาหนา้แทรกท่ีใชรู้ปแบบ Layout อ่ืนๆ คละไปบา้ง เพื่อ
สร้างความแตกต่างและจุดสนใจใหก้บัหนงัสือนัน่เอง 
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2.5.5 ใช้ Drop Capitals ให้เป็น 
Drop Capitals หรือการข้ึนตน้ดว้ยตวัใหญ่พิเศษ มกัถูกใชใ้นนวนิยาย หรือบทความทาง

วชิาการภาษาองักฤษ มีส่วนช่วยในการขบัเนน้ความน่าสนใจใหก้บับทความไดเ้ป็นอยา่งดี การตก
แต่งตวัอกัขระน าหรือท่ีเรียกวา่ Drop capitals นั้นควรจะมีขนาดเท่ากบัระยะห่างระหวา่ง Baseline 
ของตวัอกัษรบรรทดัใดๆ กบัความสูงของตวัอกัษรในบรรทดัแรก ส าหรับภาษาไทยนั้นสามารถ
น ามาประยกุตใ์ชไ้ดเ้ช่นกนั แต่ตอ้งใชอ้ยา่งเหมาะสม เน่ืองจากภาษาไทยประกอบดว้ยสระบน ล่าง 
และวรรณยกุต ์ดงันั้น หากตอ้งการ Drop Capitals ตวัอกัษรเพียงตวัเดียวตอ้งมัน่ใจวา่ตวัอกัษร
ข้ึนตน้ของทุกๆ บทท่ีตอ้งการ Drop ไม่มีสระบน ล่าง หรือวรรณยกุต ์มิฉะนั้นอาจส่งผลใหเ้กิด
ความรู้สึกขดัแยง้อยา่งรุนแรงระหวา่งตวั Drop Capitals กบัตวัเน้ือความอ่ืนๆ ได ้
อยา่งไรก็ตามเราสามารถปรับเปล่ียนการใช ้Drop Capitals จากท่ี Drop ตวัอกัษรเพียงตวัเดียวให้
เปล่ียนไปทั้งกลุ่มค าแทน และไม่ตอ้ง Drop ตวัใหญ่มากเกินไป ในบางคร้ัง ไม่จ  าเป็นตอ้ง Drop 
capitals เพียงตวัเดียว เปล่ียนเป็นทั้งกลุ่มค าแทนก็ได ้และไม่ตอ้ง Drop ตวัอกัษรใหมี้ขนาดใหญ่มาก
จนเกินไป ซ่ึงเหมาะสมกบัภาษาไทยมากกวา่ 
 

 
 

ภำพที ่2.19 Drop capital example  
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2.6 สี (color) 
 สีเป็นตวัแสดงอารมณ์ไดดี้ไม่วา่จะเป็นอารมแบบจืดชืด เศร้าหมอง หรืออารมณ์ท่ีเกิดจาก
ฤดูกาลต่างๆ สามารถท่ีจะใชสี้แสดงอารมณ์ไดท้ั้งส้ิน นกัออกแบบจะใชสี้ในการส่ือความรู้สึกบาง
ส่ิงบางอยา่งออกมาโดยอาจไม่ไดเ้ปิดเผยชดัเจนตรงๆ แต่ซ่อนเอาไวใ้นสี ในอดีตกราฟิกดีไซน์นั้นมี
สีด ากบัสีขาวเป็นพื้นฐาน ต่อมาก็มีสีอ่ืนๆมาสร้างความสมบูรณ์ให้กบักระบวนการออกแบบ น ามา
ซ่ึงส่ือสมนัใหม่ท่ีมีผลในชีวติประจ าวนัจนกราฟิกกบัวเีป็นส่ิงท่ีแยกกนัไม่ออก 
กำรเลอืกสีตำมหลกัจิตวทิยำและควำมหมำย 
  - สีด ำ แทนความตายในหลายวฒันธรรม 

- สีขำว แทนความบริสุทธ์ิหรือการแต่งงาน 
  - สีชมพู ใหค้วามน่าสนใจไดเ้ร็ว เม่ือสมยัยคุ ค.ศ. 1970 โรงพยาบาลมกัทาสีชมพ ู
  - สีน ้ำเงิน แทนความพอใจ ความรู้สึกเป็นเจา้ของ ความอิสรเสรี ความสัมพนัธ์กบัเพื่อน
และเป็นสีท่ีแทนทอ้งฟ้าและทอ้งทะเล  แต่ส าหรับคนทัว่ไปอาจให้ความรู้สึกเยน็และหดหู่ในบาง
โอกาส 
  - สีเขียว แทนความเคารพตวัเอง (self respect) ความสามารถควบคุมเจตจ านงและ
ความสามารถในความเพลิดเพลิน ทั้งยงัแทนสีธรรมชาติ  
  - สีแดง แทนความเช่ือมัน่ในตวัเอง (self-confident) การมีกิจกรรมความสามารถในการ
ตอบสนองต่อส่ิงทา้ทาย 
  - สีเหลอืง แทนการพฒันา ทศันคติเก่ียวกบัการคาดหวงั หรือพร้อมจะพฒันาส่ิงใหม่ๆ 

 
ควำมเลอืกสีเชิงกำรตลอดและแฟช่ัน 
  - สีด ำ แทนความคลาสสิก ความอมตะ ความเป็นกบฏ ความลึกลบั สีด าเป็นสีท่ีไดรั้บความ
นิยมสูงสุดในแวดวงการออกแบบ 

- สีขำว แทนความเป็นกลาง ความอ่อนนอ้ม ความบริสุทธ์ิ การปราศจากเช้ือโรค ความอ่อน
เยาว ์สีขาวมกัไดรั้บการเลือกให้เป็นสีท่ีส่ือในภาพโฆษณาครีมบ ารุงผิวและเป็น Backdrop ของ
เวบ็ไซตส่์วนใหญ่ 
   - สีเทำ สีเงิน แทนการปลอดภยัและสวสัดิภาพ ความน่าเช่ือถือซ่ึงถือเป็นสีท่ีน่าจะเลือกใช้
ส าหรับธุรกิจท่ีส าคญัในอนาคต เพราะมนุษยย์ดุต่อไปจะเร่ิมสนใจไปท่ีความปลอดภยัของตน 
   - สีน ้ำเงิน เป็นสีท่ีไดรั้บความนิยมสูงสุด ทั้งยงัแสดงถึงคามมัน่ใจความมัน่คง เทคโนโลย ี
เช่นเดียวกบัท่ีต ารวจต่างประเทศจะใชชุ้ประจ าตวัเป็นสีน ้าเงิน ซ่ึงสีเทาและสีน ้ าเงินจะเป็นสีท่ีไดรั้บ
ความนิยมใชใ้นอนาคต 
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   - สีน ้ำตำล แทนความสบายแบบคลาสสิก ในวงการแฟชัน่มกัใช้สีน ้ าตาลเป็นตวัโฆษณา 
โดยใชคู้่กบัสีด าและสีทอง เช่น      แบรนด์อยา่ง Gucci Amani แต่บางคร้ังอาจใชคู้่สีเขียวแสดงถึง
ธรรมชาติของโลก หือกระแส Eco-Design 
   - สีเขียว แทนความเป็นธรรมชาติ ความสงบ การเกิดใหม่ ความเยาวว์ยั ในวงการออกแบบ
นิยมมากในช่วงกระแส Eco-Design 
  - สีส้ม แทนความกระตือรือร้น เปรียบไดก้บันิสัยของคนอเมริกนั คือตอ้งการความสมดุล 
บางคร้ังพบวา่ถูกน าไปใชใ้นการรีแบรนดส์ าหรับแบรนดท่ี์ตอ้งการเปล่ียนภาพลกัษณ์ใหม่ 
   - สีชมพู แทนความบริสุทธ์ิ บางคนเปรียบวา่สีชมพูเป็นนอ้งสาวของสีแดง คุกบางแห่งใช้
สีชมพทูาหอ้งขงัในวงการตลาดจะใชสี้ชมพแูสดงถึงวยัแรกรุ่นของหญิงสาว หรือในแบรนด์ส าหรับ
เด็กอ่อน แต่บางคร้ังก็ยากท่ีจะพบสีชมพใูนงานออกแบบ 
   - สีม่วง แทนความหรูหรา ชั้นสูง มีปัญญา แต่ในประเทศไทยมกัใชก้บัความเศร้า ความ
เป็นหมา้ยซ่ึงต่างจากแนวคิดทางตะวนัตก จึงพบวา่สีม่วงในแบรนดต์ะวนัตกจะมีความนิยมในธุรกิจ
หรูหรา สีม่วงอ่อนนั้นเหมาะกบัการออกแบบเชิงสิทธิสตรี หรือดึงดูดความสนใจของเด็กๆ ดว้ยสี
ม่วง 
  - สีแดง แทนความมีพลงังาน กิเลส ความกลา้หาญ ความรัก ความอนัตราย ความกา้วร้าว 
การดึงดูทางเพศ สีแดงเป็นสีท่ีดั้บความนิยมมากสีหน่ึงในแวดวงการตลาดบางแห่ง เช่น ประเทศจีน
สีแดง หมายถึง ความโชคดี ดูเหมือนว่าสีแดงจะเป็นสีท่ีกระตุน้อารมณ์ท่ีส่ือถึงความร้อนแรงไดดี้
ท่ีสุด 
   - สีเหลือง แทนความร่าเริง สนุกสนาน การมีความสุข ความมีไอเดีย มกัใชก้บัการเปล่ียน
ภาพลกัษณ์ของแบรนดท่ี์ตอ้งการภาพลกัษณ์ใหม่ 
 

2.7 แหกทุกกฎ 
กฎทุกขอ้ท่ีกล่าวมาขา้งตน้นั้นเป็นเพียงแค่แนวคิดท่ีจะช่วยใหเ้รามองภาพงานออกแบบได้

กวา้งมากข้ึน แต่ทุกส่ิงทุกอยา่งลว้นข้ึนอยูก่บัผูอ้อกแบบวา่จะน าส่ิงต่างๆ มาผสมและสร้างสรรค์
งานออกมาในรูปแบบใด ในบางคร้ังอาจไม่จ  าเป็นตอ้งเป็นไปตามแนวคิดขา้งตน้เลยก็ได ้เพราะ
ศิลปะไม่ไดอ้ยูใ่นขอบเขตของค าวา่ถูกไม่ถูก หากแต่อยูบ่นพื้นฐานของค าวา่ชอบหรือไม่ชอบ ซ่ึง
ความชอบของแต่ละบุคคลก็ไม่เหมือนกนั หรือแมแ้ต่เวลาก็ท าใหค้วามชอบเปล่ียนไปไดด้งันั้น อยา่
กงัวลวา่ส่ิงท่ีออกมาแบบนั้นจะไม่ถูกตอ้ง เม่ือใดท่ีรู้สึกหลกัเกณฑต่์างๆ เร่ิมเขา้มาก าหนดงาน
ออกแบบ ให้โยนเอาหลกัเกณฑน์ั้นทิ้งไป และสร้างสรรคส่ิ์งท่ีเราคิดวา่มนัใช่ออกมา 
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2.8 What customers say is the King’s order. 
 ในวงการของงานบริการ ‘ลูกคา้คือพระเจา้’ ดูจะเป็นค าขวญัหลกัท่ียึดถือกนัมาชา้นาน และ
ในวงการออกแบบอีเวน้ทเ์องก็ไม่ต่างกนั แมว้า่เราจะมีการดีไซน์ท่ีเก๋ไก๋ อีเวน้ทท่ี์ดูโดดเด่นจนใครๆ
ต่างจดจ า แต่ทั้งหมดทั้งมวลนั้นก็ต้องอยู่ในขอบข่ายของส่ิงท่ีลูกค้าต้องการ แม้ว่าเรามัน่ใจใน
ผลงาน แต่ถา้ลูกคา้บอกไม่ ทั้งงานก็อาจจะลม้แลว้เร่ิมใหม่ได ้ส่ิงท่ีลูกคา้ตอ้งการคือหวัใจหลกัของ
การออกแบบเลยก็วา่ได ้ส่ิงท่ีลูกคา้ตอ้งการอาจมากนอ้ยแลว้แต่ราย แต่จากท่ีเคยพบเจอมา ลูกคา้เอง
จะมีเง่ือนไขหลกัๆท่ีเป็นใจความ และเราควรน ามาค านึงถึงดงัน้ี 
  1. สัญลกัษณ์ (logo) 

2. อตัลกัษณ์ (Identity) 
3. สี (color) 
4. รูปแบบ (Theme) 

 และท่ีส าคญั ในหวัใจของการออกแบบงานอีเวน้ทน์ั้น เราตอ้งน าเสนอความเป็นลูกคา้ผา่น
ทางส่ือท่ีแปลกใหม่จากไอเดียของเรา เราไม่สามารถลบความเป็นลูกคา้ออก แลว้ใส่เพียงตวัตนของ
เราลงไป 
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บทที ่3 
แผนงำนกำรปฏิบัตงิำนและขั้นตอนกำรด ำเนินงำน 

 
3.1 แผนกำรปฏบิัติงำน 
 
         ตำรำงที ่3.1.1 แสดงงานต่างๆท่ีนกัศึกษาไดรั้บมอบหมายเป็นระยะ 4 เดือน 

 

หวัขอ้งาน 
ระยะเวลา 

มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กนัยายน ตุลาคม 
Woody เกิด award                                     

  

Lonely Planet                                     
Furla                                     
Town & Country                                     
H.E. By MANGO                                     
BURTON menswear                                     
BMN staff party                                     
AZONA                                     

 

 
3.2 รำยละเอยีดโครงงำนทีไ่ด้รับมอบหมำย  
 
3.2.1 Woody เกดิAward 
 เกิดอวอร์ดเป็นงานรับรางวลัท่ีจดัโดยบริษทัวูด้ด้ีเวิร์ด ซ่ึงด าเนินผลิตรายการวูด้ด้ีเกิดมาคุย
ดว้ยเช่นกนั อีเวน้ท์น้ีจะมีสองส่วน เรารับท าในส่วนของงาน After Party ซ่ึงจะมีทั้งวงดนตรี 
เคร่ืองด่ืม การแสดงโชวต่์างๆท่ีสร้างความบนัเทิงใหก้บัแขกผูม้าร่วมงาน 
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3.2.2 Lonely Planet 
 เป็นอีเวน้ทข์องแมกกาซีน Lonely Planet ซ่ึงจดังานประกวดภาพถ่ายรอบไฟนอล ในหวัขอ้ 
Once upon a journey ในงานน้ีก็จะมีการจดัแสดงรูปภาพของผูเ้ขา้ประกวดภาพถ่ายท่ีเขา้รอบแลว้ 
20 คนสุดทา้ย และนบัคะแนนป็อบปูล่าโหวตจากผูเ้ขา้ร่วมงาน รวมทั้งประกาศผลรางวลัชนะเลิศ
จากคณะกรรมการ 
 
3.2.3 Furla 
 แบรนดก์ระเป๋าเฟอล่าตอ้งการจะเปิดตวัสินคา้ตวัใหม่ท่ีช่ือรุ่น Candy จึงไดต้อ้งการจดังาน
แสดงโชวสิ์นคา้ โดยทางลูกคา้มีสเป็คท่ีระบุมาจากสาขาฮ่องกงชดัเจน ท าให้การท างานด าเนินไป
ภายใตเ้ง่ือนไข และการน าเสนอสินคา้ดว้ยการเดินแฟชัน่โชว ์
 
3.2.4 Town&Country 
 แมกกาซีน Town&Country ซ่ึงเป็นนิตยสารไลฟ์สไตล์จากเกาะอังกฤษ จะตีพิมพ ์
Town&Country Thailand เป็นคร้ังแรก โดยมีกลุ่มเป้าหมายอยูท่ี่ผูช้ายวยั 30-40 ปี มีฐานะมัน่คงและ
มีไลฟ์สไตล์ท่ีสะดวกสบายและไฮคลาส ในการเปิดตวัคร้ังน้ีจึงตอ้งการน าเสนอความเป็นทาวน์ฯ 
จึงตอ้งมีการหา reference ทั้งการท่องเท่ียว กีฬาและโลเคชัน่ท่ีเหมาะสม 
 
3.2.5 H.E. BY MANGO 
 น่ีก็เป็นอีกหน่ึงอีเวน้ทข์องการเปิดตวัแบรนดสิ์นคา้ตวัใหม่ H.E. BY MANGO เป็นแบรนด์
สินคา้เส้ือผูช้าย ซ่ึงแตกมาจาก MANGO โดยจะมีหน้าร้านแรกท่ี Centralworld และในการเปิดตวั
คร้ังน้ีจะมีแคมเปญสองรูปแบบ คือแฟชัน่โชว(์Fashion show) และโรดโ์ชว(์Road show) 
 
3.2.6 Burton menswear 
 เน่ืองจากช่วงเวลาน้ีของปีจะเป็นการเปิดตัวเส้ือผ้าซีซั่นใหม่ (Autumn-Winter 2013) 
หลายๆแบรนด์จึงถือโอกาสในการเปิดตวัแบรนด์ในต่างประเทศไปดว้ย Burton เองก็เป็นหน่ึงใน
แบรนดท่ี์มาเปิดตวัท่ีประเทศแทบจากเอเชียเป็นคร้ังแรกและไดเ้ลือกท่ีประเทศไทย โดยสาขาแรกท่ี
เปิดคือเซ็นทรัลบางนา ในอีเวน้ท์น้ีจะต่างจากแบรนด์อ่ืนตรงท่ีเป็นงานแฟชัน่โชวแ์บบปิดส าหรับ 
Press and V.I.P. เท่านั้น  
 
 



31 
 

3.2.7 BMN Staff Party 
 บริษทั BMN หรือท่ีรู้จกักนัในช่ือของรถไฟฟ้าใตดิ้น จะจดัการฉลองปาร์ต้ีคร้ังใหญ่ให้กบั
พนกังาน โดยมีก าหนดรูปแบบไวเ้ป็นงานวดั Glowing ซ่ึงจะมีทั้งการแสดง วงดนตรี เคร่ืองด่ืมและ
กิจกรรมแบบงานวดัเพื่อเพิ่มเติมกล่ินอายความสนุกลุน้ระทึกเขา้ไป 
 
3.2.8 AZONA 
 เม่ือย่างเขา้ฤดูหนาว ทุกคนต่างลว้นเบ่งบานในชุดโคท้ตวัหนา หากแต่แบรนด์ AZONA 
เองก็ไม่น้อยหน้าเช่นกนั กลุ่มลูกคา้จะอยู่ท่ีสาวน้อย 15-17 ปีวยัสดใส ในซีซั่นใหม่น้ีแบรนด์เองก็
ออกแฟชัน่มาในธีมของ Circus สีสันสดใสท่ามกลางสีโคท้หม่น ความสนุกของลวดลายบนเน้ือผา้
และดีไซน์เก๋ ในการน าเสนอผลงานช้ินน้ีก็จะมีทั้ งการแสดงกล ตีลังกา แจ็คกล้ิง เพื่อสร้าง
บรรยากาศภายในงานแฟชัน่โชวด์ว้ย 

 
3.3 ขั้นตอนกำรด ำเนินงำนของโครงงำน  
 
3.3.1 เนือ้หำ 
 
3.3.1.1 ทฤษฎี 
1) What customer say is the God’s order. 
  ในวงการของงานบริการ ‘ลูกคา้คือพระเจา้’ ดูจะเป็นค าขวญัหลกัท่ียึดถือกนัมาชา้
นาน และในวงการออกแบบอีเวน้ท์เองก็ไม่ต่างกนั แมว้่าเราจะมีการดีไซน์ท่ีเก๋ไก๋ อีเวน้ท์ท่ีดูโดด
เด่นจนใครๆต่างจดจ า แต่ทั้งหมดทั้งมวลนั้นก็ตอ้งอยู่ในขอบข่ายของส่ิงท่ีลูกคา้ตอ้งการ แมว้า่เรา
มัน่ใจในผลงาน แต่ถา้ลูกคา้บอกไม่ ทั้งงานก็อาจจะลม้แลว้เร่ิมใหม่ได ้ส่ิงท่ีลูกคา้ตอ้งการคือหวัใจ
หลกัของการออกแบบเลยก็วา่ได ้ส่ิงท่ีลูกคา้ตอ้งการอาจมากนอ้ยแลว้แต่ราย แต่จากท่ีเคยพบเจอมา 
ลูกคา้เองจะมีเง่ือนไขหลกัๆท่ีเป็นใจความ และเราควรน ามาค านึงถึงดงัน้ี 
  1. สัญลกัษณ์ (logo) 

2. อตัลกัษณ์ (Identity) 
3. สี (color) 
4. รูปแบบ (Theme) 
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  และท่ีส าคญั ในหัวใจของการออกแบบงานอีเวน้ทน์ั้น เราตอ้งน าเสนอความเป็น
ลูกคา้ผา่นทางส่ือท่ีแปลกใหม่จากไอเดียของเรา เราไม่สามารถลบความเป็นลูกคา้ออก แลว้ใส่เพียง
ตวัตนของเราลงไป 
 
2) ตัวอกัษรและกำรเขียน (Copywriting) 
  ตวัอกัษรและการเขียนนับว่าเป็นองค์ประกอบส าคัญต่อการส่ือสารและความ
สวยงามของงานกราฟิก ในการเขียน Copywriting ท่ีดีมีดงัน้ี 
    - Know your target คือ การรู้ถึงกลุ่มเป้าหมายวา่เป็นใคร ตอ้งการอะไร พฤติกรรม
เป้าหมายเป็นอยา่งไร 

  - Do research คือ การคน้ควา้หาขอ้มูลต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบักลุ่มเป้าหมาย หรือตวั
ส่ือท่ีจะใชใ้นการส่ือสาร 

  - Answer the brief การตอบโจทย ์ซ่ึงจะตอ้งหาใจความหลกัเพียงใจความเดียว
เท่านั้น ไม่ควรท าใหภ้ายในงานเดียวมีใจความหลกัหลายในความเพราะอาจท าใหส้ับสนได ้

  - Be relevant เป็นการกล่าวถึงส่ิงท่ีเก่ียวขอ้งกบัตวัผลิตภณัฑเ์ท่านั้น 
  - Be objective จะตอ้งอยูบ่นพื้นฐานความเป็นจริง 
  - Keep it simple มีความเรียบง่าย ใชค้  าพูดนอ้ย เขา้ใจง่าย ส่ือความหมายไดต้รง

ความตอ้งการ 
  - Know your medium รู้จกัส่ือแต่ละส่ือเพื่อจะน าไปส่ือสารกบัผูบ้ริโภค และโดน

ใจผูบ้ริโภค 
  - Be ambitious จะตอ้งฝันให้ไกล หมายถึง อย่าคิดว่างานท่ีท าแต่ละงานไม่มี

ความส าคญั ไม่ยึดติดกบัความคิดในคร้ังแรก ควรท่ีจะปรับปรุงพฒันาไปเร่ือยๆ ให้ดีกวา่เดิมจนได้
งานท่ีสมบูรณ์ 
 
3) สี (color) 

  สีเป็นตวัแสดงอารมณ์ไดดี้ไม่วา่จะเป็นอารมแบบจืดชืด เศร้าหมอง หรืออารมณ์ท่ี
เกิดจากฤดูกาลต่างๆ สามารถท่ีจะใช้สีแสดงอารมณ์ได้ทั้งส้ิน นักออกแบบจะใช้สีในการส่ือ
ความรู้สึกบางส่ิงบางอย่างออกมาโดยอาจไม่ไดเ้ปิดเผยชดัเจนตรงๆ แต่ซ่อนเอาไวใ้นสี ในอดีต
กราฟิกดีไซน์นั้ นมีสีด ากับสีขาวเป็นพื้นฐาน ต่อมาก็มีสี อ่ืนๆมาสร้างความสมบูรณ์ให้กับ
กระบวนการออกแบบ น ามาซ่ึงส่ือสมนัใหม่ท่ีมีผลในชีวติประจ าวนัจนกราฟิกกบัวีเป็นส่ิงท่ีแยกกนั
ไม่ออก 
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กำรเลอืกสีตำมหลกัจิตวทิยำและควำมหมำย 
   - สีด ำ แทนความตายในหลายวฒันธรรม 

- สีขำว แทนความบริสุทธ์ิหรือการแต่งงาน 
   - สีชมพู ใหค้วามน่าสนใจไดเ้ร็ว เม่ือสมยัยคุ ค.ศ. 1970 โรงพยาบาลมกัทาสีชมพ ู
   - สีน ำ้เงิน แทนความพอใจ ความรู้สึกเป็นเจา้ของ ความอิสรเสรี ความสัมพนัธ์กบั
เพื่อนและเป็นสีท่ีแทนทอ้งฟ้าและทอ้งทะเล  แต่ส าหรับคนทัว่ไปอาจให้ความรู้สึกเยน็และหดหู่ใน
บางโอกาส 
   - สีเขียว แทนความเคารพตวัเอง (self respect) ความสามารถควบคุมเจตจ านงและ
ความสามารถในความเพลิดเพลิน ทั้งยงัแทนสีธรรมชาติ  
   - สีแดง แทนความเช่ือมัน่ในตวัเอง (self-confident) การมีกิจกรรมความสามารถ
ในการตอบสนองต่อส่ิงทา้ทาย 
   - สีเหลือง แทนการพฒันา ทศันคติเก่ียวกบัการคาดหวงั หรือพร้อมจะพฒันาส่ิง
ใหม่ๆ 

 
ควำมเลอืกสีเชิงกำรตลอดและแฟช่ัน 

   - สีด ำ แทนความคลาสสิก ความอมตะ ความเป็นกบฏ ความลึกลบั สีด าเป็นสีท่ี
ไดรั้บความนิยมสูงสุดในแวดวงการออกแบบ 

  - สีขำว แทนความเป็นกลาง ความอ่อนนอ้ม ความบริสุทธ์ิ การปราศจากเช้ือโรค 
ความอ่อนเยาว์ สีขาวมักได้รับการเลือกให้เป็นสีท่ีส่ือในภาพโฆษณาครีมบ ารุงผิวและเป็น 
Backdrop ของเวบ็ไซตส่์วนใหญ่ 
    - สีเทำ สีเงิน แทนการปลอดภยัและสวสัดิภาพ ความน่าเช่ือถือซ่ึงถือเป็นสีท่ีน่าจะ
เลือกใชส้ าหรับธุรกิจท่ีส าคญัในอนาคต เพราะมนุษยย์ุดต่อไปจะเร่ิมสนใจไปท่ีความปลอดภยัของ
ตน 
    - สีน ้ำเงิน เป็นสีท่ีไดรั้บความนิยมสูงสุด ทั้งยงัแสดงถึงคามมัน่ใจความมัน่คง 
เทคโนโลยี เช่นเดียวกบัท่ีต ารวจต่างประเทศจะใชชุ้ประจ าตวัเป็นสีน ้ าเงิน ซ่ึงสีเทาและสีน ้ าเงินจะ
เป็นสีท่ีไดรั้บความนิยมใชใ้นอนาคต 
    - สีน ้ำตำล แทนความสบายแบบคลาสสิก ในวงการแฟชัน่มกัใช้สีน ้ าตาลเป็นตวั
โฆษณา โดยใชคู้่กบัสีด าและสีทอง เช่น      แบรนด์อยา่ง Gucci Amani แต่บางคร้ังอาจใชคู้่สีเขียว
แสดงถึงธรรมชาติของโลก หือกระแส Eco-Design 
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    - สีเขียว แทนความเป็นธรรมชาติ ความสงบ การเกิดใหม่ ความเยาวว์ยั ในวงการ
ออกแบบนิยมมากในช่วงกระแส Eco-Design 
    - สีส้ม แทนความกระตือรือร้น เปรียบไดก้บันิสัยของคนอเมริกนั คือตอ้งการความ
สมดุล บางคร้ังพบวา่ถูกน าไปใชใ้นการรีแบรนดส์ าหรับแบรนดท่ี์ตอ้งการเปล่ียนภาพลกัษณ์ใหม่ 
    - สีชมพู แทนความบริสุทธ์ิ บางคนเปรียบวา่สีชมพูเป็นนอ้งสาวของสีแดง คุกบาง
แห่งใชสี้ชมพทูาหอ้งขงัในวงการตลาดจะใชสี้ชมพแูสดงถึงวยัแรกรุ่นของหญิงสาว หรือในแบรนด์
ส าหรับเด็กอ่อน แต่บางคร้ังก็ยากท่ีจะพบสีชมพใูนงานออกแบบ 
    - สีม่วง แทนความหรูหรา ชั้นสูง มีปัญญา แต่ในประเทศไทยมกัใชก้บัความเศร้า 
ความเป็นหมา้ยซ่ึงต่างจากแนวคิดทางตะวนัตก จึงพบวา่สีม่วงในแบรนดต์ะวนัตกจะมีความนิยมใน
ธุรกิจหรูหรา สีม่วงอ่อนนั้นเหมาะกบัการออกแบบเชิงสิทธิสตรี หรือดึงดูดความสนใจของเด็กๆ 
ดว้ยสีม่วง 
    - สีแดง แทนความมีพลงังาน กิเลส ความกลา้หาญ ความรัก ความอนัตราย ความ
กา้วร้าว การดึงดูทางเพศ สีแดงเป็นสีท่ีดั้บความนิยมมากสีหน่ึงในแวดวงการตลาดบางแห่ง เช่น 
ประเทศจีนสีแดง หมายถึง ความโชคดี ดูเหมือนว่าสีแดงจะเป็นสีท่ีกระตุน้อารมณ์ท่ีส่ือถึงความ
ร้อนแรงไดดี้ท่ีสุด 
    - สีเหลอืง แทนความร่าเริง สนุกสนาน การมีความสุข ความมีไอเดีย มกัใชก้บัการ
เปล่ียนภาพลกัษณ์ของแบรนดท่ี์ตอ้งการภาพลกัษณ์ใหม่ 
 
4) กำรจัดวำงตัวอกัษร (Spacing) 

การจดัวางตวัอกัษรจะประกอบไปดว้ยส่วนต่างๆ เช่น ระยะห่างของช่องไฟ หรือระยะการ
เวน้วรรค อยา่งไรก็ตามเราสามารถสรุปรายละเอียดของส่วนต่างๆ ท่ีตอ้งใชใ้นการจดัวางตวัอกัษร
ไดเ้ป็น 4 ขอ้ใหญ่ๆ ดงัน้ี 
4.1) ช่องไฟ (Letter Space, Character space) คือท่ีวา่งระหวา่งตวัอกัษรแต่ละตวั บางคร้ังเรา
เรียกวา่ แทร็กก้ิง (Tracking) ช่องวา่งระหวา่งตวัอกัษรใชก้ารวดัเป็นพอยต ์ โดยปกติแลว้ตวัพิมพท่ี์
เป็นเน้ือความจะมีช่องว่างในช่วง -3 ถึง +3 พอยต์ ซ่ึงเป็นระยะท่ีผูอ่้านจะไม่รู้สึกว่ามีช่องว่าง
ผดิปกติ 
4.2) กำรล ำ้ (Kerning) คือการจดัช่องว่างระหว่างตวัพิมพใ์ห้ส่วนหน่ึงของตวัอกัษรล ้ าเขา้ไปใน
ช่องว่างของตวัอกัษรอีกตวัหน่ึง การล ้ าไม่ใช่การจดัช่องไฟเพราะในการจกัช่องไฟจะเป็นการจดั
ช่องวา่งระหวา่งพิมพทุ์กตวัในค าๆ นั้น แต่การล ้าจะเป็นการจดัช่องวา่งระหวา่งตวัพิมพเ์ป็นคู่ๆ ไป 
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(ไม่ใช่ทั้งค  า) เหตุท่ีตอ้งมีการล ้าก็เพราะบางคร้ังตวัพิมพบ์างคู่เม่ือเรียงพิมพต์ามปกติแลว้จะดูห่าง
กวา่ปกติ โดยเฉพาะอยา่งยิง่การพิมพข์นาดใหญ่ เช่น การพาดหวั 
4.3) วรรคค ำ (Word Space) คือ ท่ีวา่งระหวา่งค าแต่ละค า สามารถจดัเรียงให้ใกลห้รือห่างกนัดว้ย
การเวน้วรรคค า (Word Spacing)  
4.4) ช่องว่ำงระหว่ำงบรรทัด (Line Space) คือ ท่ีวา่งระหว่างบรรทดัแต่ละบรรทดั ซ่ึงสามารถ
จดัเรียงให้ใกลห้รือห่างกนัไดด้ว้ยการแทรกบรรทดัหรือช่วงบรรทดั (Leading) ใชห้น่วยเป็นพอยต ์
หากเรียงบรรทดัโดยไม่มีการเพิ่มการเวน้ช่องวา่งเราเรียกวา่การเรียงชิด (Set Solid) ซ่ึงยากต่อการ
อ่าน ในการเรียงพิมพต์วัอกัษรท่ีเป็นขอ้ความต่อเน่ืองมกันิยมการเวน้ช่องว่างระหว่างบรรทดัอีก
ประมาณร้อยละ 20 ของตวัอกัษร เช่น ตวัอกัษรขนาด 14 พอยต์จะเพิ่มชิองวา่งระหวา่งบรรทดั 2 
หรือ 3 พอยต ์
 
5) กำรจัดแถวตัวอกัษร (Ranging) 
  ตวัอกัษรท่ีเกิดข้ึนบนส่ิงพิมพอ์าจเป็นขอ้ความสั้นๆ หรือเน้ือเร่ืองยาวต่อเน่ือง เพราะฉะนั้น
การใหค้วามส าคญักบัการจดัหนา้กระดาษจึงเป็นเร่ืองใหญ่ อีกทั้งยงัเก่ียวขอ้งกบัธรรมชาติของ
สายตามนุษยอี์กดว้ย การจดัแถวตวัอกัษรนั้นโดยสากลแบ่งออกเป็น 9 แบบดงัน้ี 
5.1) เรียงชิดซ้ำย (Flush Left, Quad Left) หรือเรียงเวน้ขวา (Ragged Right) หรือบางคร้ังเรียกวา่
เรียงเสมอซา้ยเป็นการจดัตวัพิมพโ์ดยเร่ิมตน้เรียงตวัอกัษรตวัซ้ายสุดของบรรทดัแต่ละบรรทดัให้อยู่
แนวเดียวกนั แลว้ปล่อยใหค้วามยาวของตวัพิมพท์างดา้นขวาไม่เท่ากนัในแต่บรรทดั 
5.2) เรียงชิดขวำ (Flush Right, Quad Right) บางคร้ังเรียกวา่เรียงเสมอขวาเป็นการจดัตวัพิมพโ์ดย
เร่ิมตน้เรียงตวัพิมพต์วัขวาสุดของบรรทดัแต่ละบรรทดัให้อยู่ในแนวเดียวกนัและปล่อยความยาว
ของตวัพิมพท์างดา้นซ้ายให้ไม่เท่ากนัในแต่ละบรรทดั การจดัตวัพิมพล์กัษณะน้ียากต่อการอ่าน
เพราะขดัธรรมชาติการอ่านของมนุษยจึ์งเหมาะกบัการพิมพข์อ้ความสั้นๆ เท่านั้น 
5.3) เรียงกลำง (Flush Center, Quad Center) บางคร้ังเรียกวา่จดักลางเป็นการจดัตวัพิมพโ์ดยให้
ก่ึงกลางของบรรทดัแต่ละบรรทดัอยูใ่นแนวเดียวกนั มีความยาวของตวัพิมพท์างซา้ยและขวาดา้นละ
เท่าๆกนั นิยมใชพ้ิมพข์อ้ความสั้นๆ เช่น พาดหวั แต่ไม่เหมาะกบัการพิมพข์อ้ความยาวๆ เพราะอ่าน
ไดย้าก 
5.4) เรียงเต็มแนว (Justify) บางคร้ังเรียกวา่เรียงเสมอหนา้หลงัเป็นการพิมพโ์ดยเร่ิมตน้เรียงตวัพิมพ์
ดา้นซ้ายสุดของแต่ละบรรทดัให้อยู่ในแนวเดียวกนัแลว้ไปส้ินสุดโดยให้ตวัพิมพด์า้นขวาสุดของ
บรรทดัแต่ละบรรทดัอยูใ่นแนวเดียวกนั การจดัเรียงอยา่งน้ีท าเกิดความเป็นระเบียบจึงนิยมใชเ้รียง
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ขอ้ความท่ีต่อเน่ือง เช่น หนงัสือ นิตยสาร แต่มกัเกิดปัญหาในการตดัค าทา้ยบรรทดั นอกจากน้ียงัท า
ใหช่้องไฟระหวา่งตวัอกัษร และช่องวา่งระหวา่งค ามีความกวา้งไม่สม ่าเสมอ 
5.5) เรียงล้อม (Contour) บางคร้ังเรียกวา่ เรียงแบบขอบภาพเป็นการจดัตวัพิมพท่ี์อยูติ่ดกบัภาพท่ี
ตดัพื้นหลงัของภาพท้ิง โดยรักษาแนวใหข้นานไปกบัขอบภาพ 
5.6) เรียงรอบ (Run-Around) คลา้ยกบัการเรียงลอ้มคือการรักษาแนวใหข้นานไปกบัขอบภาพ 
เพียงแต่เรียกวา่การเรียงรอบเม่ือภาพท่ีถูกเรียงรอบเป็นภาพเรขาคณิตง่ายๆ 
5.7) เรียงอสมมำตร (Asymmetric) เป็นการเรียงตวัพิมพท่ี์ไม่มีแนวเสมอทั้งซา้ยและขวา มีขอ้ดีคือ 
สร้างความน่าสนใจไดนิ้ยมเรียงขอ้ความท่ีต่อเน่ืองจ านวนมากเพราะยากต่อการอ่าน แต่เหมาะกบั
ขอ้ความสั้นๆ เช่น พาดหวั หรือถอ้ยค าต่างๆ 
5.8) เรียงแบบแนวไม่ตรง (Shaped) เป็นการจดัเรียงตวัพิมพท่ี์ไม่มีโครงสร้างเป็นเส้นตรง แต่มี
โครงสร้างบางอยา่ง เช่น เป็นเส้นโคง้ ขอ้ดีคือ ท าใหเ้กิดความน่าสนใจ แต่ยากกบัการอ่านขอ้ความ
ยาวๆ 
5.9) เรียงเป็นรูปร่ำง (Concrete) เป็นการจดัเรียงตวัพิมพต์ามโครงสร้างของส่ิงใดส่ิงหน่ึง ไม่นิยม
เขียนขอ้ความยาวๆ เช่นกนัแต่นิยมเขียนขอ้ความสั้นๆ เพราะสร้างความน่าสนใจได ้
   
3.3.1.2 FURLA 
 

 
 

ภำพที ่3.1 Logo FURLA 
  

  เห็นช่ือน้ีข้ึนหรา บางคนอาจจะคุน้หูคุน้ตา แต่ส าหรับผูเ้ขียนเอง น่ีเป็นคร้ังแรกท่ีได้รู้จกั 
แบรนด ์ในงานน้ีเอง ฟูร์ล่าตอ้งการท่ีจะจดัเสนอสินคา้กระเป๋าตวัใหม่มาพร้อมกบัซีซัน่ฤดูหนาว  
 

รายละเอียดงาน 

ช่ืองาน : FURLA Autumn-Winter 2013-14 Collection 
ประเภท : Fashion Show 
วนัเวลา : Thursday, July 25th,2013. 5.30 p.m. onward 
สถานท่ี : We*do gallery, 79 Thonglor 8, Sukhumvit soi 55 
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ความตอ้งการท่ีลูกคา้ระบุไว ้

LOGO 
Color : White and Gold 
Font-Family : Times 
Text for Invitation card 

 

การออกแบบ 
 ส าหรับการออกแบบ ล าดับแรกเลยคือวิ เคราะห์และค้นหาความเป็นตัวตนของ  

แบรนดน้ี์เสียก่อน ส าหรับฟูร์ล่า แบรนดน้ี์แมจ้ะดูเรียบ แต่ก็หรูและดูมีคลาส ไม่วา่จะสังเกตจากการ
จดัหน้าร้านหรือบนเวบ็ไซต์หรือกระทัง่ตวัโปรดกัเองก็ตาม โดยดูจากรูปแบบฟอนต์ท่ีดูคลาสสิค 
และการวางงานบนพื้นขาว นัน่ท าให้เราตดัสินใจไดว้า่ ในการท างานคราวน้ี จ  าเป็นตอ้งยึดรูปแบบ
พื้นขาวฟอนตค์ลาสสิคเป็นหลกั 

 ตวัอกัษรและการเขียน (Copy-writing)  ก่อนท่ีจะไดท้  างานไทโปสักช้ิน อยา่งท่ีค  านิยามได้
กล่าวไวว้า่คืองานอกัษร ก็ตอ้งมีเร่ืองของ wording เขา้มา ส าหรับอาร์ตเวิร์คท่ีจ าเป็นตอ้งมีถอ้ยค า
ระบุ โชคดีท่ีในคราวน้ีลูกคา้เป็นคนเขียนสคริปมาให้ เพียงแต่เราตอ้งเพิ่มเติมในเร่ืองของสถานท่ี 
วนัเวลา และการเดินทางตามท่ีรายละเอียดงานเบ้ืองตน้ไดก้ล่าวไว ้ซ่ึงในส่วนน้ีค่อนขา้งจ าเป็นมาก 
โดยเฉพาะส าหรับจากออกการ์ดเชิญร่วมงาน (invitation card) นอกจากน้ียงัมีการท าแผนท่ีและระบุ
เร่ืองของรถโดยสารส าหรับแขกผูม้าร่วมงานไวใ้นแผนท่ีดว้ยเช่นกนั 
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ภำพที ่3.2 Text for Furla invitation 

 
 

 สี (Color)  อย่างท่ีกล่าวไปในเบ้ืองตน้วา่สีของแบรนด์คือสีขาว และทางสาขาใหญ่ไดมี้
การระบุมาอยา่งชดัเจนวา่ตอ้งการให้เป็นตวัอกัษรสีทอง ทั้งน้ีในการออกแบบจะเลือกเนน้ให้สีขาว
เป็นหลกั เพราะนอกจากจะดูสะอาด สีขาวยงัส่ือถึง 
 

 
 

ภำพที ่3.3 Furla Color shade 
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 ฟอนต์ (Font-Family)  โดยปกติแลว้ในการเลือกฟอนต์จะมีการจบัคู่อย่างนอ้ยสองฟอนต์
เพื่อผสมผสานให้งานดูล่ืนไหลและมีลูกเล่นไม่น่าเบ่ือ แต่เน่ืองจากลูกคา้ระบุมาชดัเจนวา่ตอ้งการ 
Font-Family Times ซ่ึงตวัท่ีเราเลือกใชคื้อ Times New Roman ทั้งยงัก าหนดรูปแบบ Italic มาซะ
ดว้ย งานน้ีเราเลยตอ้งหนัไปเล่นท่ีการจดัวางแทน 
 

 
 

ภำพที ่3.4 Furla’s Font-Family Time 
 

 การจดัวาง (Spacing)  ฟอนตท่ี์เราเลือกนั้นถือเป็นฟ้อนตท่ี์มีลกัษณะบาง และตรงฐานยงัมี
ตวักระดก ในการจดัวางเราจึงจะจดัให้มนัห่างกนัเสียหน่อย แต่วา่ในบางค านั้น จดัอยูใ่นหมวดหมู่
ประเภทเดียวกนั เราจึงตอ้งมาดูก่อน เช่น วนัและเวลาตอ้งมาคู่กนั ช่ือสถานท่ีและต าแหน่งท่ีตั้ง และ
รถรับส่งแขกผูม้าร่วมงานก็เป็นอีกกลุ่มหน่ึง แต่จากภาพจะเห็นวา่งค าของรถบริการจะถูกแยกออก
จากสถานท่ี ทั้งท่ีดูเหตุผลน่าจะเป็นกลุ่มเดียวกนั แต่เพราะเม่ือน ามาไวติ้ดกนัแล้ว จะท าให้งานดู
หนา หนกั ไม่น่าอ่าน แลว้ก็กระจุกไม่สมดุล เพราะในกลุ่มอ่ืนๆจะถูกจดัไม่เกินสองบรรทดัหรือจดั
ใหค้วามกวา้งของแค่ละช่วงมีขนาดเท่าๆกนั 
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ภำพที ่3.5 Furla text spacing 
 

 การจดัแถว (Ranking)  เร่ืองของการจดัแถว ตามแพลตฟอร์มเดิมท่ีลูกคา้บงัคบัไวคื้อให้จดั
แบบชิดก่ึงกลาง (Flush Center) แต่เพื่อความเป็นระเบียบเรียบร้อย จากภาพจะเห็นว่าบรรทดั is 
please to invite you(2) กบั FURLA THAILAND(11)  และ PR AGENCY(12) จะถูกจดัให้หนา้หลงั
เสมอกัน โดยใช้การเวน้และบีบช่องว่างระหว่างตวัอกัษร ซ่ึงการจดัแบบน้ีจะท าให้ช้ินงานดูมี
ระเบียบมากกวา่ 
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ภำพที ่3.6 Furla text ranging 
 

 
 

 
 

ภำพที ่3.7 Furla invitation card 
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ภำพที ่3.8 Furla event map 
 
 

 
 

ภำพที ่3.9 Specking invitation card for printing 
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ภำพที ่3.10 Specking invitation envelope for printing 
 
3.3.1.3 H.E. BY MANGO 
 

 
ภำพที ่3.11 Logo H.E. BY MANGO 

 
ถึงคราวแบรนด์ดงัอีกแบรนด์จะถูกน าเสนอเปิดตวัเป็นคร้ังแรกในประเทศไทย หลายคน

อาจจะคุน้หนา้คุน้ตาดีกบัแบรนด์ MANGO แต่เอ๊ะ H.E. น่ีมาจากไหน H.E. เป็นหน่ึงในไลน์ของ 
MANGO แบรนดด์งัจากประเทศสเปน  
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รายละเอียดงาน 
ช่ืองาน : H.E. BY MANGO A/W 2013 LAUNCHING PARTY & UNCOVERING 

‘WHO IS H.E?’ 
ประเภท : Fashion Show 
วนัเวลา : 9th September 2013. 18.00 onward 
สถานท่ี : Central court, 1st floor Central World 

 
ความตอ้งการท่ีลูกคา้ระบุไว ้

LOGO 
Color : Black and white 

 
การออกแบบ 

H.E. BY MANGO เป็นแบรนด์สินคา้ส าหรับผูช้ายจากประเทศสเปน แมว้่าเส้ือผา้จะมี
ความหลากหลายแต่ก็ยงัมีความเน้ียบและความเขม้อยูเ่สมอกบัทุกช้ินงาน มีทั้งกล่ินอายความเป็นผูดี้ 
ผสมผสานกบัแนวสตรีท Mix&Match ไดอ้ยา่งเก๋ไก๋ ในการน าเสนองานคร้ังน้ีเราจึงเลือกท่ีเนน้กล่ิน
อายความเป็นสเปนดินแดนตน้ก าเนิด ส่ือถึงความเป็นมา ส่ือถึงตวัตนให้มากท่ีสุด นอกจากน้ีทั้ง 
โลโกข้องแบรนดเ์องก็ใชฟ้้อนต ์Stencil กบั Helvetica 

 
การใช้โทน (Color)  สีส าหรับแบรนด์น้ีจะเป็นสีตดัขาวด าเป็นส่วนใหญ่ ทั้งตวัหนงัสือ 

โลโกเ้องก็ยงัมีความเป็นเหล่ียมคมดูหนกัแน่นสมกบัความเป็นผูช้าย 
 

 
 

ภำพที ่3.12 Logo H.E. BY MANGO (2) 
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การออกแบบค า (Copy-Writing)  ก่อนอ่ืนตอ้งขอทา้วความยอ้นไปท่ีคอนเซ็ปจากทีม PR 
ของ H.E. BY MANGO วา่ทางทีมงานตอ้งการส่งเส้ือทีเชิร์ตออกสู่ทอ้งตลาด โดยเขียนค าวา่ ‘WHO 
IS HE?’ เอาไว ้เพื่อใหค้นเกิดความสงสัยทั้งการท่ีท าไมตอ้งเป็น H.E. หรือจะแปลตรงตวัวา่ ‘เขาคือ
ใคร?’ ก็ได ้ก่อนท่ีจะ lauching brand ออกมาเพื่อเฉลยค าตอบ ดงันั้นในวนัเปิดตวัจึงตอ้งมีการออก
บตัรเชิญส าหรับผูท่ี้ได้ร่วม campaign who is he ไว ้การคดัสรรค าจึงใช้ถ้อยค าง่ายๆ และ
ตรงไปตรงมา 
 

 
 

ภำพที ่3.13 H.E. BY MANGO invitation text 
 

นอกจากน้ี ก็ยงัมีแคมเปญในการท า Road show หรือการเดินสายทวัร์โปรโมท โดยในงาน
น้ีจะมีการแจกใบปลิวท่ีเป็นส่วนลดดว้ย ทั้ง 10% 20% และแจก Free T-shirt กบั Tote bag โดยมี
เง่ือนไขระบุใหช้ดัเจน เพื่อไม่ใหเ้กิดการเขา้ใจผดิและก าหนดวนัหมดอายบุตัรดว้ย 
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ภำพที ่3.14 H.E. BY MANGO leaflet discount text 
 
 

 
 

ภำพที ่3.15 H.E. BY MANGO leaflet condition text 
 

ฟอนต ์(Font-Family)  การตดัสินใจเลือกฟอนตน์ั้น กุญแจส าคญัในการตดัสินใจคือฟอนต์
ท่ีเป็นฟีลล่ิงเดียวกบัโลโก ้เพราะโลโกคื้อสัญลกัษณ์ของอตัลกัษณ์ เราจึงดึงท่ีใกลเ้คียงท่ีสุดออกมา 
ในงานน้ีเราจึงตดัสินใจเลือกฟอนต์มาสองชนิดคือ Stencil (จาก H.E. และ MANGO) และ 
Helvetica Thin 33 (จาก BY) 
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ภำพที ่3.16 STENCIL 
 
 

 
 

ภำพที ่3.17 Helvetica Thin 33 
 

การจดัวาง (Spacing)  ในงานพิมพส์ าหรับอีเวน้ทน่ี์ส่วนใหญ่จะเลือกใช้ฟอนต ์Helvetica 
ซ่ึงจะอ่านค่อนขา้งยาก และการแบ่งวรรคตอนเองก็ดูล าบาก การจดัวางจึงไดเ้ลือกใชเ้ส้นมาขีดคัน่
เพื่อแยกประโยคออกจากกนั  

 
การจดัแถว (Ranking)  นับตั้งแต่รูปแบบของงาน ซ่ึงจะดูเหล่ียมแข็ง ในการจดัวางจึง

เลือกใชป้ระเภทการวางชนิดเตม็ คือหนา้หลงัเสมอกนั ท าใหง้านดูเป็นระเบียบและเน้ียบคม  
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3.3.1.4 AZONA 
 

 
 

ภำพที ่3.18 Logo AZONA 
 

AZONA เป็นแบรนดท่ี์เนน้ความสง่างาม ดูทนัสมยัแต่แอบแฝงไปดว้ยสไตล์ของเด็กสาวผู ้
ซ่ึงมีความอ่อนหวานน่ารัก ดึงดูดกลุ่มวยัรุ่นท่ีก าลงัมองหาลุคส์การแต่งตวัท่ีโดนเด่นมีสไตล์ดว้ย
ราคาท่ีเหมาะสม 
 
รายละเอียดงาน 

ช่ืองาน : AZONA 1ST ANNIVERSARY BIRTHDAY PARTY FASHION CIRCUS 
ประเภท : Fashion Show 
วนัเวลา : 3RD OCTOBER 2013. 18.00 onward 
สถานท่ี : Level 2 ZEM at Central World 
เดรสโคด้ : Modern Charming 

 
ความตอ้งการท่ีลูกคา้ระบุไว ้

LOGO 
Color : Black, White, Red 

 
การออกแบบ 

การใชโ้ทน (Color)  อโซน่าเป็นมีกลุ่มเป้าหมายคือเด็กสาววยั 15-17 ปี การเลือกใชสี้จึง
ตอ้งมีความสดและดึงดูด สีท่ีทางแบรนดก์ าหนดคือขาวด าแดง เราจึงเลือกโทนท่ีไม่ดูกราฟิกเกินไป 

การออกแบบค า (Copy-writing)  ในการออกแบบค างานน้ีจะใชเ้พียงกบังาน invitation 
cardโดยระบุวา่คุณไดรั้บเชิญเขา้ร่วมงานแฟชัน่โชวฉ์ลองครบรอบหน่ึงปีหลงัเปิดตวัอโซน่า ใน
วนัท่ีเท่าไหร่ เวลาและสถานท่ีจดั 
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ภำพที ่3.19 AZONA invitation text 
 
ฟ้อนต ์(Font-Family)  ตวัอกัษรอา้งอิงจากโลโกมี้รากมาจาก Font-Family Times จากนั้นก็

คน้หาฟ้อนตท่ี์ใกลเ้คียงท่ีสุดโดยอาจเสาะหาจากเวบ็ และผลท่ีไดคื้อฟอนต ์Isoola Pota 
การจดัวาง (Spacing) เน่ืองจากงานช้ินน้ีจะเนน้ส่ือดว้ยรูปมากกวา่ถอ้ยค า ดงันั้นการจดัวาง

จึงเนน้เฉพาะ Keyword อยา่งธีมงาน วนัเวลา มีการแบ่งเส้นคัน่เพื่อแยกประโยคให้ชดัเจน และตรง
คอนเซ็ป 

การจดัวาง (Ranking)เน่ืองจากคอนเซ็ปของงานคือละครสัตว ์คือเร่ืองของความสมดุล ใน
การจดัวางจะตอ้งใหมี้ความสมมาตร ใหห้นา้หลงัจดัเสมอกนั หรือเรียกวา่จดัแบบชิดเตม็ 
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3.3.2 ชนิดส่ือในกำรน ำเสนอและกำรออกแบบ 
 
3.3.2.1 กำรออกแบบ 
 

ในการออกแบบวธีิน าเสนอผลงานจะจดัเรียงใหค้ลา้ยงานหนงัสือ โดยจะจดัท าบนแผน่งาน
ขนาด A5 ในแต่ละบทจะมีการน าเสนอดว้ยกราฟิกท่ีต่างกนัออกไปเพื่อ 
  

3.3.2.1.1) หน้ำปกและทฤษฎี 
    ในส่วนการออกแบบในหัวข้อทฤษฎีกราฟิก จะใช้โทนสีขาวเทาด า มีการเพิ่ม
ลูกเล่นในเร่ืองของงานรูปร่างและรูปทรงต่างๆเพิ่มลูกเล่นใหดู้น่าสนใจและน่าอ่าน 

 
 
 

 
 

ภำพที ่3.20 Typographic for events cover back and front 
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ภำพที ่3.21 Example of Theory chapter (1) 
 
 

 
 

ภำพที ่3.22 Example of Theory chapter (2) 
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ภำพที ่3.23 Example of Theory chapter (3) 
 

 

 
 

ภำพที ่3.24 Example of Theory chapter (4)  
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ภำพที ่3.25 Example of Theory chapter (5) 
 

 
 

ภำพที ่3.26 Example of Theory chapter (6) 
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ภำพที ่3.27 Example of Theory chapter (7) 
 
 

 
 

ภำพที ่3.28 Example of Theory chapter (8) 
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ภำพที ่3.29 Example of Theory chapter (9) 
 
 

 
 

ภำพที ่3.30 Example of Theory chapter (10) 
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3.3.2.1.2) FURLA 
     จากโจทย์ท่ีได้รับมาคืองาน Furla ต้องการโทนสีขาว-ทอง ดีไซน์เรียบง่ายแต่
หรูหรา การออกแบบจึงยึดตามโครงสร้างท่ีมี โดยเน้นพื้นท่ีส่วนมากให้เป็นสีขาว เพิ่มลูกเล่นท่ี
ขอบกระดาษเพื่อไม่ใหดู้น่าเบ่ือเกินไป มีการจดัระยะท่ีอ่านง่ายและแยกเน้ือหาชดัเจน 

 
 

ภำพที ่3.31 Example of Furla chapter (1) 
 

 
 

ภำพที ่3.32 Example of Furla chapter (2) 
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ภำพที ่3.33 Example of Furla chapter (3) 
 
 

 
 

ภำพที ่3.34 Example of Furla chapter (4) 
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3.3.2.1.3) H.E. BY MANGO 
    อา้งอิงจากส่วนเน้ือหา ซ่ึงตอ้งการดีไซน์ในโทนสีขาวด า ดูเขม้แข็ง แต่แอบซ่อน
ลูกเล่นนิดๆ การออกแบบจึงแบ่งการจดัวางสีขาวและด า 50-50 ให้ดูมีบาลานซ์ โดยไม่ใช่เพียงจะดู
น ้าหนกัเพียงแค่หน่ึงหนา้กระดาษ แต่ตอ้งดูในการจดัวางหนา้คู่ใหส้องหนา้ดูสมดุลกนัดว้ย 
 

 
 

ภำพที ่3.35 Example of Furla chapter (1) 
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ภำพที ่3.36 Example of H.E. BY MANGO chapter (2) 
 

 
 

ภำพที ่3.37 Example of H.E. BY MANGO chapter (3) 
 



60 
 

 
 

ภำพที ่3.38 Example of H.E. BY MANGO chapter (4) 
 

 
 

ภำพที ่3.39 Example of H.E. BY MANGO chapter (5) 
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3.3.2.1.4) AZONA 
    เน่ืองจากรูปแบบการดีไซน์ของโจทยจ์ากส่วนเน้ือหาคือโทนสี แดง-ด า-ขาว การ
ออกแบบจึงตอ้งหาวิธีการวางบาลานซ์ให้ดีทั้งสามส่วนตอ้งมีการแบ่งอตัราส่วนให้ดีเช่นการวางสี
ด าและขาวหนกั เจือสีแดง หรือวางแบบสมมาตรใหท้ั้งสามสีมีค่าความหนกัเท่ากนั  
 

 
 

ภำพที ่3.40 Example of AZONA chapter (1) 
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ภำพที ่3.41 Example of AZONA chapter (2) 
 

 
 

ภำพที ่3.42 Example of H.E. BY AZONA chapter (3) 
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ภำพที ่3.43 Example of AZONA chapter (4) 
 
 

 
 

ภำพที ่3.44 Example of AZONA chapter (5) 



64 
 

3.3.2.2 ส่ือ Electronic-book 
  ในการท าโปรเจคช้ินน้ี เลือกน าเสนอผลงานผ่านส่ือ Electronic-Book หรือ E-book ซ่ึงจะ
เลือกใช้วิธีการท าดว้ยเคร่ืองมือส าเร็จรูป คือการท าเป็นช้ินงาน Art-work ก่อนน าข้ึนบนเวบ็ไซต ์
www.issuu.com ซ่ึงจะแปลงไฟลใ์หก้ลายเป็นหนงัสือ E-book แบบไม่มีค่าใชจ่้าย 

 

 
 

ภำพที ่3.45 ภาพ E-book หลงัท าการแปลงไฟลเ์สร็จและแสดงบนหนา้เวบ็ 
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บทที ่4 
ผลกำรด ำเนินงำนกำรวเิครำะห์และสรุปผลต่ำงๆ 

 
4.1 ขั้นตอนและผลกำรด ำเนินงำน  

บริษทั 3rd party creative club เป็นบริษทั Event Organizer ซ่ึงรับจดั events ต่างๆดว้ย
ความคิดสร้างสรรคแ์ปลกใหม่ แต่ในการลงมือปฏิบติัจริงจะพบวา่งานกราฟิกส าหรับอีเวน้ทน์ั้นจะ
มีรูปแบบของมนัอยู ่แมว้า่จะเป็นงานต่างประเภทกนั แต่ทุกชนิดต่างมีรูปแบบเฉพาะ ดงันั้นทาง
บริษทัจึงตอ้งการสร้างแนวทางการท างาน Typographic ส าหรับผูเ้ร่ิมตน้ในการท างานกบับริษทั 
Event Organizer โดยเรียบเรียงข้ึนจากประสบการณ์ท่ีไดป้ฏิบติัจริงโดยเร่ิมจากสังเกตรูปแบบของ
การออกแบบงาน อา้งอิงดว้ยผลงานอ่ืนๆรวมถึงทฤษฎีการจดัวาง แยกเป็นหวัขอ้หลกัๆท่ีเราน ามา
พิจารณา และเก็บผลงานท่ีเคยท าเพื่อเป็นช้ินงานอา้งอิงในรูปเล่ม 
4.1.1 กำรน ำเสนอผลงำน 

Electronic-book 
  ในการน าโปรเจคช้ินน้ี เลือกจะเผยแพร่ผลงานผา่นส่ือบนเวบ็ไซต ์ชนิด Electronic-Book 
หรือ E-book ซ่ึงจะเลือกใชว้ธีิการท าดว้ยเคร่ืองมือส าเร็จรูป โดยการน าภาพผลงานท่ีส าเร็จแลว้ และ
เขา้ไปท่ี www.issuu.com ท าการอพัโหลด ซ่ึงทางเวบ็จะแปลงไฟล์ให้กลายเป็นหนงัสือไดอ้ย่าง
ง่ายดายและสวยงาม 

Portfolio Link 
http://issuu.com/beautsindhurattavej/docs/typographicforevent 
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ภำพที ่4.1 เขา้สู่หนา้เวบ็ไซต ์www.issuu.com 
 
 
 

 
 

ภำพที ่4.2 หนา้การเลือกไฟลเ์พื่อท าการ Upload แปลงเป็น E-book 

http://www.issuu.com/
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ภำพที ่4.3 ตวัอยา่งผลงาน (1) 
 

 
 

ภำพที ่4.4 ตวัอยา่งผลงาน (2) 
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ภำพที ่4.5 ตวัอยา่งผลงาน (3) 
 

4.1.2 ปัญหำทีพ่บระหว่ำงกำรด ำเนินงำน 
 - การเลือกส่ือในการน าเสนอ เพราะการส่ือสารมีมากมายทั้งInfography, Electronic-Book 
หรือ Printing หนงัสือเพื่อให้ผูอ่้านไดเ้ห็นภาพในเร่ืองของ Texture ซ่ึงแต่ละส่ือมีขอ้ดีขอ้เสียต่างกนั 
จึงเป็นปัญหาในการเลือกใชส่ื้อท่ีดีท่ีสุด 

- การเลือกใชภ้าษาและการตดัค า เพราะในเล่มหนงัสือ จะเนน้เก่ียวกบัการแบ่งปัน
ผลงาน เร่ืองการวางค าจึงตอ้งสรุปเหลือเพียงใจความ ใหเ้ขา้ใจไดง่้ายและดูน่าติดตาม 

- ในการเรียบเรียงเน้ือหาตอ้งใชเ้วลานาน ดว้ยความท่ีขาดประสบการณ์และทกัษะ
ทางภาษาการเขียน 

 
4.2 ผลกำรวเิครำะห์ข้อมูล 

โครงงานช้ินน้ีสามารถน าเสนอหลกัการวิเคราะห์งานออกแบบตวัอกัษรส าหรับงานอีเวน้ท์
ในระดบัพื้นฐานซ่ึงสามารถน าไปใชใ้นการปฏิบติังานไดจ้ริง และสามารถเป็นแนวทาง รวมถึง
สร้างความสนใจและความเขา้ใจในระดบัเบ้ืองตน้ส าหรับผูท่ี้มีความสนใจในดา้นการท างาน
เก่ียวกบักราฟิกส าหรับอีเวน้ท ์ภาษาท่ีเลือกใชก้็จะอ่านง่าย มีภาพประกอบต่อเน่ืองเพื่อใหเ้ห็น
รูปร่างและเกิดความความเขา้ใจมากยิง่ข้ึน ในเน้ือหาจะมีการกล่าวถึงทฤษฎีการออกแบบท่ีเลือกใช้
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และช้ินงานตวัอยา่ง แต่เน่ืองจากในงานออกแบบจะไม่มีแบบแผนท่ีตายตวั หนงัสือจึงเป็นไดเ้พียง
แนวทางเท่านั้น ผูอ่้านจึงควรศึกษาขอ้มูลเพิ่มเติมต่อไป 
 

4.3 วเิครำะห์ และวจิำรณ์ข้อมูลโดยเปรียบเทยีบผลทีไ่ด้รับกบัวตัถุประสงค์และ
จุดมุ่งหมำย 
 ในโครงงานช้ินน้ีผูจ้ดัท าไดล้งมือปฏิบติัและน าหลกัการคิด หลกัการวเิคราะห์มารวบรวม
เป็นบทความ น าเสนอผา่นส่ือ E-book โดยจุดประสงคข์องโครงงานช้ินน้ีคือการท่ีผูอ่้านสามารถ
น าไปประยกุตใ์ชแ้ละปฏิบติัไดจ้ริง ทั้งยงัทางบริษทัสามารถน าไปทางพนกังานใหม่ศึกษาเป็นคู่มือ
ก่อนปฏิบติังานได ้นอกจากน้ียงัสามารถท าใหผู้อ่้านเกิดเขา้ใจในงาน Typographic มากข้ึน 
นอกจากน้ีผลงานช้ินน้ียงัมีเอกลกัษณ์ตามแบบฉบบัผูป้ระพนัธ์ ภาษาท่ีใชก้็เป็นภาษาพดูเพื่อให้
เขา้ใจง่าย มีตวัอยา่งภาพชดัเจน แต่เน่ืองจากระยะเวลาท่ีผูจ้ดัท ามีถูกจ ากดั จึงท าใหต้วัอยา่งผลงานมี
นอ้ยช้ิน เพราะในหน่ึงอีเวน้ทน์ั้นตอ้งใชเ้วลาในการเตรียมงานนาน จึงไม่สามารถสร้างตวัอยา่ง
ผลงานมาไดม้ากนกั และนอกเหนือจากน้ีโครงงานช้ินน้ีจะเจาะเฉพาะเพียงงาน Typographic ซ่ึง
เป็นเพียงส่วนหน่ึงในงานออกแบบส าหรับ Event จึงอาจมีความแคบและไม่ครอบคลุมกบัเน้ืองาน
ทั้งหมด 
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บทที ่5 

 บทสรุปและข้อเสนอแนะ 
 
5.1 สรุปผลกำรด ำเนินโครงงำน 

สามารถน าเสนอแนวทางและหลกัการวเิคราะห์ในการออกแบบช้ินงานตวัอกัษรส าหรับอี
เวน้ทซ่ึ์งสามารถน าไปประยุกตใ์ชไ้ดจ้ริง โดยทางบริษทัสามารถน าไปเป็นคู่มือส าหรับพนกังาน
ใหม่ท่ีไร้ประสบการณ์ได ้โดยเรียบเรียงจากประสบการณ์การท างานท่ีไดรั้บจากการสหกิจเป็นเวลา 
4 เดือน ทั้งน้ีโครงงานเองก็ประสบปัญญาทั้งในเร่ืองการเลือกวธีิน าเสนอ และการเรียบเรียงเน้ือหา
เพื่อท าใหผู้อ่้านสามารถเขา้ใจไดง่้าย และการน าภาพประกอบมาอธิบายเพื่อให้เกิดความเขา้ใจ ทั้งน้ี
เน่ืองจากโครงงานมีการเผยแพร่ทางเวบ็ไซตซ่ึ์งเป็นสากล ปัญหาเร่ืองภาษาท่ีใชเ้องก็เป็นอีกหน่ึง
อุปสรรค อยา่งไรก็ตาม ผลงานช้ินน้ีก็สามารถเป็นไปไดต้ามวตัถุประสงคเ์ร่ิมตน้ 

 
5.2 แนวทำงกำรแก้ปัญหำ 
 มีการน าเสนอผลงานผา่นส่ือหลายชนิด ทั้งงาน Infography, E-book, Animation, E-
learning, งานพิมพ ์เพื่อเพิ่มความหลากหลายและความน่าสนใจ รวมถึงท าใหผู้อ่้านเห็นภาพและ
เขา้ใจงานกราฟิกอีเวน้ทม์ากข้ึน 
 ทั้งในเร่ืองของการเลือกใชภ้าษาในการส่ือสาร สามารถท าเป็นหนงัสือสองภาษา รวมทั้ง
การหาขอ้มูลประสบการณ์เก่ียวกบังานเขียนใหม้ากข้ึนเพื่อท่ีจะสามารถใชถ้อ้ยค าส่ือสารใหก้บั
ผูอ่้านไดช้ดัเจนและมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

 
5.3 ข้อเสนอแนะจำกกำรด ำเนินงำน 
 ในการสร้างผลงานท่ีเป็นการแบ่งปันไอเดีย เน่ืองจากไม่มีหลกัการท่ีถูกตอ้งแน่นอน เพราะ
เป็นเพียงการออกความเห็นหน่ึง ซ่ึงจะถูกหรือไม่แลว้แต่ผูอ่้านจะมอง จึงตอ้งใชว้จิารณญาณในการ
เขียนและใชถ้อ้ยค าท่ีเหมาะสม 
 นอกจากน้ี ในการไปสหกิจคราวน้ีไดก่้อใหเ้กิดประสบการณ์หลายอยา่ง ไม่ใช่เพียงการ
ท างานกราฟิก แต่รวมถึงการสร้างงาน Event ข้ึนมางานหน่ึง ตอ้งมีองคป์ระกอบใดบา้ง ม าฟั 
การด าเนินแผนงานกนัอยา่งไร นบัวา่เป็นประสบการณ์ท่ีดี
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ประมวลภำพผลงำนจำกแผนปฏิบัตงิำน 
 
1. Woody - เกิด AWARD 
 

 
 

ออกแบบกล่องบรรจุแหวนส าหรับ Invitation rings 
 

 
 

ออกแบบ Invitation ring 
 



75 
 

 
 

Pattern Invitation ring box 
 
 

d  
 

Pattern Invitation ring box cover 
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เกิด Award Souvenir wrist xyloband 
 

 
 

Counter Light and sound 
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Design Screen play on stage 
 

 

 
 

Design Screen play on stage 
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2. Lonely Planet – Once Upon A Journey Event. 
 

 
 

T-shirt Souvenir 
 

 

 
 

Tote bag and I-phone case Souvenir 
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Traveller cap Souvenir Art-work 
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Counter presented Photo Contest of 20 final rounds 
 
 
 

 
 

Description for Photo Contest 
 



81 
 

3. Furla – Autumn-Winter 2013-14 collection 
 

 
 

Furla invitation card envelope Art-work 
 

 
 

Furla invitation card Art-work 
 

 
 

Furla Event map Art-work 
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4. Town&Country – Town&Country Thai Edition Launching Party 
 

 
 

Town&Country invitation card Design 
 

 
 

Town&Country invitation envelope Design 
5. H.E. BY MANGO - H.E. BY MANGO A/W 2013 launching party & uncovering ‘Who is he?’ 
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H.E. BY MANGO invitation E-card 
 

 
 

H.E. BY MANGO leaflet 
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6. Burton menswear – V.I.P. launching party 
 

 
 

Inkjet Print out 
 
 
 

 
 

Graphic Screen Play on stage 
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7. BMN – staff party 

 
 

BMN tote bag Souvenir 
 

 
 

BMN T-shirt Souvenir 
 

 
 

BMN Invitation card 
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8. AZONA 
 

 
 

AZONA invitation card 
 
 

 
 

Magician card for AZONA event 
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Magician Uniform 
 
 

 
 

Magician card Specking
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