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บทสรุป 

  เน่ืองจากไดรั้บหนา้ท่ีจากบริษทัใหท้าํเก่ียวกบั การออกแบบกราฟฟิก และ การถ่ายทาํตดั

ต่อวิดีโอสาํหรับประชาสมัพนัธ์ของนิตยสาร  Fotoinfo บนส่ือโซเซียลมีเดีย (YouTube, Facebook) 

เพื่อทาํใหนิ้ตยสารเป้นท่ีรู้จกัมากยิง่ข้ึน 

 การดาํเนินการจะเร่ิมจากไดรั้บมอบขอ้มูลเบ้ืองตน้จากพี่ฝ่ายประสานงาน และตอ้งศึกษา

จากงานเก่าเป็นแบบอยา่ง และทาํความเขา้ใจเพื่อพฒันางานตามขอ้มูลท่ีไดรั้บ  มีการปรับปรุงแกไ้ข

งานใหถู้กตอ้งตามความเห็นของพี่ในทีมกราฟิก  ก่อนท่ีจะส่งผลงานใหลู้กคา้พิจารณาและส่ง

ความเห็นกลบัมาเพื่อปรับ-แกไ้ขในบางจุด เม่ือขอ้มูลถูกตอ้ง จึงนาํงานข้ึนบนโซเชียลมีเดีย  

 ผลท่ีไดรั้บคือมียอดผูติ้ดตาม  (Subscribe) และ ยอด Like มากข้ึนใน YouTube ,Facebook 

และทาํใหนิ้ตยสารเป็นท่ีรู้จกัมากข้ึนในโลกโซเชียลมีเดีย ทาํใหมี้ผูค้นสนใจและสมคัรสมาชิกของ

นิตยสาร Fotoinfo เพิ่มข้ึนอีกดว้ย 

 นอกจากงานน้ี  ยงัมีงานอ่ืนๆท่ีไดรั้บมอบหมายใหท้าํ  ซ่ึงไดน้าํวิชาท่ีเรียนมาใชใ้นการ

ทาํงานจริง เช่น การออกแบบส่ือผสม , คอมพิวเตอร์กราฟิก เป็นตน้ ไดรั้บความรู้เพิ่มข้ึนหลงัจากกา

รสหกิจศึกษา รวมทั้งการศึกษาเพิ่มเติม  ฝึกฝนท่ีจะปรับตวัเพื่อท่ีจะทาํงานร่วมกบัผูอ่ื้น  การรับฟัง

เสนอความคิดเห็น และรับมือกบัสถานการณ์จริงในการทาํงาน  ซ่ึงเป็นประสบการณ์ท่ีสาํคญัในการ

พฒันาศกัยภาพของตนเอง 
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Summary 

  Since the company assigned the job about graphic design , video editing and filming of 

social media for advertizing Fotoinfo magazine. 

 The primary data was collected from the coordinators and the old assignments ,so as to 

consider the information to be used in the assignment.   

 And then, the assignment was adjusted by the seniors in graphic team before sending the 

accomplished work to the customer for the response. Finally, when the assignment was satisfied, 

it was presented on social media.  

 According to the result after presented on social media, there are more followers and 

more likes on YouTube and Facebook, which improving the reputation  of the magazine and 

increasing more subscribers. 

 Furthermore,  there are many benefits which can be used in the real life. The first benefit 

is how to apply the theories such as multimedia design and computer graphic in the real situation. 

The second benefit is how to get along with others and learning open-minded skill in the 

organization.  
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กติตกิรรมประกาศ 

  ในการปฏิบติังานสหกิจศึกษาท่ีบริษทั  ซุน ซีนเนอร์จี จาํกดั (Fotoinfo Magazine) เป็น

ระยะเวลาทั้งส้ิน 4 เดือนนั้น ไดรั้บความกรุณาและการดูแลจากบุคคลหลายๆท่าน, ไดรั้บเรียนรู้การ

ทาํงานจริง, และไดรั้บความรู้ต่างๆมากมาย ทาํใหก้ารปฏิบติังานคร้ังน้ีสาํเร็จลุล่วงไปไดด้ว้ยดี 

 

ขอขอบคุณ คุณ ปรางทิพย ์ศรีทวี พนกังานท่ีปรึกษา ซ่ึงใหก้ารดูแลและใหค้าํปรึกษาต่างๆในการ

ทาํงาน รวมถึงตอบขอ้สงสยัต่างๆอยา่งกระจ่าง พร้อมทั้งแนะนาํเทคนิคในการทาํงาน ซ่ึงสามารถ

นาํไปใชไ้ดจ้ริง รวมไปถึงพนกังานท่านอ่ืนๆ ท่ีใหก้ารดูแลและตอบขอ้สงสยั รวมถึงเป็นท่ีปรึกษา

และคอยใหข้อ้มูลในดา้นต่างๆในการทาํงาน ทาํใหก้ารปฏิบติังานสหกิจศึกษาตลอด 4 เดือนท่ีผา่น

มาเป็นความทรงจาํท่ีน่าประทบัใจ ขอขอบพระคุณทุกท่านไว ้ณ โอกาสน้ีดว้ย 

 

ดิษฐพงศ ์ชุติกานนท ์
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บทที ่1 

บทนํา 

 

1.1 ช่ือและทีต่ั้งของสถานประกอบการ 

        1.1.1) ช่ือของสถานประกอบการ   : บริษทั ซุน ซีนเนอร์จี จาํกดั (Fotoinfo Magazine) 

        1.1.2) ท่ีตั้งของสถานประกอบการ : 

                      เลขท่ี 21 ซอยโพธ์ิแกว้ 3 แยก 21 ถนนโพธ์ิแกว้ แขวงคลองจัน่ เขตบางกะปิ กรุงเทพฯ 

10240 

      โทรศพัท ์ : +662-946-8858 , +662-946-8859 

       โทรสาร    :                           

       E-Mail : Fotoinfomagazine@yahoo.com       

       Website : http://www.fotoinfomag.com/ 

 

ภาพท่ี 1.1  แผนท่ีบริษทั ซุน ซีนเนอร์จี จาํกดั (Fotoinfo Magazine) 
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1.2 ลกัษณะธุรกจิของสถานประกอบการ หรือการให้บริการหลกัขององค์กร 

       บริษทั ซุน ซีนเนอร์จี จาํกดั (Fotoinfo Magazine) เป็นบริษทั นิตยสารกลอ้งถ่ายรูป รายเดือน | อพัเดท

ขอ้มูล กลอ้งใหม่ ๆ ไม่ตกเทรน ทริปถ่ายรูป เทคนิคการถ่ายรูป อีกทั้งยงัมีบริการใหเ้ช่าสตูดิโอสาํหรับการ

ถ่ายภาพ การอบรม Workshop อีกดว้ย 

       ปัจจุบนับริษทั ซุน ซีนเนอร์จี จาํกดั (Fotoinfo Magazine) มีบุคลากรและตํ่าแหน่งดงัน้ี 

 

1) อิสระ เสมือนโพธ์ิ (Isara Samuanpho)   บรรณาธิการผูพ้ิมพ-์ผูโ้ฆษณา(Publishing  

       Director)/บรรณาธิการ (Editor)/ 

       บรรณาธิการบริหาร (Editor-in-Chief) 

2) ต่อพงษ ์มาบาํรุง (Thorpong Mabamrung)  กองบรรณาธิการ (Editorial Staff) 

3) อจัฉรา แพเทพย ์(Atchara Paethep)   กองบรรณาธิการ (Editorial Staff) 

4) พีร สงษปั์ญญญา (Bira Wongpanya)   ฝ่ายฝึกอบรม (Training) 

5) ปรางทิพย ์ศรีทวี (Prangthip Srithawee)   ฝ่ายประสานงาน (Coordinator) 

6) เบญจวรรณ สระวงั (Benjawan Sawang)  ฝ่ายประสานงาน (Coordinator) 

7) ณฐันนัท ์เสริมกิจเสรี (Natthanan Sermkitseri)  หวัหนา้ฝ่ายบทความพิเศษ (Director of  

       Special Articles) 

8) พลัลก ส่ือสมัฤทธ์ิ (Panlop Suesumrit)   นกัเขียนพิเศษ (Writer)  

9) ศุภชยั แพแทพย ์(Supachai Paethep)   นกัเขียนพิเศษ (Writer) 

10) นศเรศ ธีระคาํศรี (Nakares Teerakhamsri)  นกัเขียนพิเศษ (Writer) 

11) ชยัพฤกษ ์เพรชนํ้าเอก (Chaiyaphruek Petchnamek) นกัเขียนพิเศษ (Writer) 

12) สุรชยั ลิลิตวรากรู (Surachai Lilitwarangkoon)  นกัเขียนพิเศษ (Writer) 

13) จิรชนม ์ฉาํแสง (Jirachon Chamsang)   นกัเขียนพิเศษ (Writer) 
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14) ชวลิต แสงอินทร์ (Chawalit Sang-Indra)  นกัเขียนพิเศษ (Writer) 

15) ปภากร นวกลุ (Paphakorn Navakul)   นกัเขียนพิเศษ (Writer) 

16) ฤทยัรัตน์ พวงแกว้ (Ruarhairat Phuangkaeo)  นกัเขียนพิเศษ (Writer) 

17) พิสิฐ หวงัวิศาล (Pisid Whangvisarn)   นกัเขียนพิเศษ (Writer) 

18) เวทประจิต แซ่อัง๊ (Vetprajit Sae-aung)   นกัเขียนพิเศษ (Writer) 

19) พิษณุ พวงแกว้ (Phisanu Puangkaew)   บรรณาธิการภาพ (Newspicture Editor) 

20) ชนกนัต ์พลจนัทึก (Chanakan Ponchantuek)  ช่วงภาพ (Photographer) 

21) ภาตะนนัท ์สร้อยทอง (Patanun Sroytong)  กราฟิก-รูปเล่ม (Graphic Designer) 

22) สุริโย ตาไธสง (Suriyo Tathaisong)   กราฟิก-รูปเล่ม (Graphic Designer) 

23) พิมพช์นก สุธิเจริญ (Pimchanok Sutthicharoen)  หวัหนา้ฝ่ายโฆษณา (Advertising   

       Manager) 

24) สริตา โรจน์วฒัวงศ ์(Sarita Rojwattanawong)  หวัหนา้ฝ่ายการตลาด (Marketing   

       Manager) 

25) ปราการ มงคลแถลง (Prakarn Mongkhontalang) ฝ่ายการตลาด (Marketing)  

26) เดือนรุ่ง แจง้สวา่ง (Deonrong Jangsawang)  ฝ่ายการตลาด (Marketing) 

27) วไลรัตน์ บวัดี (Walairat Buadi)   บญัชี-การเงิน (Accouting) 

28) ธีรภทัร สุทธิเจริญ (Theerapat Suthicharoen)  ฝ่ายต่างประเทศ (Overseas Co-ordinator) 
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1.3 รูปแบบการจดัการองค์กรและการบริหารองค์กร 

        

 

ภาพท่ี 1.2  แผนผงัองคก์ร 

1.4 ตาํแหน่งและหน้าทีง่านทีนั่กศึกษาได้รับมอบหมาย 

         ตาํแหน่งงาน : บรรณาธิการ/ฝ่ายศิลป์ 

         หนา้ท่ี            :  Graphic Designer โดยได้ศกึษาเรียนรู้การออกแบบในหลาย  ๆประเภทงาน งานท่ี

       ได้รับมอบหมาย คือ งานออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์กิจกรรมบน Facebook Fanpage 

       งานออกแบบ Banner กิจกรรมตา่งๆ การถ่ายทํานอกสถานท่ี และ Video Edit เป็นต้น  

1.5 พนักงานทีป่รึกษา และตาํแหน่งของพนักงานทีป่รึกษา 

         ช่ือ-นามสกลุ : นาง ปรางทิพย ์ศรีทว ี

         ตาํแหน่ง        : ฝ่ายประสานงาน 

          E-Mail    : Fotoinfomagazine@yahoo.com  

1.6 ระยะเวลาทีป่ฏิบัตงิาน 

         เร่ิมตน้การปฏิบติังาน : 2 มิถุนายน พ.ศ. 2558 

         ส้ินสุดการปฏิบติังาน  : 30 กนัยายน พ.ศ. 2558 

         เป็นระยะเวลาทั้งส้ิน    : 18 สปัดาห์  
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1.7 ทีม่าและความสําคญัของปัญหา 

        เน่ืองจากบริษทั ซุน ซีนเนอร์จี จาํกดั (Fotoinfo Magazine) เป็นบริษทันิตยสารกลอ้งรายเดือนจึงมีงาน

เก่ียวกบัถ่ายรูป การนาํเสนอความรู้และเทคนิคการถ่ายภาพ แนะนาํสถานท่ีท่องเท่ียวเหมาะแก่การถ่ายภาพ

สวยๆ หรือแมแ้ต่การจดัทาํส่ือเพื่อประชาสมัพนัธ์ในแต่ละกิจกรรม จึงมีงานผลิตส่ือเพื่อการประชาสมัพนัธ์

ใหท้าํอยูบ่่อยๆ ไม่วา่จะเป็นคอสอบรมของ Nikon Youth Club ซ่ึงเป็นการอบรมถ่ายภาพในหวัเร่ืองต่างๆ แม้

กระทั้ง Toyota ท่ีมีการนาํรถยนตม์าให ้Preview รุ่นใหม่ลงโฆษณา  

        จาดสภาพการเปล่ียนแปลงปัจจยัทางดา้นเทคโนโลย ีซ่ึงเป็นปัจจยัท่ีมีบทบาทต่อพฒันาการของส่ือ

ส่ิงพิมพม์าโดยตลอด ผูผ้ลิตนิตยสารหรือองคก์รนิตยสารจึงจาํเป็นตอ้งปรับตวัเพื่อท่ีจะใหส้ามารถดาํรง

ธุรกิจนิตยสารต่อไปไดใ้นอนาคตท่ีมีการเปล่ียนแปลงอยา่งต่อเน่ือง เพื่อคงไวซ่ึ้งการอยู๋รอดของธุรกิจ 

เน่ืองจากปัจจุบนัการขยายตวัของ 3G/4G Wi-Fi กระจายตวัไปทัว่ประเทศทาํใหก้ารเขา้ถึง โซเชียลเน็ตเวิร์ค

นั้นเขา้ถึงไดง่้ายแทบทุกคน ไม่วา่จะผา่นทาง สมาร์ทโฟน แทบ็เลต็  ทาํใหนิ้ตยสารต่างๆเกิดปัญหามากข้ึน 

เพราะผูค้นหนัไปหาส่ิงอาํนวยความสะดวกในการเขา้ถึงทาํใหบ้ริษทัมีรายไดน้อ้ยลงจากการขายนิตยสาร  

        จากเหตุผลขา้งตน้ จึงตอ้งมีการผลิตส่ือมากมายเพื่อใชใ้นการประชาสมัพนัธ์ เก่ียวกบังานต่างๆท่ีบริษทั

ไดรั้บมา เช่น Nikon Youth Club ท่ีจะมีการอบรมการถ่ายภาพ จะทาํยงัไงใหค้นมาเขา้ร่วมตามเป้าหมายท่ี

ทาง Nikon Youth Club ตั้งไว ้การทาํคลิปวิดีโอ โฆษณาสินคา้ยงัไงใหค้นสนใจ การอพัคลิป  Preview สินคา้

และข่าวสารต่างๆลง YouTube ยงัไงใหค้นมาสนใจติดตาม และเพื่อใหบ้ริษทัเป็นท่ีรู้จกัมากยิง่ข้ึน 

1.8 วตัถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมายของโครงงาน 

        1) เพื่อศึกษาหลกัการและวิธีเตรียมงานโฆษณาในโซเชียล 

        2) เพื่อศึกษาหลกัการในการผลิตส่ือผสมเพื่อประชาสมัพนัธ์ 

        3) เพื่อศึกษาเทคนิควิธีการถ่ายทาํในสถานการณ์ต่างๆ  

        4) เพื่อศึกษาการแกปั้ญหาเฉพาะหนา้ต่างๆท่ีเกิดข้ึนขณะถ่ายทาํ  

        5) เพื่อศึกษาการเทคนิคในการผลิตช้ินงานใหร้วดเร็วและมีคุณภาพ 

        6) เพื่อศึกษาการประยกุตใ์ชอุ้ปกรณ์เท่าท่ีมีเพื่อสร้างช้ินงาน 

        7) เพื่อฝึกฝนการทาํงานภายในสภาวะกดดนั และตอ้งแข่งขนักบัเวลาท่ีมีอยา่งจาํกดั 

        8) เพื่อฝึกฝนการถ่ายวีดีโอแบบมีคอนเซปตามท่ีลูกคา้ตอ้งการ 

        9) เพื่อฝึกฝนการทาํงานใหเ้ป็นระบบมากข้ึน 

      10) เพื่อพฒันาทกัษะและศกัยภาพของตนเองในการทาํงานจริง 
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1.9 ผลทีค่าดว่าจะได้รับจากการปฏิบัตงิานหรือโครงงานทีไ่ด้รับมอบหมาย 

        1) สามารถนาํความรู้ทุกอยา่งท่ีไดจ้ากการทาํโครงงานช้ินน้ีไปประยกุตใ์ชต่้อไดใ้นอนาคต 

        2) ไดรั้บประสบการณ์ในการทาํงานจริงในบริษทั 

        3) ไดเ้รียนรู้หลกัการทาํงานและวิธีแกปั้ญหาในสถานการณ์ต่างๆ 

1.10 นิยามศัพท์เฉพาะ 

        Brand คือ  ช่ือ สญัลกัษณ์ รูปแบบ ดีไซน์ หรือการส่ือสารอะไรกแ็ลว้แต่ท่ีสร้างข้ึนมาเพื่อระบุสินคา้

หรือบริการนั้นเพื่อสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งช่ือเรียกบริษทันั้นๆ เช่น Nikon ,Sony ,Cannon ,Fuji เป็นตน้  

        Agency คือ ตวัแทนบริษทั  เอเจนซ่ีกมี็หลายแบบ มีทั้งแบบครบวงจร ผลิต ออกแบบ ซ้ือส่ือ เช่น โอล

กิววี่ JWT เดนซุหรือเอเจนซ่ีบางแห่งกเ็ฉพาะทาง เช่น ดิจิตอล งานโฆษณา  Online SEO google facebook 

ต่างๆ เช่น พวก OMD Flexmedia Initiative บริษทัมหาชน หรือ SME ใหญ่ๆหน่อย ลว้ยตอ้งประสานงาน

กบั  Agency 

        Dealer คือ ตวัแทนจาํหน่ายหรือผูจ้ดัจาํหน่าย ( Dealer) มีความหมายคลา้ยกบัคาํวา่ Agent ใน

ความหมายทัว่ไป ตวัแทนจาํหน่ายหรือผูจ้ดัจาํหน่าย หมายถึง  บุคคลหรือนิติบุคคลท่ีทาํหนา้ท่ีเป็นตวักลาง

ระหวา่งหอ้งสมุดและสาํนกัพิมพ์  มีความรับผดิชอบในกระบวนการจดัหาใหแ้ก่หอ้งสมุด ไดแ้ก่ การสมคัร

เป็นสมาชิก การรับ-ส่ง การต่ออายสุมาชิก การทวง การจ่ายเงิน และการแจง้ขอ้มูลต่างๆ 

        Writer คือ นกัเขียนในการจดัทาํนิตยสารเราจะมีการจา้งนกัเขียนจากขา้งนอกเขา้มา เพื่อเขียนบทความ

เฉพาะทาง หรือส่ิงใหม่ๆเพื่อใหเ้กิดความดึงดูด โดยการติดต่อหรือการหานกัเขียนมานั้นเร่ิมจากกลุ่มคน

เพื่อนฝงูใกลต้วัก่อนจะขยายตวัไปเร่ือยๆ เพื่อไม่ใหซ้ํ่ากนัมากไป 

        Editor คือ เป็นบุคคลซ่ึงมีหนา้ท่ีรับผดิชอบ ในการจดัทาํ รวบรวม ตรวจแก ้คดัเลือก หรือควบคุม 

เน้ือหาและภาพทั้งหมด ท่ีจะตีพิมพเ์ป็นหนงัสือ หรือเป็นส่ิงพิมพท่ี์มีกาํหนดวา่จะออกเร่ือยไปตามลาํดบั การ

ท่ีจะส่งงานต่างๆ ตอ้งผา่น Editor ก่อนไม่สามารถส่งไปหาลูกคา้โดยท่ีไม่ผา่น Editor ได ้

        Coordinator คือ ผูป้ระสานงาน จะค่อยติดต่อหาลูกคา้ นดัแนะวนัเวลา Event ต่างๆ การติดต่อหาลูกคา้ 

การหาขอ้มูลจากลูกคา้  

        Photographer คือ ช่างภาพ จะคอยถ่ายรูปต่างๆ และหาขอ้มมูลมาลงในนิตยสารตาม ความตอ้งการ

ของลูกคา้ ช่างภาพนิตยสารตอ้งมี ทกัษะไหวพริม มุมมอง สูงและในการออกไปหาขอ้มูลตอ้งคอยเกบ็ภาพ

ไวม้ากไม่ใชว้า่ ถ่ายภาพแค่ภาพสองภาพ เพราะบางภาพลูกคา้ไม่ตอ้งการถึงจะสวยมากแต่ถา้ไม่ถูกใจกต็อ้ง

เปล่ียนไปเร่ือยๆ  
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        Advertising คือ การเสนอขายสินคา้ บริการ หรือความคิด โดยการใชส่ื้อ  เพื่อใหเ้ขา้ถึงลูกคา้จาํนวน

มากไดใ้นเวลาอนัรวดเร็ว  ส่ือโฆษณาท่ีสาํคญัประกอบดว้ย โทรทศัน์ วิทย ุหนงัสือพิมพ ์นิตยสาร  ป้าย

โฆษณา ฯลฯ 

        Newspicture Editor คือ ทาํหนา้ท่ีรวบรวม คดัเลือก และควบคุม การนาํเสนอภาพในส่ิงพิมพทุ์กกรณี 

โดยมกัมีการแบ่งแยกในโครงสร้างของนิตยสาร 

        Graphic Design  คือ การออกแบบรูปลกัษณ์ท่ีมองเห็นไดด้ว้ยตา (เป็นทศันศิลป์อยา่งหน่ึง)  และมี

หนา้ท่ีในการส่ือสารส่ิงต่างๆจากสญัลกัษณ์ไปสู่ความหมาย คนส่วนใหญ่มกัเขา้ใจผดิวา่  กราฟิคดีไซน์เป็น

งานท่ีทาํดว้ยคอมพิวเตอร์หรือเป็นการสร้างอนิเมชัน่สามมิติ แต่ในความเป็นจริงคอมพิวเตอร์นั้นเป็นเพียง

เคร่ืองมือหน่ึงท่ีช่วยในงานกราฟิคดีไซน์ เช่นเดียวกบั ดินสอ ปากกา เป็นตน้  

        Resolution เป็นขนาดการแสดงผลของไฟลว์ิดีโอ ท่ีใชสู้ตรวา่ ความละเอียดในแนวนอน  X ความ

ละเอียดในแนวตั้ง เช่น ไฟลว์ิดีโอมาตรฐาน  VCDจะมี  Resolution อยูท่ี่ 352 x288 แต่ถา้เป็นไฟลว์ิดีโอ

มาตรฐาน  DVD จะมี Resolution ท่ีสูงกวา่ อยูท่ี่ 720 X576 ถา้เป็นแบบน้ีแสดงวา่ ไฟลว์ิดีโอมาตรฐานดีวีดี 

ใหร้ายละเอียด และความคมชดัท่ีดีกวา่แน่นอน แต่ตอ้งแลกมากบัขนาดของไฟลท่ี์ตอ้งใหญ่โตมากกวา่ 

        Frame Rate เป็นจาํนวนภาพก่ีภาพท่ีแสดงภายในหน่ึงวินาที โดยมีอยู ่2 มาตรฐาน คือ ถา้ใชก้บัระบบส่ง

สญัญาณแบบ  PAL (ท่ีบา้นเราใชก้นั) ค่าของ Frame rate จะอยูท่ี่ 25 เฟรมต่อวินาที แต่ถา้เป็นระบบส่ง

สญัญาณภาพแบบ  NTSC ท่ีใชใ้นแถวสหรัฐ ญ่ีปุ่น จะอยูท่ี่ 29.97 เฟรมต่อวินาที โดยท่ีระบบส่งสญัญาณ

แบบ  PAL และ  NTSC มีผลกบั  Resolution ดว้ยเหมือนกนั เพราะถา้เป็นไฟลว์ิดีโอมาตรฐานดีวีดีท่ีใช้

ระบบ  PAL ค่าของ  Resolution อยูท่ี่ 720 X576แต่พอมาเป็นระบบ  NTSC ป๊ับ ค่าของ  Resolution จะอยูท่ี่ 

720X480 

        Bit rate เป็นหน่วยวดัคุณภาพของวิดีโอ วา่ภายในเวลาหน่ึง สามารถมีภาพไดก่ี้ภาพ แน่จริงกวา่แน่ ไฟล์

ท่ีมี Bit rate สูงกวา่ ยอ่มไดภ้าพท่ีมีคุณภาพดีกวา่ไฟลท่ี์มี  Bit rate ตํ่ากวา่ แต่ตอ้งแลกกบัขนาดของไฟลท่ี์

ใหญ่กวา่ 

        RAW คือ เป็นช่ือของรูปแบบการจดัเกบ็ไฟลภ์าพท่ีไดจ้ากการบนัทึกขอ้มูลของภาพผา่นทาง  ตวั

เซ็นเซอร์ของกลอ้งโดยท่ีไม่ผา่นการประมวลผลใดๆ  สาเหตุท่ีไฟลภ์าพน้ีมีช่ือวา่ "RAW" เป็นเพราะวา่ไฟล์

ภาพดงักล่าวน้ีเป็นไฟลข์อ้มูลดิบ โดยไฟลภ์าพแบบ RAW จะมีขนาดไฟลใ์หญ่กวา่แบบ JPEG ซ่ึงการจดัการ

ไฟล ์RAW บนคอมพิวเตอร์นั้นตอ้งอาศยัซอฟทแ์วร์การทาํงานแบบพิเศษสาํหรับไฟลภ์าพ RAW โดยเฉพาะ 

        Portrait photography คือ ภาพถ่ายของบุคคลท่ีสามารถแสดงออกถึงตวัเองใหป้รากฏออกมาใน

รูปแบบการบนัทึกส่วนมากแสดงออกมาสายตาท่าทางและการส่ืออารมณ์แบบไม่ไดจ้าํกดัเพศและวดั

ความสมัพนัธ์ระหวา่งแบบกบัช่างภาพกมี็ความสาํคญัการท่ีจะทาํใหแ้บบส่ืออารมณ์ตามท่ีเราตอ้งการเรากมี็
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ส่วนทาํใหแ้สดงอารมณ์และความรู้สึกเหล่านั้นออกมาจากการพดูสร้างมนุษยสมัพนัธ์กบัตวัแบบดึงความ

เป็นตวัเองของตวัแบบออกมาใหเ้ป็นธรรมชาติท่ีสุด 

        Macro photography คือ การถ่ายระยะใกล ้ถูกนิยามวา่ ภาพท่ีฉายบน"ระนาบฟิลม์"(เช่น ฟิลม์ หรือ

เซ็นเซอร์ดิจิตอล) ในสมยัก่อน การถ่ายภาพมาโคร เรียกวา่ Macroscopy แข่งขนักบั กลอ้งจุลทรรศน์ดิจิตอล 

Macroscopy ยงัแข่งขนักบักลอ้ง photomicroscopy ท่ีมีราคาไม่แพงมาก แต่มีคุณภาพสูง แต่ถา้เป็นภาพท่ี

กาํลงัขยายสูงๆจะใชย้าก สูก้ารใช ้macroscopy ไม่ได ้

        Bokeh photography คือ โบเกแ้ปลตาม ภาษาญ่ีปุ่นวา่ "เบลอ" แต่ถา้เอาจริงๆ ในการถ่ายภาพ 

จะใชเ้รียกรูปแบบของการ Out of Focus (DOF) หรือการปรากฏของพื้นท่ีในภาพถ่ายท่ีหลุด 

โฟกสั นัน่คือการถ่ายหนา้ชดัหลงัเบลอนัน่เอง ส่วนใหญ่เราจะชินกบัคาํวา่วา่ แสงระยบิระยบั 

โดยเม่ือแสงนั้นถูกเบลอ กคื็อ Bokeh ท่ีเรากาํลงัพดูถึงกนันัน่เอง 

        Landscape photography คือ การถ่ายภาพทิวทศัน ์โดยทัว่ไปแลว้การถ่ายภาพวิวทิวทศัน์ไม่ค่อยมี

เทคนิคอะไรท่ีซบัซอ้น เพียงเนน้ใหภ้าพมีความคมชดั และสีสนัท่ีสดใสเป็นหลกั และเป็นภาพในลกัษณะท่ี

ตอ้งการช่วงความชดัค่อนขา้งมากเป็นพิเศษ คือมีความชดัตั้งแต่ฉากหนา้ไปจนฉากหลงัท่ีเป็นทิวเขาหรือ

ทอ้งฟ้า ดงันั้นการฝึการควบคุมช่วงความชดัใหไ้ดต้ามใจตอ้งการจึงเป็นส่ิงสาํคญั 

        Street photography คือ การผสมผสานเทคนิคการถ่ายภาพ เพื่อใหไ้ดภ้าพท่ีส่ือถึงสภาพความเป็นจริง 

เหมือนกบัการเป็นกระจกสะทอ้นภาพใหก้บัสงัคม การถ่ายภาพแนวน้ีเนน้เร่ืองความเป็นจริงของสภาพท่ี

เป็นไปในสงัคม ไม่มีการตกแต่ง หรือจดัฉาก โดยมากมกัจะใชภ้าพขาวดาํในการส่ือกบัผูช้มภาพ เพราะให้

อารมณ์ ความรู้สึก ออกมาไดดี้กวา่การเป็นภาพสี ภาพถ่ายจะเป็นธรรมชาติ ตามบรรยากาศในความเป็นจริง 

ไม่มีการเพิ่มเติมเสริมแต่งแต่อยา่งใด ภาพจะใหค้วามรู้สึกเหมือนผูช้มอยูใ่นภาพมีส่วนร่วมในเหตุการณ์ 
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บทที ่2 

ทฤษฎแีละเทคโนโลยทีีใ่ช้ในการปฏิบัตงิาน 

2.1 ทฤษฎทีีใ่ช้ในการปฏิบัตงิาน 

         ทฤษฎีท่ีใชใ้นการปฏิบติังาน จะเป็นทฤษฎีทางดา้นการถ่ายภาพ และ การถ่ายทาํวีดีโอ 

          2.1.1 การจดัองคป์ระกอบภาพ 

RULE OF THE THIRDS  (กฏสามส่วน) 

        การเปล่ียนองคป์ระกอบจะสร้างบรรยากาศของภาพท่ีแตกต่างออกไปอยา่งมาก แมว้า่จะถ่ายวตัถุ

เดียวกนัในการถ่ายภาพแบบสบายๆ  เรามกัจะจดัองคป์ระกอบของภาพโดยเอาตวับุคคลไวต้รงกลางเฟรม 

อยา่งไรกต็าม  เม่ือถ่ายภาพบุคคล ใหล้องใช ้" Rule of Thirds" (กฎสามส่วน)  ในการจดัองคป์ระกอบ  

ในการจดัองคป์ระกอบแบบ "Rule of Thirds" เฟรมจะถูกแบ่งออกเป็น 9 ส่วน (แนวนอน 3 x แนวตั้ง 3) 

และวตัถุหลกัจะถูกจดัวางไวท่ี้จุดตดัของเสน้แบ่ง สาํหรับภาพบุคคล  ใหว้างก่ึงกลางของใบหนา้หรือตาไวท่ี้

จุดตดั"Rule of Thirds" เป็นพื้นฐานของภาพถ่ายท่ีไดส้ดัส่วน  หากไม่แน่ใจวา่จะจดัองคป์ระกอบอยา่งไร ให้

ลองใช ้"Rule of Thirds." โดยใหย้ดึกฎขอ้น้ีไว ้จะสามารถถ่ายภาพดีๆ ไดม้ากมายโดยอตัโนมติั กลอ้งจะมี

ฟังกช์นัในการแสดงเสน้กริด "Rule of Thirds" บนหนา้จอดา้นหลงัของกลอ้ง  ใชฟั้งกช์นัน้ีหากตอ้งการแนว

ทางการจดัองคป์ระกอบภาพ 

 

ภาพท่ี 2.1 ภาพประกอบการใชก้ฏ 3 ส่วน 



10 
 

เพียงวางจุดก่ึงกลางของศีรษะบนเสน้แบ่ง  ภาพดา้นบนกก็ลายเป็นภาพท่ีน่าประทบัใจและไดส้ดัส่วน 

นอกจากน้ี การเหลือพื้นท่ีในบริเวณท่ีตวับุคคลทอดสายตาไป ภาพท่ีไดก้จ็ะถ่ายทอดบรรยากาศของช่วงเวลา

นั้นออกมาและเน่ืองจากเป็นหลกั  การเบ้ืองตน้ ควรจะถ่ายภาพในแนวตั้งดงัเช่นภาพขา้งบน  การวางลาํตวั

ของบุคคลใหข้นานกบัดา้นยาวของภาพจะทาํใหฉ้ากหลงัไดรั้บการจดั  วางอยา่งเป็นธรรมชาติ  และสามารถ

สร้างสรรคภ์าพถ่ายท่ีเรียบง่ายและชดัเจนไดอ้ยา่งง่าย  การถ่ายภาพในแนวนอนกเ็ป็นแนวทางท่ีดีหาก

ตอ้งการใหมี้ฉากหลงัดว้ย  อยา่งไรกต็าม หากตอ้งการเนน้เฉพาะตวับุคคล  ขอแนะนาํใหใ้ชก้ารถ่ายภาพใน

แนวตั้ง 

การใช้แสงด้านหลงั 

        อีกจุดหน่ึงท่ีสาํคญักคื็อมุมของแสง โดยเฉพาะอยา่งยิง่ สาํหรับภาพถ่ายผูห้ญิง  สามารถปรับผวิและเสน้

ผมใหมี้ความนุ่มนวลไดด้ว้ยการถ่ายโดยใชแ้สงดา้นหลงั  หากตอ้งการใหไ้ดแ้สงดา้นหลงัท่ีสวยงาม  ให้

หลีกเล่ียงช่วงเวลากลางวนัท่ีแสงแดดจดั  และใหถ่้ายในช่วงบ่ายเม่ือแสงแดดอ่อนลง หรือในวนัท่ีมีเมฆหาก

เป็นไปได้ หากตอ้งการถ่ายภาพภายใตแ้สงแดดจดั ใหล้องหาวิธีทีใหแ้สงอ่อนลง เช่น  การถ่ายใตต้น้ไม้  

ในทางกลบักนั หากตอ้งการถ่ายโดยใชแ้สงดา้นหนา้  จะทาํใหเ้กิดเงาบนใบหนา้ และการแสดงอารมณ์ของ

ตวับุคคลจะดูขรึมเน่ืองจากแสงจา้ หากสามารถควบคุมมุมของแสงได ้ใหล้องสร้างแสงดา้นหลงั  

อยา่งไรกต็าม หากถ่ายภาพโดยใชแ้สงดา้นหลงั ใบหนา้อาจดูมืดได ้ในกรณีน้ี ใหป้รับการเปิดช่องรับแสง

โดยใชฟั้งกช์นัการชดเชยแสงเพื่อใหใ้บหนา้มีความสวา่งเพียงพอ แมว้า่ฉากหลงัจะค่อนขา้งขาวเลก็นอ้ย แต่

จะช่วยปรับใหบ้รรยากาศของบุคคลดูนุ่มนวล 

 

ภาพท่ี 2.2 ภาพประกอบการถ่ายภาพโดยใชแ้สง 
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ภาพน้ีคือการถ่ายภาพบุคคลผูห้ญิงท่ีใชแ้สงดา้นหลงัในวนัท่ีมีเมฆ ตวับุคคลจะถูกส่องสวา่งจากดา้นหลงัทาง

ดา้นขวา ในภาพไม่มีเงาท่ีไม่ตอ้งการบนใบหนา้  และแสงท่ีเปล่งประกายผา่นเสน้ผมกข็บัใหดู้นุ่มนวลและดู

เบาสบาย 

การถ่ายภาพในด้านระยะไกล 

        หากใชเ้ลนส์ซูม ใหเ้ขา้ใกลว้ตัถุใหม้ากท่ีสุด และถ่ายในดา้นระยะไกล (โดยใชค้วามยาวโฟกสัยาวข้ึน) ดว้ยวธีิน้ี 

สามารถกาํจดัวตัถุโดยรอบท่ีไม่ตอ้งการและทาํใหฉ้ากหลงัพร่ามวัไดม้ากข้ึน จึงเนน้เฉพาะตวับุคคลใหเ้ด่น 

 

ภาพท่ี 2.3 ภาพประกอบการถ่ายภาพในดา้นระยะไกล 

ในตวัอยา่งขา้งตน้ ภาพ [2] ถ่ายเขา้ใกลก้บัตวับุคคลใหม้ากข้ึนและซูมท่ีส่วนลาํตวัดา้นบน  ภาพท่ีไดจ้ะแสดง

อารมณ์ของตวับุคคลไดอ้ยา่งโดดเด่น จึงส่ืออารมณ์ของภาพไดม้ากยิง่ข้ึน ดว้ยการถ่ายภาพในระยะใกล้  ฉาก

หลงัจะพร่ามวัยิง่ข้ึนและเนน้ท่ีการแสดงอารมณ์ของเดก็ผูห้ญิง  สาํหรับการถ่ายภาพท่ีน่าจดจาํในสถานท่ี

ท่องเท่ียว ภาพถ่ายอยา่งภาพ [1] ซ่ึงรวมเอาทิวทศัน์รายรอบมาไวใ้นเฟรมกอ็าจจะดีกวา่  อยา่งไรกต็าม หาก

ตอ้งการใหต้วับุคคลโดดเด่นเพียงอยา่งเดียว ภาพ [2] จะน่าประทบัใจมากกวา่ 

ช่องว่าง (Space) 

  เป็นการจดัพื้นท่ีตาํแหน่งของจุดสนใจในภาพใหมี้ความเหมาะสม เช่น แบบหนัหนา้ไปทางใดหรือ

เคล่ือนท่ีไปทางใดกค็วรเวน้ช่องวา่งทางดา้นนั้นใหม้ากกวา่อีกดา้น ซ่ึงหากจดัไม่เหมาะสมจะทาํใหเ้กิด

ความรู้สึกอึดอดั แคบ เกิดข้ึนกบัภาพได ้
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ภาพท่ี 2.4 ภาพประกอบช่องวา่ง 

ฉากหน้า ฉากหลงั (Foreground and Background) 

ฉากหนา้ ส่วนใหญ่จะใชใ้นการถ่ายภาพทิวทศัน์ หรือภาพอ่ืน ๆ ใชฉ้ากหนา้เป็นตวัช่วยใหเ้กิดระยะ 

ใกล ้กลาง ไกล หรือมีมิติข้ึน ทาํใหภ้าพน่าสนใจอาจใชก่ิ้งไม ้วตัถุ หรือส่ิงต่าง ๆ ท่ีอยูใ่กลก้บักลอ้งเพื่อช่วย

เนน้ใหจุ้ดสนใจท่ีตอ้งการเนน้ มีความเด่นยิง่ข้ึน และไม่ใหภ้าพมีช่องวา่งเกินไป ขอ้ควรระวงัคืออยา่ใหฉ้าก

หนา้เด่นจนแยง่ความสนใจจากส่ิงท่ีตอ้งการเนน้ จะทาํใหภ้าพลดความงามลง 

       ฉากหลงั พื้นหลงัของภาพกมี็ความสาํคญั หากเลือกท่ีน่าสนใจ กลมกลืน หรือช่วยใหส่ิ้งท่ีตอ้งการ เนน้

เด่นข้ึนมา ควรเลือกฉากหลงัท่ีกลมกลืน ไม่ทาํใหจุ้ดเด่นของภาพดอ้ยลง หรือมารบกวนทาํใหภ้าพนั้นขาด

ความงามไป 

 

ภาพท่ี 2.5 ภาพประกอบฉากหนา้ ฉากหลงั 

ความลกึ (Perspective)  

เป็นการใชเ้สน้ใหน้าํสายตาไปสู่จุดสนใจ เป็นการจดัภาพท่ีใชเ้สน้ท่ีเกิดจากวตัถุ หรือส่ิง อ่ืน ๆ ท่ีมี

รูปร่างลกัษณะใกลเ้คียงกนั เรียงตวักนัเป็นทิศทางไปยงัวตัถุท่ีเป็นจุดสนใจ ช่วยใหว้ตัถุท่ีตอ้งการเนน้มีความ 

เด่นชดั และน่าสนใจยิง่ข้ึน 
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2.2 เทคโนโลยทีีใ่ช้ในการปฏิบัตงิาน 

        2.2.1 กล้อง DSLR 

 

ภาพท่ี 2.6 ภาพตวัอยา่งการของกลอ้งDSLR 

         DSLR มาจากคาํวา่ Digital Single Lens Reflex เป็นกลอ้งสะทอ้นภาพเลนส์เด่ียวดว้ยระบบดิจิตอลมี

ลกัษณะเหมือนกลอ้งท่ีใชฟิ้ลม์ เพียงแต่ใชเ้ซ็นเซอร์ในการรับภาพแทนฟิลม์ ซ่ึงกคื็อ กลอ้งชนิดหน่ึงในกลอ้ง

ดิจิตอล ท่ีสามารถถ่ายภาพต่างๆไดส้วยงาม มีเลนส์ต่างๆมากมาย เพื่อใหไ้ดภ้าพท่ีชดั บางรุ่นมีขนาดใหญ่โต 

เน่ืองมาจากเลนส์ท่ีมีขนาดใหญ่ และหนกั แต่กท็าํใหไ้ดภ้าพท่ีออกมานั้นสวยมากกวา่กลอ้งดิจิตอลธรรมดา 

แต่กมี็ราคาท่ีสูงข้ึนไปตามลาํดบั 

         กลอ้ง DSLR จะสามารถปรับรูปภาพได ้มีลูกเล่นตามแต่ตอ้งการมากข้ึนไปมากกวา่กลอ้งดิจิตอล

โดยทัว่ไป เช่น ถ่ายภาพสตัวข์นาดเลก็ ถ่ายภาพระยะไกล ปรับโฟกสัไดต้ามท่ีเราตอ้งการ สามารถตั้งค่าได้

ในระบบอตัโนมติัและระบบแมนนวล ตามความตอ้งการ มีเซ็นเซอร์ปรับระดบัได ้นิยมใชใ้นหมู่นกัเล่น

กลอ้ง หรือ ผูเ้ร่ิมถ่ายภาพกส็ามารถทาํได ้เพราะสาํหรับกลอ้งดิจิตอล DSLR นั้น ไม่ไดมี้เอาไวส้าํหรับ

บนัทึกภาพธรรมดาๆเพียงอยา่งเดียวเท่านั้น แต่ยงัสามารถใชไ้ดใ้นการถ่ายภาพเพื่อความสวยงามอยา่งจริงจงั

ไดด้ว้ย ไดภ้าพท่ีเสมือนจริงมากกวา่ กลอ้งดิจิตอลโดยทัว่ไปนัน่เอง 

ข้อดีของ กล้อง DSLR ในงาน Production 

         1) ใชเ้ลนส์ไดห้ลากหลาย รวมถึงคุณภาพเลนส์ท่ีหลากหลายอีกดว้ย 

         2) ตวักลอ้งมีราคาไม่แพงหากเทียบกบักลอ้งวีดีโอท่ีดีๆ แต่ใหคุ้ณภาพของภาพท่ีคมชดั จนสามารถใช้

แทนกนัได ้

         3) สร้างมิติภาพท่ีดี มีความชดัต้ืนท่ีดีมาก (หนา้ชดัหลงัเบลอ) หากจะสร้างภาพแบบน้ีดว้ยกลอ้งวีดีโอ

แท้ๆ  จะตอ้งส้ินเปลืองงบประมาณท่ีมหาศาลมาก          
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         4) มีอุปกรณ์เสริมใหเ้ลือกใชไ้ดม้ากมาย เพื่อปรับใหเ้หมาะกบัสถานการณ์แต่ละแบบไดดี้  

         5) มีขนาดเลก็ ขนยา้ย พกพาไดส้ะดวก และคล่องตวักวา่กลอ้งวีดีโอแบบแบกบ่ามาก  ๆ

         6) ควบคุมรูรับแสง และ โฟกสัไดอิ้สระมากกวา่กลอ้งวีดีโอแบบ Camcoder ซ่ึงจาํเป็นมากๆในระดบั

มืออาชีพท่ีมีการเล่นแสงสี และ การ Shift Focus 

         7) DSLR ระดบัก่ึงโปร หรือ ระดบัโปร มีบอด้ีท่ีมีความทนทานค่อนขา้งสูงมาก จึงสามารถใชลุ้ยฝน 

ลุยฝุ่ น เล่นมุม เล่นแสงไดช้นิดท่ีไม่กลวัพงั 

          8) หากเกิดการเสียหายระหวา่งการทาํงานข้ึน ยงัสามารถหยบิยมือุปกรณ์จากเพื่อนร่วมทีมท่ีใชย้ีห่อ้

เดียวกนัได ้และการซ่อมแซมทาํไดเ้ร็วกวา่ ในราคาท่ีถูกกวา่ 

ข้อเสียของ กล้อง DSLR ในงาน Production 

         1) ลูกคา้หลายๆคนยงัเขา้ใจผดิ คิดวา่กลอ้งวีดีโอแบบแบกบ่าจะคมชดักวา่กลอ้ง DSLR 

         2) ถ่ายต่อเน่ืองไดไ้ม่นานนกั เพราะกลอ้งไม่ไดถู้กออกแบบมาเพื่อใหถ่้ายวีดีโอโดยตรง จึงไม่เหมาะ

กบังานท่ีตอ้งถ่ายต่อกนันานๆเพราะจะทาํใหเ้ซนเซอร์ร้อนเร็ว แต่สาํหรับงานท่ีถ่ายแลว้หยดุเป็นคทัๆ เพื่อ

นาํไปตดัต่อนั้นไม่เป็นปัญหา 

          3) เป็นการลงอายกุารใชง้านของเซนเซอร์กลอ้ง (แต่สามารถเปล่ียนเซนเซอร์ไดภ้ายหลงั) 

          4) ความน่ิงของกลอ้งเม่ือถือดว้ยมือ (Handheld) เน่ืองจากกลอ้งนั้นมีนํ้ าหนกัเบา เลยทาํใหบ้าลานซ์ท่ี

ได ้ไม่ค่อยดีนกั ตอ้งพึ่งอุปกรณ์เสริมหากตอ้งการใหน่ิ้งจริงๆ 

          5) การโฟกสัท่ีไม่ค่อยสะดวกในงานวีดีโอ หากตอ้งการคุณภาพท่ีเน๊ียบ ตอ้งพึ่งอุปกรณ์เสริม 

        2.2.2 ไมโครโฟนแบบ Shotgun  

 

ภาพท่ี 2.7 ภาพตวัอยา่งของไมโครโฟน 



15 
 

 

         เหมาะสาํหรับการบนัทึกเสียงแบบท่ีไม่ตอ้งการองศาการรับเสียงมาก หรือ เสียงบทสนทนา  เพื่อใหมี้

เสียงรบกวนนอ้ย ตวัไมคม์าพร้อมกบั Shockmounts ซ่ึงช่วยลดเสียงกระแทกในขณะเคล่ือนไหว มี Mode 

Low Cut ซ่ึงช่วยตดัเสียงรบกวนในยา่นความถ่ีตํ่าออก ใชช่้องเสียบไมคข์นาด 3.5mm ซ่ึงเป็นไซส์มาตรฐาน 

และใชพ้ลงังานท่ีตํ่าสามารถใชไ้ดน้านหลายงานกวา่แบตเตอร่ีจะหมด 

        2.2.3 Adobe Premiere Pro CS6 

 

ภาพท่ี 2.8 โลโกโ้ปรแกรม Premiere 

         Adobe Premiere Pro CS6 คือ ซอฟทแ์วร์โปรแกรมสาํหรับการตดัต่อวีดีโอ ซ่ึงถูกพฒันาข้ึนโดยบริษทั 

Adobe รองรับการใชง้านระดบัมืออาชีพท่ีหลากหลาย มีฟังกช์นัมากมายใหเ้ลือกใชเ้หมาะกบัผูต้อ้งการตดั

ต่องานในดา้นวีดีโอทั้งระดบัมือสมคัรเล่นและมืออาชีพ เน่ืองจากมีฟังกช์นัใหอ้ยา่งครบครัน สามารถตดัต่อ

วีดีโอในระดบัหนงัใหญ่ไดเ้ลยทีเดียว 

        2.2.4 Adobe Lightroom 

 

ภาพท่ี 2.9 โลโกโ้ปรแกรม Lightroom 
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        Adobe Lightroom เป็นโปรแกรมสาํหรับผูท่ี้ช่ืนชอบการถ่ายภาพ ตกแต่งภาพโดยเฉพาะ  มีเคร่ืองมือ

แต่งรูปท่ีมีประสิทธิภาพมาก  แต่งไฟลภ์าพจากไฟลภ์าพดิบ หรือ ไฟล ์ RAW ท่ีไดจ้ากกลอ้งดิจิตอล เพื่อเพิ่ม

ความงดงาม ความคม แสงเงา ไวทบ์าลานซ์  โทนสี และอ่ืนๆ ไดต้ามใจชอบ และสามารถบนัทึกการตั้งค่าสี

แบบน้ี เพื่อเกบ็เอาไวใ้ชแ้ต่งรูปอ่ืนในภายหลงัได ้ Lightroom ยงัสามารถปรับเปล่ียนรูปภาพ ใส่ฟิลเตอร์ได้

รวดเร็ว เช่น ภาพขาวดาํ Sepia หรือฟิลเตอร์แบบอ่ืนๆ ในเร่ืองของการจดัการรูปภาพ 

        2.2.5 Mirrorless 

 

ภาพท่ี 2.10 ภาพตวัอยา่งของกลอ้งMirrorless 

        กลอ้ง Mirrorless คือ กลอ้งท่ีนาํการผสมผสานขอ้ดีระหวา่งกลอ้ง 2 แพลตฟอร์มเขา้ดว้ยกนั  นัน่กคื็อ 

กลอ้งท่ีคุณภาพสูงอยา่ง กลอ้ง DSLR  แต่ในขณะเดียวกนักมี็ขนาดท่ีเลก็กะทดัรัด พกพาง่าย ซ่ึงรูปร่าง

หนา้ตามองไปกค็ลา้ยๆ กบั กลอ้ง compact เพราะวา่มนัมีขนาดเลก็นัน่เอง  แต่หากดูกนัใหล้ะเอียดแลว้ 

กลอ้ง Mirrorless นั้นมีความแตกต่างนั้นกคื็อ มนัสามารถเปล่ียนเลนส์ไดเ้หมือน กลอ้ง DSLR นัน่เองแหละ  

แมว้า่มนัสามารถเปล่ียนเลนส์ไดเ้หมือนกลอ้ง DSLR  แต่มนักมี็จุดท่ีแตกต่าง กคื็อ กลอ้ง ชนิดน้ี จะไม่มีชุด

กระจกสะทอ้นภาพแบบ กลอ้ง DSLR  ซ่ึงเป็นท่ีมาของช่ือวา่ Mirrorless นัน่เอง ซ่ึงในขอ้แตกต่างดงักล่าวน้ี

น่ีเอง ทาํใหก้ารออกแบบตวักลอ้งสามารถทาํใหเ้ลก็ลงไดม้าก และในเม่ือไม่มีชุดกระจกสะทอ้นภาพ ช่อง

มองภาพของ กลอ้งชนิดน้ี จึงเป็นแบบท่ีใชจ้อ LCD ขนาดเลก็ติดตั้งไวใ้นช่องมองภาพ แต่กลอ้งหลายๆ รุ่นก็

ไม่มีช่องมองภาพมาใหจึ้งตอ้งเลง็ภาพผา่นทางจอ LCD ดา้นหลงัแทน 

ข้อดีข้อเสียของกล้อง Mirrorless 

หลงัจากท่ีเราไดท้าํความรู้จกักบักลอ้ง Mirrorless เป็นท่ีเรียบร้อยแลว้ต่อไปกม็าดูวา่ขอ้ดี ของกลอ้งน้ี คือ

อะไร ขอ้เสียคืออะไร มีอะไรบา้ง 

ขอ้ดี 

– มีขนาดท่ีเลก็ เบา และพกพาสะดวก 
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– ใหภ้าพท่ีมีคุณภาพสูงใกลเ้คียง กลอ้ง DSLR 

– มีการออกแบรูปทรง และหนา้ท่ีทนัสมยั มีหลากหลายสีใหเ้ลือก 

ขอ้เสีย 

– เน่ืองจากในบางรุ่นไม่มีช่องมองภาพมาให ้ทาํใหท่้านๆ ตอ้งมองภาพผา่นจอ LCD ตลอดเวลา แน่นอนการ

ท่ีเราใชจ้อ LCD ตลอดเวลานั้นทาํใหส้ิ้นเปลืองแบตเตอรี 

– การตอบสนองชา้กวา่กลอ้ง DSLR 

– คุณภาพของไฟลภ์าพแมว้า่จะเทียบเท่ากลอ้ง DLSR แต่กย็งัมีขอ้ดว้ยกวา่คือ ยงัมีจุดรบกวนมากกวา่ 

– อุปกรณ์ต่างๆ หลายๆ อยา่งยงัมีอยูจ่าํกดั โดยเฉพาะ เลนส์ คือไม่สามารถท่ีจะใชร่้วมกบักลอ้ง DSLR ได้

โดยตรง จะตอ้งมีตวัอะแดปเตอร์แปลงเลนส์มาเช่ือมต่อจึงจะสามารถนาํมาใชร่้วมกนัได ้

2.3 มุมกล้อง 

        การถ่ายภาพในมุมท่ีต่างกนั ยงัมีผลต่อความคิดความรู้สึกท่ีจะส่ือความหมายไปยงัผูดู้ได ้เราอาจแบ่งมุม

กลอ้งไดเ้ป็น 3 ระดบั คือ 

        1.ภาพระดบัสายตา คือ การถ่ายภาพในตาํแหน่งท่ีอยูใ่นระดบัสายตาปรกติท่ีเรามองเห็น ขนานกบั

พื้นดิน ภาพท่ีจะไดจ้ะใหค้วามรู้สึกเป็นปรกติธรรมดา 

        2.ภาพมุมตํ่าการถ่ายภาพในมุมตํ่า คือ การถ่ายในตํ่าแหน่งท่ีตํ่ากวา่วตัถุ จะใหค้วามรู้สึกถึงความสูงใหญ่ 

ยิง่ใหญ่กวา่ความเป็นจริง แสดงถึงความสง่า 

        3.การถ่ายภาพมุมสูง คือ การตั้งกลอ้งถ่ายในตํ่าแหน่งท่ีสูงกวา่วตัถุ ภาพท่ีไดจ้ะใหค้วามรู้สึกถึงความ

เลก็ความตอ้ยตํ่า ไม่มีความสาํคญั 

        2.3.1 เทคนิคการซูมและการโพกสั 

        1.ในขณะท่ีซูมไม่ควรเดินหรือเคล่ือนไหว เพราะจะทาํใหว้ีดีโอท่ีไดมี้โอกาสสัน่ไหวสูง 

        2.หากตอ้งการเคล่ือนท่ีดว้ยขณะซูม ขอแนะนาํใหดึ้งซูมออกมาใหสุ้ดก่อน แลว้ค่อยกดปุ่มบนัทึก 

จากนั้นใหเ้ดินเขา้ไปแทนการซูมเลนส์ 

        3.อยา่สนุกกบัการซูมจนมากเกินไป เพราะส่วนใหญ่ผูท่ี้เพิ่มเร่ิมเล่นกลอ้งมกัจะชอบดึงซูมเขา้/ออก ทาํ

ใหภ้าพท่ีไดน่้ามึนหวั เหมือนกาํลงักระแทรกกาํแพงโป๊กๆท่ีจริงแลว้การซูมจะทาํเม่ือตอ้งการดูรายละเอียด

ของเหตุการณ์ เพื่อบ่งบอกเร่ืองราว หรือซูมออกเพื่อแสดงภาพรวมของเหตุการณ์นั้นๆ พดูง่ายๆ จะซูมกค็วร

มีเหตุมีผลมีเร่ืองราวท่ีจะเล่าจากการซูมจริงๆ 

        4.ควรหยดุซูมเสียก่อนค่อยเคล่ือนไหวกลอ้ง หรือซูมก่อนบนัทึกภาพ จุดน้ีจะช่วยใหว้ีดีโอท่ีไดน่้าสนใจ

มากข้ึน เช่น การถ่ายภาพวิวทิวทศัน์ในทอ้งทะเล อาจจะตั้งกลอ้งซูมเขา้ไปท่ีเรือจากนั้นกดปุ่มบนัทึก แลว้

ค่อยๆซูมออกมาใหเ้ห็นทอ้งทะเล 

 



18 
 

        2.3.2 การแพนกล้อง 

 

ภาพท่ี 2.11 ภาพตวัอยา่งการแพนกลอ้ง 

        การแพนกลอ้งท่ีดีตอ้งมีจงัหวะท่ีจะแพน คือตอ้งมีจุดเร่ิมและจุดส้ินสุดของการแพน จุดน้ีเองคนท่ีอยู่

เบ้ืองหลงัคอยตดัต่อภาพทั้งหลายมนัเป็นเร่ืองยุง่ยากท่ีจะตดัต่อภาพ โดยมีภาพทีแกวง่ไปแกวง่มา หรือวบู

วามไปมา เม่ือนาํมาร้อยใส่ภาพน่ิงๆจะรู้สึกไดเ้ลยวา่ไม่เขา้กนั พลอยทาํใหดู้ไม่รู้เร่ืองเขา้ไปใหญ่ ไม่น่ิมนวล

สมจริง บางคร้ังรู้สึกวา่โดดไปโดดมา หากจะใหต้ดัต่อไดส้ะดวกและภาพสมบูรณ์ การแพนจะตอ้งมีจุดเร่ิม 

คือเร่ิมจากถือกลอ้งใหน่ิ้งเสียก่อน จากนั้นกดปุ่มบนัทึกภาพแลว้ค่อยแพน และจุดจบ คือน่ิงท้ิงทา้ยตอนจบ

อีกเลก็นอ้ย เพื่อบอกคนดูใหเ้ตรียมพร้อมและพกัสายตาระหวา่งชมภาพ 

        2.3.3 การบันทกึเป็นช็อต 

         “ช็อต” คือการเร่ิมบนัทึก เพื่อเร่ิมเทปเดินและเร่ิมบนัทึกลงมว้นเทป จนกระทัง่กดปุ่ม Rec อีกคร้ัง เพื่อ

เลิกการบนัทึก แบบน้ีเคา้เรียกวา่ 1 ช็อต การถ่ายเป็นช็อคไม่ควรปล่อยใหช็้อตไม่ควรปล่อยใหช็้อตนั้นยดืยาว

ไปนกั คือไม่ควรเกิน 5 วินาทีต่อ 1 ช็อต 

        2.3.4 วธีิการบันทกึเป็นช็อต 

        การถ่ายเป็นช็อตน้ี จะตอ้งเลือกมุม เลือกระยะท่ีจะถ่ายก่อน เลือกวา่จะถ่ายแบบไหนท่ีจะได้

องคป์ระกอบครบถว้น ยกกลอ้งข้ึนส่อง จดัองคป์ระกอบ แลว้ถือใหน่ิ้ง กดบนัทึก นบั 1-2-3-4-5 แลว้กดหยดุ 

ในระหวา่งกดบนัทึกหา้มสัน่ หา้มไหวเดด็ขาด วิธีการไม่ยากนกั โดยใหร้อจงัหวะ หลกัการง่ายๆคือน่ิงๆเขา้

ไว ้และไม่จาํเป็นตอ้งถ่ายทั้งหมดหรือถ่ายยดืยาว เลือกแค่เป็นช็อตสาํคญักพ็อ 
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        2.3.5 รูปแบบการบันทกึเป็นช็อต 

        Shot ในความหมายของระยะการถ่ายทาํภาพยนตร์อาจแบ่งจากลกัษณะท่ีใชใ้นการถ่ายทาํไดด้งัน้ี 

        1) ELS หรือ Extreme Long Shot เป็นการถ่ายภาพระยะไกลท่ีสุด เช่นเห็นเมืองทั้งเมือง ผนืป่าทั้งป่า 

หรือทะเลทรายกวา้งสุดลูกหูลูกตา ซ่ึงเป็นช็อตท่ีมกัพบมากในหนงัประเภท Epic หรือหนงัมหากาพยท่ี์เล่า

เร่ืองราวใหญ่โต จึงมีฉากท่ีแสดงความอลงัการ อยา่งไรกต็ามในหนงัเพื่อศิลปะหลายเร่ืองการถ่ายภาพใน

ระยะน้ีกใ็ชเ้พื่อวตัถุ ประสงคอ่ื์นๆ เช่น ความไม่แน่นอน น่าสงสยั ความโดดเด่ียว เปล่ียวเหงา  

 

ภาพท่ี 2.12 ภาพตวัอยา่งการ Extreme Long Shot 

        2) LS หรือ Long Shot เป็นการถ่ายภาพระยะไกล พื้นท่ีท่ีมากกวา่ตวัละครทาํใหเ้ราใกลชิ้ดกบัฉากหรือ

ทศันียภาพมากกวา่ความ รู้สึก ผลดงักล่าวทาํใหช็้อตน้ีมกัใชใ้นหนงัเพื่อแสดงบรรยากาศเยน็ชา หรือ

ธรรมชาติท่ีดูมีอิทธิพลเหนือผูค้น ในกรณีท่ีใชถ้่ายทาํสถานท่ีเพื่อแนะนาํเร่ืองวา่เป็นฉากใด ซ่ึงมกัเป็นฉาก

เปิด งานทางดา้นภาพยนตร์มกัจะถ่ายฉากประเภทน้ีเกบ็ไวเ้พื่อความจาํเป็นในการเล่า เร่ือง มกัเรียกวา่ 

Established Shot 

 

ภาพท่ี 2.13 ภาพตวัอยา่งการ Long Shot 
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        3) MLS หรือ Medium Long Shot ช็อตท่ีอยูร่ะหวา่งระยะไกล และระยะ MS มกัถ่ายเพื่อเปิดใหเ้ห็น

บุคคล กบัวตัถุประสงคท่ี์ต่างกนัไป เช่น หมู่คณะหลายคน , ภาพคนกบัพื้นท่ีปิด หรือพื้นท่ีเปิด ซ่ึงกใ็ห้

ความหมายของภาพต่างกนั 

 

ภาพท่ี 2.14 ภาพตวัอยา่งการ Medium Long Shot 

        4) MS หรือ Medium Shot เป็นช็อตท่ีไดรั้บความนิยมท่ีสุด เพราะใชใ้นการดาํเนินเร่ือง และสนทนา 

ภาพออกมาอยูใ่นระดบัท่ีสบายตา โดยธรรมชาติของช็อตแบบน้ีไม่เนน้อารมณ์ร่วมกบัผูช้ม แต่เนน้ใหเ้พื่อใช้

สาํหรับเล่าเร่ือง ฉากการสนทนา บา้งกเ็รียกวา่ Two Shot คือเป็นช็อตท่ีถ่ายใหเ้ห็นคนสองคนทั้งตวั ไปจน

ระดบัลาํตวัถึงหวั 

 

ภาพท่ี 2.15 ภาพตวัอยา่งการ Medium Shot 
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        5) MCU หรือ Medium Close Up ก่ึงกลางระหวา่ง MS กบั Close Up เป็นอีกหน่ึงช็อตท่ีเรามกัเห็น

บ่อยๆ ในการถ่ายทาํภาพยนตร์สาํหรับผูช้มวงกวา้ง 

 

ภาพท่ี 2.16 ภาพตวัอยา่งการ Medium Close Up 

        6) CU หรือ Close Up ระยะใกล ้เป็นระยะท่ีเนน้อารมณ์ความรู้สึกตวัละครเป็นหลกั ไม่วา่จะโกรธ เศร้า 

ดีใจ และใบหนา้ของมนุษยย์งัแสดงอารมณ์ไดห้ลากหลาย ช็อตน้ีตวัอยา่งท่ีมกัไดรั้บการกล่าวถึงบ่อยคือ City 

Light ของ ชาร์ลี แชปลิน ตลอดทั้งเร่ืองเราเห็นอารมณ์ขนัของเขาในระยะไกล หรือระยะกลางภาพ แต่เม่ือ

ช่วงทา้ยตอ้งการเร้าอารมณ์ตวัละครหลกัไดถู้กจบัภาพใบหนา้เป็นคร้ัง แรก มนัจึงส่งผลใหเ้ราคลอ้ยตามได ้

 

ภาพท่ี 2.17 ภาพตวัอยา่งการ Close Up 

        7) ECU หรือ Extreme Close Up ระยะใกลม้าก เป็นระยะภาพท่ีเนน้ความรู้สึกในระดบัท่ีสูงข้ึนกวา่ CU 

เช่น ถ่ายภาพดวงตาในระยะประชิด หรืออวยัวะบางอยา่งเพื่อแสดงอากปักิริยาท่ีมีนยัยะต่างไปจากการ

แสดงออกอยา่ง อ่ืน เพราะการส่งผลทางภาพท่ีใหอ้ารมณ์สุดโต่ง เราจึงมกัเห็นช็อตน้ีในหนงัสยองขวญั หนงั

ทดลอง หรือหนงัทางดา้นศิลปะบ่อยกวา่หนงัสาํหรับผูช้มทัว่ไป 
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ภาพท่ี 2.18 ภาพตวัอยา่งการ Extreme Close Up 

        ข้อดีของการบันทกึเป็นช็อต 

        ช็อตมุมกวา้ง คือบอกใหรู้้สถานท่ี และใหไ้ดรู้้วา่เป็นงานอะไร สถานท่ีท่ีไหน หากวา่ถ่ายเห็นป้ายของง

งานเขา้ไปดว้ยยิง่ดี การถ่ายแบบน้ีดูเป็นเร่ืองเป็นราว บอกเล่าเร่ืองราวตามลาํดบัขั้น วา่มีใครทาํอะไรบา้งไม่

วา่จะเป็นงานพิธีหรือถ่ายกนัเล่นๆ เพราะวา่ภาพจะสลบัมุมต่างๆมาใหช้มเป็นระยะทาํใหไ้ม่น่าเบ่ือ 

        ช็อตการแพน การยกกลอ้งข้ึนลงการซูม การเล่นมุมกลอ้งแบบต่างๆ หรือเล่นมุมกลอ้งเอียงกท็าํได้

เช่นกนั แต่วา่ตอ้งเร่ิมตน้ดว้ยหลกัการถ่ายเป็นช็อตๆใหก้ระชบัและไม่ยดืยาดจะทาํใหค้นดูไม่เบ่ือ ท่ีมีแต่ภาพ

แขง็ๆท่ือๆดูแลว้ไม่มีชีวิตชีวา 

        2.3.6 เทคนิคการเคลือ่นทีก่ล้องโดยไม่ให้ส่ันไหว 

         “การไวด์” หรือ” Wide Shot” เป็นวิธีท่ีช่วยอาํพรางการสัน่ไหวของกลอ้งไดซ่ึ้งแมว้า่กลอ้งจะสัน่ ภาพ

จะไหว แต่กย็งัไม่เห็นความแตกต่างเพราะวา่มนัมีภาพมุมกวา้งท่ีหลอกตาอยู ่ถา้หากตอ้งการท่ีจะเดินถือ

กลอ้งถ่ายแบบน้ีละก ็จะตอ้งเลือกระยะกลอ้งท่ีไกลสุด โดยการดึงภาพดว้ยการซูมออกมา เรียกวา่ ”ลองช็อต

“(Long Shot) เป็นประคองกลอ้งเดินชา้ๆแบบนุ่มนวล โดยไม่ตอ้งซูมเขา้ไปอีก ควรปล่อยใหเ้ป็นภาพมุม

กวา้งเขา้ไว ้

        การเดินกส็าํคญัหากมวัแต่เดินจาํพรวดท้ิงนํ้าหนกัตวัแบบเตม็ท่ีแบบน้ีภาพท่ีไดจ้ะกระตุกเป็นจงัหวะ

แน่ๆกข็อแนะนาํใหก้ารเดินถ่ายกลอ้งนั้นตอ้งระวงัทุกฝีเทา้ การเดินดว้ยปลายเทา้ เกร็งและยอ่ขาเลก็นอ้ยจะ

ช่วยใหก้ลอ้งน่ิงและมัน่คงข้ึน ช่วยใหเ้ดินถ่ายวิดีโอไดอ้ยา่งมีคุณภาพ ภาพท่ีไดจ้ะน่ิงการถือกลอ้งแบบแบก
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บ่า บางคร้ังอาจจะไม่ถนดัสาํหรับเดินถ่ายเสมอไป สามารถแกไ้ขดว้ยการลดกลอ้งมาอยูใ่นมือ ในออ้มแขน

นั้นจะเป็นการดี เพราะช่วยประคองกลอ้งไดอี้กชั้นดว้ยซํ้าไป แถมอาจจะไดมุ้มท่ีแปลกตาไปจากการแบก

บนบ่า 

        2.3.7 การถ่ายให้กระชับ 

        การถ่ายใหก้ระชบั หมายความวา่ การถ่ายวิดีโอท่ีพยายามใหภ้าพนั้นส่ือความหมายในตวัเองมากท่ีสุด 

โดยสามารถเล่าเร่ืองราวไดว้า่ ใคร ทาํอะไร ท่ีไหน อยา่งไร น่ีจะช่วยใหเ้ราไม่ตอ้งเกบ็ภาพมามากมายและยดื

ยาว กส็ามารถเขา้ใจไดว้า่ในเหตุการณ์นั้นๆเกิดอะไรข้ึนบา้ง 

        2.3.8 ระบบวดีีโอในปัจจุบัน 

        ระบบวีดีโอ มีความสมัพนัธ์กบัการนาํไฟลว์ีดีโอไปเผยแพร่ในรูปแบบต่างๆ ซ่ึงไฟลว์ีดีโอนั้นตอ้ง

นาํไปเปิดกบัโทรทศัน์ หรือเคร่ืองเล่นอ่ืนหรือไม่ ข้ึนอยูก่บัการกาํหนดค่าของระบบในวีดีโอในขั้นตอนการ

ตดัต่อดว้ย ซ่ึงแต่ละประเทศจะใชร้ะบบไม่เหมือนกนั คือ 

        1) ระบบ PAL เป็นระบบท่ีมีความคมชดัสูง แต่การเคล่ือนไหวไม่ค่อยราบร่ืน โดยมีอตัราการแสดงภาพ 

(Frame Rate) 25 เฟรมต่อวินาที นิยมใชใ้นหลายประเทศ โดยประเทศไทยกใ็ชร้ะบบน้ี 

        2) ระบบ NTSC เป็นระบบท่ีมีความคมชดัสู ้ระบบ PAL ไม่ได ้แต่การเคล่ือนไหวของภาพจะราบร่ืน

กวา่ระบบ PAL เพราะมีอตัราการแสดงภาพ( Frame Rate ) 29.79 เฟรมต่อวินาที นิยมใชท่ี้ประเทศญ่ีปุ่น และ

อเมริกา 

        3) ระบบ SECAM เป็นระบบท่ีมีความคมชดัสูง การเคล่ือนไหวของภาพมีความราบร่ืน มีอตัราการ

แสดงผล ( Frame Rate ) 25 เฟรมต่อวินาที นิยมใชใ้นแถบแอฟริกา 

รู้จักกบัฟอร์แมตของไฟล์วดีีโอประเภทต่างๆ 

        1) AVI เป็นไฟลม์าตรฐานทัว่ไปของไฟลว์ีดีโอ มีความคมชดัสูง แต่ขอ้เสียคือมีขนาดใหญ่ สามารถ

นาํไปทาํเป็นวีซีดี หรือดีวีดี กไ็ด ้โดยผา่นกระบวนการบีบอดัไฟลข์องโปรแกรมนั้นๆ เช่น Nero , NTI 

        2) MPEG เป็นฟอร์แมตของไฟลว์ีดีโอท่ีไดรั้บความนิยมมากท่ีสุด เน่ืองจากไฟลมี์ขนาดเลก็ และมี

คุณภาพท่ีหลากหลาย ตั้งแต่คมชดัท่ีสุด ไปถึงอยูใ่นเกณฑท่ี์รับได ้โดยมีหลายรูปแบบดงัน้ี 
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        1) MPEG – 1 เป็นไฟลท่ี์นิยมใชท้าํวีซีดี โดยมีขนาดท่ีเลก็มากท่ีสุด  

        2) MPEG – 2 เป็นไฟลท่ี์นิยมใชท้าํดีวีดี โดยไฟลมี์ขนาดใหญ่ (แต่ไม่เท่า AVI) แต่คุณภาพในการ

แสดงผลมีความคมชดัสูง  

        3) MPEG – 4 เป็นไฟลท่ี์กาํลงัไดรั้บความนิยมมากช้ึน เน่ืองจากมีคุณภาพในการแสดงผลใกลเ้คียงกบัดี

วีดี แต่เป็นไฟลข์นาดเลก็ นิยมนาํไปใชใ้นโทรศพัทมื์อถือ , อินเตอร์เน็ต 

        4) WMV เป็นฟอร์แมตมาตรฐานของ Windows มีคุณภาพท่ีดีฟอร์แมตหน่ึง นิยมนาํมาเผยแพร่ทาง

อินเตอร์เน็ต  

        5) MOV เป็นฟอร์แมตของโปรแกรม Quick Time ท่ีใชก้บัเคร่ือง Apple แต่สามารถเปิดใน Windows 

ไดเ้ช่นกนั  

        6) 3GP เป็นไฟลข์นาดเลก็ นิยมใชใ้นโทรศพัทมื์อถือ 

2.4 Adobe Illustrator  

 

ภาพท่ี 2.19 โลโกโ้ปรแกรม Illustrator 

        Adobe Illustrator คือ โปรแกรมสาํหรับใชใ้นการทาํภาพท่ีมีลายเสน้คมชดัสูงหรือท่ีเรียกวา่ Vector 

Graphic เป็นโปรแกรมพื้นฐานสาํหรับนกัออกแบบกราฟฟิกตอ้งใชง้าน สามารถทาํงานไดห้ลากหลาย ไม่วา่

จะเป็นส่ิงพิมพ ์บรรจุภณัฑ ์ภาํเคล่ือนไหว ตลอดจนการสร้างภาพ เพื่อใชร่้วมกบัการทาํงานในดา้นอ่ืนๆ เช่น 

การ์ตูน เป็นตน้ 

        2.4.1 การประมวลภาพออกแบบกราฟฟิก 

        การประมวลภาพกราฟฟิกแบ่งออกไดเ้ป็น 2 ประเภทแตกต่างกนัไปแต่ละงาน 
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        1) การเกบ็และแสดงผลภาพแบบบิตแมพ็ (Bitmap) คือ เป็นการประมวลผลแบบอาศยัการอ่าน 

ค่าสีในแต่ละพิกเซล ซ่ึงเป็นโทนสีใกลเ้คียงกนั เช่น ภาพถ่าย โดยโปรแกรม Adobe Photoshop ใชใ้น 

การทาํภาพประเภทบิตแมพ็ เป็นการเกบ็ค่าประเภทขอ้มูลดิบ 0 และ 1 ใ ชใ้นการแสดงผลประเภท 

พิกเซล ซ่ึงแต่ละพิกเซล จะมีการเกบ็ค่าสีท่ีเจาะจงในแต่ละตาํแหน่ง  

        2) ภาพกราฟิกเวกเตอร์ (Vector Graphics) เป็นภาพท่ีเกบ็ขอ้มูลเป็นสูตรคณิตศาสตร์ แต่ 

สามารถอธิบายไดว้า่ภาพเรขาคณิตท่ีมีการวดัค่าความห่างจากจุดศูนยก์ลางไปยงัขอบของบริเวณรูป 

ทรงเรขาคณิตนั้นสามารถคาํนวณไดต้ามหลกัของคณิตศาสตร์โดยภาพเวกเตอร์จะเป็นภาพท่ีมีสี 

แน่นอนไม่วา่จะมีการเคล่ือนยา้ยหรือยอ่ขนาด ภาพกจ็ะไม่เสียรูปทรง ซ่ึงใชโ้ปรแกรม Adobe 

Illustrator จะใชห้ลกัการเหล่าน้ีในการทาํงาน การทาํงานดว้ยภาพประเภทน้ีเหมาะกบังานท่ีตอ้งการ 

ยอ่ขยายภาพ หรือตอ้งการความคมชดัสูง เช่นโลโกเ้ป็นตน้ ซ่ึงโปรแกรม Adobe Illustrator เป็นการ 

ทาํงานแบบ Vector Graphics 

2.5 Adobe After Effects 

 

ภาพท่ี 2.20 โลโกโ้ปรแกรม After Effect 

        โปรแกรม After Effect เป็นโปรแกรมสาํหรับงานทางดา้น Video Compost  หรืองานซอ้นภาพวีดีโอ 

รวมถึงงานทางดา้นการตกแต่ง หรือเพิ่มเติม Effect พิเศษใหก้บัภาพ โปรแกรม After Effect  กคื็อ โปรแกรม 

Photoshop  เพียงแต่เปล่ียนจากการทาํงานภาพน่ิงมาเป็นภาพเคล่ือนไหว  ผูท่ี้มีพื้นทางดา้นการใชง้าน

โปรแกรม Photoshop  มาก่อน  กจ็ะสามารถใชง้านโปรแกรม After Effect ไดง่้ายมากข้ึน  โดยใชโ้ปรแกรม 

Adobe After Effect ซ่ึงเป็นโปรแกรมยอดนิยมทางดา้น Motion Graphic ใชใ้นธุรกิจการตดัต่อภาพยนตร์ 

งานโทรทศัน์ การสร้าง Project การใช ้Transition , Effect และ Plug in ต่างๆ ในการทาํงาน การตดัต่องาน 

Motion Graphic เช่น การบนัทึกเสียง , การทาํเสียงพากย ์ , การใส่ดนตรีประกอบ  นอกจากน้ียงัมีเทคนิค

พิเศษต่างๆ เช่น การทาํตวัอกัษรใหเ้คล่ือนไหว , การซอ้นภาพ ร่วมกบัโปรแกรมยอดนิยมต่างๆ และการทาํ 

Mastering , การบนัทึกผลงานลงเทป DV , VHS และการแปลงไฟลเ์พื่อทาํ VCD , DVD 



26 
 

        2.5.1  การทาํงานของโปรแกรม  After  Effects 

        ในการทาํงานของโปรแกรม   After  Effects  นั้น  เปรียบเทียบกบัการทาํงานภาพยนตร์คือการตดั

ต่อ  เน่ืองจากการทาํงานของโปรแกรมจะทาํงานในลกัษณะท่ีเป็นการนาํไฟลท่ี์ทาํเอาไว้  เรียบร้อยแลว้จากท่ี

อ่ืนเขา้มาใช้  โดยไฟลท่ี์จะนาํมาใชง้านโปรแกรม   After  Effects   สามารถเป็น ไฟลใ์ด ๆ กไ็ดแ้ทบทุก

ชนิด  ไม่วา่จะเป็นไฟลภ์าพน่ิง   ภาพเคล่ือนไหว  และไฟลเ์สียง  โดยท่ีสามารถจะนาํไฟลท์ั้งหลายเหล่าน้ีมา

ใชง้านร่วมกนั  เพื่อใหไ้ดง้านท่ีเป็นภาพเคล่ือนไหวช้ินใหม่ออกมาจากโปรแกรม  After  Effects 

       2.5.2 การเตรียมไฟล์ทีจ่ะนํามาใช้งาน 

        เน่ืองจากในการทาํงานกบัโปรแกรม   After Effects  จาํเป็นจะตอ้งมีการนาํไฟลอ่ื์นเขา้มาใชร่้วมดว้ยอยู่

เสมอจึงตอ้งมีการเตรียม  ไฟลท่ี์จะใชง้านไวใ้หเ้รียบร้อยก่อน   และจึงนาํไฟลท่ี์ไดเ้ตรียมไวแ้ลว้มาใชเ้ป็นฟุต

เทจในการทาํงานของโปรแกรม  After  Effects  

        2.5.3 ระบบดิจิตอลวดิีโอ 

        สาํหรับระบบ   NTSC  digital  video  ในมาตรฐานของ   CCIR – 601  ท่ีนิยมใชก้นัอยู่

ทัว่ไป  คือ  NTSC  D1  จะมีอตัราส่วนเท่ากบั   720  x  486  pixels  และเช่นเดียวกนัสาํหรับ   PAL  D1  จะมี

อตัราส่วนเท่ากบั  720  x  576 โดยอตัราส่วน  720  x  486  ของระบบ  NTSC  D1  จะไม่ไดเ้ป็น4 : 3   เท่ากบั

หนา้จอในระบบอ่ืน ๆ และเน่ืองจากวา่   pixels  ของระบบ   D1  ไม่ไดมี้รูปร่างเป็นส่ีเหล่ียมจตุัรัส

เหมือน  pixels  ท่ีใชใ้นระบบอ่ืน ๆ แต่จะมีรูปร่างเป็นส่ีเหล่ียมผนืผา้ท่ีดา้นกวา้งมีขนาดแค่   90  %  ของดา้น

สูง  จึงทาํให้   pixels  ของระบบ   D1  จะมีลกัษณะผอมสูง   และผลจากความแตกต่างของ

รูปร่าง  pixels  ส่งผลใหง้านบางชนิดเกิดการผดิพลาดไดเ้ม่ือมีการยา้ยจากระบบหน่ึงไปอีกระบบ หน่ึง 

        เม่ือนาํงานจากระบบ   NTSC  D1  ไปแสดงงานบนหนา้จอคอมพิวเตอร์   กจ็ะมีภาพท่ีมีลกัษณะแคบลง 

เม่ือนาํไปใชง้านท่ีหนา้จอระบบ   NTSC  D1 ส่วนในระบบ   PAL  D1 กจ็ะมี  pixelsในทางกลบักนักบั

ระบบ  NTSC   D1  คือ   pixels   ระบบ  PAL  D1 จะมีรูปร่างเป็นส่ีเหล่ียมผนืผา้ท่ีกวา้งเต้ีย   ดงันั้นในการ

แสดงงานท่ีหนา้จอจะเป็นในทางกลบักนัดว้ยเช่นกนั   เม่ือเป็นเช่นน้ีจึงทาํใหส่ิ้งสาํคญัท่ีควรระวงัในการ

ทาํงานท่ีตอ้งเก่ียวขอ้ง กบัระบบ  D1  คือ  อยา่มองขา้มอตัราส่วนต่าง ๆ ขอ  pixels  เหล่าน้ี 

       โปรแกรม  After  Effects   สามารถเลือกท่ีจะกาํหนดการแสดงผลในอตัราส่วนของ pixels ระบบต่าง ๆ 

ของได้   ดว้ยการกาํหนดค่าท่ีหนา้ต่าง   Composition  Settings  ในการกาํหนดค่าเพื่อสร้าง

หน่าง  Composition ข้ึนมาและในปัจจุบนักไ็ดมี้   PC  ดิจิตอลวีดิโอรุ่นใหม่ ๆ บางรุ่น   ท่ีสามารถใชไ้ดก้บั

พื้นท่ีการแสดงงานท่ีมีขนาด 720 x 480  pixels โดยระบบน้ีช่ือวา่ ระบบ DV  ( digital  video )  ซ่ึง  pixel  จะ

มีอตัราส่วนท่ีเท่ากบัอตัราส่วนของระบบ  D1 
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        Adobe After Effect เป็นโปรแกรมท่ีใชใ้นการสร้าง motion graphic งาน Compositeซ่ึงรูปแบบการใช้

งานค่อนขา้งง่าย เหมาะสาํหรับผูเ้ร่ิมตน้ และมีคอนเซ็พทข์องโปรแกรมท่ีทาํงานในแบบเลเยอร์ 

2.6  Adobe Indesign 

 

ภาพท่ี 2.21 โลโกโ้ปรแกรม Indesign 

         โปรแกรม Adobe Indesign เป็นโปรแกรมสาํหรับงานดา้นส่ิงพิมพ ์งานออกแบบเอกสาร หรือเรียกกนั

ง่ายๆวา่ โปรแกรมจดัหนา้กระดาษนั้นเอง จุดเด่นของโปรแกรม Indesign คือสามารถทาํงานดา้นการจดั

หนา้กระดาษไดเ้ป็นอยา่งดี ซ่ึงคลา้ยๆกบัการนาํเอาโปรแกรม PageMaker มารวมกบัโปรแกรม Illustrator 

           ระบบการทาํงานของโปรแกรม Indesign นั้น ไม่สามารถใช ้Indesign เด่ียวๆ ได ้ตอ้งมีความรู้พื้นฐาน

ของ Photoshop และ illustrator ดว้ย เพราะตอ้งมีการเตรียมรูปภาพจาก Photoshop และเตรียมคลิปอาร์ต 

หรือ Logo ต่างๆ มาจาก illustrator ส่วนขอ้ความสามารถเตรียมมาจาก โปรแกรมประเภท Word Prospering 

แลว้จึงนาํมาประกอบรวมกนัเป็นหนงัสือ หรือแผน่พบัต่างๆ ใน Indesign เสร็จแลว้จึง Export ไฟลง์านของ

เรานั้นเป็นไฟล ์PDFX1-a หรือ PDFX-3 เพื่อส่งโรงพิมพ ์ทางโรงพิมพก์จ็ะทาํ Digital Poof ส่งกลบัมาใหเ้รา

ตรวจสอบความเรียบร้อยก่อนจะทาํเพลท และส่งใหโ้รงพิมพต่์อไป 
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บทที ่3 

แผนงานการปฏิบัตงิานและขั้นตอนการดาํเนินงาน 

3.1 แผนการปฏิบัตงิาน 

         ตารางท่ี 3.1 แผนการปฏิบติัสหกิจศึกษา 

หัวข้องาน เดอืนที ่1 เดอืนที ่2 เดอืนที ่3 เดอืนที ่4 

 ศึกษาการใชชี้วติและการปรับตวัเพ่ืออยูภ่ายในบริษทั                 

 ศึกษาการใช ้Adobe Premiere Photoshop Indesign 

Aftereffect Illustrator 

                

 ศึกษาเก่ียวกบัการวธีิการถ่ายทาํท่ีบริษทัใชอ้ยู่                 

 ศึกษาการ Pre-Production เพ่ือลดปัญหาในการทาํงาน                 

 ศึกษาการถ่ายภาพน่ิงและวดีีโอจากการทาํงานจริง                 

 ใช ้Adobe Illustrator, Photoshop, Indesign CS6 ออก

แบบส้ือ   

                

 ออกไปช่วยงาน Event ต่าง  ๆ                  

 ถ่ายภาพน่ิงและวดีีโอ งาน Event ต่างๆของบริษทั                 

 ตดัต่อวดีีโอสาํหรับใชโ้ปรโมท                 

 รวบรวมขอ้มูลสาํหรับจดัทาํรายงาน                 

 จดัทาํรูปเล่มรายงาน                 

 ตรวจสอบและแกไ้ขขอ้ผดิพลาดของรูปเล่มรายงาน                 

 

3.2 รายละเอยีดโครงงาน 

3.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

                  โครงงานการผลิตส่ือเพื่อการประชาสมัพนัธ์ มีกลุ่มเป้าหมายคือบุคคลท่ีสนใจดา้นกลอ้งทุกวยั  

ใหม้าร่วมงานตามเป้าหมายท่ีไดรั้บจาก แบนด์ต่างๆ เช่น Nikon ,Sony ,Cannon เป็นตน้ และ ผลิตข่าวสาร
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เพื่อกระจายขอ้มูลสาํคญัต่างๆใหค้นท่ีมาติดตามทาง โซเชียล เช่น Facebook , YouTube ไดท้ราบอยา่ง

รวดเร็ว  อีกทั้งตอ้งสร้างความดึงดูดและน่าสนใจใหบุ้คคลต่างหนัมาสนใจอีกดว้ย 

3.2.2 การสร้างเคร่ืองมือทีใ่ช้ในโครงงาน 

         3.2.2.1 วิธีการติดตั้งโปรแกรม Adobe Master Collection CS6 
                       1) ดาวน์โหลด Adobe CS6 ท่ี http://www.adobe.com/downloads เม่ือดาวน์โหลดโปรแกรม 

เสร็จแลว้ ใหเ้ปิดโปรแกรมแลว้คลิกท่ี CREATE INSTALL PACKAGE เพื่อทาํการติดตั้ง 

 

 
 

ภาพท่ี 3.1 ขั้นตอนการลงโปรแกรม Adobe Master Collection CS6 (1) 

                       2) กรอก Serial Number ของโปรแกรมใหเ้รียบร้อย 

 

ภาพท่ี 3.2 ขั้นตอนการลงโปรแกรม Adobe Master Collection CS6 (2) 
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                       3) เลือกโปรแกรมท่ีตอ้งการติดตั้ง โดยต๊ิกถูกหนา้โปรแกรมท่ีตอ้งการ สาํหรับโครงงานช้ินน้ี 
เม่ือเลือกโปรแกรมท่ีตอ้งการเสร็จแลว้ ใหก้ดท่ีปุ่ม Next 

  

 
ภาพท่ี 3.3 ขั้นตอนการลงโปรแกรม Adobe Master Collection CS6 (3) 

 

                       4) ระบบจะทาํการติดตั้งโปรแกรมลงในเคร่ืองคอมพิวเตอร์ หากโปรแกรมทั้งหมดถูกติดตั้ง

เสร็จสมบูรณ์แลว้จะปรากฏดงัภาพท่ี 3.4  จากนั้นใหก้ดปุ่ม Close เพื่อเร่ิมตน้การใชง้านโปรแกรม 

 

 
ภาพท่ี 3.4 ขั้นตอนการลงโปรแกรม Adobe Master Collection CS6 (4) 

 

         3.2.2.2 วิธีการติดตั้งโปรแกรม Lightroom 

1) ดาวน์โหลดโปรแกรม ท่ี http://www.adobe.com/support/downloads/detail.jsp?ftpID=5823 
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ภาพท่ี 3.5 หนา้ดาวน์โหลดโปรแกรม Lightroom 

 
ภาพท่ี 3.6 หลงัจากโหลดโปรแกรมเสร็จกดติดตั้งท่ีไอคอนน้ี 

 
ภาพท่ี 3.7 เลือกตํ่าแหน่งท่ีจะติดตั้งโปรแกรม 
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ภาพท่ี 3.8 รอโปรแกรมกาํลงัติดตั้ง 

 

 
ภาพท่ี 3.9 กดFinish เพื่อไปขั้นต่อไป 

 

 
ภาพท่ี 3.10 เลือกภาษาท่ีจะติดตั้ง 



33 
 

 
ภาพท่ี 3.11 รอโปรแกรมกาํลงัติดตั้ง 

 

 
ภาพท่ี 3.12 เลือก I accept แลว้กด Next 
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ภาพท่ี 3.13 รอโปรแกรมกาํลงัติดตั้ง 

 

 
 

ภาพท่ี 3.14 หนา้ตาโปรแกรม Lightroom ตอนเร่ิมการทาํงาน 

 

       หลงัจากท่ีติดตั้งเสร็จแลว้จะใชง้านได ้30วนั โดยท่ีถา้อยากไดใ้ชง้านถาวรตอ้งเสียเงินเพื่อซ้ือ แลว้เอา 

Serial Number มากรอกโดยทาํตามดงัภาพต่อไปน้ี 
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ภาพท่ี 3.15 เลือก Lightroom Registion จากคาํสัง่ Help 

 

 
ภาพท่ี 3.16 เลือก Buy เพื่อเขา้ไปทาํการซ้ือ Serial Number 
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ภาพท่ี 3.17  นาํ Serial Number ท่ีไดเ้มาใส่ 

 

 
ภาพท่ี 3.18  ลงทะเบียนยนืยนั 

 

        3.2.3 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

        ในผลงานแต่ละช้ิน กจ็ะมีลกัษณะท่ีแตกต่างกนัไปจึงตอ้งเกบ็รวบรวม Reference จากหลายๆแหล่งโดย

อาศยัเวบ็ไซต ์Google , Facebook  และ Youtube  เป็นหลกั เพื่อหาวีดีโอหรือขอ้มูลตวัอยา่งพร้อมทั้งเกบ็

รวบรวม Mood & Tone ต่างๆไวใ้ชเ้สนองานเพื่อใหม้องเห็นภาพชดัเจนตรงกนัในงานแต่ละช้ิน 
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ภาพท่ี 3.19 ภาพตวัอยา่งการหา Reference จาก Facebook 

 

3.3 ขั้นตอนการดาํเนินงานทีนั่กศึกษาปฏิบัตงิานหรือโครงงาน 

        3.3.1 งานทีป่ฏิบัติ 

        งานท่ีปฏิบติัในระหวา่งการสหกิจศึกษาทุกช้ินงานจะเป็นงานท่ีพี่ท่ีปรึกษามอบหมายมาให ้เพื่อฝึกฝน

ทกัษะในดา้นต่างๆและใชใ้นการออกอากาศทาง Social Media รวมไปถึงใชส้าํหรับเสนองานใหลู้กคา้อีก

ดว้ย โดยมีทั้งส่วนของ ดา้นการทาํออกแบบ Banner และ ถ่ายทาํตดัต่อ วิดีโอ เพื่อโปรโมทนิตยสาร 

        3.3.1.1 Banner Nikon Youth Club 

  ทางดา้น Nikon จะมีEventต่างๆมากมาย 1 ในนั้นคือ การอบรมดา้นการถ่ายภาพโดยจะแบ่ง

 ออกเป็นหลายๆกลุ่ม และในนั้นเองงานท่ีไดท้าํมากท่ีสุดกคื็องานของกลุ่ม NikonYouthClub โดยท่ี

 ทางหวัขอ้ในการอบรมนั้น ทางบริษทั Fotoinfo และ Nikon จะมาปรึกษากนัวา่จะอบรมการถ่ายภาพ

 แบบใด และจะเชิญใครมาบรรยายใหก้บัหวัขอ้นั้นๆ  
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ภาพท่ี 3.20 ภาพ Banner ในงาน NikonYouthClub 

         ในการเร่ิมจะตอ้งไปหาขอ้มูลต่างๆ ของหวัขอ้ท่ีจะบรรยาย และติดต่อไปทางวิทยากร เพื่อ ขอ

 ขอ้มูล ประวติั และรูปภาพผลงานของวิทยากรเพื่อนาํมาตกแต่ง โดยตอ้งประสานงานกบั พี่ๆฝ่าย

 ประสานงานเพื่อขอขอ้มูลต่างๆน้ีเอง 

        3.3.1.2 VDO Edit 

         ในส่วนของงานวิดีโอนั้นจะทาํเพื่อเป็นการโฆษณาชกัชวนใหค้นทัว่ไปรู้จกักบันิตยสาร มาก

 ยิง่ข้ึนเน่ืองจากปัจจุบนั แนวโนม้ของนิตยสารเร่ิมลดลงเพราะวา่เทคโนโลยท่ีีทนัสมยัทาํให ้

 ประชาชนส่วนใหญ่ หนัไปหา Internet มากกวา่ท่ีจะมาซ้ือหนงัสือไปอ่านเองทางบริษทัจึงมีการ

 เปล่ียนแปลงโดนเขา้มาทาง Social Network มากข้ึน 

         ตวัอยา่งงาน VDO Edit จะเป็นงานพรีวิว หวัเร่ืองในนิตยสาร และ โฆษณาใหท้าง TOYOTA 

 เพราะวา่มาเป็นสปอนเซอร์ในการออกหาขอ้มูลนั้นเองโดยหวัขอ้ในนิตยสาร คือ สะพายกลอ้ง
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 ท่องเท่ียว กต็อ้งออกเดินทางไปยงัสถานท่ีจริง จึงตอ้งเกบ็ของเพื่อออกไปคา้งคืนท่ีต่างจงัหวดั

 นั้นเอง โดยระหวา่งทางกจ็ะมีการจอดถ่ายรูป รถยนต ์เพื่อเอามาลงในนิตยสารเป็นช่วงๆ  ส่วน

 ขั้นตอนในการอพัข้ึน Social Network นั้นจะส่งมอบงานใหอี้กทางในการอพัโหลดนั้นเอง 

 

ภาพท่ี 3.21 ภาพ VDO TOYOTA สะพายกลอ้งท่องเท่ียว 

3.3.2 ตัวอย่างขั้นตอนการดําเนินงาน 

        3.3.2.1 การทาํงาน Banner 

        ขั้นตอนดาํเนินแต่ละผลงานนั้นจะเร่ิมจากการท่ี พี่ท่ีบริษทัฝ่ายประสานงาน จะทาํการติดต่อลูกคา้และ

ขอขอ้มูลเบ้ืองตน้มาใหก้บัเรา และจะส่งขอ้มูลท่ีไดรั้บมาให ้และบอกกาํหนดขอบเขตงานมา โดยท่ีตอ้ง

ตรวจสอบและตรวจดูขอ้มูลใหค้รบถว้นเพราะ บางคร้ังขอ้มูลท่ีไดม้า จะไม่ครบเราตอ้งทาํการสอบถามไป

ยงัพี่ท่ีบริษทัอีกทีเพื่อใหพ้ี่ฝ่ายประสานงาน สอบถามกบัทางลูกคา้อีกรอบ โดยการสอบถามนั้นจะสอบถาม

กบัทางลูกคา้เองไม่ไดโ้ดยเดด็ขาดตอ้งผา่นพี่ฝ่ายประสานงานเท่านั้น 
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ภาพท่ี 3.22   แผนภาพขั้นตอนดาํเนินงาน 
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 หลงัจากท่ีเราไดรั้บขอ้มูลตวังานมาแลว้เราจะเร่ิมจากขั้นตอนต่อไปน้ี  

 1.เปิดโปรแกรม Photoshop สร้าง พื้นท่ีสาํหรับ Banner โดยอิงจากงานของเก่า คือ 2362 x 1654 

Pixels (ขนาดสามารถปรับเปล่ียนไปตามตวังานได ้แค่ใหค้งขนาดน้ีไวเ้ป็นมารตฐาน)  Resolution 300 

 

ภาพท่ี 3.23 การตั้งค่าเร่ิมตน้ 

 2.ศึกษาขอ้มูลท่ีไดม้า วา่ครบหรือไม่ โดยส่ิงท่ีตอ้งมี คือ หวัขอ้ รูปโปรไฟล ์ช่ือวิทยากร คาํโปรย 

(ถา้ไม่มีจริงตอ้งปรึกษากบัพี่ใหพ้ี่เขาคิดคาํโปรยมาใหแ้ทน) รูปผลงานของวิทยากร สถานท่ี และ วนัเวลา 
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ภาพท่ี 3.24 ขอ้มูลหลกัท่ีตอ้งมี 

 3.ทาํการจดัเรียง โดยท่ีจะเนน้ไปท่ี หวัขอ้เป็นหลกัทาํใหเ้ห็นเด่นชดั (ควรศึกษาจากงานเก่า เพื่อ

ไม่ใหม้นัเหมือนเดิม) 

 4.หลงัจากท่ีเราจดัเรียงตกแต่งปรับ เรียบร้อยแลว้เราจะส่งไปให ้พี่หวัหนา้ฝ่าย ตรวจสอบก่อน และ

ปรับเปล่ียนแกไ้ข คร้ังท่ี 1 

 5.หลงัจากท่ีฝ่านการตรวจสอบจากพี่หวัหนา้ฝ่ายแลว้ เราจะส่งผลงาน ไปใหพ้ี่ฝ่ายประสานงาน 

เพื่อท่ีพี่จะส่งไปใหก้บัทางลูกคา้ ตรวจ แกไ้ขเป็นคร้ังท่ี 2 

 6.งานจะจบกต่็อเม่ือพี่ฝ่ายประสานงานยนืยนั กบัทางลูกคา้วา่ไม่ตอ้งแกไ้ขแลว้  

        3.3.2.2 การทาํงาน VDOEdit 

        ขั้นตอนการทาํงานตดัต่อนั้นจะไดรั้บแค่หวัขอ้และความตอ้งการมา จากนั้นเราตอ้งเตรียมพร้อมและ

พยายามศึกษาขอ้มูลใหดี้เพราะวา่ เราตอ้งทาํทุกอยา่งตั้งแต่ ถ่ายทาํ ถึงตดัต่อ โดยจะยกตวัอยา่งจากงานของ  

TOYOYA ในหวัขอ้ สะพายกลอ้งท่องเท่ียว โดยหวัขอ้สะพายกลง้ท่องเท่ียวนั้น ปกติจะมี พี่ 2 คนท่ีอยูง่านน้ี
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เป็นประจาํ คือ จะไดร้ถมาจาก TOYOTA จากนั้นกจ็ะออกไปถ่ายรูปตามสถานท่ีต่าง โดยจะใชเ้วลา

ประมาณ 5วนัในการถ่ายทาํ  

        ซ่ึงในคร้ังน้ี ผมไดรั้บมอบหมายงานใหไ้ปถ่ายบรรยากาศในการถ่ายทาํของพวกพี่ๆ สาํหรับหวัขอ้ 

สะพายกลอ้งท่องเท่ียว เพื่อเอามาโฆษณา และ ประชาสมัพนัธ์เก่ียวกบันิตยสารนั้นเอง จึงตอ้งเตรียมตวัให้

พร้อมสาํหรับการเดินทาง 5 วนัในต่างจงัหวดั และตอ้งเตรียมอุปกรณ์ใหพ้ร้อมสาํหรับถ่ายทาํนอกสถานท่ี 

เพราะฉะนั้น จาํเป็นตอ้งถ่ายวิดีโอมาไวเ้ยอะๆ ถา้เราถ่ายมา นิดหน่อย หรือพอดี เราจะไม่สามารถกลบัไป

ถ่ายเพิ่มได ้ควรถ่ายเกบ็ไวเ้ยอะๆจะดีท่ีสุด 

 

ภาพท่ี 3.25 Folder วิดีโอท่ีถ่ายเกบ็ไว ้ 

        หลงัจากกลบัมาแลว้ กท็าํการคดัแยก ภาพและวิดีโอใหพ้ร้อมสาํหรับการตดัต่อ โดยความยาวของตวั

ผลงานนั้นกแ็ลว้แต่ พี่ท่ีบริษทัวา่อยากได ้มากนอ้ยแค่ไหนโดยทัว่ไปแลว้ท่ีไดท้าํจะประมาณ 5-10 นาที  

        ส่ิงสาํคญัท่ีสุดสาํหรับงานวิดีโอนั้นคือเร่ือง ลิขสิทธ์ิ โดยฉพาะเสียเพลงประกอบนั้นเอง ตอ้งศึกษา

คน้ควา้ขอ้มูลเก่ียวกบัเร่ืองลิขสิทธ์ิ ใหดี้เพราะผลงานท่ีเราทาํนั้น จะนาํไปอพัโหลดลงโซเชียลมีเดีย อยา่ง 

YouTube เป็นตน้ ในกรณีเร่ืองเสียงประกอบฉากน้ีเอง จะมีแหล่งเสียงฟรีท่ีสามารถเอามาใชง้านได ้โดยไม่มี

ปัญหา สามารถหาไดจ้าก YouTube Audio นั้นเอง 

        หลงัจากทาํการตเัต่อวิดีโอเรียบร้อยแลว้ ตอ้งส่งไปตรวจกบัพี่หวัหนา้ฝ่าย ตรวจสอบความเรียบร้อย ถา้

ผา่นการตรวจสอบแลว้ ถึงจส่ังต่อไปยงั พี่อีกฝ่ายเพื่อทาํการอพัโหลดตวังานข้ึนโซเชียลมีเดียนั้นเอง  
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ภาพท่ี 3.26 แผนภาพการทาํงานVDOEdit 
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บทที ่4 

ผลการดาํเนินงาน การวเิคราะห์และสรุปผลต่างๆ 

4.1 ขั้นตอนและผลการดาํเนินงาน 

        เน่ืองจากงานท่ีไดรั้บจะมี 2 อยา่งใหญ่ๆ ไดแ้ก่ Banner และ วิดีโอโปรโมท ซ่ึงทั้ง2งานมีเป้าหมาย

เหมือนกนัคือเพื่อการโฆษณา 

        4.1.1) ขั้นตอนการทาํ Banner  

         1. เร่ิมจากไดรั้บหวัขอ้การอบรมและขอ้มูลเบ้ืองตน้ เช่น รูป ประวติั มาแลว้ส่ิงท่ีตอ้งทาํต่อกคื็อ

 หาขอ้มูล  โดยจะหาไดจ้าก Facebook เป็นหลกั ขอ้มูลท่ีเราจะตอ้งหากมี็ ประวติั ผลงาน และ ธีมของ

 หวัขอ้นั้นๆ  

 

ภาพท่ี 4.1 รูปภาพ และ Profile 

         2. เปิดดูจากงานเก่า เป็นตวัอยา่ง ในการทาํและไม่ใหเ้กิดการซํ่าจากของเดิมมากนกัเพราะวา่ 

 วิทยากร อาจจะเป็นคนเดิมกไ็ด ้แต่เปล่ียนเร่ืองพดู หรือ พดูเร่ืองเดิม เช่นนั้นเราจะทาํยงัไงใหไ้ม่ซํ่า
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 รูปแบบเดิม และปรับเปล่ียนไปตามความเหมาะสม  อีกทั้งการท่ีเราดูงานเก่าๆจะทาํใหเ้ราคิดรูปแบบ

 ในการทาํงานตวัใหม่ออกอีกดว้ย วา่เราควรจะจดัวางยงัไง ใช ้ตวัอกัษรอะไร เป้นตน้  

 

ภาพท่ี 4.2 รูปตวัอยา่งงานเก่าท่ีเอาเป็นแบบอยา่ง 

         3.หลงัจากท่ีทาํ  Banner เสร็จแลว้ตอ้งส่งงานใหต้รวจทุกคร้ัง ก่อนท่ีจะนาํงานท่ีไดไ้ปมอบ

 ใหก้บั Nikon เพื่อเอาไปโฆษณาเชิญชวน  

 

ภาพท่ี 4.3 รูปแบบการเปล่ียนแปลงหลงัจากแกง้าน 
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         4.หลงัจากผา่นการตรวจแลว้กจ็ะส่งงานไปยงัฝ่ายประสานงานเพื่อส่งใหก้บั Nikon อีกที ถา้

 ทาง  Nikon พอใจกจ็ะไม่มีการแกแ้ละอพัข้ึนทาง Facebook  

 

ภาพท่ี 4.4 ภาพตวัอยา่งงาน Banner ท่ีไดเ้อาไปใชจ้ริง 

        4.1.2 ขั้นตอนการทาํ VDO Edit [TOYOTA] 

         1.ศึกษา และ สอบถามรายละเอียดของตวังาน ความตอ้งการ รูปแบบ ความยาวของตวั วิดีโอ 

 มุมกลอ้งท่ีอยากได ้จดลงสมุดเพื่อกนัลืม  

         2.หาขอ้มูลโดยการออกไปถ่ายทาํจากถถานท่ีจริง  

         3.จดัเตรียมอุปกรณ์ใหพ้ร้อม สาํหรับทริป  
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         4.การถ่ายทาํ ควรถ่ายเกบ็ไวเ้ยอะๆ เพราะเราไม่รู้วา่จะไดใ้ชส่้วนไหนบา้ง และควรเช็คไฟลท่ี์

 ถ่ายมาทุกคร้ัง  

         5.คดัแยกไฟลท่ี์จาํทาํมาใชง้าน เพื่อทาํใหส้ะดวกในการทาํไฟลม์าใชง้าน  และควรแยกComp 

 ในการทาํงานตอนแกไ้ขหรือเพิ่มเติมจะไดส้ะดวก  

 

ภาพท่ี 4.5 รูปภาพส่วนเพิ่มเติมและการแยกComp 

         6.ตดัต่อไฟลใ์หเ้รียบร้อย จากนั้นหาเสียงท่ีจะใชใ้นการประกอบไฟล ์สามารถหาไดจ้าก 

 YouTube Audio Library เพราะวา่เพลงท่ีเอาใชง้าน เป็นเพลงฟรีไม่ติด ลิขสิทธ์ิ 

 

ภาพท่ี 4.6 หนา้เวบ็ไซค ์YouTube Audio Library       

https://www.youtube.com/user/AudioLibraryEN
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         7.การส่งงาน ตอ้งผา่นการตรวจงานจากพี่ ท่ีมอบหมายงานมาให ้หลงัจากผา่นการตรวจสอบ

 แลว้กจ็ะส่งมอบใหก้บัอีกฝ่ายเพื่ออพัโหลดลง YouTube 

 

ภาพท่ี 4.7 รูปจาก FotoinfoChannel  

        4.1.3 ผลงานทีไ่ด้รับมอบหมายให้ทาํทั้งหมด 

        จากท่ีไดท้าํงานมาเป็นระยะเวลา 18 สปัดาห์ ทาํใหมี้งานท่ีไดท้าํทั้งหมด มีดงัน้ี  

 

ภาพท่ี 4.8 ถ่ายภาพน่ิง /วิดีโองาน เปิดตวักลอ้ง Sony  
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ภาพท่ี 4.9  Banner NikonYouthClub ในหวัขอ้  Beauty Photography 

 

ภาพท่ี 4.10 Banner NikonYouthClub ในหวัขอ้  Landscape & Travel Photography 

 

ภาพท่ี 4.11 Banner NikonYouthClub ในหวัขอ้  Macro "โลกใบเลก็ท่ีงดงาม" 
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ภาพท่ี 4.12 Banner NikonYouthClub ในหวัขอ้  Landscape & Travel Photography 

 

ภาพท่ี 4.13 Banner NikonYouthClub ในหวัขอ้  Prewedding In concept 
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ภาพท่ี 4.14  Banner NikonYouthClub ในหวัขอ้  Street Photography 

 

ภาพท่ี 4.15  Banner NikonYouthClub ในหวัขอ้  Wedding "987วนัสู่การเป็นช่างภาพแต่งงาน" 
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ภาพท่ี 4.16  ตดัต่อวิดีโอ เปิดกระเป๋าโปรท่ีหาดใหญ่ 

 

ภาพท่ี 4.17 ถ่ายทาํ/ตดัต่อวิดีโอของ Toyota "สะพายกลอ้งท่องเท่ียว" 



54 
 

 

ภาพท่ี 4.18 ถ่ายทาํตดัต่อ งานเปิดตวัของ FUJI XT-10 

 

ภาพท่ี 4.19 งานท่ีมีใน YouTube Channel 
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ภาพท่ี 4.20 ถ่ายทาํตดัต่อ วิดีโอพรีวิว ของ Fuji X-T10 

 

ภาพท่ี 4.21 จดัเรียงหนา้นิตยสาร(หนา้ซา้ย) และออกแบบ โฆษณา (ดา้นขวา) 
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ภาพท่ี 4.22 ออกแบบ Ad ของ FiClub 
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ภาพท่ี 4.23 ออกแบบ Agenda ให ้Nikon Club Thailand 
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ภาพท่ี 4.24 ออกแบบ Ad ของ FiClub 

 

ภาพท่ี 4.25 ออกแบบ Ad ของ FiClub 
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ภาพท่ี 4.26 ออกแบบ Ad ของ FiClub 

 

ภาพท่ี 4.27 ออกแบบ Ad ของ FiClub 

 

ภาพท่ี 4.28 ออกแบบ Ad ของ FiClub 



60 
 

 

ภาพท่ี 4.29 ออกแบบ Banner ในหนา้เวบ็ Fotoinfo 

 

ภาพท่ี 4.30 รูปจากการไปถ่ายทาํท่ีนํ้ าตกเจด็คตลงในนิตยสาร 
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ภาพท่ี 4.31 งาน Event ต่างๆ 

4.2 ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

        จากการท่ีไดจ้ดัทาํโครงงาน  ไดน้าํผลงานทั้งหมดไปใชใ้นการประชาสมัพนัธ์  พบวา่ส่ือกราฟิกทาํงาน

ร่วมกบัการโปรโมทอ่ืนๆ  สามารถอธิบาย และดึงดูดความความสนใจ และ ทาํใหค้นรู้จกันิตยสาร Fotoinfo 

มากข้ึน เพราะปัจจุบนันิตยสารมีแนวโนม้ลดลง เพราะเทคโนโลยมีีการพฒันาไปเร่ือยๆทาํใหเ้ขา้ถึงไดง่้าย 

ทาํใหป้ระชาชนส่วนใหญ่ เลิกซ้ือหานิตยสารและหนัไปเพิ่งSocial Network แทน  
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4.3 วจิารณ์ข้อมูลโดยเปรียบเทยีบผลทีไ่ด้รับกบัวตัถุประสงค์และจุดมุ่งหมายการปฏิบัต ิ

งานหรือจดัทาํโครงการ 

        จากวตัถุประสงคข์องโครงการ หลกัการออกแบบกราฟิกบนส่ือออนไลน ์

- เพื่อประชาสมัพนัธ์แคมเปญกิจกรรมของ Nikon Youth Club ใหผู้ส้นใจเขา้ร่วมกิจกรรม 

- เพื่อประชาสมัพนัธ์ นิตยสาร Fotoinfo ใหเ้ป็นท่ีรู้จกั 

- เพื่อการนาํความรู้ คาํแนะนาํ จากการสหกิจไปใชง้านไดจ้ริง 

จากวตัถุประสงคด์า้นบน  เปรียบเทียบกบัผลท่ีไดรั้บ  หลงัจากท่ีมีการใชผ้ลงานการออกแบบกราฟิกบนส่ือ

ออนไลน์ช้ินน้ี ผลปรากฎวา่มีผูเ้ขา้มาเยีย่มชม  และสนใจเขา้ร่วมติดตาม  Facebook ของ Fotoinfo มากข้ึน 

และมีผูค้ลิกเขา้มาเยีย่มชมกิจกรรมเป็นจาํนวนมาก รวมถึงผูเ้ขา้ร่วมกิจกรรม ของ Nikon Youth Club อีกดว้ย 

โครงการช้ินน้ี  จะทาํใหผู้ท่ี้ศึกษาขอ้มูลเขา้ใจถึงวิธีการออกแบบเพื่อการโฆษณาบนส่ือออนไลน์มากยิง่ข้ึน  

และผลงานช้ินน้ีไดรั้บคาํแนะนาํจากบริษทั และสามารถนาํไปใชง้านไดจ้ริง เกิดประโยชน์ตามจุดมุ่งหมายท่ี

วางไว ้
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บทที ่5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

5.1 สรุปผลการดาํเนินโครงงาน 

        การดาํเนินงานไดท้าํช้ินงานท่ีหลากหลายไม่วา่จะเป็น การออกแบบกราฟิคต่างๆ การออกทริปเพื่อไป

ถ่ายภาพ/วิดีโอต่างๆ การแต่งภาพ การตดัต่อวิดีโอ แต่โดยส่วนมากจะเนน้ไปท่ีการผลิตผลงานดา้น Graphic 

design เพื่อประชาสมัพนัธ์ นิตยสาร Fotoinfo ใหเ้ป็นท่ีรู้จกั อีกทั้งยงัมี Video Production ออกอากาศทาง 

YouTube ซ่ึงถือเป็นส่วนหน่ึงของ Social Plan ของทางบริษทั เป็นการผลิตส่ือเพื่อประชาสมัพนัธ์เก่ียวกบั

บริษทัสาํหรับเผยแพร่ทาง Social Network อาทิ เช่น YouTube , Facebook  เป็นตน้ 

 

ภาพท่ี 5.1 ภาพแสดงผลงานดา้น Video Production ใน YouTube  
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5.2 แนวทางการแก้ไขปัญหา 

        ในแต่ละงานมกัเกิดปัญหาท่ีไม่ไดค้าดคิดมาก่อน ซ่ึงเป็นหนา้ท่ีของเราท่ีจะตอ้งเตรียมการไวก่้อนเท่าท่ี

จะเตรียมได ้ดงันั้นการวางแผนศึกษาตวังานก่อนท่ีจะเร่ิมทาํงานนั้น ถือเป็นส่ิงท่ีสาํคญัและพึงกระทาํท่ีสุด

หลายๆคร้ัง เราไม่อาจหลีกเล่ียงปัญหาท่ีจะเกิดข้ึนได ้แต่การวางแผนเพื่อป้องกนั หรือ ลดผลกระทบจาก

ปัญหาท่ีจะเกิดตามมาทีหลงันั้นยอ่มดีกวา่การท่ีไม่ทาํอะไรเลย เช่น การเดินทางเพื่อไปถ่ายงานท่ีต่างจงัหวดั 

เราตอ้งเตรียมตวัใหพ้ร้อม การถ่ายเกบ็สตอ็ก ไวเ้ยอะเพราะเราไม่รู้วา่จะไดใ้ชอ้นัไหนบา้ง ถา้เรากลบัไปแลว้

เราไม่มี หรือขาดไป คงกลบัมาถ่ายใหม่ไม่ไดอี้กแลว้ หรือแมแ้ต่ตอนถ่ายเสร็จตอ้งตรวจสอบ ไฟลใ์หแ้น่ใจ

วา่ไม่มีปัญหา ภาพชดัหรือไม่ วิดีโอมีปัญหาอะไรไหม มุมกลอ้งท่ีตอ้งการถูกไหม ตวัคนขาดหรือไม่ เป็นตน้ 

5.3 ข้อเสนอแนะจากการดาํเนินงาน 

        ผลจากการปฏิบติังานสหกิจศึกษาตลอดระยะเวลา 4 เดือนท่ีผา่นมาพบวา่การออกแบบกราฟิกเพื่อ

ประชาสมัพนัธ์บนส่ือออนไลน์นั้นมีขอ้กาํหนดมากมาย  ทั้งขนาดภาพท่ีใชส้าํหรับงานออนไลน์  ขอ้กาํหนด

ในการใช้ Text เพื่อการโฆษณา เม่ือออกแบบเสร็จแลว้ตอ้งมีการตรวจสอบความละเอียดของภาพใหค้มชดั

ก่อนส่งช้ินงาน  ซ่ึงในการออกแบบในแต่ละงานนั้นจะมีคอนเซ็ปตข์องสินคา้หรือแบรนด์  ดงันั้นในการ

ออกแบบ เราจึงควรศึกษาขอ้มูล Reference ของงานท่ีเราจะทาํใหดี้เสียก่อนท่ีจะลงมือทาํ 

        การทาํงานดา้น Video Production นั้น ตอ้งใหค้วามสาํคญัมากๆในเร่ือง Pre- Production หรือกคื็อ ใน

ดา้นของการวางแผนก่อนผลิตช้ินงาน เน่ืองจากหากวางแผนไวช้ดัเจน และเห็นภาพตามได ้กจ็ะทาํให้

สามารถทาํงานไดส้ะดวก รวดเร็วมากข้ึน และไดช้ิ้นงานท่ีมีคุณภาพตามท่ีตอ้งการมากข้ึน 

        การปฎิบติัสหกิจศึกษาท่ีบริษทั  ซุน ซีนเนอร์จี จาํกดั (Fotoinfo Magazine) เหมาะกบัผูท่ี้ตอ้งหา

ประสบการณ์ดา้น การถ่ายภาพ การทาํนิตยสาร การจดัการรูปแบบต่างๆ มากมายซ่ึงหากมีการเตรียมตวัมา

ก่อนจะทาํใหเ้ขา้ใจและเขา้ถึงเรียนรู้ส่ิงต่างๆไดร้วดเร็วมากข้ึน และไดรั้บการไวว้างใจท่ีจะมอบงานสาํคญั

ในการทาํงานจริง เน่ืองจากบริษทั ซุน ซีนเนอร์จี จาํกดั (Fotoinfo Magazine) เป้นบริษทัท่ีเปิดมานานกวา่ 10 

ปีทาํใหมี้แบนตต่์างๆ ไวว้างใจและมอบหมายงานต่างๆใหจ้ดัการดูแล เพราะเป็นบริษทันิตยสาร ในทุกๆ

เดือนจะมีช่วงปิดตน้ฉบบัท่ีพี่ๆในบริษทัจะวุน่และไม่วา่งกนัทั้งหมด ถา้พี่ๆเห็นวา่เราไม่พร้อมเขากจ็ะไม่

วางใจใหง้านกบัเรานั้นเอง และบริษทัจะมีงาน Event ต่างๆมาตลอดทาํใหช่้วง วนั เสาร์ หรือ อาทิตย ์ตอ้งไป

จดังานนอกสถานท่ีอยูบ่่อยๆ ทาํใหมี้ประสบการณ์ใหม่ๆเขา้มาเร่ือยๆนั้นเอง 

 



65 
 

เอกสารอ้างองิ 

1. พี่เอม , เทคนิคถ่ายภาพเดด็, 10/04/2553 , Available : http://www.dek-d.com/photo/19964/  

2. Sony , ถ่ายภาพบุคคลอนัน่าประทบัใจโดยเนน้ท่ีตวับุคคล , Available : 

http://www.sony.net/Products/di/th/Learnmore/shootingtips/lesson1.html 

3. Ed-Tech ,เทคนิคการถ่ายภาพมาโคร, Available : http://edu-macrophotography.blogspot.com/ 

4. พี่บอย,เทคนิคถ่ายภาพเดด็, 07/06/2556 , Available :http://www.dek-d.com/photo/32125/ 

5. Cannon, การใชไ้ฟลภ์าพ RAW, 17-Oct-2007, Available : http://support-th.canon-

asia.com/contents/TH/TH/8000775701.html 

6.  POTOINFO,การถ่ายภาพทิวทศัน ์, เมษายน 6, 2012 ,Available : 

https://thaidigitalphotographyschool.wordpress.com/2012/04/06/landscape-photography/ 

7. Ace Thanaboon ,การถ่ายภาพแบบ Street photography คืออะไร , June 3, 2009 , Available : 

http://www.portfolios.net/group/photojournalism/forum/topics/street-photography 

8. returnwind, มารู้จกักบัโปรแกรม After Effects, 13 Jul 2011  , Available : 

http://returnwind.exteen.com/20110713/after-effects 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



66 
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก 

รายงานประจาํสปัดาห์ 
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รายงานประจาํสปัดาห์ท่ี 1 
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รายงานประจาํสปัดาห์ท่ี 2
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รายงานประจาํสปัดาห์ท่ี 3
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ประวตัผู้ิจัดทาํโครงงาน 

ช่ือ – สกลุ   นาย ดิษฐพงศ ์ชุติกานนท์  

วนั เดือน ปีเกดิ   20 กมุภาพนัธ์ 2531  

ประวตัิการศึกษา 

ระดบัประถมศึกษา  ประถมศึกษาตอนปลาย พ.ศ. 2543 

    โรงเรียนเซนตด์อมินิก 

ระดบัมธัยมศึกษา  มธัยมศึกษาตอนตน้ พ.ศ. 2546  

   โรงเรียนเซนตด์อมินิก  

   มธัยมศึกษาตอนปลาย พ.ศ. 2549 

    โรงเรียนอุดมศึกษาลาดพร้าว 

ระดบัอุดมศึกษา   คณะเทคโนโลยสีารสนเทศ สาขาเทคโนโลยมีลัติมีเดีย พ.ศ. 255 5 

    สถาบนัเทคโนโลยไีทย – ญ่ีปุ่น 

ทุนการศึกษา   - ไม่มี - 

ประวตัิการฝึกอบรม 1. อบรมเรียนรู้เก่ียวกบัหลกัการทาํงานของ 3D Printing จากบริษทั Maker  

     Zoo ณ  สถาบนัเทคโนโลยไีทย – ญ่ีปุ่น 

   2. เขา้ค่าย Human Academy ณ เมืองโตเกียว, ประเทศญ่ีปุ่น 

   3.เยยีมชมการทาํงานของ Imagimax Studio 

   4.เขา้รับการอมรมการสร้าง Animation จาก บริษทั กนัตนา กรุ๊ป จาํกดั 

   (มหาชน)  

ผลงานทีไ่ด้รับการตีพมิพ์  - ไม่มี - 
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