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บทสรุป 

        โครงงานท่ีไดรั้บคือการบริหารภาพลกัษณ์ของธุรกิจเบเกอร่ี (Bakery Corporate Branding) มี
วตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาและลงมือปฏิบติัเก่ียวกบัการออกแบบตราสัญลกัษณ์ บรรจุภณัฑ์ และช่องทาง
การโฆษณาต่างๆ เพื่อส่งเสริมภาพลกัษณ์ของธุรกิจ และในระหวา่งฝึกงานไดจ้ดัท า Info graphic ของ
ธนาคารกสิกร ท า Facebook Post ของ Cellox และงานกราฟฟิกอ่ืนๆ 

        ประโยชน์ท่ีไดรั้บ คือการศึกษาหาขอ้มูลเก่ียวกบัการตลาด ซ่ึงมีความส าคญัในการออกแบบ ไดล้ง
มือปฏิบติังานจริง ทั้งในส่วนของโครงงานและงานบริษทั ได้เรียนรู้การออกแบบและใช้ความคิด
สร้างสรรค์เพื่อเสริมธุรกิจ ไดฝึ้กฝนและพฒันาทกัษะการออกแบบ การจดัวางองค์ประกอบภาพ และ
การเลือกใชสี้เพื่อให้ไดง้านท่ีเหมาะสม อีกทั้งไดเ้รียนรู้กระบวนการท างานจริงของสายอาชีพกราฟฟิก 
เป็นประสบการณ์ซ่ึงสามารถน าไปพฒันาตนเอง และเรียนรู้ขอ้บกพร่องเพื่อศึกษาหาความรู้เพิ่มเติมได ้
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Abstract  

         This given project is bakery corporate branding which has objective to study and operate about 
logo design, packaging design and another advertising to support brand image.Besides during the 
internship period I made Infographic for Kbank , Facebook Post for Cellox and another graphic 
design. 

 The Adventage of this cooperative education is to learn how to find information about 
marketing that’s very important for design, to operate real work in company and project , to learn how 
to design and think creatively for support business , to practise design skill composition skill and how 
to choose suitable color for each artwork.Besides I have learnt real work process in graphic designer 
career that’s good experience and learn weakness point to develop in the future. 
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กติติกรรมประกาศ 

 

        รายงานฉบบัน้ีบรรลุตามวตัถุประสงคไ์ดด้ว้ยความอนุเคราะห์จากอาจารยณ์ปภทัร วิชยัดิษฐ์และ
อาจารยช์าญ จารุวงศรั์งสี ซ่ึงเป็นท่ีปรึกษาในการสหกิจศึกษา ใหค้  าปรึกษาเก่ียวกบังาน การจดัท ารูปเล่ม
รายงาน และให้ค  าปรึกษาเพิ่มเติมเม่ือมีปัญหา ขอขอบคุณนายศิรโรจน์ เกษมวฒันากุลท่ีคอยดูแล
โครงงานตั้งแต่การออกแบบ จนถึงผลส าเร็จของงาน ให้ค  าแนะน าต่างๆทั้งด้านการออกแบบ การ
ท างาน แนวคิดต่างๆ และเป็นท่ีปรึกษาในการท าโครงงาน 

        ขอขอบคุณนางสาวมชัฌิมา ถาวรธรรม(พี่สาว) ท่ีให้ค  าปรึกษาในดา้นธุรกิจเบเกอร่ี ท่ีน ามาจดัท า
โครงงานคร้ังน้ี และนางสาวมินตรา ถาวรธรรม(พี่สาว) ท่ีอยู่เบ้ืองหลังความส าเร็จ คอยให้ความ
ช่วยเหลือสนบัสนุนและใหก้ าลงัใจ ตลอดการปฏิบติัสหกิจศึกษาและจดัท าโครงงาน 
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3.34   ข้ึนแบบตราสินคา้แบบท่ี 32 43 

3.35   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 1 43 

3.36   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 32 พฒันาคร้ังท่ี 1 43 

3.37   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 และ 32 พฒันาคร้ังท่ี 2 44 

3.38   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 3 44 

3.39   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 32 พฒันาคร้ังท่ี 3 45 

3.40   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 และ 32 พฒันาคร้ังท่ี 4 45 

3.41   ภาพลกัษณะตวัอกัษร 12 แบบเพื่อน ามาเลือกใช ้ 46 

3.42   ภาพการพฒันาตวัอกัษรคร้ังท่ี 1 47 

3.43   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 5 47 

3.44   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 6 47 

3.45   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 ตวัเลือกตราสินคา้แบบแนวนอน 48 



ฐ 

 

รายการรูปประกอบ (ต่อ) 
 

ภาพ หน้า 

  

3.46   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 7 48 

3.47   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 8 49 

3.48   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 9 49 

3.49   ภาพการพฒันาตวัอกัษรคร้ังท่ี 2 50 

3.50   ภาพการพฒันาตวัอกัษรคร้ังท่ี 3 50 

3.51   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 10 แบบแนวตั้ง 50 

3.52   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 10 แบบแนวนอน 51 

3.53   รูปแบบสต๊ิกเกอร์จาก 3 สี 51 

3.54   แบบถุงกระดาษสีชมพ ูพื้นขาว 52 

3.55   แบบถุงกระดาษสีน ้าตาล พื้นขาว 52 

3.56   แบบถุงกระดาษสีน ้าตาล พื้นชมพ ู 53 

3.57   แบบปลอกกระดาษสวมแกว้ 3 สี 53 

3.58   แบบกล่องกระดาษมีหูห้ิว 3 สี 54 

3.59   แบบบตัรสะสมแตม้ 3 สี 55 

3.60   รายละเอียดการพิมพบ์นบตัร 55 

3.61   ภาพการสร้างส่ีเหล่ียมตามขนาดท่ีใกลเ้คียงกบักล่อง 56 

3.62   ภาพตวัอยา่งการใชง้าน warp เพื่อปรับส่ีเปล่ียมใหไ้ปตามทิศทางกล่อง 56 

3.63   ภาพตวัอยา่งการสร้างแบบจ าลอง 3 สี 57 
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รายการรูปประกอบ (ต่อ) 
 

ภาพ หน้า 

  

3.64   ภาพแสดงพฤติกรรมการใช ้Facebook 58 

3.65   ภาพแสดงขนาด Cover และ Profile Facebook 59 

4.1   ภาพตราสินคา้ร้าน MyMine 61 

4.2   ระยะห่างระหวา่งตราสินคา้ท่ีก าหนด 62 

4.3   ขนาดเล็กท่ีสุดท่ีอนุญาตใหใ้ชบ้นตราสินคา้ 62 

4.4   ลกัษณะตวัอกัษรท่ีใช ้ 63 

4.5   ภาพจ าลองสต๊ิกเกอร์ร้าน MyMine 63 

4.6   ภาพจ าลองการใชส้ต๊ิกเกอร์ของร้าน MyMine บนกล่องพลาสติก 64 

4.7   ภาพจ าลองถุงกระดาษของร้าน MyMine 65 

4.8   ภาพจ าลองปลอกสวมแกว้ของร้าน MyMine  บนเคร่ืองด่ืมร้อน 65 

4.9   ภาพจ าลองปลอกสวมแกว้ของร้าน MyMine  บนเคร่ืองด่ืมเยน็ 66 

4.10   ภาพจ าลองกล่องของร้าน MyMine 66 

4.11   ภาพจ าลองบตัรสะสมแตม้ของร้าน MyMine 67 

4.12   ภาพจ าลองป้าย (Tag) ส าหรับวนัพิเศษ 68 

4.13   ภาพ Head Cover Facebook fan page 68 

4.14   ภาพ Facebook Post หมวดสินคา้ประจ าสัปดาห์รูปท่ี 1 69 

4.15   ภาพ Facebook Post หมวดสินคา้ประจ าสัปดาห์รูปท่ี 2 70 

4.16   ภาพ Facebook Post หมวดสินคา้รูปท่ี 1 70 
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รายการรูปประกอบ (ต่อ) 
 

ภาพ หน้า 

  

4.17   ภาพ Facebook Post หมวดสินคา้รูปท่ี 2 71 

4.18   ภาพ Facebook Post หมวดสินคา้รูปท่ี 3 71 

4.19   ภาพ Facebook Post หมวดสินคา้รูปท่ี 4 72 

4.20   ภาพ Facebook Post หมวดสินคา้รูปท่ี 5 72 

4.21   ภาพ Facebook Post หมวด Enjoy รูปท่ี 1 73 

4.22   ภาพ Facebook Post หมวด Enjoy รูปท่ี 2 73 

4.23   ภาพ Facebook Post หมวด Enjoy รูปท่ี 3 74 

 



บทที ่1 

บทน า 

 

1.1 ช่ือและทีต่ั้งของสถานประกอบการ 

 

        ช่ือสถานประกอบการ :  Edge Asia   

        ท่ีตั้งของสถานประกอบการ :  ชั้น 8 อาคารพาณิชยดุ์สิตธานี 946 ถ.พระราม 4 แขวงสีลม 

      เขตบางรัก จ.กรุงเทพมหานคร 10500 

        โทรศพัท ์   :  02-237-2737 

        โทรสาร   : 02-237-2742  

        Email   :  thailand@edge-asia.com 

        Website   : http://www.edge-asia.com/ 

        Facebook   : https://www.facebook.com/EdgeThailand 

 

 

ภาพที ่1.1   Logo บริษทั Edge Asia 
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ภาพที ่1.2   แผนท่ีบริษทั 

 

1.2 ลกัษณะธุรกจิของสถานประกอบการ  

 

        Edge Asia  เป็นบริษทัดิจิตอลมาร์เก็ตต้ีง เอเจนซ่ี ท่ีให้บริการเก่ียวกบัการท าคอนเทนต์ และ
การตลาดดิจิตอลท่ีหลากหลาย อาทิเช่น วางกลยุทธ์ทางการตลาดผา่นส่ือดิจิตอล (Digital Strategy), 
การวางแผนและการซ้ือส่ือโฆษณา (Media Planning and Buying), การสร้างสรรค์และผลิต
แคมเปญโฆษณา (Campaign Creative and Production), การออกแบบประสบการณ์การใชง้าน 
(User Experience Design), การสร้างกลยุทธ์ลูกคา้สัมพนัธ์และสร้างความภกัดีต่อแบรนด์ (CRM 
and Loyalty Programs), การจดัการการส่ือสารผ่านช่องทางโซเช่ียล มีเดีย และชุมชนออนไลน์ 
(Social Media and Community Management), การวางกลยุทธ์ใชค้อนเทนทเ์พื่อแบรนด์ (Branded 
Content) และการจดัการฝ่ายบริการลูกคา้ (Contact Center Management) 
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1.3 รูปแบบการจัดองค์กรและการบริหารองค์กร 

 

 
ภาพที ่1.3   แผนผงัโครงสร้างองคก์ร 

 

1.4 ต าแหน่งและหน้าทีง่านทีนั่กศึกษาได้รับมอบหมาย 

        1) เดือนมิถุนายน ต าแหน่ง Junior Account Executive ท าหน้าท่ี รวมรวบขอ้มูลและสรุป
Facebook Performance ของ Eucerin  

        2) เดือนกรกฎาคม - กนัยายน ต าแหน่ง  Junior Art Director ท าหนา้ท่ี ท า Facebook post ของ 
Cellox และงานกราฟฟิกดีไซน์อ่ืนๆ 

 

1.5 พนักงานทีป่รึกษา และ ต าแหน่งของพนักงานทีป่รึกษา 

พนกังานท่ีปรึกษา  : นายศิรโรจน์ เกษมวฒันากุล 

ต าแหน่ง  : Senior Art Director 
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1.6 ระยะเวลาทีป่ฏบิัติงาน 

        ระยะเวลาท่ีปฏิบติังานสหกิจศึกษาประมาณ 4 เดือน นบัตั้งแต่วนัท่ี 2 มิถุนายน พ.ศ. 2558 ถึง 

30 กนัยายน พ.ศ. 2558 

 

1.7 วตัถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมายของการปฏิบัติงานหรือโครงงานที่ได้รับมอบหมายให้
ปฏบิัติงานสหกจิศึกษา 

 

        โครงงานท่ีไดรั้บคือ การบริหารภาพลกัษณ์ของธุรกิจเบเกอร่ี (Bakery Corporate Branding)
โดยมีวตัถุประสงค ์คือ 

        1)  เพื่อศึกษาการจดัท าตราสัญลกัษณ์ (Logo) ใหก้บัธุรกิจเบเกอร่ี 

        2)  เพื่อศึกษาการสร้างภาพลกัษณ์ (Brand Image) ใหก้บัธุรกิจเบเกอร่ี 

        3)  เพื่อศึกษาการจดัท าบรรจุภณัฑ ์(Packaging) ใหก้บัสินคา้ของธุรกิจเบเกอร่ี 

        4)  เพื่อศึกษาการวางแผนการใช้โซเช่ียล มีเดีย (Social Media Plan) ในการโฆษณาให้กบั
ธุรกิจเบเกอร่ี 

 

1.8 ผลทีค่าดว่าจะได้รับจากการปฏบิัติงานหรือโครงงานทีไ่ด้รับมอบหมาย 

        1)  ไดแ้บบตราสัญลกัษณ์ ( Logo) เพื่อน าไปใชก้บัธุรกิจเบเกอร่ี 

        2)  ไดภ้าพลกัษณ์ (Brand Image) ท่ีเหมาะสมเพื่อน าไปใชก้บัธุรกิจเบเกอร่ี 

        3)  ไดแ้บบบรรจุภณัฑ ์(Packaging) ท่ีเหมาะสมใหก้บัสินคา้ของธุรกิจเบเกอร่ี 

        4)  ไดแ้ผนการใชโ้ซเช่ียล มีเดีย (Social Media Plan) ในการโฆษณาใหก้บัธุรกิจเบเกอร่ี 

        5)  ไดรั้บความรู้ในการบริหารภาพลกัษณ์ของธุรกิจ (Corporate Branding) 

        6)  ไดฝึ้กฝนการออกแบบเพื่อน าไปประยกุตใ์ช ้



บทที ่2 

ทฤษฎแีละเทคโนโลยทีีใ่ช้ในการปฏิบัตงิาน 

 

2.1 ทฤษฎทีีใ่ช้ในการวางแผนและวเิคราะห์การตลาด 

 

2.1.1 การวเิคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาสและอุปสรรค ขององค์กร (SWOT) [1] 

 

        1) S คือ Strong (จุดแขง็) มีจุดแขง็อะไรบา้งในองคก์ร  

        2) W คือ Weak (จุดอ่อน) เรามีจุดอ่อนอะไรบา้งในองคก์ร  

        3) O มาจาก Opportunity (โอกาส) สภาพแวดลอ้มภายนอกอะไรบา้งท่ีเอ้ือประโยชน์ให้องคก์ร 
เช่น ถา้ธุรกิจขนส่ง ราคาน ้ามนัท่ีต ่าลงถือเป็นโอกาสในการท าก าไร เป็นตน้  

        4) T มาจาก Threat (อุปสรรค) สภาพแวดลอ้มภายนอกอะไรบา้งท่ีเป็นอุปสรรคต่อองคก์ร เช่น 
ในธุรกิจขนส่ง ถา้น ้ามนัข้ึนราคา ถือวา่เป็นอุปสรรคต่อองคก์ร เพราะจะท าใหผ้ลก าไรลดลง เป็นตน้ 

 

2.1.2 หลกัการตลาด 4P [2] 

 

       1) Product คือสินคา้หรือบริการท่ีตอ้งการเสนอให้กบัลูกคา้ แนวทางการก าหนดให้เหมาะสม
ข้ึนอยูก่บัความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมาย โดยทัว่ไปแนวทางท่ีจะท าสินคา้ใหข้ายได ้คือ  

-  สินคา้ท่ีมีความแตกต่าง โดยการสร้างความแตกต่างนั้น จะตอ้งเป็นส่ิงท่ีลูกคา้สามารถ
สัมผสัไดจ้ริงว่าต่างกนัและ ลูกคา้ตระหนกัและชอบในแนวทางน้ี เช่นคุณสมบติัพิเศษ รูปลกัษณ์ 
การใช้งาน ความปลอดภยั ความคงทนโดยกลุ่มลูก คา้ท่ีเราจะจบัก็จะเป็นลูกคา้ท่ีไม่มีการแข่งขนั
มาก (niche market)  

- สินคา้ท่ีมีราคาต ่า คือการยอมลดคุณภาพในบางดา้นท่ีไม่ส าคญัลงไป 
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        2) Price คือ ราคา ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีส าคญัในการตลาด มีวธีิก าหนดราคา ดงัน้ี 

- ก าหนดราคาตามความตอ้งการของลูกค้า หมายถึงราคาท่ีลูกคา้เต็มใจจ่ายเพื่อแลกกับ
สินคา้และบริการ อาจจะไดม้าจากการท าส ารวจ หรือแบบสอบถาม  

  - ก าหนดราคาตามตลาด คือการก าหนดราคาตามคู่แข่งในตลาด   

  - ก าหนดราคาตามตน้ทุนบวกก าไร วิธีน้ีเป็นการค านวณวา่ตน้ทุนของเราอยูท่ี่เท่าใด แลว้
บวกค่าขนส่ง ค่าแรงของเรา บวกก าไร จึงได้มาซ่ึงราคา แต่หากราคาท่ีได้มาสูงมาก เราอาจ
จ าเป็นตอ้งมีการท าประชาสัมพนัธ์ หรือปรับภาพลกัษณ์ ใหเ้ขา้กบัราคานั้น 

        3) Place คือ วิธีการน าสินคา้ไปสู่มือของลูกคา้ หรือช่องทางการจ าหน่าย โดยการเลือกแหล่ง
จ าหน่ายท่ีเหมาะสมข้ึนอยูก่บัวา่สินคา้คืออะไร และกลุ่มเป้าหมายคือใคร  

        4) Promotion คือการท ากิจกรรมต่างๆ เพื่อบอกลูกคา้ถึงลกัษณะสินคา้ เช่นโฆษณาในส่ือต่างๆ 
หรือการท ากิจกรรมท่ีท าให้คนมาซ้ือสินคา้ หรือใช้ส่ืออินเตอร์เนต ซ่ึงมีผูใ้ชเ้พิ่มจ านวนข้ึนมากใน
แต่ละปี วธีิในการเลือกส่ือนอกจากจะดูเร่ืองค่าใชจ่้าย และการเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมาย 

 

2.2 ทฤษฎทีีใ่ช้ในการออกแบบ 

 

2.2.1 6 วธีิการออกแบบโลโก้ทีด่ี [3] 

        1) ก าหนดอารมณ์ท่ีตอ้งการส่ือ ซ่ึงเป็นการก าหนดแนวทางของการออกแบบ เพราะรูปทรงแต่
ละรูป ใหค้วามรู้สึกท่ีแตกต่างกนัออกไป  ดงัภาพท่ี 2.1 

 
ภาพที ่2.1   การเลือกใชต้วัอกัษรบน Logo ของ Disney 
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        จะเห็นไดว้า่ Disney เลือกใชต้วัอกัษรท่ีส่ือถึงความสนุก และการมองโลกในแง่ดี เหมาะสมกบั
แบรนดท่ี์เป็นการ์ตูน และมีกลุ่มเป้าหมายเป็นเด็ก แต่หากน าตวัอกัษรลกัษณะเดียวกนัไปใชก้บัการ
ขายของท่ีจริงจงั เช่น ตวัอยา่งทางขวา ก็จะไม่เหมาะสม 

        นอกจากการดูรูปทรงแลว้ นกัออกแบบโลโกค้วรศึกษาเร่ืองการใช้สี และอารมณ์ของสีดว้ย 
เช่น สีเขียว มีความหมายเก่ียวกบัการเติบโต สุขภาพ และธรรมชาติ นอกจากนั้นยงัให้อารมณ์สดช่ืน 
ผอ่นคลายอีกดว้ย ในขณะท่ี สีแดง ส่ือถึงอนัตราย และความกระตือรือร้น 

        2) ความหมายของโลโก ้"โลโกท่ี้ดีทุกโลโกล้ว้นมีความหมายอยูเ่บ้ืองหลงั" เพื่อเป็นการสร้าง
ภาพลกัษณ์ใหก้บัธุรกิจไดอ้ยา่งตรงจุด 

 

 

ภาพที ่2.2   Logo Amazon.com 
 

        ตวัอยา่งจากโลโกข้องเวบ็ไซตช่ื์อดงั Amazon.com จะเห็นวา่มีลูกศรสีส้มช้ีจากใตต้วั A ไปถึง
ตวั Z เป็นการบ่งบอกว่า ‚Amazon มีทุกอย่างขาย ตั้งแต่ A ถึง Z‛ นอกจากนั้นลูกศรสีส้มยงัโคง้
เหมือนรอยยิม้ ส่ือถึงหนา้ของลูกคา้ท่ีจะยิม้เม่ือไดรั้บสินคา้ท่ีถูกใจนัน่เอง 

        3) ท าโลโกใ้ห้มีอายุยืนยาว คือการท าให้เรียบง่าย เพื่อช่วยในการจดจ า และจะช่วยให้สามารถ
ใชง้านไดย้าวนานไม่ตกยคุ ดงัตวัอยา่งภาพท่ี 2.3 

 
ภาพที ่2.3   การพฒันา Logo ของ Apple 
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        4) ท าใหโ้ลโกมี้ลกัษณะเฉพาะ เพื่อไม่ใหจ้  าผดิพลาดกบัโลโกข้องธุรกิจอ่ืน 

        5) โลโก้ยงัสามารถดูออกได้เม่ือเป็นภาพขาวด า โลโก้ท่ีดี คือ โลโก้ท่ีลูกค้าบอกได้ว่าเป็น 
แบรนดอ์ะไร เพียงแค่เห็นรูปทรง 

        6) สามารถดูออกไดแ้มล้ดขนาดเล็กลง เพราะอาจมีการยอ่เพื่อน าไปใชบ้นส่ือต่างๆ ซ่ึงถือเป็น
ขอ้ท่ีส าคญัมาก เพราะโลโกต้อ้งมีการน าไปประยกุตใ์ชใ้นหลายรูปแบบ จากภาพท่ี 2.4 จะเห็นไดว้า่ 
แบรนด์ไนก้ี แมคโดนลัด์ ทวิตเตอร์ WWF เท่านั้นท่ีสามารถดูออกไดท้นัที ในขณะท่ีแบรนด์ GE 
หรือ Starbucks ดูออกไดย้าก 

 

 

ภาพที ่2.4   การยอ่ขนาด Logo 

 

        ทั้งน้ีหลกัการคิดทั้ง 6 ขอ้ไม่ไดเ้ป็นกฏตายตวั แต่เป็นแนวทางท่ีท าให้ออกแบบโลโกท่ี้ดีไดง่้าย
ข้ึน บางคร้ังไม่จ  าเป็นตอ้งมีทั้ง 6 ขอ้ในโลโก้ ก็สามารถเป็นโลโกท่ี้ดีและเหมาะสมได ้ข้ึนอยู่กบั
ปัจจยัอ่ืนทางดา้นธุรกิจดว้ย เช่น กลุ่มเป้าหมาย หรือลกัษณะขององคก์ร 

 

2.2.2 หลกัการจัดองค์ประกอบศิลป์ [4] 

        การจดัองค์ประกอบทางศิลปะ เป็นหลกัส าคญัส าหรับผูส้ร้างสรรค์ และผูศึ้กษางานศิลปะ 
เน่ืองจากผลงานศิลปะใด ๆ ก็ตาม ลว้นมีคุณค่าอยู ่2 ประการ คือ คุณค่าทางดา้นรูปทรง และ คุณค่า
ทางดา้นเร่ืองราวคุณค่าทางดา้นรูปทรง เกิดจากการน าเอา องคป์ระกอบต่าง ๆ ของ ศิลปะ อนัไดแ้ก่ 
เส้น สี แสงและเงา รูปร่าง รูปทรง พื้นผิว ฯลฯ มาจดัเขา้ดว้ยกนัเพื่อให้เกิดความงาม ซ่ึงแนวทางใน
การน าองคป์ระกอบต่าง ๆ มาจดัรวมกนันั้น เรียกวา่ การจดัองคป์ระกอบศิลป์ (Art Composition)  

        การจดัองคป์ระกอบของศิลปะ มีหลกัท่ีควรค านึง อยู ่5 ประการ คือ 

 

        1. สัดส่วน (Proportion) หมายถึง ความสัมพนัธ์กันอย่างเหมาะสมระหว่างขนาดของ 
องค์ประกอบท่ีแตกต่างกัน ทั้ งขนาดท่ีอยู่ในรูปทรงเดียวกันหรือระหว่างรูปทรง และรวมถึง 
ความสัมพนัธ์กลมกลืนระหว่างองคป์ระกอบทั้งหลายดว้ย ซ่ึงเป็นความพอเหมาะพอดี ไม่มากไม่
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น้อย ขององค์ประกอบทั้งหลายท่ีน ามาจดัรวมกนั ความเหมาะสมของสัดส่วนอาจ พิจารณาจาก
คุณลกัษณะดงัต่อไปน้ี 

- สัดส่วนท่ีเป็นมาตรฐาน จากรูปลกัษณะตามธรรมชาต ของ คน สัตว ์พืช ซ่ึงโดยทัว่ไป ถือ
วา่ สัดส่วนตามธรรมชาติ จะมีความงามท่ีเหมาะสมท่ีสุด หรือจากรูปลกัษณะท่ีเป็นการ สร้างสรรค์
ของมนุษย ์เช่น Gold section เป็นกฎในการสร้างสรรครู์ปทรงของกรีก ซ่ึงถือวา่ ‚ส่วนเล็กสัมพนัธ์
กบัส่วนท่ีใหญ่กว่า ส่วนท่ีใหญ่กว่าสัมพนัธ์กบัส่วนรวม‛ ท าให้ส่ิงต่าง ๆ ท่ีสร้างข้ึนมีสัดส่วนท่ี
สัมพนัธ์กบัทุกส่ิงอยา่งลงตวั 

- สัดส่วนจากความรู้สึก โดยท่ีศิลปะนั้นไม่ไดส้ร้างข้ึนเพื่อความงามของรูปทรงเพียง อยา่ง
เดียว แต่ยงัสร้างข้ึนเพื่อแสดงออกถึง เน้ือหา เร่ืองราว ความรู้สึกดว้ย สัดส่วนจะช่วย เนน้อารมณ์ 
ความรู้สึก ให้เป็นไปตามเจตนารมณ์ และเร่ืองราวท่ีศิลปินตอ้งการ ลกัษณะเช่นน้ี ท าให้งานศิลปะ
ของชนชาติต่าง ๆ มีลกัษณะแตกต่างกนั เน่ืองจากมีเร่ืองราว อารมณ์ และ ความรู้สึกท่ีต้องการ
แสดงออกต่าง ๆ กนัไป เช่น กรีก นิยมในความงามตามธรรมชาติเป็น อุดมคติ เนน้ความงามท่ีเกิด
จากการประสานกลมกลืนของรูปทรง จึงแสดงถึงความเหมือน จริงตามธรรมชาติ ส่วนศิลปะแอฟริ
กนัดั้งเดิม เนน้ท่ีความรู้สึกทางวญิญานท่ีน่ากลวั ดงันั้น รูปลกัษณะจึงมีสัดส่วนท่ีผิดแผกแตกต่างไป
จากธรรมชาติทัว่ไป 

 

        2. ความสมดุล (Balance) ความสมดุล หรือ ดุลยภาพ (Balance) หมายถึง น ้ าหนกัท่ีเท่ากนัของ
องคป์ระกอบ ไม่เอนเอียงไปขา้งใดขา้งหน่ึง ในทางศิลปะยงัรวมถึงความประสานกลมกลืน ความ
พอเหมาะพอดีของ ส่วนต่าง ๆ ในรูปทรงหน่ึง หรืองานศิลปะช้ินหน่ึง การจดัวางองคป์ระกอบต่าง 
ๆ ลงใน งานศิลปกรรมนั้นจะตอ้งค านึงถึงจุดศูนยถ่์วง ในธรรมชาตินั้น ทุกส่ิงส่ิงท่ีทรงตวัอยูไ่ดโ้ดย
ไม่ลม้เพราะมีน ้าหนกัเฉล่ียเท่ากนัทุกดา้น ฉะนั้น ในงานศิลปะถา้มองดูแลว้รู้สึกวา่บางส่วนหนกัไป 
แน่นไป หรือ เบา บางไปก็จะท าให้ภาพนั้นดูเอนเอียง และเกิดความ รู้สึกไม่สมดุล เป็นการ
บกพร่องทางความงาม ดุลยภาพในงานศิลปะ มี 2 ลกัษณะ คือ 

- ดุลยภาพแบบสมมาตร (Symmetry Balance) หรือ ความสมดุลแบบซา้ยขวาเหมือนกนั คือ 
การวางรูปทั้งสองขา้งของแกนสมดุล เป็นการสมดุลแบบธรรมชาติลกัษณะแบบน้ีใน ทางศิลปะมี
ใชน้อ้ย ส่วนมากจะใชใ้นลวดลายตกแต่ง ในงานสถาปัตยกรรมบางแบบ หรือ ในงานท่ีตอ้งการดุลย
ภาพท่ีน่ิงและมัน่คงจริง ๆ 

- ดุลยภาพแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) หรือ ความสมดุลแบบซา้ยขวาไม่เหมือน  
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กัน มักเป็นการสมดุลท่ีเกิดจาการจัดใหม่ของมนุษย์ ซ่ึงมีลักษณะท่ีทางซ้ายและขวาจะไม่ 
เหมือนกนั ใช้องค์ประกอบท่ีไม่เหมือนกนั แต่มีความสมดุลกนั อาจเป็นความสมดุลดว้ย น ้ าหนกั
ขององค์ประกอบ หรือสมดุลด้วยความรู้สึกก็ได้ การจดัองค์ประกอบให้เกิดความ สมดุลแบบ
อสมมาตรอาจท าไดโ้ดย เล่ือนแกนสมดุลไปทางดา้นท่ีมีน ้าหนกัมากวา่ หรือ เล่ือนรูปท่ีมีน ้ าหนกัมา
กว่าเขา้หาแกน จะท าให้เกิดความสมดุลข้ึน หรือใช้หน่วยท่ีมีขนาดเล็กแต่มีรูปลกัษณะท่ีน่าสนใจ
ถ่วงดุลกบัรูปลกัษณะท่ีมีขนาดใหญ่แต่มีรูปแบบธรรมดา 

 

         3. จงัหวะลีลา (Rhythm) หมายถึง การเคล่ือนไหวท่ีเกิดจาการซ ้ ากนัขององคป์ระกอบ เป็นการ
ซ ้ าท่ีเป็นระเบียบ จากระเบียบธรรมดาท่ีมีช่วงห่างเท่าๆ กนั มาเป็นระเบียบท่ีสูงข้ึน ซับซ้อนข้ึน
จนถึงขั้นเกิดเป็นรูปลกัษณะของศิลปะ โดยเกิดจาก การซ ้ าของหน่วย หรือการสลบักนัของหน่วย
กบัช่องไฟหรือเกิดจาก การเล่ือนไหลต่อเน่ืองกนัของเส้น สี รูปทรง หรือ น ้าหนกั 

 

        4. การเนน้ (Emphasis) หมายถึง การกระท าให้เด่นเป็นพิเศษกวา่ธรรมดา ในงานศิลปะจะตอ้ง
มี ส่วนใดส่วนหน่ึง หรือจุดใดจุดหน่ึง ท่ีมีความส าคญักวา่ส่วนอ่ืน ๆ เป็นประธานอยู ่ถา้ส่วนนั้นๆ 
อยูป่ะปนกบัส่วนอ่ืน ๆ และมีลกัษณะเหมือน ๆ กนั ก็อาจถูกกลืน หรือ ถูกส่วนอ่ืนๆท่ีมีความส าคญั
นอ้ยกวา่บดบงั หรือแยง่ความส าคญั ความน่าสนใจไปเสีย งานท่ีไม่มีจุดสนใจ หรือประธาน จะท า
ให้ดูน่าเบ่ือ เหมือนกบัลวดลายท่ีถูกจดัวางซ ้ ากนัโดยปราศจากความหมาย หรือเร่ืองราวท่ีน่าสนใจ
ดงันั้น ส่วนนั้นจึงตอ้งถูกเน้น ให้เห็นเด่นชดัข้ึนมา เป็นพิเศษกว่าส่วนอ่ืน ๆ ซ่ึงจะท าให้ผลงานมี
ความงาม สมบูรณ์ ลงตวั และน่าสนใจมากข้ึน การเนน้จุดสนใจสามารถท าได ้3 วธีิ คือ 

- การเนน้ดว้ยการใชอ้งคป์ระกอบท่ีตดักนั (Emphasis by Contrast) ส่ิงท่ีแปลกแตก ต่างไป
จากส่วนอ่ืนๆ ของงาน จะเป็นจุดสนใจ ดงันั้น การใชอ้งคป์ระกอบท่ีมีลกัษณะ แตกต่าง หรือขดัแยง้ 
กบัส่วนอ่ืน ก็จะท าให้เกิดจุดสนใจข้ึนในผลงานได ้แต่ทั้งน้ีตอ้ง พิจารณาลกัษณะความแตกต่างท่ี
น ามาใชด้ว้ยว่า ก่อให้เกิดความขดัแยง้กนัในส่วนรวม และท าให้เน้ือหาของงานเปล่ียนไปหรือไม่ 
โดยตอ้งค านึงวา่ แมมี้ความขดัแยง้ แตก ต่างกนัในบางส่วน และในส่วนรวมยงัมีความกลมกลืนเป็น
เอกภาพเดียวกนั 

- การเนน้ดว้ยการดว้ยการอยูโ่ดดเด่ียว (Emphasis by Isolation) เม่ือส่ิงหน่ึงถูกแยก ออกไป
จากส่วนอ่ืน ๆ ของภาพ หรือกลุ่มของมนั ส่ิงนั้นก็จะเป็นจุดสนใจ เพราะเม่ือ แยกออกไปแลว้ก็จะ
เกิดความส าคญัข้ึนมา ซ่ึงเป็นผลจากความแตกต่าง ท่ีไม่ใช่แตก ต่างดว้ยรูปลกัษณะ แต่เป็นเร่ืองของ
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ต าแหน่งท่ีจดัวาง ซ่ึงในกรณีน้ี รูปลกัษณะนั้นไม่ จ  าเป็นตอ้งแตกต่างจากรูปอ่ืน แต่ต าแหน่งของมนั
ไดดึ้งสายตาออกไป จึงกลายเป็น จุดสนใจข้ึนมา 

- การเนน้ดว้ยการจดัวางต าแหน่ง (Emphasis by Placement) เม่ือองคป์ระกอบอ่ืน ๆ ช้ีน า
มายงัจุดใด ๆ จุดนั้นก็จะเป็นจุดสนใจท่ีถูกเนน้ข้ึนมา และการจดัวางต าแหน่งท่ี เหมาะสม ก็สามารถ
ท าใหจุ้ดนั้นเป็นจุดส าคญัข้ึนมาไดเ้ช่นกนั 

        พึงเขา้ใจวา่ การเนน้ ไม่จ  าเป็นจะตอ้งช้ีแนะให้เห็นเด่นชดัจนเกินไป ส่ิงท่ีจะตอ้ง ระลึกถึงอยู่
เสมอ คือ เม่ือจดัวางจุดสนใจแลว้ จะตอ้งพยายามหลีกเล่ียงไม่ให้ส่ิงอ่ืนมา ดึงความสนใจออกไป 
จนท าให้เกิดความสับสน การเน้น สามารถกระท าไดด้ว้ยองค์ ประกอบต่าง ๆ ของศิลปะ ไม่ว่าจะ
เป็น เส้น สี แสง-เงา รูปร่าง รูปทรง หรือ พื้นผิว ทั้งน้ีข้ึนอยูค่วามตอ้งการในการน าเสนอของศิลปิน
ผูส้ร้างสรรค ์

 

        5. เอกภาพ (Unity) หมายถึง ความเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนัขององค์ประกอบศิลป์ทั้งด้าน
รูปลกัษณะและดา้นเน้ือหาเร่ืองราว  เป็นการประสานหรือจดัระเบียบของส่วนต่าง ๆให้เกิดความ
เป็น หน่ึงเดียว เพื่อผลรวมอนัไม่อาจแบ่งแยกส่วนใดส่วนหน่ึงออกไป การสร้างงานศิลปะ คือ  การ
สร้างเอกภาพข้ึนจากความสับสน  ความยุ่งเหยิง  เป็นการจดัระเบียบ และดุลยภาพ ให้แก่ส่ิงท่ี
ขดัแยง้กนัเพื่อใหร้วมตวักนัได ้โดยการเช่ือมโยงส่วนต่าง ๆใหส้ัมพนัธ์กนัเอกภาพของงานศิลปะ  

 

2.2.3 ความหมายของสี [5] 

        สีแดง มีความอบอุ่น ร้อนแรง เปรียบดงัดวงอาทิตย ์นอกจากน้ียงัแสดงถึง ความมีชีวิตชีวา 
ความรัก ความปรารถนา เช่นดอกกุหลาบแดงวนัวาเลนไทน์ ในทางจราจรสีแดงเป็นเคร่ืองหมาย
ประเภทหา้ม แสดง ถึงส่ิงท่ีอนัตราย เป็นสีท่ีตอ้งระวงั เป็นสีของเลือด ในสมยัโรมนั สีของราชวงศ์
เป็นสีแดง แสดงความมัง่คัง่อุดมสมบูรณ์และอ านาจ 

 

        สีเขียว แสดงถึงธรรมชาติสีเขียว ร่มเยน็ มกัใช้ส่ือความหมายเก่ียวกบัการ อนุรักษ์ธรรมชาติ 
เก่ียวกบัส่ิงแวดลอ้ม การเกษตร การเพาะปลูก การเกิดใหม่ ฤดูใบไมผ้ลิ การงอกงาม ในเคร่ืองหมาย
จราจร หมาย ถึงความปลอดภยั ในขณะเดียวกนั อาจหมายถึงอนัตราย ยาพิษ เน่ืองจากยาพิษ และ
สัตวมี์พิษ ก็มกัจะมีสีเขียวเช่นกนั 
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        สีเหลือง แสดงถึงความสดใส ความเบิกบาน โดยเรามกัจะใช้ดอกไมสี้เหลือง ในการไปเยี่ยม
ผูป่้วย และแสดงความรุ่งเรืองความมัง่คัง่ และฐานนัดร ศกัด์ิ ในทางตะวนัออกเป็นสีของกษตัริย ์
จกัรพรรด์ิของจีนใช้ฉลอง พระองคสี์เหลือง ในทางศาสนาแสดงความเจิดจา้ ปัญญา พุทธศาสนา 
และยงัหมายถึงการเจบ็ป่วย โรคระบาด ความริษยา ทรยศ หลอกลวง 

 

        สีน ้ าเงิน แสดงถึงความเป็นสุภาพบุรุษ มีความสุขุม หนกัแน่น และยงัหมายถึง ความสูงศกัด์ิ 
ในธงชาติไทย สีน ้าเงินหมายถึงพระมหากษตัริย ์ในศาสนา คริตส์เป็นสีประจ าตวัแม่พระ โดยทัว่ไป 
สีน ้ าเงินหมายถึงโลก ซ่ึงเราจะ เรียกว่า โลกสีน ้ าเงิน (Blue Planet) เน่ืองจากเป็นดาวเคราะห์ท่ี
มองเห็น จากอวกาศโดยเห็นเป็นสีน ้าเงินสดใส เน่ืองจากมีพื้นน ้าท่ีกวา้งใหญ่ 

 

        สีม่วง แสดงถึงพลงั ความมีอ านาจ ในสมยัอียิปตสี์ม่วงแดงเป็นสีของกษติัรย ์ต่อเน่ืองมาจนถึง
สมยัโรมนั นอกจากน้ี สีม่วงแดงยงัเป็นสีชุดของพระ สังฆราช สีม่วงเป็นสีท่ีมีพลงัหรือการมีพลงั
แอบแฝงอยู ่และเป็นสีแห่ง ความผกูพนั องคก์ารลูกเสือโลกก็ใชสี้ม่วง ส่วนสีม่วงอ่อนมกัหมายถึง 
ความเศร้า ความผดิหวงัจากความรัก 

 

        สีฟ้า แสดงถึงความสว่าง ความปลอดโปร่ง เปรียบเหมือนทอ้งฟ้า เป็นอิสระ เสรี เป็นสีของ
องคก์ารสหประชาชาติ เป็นสีของความสะอาด ปลอดภยั สีขององคก์ารอาหารและยา (อย.) แสดงถึง
การอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม การ ใชพ้ลงังานอยา่งสะอาด แสดงถึงอิสรภาพ ท่ีสามารถโบยบินเป็นสีแห่ง 
ความคิดสร้างสรรคแ์ละจินตนาการท่ีไม่มีขอบเขต 

 

        สีทอง มกัใชแ้สดงถึง คุณค่า ราคา ส่ิงของหายาก ความส าคญั ความสูงส่ง สูงศกัด์ิ ความศรัทธา
สูงสุด ในศาสนาพุทธ หรือ เป็นสีกายของพระ พุทธรูป ในงานจิตรกรรมเป็นสีกายของพระพุทธเจา้ 
พระมหากษติัรย ์หรือเป็นส่วนประกอบของเคร่ืองทรง เจดียต่์าง ๆ มกัเป็นสีทอง หรือ ขาว และเป็น
เคร่ืองประกอบยศศกัด์ิ ของกษตัริยแ์ละขนุนาง 

 

        สีขาว แสดงถึงความสะอาด บริสุทธ์ิ เหมือเด็กแรกเกิด แสดงถึงความวา่งเปล่า ปราศจากกิเลส 
ตณัหา เป็นสีอาภรณ์ของผูท้รงศีล ความเช่ือถือ ความดีงาม ความศรัทธา และหมายถึงการเกิดโดยท่ี
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แสงสีขาว เป็นท่ีก าเนิดของแสงสี ต่าง ๆ เป็นความรักและความหวงั ความห่วงใยเอ้ืออาทรและ
เสียสละของ พอ่แม่ ความอ่อนโยน จริงใจ บางกรณีอาจหมายถึง ความอ่อนแอ ยอมแพ ้

 

        สีด า แสดงถึงความมืด ความลึกลบั ส้ินหวงั ความตายเป็นท่ีส้ินสุดของทุกส่ิง โดยท่ีสีทุกสี เม่ือ
อยูใ่นความมืด จะเห็นเป็นสีด า นอกจากน้ียงัหมายถึง ความชัว่ร้าย ในคริสตศ์าสนาหมายถึง ซาตาน 
อาถรรพเ์วทมนต ์มนตด์ า ไสยศาสตร์ ความชิงชงั ความโหดร้าย ท าลายลา้ง ความลุ่มหลงเมามวั แต่
ยงัหมายถึงความอดทน กลา้หาญ เขม้แขง็ และเสียสละไดด้ว้ย 

 

        สีชมพ ูแสดงถึงความอบอุ่น อ่อนโยน ความอ่อนหวาน นุ่มนวล ความน่ารัก แสดงถึงความรัก
ของมนุษยโ์ดยเฉพาะรุ่นหนุ่มสาว เป็นสีของความ เอ้ืออาทร ปลอบประโลม เอาใจใส่ดูแล ความ
ปรารถนาดี และอาจ หมายถึงความเป็นมิตร เป็นสีของวยัรุ่น โดยเฉพาะผูห้ญิง และนิยม ใช้กบั
ส่ิงของเคร่ืองใชข้องเด็กวยัรุ่นเป็นส่วนใหญ่ 

 

2.2.4 หลกัการออกแบบบรรจุภัณฑ์ [6] 

 

        ในการออกแบบบรรจุภณัฑ ์นกัออกแบบตอ้งค านึงถึงศาสตร์และศิลป์ส าหรับใชแ้กปั้ญหาการ
ออกแบบบรรจุภณัฑ์แต่ละด้านให้เกิดผลลพัธ์การออกแบบบรรจุภณัฑ์ท่ีมีประสิทธิภาพ ในการ
บรรลุวตัถุประสงค์หลกัของบรรจุภณัฑ์สองขอ้คือ การออกแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ และการ
ออกแบบกราฟิกบรรจุภณัฑ ์ท่ีลว้นมีรายละเอียดท่ีตอ้งค านึงทฤษฎีและหลกัการท่ีเก่ียวขอ้ง 

        ขอ้ก าหนดในการออกแบบโครงการบรรจุภณัฑ์ควรค านึงถึง ชนิดของวสัดุมีความเหมาะสม 
ป้องกนัสินคา้ไดต้ลอดอายุการวางขาย ,รูปแบบกลมกลืนสอดคล้องกบัสินคา้, ขนาดพอดีและ
สามารถรับน ้าหนกัสินคา้ได ้,การข้ึนรูป การบรรจุ เปิด-ปิดสะดวก ไม่ยุง่ยาก 

        การออกแบบกราฟฟิคบนบรรจุภัณฑ์ การออกแบบและการจดัวางรูปประกอบตวัอกัษร 
ลวดลาย ถอ้ยค า เคร่ืองหมายหรือตราสัญลกัษณ์ทางการคา้ โดยใช้หลกัวิชาการทางศิลปะ การจดั
ภาพองค์ประกอบศิลป์เพื่อให้ผลงานมีความประสานกลมกลืนกนัอยา่งสวยงามและสามารถบรรลุ
วตัถุประสงคท่ี์วางไว ้
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2.2.5 ความหมายและความส าคัญของ Social Media [7] 

 

        ความหมายของ Social Media ค  าว่า ‚Social‛ หมายถึง สังคม ซ่ึงในท่ีน้ีจะหมายถึงสังคม
ออนไลน์ ซ่ึงมีขนาดใหญ่มากในปัจจุบนั 

        ค  าวา่ ‚Media‛ หมายถึง ส่ือ ซ่ึงก็คือ เน้ือหา เร่ืองราว บทความ วดีีโอ เพลง รูปภาพ เป็นตน้ 

        ดงันั้นค าวา่ Social Media จึงหมายถึง ส่ือสังคมออนไลน์ท่ีมีการตอบสนองทางสังคมไดห้ลาย
ทิศทาง โดยผา่นเครือข่ายอินเตอร์เน็ต พดูง่ายๆ ก็คือเวบ็ไซตท่ี์บุคคลบนโลกน้ีสามารถมีปฏิสัมพนัธ์
โตต้อบกนัไดน้ัน่เอง 

       พื้นฐานการเกิด Social Media ก็มาจากความต้องการของมนุษย์หรือคนเราท่ีต้องการ
ติดต่อส่ือสารหรือมีปฏิสัมพนัธ์กนั จากเดิมเรามีเวบ็ในยุค 1.0 ซ่ึงก็คือเวบ็ท่ีแสดงเน้ือหาอย่างเดียว 
บุคคลแต่ละคนไม่สามารถติดต่อหรือโตต้อบกนัได ้แต่เม่ือเทคโนโลยเีวบ็พฒันาเขา้สู่ยุค 2.0 ก็มีการ
พฒันาเวบ็ไซตท่ี์เรียกวา่ web application ซ่ึงก็คือเวบ็ไซตมี์แอพลิเคชนัหรือโปรแกรมต่างๆ ท่ีมีการ
โตต้อบกบัผูใ้ชง้านมากข้ึน ผูใ้ชง้านแต่ละคนสามารถโตต้อบกนัไดผ้า่นหนา้เวบ็ 

        เพื่อให้เขา้ใจง่ายข้ึนให้นึกถึง ส่ือต่างๆ ท่ีอยู่บนอินเทอร์เน็ต ซ่ึงคนท่ีอยู่ในสังคมออนไลน์ 
(สังคมของผูใ้ช้งานอินเทอร์เน็ต) ซ่ึงส่ือเหล่าแต่ละคนสามารถเข้าไปดูได้ เข้าไปสร้างได้ และ
สามารถแลกเปล่ียนส่ือกนัได ้เป็นส่ือของสังคมของผูใ้ช้อินเทอร์เน็ตร่วมกนั ตั้วอย่างเช่น  สังคม
ออนไลน์ของผูใ้ชง้าน Facebook สมาชิกแต่ละคนจะสามารถ น าเอาส่ือต่างๆ เช่น เร่ืองราวของตงั
เองหรือเร่ืองราวต่างๆ ภาพ วดิีโอ เผยแพร่ไปยงัสมาชิกทุกคนในเครือข่ายได ้ขณะท่ีสมาชิกคนอ่ืนก็
สามารถ เสนอส่ือของตนเองข้ึนมาแลกเปล่ียนได ้ดงันั้นส่ือต่างๆ ท่ีน ามาแลกเปล่ียนกบัสมาชิกใน
สังคมออนไลน์นั้น จะเรียกวา่ Social Media 

 

        โดยมีการแบ่งประเภทของ Social Media ออกมาดงัน้ี 

        1 Blog เป็นการลดรูปจากค าวา่ Weblog ซ่ึงถือเป็นระบบจดัการเน้ือหา (Content Management 
System: CMS) รูปแบบหน่ึง ซ่ึงท าใหผู้ใ้ชส้ามารถเขียนบทความเรียกวา่ Post และท าการเผยแพร่ได้
โดยง่าย นอกจากน้ีเคร่ืองมือท่ีส าคญัท่ีท าให้เกิดลกัษณะของ Social คือการเปิดให้ผูใ้ช้คนอ่ืนๆเขา้
มาแสดงความเห็นได ้
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        2 Twitter และ Microblog อ่ืนๆ เป็นรูปแบบหน่ึงของ Blog ท่ีจ  ากดัขนาดของการ Post แต่ละ
คร้ังไวท่ี้ 140 ตวัอกัษร โดยแรกเร่ิมเดิมที ผูอ้อกแบบ Twitter ตอ้งการให้ผูใ้ช้เขียนเร่ืองราววา่คุณ
ก าลงัท าอะไรอยูใ่นขณะน้ี (What are you doing?) แต่กิจการต่างๆกลบัน า Twitter ไปใชใ้นทาง
ธุรกิจ ไม่วา่จะเป็นการสร้างการบอกต่อ เพิ่มยอดขาย สร้าง Brand  หรือเป็นเคร่ืองมือส าหรับการ
บริหารความสัมพนัธ์ลูกค้า (CRM) ทั้งน้ีเรายงัสามารถใช้เป็นเคร่ืองมือในการประชาสัมพนัธ์
บทความใหม่ๆบน Blog ของเราไดด้ว้ย Twitter นั้นเป็นนิยมข้ึนมากอยา่งรวดเร็ว  

 

        3 Social Networking เป็นเครือข่ายท่ีเช่ือมโยงผูใ้ชจ้นกลายเป็นสังคม ทั้งน้ีผูใ้ชจ้ะเร่ิมตน้สร้าง
ตวัตนของตนเองข้ึนในส่วนของ Profile ซ่ึงประกกอบดว้ยขอ้มูลส่วนตวั (Info) รูป (Photo) การจด
บนัทึก (Note) หรือการใส่วิดีโอ (Video) และอ่ืนๆ นอกจากน้ี Social Networking ยงัมีเคร่ืองมือ
ส าคญัในการสร้างจ านวนเพื่อนให้มากข้ึน คือ ในส่วนของ Invite Friend และ Find Friend รวมถึง
การสร้างเพื่อนจากเพื่อนของเพื่อนอีกดว้ย 

 

        4 Media Sharing เป็นเวบ็ไซตท่ี์เปิดโอกาสให้สามารถ upload รูปหรือวิดีโอเพื่อแบ่งปันหรือ
เพื่อเผยแพร่ต่อสาธารณชน อยา่ง Youtube 

 

        5 Social News and Bookmarking เป็นเวบ็ไซต์ท่ีเช่ือมโยงไปยงับทความหรือเน้ือหาใดใน
อินเทอร์เน็ต โดยผูใ้ช้เป็นผูส่้งและเปิดโอกาสให้คะแนนและท าการโหวตได ้เป็นเสมือนมหาชน
ช่วยกลัน่กรองวา่บทความหรือเน้ือหาใดนั้นเป็นท่ีน่าสนใจท่ีสุด ในส่วนของ Social Bookmarking 
นั้น เป็นการท่ีเปิดโอกาสให้คุณสามารถท าการ Bookmark เน้ือหาหรือเวบ็ไซตท่ี์ช่ืนชอบ โดยไม่
ข้ึนอยูก่บัคอมพิวเตอร์เคร่ืองใดเคร่ืองหน่ึง แต่สามารถท าผ่านออนไลน์ และเน้ือหาในส่วนท่ีเราท า 
Bookmark ไวน้ี้ สามารถท่ีจะแบ่งปันใหค้นอ่ืนๆไดด้ว้ย นกัการตลาดจะใชเ้ป็นเคร่ืองมือในการบอก
ต่อและสร้างจ านวนคนเขา้มายงัท่ีเวบ็ไซตห์รือ Campaign การตลาดท่ีตอ้งการ 

 

        6 Online Forums ถือเป็นรูปแบบของ Social Media ท่ีเก่าแก่ท่ีสุด เป็นเสมือนสถานท่ีท่ีให้ผูค้น
เขา้มาพดูคุยในหวัขอ้ท่ีพวกเขาสนใจ ซ่ึงอาจจะเป็นเร่ือง เพลง หนงั การเมือง กีฬา สุขภาพ หนงัสือ 
การลงทุน และอ่ืนๆอีกมากมาย ไดท้  าการแลกเปล่ียนความคิดเห็น แสดงขอ้มูลข่าวสาร ตลอดจนถึง
การแนะน าสินคา้หรือบริการต่างๆ นกัการตลาดควนสนใจเน้ือหาท่ีพูดคุยใน Forums เหล่าน้ี เพราะ
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บางคร้ังอาจจะเป็นค าวิจารณ์เก่ียวกบัตวัสินคา้และบริการของเรา ซ่ึงเราเองสามารถเขา้ไปท าความ
เขา้ใจ แกไ้ขปัญหา ตลอดจนถึงใชส้ร้างความสัมพนัธ์ท่ีดีกบัลูกคา้  เวบ็ไซตป์ระเภท Forums อาจจะ
เป็นเวบ็ไซต์ท่ีเปิดให้แลกเปล่ียนความคิดเห็นกนัโดยเฉพาะ หรืออาจจะเป็นส่วนหน่ึงในเวบ็ไซต์
เน้ือหาต่างๆ 

 

2.3 เทคโนโลยทีีใ่ช้ในการออกแบบ  

 

2.3.1 Adobe Illustrator 

 

 

ภาพที ่2.5   Logo โปรแกรม Adobe Illustrator 

 

        ใชโ้ปรแกรม Adobe Illustrator เวอร์ชัน่ CC 2014 และ CS 6 โดยใชใ้นการออกแบบ 

        1.ภาพเวกเตอร์ของตราสัญลกัษณ์ (Logo) เพื่อให้ภาพมีความคมชดั และชนิดของภาพท่ีท าจาก 
Illustrator สามารถยอ่และขยายเท่าใดก็ได ้โดยท่ีภาพไม่แตก ซ่ึงเหมาะกบัการออกแบบ Logo ท่ีอาจ
มีการปรับขนาดให้เหมาะสมตามการใช้งาน อีกทั้งยงัมีเคร่ืองมือท่ีช่วยท าให้ภาพท่ีจะท าการ
ออกแบบมีสัดส่วนท่ีดี และตรงตามหลกั Logo ท่ีดีอีกดว้ย 

 

        2.ลวดลายบรรจุภณัฑ์ (Packaging) การใชโ้ปรแกรม Illustrator น้ีเพื่อการออกแบบลวดลาย มี
เหตุผลเดียวกนักบัการออกแบบ Logo การจะน าภาพไปพิมพบ์นวสัดุใดๆ จะตอ้งมีความละเอียดสูง 
เพื่อใหภ้าพมีความสวยงาม และตรงตามท่ีไดอ้อกแบบไว ้ 
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2.3.2 Adobe Photoshop 

 

 
ภาพที ่2.6   Logo โปรแกรม Adobe Photoshop 

 

        ใชโ้ปรแกรม Adobe Photoshop เวอร์ชัน่ CC 2014 และ CS 6 โดยใชใ้นการ 

        1.สร้างและตกแต่งแบบจ าลอง (Mock up) ของบรรจุภณัฑ์ โดยปกติแลว้แบบจ าลองจะมี
ตวัอย่างให้ดาวน์โหลดไดบ้นอินเตอร์เน็ต แต่ถา้หาแบบท่ีเหมาะสมไม่ได้ จึงจ าเป็นจะตอ้งสร้าง
ข้ึนมา วธีิการสร้างคือการเลือกแบบบรรจุภณัฑ์ท่ีตอ้งการมา ตกแต่งเงาและภาพพื้นหลงัเพื่อนความ
สมจริง จากนั้นจึงใชเ้คร่ืองมือในโปรแกรมช่วยในการน าแบบท่ีออกแบบมา ทบัลงบนบรรจุภณัฑ์ท่ี
ตอ้งการ ตกแต่งรายละเอียดเพิ่มเติม ก็จะไดแ้บบจ าลองท่ีเหมาะสม และช่วยในการส่งเสริมช้ินงาน
ใหดู้มีประสิทธิภาพมากข้ึน 

 

        2.ออกแบบแผน่แบบ (Template) ส าหรับปก (Cover), ภาพแทนตวั (Profile Picture) ของ 
Facebook Fanpage โปรแกรม Photoshop น้ีจะช่วยปรับขนาดของรูปภาพต่างๆให้เหมาะสมกบัการ
ใช้บนเวป็ไซต์ ซ่ึงเป็นเร่ืองส าคญัต่อการออกแบบ ถา้ออกแบบไม่ตรงตามขนาดท่ีเวบ็ไซตร์องรับ 
ความสวยงามจากการออกแบบจะไม่สามารถถ่ายทอดออกไปไดดี้เท่าท่ีควร 



บทที ่3 

แผนงานการปฏิบัตงิานและขั้นตอนการด าเนินงาน 

 

3.1 แผนงานปฏบิัติงาน 
 

ตารางที ่3.1   แผนการปฏิบติังาน 

หัวข้องาน เดือนที ่1 เดือนที ่2 เดือนที ่3 เดือนที ่4 

 ศึกษาพิน้ฐานงานแผนก After Sales                 

 ศึกษาขอ้มูลการท า Report ของ Eucerin                 

 ปรึกษาพนกังานท่ีปรึกษาส าหรับหวัขอ้โครง
ร่างรายงาน 

                

 ศึกษาพิน้ฐานงานแผนก Creative                 

 ปฏิบติังานแผนก Creative                 

 พื้นฐานโครงสร้างธุรกิจท่ีจะท าและวเิคราะห์
การตลาดธุรกิจเบเกอร่ี 

                

 รวมรวบขอ้มูล Reference ส าหรับการออกแบบ 
Logo และ Packaging 

                

 ร่าง Logo                  

 ปรับปรุงและพฒันา Logo                 

 น า Logo มาใชง้านบนแบบจ าลอง Packaging 
แบบต่างๆ (Mock up) 

                

 จ าลองช่องทางโปรโมตธุรกิจบน Facebook 
และวางแผนการ Post บน Fan page 

                

 รวบรวมขอ้มูลจดัท ารูปเล่มโครงงาน                 

 จดัท า Presentation                  
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3.2 รายละเอียดงานที่นักศึกษาปฏิบัติในงานสหกิจศึกษา หรือรายละเอียดโครงงานที่
ได้รับมอบหมาย 

 

3.2.1 รายละเอยีดงานทีป่ฏิบัติในงานสหกจิศึกษา 

        - เดือนมิถุนายน รวบรวมขอ้มูลท ารายงานวิเคราะห์ Facebook performance ของ Eucerin 
Facebook fan page โดยรวบรวมขอ้มูลวา่ Fan page ของ Eucerin มีการตอบสนองของลูกคา้อยา่งไร
บา้ง ยอดของ Like, Comment, Share เปรียบเทียบกบัคู่แข่ง และเดือนก่อนหน้าดีข้ึนหรือแย่ลง 
วเิคราะห์วา่มีการโฆษณาหรือใชว้ธีิการใด ให ้Fan page มีประสิทธิภาพมากยิง่ข้ึน 

 

 
ภาพที ่3.1   ตวัอยา่งการรวบรวมขอ้มูลเชิงสถิติ ของ Eucerin Facebook fan page 
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ภาพที ่3.2   ตวัอยา่งการวเิคราะห์  Facebook performance ของ Eucerin Facebook fan page 

 

        - เดือนกรกฎาคม ถึงกนัยายน ท า Graphic Facebook post และ Info graphic  ส าหรับ Cellox 
Facebook Fan page โดยเป็นลกัษณะภาพจริงผสม Graphic และงานกราฟฟิกอ่ืนๆนอกเหนือจาก 
Cellox เป็นงานเสริม 

 
ภาพที ่3.3   ตวัอยา่ง Graphic ส าหรับ Cellox Facebook post 



21 

 

 
ภาพที ่3.4   ตวัอยา่ง Info Graphic ส าหรับ Cellox Facebook post 

 

3.2.2 รายละเอยีดโครงงานที่ได้รับมอบหมาย 

        การบริหารภาพลกัษณ์ของธุรกิจเบเกอร่ี (Bakery Corporate Branding) โดยครอบคลุม 

- ตราสินคา้ (Logo) 

- บรรจุภณัฑ ์(Packaging) 

- วางแผนการโฆษณาบนโซเช่ียล มีเดีย (Social Media Plan) 

        โดยศึกษาตั้งแต่พื้นฐานของธุรกิจ ซ่ึงเป็นธุรกิจเบเกอร่ีขนาดเล็ก ตอ้งการภาพลกัษณ์องค์กร
แบบไหน ออกแบบโดยค านึงถึงตน้ทุนการผลิต และความสะดวกในการใชง้าน ออกแบบตราสินคา้
ท่ีมีความสอดคล้องกบัภาพลกัษณ์ท่ีตอ้งการ และน าตราสินคา้มาประยุกต์ใช้งานบนบรรจุภณัฑ์
แบบต่างๆ พร้อมทั้งท าภาพจ าลอง (Mock up) เพื่อใหเ้ขา้ใจง่าย  

        วางแผนการโฆษณา เช่น ตอ้งการ Post อะไรลงบน Fan page เพื่อให้ตรงกบัภาพลกัษณ์ธุรกิจ 
เพื่อส่งเสริมใหเ้ป็นท่ีรู้จกั เพิ่มยอดขาย และช่องทางการติดต่อใหก้บัธุรกิจเบเกอร่ี 
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3.3 ขั้นตอนการด าเนินงานที่นักศึกษาปฏบิัติงานหรือโครงงาน   

 

3.3.1 ศึกษาโครงสร้างของธุรกจิเดิม และของคู่แข่ง 

 

        3.3.1.1 โครงสร้างและพื้นฐานของธุรกิจท่ีท า 

        ธุรกิจเบเกอร่ีท่ีจะน ามาท านั้นมีช่ือร้านว่า ‘MyMine’ เป็นร้านขนมท่ีผลิตเองในครัวเรือน 
(Homemade) ยงัไม่มีหน้าร้าน โดยมีสินคา้หลกัคือโดนัทเคก้ ใช้วิธีการอบ ไร้น ้ ามนั สามารถ
วเิคราะห์โดยใชห้ลกั 4P Marketing [2] ไดด้งัน้ี 

        1) Product ( ผลิตภณัฑ์ ) เป็นโดนทัขนาดเล็ก เส้นผ่าศูนยก์ลาง 6 เซนติเมตร มีรสดั้งเดิม, 
เคลือบช็อคโกแลต สีด า, เคลือบไวทช็์อค สีขาว, เคลือบสตอเบอร่ี สีชมพู, น ้ าตาลสีโรยหนา้ทั้งแบบ
ยาวและกลม, เยลล่ีตรงกลาง อนาคตอาจมีการพฒันารสชาติเพิ่มเติม เพื่อเพิ่มกลุ่มเป้าหมาย 

        ทางด้านคุณภาพเลือกใช้วตัถุดิบท่ีดี มีราคาปานกลาง ดีต่อสุขภาพมากกว่าโดนัทแบบทอด 
และเน้ือสัมผสันุ่มไม่แขง็กระดา้ง  

        บรรจุภณัฑอ์ยูใ่นถุงพลาสติกใสและกล่องพลาสติกใส ท่ีปิดมิดชิด สะอาด ปลอดภยั 

 

 
ภาพที ่3.5   ตวัอยา่งโดนทัในบรรจุภณัฑแ์บบถุงพลาสติกใส 
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ภาพที ่3.6   ตวัอยา่งโดนทัในบรรจุภณัฑแ์บบกล่องพลาสติก 

 

        2) Price (ราคา) ธรรมดา 4 ช้ิน 10, 8 ช้ิน 20, 12 ช้ิน 30 และแบบเคลือบสี 3 ช้ิน 10, 6 ช้ิน 20, 
10 ช้ิน ซ่ึงถือวา่เป็นราคาท่ีถูก และสามารถใชเ้ป็นจุดแขง็ของสินคา้ได ้

        3) Place (ช่องทางการจดัจ าหน่าย)  ไดแ้ก่ หนา้โรงเรียนประถม, ฝากวาง ร้านขายของช า, ฝาก
วางร้านอาหารตามสั่ง ,ฝากวางร้านคา้ในตลาดนดั ในอนาคตอาจมีการเปิดหนา้ร้าน 

        4) Promotion (ส่งเสริมการตลาด) การโฆษณา เร่ิมแรกจะเป็นปากต่อปาก แลว้ขยายไปยงั
Facebook fan page เพื่อโฆษณาออนไลน์ 

 

        3.3.1.2 วเิคราะห์จุดอ่อน จุดแขง็ โอกาสและอุปสรรค ขององคก์ร (SWOT) [1] 

        1) Strengths (จุดแข็ง) ใชว้ตัถุดิบท่ีมีคุณภาพมากกวา่สินคา้ในละแวกเดียวกนั มีให้เลือกหลาย
ขนาดตามก าลงัการซ้ือ และราคาถูก 

        2) Weaknesses(จุดอ่อน) อุปกรณ์การผลิตมีไม่เพียงพอต่อการขาย ท าให้ผลิตไดจ้  านวนนอ้ย (6 
ช้ิน ต่อ 2 นาที) ทุนต ่า และยงัไม่มีหนา้ร้าน หรือเอกลกัษณ์ท่ีบ่งบอกช่ือร้าน 

        3) Opportunities (โอกาส)  

- ความแปลกใหม่ เน่ืองจาก กลุ่มลูกคา้บริเวณท่ีขาย สัมผสัรสชาติธรรมดาไปถึงแยข่องเบ
เกอร่ีในราคาท่ีถูก ทางร้านอ่ืนไม่ไดเ้นน้ถึงความนุ่ม อร่อย จึงเป็นโอกาสไดใ้ชจุ้ดแข็งเร่ืองรสสัมผสั
ในการเปิดตลาดรสสัมผสัใหม่ในราคาใกลเ้คียงกนั 
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- ความสะอาด ท่ีตลาดนัดมองข้าม การมีแมลงวนัมากมายในตลาดนัด บวกกับการใช้
ภาชนะไม่บรรจุหีบห่อมิดชิด วางเปิดอา้ให้เห็นสินคา้ แต่แมลงวนัตอม จึงเป็นโอกาสในการใชจุ้ด
แขง็เร่ืองความสะอาด หีบห่อมิดชิดไดดี้ 

        4) Threats (อุปสรรค) 

- การใชว้ตัถุดิบคุณภาพดี ท าใหต้น้ทุนสูง 

- ทศันคติของผูบ้ริโภค คือ ราคาถูกและปริมาณมากดีกวา่คุณภาพ 

         

        3.3.1.3 วเิคราะห์คู่แข่ง 

        คู่แข่งในละแวกท่ีขายสินคา้ ไม่มีร้านโดนทั ดงันั้นจึงเปรียบเทียบกบัร้านขายขนมทานเล่นใน
ละแวกเดียวกนั และไม่มีหนา้ร้านเหมือนกนั 

 

ตารางที ่3.2   เปรียบเทียบจุดแขง็และจุดอ่อนของคู่แข่ง 

ร้านคา้ Strengths (จุดแขง็) Weaknesses(จุดอ่อน) 

ร้านขายขนมปัง
ในตลาดนดั 

- ราคาถูก 

- ขายมานาน เป็นท่ีรู้จกัในละแวกน้ี 

- แมลงวนัเกาะ สุขอนามยัไม่ดีนกั 

- คุณภาพไม่ดี ขนมปังแขง็  

ร้านขายซูชิรูป
การ์ตูน 

- มีลูกคา้เด็กซ้ือจ านวนมาก - ราคาสูงกวา่ขนมอ่ืนๆในละแวกน้ี 

- รูปลกัษณ์ไม่ค่อยดี 

ร้านลูกช้ินทอด - ราคาเหมาะสม เป็นท่ีนิยม 

- มีภาชนะปิดมิดชิด สะอาด 

- ขายมานานลูกคา้เร่ิมตอ้งการความ
แปลกใหม่ 

ร้านเครป - ราคาถูก 

- มีตวัเลือกเยอะ 

- มีกล้ินหอม ช่วยดึงดูดลูกคา้ 

- มีภาชนะปิดมิดชิด สะอาด 

- ขายมานานลูกคา้เร่ิมตอ้งการความ
แปลกใหม่ 
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3.3.2 วางแผนการออกแบบ (Creative Branding Solution) 

 

        จากการศึกษาขอ้มูลโครงสร้างธุรกิจ การออกแบบในปัจจุบนัจึงตอ้งเน้นความประหยดั และ
ตน้ทุนท่ีน้อย ดงันั้นจึงใช้บรรจุภณัฑ์ (Packaging) ท่ีเป็นกล่องพลาสติกซ่ึงสามารถหาซ้ือไดง่้าย 
ราคาถูก และมีหลากหลายรูปทรงท่ีสามารถเลือกใชไ้ด ้เช่น ทรงเหล่ียม [8] ทรงกลม [9] เป็นตน้  

 

 
ภาพที ่3.7   ตวัอยา่งกล่องพลาสติกใส่โดนทั 1  

 

 
ภาพที ่3.8   ตวัอยา่งกล่องพลาสติกใส่โดนทั 2  
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        และใช้การออกแบบตราสินคา้ (Logo) ลงบน Sticker ส าหรับบรรจุภณัฑ์ (Packaging) ใน
ปัจจุบนั เน่ืองจาก Sticker สามารถสั่งผลิตเป็นจ านวนมาก และน ามาประยุกต์ใช้ลงบนกล่อง
พลาสติกไดทุ้กรูปแบบ ถือวา่เป็นการเลือกใชท่ี้เหมาะสมต่อบรรจุภณัฑแ์ละราคาตน้ทุน 

        รวมถึงการออกแบบในอนาคต เผื่อการพฒันาองคก์รข้ึนเป็นร้านคา้ ซ่ึงตอ้งการบรรจุภณัฑ์ท่ีดี
ข้ึน ดงันั้นจะมีการออกแบบบรรจุภณัฑเ์พิ่มเติม ในกรณีท่ีเพิ่มสินคา้อ่ืนๆ เช่น คุก้ก้ี คพัเคก้ แยมโรล 
หรือเคร่ืองด่ืม โดยจะออกแบบเพิ่มเติมในส่วนของ ถุงกระดาษใส่ขนม [10], ปลอกกระดาษสวม
แกว้ [11], กล่องกระดาษแบบมีหูห้ิว [12], บตัรสมาชิกหรือบตัรสะสมแตม้เผื่อการโปรโมตในส่วน
ของการลดราคาสินคา้อีกดว้ย 

 

 
ภาพที ่3.9   ตวัอยา่งถุงกระดาษใส่ขนม 

 

 
ภาพที ่3.10   ตวัอยา่งปลอกกระดาษสวมแกว้ 
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ภาพที ่3.11   ตวัอยา่งกล่องกระดาษแบบมีหูห้ิว 

 

        เม่ือเลือกรูปแบบของบรรจุภณัฑท่ี์ตอ้งการเรียบร้อยแลว้ จะเป็นการเลือกภาพลกัษณ์ท่ีตอ้งการ
น ามาใช้บนตราสินคา้ (Logo) เน่ืองจากร้านขนมมีกลุ่มเป้าหมายโดยรวมเป็นเด็กและผูห้ญิง จึง
ตอ้งการภาพลกัษณ์ของความอ่อนหวาน อ่อนโยน เป็นมิตร อาจใช้เด็กผูห้ญิงเป็นตวัละครหลัก 
ประกอบกบัมีขอ้มูลของเจา้ของธุรกิจซ่ึงมีฉายาวา่ ‘กระต่าย’ ดงันั้นตราสินคา้อาจใชเ้ด็กผูห้ญิงและ
กระต่ายเป็นหลกั เม่ือก าหนดความตอ้งการไดแ้ลว้จึงไปสู่ขั้นตอนการหาขอ้มูลอา้งอิง 

 

3.3.3 การสืบค้นข้อมูลอ้างองิ (Reference) 

     

        การสืบคน้ขอ้มูลจะสืบคน้ตามความตอ้งการหลกั จากขอ้มูลขา้งตน้ โดยสืบคน้ภาพรวมของ
การออกแบบตราสินคา้(Logo) ก่อน เพื่อศึกษาว่าปัจจุบนัมีรูปแบบไหนบา้งท่ีน่าสนใจ จากนั้นหา
ตวัอยา่งการออกแบบตวัละครกระต่าย [13-14] และผูห้ญิง [15-18] เพื่อใชป้ระกอบในการออกแบบ 
จากนั้นรวบรวมขอ้มูลอา้งอิงท่ีได ้มาประยกุตใ์ชต้ามความเหมาะสม 

        โดยขอ้มูลท่ีสืบคน้ส่วนใหญ่น ามาจากเวบ็ไซต ์Pinterest.com (เป็นโซเช่ียล มีเดียส าหรับการลง
รูปภาพ ซ่ึงเป็นท่ีนิยมในการลงผลงานจ านวนมาก) และเวบ็ไซต ์Behance.net (เป็นเวบ็ไซตส์ าหรับ
ลงผลงานโดยเฉพาะ) ซ่ึงมีตวัอยา่งผลงานใหศึ้กษา 
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ภาพที ่3.12   การสืบคน้ตวัอยา่งการออกแบบตราสินคา้บนเวบ็ไซต ์Pinterest.com 

 

 
ภาพที ่3.13   การสืบคน้ตวัอยา่งการออกแบบตราสินคา้บนเวบ็ไซต ์Behance.net 
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ภาพที ่3.14   ตวัอยา่งอา้งอิงตวัละครกระต่าย 

 

 
ภาพที ่3.15   ตวัอยา่งอา้งอิงตวัละครเด็กผูห้ญิง 

 

        หลงัจากสืบคน้ขอ้มูลไดต้ามตอ้งการแลว้ จะน าไปสู่ขั้นตอนการออกแบบ โดยวิธีการร่างภาพ
บนกระดาษ และใชโ้ปรแกรม Adobe Illustrator ต่อไป 
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3.3.4 การออกแบบตราสินค้า (Logo) 

 

        3.3.4.1 ร่างภาพ 

        ร่างภาพท่ีจะน ามาประยุกต์ใช้เป็นตราสินคา้ โดยเร่ิมร่างจากกระต่ายและเด็กผูห้ญิงในกิริยา
ต่างๆท่ีสัมพนัธ์กบัขนม ดงัภาพท่ี 3.16 

 

 
ภาพที ่3.16   ภาพร่างตราสินคา้ระยะเร่ิมตน้ 
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        เพื่อเพิ่มความเป็นเอกลกัษณ์ให้กบัแบรนด์ จึงไดส้ร้างลกัษณะตวัละครข้ึนมาซ่ึงลกัษณะตวั
ละครน้ีจะช่วยในการร่างแบบใหต้รงตามภาพลกัษณ์ท่ีตอ้งการมากข้ึน 

 

 
ภาพที ่3.17   ภาพร่างลกัษณะตวัละครเด็กผูห้ญิง 

 

        ลกัษณะตัวละคร 

        เพศ : หญิง 

        อาย ุ: ประมาณ 5-6 ปี 

        ลกัษณะภายนอก : ผมสั้น ตากลมโต แกม้ป่อง 

        ลกัษณะนิสัย : ร่าเริง สนุกสนาน ชอบกินขนมหวานเป็นพิเศษ 

 

        จากนั้นร่างภาพใหม่อีกคร้ังในลักษณะของเด็กผูห้ญิงตามท่ีออกแบบไวข้้างต้น อาจเป็น
เด็กผูห้ญิงกบักระต่าย หรือเป็นเด็กผูห้ญิงใส่ชุดกระต่ายเพื่อลดทอนองคป์ระกอบภาพลง 
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ภาพที ่3.18   ภาพร่างตราสินคา้แบบท่ี 1 ถึงแบบท่ี 6 
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ภาพที ่3.19   ภาพร่างตราสินคา้แบบท่ี 7 ถึงแบบท่ี 12 

 

        จากภาพร่างท่ีผ่านมาทั้งหมดจะอยู่ในรูปแบบท่ีเอ้ือต่อการน าไปท าเป็นสต๊ิกเกอร์ตราสินคา้ 
หรือ Mascot logo ดงันั้นจึงมีการออกแบบเพิ่มเติมในรูปแบบท่ีรายละเอียดนอ้ยลง และเรียบง่าย  
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ภาพที ่3.20   ภาพร่างตราสินคา้แบบท่ี 13 ถึงแบบท่ี 19 
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ภาพที ่3.21   ภาพร่างตราสินคา้แบบท่ี 20 ถึงแบบท่ี 27 

 

        หลงัจากไดภ้าพร่างจ านวนหน่ึง ต่อไปสู่ขั้นตอนข้ึนแบบโดยเลือกจากภาพร่างท่ีสนใจ  

 

        3.3.4.2 ข้ึนแบบจากภาพร่าง 

        จากภาพร่างต่างๆ ไดเ้ลือกแบบท่ี 5, 7, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20 และ 21 รวมทั้งหมดสิบแบบ
มาข้ึนแบบเป็นภาพเวกเตอร์ในโปรแกรม Adobe Illustrator  



36 

 

 
ภาพที ่3.22   ภาพร่างตราสินคา้แบบท่ี 5 

 

 
ภาพที ่3.23   ข้ึนแบบตราสินคา้แบบท่ี 5 

 

 

 



37 

 

 
ภาพที ่3.24   ภาพร่างตราสินคา้แบบท่ี 7 

 

 
ภาพที ่3.25   ข้ึนแบบตราสินคา้แบบท่ี 7 
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ภาพที ่3.26   ข้ึนแบบตราสินคา้แบบท่ี 14 ถึง 17 

 

 
ภาพที ่3.27   ข้ึนแบบตราสินคา้แบบท่ี 18 ถึง 21 

 

        จากการข้ึนแบบ 10 แบบ ได้เลือกแบบท่ี 7 ซ่ึงเป็นเด็กผูห้ญิงนั่งอยู่บนโดนัทรูปทรงคล้าย
พระจนัทร์มาเพื่อใชพ้ฒันาต่อ เน่ืองจากสามารถแสดงถึงภาพลกัษณ์ของความอ่อนโยน น่ารัก และ
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เป็นมิตรไดดี้ และมีลกัษณะโดยรวมเป็นทรงกลม เหมาะแก่การน าไปพฒันาเป็นสต๊ิกเกอร์ต่อไป อีก
ทั้งยงัมีความหมายแฝงซ่ึงจะกล่าวถึงในหวัขอ้ถดัไป 

 

        3.3.4.3 การพฒันาตราสินคา้ (Logo Development) 

        จากการข้ึนแบบภาพท่ี 3.25 ภาพยงัคงไม่สวยงามเท่าท่ีควร จึงตอ้งน ามาพฒันา ปรับเปล่ียนเส้น
ใหมี้ความคม และเป็นทางการมากข้ึน โดยใชรู้ปทรงเรขาคณิต เช่น วงกลม ส่ีเหล่ียม 

 

 
ภาพที ่3.28   การปรับเปล่ียนลายเส้นของภาพร่างแบบท่ี 7 

 

        จากภาพท่ี 3.28 จะเห็นไดว้า่มีการเปล่ียนแปลงความสมดุลของภาพมากข้ึน หมวกหูกระต่าย
ของเด็กผูห้ญิงจากลายเส้น เปล่ียนเป็นทรงกลมท าให้ภาพดูไม่เบ้ียว และหลงัจากไดล้ายเส้นใหม่จะ
เป็นการเลือกสี โดยลองใชสี้ท่ีสนใจบนแบบ โดยเนน้ไปท่ีโทนสีชมพแูละน ้าตาล  

        เน่ืองจากน ้ าตาลเป็นโทนสีของขนมอบ ช็อคโกแลต และมีความหมายถึง คุณภาพ, ความเป็น
มิตร, ความซ่ือสัตย ์และไวว้างใจได ้[19] 

        สีชมพมีูความหมายถึง  ความอ่อนโยน, ความเอาใจใส่ และความรัก [20] 
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ภาพที ่3.29   การทดลองเลือกสีบนแบบท่ี 7 

  

        จากการเลือกสี จะเห็นไดว้่าภาพตน้แบบมีรายละเอียดค่อนขา้งมาก ท าให้เกิดขอ้จ ากดัในการ
ลดทอนสี และตามหลกัการออกแบบตราสินคา้ท่ีดี [3] ไม่ควรใช้สีจ  านวนมาก ควรใช้ 1 หรือ 2 สี 
ดงันั้นจึงมีการปรับเปล่ียนโดยการลดทอนรายละเอียด น าส่วนตวัของเด็กผูห้ญิงออก คงเหลือแต่
เพียงหวัและใบหนา้เท่านั้น ดงัภาพท่ี 3.30 

 

 
ภาพที ่3.30   การลดทอนรายละเอียดบนแบบท่ี 7 

 

        จากตราสินค้าท่ีได้น ามาพฒันา รูปแบบยงัไม่เป็นท่ีน่าพอใจ ดังนั้ นจะไปสู่ขั้นตอนการ
ปรับเปล่ียนงานและร่างแบบใหม่ เพื่อใหไ้ดต้ราสินคา้ท่ีเหมาะสมยิง่ข้ึน 
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        3.3.4.4 ปรับเปล่ียนงานและร่างแบบใหม่ 

         

 
ภาพที ่3.31   ภาพร่างตราสินคา้แบบท่ี 28 ถึงแบบท่ี 32 

 

        3.3.4.5 ข้ึนแบบจากภาพร่างใหม่ 

        จากภาพร่าง 28 ถึง 32 ไดเ้ลือกแบบท่ี 29 และ 32 มาข้ึนแบบเป็นภาพเวกเตอร์ในโปรแกรม 
Adobe Illustrator ซ่ึงเป็นภาพเด็กผูห้ญิงสวมฮูด้กระต่ายอุม้ขนมปังเอาไวใ้นมือ เป็นการใชข้นมปัง
เป็นสัญลกัษณ์แทนสินคา้และบริการขององคก์ร เพื่อส่ือใหรู้้วา่เป็นร้านเบเกอร่ีท่ีเด็กๆช่ืนชอบ 
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ภาพที ่3.32   ข้ึนแบบตราสินคา้แบบท่ี 29 

 

         เน่ืองจากลกัษณะโดยรวมดูแข็งและไม่อ่อนโยน ดงันั้นจึงมีการปรับเปล่ียน หูกระต่าย หมวก 
และผา้คลุมใหดู้มีการเคล่ือนไหว ท าใหเ้ด็กผูห้ญิงดูมีชีวติมากข้ึน 

 

 
ภาพที ่3.33   การปรับเปล่ียนแบบท่ี 29 ใหมี้การเคล่ือนไหว 

        จากนั้นข้ึนแบบตราสินคา้จากแบบภาพร่างท่ี 32 โดยออกแบบไปในทิศทางเดียวกนักบัภาพท่ี 
3.33 ท าให้ดูเป็นตวัละครตวัเดียวกนั แต่เปล่ียนจากการหันขา้งมาเป็นหนัหนา้ตรง และยื่นตระกร้า
ขนมปังมาให้ เป็นการข้ึนแบบโดยใช้เส้นนอก (Outline) ดงัภาพท่ี 3.34 โดยจะใส่สีและพฒันา
รูปแบบในขั้นตอนต่อไป 
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ภาพที ่3.34   ข้ึนแบบตราสินคา้แบบท่ี 32 

 

        3.3.4.6 การพฒันาตราสินคา้ใหม่ (Logo Development) 

        ต่อไปจะเป็นการพฒันารูปแบบตราสินคา้ของแบบท่ี 29 และ 32 โดยมีแบบเส้นนอก (outline) 
เพียงอยา่งเดียว แบบสีชมพขูาว และแบบท่ีเพิ่มสีน ้าตาลเขา้ไปดว้ย 

 

 
ภาพที ่3.35   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 1 

 

 
ภาพที ่3.36   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 32 พฒันาคร้ังท่ี 1 
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        จากภาพท่ี 3.35 และ 3.36 ดวงตาและปากยงัคงมีลกัษณะท่ีไม่เป็นมิตรเท่าท่ีควร จึงน าไปสู่การ
พฒันาตาและปาก ให้เป็นตายิ้ม และปากยิ้มกว้างเหมือนก าลังอ้าปาก โดยแบบท่ี 32 มีการ
ปรับเปล่ียนหูเล็กนอ้ยใหดู้ร่าเริงมากข้ึน 

 

 
ภาพที ่3.37   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 และ 32 พฒันาคร้ังท่ี 2 

 

        ในการพฒันาคร้ังท่ี 3 มีการปรับเปล่ียนสีอีกคร้ัง โดยเน้นให้ตราสินคา้ใช้เพียงสีหลกัๆเพียง
โทนสีเดียว ในท่ีน้ีคือสีชมพู จึงปรับเปล่ียนเส้นนอกจากเดิมท่ีเป็นสีน ้ าตาลให้เป็นสีชมพูทั้งหมด 
และภาพท่ีมีสีชมพแูละน ้าตาล เปล่ียนเป็นไล่สีและเงา (Gradient) ดงัภาพท่ี 3.38 และ 3.39 

 

 
ภาพที ่3.38   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 3 
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ภาพที ่3.39   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 32 พฒันาคร้ังท่ี 3 

 

        ในการพฒันาคร้ังท่ี 4 ได้มีการทดลองลดทอนรายละเอียด โดยในแบบท่ี 29 จะเน้นให้เห็น
เพียงส่วนหวัของเด็กผูห้ญิง เช่นเดียวกบัในแบบท่ี 32 

 

 
ภาพที ่3.40   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 และ 32 พฒันาคร้ังท่ี 4 

 

        จากภาพท่ี 3.40 ภาพตราสินคา้แบบท่ี 32 ไม่เป็นท่ีดึงดูดหรือมีลูกเล่นเท่าแบบท่ี 29 เน่ืองจาก
ตามทอ้งตลาด มีตราสินคา้ท่ีเป็นตวัละครหันหน้าตรงเป็นจ านวนมาก ในการพฒันาคร้ังต่อไปจึง
เจาะจงเพียงแค่แบบท่ี 29  
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        ดงันั้นในการพฒันาคร้ังท่ี 4 ไดมี้การเลือกลกัษณะตวัอกัษร (Font) เพื่อเป็นส่วนประกอบใน
ตราสินคา้ด้วย โดยลกัษณะตวัอกัษรท่ีน ามาประกอบการตดัสินใจ ได้แก่ Cookies, Whipping 
cream, Pacifico, Lazy sans, Vanilla, Oh{Photo}Shoot!, BlendaScript, Streetwear, Lakesight, 
Lavanderia-Sturdy, Lobster1.3 และ Hamster รวมทั้งส้ิน 12 แบบ  

        โดยไดพ้ิมพช่ื์อร้าน ‘MyMine’ ดว้ยลกัษณะตวัอกัษรขา้งตน้ ดงัแสดงใหเ้ห็นในภาพท่ี 3.41 

 

 
ภาพที ่3.41   ภาพลกัษณะตวัอกัษร 12 แบบเพื่อน ามาเลือกใช ้
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        จากภาพตวัอกัษรทั้ง 12 แบบ ไดเ้ลือกแบบท่ี 8 คือ Streetwear มาเพื่อใช ้โดยพฒันาตวัอกัษร
ต่อเล็กนอ้ยในส่วนของหางตวั y และตวั e เพื่อใหมี้ลูกเล่นเพิ่มมากข้ึน 

 
ภาพที ่3.42   ภาพการพฒันาตวัอกัษรคร้ังท่ี 1 

 

        เม่ือไดต้วัอกัษรตามตอ้งการแลว้ จะไปสู่การพฒันาคร้ังท่ี 5 โดยน าตวัอกัษรไปประกอบเขา้กบั
ตราสินคา้ ดงัภาพท่ี 3.43 โดยตราสินคา้แรกไดท้ดลองใส่ค าขยายเก่ียวกบัร้านเพิ่มเติมไวด้า้นบน 

 
ภาพที ่3.43   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 5 

 

        ในการพฒันาคร้ังท่ี 6 ได้น าวงกลมด้านหลังออก และให้ตราสินค้าเป็นเพียงภาพเส้นนอก 
(Outline) เท่านั้น เพียงใหเ้กิดความเรียบง่าย และยา้ยค าขยาย ‘Homemade Bakery’ ไปอยูด่า้นล่าง 

 

 
ภาพที ่3.44   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 6 
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        และมีการเพิ่มเติมรูปแบบของตราสินค้าให้สามารถใช้ได้ทั้ งแนวตั้ ง (ภาพท่ี 3.44) และ 
แนวนอน โดยภาพท่ี 3.45 จะแสดงตวัเลือกของการท าตราสินคา้แบบแนวนอน 

 

 
ภาพที ่3.45   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 ตวัเลือกตราสินคา้แบบแนวนอน 

 

        ในการพฒันาคร้ังท่ี 7 ได้ปรับเปล่ียนต าแหน่งของการวางตัวอักษรไว้หลายหลาย เพื่อ
เปรียบเทียบและใช้ในการเลือกตามความเหมาะสม โดยทดลองใส่เบอร์โทรศพัท์เพิ่มเติม เผื่อใน
กรณีท าเป็นสต๊ิกเกอร์ ดงัภาพท่ี 3.46 

 

 
ภาพที ่3.46   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 7 
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        ในการพฒันาคร้ังท่ี 8 ได้ปรับเปล่ียนให้มีความเป็นผูใ้หญ่มากข้ึน เพื่อให้ตราสินค้าดูเป็น
ทางการน่าเช่ือถือ โดยเปล่ียนจากลายเส้นเป็นภาพเงา (Silhouette) ดงัภาพท่ี 3.47 

 

 
ภาพที ่3.47   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 8 

 

        ต่อมาไดพ้ฒันาให้ตราสินคา้มีความเป็นหน่ึงเดียวกนั(United) โดยน าตวัอกัษรเขา้ไปเป็นส่วน
หน่ึงของรูปภาพ โดยมีทั้งแบบสีเขม้ และสีขาวบนพื้นเขม้ ดงัภาพท่ี 3.48 

 

 
ภาพที ่3.48   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 9 
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        เน่ืองจากตวัอกัษร e ท่ีอยูด่า้นทา้ยมีลกัษณะตวดัหางลงซ่ึงอาจท าให้ตีความหมายไดไ้ม่ดี จึงมี
การปรับเปล่ียนดงัภาพท่ี 3.49 น าเอาส่วนท่ีตวดัออกใหเ้หลือเพียงหางตวั e ท่ีตวดัข้ึน 

 
ภาพที ่3.49   ภาพการพฒันาตวัอกัษรคร้ังท่ี 2 

 

        ต่อมาปรับเปล่ียนหางตวั e ให้มีน ้ าหนกัเพื่อความสวยงาม แลว้จึงเพิ่มแถบลากดา้นล่างซ่ึงตวดั
ข้ึนตามแนวหางของตวั e เพื่อให้ส่ือความหมายถึงการพฒันาไปในทางท่ีดีข้ึนขององคก์ร ควบคู่ไป
กบัความพึงพอใจของลูกคา้ท่ีจะมีแต่เพิ่มข้ึนนัน่เอง 

 
ภาพที ่3.50   ภาพการพฒันาตวัอกัษรคร้ังท่ี 3 

 

        ดังนั้นในการพฒันาคร้ังท่ี 10 ของตราสินค้าจะมีรูปแบบดังภาพท่ี 3.51 และมีลักษณะใน
แนวนอนเหมือนภาพท่ี 3.52 และไดท้  าการปรับเปล่ียนโทนสีของสีน ้าตาลให้ดูหนกัแน่นและจริงจงั
มากข้ึน ส่วนสีชมพใูหค้วามอ่อนหวานและนุ่มนวลมากข้ึน 

 
ภาพที ่3.51   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 10 แบบแนวตั้ง 
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ภาพที ่3.52   ภาพตราสินคา้แบบท่ี 29 พฒันาคร้ังท่ี 10 แบบแนวนอน 

        เม่ือไดรู้ปแบบตราสินคา้ท่ีตอ้งการแลว้จึงน าไปประยกุตใ์ชบ้นผลิตภณัพใ์นหวัขอ้ต่อไป 

 

3.3.5 การน าตราสินค้ามาประยุกต์ใช้บนบรรจุภัณฑ์ (Packaging) 

 

        3.3.5.1 Sticker 

        จากท่ีกล่าวไวใ้นหวัขอ้ 3.3.2 บรรจุภณัฑ์ในปัจจุบนัจะใชเ้ป็น Sticker ในท่ีน้ีไดเ้ลือกแบบทรง
กลมสีทึบธรรมดา เพราะมีความสวยงามแบบเรียบง่าย โดยเลือกจากสีน ้ าตาลเขม้เกือบด า และสี
ชมพอู่อนสองสี ดงัภาพท่ี 3.53 

 
ภาพที ่3.53   รูปแบบสต๊ิกเกอร์จาก 3 สี 
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        3.3.5.2 ถุงกระดาษ 

        ออกแบบบนถุงกระดาษสีขาว เพราะให้ภาพลักษณ์ท่ีสะอาด และยงัคงความเรียบง่าย
เช่นเดียวกบัสต๊ิกเกอร์ เพื่อใหทุ้กบรรจุภณัพมี์ภาพลกัษณ์ไปในทิศทางเดียวกนั โดยจดัท าเป็นสามสี
เช่นเดียวกบัสต๊ิกเกอร์ โดยมีเบอร์โทรศพัท์และสโลแกนร้านวา่ ‘Made it like yours’ ท่ีแปลว่า
องคก์รใส่ใจท าขนมเหมือนกบัเป็นของคุณ ดงัภาพตวัอยา่งท่ี 3.54, 3.55 และ 3.56 

 

 
ภาพที ่3.54   แบบถุงกระดาษสีชมพ ูพื้นขาว 

 
ภาพที ่3.55   แบบถุงกระดาษสีน ้าตาล พื้นขาว 
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ภาพที ่3.56   แบบถุงกระดาษสีน ้าตาล พื้นชมพ ู

 

        3.3.5.3 ปลอกกระดาษสวมแกว้ 

       ปลอกกระดาษจะใชเ้ป็นพื้นสีทึบ และลายขาว ยกเวน้แบบกลางเป็นพื้นสีชมพู ลายสีน ้ าตาล ไม่
มีองคป์ระกอบอ่ืนๆ เน่ืองจากตอ้งการความเรียบง่ายใหม้ากท่ีสุด 

 

 
ภาพที ่3.57   แบบปลอกกระดาษสวมแกว้ 3 สี 
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        3.3.5.4 กล่องกระดาษแบบมีหูห้ิว 

        ใช้สีทึบแบบเดียวกับปลอกกระดาษสวมแก้ว โดยมีค าขยายองค์กรด้านใต้ตราสินค้าว่า 
‘Homemade Bakery’ และสโลแกน ‘Make it like yours’ และมีลวดลายแบบเดียวกบัถุงกระดาษ 

        ดา้นขา้งของกล่องจะเป็นขอ้มูลติดต่อ ไดแ้ก่ท่ีอยูร้่าน เบอร์โทรศพัท ์และ Facebook Fanpage 

 

 
ภาพที ่3.58   แบบกล่องกระดาษมีหูห้ิว 3 สี 
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        3.3.5.5 บตัรสะสมแตม้ 

        มีการออกแบบบตัรสะสมแตม้ เผื่อในกรณีตอ้งการดึงดูดลูกคา้ดว้ยการแถม หรือลดราคา โดน
โทนสีการใช ้ไดจ้ดัท าข้ึนมาเป็นตวัอยา่งทั้งหมด 3 สี ดงัภาพท่ี 3.59 

 

 
ภาพที ่3.59   แบบบตัรสะสมแตม้ 3 สี 

 

        การพิมพล์งบนบตัรจะใชสี้ท่ีนอ้ย และน าลายบนถุงกระดาษมาใชอี้กคร้ัง เพื่อให้ไปในทิศทาง
เดียวกนั บนมุมซา้ยมือของบตัรจะเป็นตราสินคา้ในรูปแบบแนวนอน 

 
ภาพที ่3.60   รายละเอียดการพิมพบ์นบตัร 
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3.3.6 การสร้างแบบจ าลองบรรจุภัณฑ์ (Mockup Packaging) 

        หลงัจากไดน้ าตราสินคา้มาประยกุตใ์ชบ้นบรรจุภณัฑท่ี์เลือกแลว้ จะเป็นการน าภาพท่ีออกแบบ
มาสร้างเป็นรูปจ าลอง เพื่อใหเ้กิดความเขา้ใจไดง่้าย โดยใชโ้ปรแกรม Photoshop โดยโหลดไฟล์ท่ีมี
ส าเร็จรูป หรือใชเ้คร่ืองมือ warp ท่ีจะช่วยในการปรับรูปภาพใหเ้หมือนพิมพอ์ยูบ่นวตัถุ ในรูปทรงท่ี
ตอ้งการ ดงัตวัอยา่งในภาพท่ี 3.61 และ 3.62 

 

 
ภาพที ่3.61   ภาพการสร้างส่ีเหล่ียมตามขนาดท่ีใกลเ้คียงกบักล่อง 

 

 
ภาพที ่3.62   ภาพตวัอยา่งการใชง้าน warp เพื่อปรับส่ีเปล่ียมใหไ้ปตามทิศทางกล่อง 
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        เม่ือวางส่ีเหลียมตามทิศทางท่ีตอ้งการแล้ว แก้ไขให้เป็นรูปตราสินค้า หรือขอ้ความใดๆท่ี
ตอ้งการใหแ้สดงบนพื้นผวิ ท าการสร้างแบบจ าลองในลกัษณะเดียวกนัใหก้บัสต๊ิกเกอร์, ถุงกระดาษ, 
ปลอกกระดาษสวมแกว้, กล่อง และบตัรสมาชิก โดยสร้างแบบจ าลอง 3 ชุด ส าหรับสามรูปแบบท่ี
ไดอ้อกแบบไวก่้อนหนา้ ดงัภาพท่ี 3.63 

 

 
ภาพที ่3.63   ภาพตวัอยา่งการสร้างแบบจ าลอง 3 สี 
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3.3.7 การวางแผนการใช้ส่ือโซเช่ียล มีเดีย (Social Media plan) 

         

        3.3.7.1 ศึกษาขอ้มูลและสถิติการใชง้านโซเช่ียล มีเดียของคนไทย 

        จากสถิติการใชง้านโซเช่ียล มีเดียของคนไทยเม่ือตน้ปี 2015 [21] มีโซเช่ียล มีเดียท่ีเป็นท่ีนิยม
มากท่ีสุดคือ Facebook โดยนบัจากประชากรไทยมีทั้งหมด 64 ลา้นคน ใช้งาน Facebook ถึง 35 
ลา้นคน หรือคิดเป็น 53% ของประชากรทั้งประเทศ ดงันั้นจึงเลือกใช ้Facebook เป็นช่องทางในการ
โฆษณาและติดต่อกบัลูกคา้ โดยจดัท าเป็น fan page 

        ช่วงเวลาท่ีเหมาะสมมากท่ีสุดในการโพสต[์22] คือ วนัจนัทร์ถึงวนัศุกร์ ช่วงเวลา 6.00-8.00 น. 
และ 14.00-17.00 น. ไม่ควรโพสตใ์นวนัหยุด รวมถึงช่วงเวลาประมาณ 22.00-4.00 น. สาเหตุท่ีควร
โพสตใ์นช่วงเชา้เพราะวา่ผูใ้ชง้าน Facebook เป็นกลุ่มผูใ้ชง้านผา่นโทรศพัทมื์อถือ โดยส่วนใหญ่มี
พฤติกรรมในการเช็ค Status หลงัจากต่ืนนอน ทั้งน้ีน่ีเป็นขอ้มูลจากต่างประเทศ ซ่ึงตอ้งน ามาปรับ
ใชก้บัประเทศไทยอยา่งเหมาะสม 

 

 
ภาพที ่3.64   ภาพแสดงพฤติกรรมการใช ้Facebook 

 

        3.3.7.2 วางแผนการท า Content  

        จากขอ้มูลในขอ้ 3.3.7.1 น ามาปรับใชก้บัการ Post ของแบรนด ์โดยใน 1 เดือนจะ Post ทั้งหมด 
3 ชุด ชุดละ 10 รูป เน่ืองจากเป็นแบรนดข์นาดเล็กท่ียงัไม่มีทุนในการจา้งทีมท า Content จ านวนมาก 
จึง Post รูปละวนัเท่านั้น ใน 1 ชุดของการ Post จะประกอบไปดว้ย 3 หมวดยอ่ย 
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        - Product (50%) 5 Post ต่อชุด แสดงรูปสินคา้ จะมีลกัษณะเป็นภาพจริง ผสมตวัการ์ตูน โดยตวั
การ์ตูนท่ีใช้คือเด็กผูห้ญิงตาม Logo โดยปรับเปล่ียนลายเส้นให้น่ารัก และลดความจริงจงัลง เพื่อ
แสดงภาพลกัษณ์ความเป็นมิตร สนุกสนานของแบรนด์ 

        - Enjoy (30%) 3 Post ต่อชุด หมวดท่ีแสดงความสนุกสนาน น่ารัก มีลกัษณะเป็นภาพการ์ตูน
ลว้น ของเด็กผูห้ญิงบน Logo ในลกัษณะท่าทางและเร่ืองราวต่างๆกนั แลว้แต่เทศกาล เพื่อเป็นมาส
คอตท่ีช่วยในการจดจ าแบรนด ์และดึงดูดกลุ่มเป้าหมายผูห้ญิงและเด็กใหม้าติดตาม fan page ง่ายข้ึน 
ใชรู้ปแบบการ์ตูนท่ีแตกต่างจาก Product เล็กนอ้ย เพื่อความไม่จ  าเจ 

        - Promotion/Activity (20%) 2 Post ต่อชุด หมวดกิจกรรมหรือสินคา้พิเศษ ในท่ีน้ีจะมีเมนู
ประจ าสัปดาห์ เป็นภาพจริงท่ีมีพื้นหลงัตรงกบั Cover Head ของ fan page ในขณะนั้น เพื่อให้ page 
ดูไปในทางเดียวกนั 

       ช่วงเวลาในการโพสจะเป็น 7 โมงเชา้สลบักบั บ่ายสองโมงเยน็ในช่วงเร่ิมตน้ หากเปิดใชไ้ปได้
สักระยะ จะมีการปรับเปล่ียนตามความเหมาะสมอีกคร้ัง เน่ืองจากกลุ่มลูกคา้ท่ีใช้งานในแต่ละ fan 
page มีช่วงเวลาในการเขา้ถึง Post ไม่เหมือนกนั 

 

        3.3.7.3 ศึกษาขนาดของงานท่ีจะน าไปใช ้

        เม่ือได้รูปแบบท่ีตอ้งการแล้ว จากนั้นศึกษาขนาดของภาพท่ีจะใช้บน Facebook เพื่อการ
ออกแบบท่ีมีประสิทธิภาพ ขนาดท่ีตอ้งศึกษาไดแ้ก่ส่วนบนของ fan page และรูปภาพแสดงตวั 
(Cover picture & Profile picture) [23] 

 

 
ภาพที ่3.65   ภาพแสดงขนาด Cover และ Profile Facebook 
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        จากรูปภาพท่ี 3.65 สามารถอธิบายรายละเอียดขนาดของภาพต่างๆบน Timeline [24] ดงัน้ี 

        - รูป Profile รูปท่ีจะบ่งบอกวา่เราคือใครหรือเป็นแบรนด์อะไร ควรมีขนาดไม่นอ้ยกวา่ 180 * 
180 พิกเซล แต่ในการแสดงผลบนหนา้จอจะแสดงเพียงแค่ 160 * 160 พิกเซลเท่านั้น ดงันั้นเวลาจะ
ก าหนดขนาดหรือออกแบบ ตอ้งคิดเผือ่การแสดงผลดว้ย 

        - รูป Cover Page รูปท่ีมีส่วนส าคญัอยา่งยิ่งในการส่ือสารกบัคนอ่าน เพราะน่ีคือรูปแรกท่ีผูเ้ขา้
มาเปิดหนา้จอไดเ้ห็น โดยทาง Facebook ก าหนดให้สามารถใชรู้ปไดโ้ดยมีความกวา้งมากกวา่ 720 
พิกเซล แต่ส าหรับขนาดท่ีดีท่ีสุดท่ีแสดงผลบนหน้าจอ ไดแ้ก่ 851 * 315 พิกเซล โดยจะตอ้งเป็น
ไฟล ์Jpeg และมีขนาดไฟลไ์ม่นอ้ยกวา่ 100KB  

        - รูปท่ีแสดงบนหนา้จอ Timeline เม่ือเราอพัโหลดข้ึนไปในหนา้ Timeline ซ่ึงโดยปกติแลว้จะ
ไม่มีการจ ากดัขนาดของรูป แต่เม่ือถูกอพัโหลดและแสดงผลแลว้จะถูกบีบให้เห็นเพียงแค่ความ
กวา้งท่ี 403 พิกเซลเท่านั้น และแสดงผลไดดี้ท่ีสุดในรูปทรงส่ีเหล่ียมจตุัรัส 

        เม่ือไดข้นาดท่ีตอ้งการแลว้ จึงลงมือออกแบบรูปภาพตามท่ีวางแผนไวใ้นขอ้ท่ี 3.3.7.2 โดยใช้
รูปภาพบนเวบ็ฟรีเพื่อมาประกอบการท า จดัท าตวัอยา่ง 1 ชุด (10 Post) 



บทที ่4 

ผลการด าเนินงาน  การวเิคราะห์และสรุปผลต่าง ๆ 

 

4.1 ขั้นตอนและผลการด าเนินงาน 

 

        4.1.1 ตราสินค้า (Logo) 

 
ภาพที ่4.1   ภาพตราสินคา้ร้าน MyMine  

 

        ตราสินคา้ท่ีเลือกใช้ เป็นรูปแบบของภาพเงา (Silhouette) สีชมพูท่ีมีความหมายว่า ความรัก 
การดูแลเอาใจใส่ และความอ่อนโยน โดยมีลกัษณะเป็นเด็กผูห้ญิงกอดถุงขนมปัง ปลายผา้คลุม
สะบดัไปดา้นหลงัแสดงใหเ้ห็นถึงความเคล่ือนไหว เหมือนเด็กคนดงักล่าวน าขนมกลบับา้น หนา้ท่ี
เงยข้ึนไปดา้นบนแสดงถึงความสุข 
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        ดงันั้นความหมายโดยรวมของตราสินคา้ คือร้าน MyMine เป็นร้านเบเกอร่ีท่ีผลิตดว้ยความ
ดูแล เอาใจใส่ และความรัก ใหคุ้ณไดรั้บประทานขนมหรือน ากลบัไปฝากคนท่ีรักดว้ยความสุข 

        รายละเอียดสีชมพท่ีูใช ้ 

- ค่า RGB คือ R=243, R=158, R=168   

- ค่า CMYK  คือ  C=1, M=46, Y=19, K=0    

- ค่า HEX = #F39EA8 

- ค่า PANTONE = 487 U  

        ระยะห่างระหวา่งตราสินคา้ท่ีก าหนด (Minimum Clear Space) ในตราสินคา้แนวตั้งก าหนดให้
ภาพหรือตวัอกัษรใดๆ อยูห่่างจากตราสินคา้อยา่งนอ้ยเป็นระยะห่างเท่ากบัความกวา้งของจุดบนตวั
ไอ จากค าว่า ‘MyMine’ และในแนวนอนให้มีระยะห่างอย่างน้อยเท่าความสูงของเส้นบนขนมปัง 
ดงัภาพท่ี 4.2 จะมีเส้นขอบแสดงใหเ้ห็น 

 
ภาพที ่4.2   ระยะห่างระหวา่งตราสินคา้ท่ีก าหนด 

 

        ขนาดเล็กท่ีสุด (Minimum size) ท่ีอนุญาตให้ใช้บนตราสินคา้ในแนวตั้งคือ สูง 10 มิลลิเมตร 
กวา้ง 14 มิลลิเมตร หรือขนาด สูง 60 พิกเซล กวา้ง 78 พิกเซล ในแนวนอน สูง 5 มิลลิเมตร กวา้ง 27 
มิลลิเมตร หรือขนาดสูง 40 พิกเซล กวา้ง 142 pixel ดงัภาพท่ี 4.3 

 
ภาพที ่4.3   ขนาดเล็กท่ีสุดท่ีอนุญาตใหใ้ชบ้นตราสินคา้ 
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        ตวัอกัษรท่ีใชบ้นตราสินคา้เป็นตวัอกัษรช่ือ Streetwear ซ่ึงมีลกัษณะปกติจากตวั A–Z ตวัพิมพ์
ใหญ่และตวัพิมพเ์ล็ก ตวัอกัษรรองท่ีใชเ้ป็นส่วนเสริมช่ือ Leelawadee ดงัภาพท่ี 4.4 

 
ภาพที ่4.4   ลกัษณะตวัอกัษรท่ีใช ้

 

        4.1.2 บรรจุภัณฑ์ปัจจุบัน (Packaging) 

       เป็นการน าตราสินคา้มาท าเป็นสต๊ิกเกอร์ทรงกลม ซ่ึงเป็นรูปทรงท่ีช่วยเร่ืองภาพลกัษณ์ไม่ให้
แขง็กระดา้ง และมีเบอร์โทรศพัทด์า้นล่างเพื่อใหติ้ดต่อไดง่้าย ดงัภาพท่ี 4.5 

 
ภาพที ่4.5   ภาพจ าลองสต๊ิกเกอร์ร้าน MyMine 
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              เป็นการใช้สต๊ิกเกอร์บนกล่องพลาสติก เน่ืองจากร้านยงัมีตน้ทุนท่ีน้อยและไม่มีหน้าร้าน 

ขนาดของสต๊ิกเกอร์ มีเส้นผา่นศูนยก์ลาง 3.5 เซนติเมตร เป็นชนิดพีพีดา้น ซ่ึงสามารถเปียกหรือโดน

น ้าได ้100% และทนความร้อนได ้90 องศาเซลเซียส ตวัอยา่งการใชบ้นกล่องพลาสติก ดงัภาพท่ี 4.6 

 

 

ภาพที ่4.6   ภาพจ าลองการใชส้ต๊ิกเกอร์ของร้าน MyMine บนกล่องพลาสติก 

 

        4.1.3 บรรจุภัณฑ์ในอนาคต (Future Packaging) 

        ในอนาคตทางร้าน Mymine มีการวางแผนว่าจะเปิดหน้าร้าน จึงมีการออกแบบเผื่อสินคา้ใน
อนาคต ซ่ึงในท่ีน้ีเป็นเพียงตน้แบบ ยงัไม่มีการก าหนดขนาดและวสัดุการผลิตท่ีแน่นอน  

        เร่ิมจากการออกแบบถุงกระดาษ เน่ืองจากกระดาษสามารถยอ่ยสลายไดดี้กวา่พลาสติก และมี
ความสวยงามแบบคลาสลิก (Classic) จากนั้น ไดเ้ลือกใชพ้ื้นถุงกระดาษให้เป็นสีขาว และพิมพล์าย 
Logo ร้านขนาดใหญ่ ลอ้มรอบดว้ยรูปขนมต่างๆ ดา้นหลงัเพิ่มลูกเล่นโดยการใส่โบว ์และสโลแกน
ของร้าน ‘made it like yours’ พร้อมเบอร์โทรศพัท ์ดงัภาพท่ี 4.7 
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ภาพที ่4.7   ภาพจ าลองถุงกระดาษของร้าน MyMine 

 

        หากพฒันาเป็นหน้าร้าน อาจตอ้งมีการเพิ่มสินคา้ท่ีเป็นเคร่ืองด่ืม เพื่อให้สามารถกินเขา้คู่กบั
ขนมหวานได้ ดงันั้นจึงมีการออกแบบปลอกสวมแกว้ เพื่อให้สามารถใช้ไดท้ั้งเคร่ืองด่ืมประเภท
ร้อนและเยน็ โดยวสัดุท่ีใชอ้าจเป็นปลอกแบบกระดาษ หรือพลาสติก 

 

 
ภาพที ่4.8   ภาพจ าลองปลอกสวมแกว้ของร้าน MyMine บนเคร่ืองด่ืมร้อน 
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ภาพที ่4.9   ภาพจ าลองปลอกสวมแกว้ของร้าน MyMine บนเคร่ืองด่ืมเยน็ 

 

        และหากมีการเพิ่มเติมสินค้านอกเหนือไปจากโดนัท อาจต้องใช้กล่อง จึงออกแบบกล่อง
กระดาษแบบมีหูห้ิว เพื่อลดการใช้ถุงพลาสติกไปในตวั โดยใช้พื้นสีชมพูทึบ พิมพ ์Logo สีขาว 
ดา้นล่างเขียน ‘HOMEMADE BAKERY’ และสโลแกนร้าน ‘made it like yours’ ดา้นขา้งพิมพช่์อง
ทางการติดต่อ เช่น ท่ีอยู ่เบอร์โทรศพัท ์Facebook fanpage 

 

 
ภาพที ่4.10   ภาพจ าลองกล่องของร้าน MyMine 
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        4.1.4 ส่งเสริมการขาย 

        ร้านคา้ส่วนใหญ่มนัมีส่วนเพิ่มเติมในดา้นของการส่งเสริมการขาย จึงไดมี้การออกแบบบตัร
สะสมแตม้ เพื่อดึงดูดให้ลูกคา้กลบัมาซ้ืออีกคร้ัง เพื่อท่ีจะไดรั้บส่วนลดหรือของฟรีตามท่ีก าหนด 
แบบของบตัรจะเป็นพื้นสีชมพูดา้น พิมพล์ายขาว ลกัษณะลายพิมพเ์ป็นแบบเดียวกบักล่องกระดาษ 
ดา้นหลงับตัรจะใช ้Logo ในรูปแบบของแนวนอน 

 

 
ภาพที ่4.11   ภาพจ าลองบตัรสะสมแตม้ของร้าน MyMine 

 

        และเพิ่มเติมในส่วนของวนัพิเศษหรือเทศกาลพิเศษ อาจมีสินคา้พิเศษเฉพาะเทศกาลนั้นๆ และ
การสั่งบรรจุภณัฑใ์หม่จะส้ินเปลือง ดงันั้นจึงไดอ้อกแบบป้าย (Tag) เล็กๆท่ีใชผ้กูเชือกเขา้กบับรรจุ
ภณัฑต่์างๆใหดู้เขา้กบัเทศกาลมากข้ึน โดยท่ียงัควบคุมงบการผลิตไดอ้ยู ่ 

        จะมีรูปแบบท่ีคลา้ยกนั คือเป็นตราสินคา้ท่ีดา้นหนา้ และดา้นหลงัเป็นภาพกราฟฟิคท่ีแสดงถึง
เทศกาลนั้นๆ ให้ดูสนุกสนาน และเหมาะส าหรับซ้ือไปฝาก ในท่ีน้ีไดก้ารออกแบบตวัอยา่งส าหรับ
วนัคริสมาสต ์วนัเกิด วนัฮาโลวนี และวนัวาเลนไทน์ อาจมีการออกแบบเพิ่มเติมในภายหลงั 
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ภาพที ่4.12   ภาพจ าลองป้าย (Tag) ส าหรับวนัพิเศษ 

 

        4.1.5 ช่องทางการติดต่อและโฆษณาบน Social Media 

 

 
ภาพที ่4.13   ภาพ Cover Facebook fan page 
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        จากการวางแผน Content ไดเ้ลือกใช ้fan page บน Facebook เป็นช่องทางในการติดต่อและ
โฆษณา โดยออกแบบในลกัษณะท่ีสนุกสนาน เป็นมิตร ภาพ Cover Head จะเป็นรูปเด็กผูห้ญิงถือ
ถุงขนม ในท่าทางเดียวกนักบัตราสินคา้ เพื่อเป็นการขยายใหเ้กิดการจดจ าและเขา้ใจ หรือเป็นการใช้
ตวัละครเพื่อเป็นตุก๊ตาสัญลกัษณ์ (Mascot) ใหก้บัร้าน ดงัภาพท่ี 4.13 

        Facebook Post ทั้งหมด 10 ภาพ แบ่งตามหมวด หมวดแรกคือ สินคา้ประจ าสัปดาห์ 2 รูป ใช้
ภาพพื้นหลงัเดียวกบั Cover Head เพื่อให้ดูเป็นหน่ึงเดียวกนั ในท่ีน้ียกตวัอยา่งเป็นเทศกาลฮาโลวีน 
ทั้งสองรูปจะเป็นเมนูเดียวกนั แต่อาจจะเปล่ียนการตกแต่งและมุมของภาพเพื่อหลีกเล่ียงความ
ซ ้ าซอ้น จะโพส 7 โมงเชา้วนัจนัทร์ และอีกคร้ังในวนัพฤหสั 

        ทุกโพสจะมีตราสินคา้ในลกัษณะสต๊ิกเกอร์ท่ีด้านซ้าย เน่ืองจากคนส่วนใหญ่ถนัดขวา เม่ือ
เล่ือนหน้าจอโทรศพัท์น้ิวจะบังตราสินค้าถ้าไวท้างขวา โดยสามารถวางท่ีมุมบนซ้ายมือหรือ
ดา้นล่างซา้ยมือ แลว้แต่ความเหมาะสมของรูปภาพนั้นๆ  

 

 
ภาพที ่4.14   ภาพ Facebook Post หมวดสินคา้ประจ าสัปดาห์รูปท่ี 1 
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ภาพที ่4.15   ภาพ Facebook Post หมวดสินคา้ประจ าสัปดาห์รูปท่ี 2 

 

        หมวดท่ีสองเป็นหมวดสินคา้ มีทั้งหมด 5 รูป เป็นการน าภาพสินคา้ท่ีขายเป็นประจ า มาตกแต่ง

เพิ่มเติมใหเ้กิดลูกเล่น คือน าภาพการ์ตูนเด็กผูห้ญิงมากินขนม หรือเล่นกบัขนม  

 

ภาพที ่4.16   ภาพ Facebook Post หมวดสินคา้รูปท่ี 1 
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ภาพที ่4.17   ภาพ Facebook Post หมวดสินคา้รูปท่ี 2 

 

 

ภาพที ่4.18   ภาพ Facebook Post หมวดสินคา้รูปท่ี 3 
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ภาพที ่4.19   ภาพ Facebook Post หมวดสินคา้รูปท่ี 4 

 

 

ภาพที ่4.20   ภาพ Facebook Post หมวดสินคา้รูปท่ี 5 
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        หมวดท่ีสาม จะเป็นหมวดความสนุกสนาน (Enjoy) เป็นภาพการ์ตูนเก่ียว mascot ของร้านและ

ขนมต่างๆ มีข้ึนเพื่อไม่ใหก้าร Post ดูน่าเบ่ือและมีแต่สินคา้มากจนเกินไป จะมีจ านวน 3 รูปภาพ 

 

ภาพที ่4.21   ภาพ Facebook Post หมวด Enjoy รูปท่ี 1 

 

 

ภาพที ่4.22   ภาพ Facebook Post หมวด Enjoy รูปท่ี 2 
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ภาพที ่4.23   ภาพ Facebook Post หมวด Enjoy รูปท่ี 3 

 

        ภาพสุดทา้ยท าเป็นตวัอยา่งในกรณีท่ีมีเทศกาลพิเศษ ตวั mascot ของร้านอาจเปล่ียนเส้ือผา้ได ้

แต่ยงัคงมีชุดท่ีดา้นหลงัใบอ้ยูว่า่เป็นตวัละครเดียวกนักบั Post อ่ืนๆ ในภาพท่ี 4.23 จะเป็นตวัอยา่ง

ในกรณีวนัฮาโลวีน ซ่ึงแต่ละรูปจะมีตราสินคา้อยูท่ี่มุมขวาล่าง และตวัอกัษรพูดถึง Theme ของภาพ

นั้นๆ อยา่งเช่น ‘Trick or Sweets’ ซ่ึงลอ้เลียนมาจากการละเล่น ‘Trick or Treats’ ของต่างประเทศ ท่ี

เล่นกนัในวนัฮาโลวีน ในส่วนของ Caption หรือเน้ือหาท่ีจะลงใน Post อาจเขียนอธิบายถึง

การละเล่นในเทศกาลน้ี เพื่อเสริมความเขา้ใจ และเป็นความรู้ใหก้บัผูติ้ดตาม 

 

4.2 ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

        จากการปฏิบัติโครงงานและจัดท ารายงานพบว่า ต้องมีการศึกษาหาข้อมูลของงานท่ีจะ
ออกแบบเพื่อใหเ้ห็นภาพชดัเจน และเห็นกระแสของการออกแบบวา่ทนัสมยัไหม อะไรท่ีไม่ควรท า 
เพื่อใหง่้ายต่อการวางแผนการท างาน เช่น คน้หาตวัอยา่งตราสินคา้ของธุรกิจเบเกอร่ีอ่ืนๆ แบบไหน
เป็นท่ีนิยมและสามารถน ามาปรับใช้ได ้และการออกแบบตราสินคา้ และบรรจุภณัฑ์มีส่วนช่วยใน
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การส่งเสริมธุรกิจมากนอ้ยเพียงใด เม่ือไดข้อ้มูลท่ีชดัเจน จะช่วยในการออกแบบท่ีเหมาะสมและมี
ประสิทธิภาพมากข้ึน 

         โครงงานการบริหารภาพลักษณ์ของธุรกิจเบเกอร่ี (Bakery Corporate Branding) น้ีมี
วตัถุประสงค ์คือ เพื่อศึกษาและจดัท าตราสัญลกัษณ์, บรรจุภณัฑ์, การวางแผนการใชโ้ซเช่ียล มีเดีย 
เพื่อส่งเสริมธุรกิจเบเกอร่ี 

 

4.3 วิเคราะห์และวิจารณ์ข้อมูลโดยเปรียบเทียบผลที่ได้รับกับกับวัตถุประสงค์และ
จุดมุ่งหมายในการปฏบัิติงานหรือการจัดท าโครงการ 

        จากการศึกษาและจดัท าตราสัญลกัษณ์ บรรจุภณัฑ ์และการใชโ้ซเช่ียลมีเดีย ท าให้ไดรั้บความรู้ 
และพฒันาทกัษะในการออกแบบตรงตามวตัถุประสงค์ โดยผลท่ีไดรั้บอยู่ในระดบัปานกลาง ยงั
ตอ้งมีการศึกษาเพิ่มเติม ในเร่ืองของการคุมโทนและภาพลักษณ์โดยรวมของแบรนด์ให้ไปใน
ทิศทางเดียวกนั และชดัเจนมากข้ึน รวมถึงตอ้งพฒันาอยา่งต่อเน่ืองหากน าไปใชง้านจริง  

        ทั้งน้ีความรู้และทกัษะท่ีได้รับสามารถน าไปศึกษต่อและต่อยอดเพื่อออกแบบภาพลักษณ์
องคก์รอ่ืนๆไดใ้นอนาคต 

 



บทที ่5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการด าเนินงาน 

 

        โครงงานท่ีไดรั้บคือการบริหารภาพลกัษณ์ของธุรกิจเบเกอร่ี (Bakery Corporate Branding) มี

วตัถุประสงค์เพื่อศึกษาและลงมือปฏิบติัเก่ียวกับการออกแบบตราสัญลักษณ์ บรรจุภณัฑ์ และ

ช่องทางการโฆษณาต่างๆ เพื่อส่งเสริมภาพลกัษณ์ของธุรกิจ 

        จากการด าเนินงานตราสัญลกัษณ์ ไดผ้ลลพัธ์ปานกลาง เพราะยงัไม่ตรงตามความตอ้งการของ

ธุรกิจเท่าท่ีควร ซ่ึงตอ้งการภาพลกัษณ์ท่ีน่ารัก อ่อนโยน และเป็นมิตร แต่ตวัสัญลกัษณ์ตอ้งการความ

เป็นทางการมาก และในส่วนของบรรจุภณัฑย์งัไม่สามารถหาแบบจ าลองท่ีเหมาะสมกวา่น้ีได ้ท าให้

แสดงผลออกมาไม่สมบูรณ์เท่าท่ีควร รวมถึงขอ้จ ากดัของตน้ทุน ท าให้ตอ้งออกแบบโดยค านึงถึง

ราคาและความประหยดั ขนาดของธุกิจซ่ึงเป็นขนาดเล็ก ท าให้ตอ้งจ ากดัการออกแบบหลายๆอยา่ง

ลง เพื่อความเหมาะสมกบัธุรกิจ ทั้งน้ีผลลพัธ์โดยรวมเป็นท่ีน่าพอใจ และสามารถน าไปประยุกตใ์ช้

บนธุรกิจจริงได ้อาจมีการเพิ่มเติมการศึกษาวสัดุของบรรจุภณัฑเ์พิ่มเติม 

        นอกจากน้ียงัไดรั้บประสบการณ์การท างานจากการฝึกฝนการตกแต่ง Facebook Post ของ 

Cellox และงานกราฟฟิกอ่ืนๆท่ีไดรั้บ ไดเ้รียนรู้แนวทางการท างานจริง การวางองคป์ระกอบของ

ภาพ และความส าคัญของการใช้สีและขนาดภาพ ท าให้เพิ่มเติมทักษะและเรียนรู้เพื่อเป็น

ประสบการณ์ในการท างานต่อไปในอนาคต 

 

5.2 แนวทางการแก้ไขปัญหา  

 

        ปัญหาท่ีได้รับคือการขาดประสบการณ์ในงานท่ีท า ผูว้ิจยัไม่เคยท างานเก่ียวกบัการบริหาร
ภาพลกัษณ์องค์กร และไม่เคยออกแบบตราสัญลกัษณ์มาก่อน ท าให้ขาดความรู้ ความสามารถ ซ่ึง



77 

 

จะตอ้งศึกษาเพิ่มเติมทั้งในส่วนของทฤษฎีการตลาดบางส่วนท่ีส าคญั การออกแบบ และดูผลงาน 
ตวัอยา่งท่ีมีในทอ้งตลาดใหม้ากข้ึน เพื่อเรียนรู้ความหลากหลาย และขอ้จ ากดัของงานประเภทต่างๆ 
และฝึกฝนทกัษะการออกแบบ โดยเฉพาะการออกแบบตวัอกัษร (Typography) ซ่ึงผูว้ิจยัไม่มีทกัษะ 
ท าใหง้านไม่สวยงามเท่าท่ีควร จ าเป็นจะตอ้งศึกษาเพิ่มเติม 

        อีกหน่ึงปัญหาคือการตั้งภาพลกัษณ์ ซ่ึงจะตอ้งชดัเจนตั้งแต่ก่อนลงมือออกแบบ แต่ผูว้ิจยัไม่ได้
ตั้งให้ชดัเจน ท าให้การออกแบบล่าชา้ และผิดประเด็นไปบางส่วน ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีผูว้ิจยัจะเรียนรู้การ
วางแผนงานใหร้อบคอบ และพฒันาต่อไปอยา่งเหมาะสม 

 

5.3 ข้อเสนอแนะจากการด าเนินงาน 

 

        ข้อเสนอแนะต่อผู้สนใจการออกแบบภาพลกัษณ์ธุรกจิ 

        1. วางขอบเขตของงานอยา่งรอบคอบและชดัเจน 

        2. วางแผนการท างานอยา่งเป็นขั้นตอน 

        3. ศึกษาการตลาดของธุรกิจอยา่งคร่าวๆ 

        4. ศึกษาคู่แข่งและสถานะการแข่งขนัของธุรกิจอยา่งคร่าวๆ 

        5. ศึกษาวธีิการออกแบบตราสัญลกัษณ์อยา่งเหมาะสม 

        6. ศึกษาตวัอยา่งงานเพิ่มเติม 

        7. ออกแบบตามความตอ้งการของลูกคา้ 

        8. ข้ึนแบบจ าลองเพื่อแสดงตวัอยา่งใหเ้ห็นภาพชดัเจน  
        9. รวบรวมงานออกแบบทั้งหมด เพื่อสังเกตว่าเป็นไปในทิศทางเดียวกนั และท าให้เห็น
ภาพลกัษณ์ชดัเจน ตามท่ีตอ้งการ 
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ภาคผนวก 
 
ชนิดสติ๊กเกอร์แบบต่างๆ 
 
        - สติ๊กเกอร์กระดาษ Paper sticker 
         สต๊ิกเกอร์ชนิดน้ี เป็นท่ีนิยมใชก้นัอยา่งแพร่หลาย เพราะเน่ืองจากมีราคาถูกกวา่สต๊ิกเกอร์ชนิด
อ่ืนๆ เหมาะส าหรับน าไปใชง้านประเภทติดกบัวสัดุท่ีไม่ตอ้งระวงัการเปียกหรือโดนน ้ า และใชติ้ด
ฉลากสินคา้ทัว่ๆ ไป เช่น สต๊ิกเกอร์บาร์โคด สต๊ิกเกอร์บอกวนัหมดอาย ุสต๊ิกเกอร์ติดผลไม ้เป็นตน้ 
        สต๊ิกเกอร์กระดาษมีอยูด่ว้ยกนัหลายชนิด อาทิ สต๊ิกเกอร์กระดาษขาวเงา สต๊ิกเกอร์กระดาษขาว
ดา้น สต๊ิกเกอร์กระดาษเงินเงา สต๊ิกเกอร์กระดาษทองเงา และสต๊ิกเกอร์กระดาษอ่ืนๆ อีกมากมาย 
คุณสมบติั สามารถเปียกหรือโดนน ้าไดป้ระมาณ 40% สามารถเพิ่มความสวยงาม โดยการเคลือบยวูี
เงา ลามิเนตเงา ลามิเนตดา้น ลามิเนตดา้นบวกสปอตยวู ีป๊ัมเคเงิน ป๊ัมเคทอง หรือป๊ัมนูน 
  
        - สติ๊กเกอร์พวีซีี PVC sticker 
        สต๊ิกเกอร์ชนิดน้ี มีความคงทน จึงนิยมใชก้บังานประเภทท่ีตอ้งเปียกหรือโดนน ้ า ตากฝนและ
โดนแสงแดดจดัเป็นเวลานาน แต่ราคาจะแพงกว่าสต๊ิกเกอร์กระดาษ เหมาะส าหรับน าไปใช้งาน
ประเภทติดฉลากสินคา้ทัว่ๆ ไป เช่น สต๊ิกเกอร์โลโก ้สต๊ิกเกอร์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า สต๊ิกเกอร์แกลอน
น ้ ามนั สต๊ิกเกอร์ถงัน ้ ามนั สต๊ิกเกอร์ติดแก้วน ้ า สต๊ิกเกอร์ติดกระจกรถยนต์ สต๊ิกเกอร์ติดโฆษณา
อ่ืนๆ เป็นตน้   
        สต๊ิกเกอร์พีวีซีมีอยูด่ว้ยกนัหลายชนิด อาทิ สต๊ิกเกอร์พีวิซีใส สต๊ิกเกอร์พีวีซีขาวเงา สติดเกอร์
พีวีซีขาวนวล สต๊ิกเกอร์พีวีซีกาวเหนียวพิเศษ และสต๊ิกเกอร์พีวีซีอ่ืนๆ อีกมากมาย คุณสมบัติ 
สามารถเปียกหรือโดนน ้ าได ้100% และทนความร้อนไดป้ระมาณ 40-60 องศาเซลเซียส แต่ถา้โดน
ความร้อนมากกว่า 40 องศาเซลเซียส สต๊ิกเกอร์อาจจะเร่ิมหัดตวัและเกิดรอยย่นได ้สามารถเพิ่ม
ความสวยงาม โดยการเคลือบยวูีเงา แต่ถา้ตอ้งการสต๊ิกเกอร์แบบดา้น ควรใชว้สัดุเป็นแบบพีพีดา้น
แทนพีวซีีจะดีกวา่  
  
        - สติ๊กเกอร์พพี ีPP sticker 
        สต๊ิกเกอร์ชนิดน้ี มีความคงทนและเหมาะกับงานท่ีต้องเปียกน ้ าหรือโดนน ้ าได้มากยิ่งกว่า
สต๊ิกเกอร์พีวีซีหลายเท่า แต่ราคาก็จะแพงกวา่สต๊ิกเกอร์พีวีซีดว้ยเช่นกนั ท่ีแพงกวา่เพราะสต๊ิกเกอร์
ชนิดน้ีมีความเรียบเนียนและสวยงามกวา่สต๊ิกเกอร์ทัว่ๆ ไป เหมาะส าหรับน าไปใชง้านประเภทติด
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ฉลากสินคา้ทัว่ๆ ไป เช่น สต๊ิกเกอร์ติดขวดครีมทาหนา้ สต๊ิกเกอร์ติดขวดแชมพู สต๊ิกเกอร์ติดขวด
ครีมนวด เป็นตน้ 
        สต๊ิกเกอร์พีพีมีท่ีนิยมใชมี้อยู ่3 ชนิด คือ สต๊ิกเกอร์พีพีใส สต๊ิกเกอร์พีพีขาวเงา และสต๊ิกเกอร์พี
พีดา้น คุณสมบติั สามารถเปียกหรือโดนน ้าได ้100% และทนความร้อนไดสู้งถึง 90 องศาเซลเซียส  
  
        - สติ๊กเกอร์พอีีท ีPET sticker 
        สต๊ิกเกอร์ชนิดน้ี มีความคงทนต่อความร้อนไดเ้ป็นอยา่งดี จึงนิยมใชก้บังานประเภทท่ีเก่ียวขอ้ง
กบัความร้อน แต่ราคาก็แพงกวา่สต๊ิกเกอร์ทัว่ๆ ไปอยูพ่อสมควร เหมาะส าหรับน าไปใชง้านประเภท
ติดเคร่ืองใช้ไฟฟ้าท่ีมีอุณหภูมิสูง หรือใช้ติดฉลากสินคา้ทัว่ๆ ไปท่ีมีอุณหภูมิสูงหรือตอ้งทนต่อ
ความร้อนและน ้า 
        คุณสมบติั สามารถเปียกหรือโดนน ้ าได ้100% และทนความร้อนไดป้ระมาณ 140-200 องศา
สามารถเพิ่มความสวยงาม โดยการเคลือบยวูเีงา หรือป๊ัมเคเงิน ป๊ัมเคทอง 
 
        - สติ๊กเกอร์กนัปลอม  
        สต๊ิกเกอร์ชนิดน้ี นิยมน ามาใช้ในสินค้าท่ีมีราคาสูง แต่ราคาก็แพงสูงตามด้วยเช่นกัน เช่น 
สต๊ิกเกอร์ Void กนัปลอมสีเงินเงาและเงินดา้นไม่มีลาย สต๊ิกเกอร์กนัปลอมลายเลเซอร์ “void if 
remove” เป็นตน้ คุณสมบติั สามารถเปียกหรือโดนน ้ าและทนต่อความร้อนได ้100% แต่ท่ีพิเศษ คือ 
สต๊ิกเกอร์ชนิดน้ี เม่ือเวลาลอกออก จะยงัคงทิ้งคราบของลายตวัอกัษรไว ้เวลาโดนแสงไฟส่อง จะ
มองเห็นเป็นสีรุ้งๆ 
  
        - สติ๊กเกอร์สุญญากาศ 
        สต๊ิกเกอร์ชนิดน้ี นิยมน ามาใช้ติดกบักระจกรถยนต์ หรือเหมาะส าหรับใช้งานประเภทอ่ืนๆ 
เช่น บตัรอนุญาตจอดรถ ติดกระจกเพื่อโฆษณาทัว่ๆ ไป เป็นตน้คุณสมบติั สามารถเปียกหรือโดน
น ้าได ้แต่ส่วนมากจะไม่น าเอาไปติดมนสถานท่ีโดนน ้ า และทนความร้อนไดป้ระมาณ 40-60 องศา
เซลเซียส  
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รูปผลงานสหกิจศึกษาท่ีไดด้ าเนินการ 
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