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ช่ือโครงงาน         การผลิตส่ือประชาสมัพนัธ์แพค็เกจพรีเวดด้ิงโดยผสมเทคนิคการถ่ายท า
ภาพยนตร์สั้น 

ผู้เขียน    นาย รชษฤต   ธรรมชุตินนัท ์
คณะวิชา  เทคโนโลยสีารสนเทศ สาขาวิชา เทคโนโลยมีลัติมีเดีย 
อาจารย์ที่ปรึกษา  อาจารย ์ดร.ฐิติพร   เลิศรัตน์เดชากลุ 
พนักงานที่ปรึกษา นางสาว ผกาทิพย ์  อินทร์แกว้ 
ช่ือบริษัท  ไอโอโฮปอินเตอร์ไพรซ์ จ  ากดั 
ประเภทธุรกจิ/สินค้า บริษทัขนาดเลก็ท่ีรับสร้างสรรคส่ื์อผลงานวีดีทศัน์ทุกรูปแบบ 
 

บทสรุป 

 งานท่ีไดรั้บมอบหมายหลกั คือ ตดัต่อวีดีโอหลากหลายรูปแบบตามความตอ้งการของลูกคา้ 
เช่น งาน Pre Wedding Presentation , งานโฆษณาสินคา้ , งาน Wedding Cinematography เป็นตน้ 
 ผลท่ีไดรั้บจากการปฏิบติังาน คือ ทุกผลงานท่ีไดจ้ดัท า น าไปใชข้ายงานจริง ให้ลูกคา้จริงๆ  
ไดฝึ้กการมีปฏิสัมพนัธ์กบัลูกคา้ รับฟังความคิดเห็นและปรับปรุงแกไ้ขงานตามท่ีลูกคา้ตอ้งการ และ 
ไดฝึ้กฝนทกัษะในการใชโ้ปรแกรม Adobe Premiere Pro CS6 ไดเ้รียนรู้เทคนิคใหม่ๆ เช่น การล าดบั 
เน้ือเร่ืองให้น่าติดตามไปเป็นล าดบัขั้น เปิดวีดีโอมาตอ้งเป็นซีนท่ีถ่ายส่ิงของสวยๆ แลว้ค่อยๆด าเนิน
ภาพตามล าดับงานไปเร่ือยๆ ไม่ควรให้รีบเห็นหน้าคู่บ่าวสาว , การเช่ือมวีดีโอด้วยการ Dissolve  
ท่ีต่างกนั จะใหอ้ารมณ์ของงานท่ีต่างกนั เช่น Dip to white ใชเ้พื่อเปล่ียนเหตุการณ์ เป็นตน้ 
 งานโครงงาน การผลิตส่ือประชาสัมพันธ์แพ็คเกจพรีเวดด้ิงของบริษัท เพื่อเป็นการ
ประชาสัมพนัธ์ตวัแพค็เกจในรูปแบบใหม่ท่ีบริษทัไม่เคยท า เพิ่มความน่าสนใจและดึงดูดใหลู้กคา้มาใช้
บริการมากข้ึน โดยเป็นการน าเสนอในรูปแบบวีดีโอโฆษณาสั้น ซ่ึงผสมเทคนิคการถ่ายท าและการตดั
ต่อแบบการท าภาพยนตร์สั้ นเขา้ไป และ ใช้หลกัทฤษฎีโน้มน้าวใจของมอนโรเขา้มาช่วยเพิ่มความ
น่าสนใจของวีดีโออีกดว้ย 
 ผลท่ีไดรั้บจากโครงงาน คือ ทกัษะกระบวนการท างานโปรดกัชัน่ทั้งหมดครบทั้ง 3 ขั้นตอน คือ 
Pre Production , Production และ Post Production ไดฝึ้กทกัษะการวางแผนงาน และเขียนสตอร่ีบอร์ด 
ไดฝึ้กทกัษะการถ่ายท าดว้ยตนเองโดยกลอ้ง DSLR และไดฝึ้กฝนทกัษะการตดัต่อวีดีโอดว้ยโปรแกรม 
Adobe Premiere Pro CS6 โดยความรู้ทั้งหมดท่ีไดรั้บสามารถน าไปประยกุตใ์ชใ้นการท างานในอนาคต
ไดอ้ยา่งเตม็ท่ี 
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Project’s name               PRE WEDDING ADVERTISEMENT WITH SHORT FILMS TECHNICS   

Writer    Mr.Rachasit  Thumchutinun 
Faculty   Information Technology  Major  Multimedia Technology 
Faculty Advisor Dr.Thitiporn Lertrusdachakul 
Job Supervisor  Miss Pakatip  Inkaew 
Company’s name IO-HOPE Interprise 
Business Type/ Product  Small Video & Photo service 
 

Summary 
 The main assignment is video editing , depends on client desire  such as Pre Wedding 
Presentation ,  Product Advertise , Wedding Cinematography etc. 
 The benefits  , every work were delivered to client and they can make income for company , 
improve communication skill with client , improve and learn Adobe Premiere Pro CS6 skills such as 
Sequence Ordering ( Open scene with an object , then goes step by step . ) , Dissolve Technics ( How 
Dip to White  works . etc. ) 
 The project Pre Wedding advertise with Short Film Technics  is a new way to present the pre 
wedding package of company to be known like never before. By presented in a short vdo advertise mix 
with short film filming and editing.  
 The benefit from this project are gain a skill of all production sequence that are Pre Production , 
Production and Post Production. Improve a planning skills , story board writing skills , DSLR skills  
Adobe Premiere Pro CS6 skills. 
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กติติกรรมประกาศ 

 

การท่ีขา้พเจา้ได้มาสหกิจศึกษา ณ บริษทั ไอโอโฮปอินเตอร์ไพร์ซ จ ากดั    ตั้งแต่วนัท่ี  
2 มิถุนายน พ.ศ.2558 ถึงวนัท่ี 30 กนัยายน พ.ศ.2558 ไดท้  าใหข้า้พเจา้ไดเ้รียนรู้ประสบการณ์ต่าง ๆ
ในการท างาน ไดค้วามรู้จากการท างานจริง ซ่ึงมีค่าอย่างมากและหาไม่ไดใ้นห้องเรียน ความรู้และ
ประสบการณ์ท่ีไดรั้บในคร้ังน้ี ส่งผลใหข้า้พเจา้สามารถน าส่ิงต่างๆ เหล่านั้น มาใชพ้ฒันาทกัษะของ
ตนเองเป็นอยา่งมาก 
 ขา้พเจ้าจึงขอขอบพระคุณคุณบวรทิพย์กิตติพิพฒัน์ ชัยคุณธีระธาตรี  ท่ีเป็นพนักงาน 

ท่ีปรึกษา และพี่ ๆ ทุกท่านในบริษทั ไอโอโฮปอินเตอร์ไพรซ์ จ  ากดั ท่ีเป็นผูใ้ห้ค  าปรึกษาตลอดจน

ให้ความช่วยเหลือตลอดการท างาน  นอกจากน้ีขา้พเจ้าขอขอบพระคุณคณาจารยข์องสถาบัน

เทคโนโลยีไทย-ญ่ีปุ่นท่ีได้ให้ความรู้ส าหรับน ามาใช้ในการปฏิบัติงานจริงรวมถึงขอขอบคุณ

ผูเ้ก่ียวขอ้งทุกท่านท่ีมีส่วนช่วยให้รายงานฉบับน้ีเสร็จสมบูรณ์ได้โดยเฉพาะอย่างยิ่ง อาจารย์  

ดร.ฐิติพร เลิศรัตน์เดชากลุ ท่ีปรึกษาในการจดัท ารายงานฉบบัน้ี 

 

                    รชษฤต  ธรรมชุตินนัท ์
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บทที ่1 

บทน ำ 

 

1.1 ช่ือและทีต่ั้งของสถำนประกอบกำร 

       1.1.1) ช่ือของสถานประกอบการ   :  บริษทั ไอโอโฮป อินเตอร์ไพร์ซ 

         1.1.2) ท่ีตั้งของสถานประกอบการ : 7 ซอยรามค าแหง 41/1 ถนนรามค าแหง หวัหมาก  

                                                                        บางกะปิ  กทม. 10240 

 โทรศพัท ์: +6686-547-6700 , +6683-554-4048 , +662-718-8725 

              โทรสาร  : +662-718-8307 

                  

                     

 

ภำพที ่1.1  แผนท่ีบริษทั ไอโอโฮป อินเตอร์ไพร์ซ 
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1.2 ลกัษณะธุรกจิของสถำนประกอบกำร หรือกำรให้บริกำรหลกัขององค์กร 

       บริษทั ไอโอโฮป อินเตอร์ไพร์ซ เป็นบริษทัขนาดเลก็ท่ีรับสร้างสรรคผ์ลงานส่ือวีดีทศัน์ในรูปแบบ

ต่างๆท่ีหลากหลาย อาทิเช่น  

                 1) งานถ่าย Pre Wedding และ Pre Wedding Presentation VDO      

                 2) Wedding Cinema 

    3) รายการท่องเท่ียว 

                4) Music Video 

                5) Advertise ของสินคา้ต่างๆ        เป็นตน้          

 

1.3 รูปแบบกำรจดักำรองค์กรและกำรบริหำรองค์กร 

       เป็นธุรกิจส่วนตวัขนาดเลก็ มีการด าเนินงานในลกัษณะก่ึงฟรีแลนซ์ บริหารจดัการงานโดย 2   คน 

คือ ผูจ้ดัการและรองผูจ้ดัการบริษทั  

 

1.4 ต ำแหน่งและหน้ำที่งำนที่นักศึกษำได้รับมอบหมำย 

         ต  าแหน่งงาน : Video Editor ( ฝ่ายตดัต่อวีดีโอ ) 

         หนา้ท่ี            : ตดัต่อวดีีโอตามความตอ้งการของลูกคา้ 

                           

1.5 พนักงำนที่ปรึกษำ และต ำแหน่งของพนักงำนทีป่รึกษำ 

         ช่ือ-นามสกุล : นางสาว ผกาทิพย ์อินทร์แกว้ 

         ต  าแหน่ง        : รองผูจ้ดัการบริษทั ไอโฮโฮป อินเตอร์ไพร์ซ 

          E-Mail    : pakatip@hotmail.com                                     
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1.6 ระยะเวลำที่ปฏิบัตงิำน 

         เร่ิมตน้การปฏิบติังาน : 2 มิถุนายน พ.ศ. 2558 

         ส้ินสุดการปฏิบติังาน  : 30 กนัยายน พ.ศ.2558 

         เป็นระยะเวลาทั้งส้ิน    : ประมาณ 4 เดือน 

1.7 ที่มำและควำมส ำคญัของปัญหำ 

        เน่ืองจากบริษทั ไอโอโฮป อินเตอร์ไพร์ซ เป็นบริษทัก่ึงฟรีแลนซ์ขนาดเลก็ ท่ีมีช่ือเสียงอยูใ่นระดบั

หน่ึง ซ่ึงในช่วงน้ีเนน้การท างานดา้น ถ่าย พรีเวดด้ิง เป็นส่วนใหญ่  และทางบริษทั มีการประชาสมัพนัธ์

ตวัแพค็เกจผา่นทาง Facebook ของบริษทัส่งผลใหมี้จ านวนลูกคา้สนใจท่ีจะใชบ้ริการของบริษทัมากข้ึน

ตามล าดบั แต่กย็งัไม่มากพอ 

        จากเหตุผลขา้งตน้ จึงจ าเป็นท่ีจะตอ้งมีการผลิตส่ือโฆษณาเพื่อประชาสัมพนัธ์ตวัแพค็เกจ  งานถ่าย 

พรีเวดด้ิง ใหก้บัทางบริษทั ผนวกกบัท่ีขา้พเจา้รับผดิชอบดา้นการตดัต่อวีดีโอของบริษทั จึงเป็นท่ีมาของ

การท าโครงงานในคร้ังน้ี     คือ        “  การผลิตส่ือประชาสมัพนัธ์แพค็เกจพรีเวดด้ิงโดยผสมเทคนิคการ

ถ่ายท าแบบภาพยนตร์สั้น  ” 

1.8 วตัถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมำยของโครงงำน 

        1) เพื่อศึกษาหลกัการในการผลิตส่ือเพื่อประชาสมัพนัธ์ 

        2) เพื่อศึกษาเทคนิควิธีการตดัต่องานในดา้นงานโฆษณา 

        3) เพื่อศึกษาการน าเทคนิคการผลิตภาพยนตร์สั้นมาผสมกบัเทคนิคการผลิตงานโฆษณา  
        4) เพื่อศึกษาการแกปั้ญหาเฉพาะหนา้ต่างๆท่ีเกิดข้ึนในช่วง Production 
        5) เพื่อศึกษาการเทคนิคในการผลิตช้ินงานใหร้วดเร็วและมีคุณภาพ 

        6) เพื่อศึกษาการประยกุตใ์ชอุ้ปกรณ์เท่าท่ีมีเพื่อสร้างช้ินงาน 
        7) เพื่อฝึกฝนการท างานภายในสภาวะกดดนั และตอ้งแข่งขนักบัเวลา 
        8) เพื่อช่วยประชาสมัพนัธ์บริการของทางบริษทัใหเ้ป็นท่ีรู้จกัและแพร่หลาย 

        9) เพื่อพฒันาทกัษะและศกัยภาพของตนเองในการท างานจริง 
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1.9 ผลที่คำดว่ำจะได้รับจำกกำรปฏิบตัิงำนหรือโครงงำนที่ได้รับมอบหมำย 

        1) สามารถน าความรู้ทุกอยา่งท่ีไดจ้ากการท าโครงงานช้ินน้ีไปประยกุตใ์ชต่้อไดใ้นอนาคต 

        2) ไดรั้บประสบการณ์ในการท างานจริงในบริษทั 

        3) ไดเ้รียนรู้หลกัการท างานและวิธีแกปั้ญหาในสถานการณ์ต่างๆ 

        4) สามารถช่วยประชาสมัพนัธ์บริการของทางบริษทัใหเ้ป็นท่ีแพร่หลายมากข้ึนได ้

 

1.10 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
        Producer     คือ  ผูค้วบคุมงานสร้าง เป็นผูป้ระสานงานระหวา่งนายทุน กบั ผูก้  ากบังานโฆษณา   
คอยดูแลและควบคุมใหง้านเป็นไปในทางท่ีเรียบร้อยคุยกบันายทุนใหเ้ขา้ใจถึงส่ิงท่ีกองถ่ายตอ้งใช ้และ
จ าเป็นตอ้งมี แต่กต็อ้งคอยควบคุมดูแลผูก้  ากบัไม่ใหอ้อกนอกลู่นอกทาง หรือใชง้บประมาณท่ีมาเกินไป 
บางคร้ังโปรดิวเซอร์กต็อ้งลงไปดูแลจนถึงกองถ่ายดว้ย เรียกวา่ควบคุมผูก้  ากบัอีกที      แต่ทั้งน้ีกต็อ้งให้
อิสระกบัผูก้  ากบัในแง่ของความคิดสร้างสรรค ์ไม่ไปจ ากดัหรือตีกรอบใหผู้ก้  ากบัท างานล าบาก 
        Make-Up Artist คือ ช่างแต่งหนา้คอยดูแลหนา้และผมใหก้บัลูกคา้ 
        Costumer           คือ ผูท่ี้คอยจดัหาเส้ือผา้ต่างๆมาใหลู้กคา้ใหต้รงตามคอนเซ็ปตท่ี์วางไว ้
       

        Sound Engineer คือ วิศวกรเสียง เป็นผูท่ี้มีความช านาญและมีความรู้ในการจดัการเสียงโดยเฉพาะ 
เพื่อใชใ้นกระบวนการต่างๆท่ีเก่ียวขอ้ง ทั้งดา้นการอดัเสียง การบนัทึกเสียงลงในส่ือต่างๆ   ทั้งอนาลอ็ค 
(Analog) และดิจิทลั (Digital) 

         

         Resolution          เป็น ขนาดการแสดงผลของไฟลว์ิดีโอ ท่ีใชสู้ตรว่า ความละเอียดในแนวนอน X 
ความละเอียดในแนวตั้ง เช่น ไฟลว์ิดีโอมาตรฐาน VCDจะมี Resolution อยูท่ี่ 352x288   แต่ถา้เป็นไฟล์
วิดีโอมาตรฐาน DVD จะมี Resolution ท่ีสูงกว่า อยูท่ี่ 720X576 ถา้เป็นแบบน้ีแสดงว่า ไฟลว์ิดีโอขนาด
มาตรฐานดีวีดี ให้รายละเอียด และความคมชดัท่ีดีกว่าแน่นอน แต่ตอ้งแลกมากบัขนาดของไฟลท่ี์ตอ้ง
ใหญ่โตมากกวา่ 
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           Frame rate       เป็น จ านวนภาพก่ีภาพท่ีแสดงภายในหน่ึงวินาที โดยมีอยู ่2 มาตรฐาน คือ  ถา้ใช้
กบัระบบส่งสญัญาณแบบ PAL (ท่ีบา้นเราใชก้นั) ค่าของFrame rate จะอยูท่ี่ 25 เฟรมต่อวินาที     ถา้เป็น
ระบบส่งสญัญาณภาพแบบ NTSC ท่ีใชใ้นแถวสหรัฐ ญ่ีปุ่น จะอยูท่ี่ 29.97 เฟรมต่อวินาที     โดยท่ีระบบ
ส่งสญัญาณแบบ PAL และ NTSC มีผลกบั Resolution ดว้ยเหมือนกนั เพราะถา้เป็นไฟลว์ิดีโอมาตรฐาน
ดีวีดีท่ีใชร้ะบบ PAL ค่าของ Resolution จะอยูท่ี่ 720X576แต่พอมาเป็นระบบ NTSC ค่า Resolution นั้น
จะอยูท่ี่ 720X480 

Bit rate         เป็น  หน่วยวดัคุณภาพของวิดีโอว่าภายในช่วงเวลาหน่ึง จะสามารถแสดงภาพได้
ก่ีภาพ ไฟลท่ี์มี Bit rate สูงกว่า ยอ่มจะไดภ้าพท่ีมีคุณภาพดีกวา่ไฟลท่ี์มี Bit rate ต ่ากวา่    แต่ตอ้งแลกกบั
ขนาดของไฟลท่ี์ใหญ่กวา่ 

Codec           ไฟลว์ิดีโอท่ีไม่มีการบีบอดัมาเลย ในวิดีโอความยาว 1 ชัว่โมง ใชเ้น้ือท่ีการจดัเกบ็
ถึง 13 กิกะไบต ์ท าใหไ้ม่มีแผน่บนัทึกไหนบนัทึกเพื่อน าไปรับชมนอกสถานท่ีได ้นอกเสียจากการับชม
จากตวัฮาร์ดดิสกข์องเคร่ืองพีซี ดงันั้นจึงตอ้งมีกระบวนการบีบอดั (ตอนสร้างไฟล)์   และ    คลายสภาพ 
(ตอนเล่นไฟล)์ ท่ีใชส้มการทางคณิตศาสตร์ เขา้มาค านวณเพื่อใหไ้ดภ้าพคุณภาพสูง   มีอตัราการสูญเสีย
คุณภาพใหน้อ้ยมากท่ีสุด และตอ้งมีขนาดไฟลไ์ม่ใหญ่มาก สามารถน าเอาไฟลไ์ปบนัทึกในแผน่บนัทึก 
เช่น ซีดี ดีวีดี ไดใ้นทุกวนัน้ีมี Codec มากมายท่ีใชก้นัอยู ่ดงันั้นถา้ไฟลน์ั้นถูกเขา้รหสัดว้ย Codec ท่ีมีช่ือ 
DivX ตอนน าไฟลม์าเล่นกบัเคร่ืองเล่น หรือโปรแกรมในเคร่ืองพีซี เคร่ืองเล่นและโปรแกรมจะตอ้งมี
Codec ท่ีช่ือ DivX เหมือนกนั จึงจะสามารถรับชมภาพและเสียงจากไฟลว์ิดีโอนั้นได ้

Sequence เป็นพื้นท่ีการท างานในโปรแกรม Adobe Premiere คลา้ยๆกบัหน้ากระดาษเปล่าท่ี
เราตอ้งสร้างสรรคผ์ลงานลงไป 

Transition เป็นช่ือเรียกเทคนิคการเปล่ียนภาพหรือวีดีโอจากอนัหน่ึงไปเป็นอีกอนัหน่ึง 
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บทที ่2 

ทฤษฎแีละเทคโนโลยทีีใ่ช้ในการปฏิบัตงิาน 

2.1 ทฤษฎทีี่ใช้ในการปฏิบัติงาน 

         ทฤษฎีท่ีใชใ้นการปฏิบติังาน จะเป็นทฤษฎีทางดา้นการวิเคราะห์และโนม้นา้วจิตใจผูบ้ริโภค  , 

ทฤษฎีการสร้างสรรคง์านโฆษณา, การถ่ายภาพ , การถ่ายท าวีดีโอ และ การตดัต่อวดีีโอ 

          2.1.1) การวเิคราะห์กลุ่มเป้าหมายและพฤติกรรมการบริโภค 

              ทฤษฎีลกัษณะชั้นทางสงัคม ไดแ้บ่งกลุ่มคนออกเป็น 6 ชั้น ไดแ้ก่ 

              2.1.1.1) Upper-Upper Class      

                         ชั้นของผูมี้ช่ือเสียงเก่าแก่เกิดมาบนกองเงินกองทอง มีบริวารหรือคนรับใชม้ากมาย  

              พฤติกรรมการบริโภคของชนชั้นน้ี คือ ทุกอยา่งตอ้งยีห่อ้ดงัท่ีสุด ดีท่ีสุด และแพงท่ีสุด เพือ่ 

              เป็นการรักษาหนา้ตาทางสงัคมของตวัเอง ซ่ึงส่วนใหญ่ บริวารจะจดัหามาใหโ้ดยทั้งส้ิน 

              2.1.1.2) Lower-Upper Class      

                        ชั้นของผูย้ิง่ใหญ่ในวงการบริหาร มีรายไดสู้งสุดในจ านวนชั้นทั้งหมด จดัอยูใ่นระดบั 

              มหาเศรษฐี   พฤติกรรมการบริโภคของชนชั้นน้ี   มกัจะบริโภคอะไรกต็ามท่ีจะช่วยส่งเสริม 

              ภาพลกัษณ์ทางสงัคมของตนเอง อาจจะไม่ใช่ของท่ีแพงท่ีสุด ดีท่ีสุด หรูท่ีสุด แต่จะตอ้งเป็น 

              ส่ิงท่ีล ้า และ น าสมยั มากท่ีสุด 

              2.1.1.3) Upper-Middle Class     

                        ชั้นของผูป้ระสบความส าเร็จในวิชาชีพอ่ืนๆ    สมาชิกชั้นน้ีส่วนมากลว้นจบปริญญาจาก 

               มหาวิทยาลยั เรียกกลุ่มน้ีวา่ เป็นตาเป็นมนัสมองสงัคม พฤติกรรมการบริโภคสินคา้และบริการ 

               ของชนชั้นน้ี จะเนน้ท่ีความสมเหตุสมผลและคุม้ค่า นิยมใชข้องคุณภาพดี แต่ ไม่ยดึติดกบัยีห่อ้ 

               ไม่ฟุ่ มเฟือยแต่กไ็ม่ข้ีเหนียว  
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               2.1.1.4) Lower-Middle Class     

                        ชั้นของผูค้นโดยทัว่ไป เช่นเจา้ของธุรกิจขนาดเลก็ พนกังานนัง่โตะ๊ระดบัล่างของบริษทั 

               พฤติกรรมการบริโภคสินคา้และบริการ จะเนน้ไปท่ีความดูดี ใชสิ้นคา้มีการท าลอกเลียนแบบ 

               มีพฤติกรรมลอกเลียนแบบเพื่อใหต้วัเองดูเขา้กบัยคุสมยั ไม่ตกเทรนด ์ชอบของดีและราคาถูก 

               บางรายใชจ่้ายเกินตวั เกินฐานะของตวัเอง 

               2.1.1.5) Upper-Lower Class 

                          ชั้นของผูค้นท่ี “ จน แต่ซ่ือสตัย ์” หรือ ชนชั้นท างานนัน่เอง เป็นชนชั้นท่ีใหญ่มากท่ีสุด 

               พฤติกรรมการบริโภคสินคา้และบริการ จะเนน้ท่ีหลกั “ พอเพยีง ”  คือใชจ่้ายสมฐานะตวัเอง 

              2.1.1.6) Lower-Lower Class 

                          ชั้นของผูค้นท่ีเป็นคนงานท่ีไม่มีความช านาญ หรือชาวนา เกษตรกรท่ีไม่มีท่ีดินท ากิน 

               ของตนเอง ตอ้งด้ินรน กระเบียดกระเสียนเพือ่ความอยูร่อดของชีวิต   ซ่ึงส่งผลต่อพฤติกรรม 

               ในการบริโภค คือ เป็นในลกัษณะของการน าส่ิงของท่ีมีอยูม่าซ่อมแซม หรือ แปรสภาพเพื่อ 

               น าไปใชง้านต่อ เพราะ ฐานะยากจน 

             โดยตามทฤษฎีท่ีกล่าวมาขา้งตน้ และบริการท่ีรับผดิชอบคือ บริการถ่ายภาพพรีเวดด้ิง 

               ต่างประเทศ ดงันั้น จะเนน้เจาะกลุ่มเป้าหมาย 2 กลุ่ม คือ Lower-Middle และ Upper-middle 

    

             2.1.2) ทฤษฎีการจูงใจของมอนโร 

                             เป็นทฤษฎีการจูงใจท่ีถูกคิดคน้ข้ึนโดย Alan Monroe อาจารยม์หาวิทยาลยั   Purdue  

                    ในช่วงปี 1930 โดยมอนโรไดเ้สนอทฤษฎีการจูงใจน้ีวา่ เป็น กระบวนการท่ีผูจู้งใจตอ้งท า 

                    ส่ิงเหล่าน้ี ตามล าดบั 

                   2.1.2.1) สร้างความสนใจ ( Attention ) 

                                         โดยการกระตุน้ และ สร้างความน่าเช่ือถือในตวัผูจู้งใจใหเ้กิดข้ึนในผูรั้บสาร 
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                  2.1.2.2) สร้างความตอ้งการ ( Need ) 

                                          เม่ือผูรั้บสารสนใจในสารแลว้ แสดงวา่เขายนิดีท่ีจะรับสารของเรา ดงันั้น  

                  ตวัข่าวสารตอ้งท าใหผู้รั้บสารเกิดความรู้สึกตอ้งการในส่ิงท่ีเรากล่าวถึง หรือ จ าเป็นท่ีจะ 

                  สนองความตอ้งการของเขาได ้

                  2.1.2.3) สนองความตอ้งการ ( Satisfaction ) 

                                           เป็นการใหร้ายละเอียดโดยการช้ีแนะ เสนอแนวทางและวธีิการแกปั้ญหาให ้

                  กบัผูรั้บสาร วา่ วิธีการของเราสามารถท าใหผู้รั้บสารสมปรารถนาได ้

                  2.1.2.4) ท าใหผู้รั้บสารเห็นภาพ ( Visualization ) 

                                           เป็นการท าใหผู้รั้บสารมองเห็นผลท่ีจะเกิดข้ึน โดยการเสนอความคิดเห็นให ้

                  ผูรั้บสารเห็นภาพพจน์ของส่ิงท่ีจะเกิดข้ึนต่อไปในอนาคตหากเขาปฏิบติัตตาม 

                  2.1.2.5) ลงมือปฏิบติั ( Action ) 

                                           เป็นการกระตุน้ใหผู้รั้บสารลงมือปฏิบติัหรือเกิดพฤติกรรมตามสารนั้นทนัที 

 

          2.1.3) หลกัการสร้างสรรคง์านโฆษณา 

                                  โดย ดร.เสรี วงษม์ณฑา มี 4 ประการ ไดแ้ก่ 

                  2.1.3.1) การสะดุดใจ ( Attention )  

                                            การโฆษณาท่ีดีตอ้งสามารถดึงดูดความสนใจผูช้มไดเ้ป็นอยา่งแรก  

                  2.1.3.2) ความสนใจ ( Interest ) 

                                            ตอ้งเนน้ใหผู้บ้ริโภคเห็นถึงประโยชน์ท่ีจะไดรั้บจากสินคา้หรือบริการนั้นๆ 

                  เพื่อท าใหเ้กิดความสนใจติดตามต่อ 

                  2.1.3.3) ความปรารถนา ( Desire ) 

                                             ตอ้งเสนอจุดขายท่ีชดัเจนวา่การเลือกใชสิ้นคา้หรือบริการของเรานั้น ดีมาก 

                  แค่ไหน สินคา้หรือบริการของเราแตกต่างจากของท่ีอ่ืนอยา่งไร เช่น ถูกกวา่ ไวกวา่ ( ซ่ึงขอ้น้ี 
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                   ถือวา่ส าคญัมากๆในการท าโฆษณาแลว้ไดผ้ลตอบรับดี ) 

                  2.1.3.4) การกระท า ( Action )  

                                             ตอ้งเชิญชวนใหผู้บ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายเกิดพฤติกรรมตอบสนองโดยการท่ี 

                   ซ้ือสินคา้หรือบริการ 

                                                 

          2.1.4) เทคนิคการเล่าเร่ือง 

                            Narrative voice  หรือ เสียงของผูเ้ล่าเร่ือง คือ วิธีการท่ีเร่ืองถูกเล่าสู่ผูอ่้าน หรือ ผูช้ม  

          สามารถจ าแนกไดเ้ป็น 4 ประเภท คือ 

                    2.1.4.1) การเล่าเร่ืองดว้ยกระแสส านึก (Stream of Conciousness) 

                                               เป็นการถ่ายทอดความคิดและความรู้สึกของผูเ้ล่า สู่ผูช้ม หรือ ผูอ่้านโดยท่ี 

                    ตวัละครตวัอ่ืนๆไม่รู้  เร่ืองราวอาจไม่สมบูรณ์ตามลกัษณะความคิดของมนุษย ์

                    2.1.4.2) การเล่าเร่ืองผา่นเสียงของตวัละคร (Character Voice) 

                                               เป็นการเล่าเร่ืองผา่นเสียงของตวัละครท่ีเป็นตวัละครหน่ึงในเร่ืองดว้ย 

                    มุมมองแบบบุรุษท่ี 1 หรือ บุรุษท่ี 3 

                    2.1.4.3) การเล่าเร่ืองผา่นจดหมาย (Eplistolary Voice) 

                                                เป็นการเล่าเร่ืองผา่นการโตต้อบดว้ยจดหมาย เม่ือน ามาปะติดปะต่อกนั 

                    จะท าใหเ้ขา้ใจในโครงเร่ืองได ้

                    2.1.4.4) การเล่าเร่ืองผา่นผูบ้รรยาย ( Third Person Voice) 

                                                เป็นการเล่าเร่ืองผา่นเสียงของผูบ้รรยายท่ีไม่ไดเ้ป็นตวัละครในเร่ือง 
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          2.1.5) การจดัองคป์ระกอบภาพ 

RULE OF THE THIRDS  (กฏสามส่วน) 

การถ่ายภาพโดยวางวตัถุอยูต่รงก่ึงกลางภาพจะท าใหภ้าพดูน่าเบ่ือ    ดงันั้นเราจึงน าแนวคิดของ

กฏสามส่วนมาใชจ้ดัวางองคป์ระกอบภาพ  เพื่อท าใหภ้าพถ่ายดูน่าสนใจมากข้ึน   

 

ภาพที ่2.1 จุดตดัเกา้ช่อง 

 

ภาพที ่2.2 ตวัอยา่งการใชก้ฎสามส่วน แบ่งพื้นท่ี 1:3 และ 2:3 ของขนาดภาพ 
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ภาพที ่2.3 ตวัอยา่งภาพท่ีมีการใชก้ฎสามส่วน 

 

ช่องว่าง (Space) 

  เป็นการจดัพื้นท่ีต าแหน่งของจุดสนใจในภาพใหมี้ความเหมาะสม เช่น แบบหนัหนา้ไปทางใด

หรือเคล่ือนท่ีไปทางใดกค็วรเวน้ช่องวา่งทางดา้นนั้นใหม้ากกวา่อีกดา้น ซ่ึงหากจดัไม่เหมาะสมจะท าให้

เกิดความรู้สึกอึดอดั แคบ เกิดข้ึนกบัภาพได ้

 

ภาพที ่2.4 ตวัอยา่งภาพท่ีแสดงถึงช่องวา่งในภาพ 
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ฉากหน้า ฉากหลงั (Foreground and Background) 

ฉากหนา้ ส่วนใหญ่จะใชใ้นการถ่ายภาพทิวทศัน์ หรือภาพอ่ืน ๆ ใชฉ้ากหนา้เป็นตวัช่วยใหเ้กิด
ระยะ ใกล ้กลาง ไกล หรือมีมิติข้ึน ท าใหภ้าพน่าสนใจอาจใชก่ิ้งไม ้วตัถุ หรือส่ิงต่าง ๆ ท่ีอยูใ่กลก้บั
กลอ้งเพื่อช่วยเนน้ใหจุ้ดสนใจท่ีตอ้งการเนน้ มีความเด่นยิง่ข้ึน และไม่ใหภ้าพมีช่องวา่งเกินไป โดยมี 
ขอ้ควรระวงัคืออยา่ใหฉ้ากหนา้เด่นจนแยง่ความสนใจจากส่ิงท่ีตอ้งการเนน้จะท าใหภ้าพลดความงามลง 

       ฉากหลงั พื้นหลงัของภาพกมี็ความส าคญั หากเลือกท่ีน่าสนใจ กลมกลืน หรือช่วยใหส่ิ้งท่ีตอ้งการ 
เนน้เด่นข้ึนมา ควรเลือกฉากหลงัท่ีกลมกลืน ไม่ท าใหจุ้ดเด่นของภาพดอ้ยลง หรือมารบกวนท าใหภ้าพ
นั้นขาดความงามไป 

 

 

 

 

ภาพที ่2.5 ภาพตวัอยา่งแสดงฉากหนา้ และ ฉากหลงั 

 

ความลกึ (Perspective)  

เป็นการใชเ้สน้ใหน้ าสายตาไปสู่จุดสนใจ เป็นการจดัภาพท่ีใชเ้สน้ท่ีเกิดจากวตัถุ หรือส่ิง อ่ืน ๆ 

ท่ีมีรูปร่างลกัษณะใกลเ้คียงกนั เรียงตวักนัเป็นทิศทางไปยงัวตัถุท่ีเป็นจุดสนใจ ช่วยใหว้ตัถุท่ีตอ้งการ

เนน้มีความ เด่นชดั และน่าสนใจยิง่ข้ึน 
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2.2 เทคโนโลยทีี่ใช้ในการปฏิบัติงาน 

2.2.1 กล้อง DSLR 
         DSLR มาจากค าวา่ Digital Single Lens Reflex เป็นกลอ้งสะทอ้นภาพเลนส์เด่ียวดว้ยระบบดิจิตอล

มีลกัษณะเหมือนกลอ้งท่ีใชฟิ้ลม์ เพียงแต่ใชเ้ซ็นเซอร์ในการรับภาพแทนฟิลม์   ซ่ึงกคื็อ  กลอ้งชนิดหน่ึง

ในกลอ้งดิจิตอล ท่ีสามารถถ่ายภาพต่างๆไดส้วยงาม มีเลนส์ต่างๆมากมาย เพื่อใหไ้ดภ้าพท่ีชดั บางรุ่นมี

ขนาดใหญ่โต เน่ืองมาจากเลนส์ท่ีมีขนาดใหญ่ และหนกั แต่กท็  าใหไ้ดภ้าพท่ีออกมานั้นสวยมากกวา่

กลอ้งดิจิตอลธรรมดา แต่กมี็ราคาท่ีสูงข้ึนไปตามล าดบั 

         กลอ้ง DSLR จะสามารถปรับรูปภาพได ้มีลูกเล่นตามแต่ตอ้งการมากข้ึนไปมากกวา่กลอ้งดิจิตอล

โดยทัว่ไป เช่น ถ่ายภาพสตัวข์นาดเลก็ ถ่ายภาพระยะไกล ปรับโฟกสัไดต้ามท่ีเราตอ้งการ สามารถตั้งค่า

ไดใ้นระบบอตัโนมติัและระบบแมนนวล ตามความตอ้งการ มีเซ็นเซอร์ปรับระดบัได ้นิยมใชใ้นหมู่

นกัเล่นกลอ้ง หรือ ผูเ้ร่ิมถ่ายภาพกส็ามารถท าได ้เพราะส าหรับกลอ้งดิจิตอล DSLR นั้น ไม่ไดมี้เอาไว้

ส าหรับบนัทึกภาพธรรมดาๆเพียงอยา่งเดียวเท่านั้น แต่ยงัสามารถใชไ้ดใ้นการถ่ายภาพเพื่อความ

สวยงามอยา่งจริงจงัไดด้ว้ย ไดภ้าพท่ีเสมือนจริงมากกวา่ กลอ้งดิจิตอลโดยทัว่ไปนัน่เอง 

ข้อดีของ กล้อง DSLR ในงาน Production 

         1) ใชเ้ลนส์ไดห้ลากหลาย รวมถึงคุณภาพเลนส์ท่ีหลากหลายอีกดว้ย 

         2) ตวักลอ้งมีราคาไม่แพงหากเทียบกบักลอ้งวีดีโอท่ีดีๆ แต่ใหคุ้ณภาพของภาพท่ีคมชดั จน

สามารถใชแ้ทนกนัได ้

         3) สร้างมิติภาพท่ีดี มีความชดัต้ืนท่ีดีมาก (หนา้ชดัหลงัเบลอ) หากจะสร้างภาพแบบน้ีดว้ยกลอ้ง

วีดีโอแท้ๆ  จะตอ้งส้ินเปลืองงบประมาณท่ีมหาศาลมาก          

         4) มีอุปกรณ์เสริมใหเ้ลือกใชไ้ดม้ากมาย เพื่อปรับใหเ้หมาะกบัสถานการณ์แต่ละแบบไดดี้  

         5) มีขนาดเลก็ ขนยา้ย พกพาไดส้ะดวก และคล่องตวักวา่กลอ้งวดีีโอแบบแบกบ่ามากๆ 

         6) ควบคุมรูรับแสง และ โฟกสัไดอิ้สระมากกวา่กลอ้งวีดีโอแบบ Camcoder ซ่ึงจ าเป็นมากๆใน

ระดบัมืออาชีพท่ีมีการเล่นแสงสี และ การ Shift Focus 
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         7) DSLR ระดบัก่ึงโปร หรือ ระดบัโปร มีบอด้ีท่ีมีความทนทานค่อนขา้งสูงมาก จึงสามารถใชลุ้ย

ฝน ลุยฝุ่ น เล่นมุม เล่นแสงไดช้นิดท่ีไม่กลวัพงั 

          8) หากเกิดการเสียหายระหวา่งการท างานข้ึน ยงัสามารถหยบิยมือุปกรณ์จากเพื่อนร่วมทีมท่ีใช้

ยีห่อ้เดียวกนัได ้และการซ่อมแซมท าไดเ้ร็วกวา่ ในราคาท่ีถูกกวา่ 

ข้อเสียของ กล้อง DSLR ในงาน Production 

         1) ลูกคา้หลายๆคนยงัเขา้ใจผดิ คิดวา่กลอ้งวีดีโอแบบแบกบ่าจะคมชดักวา่กลอ้ง DSLR 

         2) ถ่ายต่อเน่ืองไดไ้ม่นานนกั เพราะกลอ้งไม่ไดถู้กออกแบบมาเพื่อใหถ่้ายวีดีโอโดยตรง              

จึงไม่เหมาะกบังานท่ีตอ้งถ่ายต่อกนันานๆเพราะจะท าใหเ้ซนเซอร์ร้อนเร็ว แต่ส าหรับงานท่ีถ่ายแลว้

หยดุเป็นคทัๆ เพื่อน าไปตดัต่อนั้นไม่เป็นปัญหา 

          3) เป็นการลงอายกุารใชง้านของเซนเซอร์กลอ้ง (แต่สามารถเปล่ียนเซนเซอร์ไดภ้ายหลงั) 

          4) ความน่ิงของกลอ้งเม่ือถือดว้ยมือ (Handheld) เน่ืองจากกลอ้งนั้นมีน ้ าหนกัเบา เลยท าใหบ้า

ลานซ์ท่ีได ้ไม่ค่อยดีนกั ตอ้งพึ่งอุปกรณ์เสริมหากตอ้งการใหน่ิ้งจริงๆ 

          5) การโฟกสัท่ีไม่ค่อยสะดวกในงานวีดีโอ หากตอ้งการคุณภาพท่ีเน๊ียบ ตอ้งพึ่งอุปกรณ์เสริม 

2.2.2 ไมโครโฟนแบบ Shotgun  
         เหมาะส าหรับการบนัทึกเสียงแบบท่ีไม่ตอ้งการองศาการรับเสียงมาก หรือ เสียงบทสนทนา 
เพื่อใหมี้เสียงรบกวนนอ้ย ตวัไมคม์าพร้อมกบั Shockmounts ซ่ึงช่วยลดเสียงกระแทกในขณะ
เคล่ือนไหว มี Mode Low Cut ซ่ึงช่วยตดัเสียงรบกวนในยา่นความถ่ีต ่าออก ใชช่้องเสียบไมคข์นาด 
3.5mm ซ่ึงเป็นไซส์มาตรฐาน และใชพ้ลงังานท่ีต ่าสามารถใชไ้ดน้านหลายงานกว่าแบตเตอร่ีจะหมด 
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2.2.3 Adobe Premiere Pro CS6 

         Adobe Premiere Pro CS6 คือ ซอฟทแ์วร์โปรแกรมส าหรับการตดัต่อวีดีโอ    ซ่ึงถูกพฒันาข้ึนโดย

บริษทั Adobe รองรับการใชง้านระดบัมืออาชีพท่ีหลากหลาย มีฟังกช์นัมากมายใหเ้ลือกใช ้  เหมาะกบัผู ้

ตอ้งการตดัต่องานในดา้นวีดีโอทั้งระดบัมือสมคัรเล่นและมืออาชีพ เน่ืองจากมีฟังกช์นัใหอ้ยา่งครบครัน 

สามารถตดัต่อวีดีโอในระดบัหนงัใหญ่ไดเ้ลยทีเดียว 
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บทที ่3 

แผนงานการปฏิบัติงานและขั้นตอนการด าเนินงาน 

3.1 แผนการปฏิบัตงิาน 

         ตารางที่ 3.1 แผนการปฏิบติัสหกิจศึกษา 

หัวข้องาน เดือนที ่1 เดือนที ่2 เดือนที ่3 เดือนที ่4 

 ศึกษาการใชชี้วิตและการปรับตวัเพื่ออยูภ่ายในบริษทั                 

 ศึกษาการใช ้Adobe Premiere Pro CS6                 

 ศึกษาเก่ียวกบัการวธีิการท างานของบริษทั                 

 ศึกษาเทคนิคการตดัต่อเพื่อลดเวลาการท างาน                 

 ศึกษาการคดัเลือกฟุตเทจและการล าดบัภาพ                 

 ศึกษาการประยกุตใ์ช ้โปรแกรมตระกลู Adobe                 

 ทบทวนขอ้บกพร่องและแกไ้ขการท างาน                   

 ตดัต่องานของบริษทัและแกไ้ข                 

 คิดบทของโปรเจค็ตแ์ละน าเสนอหวัหนา้                 

 ถ่ายท าโปรเจค็ต ์                 

 ตดัต่อโปรเจค็ต ์                 

 รวบรวมขอ้มูลส าหรับจดัท ารายงาน                 

 จดัท ารูปเล่มรายงาน                 

 ตรวจสอบและแกไ้ขขอ้ผดิพลาดของรูปเล่มรายงาน                 
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3.2 รายละเอยีดโครงงาน 

3.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

                  โครงงานการผลิตส่ือประชาสมัพนัธ์แพค็เกจพรีเวดด้ิง มีกลุ่มเป้าหมายคือกลุ่มคนทัว่ไปโดย

เนน้หนกัไปทางผูใ้ช ้Social Media เช่น Facebook , Youtube เป็นตน้  

          
3.2.2 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

        มีการเก็บรวบรวม Reference จากหลายๆแหล่งโดยอาศยัเวบ็ไซต ์Google และ Youtube  เป็นหลกั 
เพื่อหาวีดีโอโฆษณาประชาสัมพนัธ์และเทรนด์การผลิตส่ือประชาสัมพนัธ์ในช่วงน้ีมาประยุกตใ์ชก้บั
ผลงาน ดงัท่ีแสดงในภาพท่ี 3.1 เป็นภาพตวัอย่างผลงานดา้นส่ือประชาสัมพนัธ์ท่ีมีจุดเด่นทางดา้นการ
น าเสนอเร่ืองราวในการโฆษณาท่ีเลือกน ามาศึกษาและเป็นแนวทางในการท าโครงงาน เน่ืองจาก เป็น
ส่ือท่ีมีโทนการน าเสนอท่ีคลา้ยกนักบัโครงงาน 

                         
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

             ภาพที ่3.1 ตวัอยา่งผลงานท่ีเลือกน ามาศึกษาและเป็นแนวทางในการท าโครงงาน 
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3.3 ขั้นตอนการด าเนินงานทีนั่กศึกษาปฏิบัตงิานหรือโครงงาน 

3.3.1 งานทีป่ฏิบัต ิ

                  งานท่ีปฏิบติัในระหว่างการสหกิจศึกษาทุกช้ินงานจะเป็นงานท่ีพี่ท่ีปรึกษามอบหมายมาให้ 
เพื่อฝึกฝนทกัษะในด้านการตดัต่อและใช้ในการออกอากาศทาง Channel Youtube ของบริษทัและ
เผยแพร่ต่อทาง Facebook โดยงานทุกช้ินเป็นงานท่ีใชจ้ริง ส่งลูกคา้และเสนอลูกคา้จริงทั้งส้ิน 
 

         3.3.1.1) Pre Wedding Presentation 
                                 เป็นหน่ึงในบริการของทางบริษทั ท่ีจะเกบ็รวบรวมทุกภาพประทบัใจในการถ่าย 
                       Pre Wedding มาท าเป็น Presentation แลว้ส่งมอบใหลู้กคา้ 
 

 

         3.3.1.2) Wedding cinema ceremony 
                                 เป็นวีดีโอบนัทึกภาพงานพิธีววิาห์ทั้งช่วงเชา้และช่วงค ่า น ามาตดัต่อแลว้ส่งมอบ 
                       ใหลู้กคา้ ผา่นทาง DVD จดัส่ง พร้อมทั้งอพัโหลดเผยแพร่ทาง Channel Youtube หลกั 
                       ของบริษทั 
 
         3.3.1.3) Advertising & Event 
                                 เป็นการตดัต่องานโฆษณาหรืองาน Event ท่ีทางลูกคา้ของบริษทัจา้งวานใหท้ า  
 

         3.3.1.4) รายการ Perfect Guide 

                                 เป็นการตดัต่อรายการท่องเท่ียวของบริษทั เป็นรายการน าเสนอสถานท่ีท่องเท่ียว 
                        ทั้งในและนอกประเทศ 
 

(ดูรายละเอียดช้ินงานไดใ้นภาคผนวก ก.) 
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3.3.2 โครงงานผลติส่ือประชาสัมพนัธ์แพค็เกจพรีเวดดิง้ 
 
       ขั้นตอนการท างาน 

 - รับโจทยง์านจากพีเ่ล้ียง 
โจทย์งานที่ได้รับ 
   แพค็เกจพรีเวดด้ิงท่ีประเทศญ่ีปุ่น ในราคาประหยดั 60,555 บาท ราคาน้ีรวม ตัว๋เคร่ืองบิน 
ไปกลบั 2 ท่ีนัง่ และค่าท่ีพกั 1 คืนก่อนการถ่ายท า พร้อมทั้งค่าอาหารในวนัถ่ายท าดว้ย โดย 
ผลิตช้ินงานออกมาเป็นวีดีโอ ความยาว ไม่เกิน 1 นาที 30 วินาที  เพื่อน าไปเผยแพร่ในทาง
โซเช่ียลมีเดีย ( Facebook , youtube ของทางบริษทั ) 
 
 - วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมาย 
   เน่ืองดว้ยตวัโจทยเ์ป็นแพค็เกจพรีเวดด้ิงท่ีประเทศญ่ีปุ่น ในราคาประหยดั  60,555  บาท  
ซ่ึงค  าวา่ราคาประหยดันั้น ตวัแพค็เกจจะไม่ไดรั้บความสนใจจากกลุ่มคนชั้น Upper ทั้ง 2 
( อา้งอิงจากทฤษฎีในบทท่ี 2 ) และดว้ยราคาหลกัหม่ืน กลุ่มคนชั้น Lower กไ็ม่สามารถท่ีจะ 
ซ้ือบริการไดเ้ช่นกนั ดงันั้น กลุ่มเป้าหมายหลกัของเรา จึงเป็นกลุ่มคนชั้น Middle ทั้ง 2 
 
 - วิเคราะห์โจทยง์านและร่างภาพคร่าวๆถึงแนวทางการผลิตช้ินงาน 

 แนวทางการผลติช้ินงาน 

     เน่ืองดว้ยสมยัน้ีช่ินงานท่ีจะดึงดูดคนไดม้กัจะท าออกมาเป็นภาพยนตร์สั้นท่ีมีเน้ือเร่ือง 

              ชวนใหข้บคิด เตือนสติ หรือช้ีใหเ้ห็นถึงส่ิงท่ีใครหลายๆคนหลงลืมไป แต่ดว้ยระยะเวลา 

              ของช้ินงานท่ีจ ากดั และ ไม่มีงบประมาณในการผลิต ช้ินงานท่ีออกมาจะด าเนินเร่ืองดว้ย 

              การบรรยาย พร้อมภาพท่ีส่ือความหมายแบบท่ีไม่มีนกัแสดงน า แลว้จึงค่อยแนะน าบริการ 
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              - วางโครงเร่ือง หา Location  และจดัท า StoryBoard 
            
        ตารางท่ี 3.2  Story Board 
 

StoryBoard บทบรรยาย 

 

 

 

คุณเคยถามตวัเองไหมวา่  

“ เป้าหมายสูงสุดในชีวิต คืออะไร?? ” 
 

 

 

 

ชีวิตท่ีด าเนินไปในทุกๆวนั 
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StoryBoard บทบรรยาย 

 

 

 

เราเขา้ใกลเ้ป้าหมายนั้นมากนอ้ยแค่ไหน? 
 

 

 

 

ทุกคนมีเป้าหมายท่ีต่างกนั 
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StoryBoard บทบรรยาย 

 

 

 

แต่มีหน่ึงเป้าหมายท่ียิง่ใหญ่ท่ีสุดท่ีเหมือนกนั 

นัน่กคื็อ .... 

 

 

 

 

การแต่งงานสร้างครอบครัว .... 
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StoryBoard บทบรรยาย 

 

 

 

เป็นพนัธะสญัญาท่ีผกูพนัและความสุขท่ียิง่ใหญ่ 
 

 

 

 

ท่ีต่อจากน้ีไป จะไดใ้ชชี้วิตร่วมกบัคนท่ีเรารัก 
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StoryBoard บทบรรยาย 

 

 

 

พวกเรา IO HOPE Interprise ขอร่วมเป็นส่วนหน่ึง 

ในความสุขนั้น ดว้ย ...  

 

 

 

Japan Pre Wedding Package  

Package ถ่ายภาพ Pre Wedding ท่ีประเทศญ่ีปุ่น 

ท่ีจะช่วยเสริมความสุขใหก้บัคุณ 
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StoryBoard บทบรรยาย 

 

 

 

ในราคาท่ีคุณสมัผสัได ้เพียง ........ บาท เท่านั้น 

เกบ็ทุกภาพความสุขในราคาพิเศษท่ีคุณสมัผสัได ้

กบัพวกเรา .....  

 

 

 

IO HOPE Interprise .. 
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StoryBoard บทบรรยาย 

 

 

 

สอบถามรายละเอียดเพิ่มเติมไดท่ี้ ....  
 

 
(ดูการเทียบสตอร่ีบอร์ด กบั ภาพช้ินงานจริง ไดใ้นภาคผนวก ข.) 

 
- ด าเนินการถ่ายท า และ คดัเลือกฟุตเทจท่ีจะน ามาใชง้าน 

        การถ่ายท าโปรเจ็คต์ 

     โปรเจค็ตน้ี์ไดถ่้ายท าดว้ยกลอ้ง Nikon D3100 โดยผูจ้ดัท าเป็นคนถ่ายท าเองเกือบทั้งหมด 

        เป็นการถ่ายท าตาม Story Board ทั้งหมด ไม่มีการถ่ายเพิ่มใดๆเขา้ไป ใชเ้วลาถ่ายท า 1 วนั และ 

        คดัเลือกฟุตเทจท่ีมีอยูแ่ลว้มาใชใ้นงาน พร้อมทั้งท า Slide Show รูปภาพเป็นเวลาอีก 1 วนั 

 
- ตดัต่อพร้อมทั้งท าการตรวจสอบความถูกตอ้ง และแกไ้ข 

        การตัดต่อโปรเจ็คต์ 

     โปรเจค็ตน้ี์ท าการตดัต่อดว้ยโปรแกรม Adobe Premiere Pro CS6  
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บทที ่4 
ผลการด าเนินงาน การวเิคราะห์และสรุปผลต่างๆ 

 

4.1 ขั้นตอนและผลการด าเนินงาน 

 
4.1.1 ผลการด าเนินงานตามขั้นตอนการท าส่ือประชาสัมพนัธ์แพค็เกจพรีเวดดิง้ 
  ขั้นตอนการท างาน 

- รับโจทยง์านจากพี่เล้ียง 
ผลการด าเนินงาน 
 - ส่ือประชาสมัพนัธ์แพค็เกจพรีเวดด้ิง ความยาวไม่เกิน 1 นาที 30 วินาที 
 

              - วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 
ผลการด าเนินงาน 
   จากการวิเคราะห์ท่ีตวัราคาของแพค็เกจและมีการน าทฤษฎีล าดบัขั้นของประชากรมาใช ้
จึงสรุปไดว้า่ กลุ่มเป้าหมายของเราคือ Upper-Middle และ Lower-Middle class 
 
- วิเคราะห์โจทยง์านและร่างภาพคร่าวๆถึงแนวทางการผลิตช้ินงาน 

 ผลการด าเนินงาน 

     จากการศึกษาจากตวัอยา่งผลงานท่ีเลือกมา ท าใหไ้ดแ้ก่นของการท าโครงงาน ดงัน้ี 

             - ส่ือท่ีไดรั้บความนิยมจะตอ้งมีเร่ืองราว มีส่ิงท่ีย  ้าความคิดของผูค้น  

             - โทนสีของวีดีโอจะเป็นโทนสีออกน ้าตาล  

             - มีการใชเ้สียงประกอบท่ีเป็นเพลงชา้ๆ  

             - เสียงบรรยายตอ้งฟังชดัเจน  

            - วางโครงเร่ือง และจดัท า StoryBoard 

           ผลการด าเนินงาน 

               - Story Board จ านวน 13 ช่อง 

               - ด าเนินเร่ืองโดยการบรรยายประกอบวีดีโอ ไม่มีนกัแสดงน า 
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 - ด าเนินการถ่ายท า และคดัเลือกฟุตเทจท่ีจะน ามาใชง้าน 
ผลการด าเนินงาน 
   - ถ่ายท า 1 วนั ตั้งแต่เวลา 7.00 น. – 17.00 น. โดยการเดินเทา้ไปเร่ือยๆ  
      ไดซี้นท่ีตอ้งการครบถว้น 5 ซีน 
   - คดัเลือกฟตุเทจเก่าๆ จากงานท่ีรับผดิชอบหลายๆงาน เป็นเวลา 1 วนั 
      ไดซี้นท่ีตอ้งการ 2 ซีน  
   - คดัเลือกรูปภาพ น ามาท าสไลดโ์ชว ์ไดภ้าพประมาณ 10 ภาพจาก 1000 ภาพ 
 
  - ตดัต่อ พร้อมท าการตรวจสอบความถูกตอ้งและแกไ้ข 
ผลการด าเนินงาน 
   - ใชเ้วลาในการตดัต่อ 5 วนั และใชเ้วลาบนัทึกเสียงบรรยายอีก 5 วนั 
      ไดช้ิ้นงานออกมาเป็นไฟลว์ีดีโอ mp4 ความยาว 1นาที 16 วินาที 
 
 
 
 
 
 
 
 

             ภาพที่ 4.1 ไทมไ์ลน์การตดัต่อโปรเจค็ตใ์นโปรแกรม Adobe Premiere Pro 
 

 
                            ภาพที ่4.2 ภาพตวัอยา่งของโครงงานท่ีเสร็จสมบูรณ์แลว้ 
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4.2 ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 ตามท่ีไดด้ าเนินการโครงงาน ผลิตส่ือประชาสมัพนัธ์แพค็เกจพรีเวดด้ิง เน่ืองจากทางบริษทั 
ไม่เคยมีการประชาสัมพนัธ์บริการน้ีแบบอ่ืนเลย นอกจากการโพสต์รูปภาพประชาสัมพนั์ลงบน 
Facebook ของทางบริษัท ท าให้บริการน้ียงัไม่เป็นท่ีรู้จักอย่างแพร่หลาย เพราะผูค้นส่วนใหญ่ 
ไม่ค่อยชอบอ่านบทความใดๆท่ีมีตวัอกัษรเยอะ จึงไดจ้ดัท าส่ือออกมาเป็นวีดีโอสั้นเพื่อง่ายต่อการ
ประชาสัมพนัธ์ และเพิ่มความน่าสนใจและจูงใจให้มีคนมาใช้บริการเพิ่มมากข้ึนตามล าดับไป 
โครงงานช้ินนีมี้จุดมุ่งหมายดังนี ้
 1. สามารถประชาสมัพนัธ์บริการน้ีใหเ้ป็นท่ีรู้จกัมากยิง่ข้ึน 
  2. สามารถประชาสมัพนัธ์บริษทัใหเ้ป็นท่ีรู้จกัมากยิง่ข้ึน 
จุดเด่นของผลงาน 
 - ภาพและเน้ือหาค าบรรยายสอดคลอ้งกนัไดดี้  
             - มีการประยกุตใ์ชท้ฤษฎีการโนม้นา้วใจเขา้มาใชใ้นช้ินงาน 
 - เสียงดนตรีประกอบมีความไพเราะน่าสนใจ และ เสียงบรรยายฟังชดัเจน 
จุดทีค่วรพฒันา 

- เวลาของช้ินงานท่ีสั้นไป ท าใหก้ารจูงใจอาจจะไม่ค่อยมีผลมากนกั 
- วีดีโอท่ีถ่ายมา หากถ่ายโดยช่างภาพมืออาชีพจะไดว้ดีีโอท่ีสวยงามกวา่น้ี 
- เสียงบรรยายควรดึงดูดความน่าสนใจไดม้ากกวา่น้ี 

4.3 ข้อมูลโดยเปรียบเทยีบผลทีไ่ด้รับกบัวตัถุประสงค์และจุดมุ่งหมายในการปฏิบัตงิาน 

 ผลท่ีไดรั้บจากการปฏิบติังานคร้ังน้ี ให้ผลตรงตามจุดมุ่งหมายในการปฏิบติังาน คือ ท าให ้
ไดรั้บความรู้และประสบการณ์การท างานจริงในบริษทั ไดพ้บเจอปัญหาในการท างานเน่ืองดว้ย
ทรัพยากรท่ีมีจ ากดั แต่ตอ้งผลิตช้ินงานออกมาให้ไดมี้คุณภาพมากท่ีสุด ส่งผลใหต้อ้งมีการวางแผน
เตรียมงานท่ีดี ท าใหมี้ความเขา้ใจในกระบวนการการผลิตส่ือทั้ง 3 ขั้นตอนมากยิง่ข้ึน  
 นอกเหนือจากการไดฝึ้กการท างาน 3 กระบวนการแลว้นั้น ยงัส่งผลให้ทกัษะในดา้นการ
ตดัต่อดว้ยโปรแกรม Adobe Premiere Pro CS6 เพิ่มมากข้ึนอีกดว้ย และสามารถน าความรู้ท่ีไดรั้บน้ี
ไปประยุกต์ใช้ในการท างานในอนาคตได้  และยงัช่วยเพิ่มทางเลือกการประชาสัมพนัธ์บริการ
ใหก้บับริษทั เพื่อท าใหบ้ริการและบริษทัเป็นท่ีรู้จกัอยา่งแพร่หลายมากยิง่ข้ึน 
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บทที ่5 
บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการด าเนินโครงงาน 

 

ผลจากการด าเนินงานในดา้นความพึงพอใจท่ีมีต่อผลงาน สามารถสรุปไดว้่า ผลงานท่ี 

จดัท าเป็นท่ีพึงพอใจของผูจ้ดัท าเพราะเน่ืองจากสามารถส่ือถึงส่ิงท่ีตอ้งการน าเสนอไดต้รงตาม 

ท่ีวางแผนไว ้ไดด้  าเนินงานโดยตวัของตวัเองอยา่งเต็มท่ีท าให้มีอิสระในการน าเสนองานมาก แมมี้

ทรัพยากรใหใ้ชง้านจ ากดั อีกทั้งไดรั้บค าชมจากพ่ีท่ีฝึกงานวา่ มีพฒันาการในดา้นการตดัต่อท่ีดีข้ึน 

ผลจากการด าเนินงานในดา้นเทคนิค สามารถสรุปไดว้่า ไดรั้บความรู้ต่างๆจากการจดัท า 

ผลงานไดแ้ก่ กระบวนการการท างาน 3 ขั้นตอน การจดัท าสตอร่ีบอร์ด การใชก้ลอ้ง DSLR ถ่ายท า

ผลงาน เทคนิคใหม่ๆในการตดัต่อวีดีโอ เช่น การท าสีของวีดีโอ การล าดบัภาพ รวทั้งการอดัเสียง

บรรยาย ซ่ึงผูจ้ดัท าไดมี้โอกาสท าเป็นคร้ังแรก ซ่ึงเป็นความรู้ใหม่ท่ีไดเ้รียนรู้จากการจดัท าผลงาน

ดงักล่าว 

5.2 แนวทางการแก้ปัญหา 

 ปัญหาหลกัท่ีพบจากการไปสหกิจศึกษาในคร้ังน้ีคือ ในช่วงแรกจะพบปัญหาเก่ียวกับ 
การเรียนรู้การใชโ้ปรแกรมตดัต่อซ่ึงค่อนขา้งซบัซอ้น และปัญหาในการใชเ้วลาตดัต่องานท่ีนาน
เกินไป ส่วนปัญหาท่ีเกิดข้ึน สามารถก าหนดแนวทางการแกไ้ขปัญหาไดด้งัน้ี 
 - ศึกษาการใชง้านโปรแกรมใหม้ากข้ึน 
 - สอบถามจากพ่ีพนกังาน และ ฝึกท างานท่ีพ่ีเล้ียงมอบให ้

 - ดูตวัอยา่งงานตดัต่อเยอะๆ ไวเ้ป็นแบบอยา่งในการท างาน 

  

 ปัญหาท่ีพบจากการท าโครงงาน คือยงัขาดความคิดสร้างสรรคใ์นการน าเสนองานเน่ืองดว้ย

เวลาท่ีจ  ากดั จะท าช้ินงานออกมาอยา่งไรใหต้อบโจทยท่ี์สุด  อีกทั้งดว้ยทรัพยากรในการท าช้ินงานท่ี

มีนอ้ย ส่งผลใหต้อ้งคิดวางแผนใหร้อบคอบอยา่งมากวา่จะท าช้ินงานออกมาอยา่งไร และ ระยะเวลา
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ในการผลิตงานช้ินน้ีมีเวลานอ้ยเพราะตอ้งท าทุกๆขั้นตอนเอง อีกทั้งงานท่ีบริษทัมอบหมายใหท้ ากมี็

มาก ส่งผลใหเ้วลาในการท าช้ินงานมีนอ้ย  

สามารถก าหนดแนวทางการแกไ้ขปัญหาไดด้งัน้ี 

 - ปรึกษาและขอค าแนะน าจากพี่เล้ียงและอาจารยท่ี์ปรึกษาในการแบ่งเวลา 

 - ศึกษาแนวทางการท างานและหาไอเดียทั้งหมดจากอินเตอร์เน็ต 

 

5.3 ข้อเสนอแนะจากการด าเนินงาน  
 จากการด าเนินงานดงักล่าว เกิดปัญหาในระหว่างการท างานข้ึน ดงันั้นเพ่ือเป็นการป้องกนั
การเกิดปัญหาซ ้าซอ้น ก่อนเร่ิมด าเนินงานควรท าดงัน้ี 
- ควรศึกษาและท าความเขา้ใจโปรแกรมท่ีจะตอ้งใชง้านมาก่อนล่วงหนา้ เพราะหากไม่มีการศึกษา
โปรแกรมมาก่อน พอเร่ิมมาท างานจริงจะส่งผลให้ท างานไดล้่าช้ามาก ท าให้ไดง้านไม่ตรงตาม
เป้าหมายของทางบริษทัท่ีคาดหวงัเอาไว ้
- ควรศึกษาและท าความเขา้ใจกบัช้ินงานท่ีจะท าว่าแต่ละช้ินงาน ใจความส าคญัของผลงานท่ี
ตอ้งการจะส่ือคืออะไร การตดัต่อ ช้ินงานแต่ละช้ินงานควรล าดบัภาพออกมาอย่างไรให้ไดง้านท่ี
ชดัเจนตรงตามเป้าหมายของทั้งลูกคา้และทางบริษทั เพ่ือจะไดไ้ม่ตอ้งด าเนินการแกง้านซ ้ าซ้อน
หลายรอบ เป็นการเสริมใหมี้เวลาวา่งมากข้ึนเพ่ือจะไดน้ าเวลาวา่งไปใชใ้นการท าโปรเจค็ต ์
- เม่ือได้แนวคิดในการด าเนินงานแล้วควรยึดตามแนวคิดล่าสุดท่ีได้เลือกมาด าเนินงาน 
ไม่ควรเปล่ียนไปมาเพ่ือเป็นการรักษาเวลา 
- ก่อนท างานทุกคร้ัง ควรดูฟุตเทจท่ีมีทั้งหมด เพื่อลดความผิดพลาดในการท างาน เผื่อบางกรณี
ลูกคา้อยากจะไดซี้นน้ี แต่เราไม่ไดใ้ส่ลงไปในผลงาน ท าใหง้านเกิดความล่าชา้ในการท าไปอีก  
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ภาคผนวก 
 

ก.ผลงานทีจ่ดัท าในระหว่างปฏิบัติงาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.1 Ampaporn & Attakorn presentation 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=wbJdWXnUgGc 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.2 Chutima & Leslie Presentation 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=u-VhWcpMYxw 

https://www.youtube.com/watch?v=wbJdWXnUgGc
https://www.youtube.com/watch?v=u-VhWcpMYxw
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ภาพที ่ก.3 Klitsanee & Nuttapol Wedding Ceremony 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=JugnUPfXaO4 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.4 Wedding Cinematography K.Uthumporn & K.Cherdchai 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=GW0jfTKJcZ8 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=JugnUPfXaO4
https://www.youtube.com/watch?v=GW0jfTKJcZ8
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ภาพที ่ก.5 Happy Birthday Event 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=HDqlnEre01o 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.6 IJolly Ads ( โฆษณาเคร่ืองนวด IJolly ) 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=8vPKZgWJILI 

 

https://www.youtube.com/watch?v=HDqlnEre01o
https://www.youtube.com/watch?v=8vPKZgWJILI
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ภาพที ่ก.7 โฆษณา Tourism Malaysia ฉลองเดือนวนัแม่ 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=B5nzVZAlJTc 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.8 It so good : HD shop (รายการโฆษณาร้าน HD Shop ) 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=zcNZJ-0EY_Y 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=B5nzVZAlJTc
https://www.youtube.com/watch?v=zcNZJ-0EY_Y
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ภาพที ่ก.9 รายการ PerfectGuide EP ล่องเรือเจา้พระยา สุดเอก็ซ์คลูซีพ 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=wKbtz4ZWBSM 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.10 Wedding Cinematography K.Pattamaporn & K.Suttachart 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=xwZ7y1lOpB4 

 

https://www.youtube.com/watch?v=wKbtz4ZWBSM
https://www.youtube.com/watch?v=xwZ7y1lOpB4
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ภาพที ่ก.11 K Pattamaporn & K Suttachart Presentation 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=IdmcolPhncM 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.12 K Pang & K Lord Presentation 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=8MS9EgIuYEA 

 

ทุกช้ินงานทีอ่ยู่ในภาคผนวก เป็นงานทีใ่ช้จริง ส่งลูกค้าจริงทั้งหมด 

https://www.youtube.com/watch?v=IdmcolPhncM
https://www.youtube.com/watch?v=8MS9EgIuYEA
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ข. ภาพเปรียบเทยีบ Story Board และช้ินงานจริงของโครงงาน 

ภาพท่ี ข.1 Story Board และ งานจริง หนา้ 1 

 

 

 

 

ภาพท่ี ข.2 Story Board และ งานจริง หนา้ 2 
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ภาพท่ี ข.3 Story Board และ งานจริง หนา้ 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี ข.4 Story Board และ งานจริง หนา้ 4 
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ภาพท่ี ข.5 Story Board และ งานจริง หนา้ 5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี ข.6 Story Board และ งานจริง หนา้ 6 
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ภาพท่ี ข.7 Story Board และ งานจริง หนา้ 7 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี ข.8 Story Board และ งานจริง หนา้ 8 
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ภาพท่ี ข.9 Story Board และ งานจริง หนา้ 9 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี ข.10 Story Board และ งานจริง หนา้ 10 
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ภาพท่ี ข.11 Story Board และ งานจริง หนา้ 11 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี ข.12 Story Board และ งานจริง หนา้ 12 
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ภาพท่ี ข.13 Story Board และ งานจริง หนา้ 13 
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ประวตัผู้ิจัดท ำโครงงำน 
 

ช่ือ-สกลุ   นายรชษฤต  ธรรมชุตินนัท ์
 
วนั-เดือน-ปี เกดิ  9 กมุภาพนัธ์ 2537 
 
ประวัติกำรศึกษำ 
ระดบัประถมศึกษา ประถมศึกษาตอนปลาย  พ.ศ.2548 
   โรงเรียนสารสาสน์สุขสวสัด์ิ 
ระดบัมธัยมศึกษา มธัยมศึกษาตอนปลาย พ.ศ. 2554 
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ธุรกิจส่วนตัวขนาดเล็ก ที่รับผลิตสื่อทุกรูปแบบ

ต าแหน่งงานที่ได้รับ        : ฝ่ายตัดต่อวีดีโอ
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ท่ีมาและความส าคัญของปัญหา

- เป็นบริษัทขนาดเล็ก

- ไม่ค่อยมตี้นทุน

- ไม่ค่อยมคีนรู้จัก

- การประชาสัมพันธ์บริษัทมีแค่ 2 ช่องทาง คือ 

Facebook และ Youtube



วัตถุประสงค์ของโครงงาน

- เพื่อศึกษาหลักการในการผลิตสื่อเพื่อประชาสัมพันธ์

- เพื่อศึกษาเทคนิควิธีการตัดต่องานในด้านงานโฆษณา

- เพื่อศึกษาการน าเทคนิคการผลิตภาพยนตร์สั้นมาผสมกับเทคนิคการผลิตงานโฆษณา

- เพื่อช่วยประชาสัมพันธ์บริการของทางบริษัทให้เป็นที่รู้จักและแพร่หลายมากขึ้น



ผลท่ีคาดว่าจะได้รับ

- สามารถน าความรู้ทุกอย่างที่ได้จากการท าโครงงานชิ้นนี้

ไปประยุกต์ใช้ต่อได้ในอนาคต

- ได้รับประสบการณ์ ในการท างานจริง ในบริษัท

- ได้เรียนรู้หลักการท างานและวิธีแก้ปัญหาในสถานการณ์ต่างๆ

- สามารถช่วยประชาสัมพันธ์บริการของทางบริษัท

ใหเ้ป็นที่แพร่หลายมากขึ้นได้



แผนการด าเนินงาน

แบ่งเป็น 3 ขั้นตอน คือ PRE , PRO , POST



PRE ( Pre Production )



โจทย์งานที่ได้รับ

“ผลิตสื่อโฆษณา แพ็คเกจพรีเวดดิ้ง ที่ ประเทศญี่ปุ่น

ราคา 60,555 บาท ในเวลาไม่เกิน 1 นาที 30 วินาที

เพื่อน าไปเผยแพร่ทาง 

Facebook และ Youtube channel ของบริษัท”
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วิเคราะหก์ลุ่มเป้าหมาย

คนเราแบ่งฐานะออกเป็น 6 กลุ่มใหญ่ (ทฤษฎีล าดับชั้นทางสังคม)
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1. Upper-Upper     คนมีชื่อเสียง เกิดมาก็รวยแล้ว   , ดีสุด ดังสุด แพงสุด

2. Lower-Upper มหาเศรษฐีวงการบริหาร          , ล้ าและน าสมัยที่สุด

3. Upper-Middle คนที่ประสบความส าเร็จในอาชีพ  , คุ้มค่าที่สุด

4. Lower-Middle กลุ่มคนทั่วไป                        , ของดีราคาถูก

5. Upper-Lower จน แต่ ซื่อสัตย์                     , พอเพียง

6. Lower-Lower จนแบบไม่มีจะกิน                    , รีไซเคิล



ร่างแนวคิด และ เขียน Story Board ของชิ้นงาน
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ซึ่งแนวคิดทั้งหมด ได้อ้างอิงตาม ทฤษฎีการจูงใจของมอนโร

1.สร้างความสนใจ

2.สร้างความต้องการ

3.สนองความต้องการ

4.ท าให้ผู้รับสารเห็นภาพ

5.ท าให้ลงมือปฏิบัติ



วิเคราะหแ์นวโน้มตลาด และ ร่างภาพคร่าวๆของชิ้นงาน
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โฆษณาที่ดัง ต้อง มีเนื้อเรื่องชวนขบคิด , เตือนสติ , ชี้ให้เห็นถึงสิ่งที่ถูกหลงลืมไป 

Unsung Hero : ไทยประกันชีวิต The Dog : ธนาคารเกียรตินาคิน



วิเคราะหแ์นวโน้มตลาด และ ร่างภาพคร่าวๆของชิ้นงาน
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ด้วย เวลาที่จ ากัด และ ไม่มีงบระมาณในการผลิต

แนวทางการท าชิ้นงาน

1. ไม่มีนักแสดงน า

2. ใช้ภาพสื่อความหมาย

3. มีเสียงบรรยายประกอบ

4. ขายงานในช่วงท้าย



ร่างแนวคิด และ เขียน Story Board ของชิ้นงาน
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KeyWord : “ การแต่งงาน คือ เป้าหมาย ที่ส าคัญที่สุดในชวีิต ”

Location ถ่ายท า : สีลม , วัดพระแก้ว , สวนลุมพินี , ถนนราชด าริ 



ร่างแนวคิด และ เขียน Story Board ของชิ้นงาน
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เป้าหมาย ก็ เหมือนแสงอาทิตย์ที่สาดส่องลงมา

ยังอยู่ห่างไกล แต่ก็คอยมอบพลังให้ชีวิตก้าวเดินต่อไป

แสดงให้เห็นถึงชีวิตที่มีในทุกๆวันของคนเรา



ร่างแนวคิด และ เขียน Story Board ของชิ้นงาน
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ก้าวเดินไปท างานทุกวัน 

แล้วได้ก้าวเดินไปยังเป้าหมาย บ้างหรือเปล่า??
ถึงจะเดินคนละทาง แต่สุดท้าย ก็มี เป้าหมาย ที่เหมือนกัน



ร่างแนวคิด และ เขียน Story Board ของชิ้นงาน
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เดินทางไปใกล้จะถึง เป้าหมาย แล้ว เฉลยให้ผู้ชมรู้ว่า เป้าหมาย คืออะไร

ซึนท่ี 1 – 6 ตรงตามทฤษฎีมอนโร ข้อ 1 : สร้างความสนใจ



ร่างแนวคิด และ เขียน Story Board ของชิ้นงาน
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สื่อให้เห็นถึงความสุขที่มากล้น ของ เป้าหมาย ( ทฤษฎีมอนโร ข้อ 2 : สร้างความต้องการ )



ร่างแนวคิด และ เขียน Story Board ของชิ้นงาน
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ทฤษฎีมอนโร ข้อ 3 : สนองความต้องการ (ขายแพ็คเกจ)

ทฤษฎีมอนโร ข้อ 4 : ท าให้ผู้รับสารเห็นภาพ (โชว์สไลด์รูปสวยๆท่ีได้จากการซื้อแพ็คเกจนี้ไป)



ร่างแนวคิด และ เขียน Story Board ของชิ้นงาน
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แนะน าบริษัทและช่องทางการติดต่อ ( ทฤษฎีมอนโร ข้อ 5 : ท าให้ลงมือปฏิบัติ )



PRO ( Production )



ด าเนินการถ่ายท า และ คัดเลือกฟุตเทจ
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อุปกรณ์ถ่ายท า : กล้อง Nikon D3100 นอกจากถ่ายงานแล้ว ก็ได้ เก็บภาพสวยๆอื่นไว้ด้วย



POST ( Post Production )



ตัดต่อ , ตรวจสอบความถูกต้อง , แก้ไข และ ส่งมอบงาน
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ตัดต่อด้วยโปรแกรม Adobe Premiere Pro



ตัดต่อ , ตรวจสอบความถูกต้อง , แก้ไข และ ส่งมอบงาน
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อัดเสียงด้วยโปรแกรม Adobe Audition



ผลลัพธ์ของการด าเนินงาน



มาชม โปรเจ็คต์ กันครับ

Video/CM Pre Wedding.mp4


วิเคราะห์จุดเด่น และ จุดด้อยของชิ้นงาน
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จุดเด่น

1. ภาพและเนื้อหาค าบรรยายสอดคล้องกันไดดี้

2. มีการประยุกต์ใช้ทฤษฎีการโน้มน้าวใจเข้ามาใช้ในชิ้นงาน

3. เสียงดนตรีประกอบมีความไพเราะน่าสนใจ และ เสียงบรรยายฟังชัดเจน



วิเคราะห์จุดเด่น และ จุดด้อยของชิ้นงาน

จุดด้อย

1. เวลาของชิ้นงานที่สั้นไป ท าให้การจูงใจอาจจะไม่ค่อยมีผลมากนัก

2. วีดีโอที่ถ่ายมา หากถ่ายโดยช่างภาพมืออาชีพจะได้วีดีโอที่สวยงามกว่านี้

3. เสียงบรรยายควรดึงดูดความน่าสนใจได้มากกว่านี้
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ปัญหาที่พบ และ แนวทางแก้ไข



ปัญหาที่พบจากการท าโครงงาน

1. ไม่มีไอเดียในการท างาน

2. ข้อจ ากัดในทรัพยากรหลายๆด้านท าให้การท างานมีความล าบาก

3. งานที่บริษัทมีเยอะมาก จนไม่มีเวลามาท าโครงงาน

แนวทางแก้ไข

1. ปรึกษาพี่เลี้ยงและอาจารย์ที่ปรึกษาในการแบ่งเวลา

2. ศึกษาแนวทางการท างานและหาไอเดียจากอินเทอร์เน็ต



ข้อเสนอแนะจากการด าเนินงาน

1. ศึกษาและท าความเข้าใจในโปรแกรมที่จะต้องใช้มาล่วงหน้า

2. ศึกษาและท าความเข้าใจในชิ้นงานให้ดี ว่า 

แต่ละชิ้นมใีจความส าคัญคืออะไร ต้องการจะสื่ออะไร

3. เมื่อได้แนวคิดแล้ว ไม่ควรเปลี่ยนไปเปลี่ยนมา เพราะจะเสียเวลา

4. ก่อนท างานทุกครั้งต้องดูฟุตเทจทั้งหมด เพื่อลดความผิดพลาด



Q/A



ขอขอบคุณอาจารย์ที่ปรึกษา และ 

คณะกรรมการทุกท่านมากๆครับ



ข 

Project’s name               PRE WEDDING ADVERTISEMENT WITH SHORT FILMS TECHNICS   

Writer    Mr.Rachasit  Thumchutinun 
Faculty   Information Technology  Major  Multimedia Technology 
Faculty Advisor Dr.Thitiporn Lertrusdachakul 
Job Supervisor  Miss Pakatip  Inkaew 
Company’s name IO-HOPE Interprise 
Business Type/ Product  Small Video & Photo service 
 

Summary 
 The main assignment is video editing , depends on client desire  such as Pre Wedding 
Presentation ,  Product Advertise , Wedding Cinematography etc. 
 The benefits  , every work were delivered to client and they can make income for company , 
improve communication skill with client , improve and learn Adobe Premiere Pro CS6 skills such as 
Sequence Ordering ( Open scene with an object , then goes step by step . ) , Dissolve Technics ( How 
Dip to White  works . etc. ) 
 The project Pre Wedding advertise with Short Film Technics  is a new way to present the pre 
wedding package of company to be known like never before. By presented in a short vdo advertise mix 
with short film filming and editing.  
 The benefit from this project are gain a skill of all production sequence that are Pre Production , 
Production and Post Production. Improve a planning skills , story board writing skills , DSLR skills  
Adobe Premiere Pro CS6 skills. 
 
 



ก 

ช่ือโครงงาน         การผลิตส่ือประชาสมัพนัธ์แพค็เกจพรีเวดด้ิงโดยผสมเทคนิคการถ่ายท า
ภาพยนตร์สั้น 

ผู้เขียน    นาย รชษฤต   ธรรมชุตินนัท ์
คณะวิชา  เทคโนโลยสีารสนเทศ สาขาวิชา เทคโนโลยมีลัติมีเดีย 
อาจารย์ที่ปรึกษา  อาจารย ์ดร.ฐิติพร   เลิศรัตน์เดชากลุ 
พนักงานที่ปรึกษา นางสาว ผกาทิพย ์  อินทร์แกว้ 
ช่ือบริษัท  ไอโอโฮปอินเตอร์ไพรซ์ จ  ากดั 
ประเภทธุรกจิ/สินค้า บริษทัขนาดเลก็ท่ีรับสร้างสรรคส่ื์อผลงานวีดีทศัน์ทุกรูปแบบ 
 

บทสรุป 

 งานท่ีไดรั้บมอบหมายหลกั คือ ตดัต่อวีดีโอหลากหลายรูปแบบตามความตอ้งการของลูกคา้ 
เช่น งาน Pre Wedding Presentation , งานโฆษณาสินคา้ , งาน Wedding Cinematography เป็นตน้ 
 ผลท่ีไดรั้บจากการปฏิบติังาน คือ ทุกผลงานท่ีไดจ้ดัท า น าไปใชข้ายงานจริง ให้ลูกคา้จริงๆ  
ไดฝึ้กการมีปฏิสัมพนัธ์กบัลูกคา้ รับฟังความคิดเห็นและปรับปรุงแกไ้ขงานตามท่ีลูกคา้ตอ้งการ และ 
ไดฝึ้กฝนทกัษะในการใชโ้ปรแกรม Adobe Premiere Pro CS6 ไดเ้รียนรู้เทคนิคใหม่ๆ เช่น การล าดบั 
เน้ือเร่ืองให้น่าติดตามไปเป็นล าดบัขั้น เปิดวีดีโอมาตอ้งเป็นซีนท่ีถ่ายส่ิงของสวยๆ แลว้ค่อยๆด าเนิน
ภาพตามล าดับงานไปเร่ือยๆ ไม่ควรให้รีบเห็นหน้าคู่บ่าวสาว , การเช่ือมวีดีโอด้วยการ Dissolve  
ท่ีต่างกนั จะใหอ้ารมณ์ของงานท่ีต่างกนั เช่น Dip to white ใชเ้พื่อเปล่ียนเหตุการณ์ เป็นตน้ 
 งานโครงงาน การผลิตส่ือประชาสัมพันธ์แพ็คเกจพรีเวดด้ิงของบริษัท เพื่อเป็นการ
ประชาสัมพนัธ์ตวัแพค็เกจในรูปแบบใหม่ท่ีบริษทัไม่เคยท า เพิ่มความน่าสนใจและดึงดูดใหลู้กคา้มาใช้
บริการมากข้ึน โดยเป็นการน าเสนอในรูปแบบวีดีโอโฆษณาสั้น ซ่ึงผสมเทคนิคการถ่ายท าและการตดั
ต่อแบบการท าภาพยนตร์สั้ นเขา้ไป และ ใช้หลกัทฤษฎีโน้มน้าวใจของมอนโรเขา้มาช่วยเพิ่มความ
น่าสนใจของวีดีโออีกดว้ย 
 ผลท่ีไดรั้บจากโครงงาน คือ ทกัษะกระบวนการท างานโปรดกัชัน่ทั้งหมดครบทั้ง 3 ขั้นตอน คือ 
Pre Production , Production และ Post Production ไดฝึ้กทกัษะการวางแผนงาน และเขียนสตอร่ีบอร์ด 
ไดฝึ้กทกัษะการถ่ายท าดว้ยตนเองโดยกลอ้ง DSLR และไดฝึ้กฝนทกัษะการตดัต่อวีดีโอดว้ยโปรแกรม 
Adobe Premiere Pro CS6 โดยความรู้ทั้งหมดท่ีไดรั้บสามารถน าไปประยกุตใ์ชใ้นการท างานในอนาคต
ไดอ้ยา่งเตม็ท่ี 
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    [วนัท่ีสืบคน้ : 24 กรกฎาคม 2558]. 
4. การสร้างสรรค์งานโฆษณา [Online], Available : 
     http://etcserv.pnru.ac.th/pcc/Newnat/Ad2.html [วนัท่ีสืบคน้ : 24 กรกฎาคม 2558]. 
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     https://goo.gl/tfywVg [วนัท่ีสืบคน้ : 24 กรกฎาคม 2558]. 
7. กฎสามส่วน [Online], Available : 
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    https://www.ilovetogo.com/Article/102/2999-DSLR [วนัท่ีสืบคน้ : 25 กรกฎาคม 2558].  
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กติติกรรมประกาศ 

 

การท่ีขา้พเจา้ได้มาสหกิจศึกษา ณ บริษทั ไอโอโฮปอินเตอร์ไพร์ซ จ ากดั    ตั้งแต่วนัท่ี  
2 มิถุนายน พ.ศ.2558 ถึงวนัท่ี 30 กนัยายน พ.ศ.2558 ไดท้  าใหข้า้พเจา้ไดเ้รียนรู้ประสบการณ์ต่าง ๆ
ในการท างาน ไดค้วามรู้จากการท างานจริง ซ่ึงมีค่าอย่างมากและหาไม่ไดใ้นห้องเรียน ความรู้และ
ประสบการณ์ท่ีไดรั้บในคร้ังน้ี ส่งผลใหข้า้พเจา้สามารถน าส่ิงต่างๆ เหล่านั้น มาใชพ้ฒันาทกัษะของ
ตนเองเป็นอยา่งมาก 
 ขา้พเจ้าจึงขอขอบพระคุณคุณบวรทิพย์กิตติพิพฒัน์ ชัยคุณธีระธาตรี  ท่ีเป็นพนักงาน 

ท่ีปรึกษา และพี่ ๆ ทุกท่านในบริษทั ไอโอโฮปอินเตอร์ไพรซ์ จ  ากดั ท่ีเป็นผูใ้ห้ค  าปรึกษาตลอดจน

ให้ความช่วยเหลือตลอดการท างาน  นอกจากน้ีขา้พเจ้าขอขอบพระคุณคณาจารยข์องสถาบัน

เทคโนโลยีไทย-ญ่ีปุ่นท่ีได้ให้ความรู้ส าหรับน ามาใช้ในการปฏิบัติงานจริงรวมถึงขอขอบคุณ

ผูเ้ก่ียวขอ้งทุกท่านท่ีมีส่วนช่วยให้รายงานฉบับน้ีเสร็จสมบูรณ์ได้โดยเฉพาะอย่างยิ่ง อาจารย์  

ดร.ฐิติพร เลิศรัตน์เดชากลุ ท่ีปรึกษาในการจดัท ารายงานฉบบัน้ี 

 

                    รชษฤต  ธรรมชุตินนัท ์
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บทที ่1 

บทน ำ 

 

1.1 ช่ือและทีต่ั้งของสถำนประกอบกำร 

       1.1.1) ช่ือของสถานประกอบการ   :  บริษทั ไอโอโฮป อินเตอร์ไพร์ซ 

         1.1.2) ท่ีตั้งของสถานประกอบการ : 7 ซอยรามค าแหง 41/1 ถนนรามค าแหง หวัหมาก  

                                                                        บางกะปิ  กทม. 10240 

 โทรศพัท ์: +6686-547-6700 , +6683-554-4048 , +662-718-8725 

              โทรสาร  : +662-718-8307 

                  

                     

 

ภำพที ่1.1  แผนท่ีบริษทั ไอโอโฮป อินเตอร์ไพร์ซ 
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1.2 ลกัษณะธุรกจิของสถำนประกอบกำร หรือกำรให้บริกำรหลกัขององค์กร 

       บริษทั ไอโอโฮป อินเตอร์ไพร์ซ เป็นบริษทัขนาดเลก็ท่ีรับสร้างสรรคผ์ลงานส่ือวีดีทศัน์ในรูปแบบ

ต่างๆท่ีหลากหลาย อาทิเช่น  

                 1) งานถ่าย Pre Wedding และ Pre Wedding Presentation VDO      

                 2) Wedding Cinema 

    3) รายการท่องเท่ียว 

                4) Music Video 

                5) Advertise ของสินคา้ต่างๆ        เป็นตน้          

 

1.3 รูปแบบกำรจดักำรองค์กรและกำรบริหำรองค์กร 

       เป็นธุรกิจส่วนตวัขนาดเลก็ มีการด าเนินงานในลกัษณะก่ึงฟรีแลนซ์ บริหารจดัการงานโดย 2   คน 

คือ ผูจ้ดัการและรองผูจ้ดัการบริษทั  

 

1.4 ต ำแหน่งและหน้ำที่งำนที่นักศึกษำได้รับมอบหมำย 

         ต  าแหน่งงาน : Video Editor ( ฝ่ายตดัต่อวีดีโอ ) 

         หนา้ท่ี            : ตดัต่อวดีีโอตามความตอ้งการของลูกคา้ 

                           

1.5 พนักงำนที่ปรึกษำ และต ำแหน่งของพนักงำนทีป่รึกษำ 

         ช่ือ-นามสกุล : นางสาว ผกาทิพย ์อินทร์แกว้ 

         ต  าแหน่ง        : รองผูจ้ดัการบริษทั ไอโฮโฮป อินเตอร์ไพร์ซ 

          E-Mail    : pakatip@hotmail.com                                     
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1.6 ระยะเวลำที่ปฏิบัตงิำน 

         เร่ิมตน้การปฏิบติังาน : 2 มิถุนายน พ.ศ. 2558 

         ส้ินสุดการปฏิบติังาน  : 30 กนัยายน พ.ศ.2558 

         เป็นระยะเวลาทั้งส้ิน    : ประมาณ 4 เดือน 

1.7 ที่มำและควำมส ำคญัของปัญหำ 

        เน่ืองจากบริษทั ไอโอโฮป อินเตอร์ไพร์ซ เป็นบริษทัก่ึงฟรีแลนซ์ขนาดเลก็ ท่ีมีช่ือเสียงอยูใ่นระดบั

หน่ึง ซ่ึงในช่วงน้ีเนน้การท างานดา้น ถ่าย พรีเวดด้ิง เป็นส่วนใหญ่  และทางบริษทั มีการประชาสมัพนัธ์

ตวัแพค็เกจผา่นทาง Facebook ของบริษทัส่งผลใหมี้จ านวนลูกคา้สนใจท่ีจะใชบ้ริการของบริษทัมากข้ึน

ตามล าดบั แต่กย็งัไม่มากพอ 

        จากเหตุผลขา้งตน้ จึงจ าเป็นท่ีจะตอ้งมีการผลิตส่ือโฆษณาเพื่อประชาสัมพนัธ์ตวัแพค็เกจ  งานถ่าย 

พรีเวดด้ิง ใหก้บัทางบริษทั ผนวกกบัท่ีขา้พเจา้รับผดิชอบดา้นการตดัต่อวีดีโอของบริษทั จึงเป็นท่ีมาของ

การท าโครงงานในคร้ังน้ี     คือ        “  การผลิตส่ือประชาสมัพนัธ์แพค็เกจพรีเวดด้ิงโดยผสมเทคนิคการ

ถ่ายท าแบบภาพยนตร์สั้น  ” 

1.8 วตัถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมำยของโครงงำน 

        1) เพื่อศึกษาหลกัการในการผลิตส่ือเพื่อประชาสมัพนัธ์ 

        2) เพื่อศึกษาเทคนิควิธีการตดัต่องานในดา้นงานโฆษณา 

        3) เพื่อศึกษาการน าเทคนิคการผลิตภาพยนตร์สั้นมาผสมกบัเทคนิคการผลิตงานโฆษณา  
        4) เพื่อศึกษาการแกปั้ญหาเฉพาะหนา้ต่างๆท่ีเกิดข้ึนในช่วง Production 
        5) เพื่อศึกษาการเทคนิคในการผลิตช้ินงานใหร้วดเร็วและมีคุณภาพ 

        6) เพื่อศึกษาการประยกุตใ์ชอุ้ปกรณ์เท่าท่ีมีเพื่อสร้างช้ินงาน 
        7) เพื่อฝึกฝนการท างานภายในสภาวะกดดนั และตอ้งแข่งขนักบัเวลา 
        8) เพื่อช่วยประชาสมัพนัธ์บริการของทางบริษทัใหเ้ป็นท่ีรู้จกัและแพร่หลาย 

        9) เพื่อพฒันาทกัษะและศกัยภาพของตนเองในการท างานจริง 
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1.9 ผลที่คำดว่ำจะได้รับจำกกำรปฏิบตัิงำนหรือโครงงำนที่ได้รับมอบหมำย 

        1) สามารถน าความรู้ทุกอยา่งท่ีไดจ้ากการท าโครงงานช้ินน้ีไปประยกุตใ์ชต่้อไดใ้นอนาคต 

        2) ไดรั้บประสบการณ์ในการท างานจริงในบริษทั 

        3) ไดเ้รียนรู้หลกัการท างานและวิธีแกปั้ญหาในสถานการณ์ต่างๆ 

        4) สามารถช่วยประชาสมัพนัธ์บริการของทางบริษทัใหเ้ป็นท่ีแพร่หลายมากข้ึนได ้

 

1.10 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
        Producer     คือ  ผูค้วบคุมงานสร้าง เป็นผูป้ระสานงานระหวา่งนายทุน กบั ผูก้  ากบังานโฆษณา   
คอยดูแลและควบคุมใหง้านเป็นไปในทางท่ีเรียบร้อยคุยกบันายทุนใหเ้ขา้ใจถึงส่ิงท่ีกองถ่ายตอ้งใช ้และ
จ าเป็นตอ้งมี แต่กต็อ้งคอยควบคุมดูแลผูก้  ากบัไม่ใหอ้อกนอกลู่นอกทาง หรือใชง้บประมาณท่ีมาเกินไป 
บางคร้ังโปรดิวเซอร์กต็อ้งลงไปดูแลจนถึงกองถ่ายดว้ย เรียกวา่ควบคุมผูก้  ากบัอีกที      แต่ทั้งน้ีกต็อ้งให้
อิสระกบัผูก้  ากบัในแง่ของความคิดสร้างสรรค ์ไม่ไปจ ากดัหรือตีกรอบใหผู้ก้  ากบัท างานล าบาก 
        Make-Up Artist คือ ช่างแต่งหนา้คอยดูแลหนา้และผมใหก้บัลูกคา้ 
        Costumer           คือ ผูท่ี้คอยจดัหาเส้ือผา้ต่างๆมาใหลู้กคา้ใหต้รงตามคอนเซ็ปตท่ี์วางไว ้
       

        Sound Engineer คือ วิศวกรเสียง เป็นผูท่ี้มีความช านาญและมีความรู้ในการจดัการเสียงโดยเฉพาะ 
เพื่อใชใ้นกระบวนการต่างๆท่ีเก่ียวขอ้ง ทั้งดา้นการอดัเสียง การบนัทึกเสียงลงในส่ือต่างๆ   ทั้งอนาลอ็ค 
(Analog) และดิจิทลั (Digital) 

         

         Resolution          เป็น ขนาดการแสดงผลของไฟลว์ิดีโอ ท่ีใชสู้ตรว่า ความละเอียดในแนวนอน X 
ความละเอียดในแนวตั้ง เช่น ไฟลว์ิดีโอมาตรฐาน VCDจะมี Resolution อยูท่ี่ 352x288   แต่ถา้เป็นไฟล์
วิดีโอมาตรฐาน DVD จะมี Resolution ท่ีสูงกว่า อยูท่ี่ 720X576 ถา้เป็นแบบน้ีแสดงว่า ไฟลว์ิดีโอขนาด
มาตรฐานดีวีดี ให้รายละเอียด และความคมชดัท่ีดีกว่าแน่นอน แต่ตอ้งแลกมากบัขนาดของไฟลท่ี์ตอ้ง
ใหญ่โตมากกวา่ 
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           Frame rate       เป็น จ านวนภาพก่ีภาพท่ีแสดงภายในหน่ึงวินาที โดยมีอยู ่2 มาตรฐาน คือ  ถา้ใช้
กบัระบบส่งสญัญาณแบบ PAL (ท่ีบา้นเราใชก้นั) ค่าของFrame rate จะอยูท่ี่ 25 เฟรมต่อวินาที     ถา้เป็น
ระบบส่งสญัญาณภาพแบบ NTSC ท่ีใชใ้นแถวสหรัฐ ญ่ีปุ่น จะอยูท่ี่ 29.97 เฟรมต่อวินาที     โดยท่ีระบบ
ส่งสญัญาณแบบ PAL และ NTSC มีผลกบั Resolution ดว้ยเหมือนกนั เพราะถา้เป็นไฟลว์ิดีโอมาตรฐาน
ดีวีดีท่ีใชร้ะบบ PAL ค่าของ Resolution จะอยูท่ี่ 720X576แต่พอมาเป็นระบบ NTSC ค่า Resolution นั้น
จะอยูท่ี่ 720X480 

Bit rate         เป็น  หน่วยวดัคุณภาพของวิดีโอว่าภายในช่วงเวลาหน่ึง จะสามารถแสดงภาพได้
ก่ีภาพ ไฟลท่ี์มี Bit rate สูงกว่า ยอ่มจะไดภ้าพท่ีมีคุณภาพดีกวา่ไฟลท่ี์มี Bit rate ต ่ากวา่    แต่ตอ้งแลกกบั
ขนาดของไฟลท่ี์ใหญ่กวา่ 

Codec           ไฟลว์ิดีโอท่ีไม่มีการบีบอดัมาเลย ในวิดีโอความยาว 1 ชัว่โมง ใชเ้น้ือท่ีการจดัเกบ็
ถึง 13 กิกะไบต ์ท าใหไ้ม่มีแผน่บนัทึกไหนบนัทึกเพื่อน าไปรับชมนอกสถานท่ีได ้นอกเสียจากการับชม
จากตวัฮาร์ดดิสกข์องเคร่ืองพีซี ดงันั้นจึงตอ้งมีกระบวนการบีบอดั (ตอนสร้างไฟล)์   และ    คลายสภาพ 
(ตอนเล่นไฟล)์ ท่ีใชส้มการทางคณิตศาสตร์ เขา้มาค านวณเพื่อใหไ้ดภ้าพคุณภาพสูง   มีอตัราการสูญเสีย
คุณภาพใหน้อ้ยมากท่ีสุด และตอ้งมีขนาดไฟลไ์ม่ใหญ่มาก สามารถน าเอาไฟลไ์ปบนัทึกในแผน่บนัทึก 
เช่น ซีดี ดีวีดี ไดใ้นทุกวนัน้ีมี Codec มากมายท่ีใชก้นัอยู ่ดงันั้นถา้ไฟลน์ั้นถูกเขา้รหสัดว้ย Codec ท่ีมีช่ือ 
DivX ตอนน าไฟลม์าเล่นกบัเคร่ืองเล่น หรือโปรแกรมในเคร่ืองพีซี เคร่ืองเล่นและโปรแกรมจะตอ้งมี
Codec ท่ีช่ือ DivX เหมือนกนั จึงจะสามารถรับชมภาพและเสียงจากไฟลว์ิดีโอนั้นได ้

Sequence เป็นพื้นท่ีการท างานในโปรแกรม Adobe Premiere คลา้ยๆกบัหน้ากระดาษเปล่าท่ี
เราตอ้งสร้างสรรคผ์ลงานลงไป 

Transition เป็นช่ือเรียกเทคนิคการเปล่ียนภาพหรือวีดีโอจากอนัหน่ึงไปเป็นอีกอนัหน่ึง 

 



6 
 

บทที ่2 

ทฤษฎแีละเทคโนโลยทีีใ่ช้ในการปฏิบัตงิาน 

2.1 ทฤษฎทีี่ใช้ในการปฏิบัติงาน 

         ทฤษฎีท่ีใชใ้นการปฏิบติังาน จะเป็นทฤษฎีทางดา้นการวิเคราะห์และโนม้นา้วจิตใจผูบ้ริโภค  , 

ทฤษฎีการสร้างสรรคง์านโฆษณา, การถ่ายภาพ , การถ่ายท าวีดีโอ และ การตดัต่อวดีีโอ 

          2.1.1) การวเิคราะห์กลุ่มเป้าหมายและพฤติกรรมการบริโภค 

              ทฤษฎีลกัษณะชั้นทางสงัคม ไดแ้บ่งกลุ่มคนออกเป็น 6 ชั้น ไดแ้ก่ 

              2.1.1.1) Upper-Upper Class      

                         ชั้นของผูมี้ช่ือเสียงเก่าแก่เกิดมาบนกองเงินกองทอง มีบริวารหรือคนรับใชม้ากมาย  

              พฤติกรรมการบริโภคของชนชั้นน้ี คือ ทุกอยา่งตอ้งยีห่อ้ดงัท่ีสุด ดีท่ีสุด และแพงท่ีสุด เพือ่ 

              เป็นการรักษาหนา้ตาทางสงัคมของตวัเอง ซ่ึงส่วนใหญ่ บริวารจะจดัหามาใหโ้ดยทั้งส้ิน 

              2.1.1.2) Lower-Upper Class      

                        ชั้นของผูย้ิง่ใหญ่ในวงการบริหาร มีรายไดสู้งสุดในจ านวนชั้นทั้งหมด จดัอยูใ่นระดบั 

              มหาเศรษฐี   พฤติกรรมการบริโภคของชนชั้นน้ี   มกัจะบริโภคอะไรกต็ามท่ีจะช่วยส่งเสริม 

              ภาพลกัษณ์ทางสงัคมของตนเอง อาจจะไม่ใช่ของท่ีแพงท่ีสุด ดีท่ีสุด หรูท่ีสุด แต่จะตอ้งเป็น 

              ส่ิงท่ีล ้า และ น าสมยั มากท่ีสุด 

              2.1.1.3) Upper-Middle Class     

                        ชั้นของผูป้ระสบความส าเร็จในวิชาชีพอ่ืนๆ    สมาชิกชั้นน้ีส่วนมากลว้นจบปริญญาจาก 

               มหาวิทยาลยั เรียกกลุ่มน้ีวา่ เป็นตาเป็นมนัสมองสงัคม พฤติกรรมการบริโภคสินคา้และบริการ 

               ของชนชั้นน้ี จะเนน้ท่ีความสมเหตุสมผลและคุม้ค่า นิยมใชข้องคุณภาพดี แต่ ไม่ยดึติดกบัยีห่อ้ 

               ไม่ฟุ่ มเฟือยแต่กไ็ม่ข้ีเหนียว  
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               2.1.1.4) Lower-Middle Class     

                        ชั้นของผูค้นโดยทัว่ไป เช่นเจา้ของธุรกิจขนาดเลก็ พนกังานนัง่โตะ๊ระดบัล่างของบริษทั 

               พฤติกรรมการบริโภคสินคา้และบริการ จะเนน้ไปท่ีความดูดี ใชสิ้นคา้มีการท าลอกเลียนแบบ 

               มีพฤติกรรมลอกเลียนแบบเพื่อใหต้วัเองดูเขา้กบัยคุสมยั ไม่ตกเทรนด ์ชอบของดีและราคาถูก 

               บางรายใชจ่้ายเกินตวั เกินฐานะของตวัเอง 

               2.1.1.5) Upper-Lower Class 

                          ชั้นของผูค้นท่ี “ จน แต่ซ่ือสตัย ์” หรือ ชนชั้นท างานนัน่เอง เป็นชนชั้นท่ีใหญ่มากท่ีสุด 

               พฤติกรรมการบริโภคสินคา้และบริการ จะเนน้ท่ีหลกั “ พอเพยีง ”  คือใชจ่้ายสมฐานะตวัเอง 

              2.1.1.6) Lower-Lower Class 

                          ชั้นของผูค้นท่ีเป็นคนงานท่ีไม่มีความช านาญ หรือชาวนา เกษตรกรท่ีไม่มีท่ีดินท ากิน 

               ของตนเอง ตอ้งด้ินรน กระเบียดกระเสียนเพือ่ความอยูร่อดของชีวิต   ซ่ึงส่งผลต่อพฤติกรรม 

               ในการบริโภค คือ เป็นในลกัษณะของการน าส่ิงของท่ีมีอยูม่าซ่อมแซม หรือ แปรสภาพเพื่อ 

               น าไปใชง้านต่อ เพราะ ฐานะยากจน 

             โดยตามทฤษฎีท่ีกล่าวมาขา้งตน้ และบริการท่ีรับผดิชอบคือ บริการถ่ายภาพพรีเวดด้ิง 

               ต่างประเทศ ดงันั้น จะเนน้เจาะกลุ่มเป้าหมาย 2 กลุ่ม คือ Lower-Middle และ Upper-middle 

    

             2.1.2) ทฤษฎีการจูงใจของมอนโร 

                             เป็นทฤษฎีการจูงใจท่ีถูกคิดคน้ข้ึนโดย Alan Monroe อาจารยม์หาวิทยาลยั   Purdue  

                    ในช่วงปี 1930 โดยมอนโรไดเ้สนอทฤษฎีการจูงใจน้ีวา่ เป็น กระบวนการท่ีผูจู้งใจตอ้งท า 

                    ส่ิงเหล่าน้ี ตามล าดบั 

                   2.1.2.1) สร้างความสนใจ ( Attention ) 

                                         โดยการกระตุน้ และ สร้างความน่าเช่ือถือในตวัผูจู้งใจใหเ้กิดข้ึนในผูรั้บสาร 
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                  2.1.2.2) สร้างความตอ้งการ ( Need ) 

                                          เม่ือผูรั้บสารสนใจในสารแลว้ แสดงวา่เขายนิดีท่ีจะรับสารของเรา ดงันั้น  

                  ตวัข่าวสารตอ้งท าใหผู้รั้บสารเกิดความรู้สึกตอ้งการในส่ิงท่ีเรากล่าวถึง หรือ จ าเป็นท่ีจะ 

                  สนองความตอ้งการของเขาได ้

                  2.1.2.3) สนองความตอ้งการ ( Satisfaction ) 

                                           เป็นการใหร้ายละเอียดโดยการช้ีแนะ เสนอแนวทางและวธีิการแกปั้ญหาให ้

                  กบัผูรั้บสาร วา่ วิธีการของเราสามารถท าใหผู้รั้บสารสมปรารถนาได ้

                  2.1.2.4) ท าใหผู้รั้บสารเห็นภาพ ( Visualization ) 

                                           เป็นการท าใหผู้รั้บสารมองเห็นผลท่ีจะเกิดข้ึน โดยการเสนอความคิดเห็นให ้

                  ผูรั้บสารเห็นภาพพจน์ของส่ิงท่ีจะเกิดข้ึนต่อไปในอนาคตหากเขาปฏิบติัตตาม 

                  2.1.2.5) ลงมือปฏิบติั ( Action ) 

                                           เป็นการกระตุน้ใหผู้รั้บสารลงมือปฏิบติัหรือเกิดพฤติกรรมตามสารนั้นทนัที 

 

          2.1.3) หลกัการสร้างสรรคง์านโฆษณา 

                                  โดย ดร.เสรี วงษม์ณฑา มี 4 ประการ ไดแ้ก่ 

                  2.1.3.1) การสะดุดใจ ( Attention )  

                                            การโฆษณาท่ีดีตอ้งสามารถดึงดูดความสนใจผูช้มไดเ้ป็นอยา่งแรก  

                  2.1.3.2) ความสนใจ ( Interest ) 

                                            ตอ้งเนน้ใหผู้บ้ริโภคเห็นถึงประโยชน์ท่ีจะไดรั้บจากสินคา้หรือบริการนั้นๆ 

                  เพื่อท าใหเ้กิดความสนใจติดตามต่อ 

                  2.1.3.3) ความปรารถนา ( Desire ) 

                                             ตอ้งเสนอจุดขายท่ีชดัเจนวา่การเลือกใชสิ้นคา้หรือบริการของเรานั้น ดีมาก 

                  แค่ไหน สินคา้หรือบริการของเราแตกต่างจากของท่ีอ่ืนอยา่งไร เช่น ถูกกวา่ ไวกวา่ ( ซ่ึงขอ้น้ี 
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                   ถือวา่ส าคญัมากๆในการท าโฆษณาแลว้ไดผ้ลตอบรับดี ) 

                  2.1.3.4) การกระท า ( Action )  

                                             ตอ้งเชิญชวนใหผู้บ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายเกิดพฤติกรรมตอบสนองโดยการท่ี 

                   ซ้ือสินคา้หรือบริการ 

                                                 

          2.1.4) เทคนิคการเล่าเร่ือง 

                            Narrative voice  หรือ เสียงของผูเ้ล่าเร่ือง คือ วิธีการท่ีเร่ืองถูกเล่าสู่ผูอ่้าน หรือ ผูช้ม  

          สามารถจ าแนกไดเ้ป็น 4 ประเภท คือ 

                    2.1.4.1) การเล่าเร่ืองดว้ยกระแสส านึก (Stream of Conciousness) 

                                               เป็นการถ่ายทอดความคิดและความรู้สึกของผูเ้ล่า สู่ผูช้ม หรือ ผูอ่้านโดยท่ี 

                    ตวัละครตวัอ่ืนๆไม่รู้  เร่ืองราวอาจไม่สมบูรณ์ตามลกัษณะความคิดของมนุษย ์

                    2.1.4.2) การเล่าเร่ืองผา่นเสียงของตวัละคร (Character Voice) 

                                               เป็นการเล่าเร่ืองผา่นเสียงของตวัละครท่ีเป็นตวัละครหน่ึงในเร่ืองดว้ย 

                    มุมมองแบบบุรุษท่ี 1 หรือ บุรุษท่ี 3 

                    2.1.4.3) การเล่าเร่ืองผา่นจดหมาย (Eplistolary Voice) 

                                                เป็นการเล่าเร่ืองผา่นการโตต้อบดว้ยจดหมาย เม่ือน ามาปะติดปะต่อกนั 

                    จะท าใหเ้ขา้ใจในโครงเร่ืองได ้

                    2.1.4.4) การเล่าเร่ืองผา่นผูบ้รรยาย ( Third Person Voice) 

                                                เป็นการเล่าเร่ืองผา่นเสียงของผูบ้รรยายท่ีไม่ไดเ้ป็นตวัละครในเร่ือง 

                             
           

 

 

 



10 
 

          2.1.5) การจดัองคป์ระกอบภาพ 

RULE OF THE THIRDS  (กฏสามส่วน) 

การถ่ายภาพโดยวางวตัถุอยูต่รงก่ึงกลางภาพจะท าใหภ้าพดูน่าเบ่ือ    ดงันั้นเราจึงน าแนวคิดของ

กฏสามส่วนมาใชจ้ดัวางองคป์ระกอบภาพ  เพื่อท าใหภ้าพถ่ายดูน่าสนใจมากข้ึน   

 

ภาพที ่2.1 จุดตดัเกา้ช่อง 

 

ภาพที ่2.2 ตวัอยา่งการใชก้ฎสามส่วน แบ่งพื้นท่ี 1:3 และ 2:3 ของขนาดภาพ 
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ภาพที ่2.3 ตวัอยา่งภาพท่ีมีการใชก้ฎสามส่วน 

 

ช่องว่าง (Space) 

  เป็นการจดัพื้นท่ีต าแหน่งของจุดสนใจในภาพใหมี้ความเหมาะสม เช่น แบบหนัหนา้ไปทางใด

หรือเคล่ือนท่ีไปทางใดกค็วรเวน้ช่องวา่งทางดา้นนั้นใหม้ากกวา่อีกดา้น ซ่ึงหากจดัไม่เหมาะสมจะท าให้

เกิดความรู้สึกอึดอดั แคบ เกิดข้ึนกบัภาพได ้

 

ภาพที ่2.4 ตวัอยา่งภาพท่ีแสดงถึงช่องวา่งในภาพ 
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ฉากหน้า ฉากหลงั (Foreground and Background) 

ฉากหนา้ ส่วนใหญ่จะใชใ้นการถ่ายภาพทิวทศัน์ หรือภาพอ่ืน ๆ ใชฉ้ากหนา้เป็นตวัช่วยใหเ้กิด
ระยะ ใกล ้กลาง ไกล หรือมีมิติข้ึน ท าใหภ้าพน่าสนใจอาจใชก่ิ้งไม ้วตัถุ หรือส่ิงต่าง ๆ ท่ีอยูใ่กลก้บั
กลอ้งเพื่อช่วยเนน้ใหจุ้ดสนใจท่ีตอ้งการเนน้ มีความเด่นยิง่ข้ึน และไม่ใหภ้าพมีช่องวา่งเกินไป โดยมี 
ขอ้ควรระวงัคืออยา่ใหฉ้ากหนา้เด่นจนแยง่ความสนใจจากส่ิงท่ีตอ้งการเนน้จะท าใหภ้าพลดความงามลง 

       ฉากหลงั พื้นหลงัของภาพกมี็ความส าคญั หากเลือกท่ีน่าสนใจ กลมกลืน หรือช่วยใหส่ิ้งท่ีตอ้งการ 
เนน้เด่นข้ึนมา ควรเลือกฉากหลงัท่ีกลมกลืน ไม่ท าใหจุ้ดเด่นของภาพดอ้ยลง หรือมารบกวนท าใหภ้าพ
นั้นขาดความงามไป 

 

 

 

 

ภาพที ่2.5 ภาพตวัอยา่งแสดงฉากหนา้ และ ฉากหลงั 

 

ความลกึ (Perspective)  

เป็นการใชเ้สน้ใหน้ าสายตาไปสู่จุดสนใจ เป็นการจดัภาพท่ีใชเ้สน้ท่ีเกิดจากวตัถุ หรือส่ิง อ่ืน ๆ 

ท่ีมีรูปร่างลกัษณะใกลเ้คียงกนั เรียงตวักนัเป็นทิศทางไปยงัวตัถุท่ีเป็นจุดสนใจ ช่วยใหว้ตัถุท่ีตอ้งการ

เนน้มีความ เด่นชดั และน่าสนใจยิง่ข้ึน 
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2.2 เทคโนโลยทีี่ใช้ในการปฏิบัติงาน 

2.2.1 กล้อง DSLR 
         DSLR มาจากค าวา่ Digital Single Lens Reflex เป็นกลอ้งสะทอ้นภาพเลนส์เด่ียวดว้ยระบบดิจิตอล

มีลกัษณะเหมือนกลอ้งท่ีใชฟิ้ลม์ เพียงแต่ใชเ้ซ็นเซอร์ในการรับภาพแทนฟิลม์   ซ่ึงกคื็อ  กลอ้งชนิดหน่ึง

ในกลอ้งดิจิตอล ท่ีสามารถถ่ายภาพต่างๆไดส้วยงาม มีเลนส์ต่างๆมากมาย เพื่อใหไ้ดภ้าพท่ีชดั บางรุ่นมี

ขนาดใหญ่โต เน่ืองมาจากเลนส์ท่ีมีขนาดใหญ่ และหนกั แต่กท็  าใหไ้ดภ้าพท่ีออกมานั้นสวยมากกวา่

กลอ้งดิจิตอลธรรมดา แต่กมี็ราคาท่ีสูงข้ึนไปตามล าดบั 

         กลอ้ง DSLR จะสามารถปรับรูปภาพได ้มีลูกเล่นตามแต่ตอ้งการมากข้ึนไปมากกวา่กลอ้งดิจิตอล

โดยทัว่ไป เช่น ถ่ายภาพสตัวข์นาดเลก็ ถ่ายภาพระยะไกล ปรับโฟกสัไดต้ามท่ีเราตอ้งการ สามารถตั้งค่า

ไดใ้นระบบอตัโนมติัและระบบแมนนวล ตามความตอ้งการ มีเซ็นเซอร์ปรับระดบัได ้นิยมใชใ้นหมู่

นกัเล่นกลอ้ง หรือ ผูเ้ร่ิมถ่ายภาพกส็ามารถท าได ้เพราะส าหรับกลอ้งดิจิตอล DSLR นั้น ไม่ไดมี้เอาไว้

ส าหรับบนัทึกภาพธรรมดาๆเพียงอยา่งเดียวเท่านั้น แต่ยงัสามารถใชไ้ดใ้นการถ่ายภาพเพื่อความ

สวยงามอยา่งจริงจงัไดด้ว้ย ไดภ้าพท่ีเสมือนจริงมากกวา่ กลอ้งดิจิตอลโดยทัว่ไปนัน่เอง 

ข้อดีของ กล้อง DSLR ในงาน Production 

         1) ใชเ้ลนส์ไดห้ลากหลาย รวมถึงคุณภาพเลนส์ท่ีหลากหลายอีกดว้ย 

         2) ตวักลอ้งมีราคาไม่แพงหากเทียบกบักลอ้งวีดีโอท่ีดีๆ แต่ใหคุ้ณภาพของภาพท่ีคมชดั จน

สามารถใชแ้ทนกนัได ้

         3) สร้างมิติภาพท่ีดี มีความชดัต้ืนท่ีดีมาก (หนา้ชดัหลงัเบลอ) หากจะสร้างภาพแบบน้ีดว้ยกลอ้ง

วีดีโอแท้ๆ  จะตอ้งส้ินเปลืองงบประมาณท่ีมหาศาลมาก          

         4) มีอุปกรณ์เสริมใหเ้ลือกใชไ้ดม้ากมาย เพื่อปรับใหเ้หมาะกบัสถานการณ์แต่ละแบบไดดี้  

         5) มีขนาดเลก็ ขนยา้ย พกพาไดส้ะดวก และคล่องตวักวา่กลอ้งวดีีโอแบบแบกบ่ามากๆ 

         6) ควบคุมรูรับแสง และ โฟกสัไดอิ้สระมากกวา่กลอ้งวีดีโอแบบ Camcoder ซ่ึงจ าเป็นมากๆใน

ระดบัมืออาชีพท่ีมีการเล่นแสงสี และ การ Shift Focus 
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         7) DSLR ระดบัก่ึงโปร หรือ ระดบัโปร มีบอด้ีท่ีมีความทนทานค่อนขา้งสูงมาก จึงสามารถใชลุ้ย

ฝน ลุยฝุ่ น เล่นมุม เล่นแสงไดช้นิดท่ีไม่กลวัพงั 

          8) หากเกิดการเสียหายระหวา่งการท างานข้ึน ยงัสามารถหยบิยมือุปกรณ์จากเพื่อนร่วมทีมท่ีใช้

ยีห่อ้เดียวกนัได ้และการซ่อมแซมท าไดเ้ร็วกวา่ ในราคาท่ีถูกกวา่ 

ข้อเสียของ กล้อง DSLR ในงาน Production 

         1) ลูกคา้หลายๆคนยงัเขา้ใจผดิ คิดวา่กลอ้งวีดีโอแบบแบกบ่าจะคมชดักวา่กลอ้ง DSLR 

         2) ถ่ายต่อเน่ืองไดไ้ม่นานนกั เพราะกลอ้งไม่ไดถู้กออกแบบมาเพื่อใหถ่้ายวีดีโอโดยตรง              

จึงไม่เหมาะกบังานท่ีตอ้งถ่ายต่อกนันานๆเพราะจะท าใหเ้ซนเซอร์ร้อนเร็ว แต่ส าหรับงานท่ีถ่ายแลว้

หยดุเป็นคทัๆ เพื่อน าไปตดัต่อนั้นไม่เป็นปัญหา 

          3) เป็นการลงอายกุารใชง้านของเซนเซอร์กลอ้ง (แต่สามารถเปล่ียนเซนเซอร์ไดภ้ายหลงั) 

          4) ความน่ิงของกลอ้งเม่ือถือดว้ยมือ (Handheld) เน่ืองจากกลอ้งนั้นมีน ้ าหนกัเบา เลยท าใหบ้า

ลานซ์ท่ีได ้ไม่ค่อยดีนกั ตอ้งพึ่งอุปกรณ์เสริมหากตอ้งการใหน่ิ้งจริงๆ 

          5) การโฟกสัท่ีไม่ค่อยสะดวกในงานวีดีโอ หากตอ้งการคุณภาพท่ีเน๊ียบ ตอ้งพึ่งอุปกรณ์เสริม 

2.2.2 ไมโครโฟนแบบ Shotgun  
         เหมาะส าหรับการบนัทึกเสียงแบบท่ีไม่ตอ้งการองศาการรับเสียงมาก หรือ เสียงบทสนทนา 
เพื่อใหมี้เสียงรบกวนนอ้ย ตวัไมคม์าพร้อมกบั Shockmounts ซ่ึงช่วยลดเสียงกระแทกในขณะ
เคล่ือนไหว มี Mode Low Cut ซ่ึงช่วยตดัเสียงรบกวนในยา่นความถ่ีต ่าออก ใชช่้องเสียบไมคข์นาด 
3.5mm ซ่ึงเป็นไซส์มาตรฐาน และใชพ้ลงังานท่ีต ่าสามารถใชไ้ดน้านหลายงานกว่าแบตเตอร่ีจะหมด 
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2.2.3 Adobe Premiere Pro CS6 

         Adobe Premiere Pro CS6 คือ ซอฟทแ์วร์โปรแกรมส าหรับการตดัต่อวีดีโอ    ซ่ึงถูกพฒันาข้ึนโดย

บริษทั Adobe รองรับการใชง้านระดบัมืออาชีพท่ีหลากหลาย มีฟังกช์นัมากมายใหเ้ลือกใช ้  เหมาะกบัผู ้

ตอ้งการตดัต่องานในดา้นวีดีโอทั้งระดบัมือสมคัรเล่นและมืออาชีพ เน่ืองจากมีฟังกช์นัใหอ้ยา่งครบครัน 

สามารถตดัต่อวีดีโอในระดบัหนงัใหญ่ไดเ้ลยทีเดียว 
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บทที ่3 

แผนงานการปฏิบัติงานและขั้นตอนการด าเนินงาน 

3.1 แผนการปฏิบัตงิาน 

         ตารางที่ 3.1 แผนการปฏิบติัสหกิจศึกษา 

หัวข้องาน เดือนที ่1 เดือนที ่2 เดือนที ่3 เดือนที ่4 

 ศึกษาการใชชี้วิตและการปรับตวัเพื่ออยูภ่ายในบริษทั                 

 ศึกษาการใช ้Adobe Premiere Pro CS6                 

 ศึกษาเก่ียวกบัการวธีิการท างานของบริษทั                 

 ศึกษาเทคนิคการตดัต่อเพื่อลดเวลาการท างาน                 

 ศึกษาการคดัเลือกฟุตเทจและการล าดบัภาพ                 

 ศึกษาการประยกุตใ์ช ้โปรแกรมตระกลู Adobe                 

 ทบทวนขอ้บกพร่องและแกไ้ขการท างาน                   

 ตดัต่องานของบริษทัและแกไ้ข                 

 คิดบทของโปรเจค็ตแ์ละน าเสนอหวัหนา้                 

 ถ่ายท าโปรเจค็ต ์                 

 ตดัต่อโปรเจค็ต ์                 

 รวบรวมขอ้มูลส าหรับจดัท ารายงาน                 

 จดัท ารูปเล่มรายงาน                 

 ตรวจสอบและแกไ้ขขอ้ผดิพลาดของรูปเล่มรายงาน                 
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3.2 รายละเอยีดโครงงาน 

3.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

                  โครงงานการผลิตส่ือประชาสมัพนัธ์แพค็เกจพรีเวดด้ิง มีกลุ่มเป้าหมายคือกลุ่มคนทัว่ไปโดย

เนน้หนกัไปทางผูใ้ช ้Social Media เช่น Facebook , Youtube เป็นตน้  

          
3.2.2 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

        มีการเก็บรวบรวม Reference จากหลายๆแหล่งโดยอาศยัเวบ็ไซต ์Google และ Youtube  เป็นหลกั 
เพื่อหาวีดีโอโฆษณาประชาสัมพนัธ์และเทรนด์การผลิตส่ือประชาสัมพนัธ์ในช่วงน้ีมาประยุกตใ์ชก้บั
ผลงาน ดงัท่ีแสดงในภาพท่ี 3.1 เป็นภาพตวัอย่างผลงานดา้นส่ือประชาสัมพนัธ์ท่ีมีจุดเด่นทางดา้นการ
น าเสนอเร่ืองราวในการโฆษณาท่ีเลือกน ามาศึกษาและเป็นแนวทางในการท าโครงงาน เน่ืองจาก เป็น
ส่ือท่ีมีโทนการน าเสนอท่ีคลา้ยกนักบัโครงงาน 

                         
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

             ภาพที ่3.1 ตวัอยา่งผลงานท่ีเลือกน ามาศึกษาและเป็นแนวทางในการท าโครงงาน 
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3.3 ขั้นตอนการด าเนินงานทีนั่กศึกษาปฏิบัตงิานหรือโครงงาน 

3.3.1 งานทีป่ฏิบัต ิ

                  งานท่ีปฏิบติัในระหว่างการสหกิจศึกษาทุกช้ินงานจะเป็นงานท่ีพี่ท่ีปรึกษามอบหมายมาให้ 
เพื่อฝึกฝนทกัษะในด้านการตดัต่อและใช้ในการออกอากาศทาง Channel Youtube ของบริษทัและ
เผยแพร่ต่อทาง Facebook โดยงานทุกช้ินเป็นงานท่ีใชจ้ริง ส่งลูกคา้และเสนอลูกคา้จริงทั้งส้ิน 
 

         3.3.1.1) Pre Wedding Presentation 
                                 เป็นหน่ึงในบริการของทางบริษทั ท่ีจะเกบ็รวบรวมทุกภาพประทบัใจในการถ่าย 
                       Pre Wedding มาท าเป็น Presentation แลว้ส่งมอบใหลู้กคา้ 
 

 

         3.3.1.2) Wedding cinema ceremony 
                                 เป็นวีดีโอบนัทึกภาพงานพิธีววิาห์ทั้งช่วงเชา้และช่วงค ่า น ามาตดัต่อแลว้ส่งมอบ 
                       ใหลู้กคา้ ผา่นทาง DVD จดัส่ง พร้อมทั้งอพัโหลดเผยแพร่ทาง Channel Youtube หลกั 
                       ของบริษทั 
 
         3.3.1.3) Advertising & Event 
                                 เป็นการตดัต่องานโฆษณาหรืองาน Event ท่ีทางลูกคา้ของบริษทัจา้งวานใหท้ า  
 

         3.3.1.4) รายการ Perfect Guide 

                                 เป็นการตดัต่อรายการท่องเท่ียวของบริษทั เป็นรายการน าเสนอสถานท่ีท่องเท่ียว 
                        ทั้งในและนอกประเทศ 
 

(ดูรายละเอียดช้ินงานไดใ้นภาคผนวก ก.) 
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3.3.2 โครงงานผลติส่ือประชาสัมพนัธ์แพค็เกจพรีเวดดิง้ 
 
       ขั้นตอนการท างาน 

 - รับโจทยง์านจากพีเ่ล้ียง 
โจทย์งานที่ได้รับ 
   แพค็เกจพรีเวดด้ิงท่ีประเทศญ่ีปุ่น ในราคาประหยดั 60,555 บาท ราคาน้ีรวม ตัว๋เคร่ืองบิน 
ไปกลบั 2 ท่ีนัง่ และค่าท่ีพกั 1 คืนก่อนการถ่ายท า พร้อมทั้งค่าอาหารในวนัถ่ายท าดว้ย โดย 
ผลิตช้ินงานออกมาเป็นวีดีโอ ความยาว ไม่เกิน 1 นาที 30 วินาที  เพื่อน าไปเผยแพร่ในทาง
โซเช่ียลมีเดีย ( Facebook , youtube ของทางบริษทั ) 
 
 - วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมาย 
   เน่ืองดว้ยตวัโจทยเ์ป็นแพค็เกจพรีเวดด้ิงท่ีประเทศญ่ีปุ่น ในราคาประหยดั  60,555  บาท  
ซ่ึงค  าวา่ราคาประหยดันั้น ตวัแพค็เกจจะไม่ไดรั้บความสนใจจากกลุ่มคนชั้น Upper ทั้ง 2 
( อา้งอิงจากทฤษฎีในบทท่ี 2 ) และดว้ยราคาหลกัหม่ืน กลุ่มคนชั้น Lower กไ็ม่สามารถท่ีจะ 
ซ้ือบริการไดเ้ช่นกนั ดงันั้น กลุ่มเป้าหมายหลกัของเรา จึงเป็นกลุ่มคนชั้น Middle ทั้ง 2 
 
 - วิเคราะห์โจทยง์านและร่างภาพคร่าวๆถึงแนวทางการผลิตช้ินงาน 

 แนวทางการผลติช้ินงาน 

     เน่ืองดว้ยสมยัน้ีช่ินงานท่ีจะดึงดูดคนไดม้กัจะท าออกมาเป็นภาพยนตร์สั้นท่ีมีเน้ือเร่ือง 

              ชวนใหข้บคิด เตือนสติ หรือช้ีใหเ้ห็นถึงส่ิงท่ีใครหลายๆคนหลงลืมไป แต่ดว้ยระยะเวลา 

              ของช้ินงานท่ีจ ากดั และ ไม่มีงบประมาณในการผลิต ช้ินงานท่ีออกมาจะด าเนินเร่ืองดว้ย 

              การบรรยาย พร้อมภาพท่ีส่ือความหมายแบบท่ีไม่มีนกัแสดงน า แลว้จึงค่อยแนะน าบริการ 
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              - วางโครงเร่ือง หา Location  และจดัท า StoryBoard 
            
        ตารางท่ี 3.2  Story Board 
 

StoryBoard บทบรรยาย 

 

 

 

คุณเคยถามตวัเองไหมวา่  

“ เป้าหมายสูงสุดในชีวิต คืออะไร?? ” 
 

 

 

 

ชีวิตท่ีด าเนินไปในทุกๆวนั 
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StoryBoard บทบรรยาย 

 

 

 

เราเขา้ใกลเ้ป้าหมายนั้นมากนอ้ยแค่ไหน? 
 

 

 

 

ทุกคนมีเป้าหมายท่ีต่างกนั 
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StoryBoard บทบรรยาย 

 

 

 

แต่มีหน่ึงเป้าหมายท่ียิง่ใหญ่ท่ีสุดท่ีเหมือนกนั 

นัน่กคื็อ .... 

 

 

 

 

การแต่งงานสร้างครอบครัว .... 
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StoryBoard บทบรรยาย 

 

 

 

เป็นพนัธะสญัญาท่ีผกูพนัและความสุขท่ียิง่ใหญ่ 
 

 

 

 

ท่ีต่อจากน้ีไป จะไดใ้ชชี้วิตร่วมกบัคนท่ีเรารัก 
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StoryBoard บทบรรยาย 

 

 

 

พวกเรา IO HOPE Interprise ขอร่วมเป็นส่วนหน่ึง 

ในความสุขนั้น ดว้ย ...  

 

 

 

Japan Pre Wedding Package  

Package ถ่ายภาพ Pre Wedding ท่ีประเทศญ่ีปุ่น 

ท่ีจะช่วยเสริมความสุขใหก้บัคุณ 
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StoryBoard บทบรรยาย 

 

 

 

ในราคาท่ีคุณสมัผสัได ้เพียง ........ บาท เท่านั้น 

เกบ็ทุกภาพความสุขในราคาพิเศษท่ีคุณสมัผสัได ้

กบัพวกเรา .....  

 

 

 

IO HOPE Interprise .. 
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StoryBoard บทบรรยาย 

 

 

 

สอบถามรายละเอียดเพิ่มเติมไดท่ี้ ....  
 

 
(ดูการเทียบสตอร่ีบอร์ด กบั ภาพช้ินงานจริง ไดใ้นภาคผนวก ข.) 

 
- ด าเนินการถ่ายท า และ คดัเลือกฟุตเทจท่ีจะน ามาใชง้าน 

        การถ่ายท าโปรเจ็คต์ 

     โปรเจค็ตน้ี์ไดถ่้ายท าดว้ยกลอ้ง Nikon D3100 โดยผูจ้ดัท าเป็นคนถ่ายท าเองเกือบทั้งหมด 

        เป็นการถ่ายท าตาม Story Board ทั้งหมด ไม่มีการถ่ายเพิ่มใดๆเขา้ไป ใชเ้วลาถ่ายท า 1 วนั และ 

        คดัเลือกฟุตเทจท่ีมีอยูแ่ลว้มาใชใ้นงาน พร้อมทั้งท า Slide Show รูปภาพเป็นเวลาอีก 1 วนั 

 
- ตดัต่อพร้อมทั้งท าการตรวจสอบความถูกตอ้ง และแกไ้ข 

        การตัดต่อโปรเจ็คต์ 

     โปรเจค็ตน้ี์ท าการตดัต่อดว้ยโปรแกรม Adobe Premiere Pro CS6  
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บทที ่4 
ผลการด าเนินงาน การวเิคราะห์และสรุปผลต่างๆ 

 

4.1 ขั้นตอนและผลการด าเนินงาน 

 
4.1.1 ผลการด าเนินงานตามขั้นตอนการท าส่ือประชาสัมพนัธ์แพค็เกจพรีเวดดิง้ 
  ขั้นตอนการท างาน 

- รับโจทยง์านจากพี่เล้ียง 
ผลการด าเนินงาน 
 - ส่ือประชาสมัพนัธ์แพค็เกจพรีเวดด้ิง ความยาวไม่เกิน 1 นาที 30 วินาที 
 

              - วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 
ผลการด าเนินงาน 
   จากการวิเคราะห์ท่ีตวัราคาของแพค็เกจและมีการน าทฤษฎีล าดบัขั้นของประชากรมาใช ้
จึงสรุปไดว้า่ กลุ่มเป้าหมายของเราคือ Upper-Middle และ Lower-Middle class 
 
- วิเคราะห์โจทยง์านและร่างภาพคร่าวๆถึงแนวทางการผลิตช้ินงาน 

 ผลการด าเนินงาน 

     จากการศึกษาจากตวัอยา่งผลงานท่ีเลือกมา ท าใหไ้ดแ้ก่นของการท าโครงงาน ดงัน้ี 

             - ส่ือท่ีไดรั้บความนิยมจะตอ้งมีเร่ืองราว มีส่ิงท่ีย  ้าความคิดของผูค้น  

             - โทนสีของวีดีโอจะเป็นโทนสีออกน ้าตาล  

             - มีการใชเ้สียงประกอบท่ีเป็นเพลงชา้ๆ  

             - เสียงบรรยายตอ้งฟังชดัเจน  

            - วางโครงเร่ือง และจดัท า StoryBoard 

           ผลการด าเนินงาน 

               - Story Board จ านวน 13 ช่อง 

               - ด าเนินเร่ืองโดยการบรรยายประกอบวีดีโอ ไม่มีนกัแสดงน า 
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 - ด าเนินการถ่ายท า และคดัเลือกฟุตเทจท่ีจะน ามาใชง้าน 
ผลการด าเนินงาน 
   - ถ่ายท า 1 วนั ตั้งแต่เวลา 7.00 น. – 17.00 น. โดยการเดินเทา้ไปเร่ือยๆ  
      ไดซี้นท่ีตอ้งการครบถว้น 5 ซีน 
   - คดัเลือกฟตุเทจเก่าๆ จากงานท่ีรับผดิชอบหลายๆงาน เป็นเวลา 1 วนั 
      ไดซี้นท่ีตอ้งการ 2 ซีน  
   - คดัเลือกรูปภาพ น ามาท าสไลดโ์ชว ์ไดภ้าพประมาณ 10 ภาพจาก 1000 ภาพ 
 
  - ตดัต่อ พร้อมท าการตรวจสอบความถูกตอ้งและแกไ้ข 
ผลการด าเนินงาน 
   - ใชเ้วลาในการตดัต่อ 5 วนั และใชเ้วลาบนัทึกเสียงบรรยายอีก 5 วนั 
      ไดช้ิ้นงานออกมาเป็นไฟลว์ีดีโอ mp4 ความยาว 1นาที 16 วินาที 
 
 
 
 
 
 
 
 

             ภาพที่ 4.1 ไทมไ์ลน์การตดัต่อโปรเจค็ตใ์นโปรแกรม Adobe Premiere Pro 
 

 
                            ภาพที ่4.2 ภาพตวัอยา่งของโครงงานท่ีเสร็จสมบูรณ์แลว้ 
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4.2 ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 ตามท่ีไดด้ าเนินการโครงงาน ผลิตส่ือประชาสมัพนัธ์แพค็เกจพรีเวดด้ิง เน่ืองจากทางบริษทั 
ไม่เคยมีการประชาสัมพนัธ์บริการน้ีแบบอ่ืนเลย นอกจากการโพสต์รูปภาพประชาสัมพนั์ลงบน 
Facebook ของทางบริษัท ท าให้บริการน้ียงัไม่เป็นท่ีรู้จักอย่างแพร่หลาย เพราะผูค้นส่วนใหญ่ 
ไม่ค่อยชอบอ่านบทความใดๆท่ีมีตวัอกัษรเยอะ จึงไดจ้ดัท าส่ือออกมาเป็นวีดีโอสั้นเพื่อง่ายต่อการ
ประชาสัมพนัธ์ และเพิ่มความน่าสนใจและจูงใจให้มีคนมาใช้บริการเพิ่มมากข้ึนตามล าดับไป 
โครงงานช้ินนีมี้จุดมุ่งหมายดังนี ้
 1. สามารถประชาสมัพนัธ์บริการน้ีใหเ้ป็นท่ีรู้จกัมากยิง่ข้ึน 
  2. สามารถประชาสมัพนัธ์บริษทัใหเ้ป็นท่ีรู้จกัมากยิง่ข้ึน 
จุดเด่นของผลงาน 
 - ภาพและเน้ือหาค าบรรยายสอดคลอ้งกนัไดดี้  
             - มีการประยกุตใ์ชท้ฤษฎีการโนม้นา้วใจเขา้มาใชใ้นช้ินงาน 
 - เสียงดนตรีประกอบมีความไพเราะน่าสนใจ และ เสียงบรรยายฟังชดัเจน 
จุดทีค่วรพฒันา 

- เวลาของช้ินงานท่ีสั้นไป ท าใหก้ารจูงใจอาจจะไม่ค่อยมีผลมากนกั 
- วีดีโอท่ีถ่ายมา หากถ่ายโดยช่างภาพมืออาชีพจะไดว้ดีีโอท่ีสวยงามกวา่น้ี 
- เสียงบรรยายควรดึงดูดความน่าสนใจไดม้ากกวา่น้ี 

4.3 ข้อมูลโดยเปรียบเทยีบผลทีไ่ด้รับกบัวตัถุประสงค์และจุดมุ่งหมายในการปฏิบัตงิาน 

 ผลท่ีไดรั้บจากการปฏิบติังานคร้ังน้ี ให้ผลตรงตามจุดมุ่งหมายในการปฏิบติังาน คือ ท าให ้
ไดรั้บความรู้และประสบการณ์การท างานจริงในบริษทั ไดพ้บเจอปัญหาในการท างานเน่ืองดว้ย
ทรัพยากรท่ีมีจ ากดั แต่ตอ้งผลิตช้ินงานออกมาให้ไดมี้คุณภาพมากท่ีสุด ส่งผลใหต้อ้งมีการวางแผน
เตรียมงานท่ีดี ท าใหมี้ความเขา้ใจในกระบวนการการผลิตส่ือทั้ง 3 ขั้นตอนมากยิง่ข้ึน  
 นอกเหนือจากการไดฝึ้กการท างาน 3 กระบวนการแลว้นั้น ยงัส่งผลให้ทกัษะในดา้นการ
ตดัต่อดว้ยโปรแกรม Adobe Premiere Pro CS6 เพิ่มมากข้ึนอีกดว้ย และสามารถน าความรู้ท่ีไดรั้บน้ี
ไปประยุกต์ใช้ในการท างานในอนาคตได้  และยงัช่วยเพิ่มทางเลือกการประชาสัมพนัธ์บริการ
ใหก้บับริษทั เพื่อท าใหบ้ริการและบริษทัเป็นท่ีรู้จกัอยา่งแพร่หลายมากยิง่ข้ึน 
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บทที ่5 
บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการด าเนินโครงงาน 

 

ผลจากการด าเนินงานในดา้นความพึงพอใจท่ีมีต่อผลงาน สามารถสรุปไดว้่า ผลงานท่ี 

จดัท าเป็นท่ีพึงพอใจของผูจ้ดัท าเพราะเน่ืองจากสามารถส่ือถึงส่ิงท่ีตอ้งการน าเสนอไดต้รงตาม 

ท่ีวางแผนไว ้ไดด้  าเนินงานโดยตวัของตวัเองอยา่งเต็มท่ีท าให้มีอิสระในการน าเสนองานมาก แมมี้

ทรัพยากรใหใ้ชง้านจ ากดั อีกทั้งไดรั้บค าชมจากพ่ีท่ีฝึกงานวา่ มีพฒันาการในดา้นการตดัต่อท่ีดีข้ึน 

ผลจากการด าเนินงานในดา้นเทคนิค สามารถสรุปไดว้่า ไดรั้บความรู้ต่างๆจากการจดัท า 

ผลงานไดแ้ก่ กระบวนการการท างาน 3 ขั้นตอน การจดัท าสตอร่ีบอร์ด การใชก้ลอ้ง DSLR ถ่ายท า

ผลงาน เทคนิคใหม่ๆในการตดัต่อวีดีโอ เช่น การท าสีของวีดีโอ การล าดบัภาพ รวทั้งการอดัเสียง

บรรยาย ซ่ึงผูจ้ดัท าไดมี้โอกาสท าเป็นคร้ังแรก ซ่ึงเป็นความรู้ใหม่ท่ีไดเ้รียนรู้จากการจดัท าผลงาน

ดงักล่าว 

5.2 แนวทางการแก้ปัญหา 

 ปัญหาหลกัท่ีพบจากการไปสหกิจศึกษาในคร้ังน้ีคือ ในช่วงแรกจะพบปัญหาเก่ียวกับ 
การเรียนรู้การใชโ้ปรแกรมตดัต่อซ่ึงค่อนขา้งซบัซอ้น และปัญหาในการใชเ้วลาตดัต่องานท่ีนาน
เกินไป ส่วนปัญหาท่ีเกิดข้ึน สามารถก าหนดแนวทางการแกไ้ขปัญหาไดด้งัน้ี 
 - ศึกษาการใชง้านโปรแกรมใหม้ากข้ึน 
 - สอบถามจากพ่ีพนกังาน และ ฝึกท างานท่ีพ่ีเล้ียงมอบให ้

 - ดูตวัอยา่งงานตดัต่อเยอะๆ ไวเ้ป็นแบบอยา่งในการท างาน 

  

 ปัญหาท่ีพบจากการท าโครงงาน คือยงัขาดความคิดสร้างสรรคใ์นการน าเสนองานเน่ืองดว้ย

เวลาท่ีจ  ากดั จะท าช้ินงานออกมาอยา่งไรใหต้อบโจทยท่ี์สุด  อีกทั้งดว้ยทรัพยากรในการท าช้ินงานท่ี

มีนอ้ย ส่งผลใหต้อ้งคิดวางแผนใหร้อบคอบอยา่งมากวา่จะท าช้ินงานออกมาอยา่งไร และ ระยะเวลา
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ในการผลิตงานช้ินน้ีมีเวลานอ้ยเพราะตอ้งท าทุกๆขั้นตอนเอง อีกทั้งงานท่ีบริษทัมอบหมายใหท้ ากมี็

มาก ส่งผลใหเ้วลาในการท าช้ินงานมีนอ้ย  

สามารถก าหนดแนวทางการแกไ้ขปัญหาไดด้งัน้ี 

 - ปรึกษาและขอค าแนะน าจากพี่เล้ียงและอาจารยท่ี์ปรึกษาในการแบ่งเวลา 

 - ศึกษาแนวทางการท างานและหาไอเดียทั้งหมดจากอินเตอร์เน็ต 

 

5.3 ข้อเสนอแนะจากการด าเนินงาน  
 จากการด าเนินงานดงักล่าว เกิดปัญหาในระหว่างการท างานข้ึน ดงันั้นเพ่ือเป็นการป้องกนั
การเกิดปัญหาซ ้าซอ้น ก่อนเร่ิมด าเนินงานควรท าดงัน้ี 
- ควรศึกษาและท าความเขา้ใจโปรแกรมท่ีจะตอ้งใชง้านมาก่อนล่วงหนา้ เพราะหากไม่มีการศึกษา
โปรแกรมมาก่อน พอเร่ิมมาท างานจริงจะส่งผลให้ท างานไดล้่าช้ามาก ท าให้ไดง้านไม่ตรงตาม
เป้าหมายของทางบริษทัท่ีคาดหวงัเอาไว ้
- ควรศึกษาและท าความเขา้ใจกบัช้ินงานท่ีจะท าว่าแต่ละช้ินงาน ใจความส าคญัของผลงานท่ี
ตอ้งการจะส่ือคืออะไร การตดัต่อ ช้ินงานแต่ละช้ินงานควรล าดบัภาพออกมาอย่างไรให้ไดง้านท่ี
ชดัเจนตรงตามเป้าหมายของทั้งลูกคา้และทางบริษทั เพ่ือจะไดไ้ม่ตอ้งด าเนินการแกง้านซ ้ าซ้อน
หลายรอบ เป็นการเสริมใหมี้เวลาวา่งมากข้ึนเพ่ือจะไดน้ าเวลาวา่งไปใชใ้นการท าโปรเจค็ต ์
- เม่ือได้แนวคิดในการด าเนินงานแล้วควรยึดตามแนวคิดล่าสุดท่ีได้เลือกมาด าเนินงาน 
ไม่ควรเปล่ียนไปมาเพ่ือเป็นการรักษาเวลา 
- ก่อนท างานทุกคร้ัง ควรดูฟุตเทจท่ีมีทั้งหมด เพื่อลดความผิดพลาดในการท างาน เผื่อบางกรณี
ลูกคา้อยากจะไดซี้นน้ี แต่เราไม่ไดใ้ส่ลงไปในผลงาน ท าใหง้านเกิดความล่าชา้ในการท าไปอีก  



 

 

 

การผลติส่ือประชาสัมพนัธ์แพค็เกจพรีเวดดิง้ 

โดยผสมเทคนิคการถ่ายท าภาพยนตร์ส้ัน 
PRE WEDDING ADVERTISEMENT WITH 

SHORT FILM TECHNICS 

 

นายรชษฤต  ธรรมชุตนัินท์ 

 

โครงงานสหกจินีเ้ป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาตามหลกัสูตร 

ปริญญาวทิยาศาสตรบัณฑติ สาขาวชิาเทคโนโลยมีลัตมิเีดยี 

คณะเทคโนโลยสีารสนเทศ 

สถาบันเทคโนโลยไีทย – ญีปุ่่ น 
พ.ศ. 2558 

 
 



 

การผลิตส่ือประชาสมัพนัธ์แพค็เกจพรีเวดด้ิง 
โดยผสมเทคนิคการถ่ายท าภาพยนตร์สั้น 

PRE WEDDING ADVERTISEMENT WITH 
SHORT FILM TECHNICS 

 
นายรชษฤต  ธรรมชุตินนัท ์

 
โครงงานสหกิจศึกษาน้ีเป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาตามหลกัสูตร 

ปริญญาวิทยาศาสตรบณัฑิต สาขาเทคโนโลยมีลัติมีเดีย 
คณะเทคโนโลยสีารสนเทศ 
สถาบนัเทคโนโลยไีทย-ญ่ีปุ่น 

พ.ศ. 2558 
 

คณะกรรมการสอบ 
 
........................................................................ประธานกรรมการสอบ 
 (อาจารยเ์กษม  ทิพยธ์าราจนัทร์) 
 
........................................................................กรรมการสอบ 
 (ผศ.ตรีรัตน์  เมตตก์ารุณ์จิต) 
 
.........................................................................อาจารยท่ี์ปรึกษา 
 (ดร.ฐิติพร  เลิศรัตน์เดชากลุ) 
 
.........................................................................ประธานสหกิจศึกษาสาขาวิชา 
 (อาจารยช์าญ จารุวงศรั์งสี) 
 
 

ลิขสิทธ์ิของสถาบนัเทคโนโลยไีทย-ญ่ีปุ่น 
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ประวตัผู้ิจัดท ำโครงงำน 
 

ช่ือ-สกลุ   นายรชษฤต  ธรรมชุตินนัท ์
 
วนั-เดือน-ปี เกดิ  9 กมุภาพนัธ์ 2537 
 
ประวัติกำรศึกษำ 
ระดบัประถมศึกษา ประถมศึกษาตอนปลาย  พ.ศ.2548 
   โรงเรียนสารสาสน์สุขสวสัด์ิ 
ระดบัมธัยมศึกษา มธัยมศึกษาตอนปลาย พ.ศ. 2554 
   โรงเรียนวดัสุทธิวราราม 
ระดบัอุดมศึกษา  คณะเทคโนโลยสีารสนเทศ สาขาเทคโนโลยมีลัติมีเดีย พ.ศ. 2558 
   สถาบนัเทคโนโลยไีทย-ญ่ีปุ่น 
 
ทุนกำรศึกษำ  ทุนสถาบนัเทคโนโลยไีทย-ญ่ีปุ่น  ประเภทท่ี 3  
 
ประวัติกำรฝึกอบรม  1. ค่ายอบรมผูน้ า สถาบนัเทคโนโลยไีทย-ญ่ีปุ่น 
 
ผลงำน(รำงวัล)     - ไม่มี -  
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ภาคผนวก 
 

ก.ผลงานทีจ่ดัท าในระหว่างปฏิบัติงาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.1 Ampaporn & Attakorn presentation 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=wbJdWXnUgGc 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.2 Chutima & Leslie Presentation 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=u-VhWcpMYxw 

https://www.youtube.com/watch?v=wbJdWXnUgGc
https://www.youtube.com/watch?v=u-VhWcpMYxw
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ภาพที ่ก.3 Klitsanee & Nuttapol Wedding Ceremony 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=JugnUPfXaO4 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.4 Wedding Cinematography K.Uthumporn & K.Cherdchai 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=GW0jfTKJcZ8 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=JugnUPfXaO4
https://www.youtube.com/watch?v=GW0jfTKJcZ8
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ภาพที ่ก.5 Happy Birthday Event 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=HDqlnEre01o 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.6 IJolly Ads ( โฆษณาเคร่ืองนวด IJolly ) 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=8vPKZgWJILI 

 

https://www.youtube.com/watch?v=HDqlnEre01o
https://www.youtube.com/watch?v=8vPKZgWJILI
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ภาพที ่ก.7 โฆษณา Tourism Malaysia ฉลองเดือนวนัแม่ 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=B5nzVZAlJTc 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.8 It so good : HD shop (รายการโฆษณาร้าน HD Shop ) 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=zcNZJ-0EY_Y 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=B5nzVZAlJTc
https://www.youtube.com/watch?v=zcNZJ-0EY_Y
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ภาพที ่ก.9 รายการ PerfectGuide EP ล่องเรือเจา้พระยา สุดเอก็ซ์คลูซีพ 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=wKbtz4ZWBSM 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.10 Wedding Cinematography K.Pattamaporn & K.Suttachart 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=xwZ7y1lOpB4 

 

https://www.youtube.com/watch?v=wKbtz4ZWBSM
https://www.youtube.com/watch?v=xwZ7y1lOpB4
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ภาพที ่ก.11 K Pattamaporn & K Suttachart Presentation 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=IdmcolPhncM 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ก.12 K Pang & K Lord Presentation 

ลิงคเ์ขา้ชมผลงาน : https://www.youtube.com/watch?v=8MS9EgIuYEA 

 

ทุกช้ินงานทีอ่ยู่ในภาคผนวก เป็นงานทีใ่ช้จริง ส่งลูกค้าจริงทั้งหมด 

https://www.youtube.com/watch?v=IdmcolPhncM
https://www.youtube.com/watch?v=8MS9EgIuYEA
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ข. ภาพเปรียบเทยีบ Story Board และช้ินงานจริงของโครงงาน 

ภาพท่ี ข.1 Story Board และ งานจริง หนา้ 1 

 

 

 

 

ภาพท่ี ข.2 Story Board และ งานจริง หนา้ 2 
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ภาพท่ี ข.3 Story Board และ งานจริง หนา้ 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี ข.4 Story Board และ งานจริง หนา้ 4 
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ภาพท่ี ข.5 Story Board และ งานจริง หนา้ 5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี ข.6 Story Board และ งานจริง หนา้ 6 
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ภาพท่ี ข.7 Story Board และ งานจริง หนา้ 7 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี ข.8 Story Board และ งานจริง หนา้ 8 
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ภาพท่ี ข.9 Story Board และ งานจริง หนา้ 9 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี ข.10 Story Board และ งานจริง หนา้ 10 
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ภาพท่ี ข.11 Story Board และ งานจริง หนา้ 11 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี ข.12 Story Board และ งานจริง หนา้ 12 
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ภาพท่ี ข.13 Story Board และ งานจริง หนา้ 13 
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