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บทสรุป 

 จากการฝึกงานในโครงการสหกิจคร้ังน้ี  ขา้พเจา้ไดมี้โอกาสท างานกราฟิกในหลายส่วน ไดแ้ก่ 

การท า Genuine การท าภาพเคล่ือนไหว และโปสเตอร์ ซ่ึงขา้พเจา้ไดรั้บโอกาสในการเพิ่มทกัษะ ตาม

ทฤษฎีในการจดัองค์ประกอบทางกราฟิก ไดฝึ้กฝนการจดัวางเพื่อน าเสนอให้ช้ินงานมีความน่าสนใจ 

และสามารถส่ือสารถึงเน้ือหาท่ีตอ้งการใหแ้ก่ผูรั้บสารไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

 นอกจากน้ี ยงัไดรั้บโอกาสในการสร้างงานกราฟิก ซ่ึงเป็นผลงานท่ีใชจ้ริงกบัลูกคา้ของบริษทั 

อะโบฟแอนด์บียอนด์เซอร์วิสแอนด์ซัพพลาย จ ากดั โดยร่วมท างานกบัฝ่าย Graphic Designer , ฝ่าย 

Administrator , ฝ่าย Business Development และฝ่าย Sale หลายประการ ไดแ้ก่ ท าแบนเนอร์ การเขียน 

Content การออกแบบTray การท าภาพเคล่ือนไหว และการท า Genuine ซ่ึงจากประสบการณ์ทั้งหมดน้ี

ช่วยใหข้า้พเจา้ ไดรั้บความรู้และทกัษะท่ีดียิง่ข้ึน 
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Project’s name                      Social Media Design 
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Summary 

 According to my cooperative Education program in graphic design at Above and beyond 

Service and Supply Co., Ltd.  I have gained a lot of knowledge and experience. I got a chance in 

practicing several graphical application and techniques for example developing Genuine, motion 

graphic, and Poster for a real customer.  From this tasks, I can increase my skill not only theory but I 

can manage my plan to make all artworks to be more interesting and I can present the content in artwork 

that meet customer’s requirements. In addition, I have created many artworks for customers of 

Above and beyond service and supply Co., Ltd. by working with Graphic designer department, 

Administrator department, Business development department and Sale Department, for example, 

Banner, Content writing, Tray designing, Motion graphic and Genuine that help me understand the 

concept of team management in graphic design industry.  
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กติติกรรมประกาศ 

 ในการปฏิบติังานสหกิจท่ีบริษทั อะโบฟแอนด์บียอนด์เซอร์วิสแอนด์ซัพพลาย จ ากัดเป็น

ระยะเวลา 4 เดือนนั้น ไดรั้บความกรุณาและการดูแลจากบุคคลหลายๆท่าน ท าให้การปฏิบติังานสหกิจ

ส าเร็จลุล่วงไปดว้ยดี 

 ขอขอบคุณ นางสาว อรวรรณ เกษมพิมลพร พนกังานท่ีปรึกษา ซ่ึงใหก้ารดูแลและใหค้ าปรึกษา

ต่างๆ ในการท างาน รวมถึงตอบขอ้สงสัยต่างๆอย่างกระจ่าง พร้อมทั้งแนะน าเทคนิคในการท างานใน

องคก์ร ซ่ึงสามารถน าไปใชไ้ดจ้ริง รวมไปถึงพนกังานท่านอ่ืนๆ และอาจารยท่ี์ปรึกษา ดร.ประจกัษ ์ เฉิด

โฉม ท่ีให้การดูแลและตอบขอ้สงสัยรวมถึงเป็นท่ีปรึกษาและคอยให้ขอ้มูลในดา้นต่างๆในการท างาน 

ท าใหก้ารปฏิบติังานสหกิจศึกษา ตลอด 4 เดือนท่ีผา่นมาเป็นความทรงจ าท่ีน่าประทบัใจ ขอขอบพระคุณ

ทุกท่านไว ้ณ โอกาสน้ีดว้ย 

 

เบญจพร เขียวประเสริฐ 
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บทที่ 1 

บทน ำ 

1.1 ช่ือและทีต่ั้งของสถำนประกอบกำร 

บริษทั อะโบฟแอนดบี์ยอนด์เซอร์วสิแอนดซ์พัพลาย จ ากดั 

ท่ีอยู ่ 258/7 ซอยลาดพร้าว 64 แยก 2 ถนนลาดพร้าว แขวงทองหลาง เขตวงัทองหลวง 

กรุงเทพมหานคร 10310 

 

 

ภำพที1่.1   แผนท่ีบริษทั อะโบฟแอนดบี์ยอนด์เซอร์วสิแอนดซ์พัพลาย จ ากดั 

ท่ีมา : ฝ่าย Senior Account Manager 
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1.2 ลกัษณะธุรกจิของสถำนประกอบกำร หรือกำรให้บริกำรหลกัขององค์กร 

  ลกัษณะการประกอบการ ผลิตภณัฑ์/ผลิตผล หรือการให้บริการหลกัของสถาน

ประกอบการ บริษทัอะโบฟแอนด์บียอนด์เซอร์วิสแอนด์ซัพพลาย จ ากดั ท าหน้าท่ี เสมือนเป็น

แผนกการตลาดเฉพาะกิจให้กบัหน่วยงาน หรือสินคา้แต่ละบริษทัต่างๆ โดยท าหนา้ท่ีเสมือนเป็นคู่

คา้ท่ีดี ให้บริการครบวงจร ทั้งในดา้นการวางแผน และเสนอแผนงานเชิงกลยุทธ์ ทางการตลาดเพื่อ 

ตอบสนองแผนการตลาดหลกัท่ีทางลูกคา้ไดว้างนโยบายและจุดมุ่งหมายในแต่ละปีไว ้โดยลกัษณะ

การท างานของบริษทัฯ คือเร่ิมจากการวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบนัทั้งจากภายในองค์กรและ 

สถานการณ์ตลาด น าเสนอแนวทางการส่ือสารเชิงกลยุทธ์ (Strategic Communication) ผ่านช่อง 

ทางการส่ือสารหลากหลายรูปแบบตามกลุ่มเป้าหมายท่ีก าหนดไว ้ตลอดจนให้บริการงานปฏิบติั

การณ์ เชิงกลยุทธ์ (Implementation Service) เพื่อตอบโจทย์และควบคุมคุณภาพจากแผนงานท่ี 

น าเสนอ ใหเ้ป็นไปอยา่งมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลบรรลุตามวตัถุประสงค์หลกั 

 

คุณ อรวรรณ เกษมพิมลพร ต าแหน่ง Senior Marketing Idea Inspirer  เป็นผูใ้หข้อ้มูล  

วนัท่ี 22 กรกฎาคม พ.ศ. 2559 
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1.3 รูปแบบกำรจัดกำรองค์กรและกำรบริหำรองค์กร 

ข้อมูลโดย  

 
 

ภำพที1่.2   แผนผงัองคก์ร 

1.4  ต ำแหน่งและหน้ำที่งำนทีนั่กศึกษำได้รับมอบหมำย 

ต าแหน่ง : Marketing Idea Inspirer  หาขอ้มูลและช่วยผลิตเน้ือหาท่ีใชป้ระชาสัมพนัธ์แบ

รนดสิ์นคา้ต่างๆ 

1.5  พนักงำนทีป่รึกษำ และ ต ำแหน่งงำนของพนักงำนทีป่รึกษำ 

 นางสาว อรวรรณ เกษมพิมลพร ต าแหน่ง : Senior marketing Idea Inspirer  
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1.6  ระยะเวลำปฏบิัติงำน 

4 เดือน (30 พฤษภาคม พ.ศ. 2558 – 7 ตุลาคม พ.ศ. 2558) 

1.7  ทีม่ำและควำมส ำคญัของปัญหำ  

หนา้ท่ีและความรับผิดชอบท่ีไดรั้บมาจากบริษทัมาจากประเด็น 

 บริษทัเห็นความถนดัในตวัของนกัศึกษาในดา้นการออกแบบและดีไซน์ จึงไดม้อบหมาย

งานท่ีเหมาะสมกบัตวันกัศึกษา เพื่อส่งเสริมความถนดั ใหน้กัศึกษาไดรั้บประสบการณ์การท างาน

จริง และต่อยอดเพื่อใชใ้นอนาคตต่อไป 

1.8วตัถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมำยของกำรปฏบิัติงำนหรือโครงงำนทีไ่ด้รับมอบหมำยให้      

ปฏบิัติงำนสหกจิศึกษำ                                   

1.7.1 เพือ่ฝึกฝนพื้นฐานการเขียนค าโปรย ทั้งหวัขอ้ในการโฆษณา และค าเชิญชวนท่ีน่าสนใจ 

1.7.2 เพื่อฝึกการจดัท า infographicใหส้วยงาม 

1.7.3 เพื่อเรียนรู้เก่ียวกบัการท าวดีีโอ ส าหรับ ธุรกิจจริง 

1.9   ผลทีค่ำดว่ำจะได้รับจำกกำรปฏบิัติงำนหรือโครงงำนทีไ่ด้รับมอบหมำย 

1.8.1 ไดท้กัษะ และความช านาญจากการการปฏิบติังานจริงในการจดัท า infographic และ 

Video ส าหรับ ธุรกิจ 

1.8.2 ไดเ้รียนรู้เก่ียวกบัการวางแผน ระบบงานของบริษทั และสามารถน ามาปรับใชไ้ด ้

1.8.3 ไดค้วามรู้ใหม่ๆ จากการศึกษาคน้ควา้หาขอ้มูลท่ีน ามาใชป้ฏิบติังานในบริษทั 
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1.10 นิยำมค ำศัพท์เฉพำะ 

         Infographic คือการท าขอ้มูลท่ีมีเน้ือหามากมายส่ือออกมาเป็น รูปภาพหรือ graphic ซ่ึงท าให้

เกิดความเขา้ใจในเน้ือหานั้นๆไดง่้ายข้ึน 

           Genuine คือภาพกราฟฟิคของบริษทัท่ีออกแบบใหก้บัแบรนดสิ์นคา้ต่างๆ เพื่อใชใ้นการ

ส่ือสารผา่นช่องทางโซเชียลมีเดีย 

           Curated คือ ภาพ หรือรูปถ่ายท่ีไม่ไดจ้ดัท าข้ึนเอง ซ่ึงรวบรวมมาจากแหล่งอ่ืน โดยน ามา

ประกอบกบัเน้ือหา และใส่เครดิตให้เจา้ของภาพ เพื่อใชใ้นการส่ือสารผา่นช่องทางโซเชียลมีเดีย 

           Content คือ เน้ือหาท่ีใชใ้นการส่ือสารทางการตลาด ตามแนวคิดของสินคา้แต่ละแบรนด ์

           Engagement คือ การมีส่วนร่วม เช่น การกดถูกใจ การแสดงความคิดเห็น การแชร์ บน

Facebook 

            GIF ย่อมาจาก  Graphic Interchange Format เป็นไฟล์ภาพท่ีเว็บสามารถแสดงผลได้

เช่นเดียวกบั JPEG แต่ท่ีแตกต่างคือ GIF เป็นไฟล์ภาพแบบ Lossless Compression หรือ ไม่มีการ

สูญเสียขอ้มูลเม่ือเกิดการเซฟหรือบีบอดัไฟลภ์าพ 

GDN ย่อมาจาก Google Display Network เป็นการท าโฆษณาของ  Google สามารถท า
โฆษณาได้ 2 รูปแบบ คือ 1.แสดงผลบนเว็บไซต์ที่ใกล้เคียงจากคีย์เวิร์ดที่เก่ียวข้องกับตัวสินค้าที่เรา

ต้องการโฆษณา 2.ก าหนดเลือกเวบ็ไซตท่ี์ตอ้งการลงพื้นท่ีโฆษณาเองได ้

 Texture คือ พื้นผวิ หรือ ลวดลายท่ีปรากฏอยูบ่นวตัถุ วตัถุหน่ึง ซ่ึงสามารถส่ืออารมณ์ และ

ขอ้มูลต่างๆไปยงัผูรั้บสารได ้

 Template คือ รูปแบบ หรือ แบบฟอร์มท่ียงัไม่ไดถู้กป้อนเน้ือหาเขา้ไป ถูกเตรียมไวเ้พื่อ

ความสะดวกสบายในการน าไปประยกุตใ์ชง้านในช้ินงานถดัไป  

 Story board คือ การล าดบัการแสดงผลของเน้ือเร่ือง หรือช้ินงาน ล าดบัของการปรากฏวา่

อะไรจะปรากฏข้ึนก่อน-หลงั อะไรจะปรากฏพร้อมกนั หรือมีการเคล่ือนไหวอยา่งไร 
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บทที ่2 

ทฤษฎแีละเทคโนโลยทีีใ่ช้ในกำรปฏิบัตงิำน 

2.1 ทฤษฎทีีใ่ช้ในกำรปฏบิัติงำน 

ใชท้ฤษฎีการออกแบบงานกราฟิกมาประยกุตใ์ชใ้นการปฏิบติังาน 

2.1.1องคป์ระกอบหลกั ๆ ในงานกราฟิก 

  องค์ประกอบของงานกราฟิก จะแบ่งออกเป็น 8 ชนิดคือ เส้น, รูปร่าง, รูปทรง, น ้ าหนกั, 
พื้นผวิ, ท่ีวา่ง, สี และตวัอกัษร (เบญสิร์ยา ปานปุญญเดช, 2559) 

เส้น (Line) 

 

 

ภำพที ่2.1 ลกัษณะของเส้นต่างๆท่ีใชใ้นงานกราฟิก 

ตามตารางมาตรฐานแล้วจะพูดถึงเร่ืองน้ีว่าเป็นเร่ืองของจุด เส้น ระนาบ แต่ถ้าจะเอาให้
เขา้ใจง่าย ๆ ก็เพียงแต่เขา้ใจวา่ความหมายของเส้นก็คือ การท่ีจุดหลาย ๆ จุด ถูกน ามาวางต่อเน่ืองจน
กลายเป็นเส้นรูปทรงต่าง ๆ ข้ึนมา รูปทรงของเส้นท่ีจะส่ือออกมาถึงความรู้สึกท่ีแตกต่างกนัออกไป 

1. เส้นแนวนอน ใหค้วามรู้สึกสงบ ราบเรียบ 

2. เส้นตรงแนวตั้ง ใหค้วามรู้สึกมัน่คงแขง็แรง 

3. เส้นทแยง ใหค้วามรู้สึกไม่มัน่คง รวดเร็ว แสดงถึงเคล่ือนไหว 

4. เส้นตดักนั ใหค้วามรู้สึกประสาน แขง็แกร่ง หนาแน่น 

5. เส้นโคง้ ใหค้วามรู้สึกอ่อนชอ้ย อ่อนนอ้ม 

http://www.km-web.rmutt.ac.th/?author=2
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6. เส้นประ ใหค้วามรู้สึก โปร่ง ไม่สมบูรณ์ หรือในบางกรณีอาจจะใชเ้ป็นสัญลกัษณ์ในการ
แสดงถึงส่วนท่ีถูกซ่อนเอาไว ้

7. เส้นโคง้กน้หอย ใหค้วามรู้สึกเคล่ือนไหวไม่มีท่ีส้ินสุด 

8. เส้นโคง้แบบคล่ืน ใหค้วามรู้สึกถึงการเคล่ือนไหวอยา่งน่ิมนวล 

9. เส้นซิกแซ็ก ใหค้วามรู้สึก น่ากลวั อนัตราย 

ส่วนใหญ่แลว้เส้นจะมีอยูทุ่กๆ งานออกแบบ โดยถูกน าไปใชร่้วมกบัองคป์ระกอบต่างๆ จน
ส่ือถึงอารมณ์ของผลงานออกมาได้ ในแบบท่ีต้องการ ดังนั้ น การเลือกใช้เส้นเข้ามาเป็น
ส่วนประกอบในงานของเราจึงถือวา่เป็นส่ิงท่ีตอ้งค านึงถึงเป็นอนัดบัแรก 

รูปร่ำง (Shape), รูปทรง (Form) ,น ำ้หนัก (Value) 

 

ภำพที ่2.2 ลกัษณะของวตัถุในแบบสองมิติ และสามมิติ 

รูปร่าง  :  เป็นองคป์ระกอบต่อเน่ืองมาจากเส้น เกิดจากการน าเส้นแบบต่าง ๆ มาต่อกนัจน
ไดรู้ปร่าง 2 มิติท่ีมีความกวา้งและความยาว (หรือความสูง) ในทางศิลปะจะแบ่งรูปร่างออกเป็น 2 
แบบคือ รูปร่างท่ีคุน้ตา แบบท่ีเห็นแลว้รู้เลยวา่นัน่คืออะไร เช่นดอกไม ้หรือคน และอีกแบบหน่ึงจะ
เป็นรูปร่างแบบฟรีฟอร์ม เป็นแนวท่ีใชรู้ปร่างส่ือความหมายท่ีจินตนาการไวอ้อกมา ไม่มีรูปทรงท่ี
แน่นอน แต่ดูแลว้เกิดจินตนาการถึงอารมณ์ท่ีตอ้งการส่ือได ้

รูปทรง   : เป็นรูปร่างท่ีมิติเพิ่มข้ึนมากลายเป็นงาน 3 มิติคือ มีความลึกเพิ่มเขา้มาดว้ย 
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น ้าหนกั  : เป็นส่วนท่ีมาเสริมใหดู้ออกวา่รูปทรงมีน ้าหนกัขนาดไหนเบา หรือหนกั ทึบ 
หรือโปร่งแสง น ้าหนกัจะเกิดจากการเติมสีและแสงแรเงาลงไปในรูปทรงจนไดผ้ลลพัธ์ออกมา
ตามท่ีตอ้งการ 

ในการท างานกราฟิกรูปร่างจะมีผลอย่างมากต่ออารมณ์ของงาน เช่น ถ้าตอ้งการงานท่ี
อารมณ์ผูห้ญิงจดั ๆ เพียงแค่ใส่รูปของดอกไมล้งไปก็จะสามารถแสดงอารมณ์ไดอ้ยา่งชดัเจน หรือ
ในงานท่ีตอ้งการให้มีมิติมากข้ึนก็อาจจะเป็นรูปทรงของดอกไมใ้นมุมมองท่ีแปลกตา ก็จะสามารถ
ส่ืออารมณ์ท่ีตอ้งการออกไปไดพ้ร้อมกบัเป็นการสร้างความน่าสนใจเพิ่มข้ึนมาอีกดว้ย 

 

พืน้ผวิ (Texture) 

 

 

ภำพที ่2.3 ลกัษณะของพื้นผวิ 

 ในงานออกแบบกราฟิก พื้นผิวจะเป็นอีกหน่ึงองค์ประกอบท่ีช่วยส่ืออารมณ์ของงาน
ออกมาไดช้ดัเจนมากข้ึน เช่น ถา้เราเลือกพิมพง์านลงในกระดาษ Glossy ท่ีเงาและแวววาว งานนั้น
จะส่ือกอกไปไดท้นัทีวา่ “หรู มีระดบั” หรือ ถา้เราใส่ลวดลายท่ีดูคลา้ย ๆ สนิม หรือรอยเป้ือนลงไป
ในงานก็จะส่ือไดท้นัทีถึง “ความเก่า” ดงันั้นในการท างาน นกัออกแบบจึงควรเลือกสร้างพื้นผิวทั้ง
ในองคป์ระกอบต่าง ๆ ท่ีใส่ลงไปในภาพ รวมทั้งวสัดุท่ีใชพ้ิมพง์านดงักล่าวลงไป ก็จะสามารถช่วย
ส่ือความหมายท่ีตอ้งการไดอ้ยา่งเหมาะสม 
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ทีว่่ำง (Space) 

 
 

ภำพที ่2.4 พื้นท่ีวา่งในงานกราฟิก 

อาจจะจะเกิดจากความตั้งใจหรือไม่ตั้งใจของนกัออกแบบก็ได ้ท่ีว่างไม่ไดห้มายความถึง
พื้นท่ีว่างเปล่าในงานเพียงอยา่งเดียว แต่หมายถึงรวมไปถึงพื้นท่ีท่ีไม่ส าคญัหรือ Background ดว้ย 
ในการออกแบบงานกราฟิกท่ีวา่งจะเป็นตวัช่วยในงานดูไม่หนกัจนเกินไป และถา้ควบคุมพื้นท่ีวา่ง
น้ีใหดี้ ๆ ท่ีวา่งก็จะเป็นตวัท่ีช่วยเสริมจุดเด่นใหเ้ห็นไดช้ดัเจนมากข้ึน 

 สี (Color) 

 

 

ภำพที ่2.5 รูปแบบของสีท่ีบอกถึงอารมณ์ของช้ินงาน 
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 สีของงานกราฟิก ถือเป็นหัวใจหลักส าคญัเลยก็ว่าได้ เพราะการเลือกใช้สีจะแสดงถึง

อารมณ์ท่ีตอ้งการได้ชัดเจนมากกว่าส่วนประกอบอ่ืน ๆ ทั้งหมด เช่น สีโทนร้อน ส าหรับงานท่ี

ตอ้งการความต่ืนเตน้ ทา้ทาย หรือสีโทนเยน็ส าหรับงานตอ้งการให้ดูสุภาพ สบาย ๆ ส าหรับเร่ืองสี

เป็นเร่ืองท่ีตอ้งพูดถึงละเอียดมากกง่าหัวขอ้อ่ืน ๆ ดงันั้นจึงขอยกไปอธิบายไวเ้ป็นเร่ืองใหญ่ ๆ ใน

หวัขอ้ต่อไป 

ตัวอกัษร (Type) 

 

 

ภำพที ่2.6 รูปแบบของตวัอกัษรท่ีเลือกใชง้านกราฟิก 

ตวัอกัษรเป็นส่ิงส าคญัไม่เป็นรองใคร เม่ือตอ้งท างานกราฟิกดีไซน์ ในเร่ืองงานกราฟิกท่ีดี

บางงาน นักออกแบบอาจจะใช้เพียงแค่ตัวอักษรและสีเป็นส่วนประกอบเพียงสองอย่าง เพื่อ

สร้างสรรค์งานท่ีสามารถส่ือความหมายออกมาไดใ้นดีไซน์ท่ีสวยงาม ดงันั้น เร่ืองน้ีจะตอ้งยกไป

อธิบายใหล้ะเอียดมากข้ึนในหวัขอ้ใหญ่ ๆ ต่อไปจากเร่ืองสี 
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2.1.2 ออกแบบ Infographic ด้วย 9 Layout (Infographic Thailand,2559) 

Visualized Article 

 
 

ภำพที ่2.7  การจดัวางเน้ือหาแบบ Visualized Article 

เหมาะส าหรับการน าบทความ งานเขียน มาเล่าผา่น Infographic เพราะฉะนั้น Infographic 
แบบน้ีจึงตอ้ง ใช้การน าเสนอท่ีเหมาะสมกบัขอ้มูลแต่ละชนิด เช่น ถา้มีตวัเลขก็ควรน าเสนอผ่าน
กราฟแบบต่างๆ หรือตวัหนงัสือก็ สามารถส่ือสารดว้ยภาพประกอบ หรือ icon 

Listed 

 

 

http://infographic.in.th/brand/infographic/
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ภำพที ่2.8  การจดัวางเน้ือหาแบบ Listed 

มกัจะใชต้วัเลขน าใน Headline เช่น “5 วิธีดูแลหุ่นสวย” , “4 เทคนิค” พิชิตใจนายจา้ง การ
น าเสนอแบบเป็นขอ้ๆแบบน้ี เหมาะกบั เร่ืองท่ีไม่ยาวนกั และไม่ควรเป็นเร่ืองท่ี เครียดมากเกนิไป 

Comparison 

 

 

ภำพที ่2.9  การจดัวางเน้ือหาแบบ Comparison 

เหมาะส าหรับใชเ้ปรียบเทียบของส่ิงหน่ึง กบัอีกส่ิงหน่ึง โดยการน าเสนอคู่กนัแบบน้ีท าให้
เห็นภาพได ้ชดัเจนวา่แตกต่างกนัอยา่งไรบา้ง  

 

Structure 
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ภำพที ่2.10  การจดัวางเน้ือหาแบบ Structure 

เหมาะกบัการใชอ้ธิบายส่วนประกอบของบางส่ิง 

TimeLine 

 

 

ภำพที ่2.11  การจดัวางเน้ือหาแบบ Timeline 

เหมาะส าหรับใช้เล่าประวติัความเป็นมาของส่ิงใดส่ิงหน่ึง โดยใช้เส้นแทนระยะเวลา 
สามารถใชไ้ดก้บัทุกอยา่งเช่น ประวติัคน ประวติัองคก์ร ประวติัสถานท่ี 
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Flowchart 

 

 

ภำพที ่2.12  การจดัวางเน้ือหาแบบ Flowchart 

เป็นการเสนอแบบเป็นล าดบัขั้นเหมาะกบั การเสนอเป็น ควิซให้ผูอ่้านไดท้ราบค าตอบท่ี
ตอ้งการ โดยการอ่านไล่ลงไปตามเส้นจนถึงดา้นล่างสุด 

 

Road Map 

 

 

ภำพที ่2.13  การจดัวางเน้ือหาแบบ Road map 
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เป็นการอธิบายทีละขั้นตอน เหมาะกบัการอธิบายขั้นตอนการท างาน หรือการเดินทาง เช่น
ขั้นตอนการ ท างานขององค์กร ขั้นตอนการรับพนกังานเขา้ท างาน การเดินทางของเด็กนกัเรียนสู่
การเป็นนิสิต 

Useful Bait 

 

 

ภำพที ่2.14  การจดัวางเน้ือหาแบบ Useful bait 

เป็น Infographic ท่ีท าใหเ้ราเห็นวธีิท าบางอยา่ง โดยท่ีเราเห็นแลว้สามารถน าไปใชไ้ดท้นัที 

NumberPorn 

 

 

ภำพที ่2.15  การจดัวางเน้ือหาแบบ Numberporn 
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คือ Infographic ท่ีเต็มไปด้วยตวัเลข และกราฟ หากมีตวัเลขท่ีน่าสนใจมากเพียงพอ ก็
สามารถน าเสนอใน รูปแบบน้ีได ้

 

2.2 เทคโนโลยทีใีช้ในกำรปฏบิัติงำน 

 2.2.1 Adobe Photoshop CS6 

 

 

ภำพที ่2.16  โปรแกรม Adobe Photoshop CS6 

โปรแกรม Photoshop เป็นโปรแกรมท่ีมีความสามารถในการออกแบบกราฟิก เพื่อน าไปใช้

ร่วมกบังานในดา้นต่าง ๆเช่น งานกราฟิกท่ีเก่ียวกบัส่ือส่ิงพิมพทุ์กประเภท งานกราฟิกบนเวบ็ไซต์

และการตกแต่งภาพถ่ายจากกลอ้งดิจิตอลซ่ึงอาจกล่าวไดว้า่เป็นโปรแกรมท่ีมีผูนิ้ยมน ามาใชใ้นการ

ออกแบบและตกแต่งภาพถ่ายกนัมาก เน่ืองจากมีเคร่ืองมือท่ีใช้งานไดง่้ายและสะดวก รวมไปถึง 

Effect ต่างๆ ท่ีมีอยูม่ากมายใหเ้ลือกใชป้ระยกุตก์บัช้ินงาน  (pumpum2539,2013) 

2.2.2 Adobe Illustrator CS6 

 

ภำพที ่2.17  โปรแกรม Adobe Illustrator CS6 

Illustrator คือ โปรแกรมท่ีใชใ้นการวาดภาพ โดยจะสร้างภาพท่ีมีลกัษณะเป็นลายเส้น หรือ

ท่ีเรียกว่า Vector Graphic จดัเป็นโปรแกรมระดบัมืออาชีพท่ีใช้กนัเป็นมาตรฐานในการออกแบบ

ระดบัสากลสามารถท างานออกแบบต่างๆ ไดห้ลากหลาย ไม่วา่จะเป็นส่ิงพิมพ ์บรรจุภณัฑ ์เวบ็ และ
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ภาพเคล่ือนไหวตลอดจนการสร้างภาพเพื่อใช้เป็นภาพประกอบในการท างานอ่ืนๆ เช่น การ์ตูน 

ภาพประกอบหนงัสือ เป็นตน้ (Panudet puttong,-) 

2.2.3 Adobe After Effect CS6 

 

ภำพที ่2.18  โปรแกรม Adobe Illustrator CS6 

After Effect เป็นโปรแกรมท่ีใส่ Effect ใหก้บั ภาพยนตร์ ในขั้นตอนการตดัต่อ ไฟลท่ี์น าเขา้

มาใชใ้นโปรแกรมน้ีไดเ้กือบทุกชนิดไดท้ั้งภาพน่ิงภาพเคล่ือนไหวไฟลเ์สียง ยิง่ถา้เป็นการท ามาจาก

โปรแกรม 3d แล้วมาท าต่อท่ี After Effect จะท าให้งานสมบูรณ์ยิ่งข้ึน โดยท่ีสามารถจะน าไฟล์

ทั้ งหลายเหล่าน้ีมาใช้งานร่วมกัน  เพื่อให้ได้งานท่ีเป็นภาพเคล่ือนไหวช้ินใหม่ออกมาจาก

โปรแกรม After Effects อยา่งสมบูรณ์  
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บทที ่3 

แผนงำนกำรปฏิบัตงิำนและขั้นตอนกำรด ำเนินงำน 

3.1 แผนกำรปฏบิัติงำน  

         ตารางท่ี1.1 แผนการปฏิบติัสหกิจศึกษา 

 

หัวข้องำน มิถุนำยน กรกฎำคม สิงหำคม กนัยำยน 

1. ศึกษาเก่ียวกบัการท างานในบริษทั แบ

รนด ์กลุ่มเป้าหมาย การคดัเลือกรายช่ือผู ้

โชคดี Brainstorms 

                

2.ท าแบนเนอร์ Accu Chek                 

3.เขียน Content ขอ้มูลส าหรับโพสลง 

facebook page ไดแ้ก่  Kyochon Thailand, 

Dance Girly Gang, Cook healthy family 

                

4.ออกแบบ Tray Peckish ,Voiz                 

5.ท าแบนเนอร์ Set Investory                 

6.ท าGIF SCG, Ootoya Japanese Home 

Cooking Style Restaurant, Set Investory 

                

7.ท า Genuine  Kyochon Thailand, Dance 

Girly Gang, Cook healthy family, 

Dominos Pizza Thailand, Coffee bean & 

Tea leaf Thailand, Yum Saap, Cooking 

Club of Lamsoon 
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3.2 รำยละเอยีดโครงงำน  

3.2.1 ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง  

 บริษทั อะโบฟแอนดบี์ยอนดเ์ชอร์วสิแอนดซ์พัพลาย จ ากดั มีกลุ่มเป้าหมาย คือ บริษทัต่างๆ

ท่ีมีความตอ้งการส่ือสารเน้ือหาต่างๆ ทั้งโปรโมทสินคา้ หรือ การท าประโยชน์เพื่อสังคม ไปถึง

ลูกคา้ท่ีเล่น Social Media หรือผา่นทางการจดั Event ต่างๆ  เป็นตน้ 

3.2.2 กำรสร้ำงเคร่ืองมือทีใ่ช้ในโครงงำน 

3.2.2.1 วธีิการติดตั้งโปรแกรม Adobe Master Collection CS6 

1) ดาวน์โหลด Adobe CS6 ท่ี http://www.adobe.com/downloads เม่ือดาวน์โหลด

โปรแกรม เสร็จแลว้ ใหท้  าการเปิดไฟลส์ าหรับติดตั้งข้ึนมา 

 

 

ภำพที ่3.1  Shortcut ส าหรับการติดตั้ง Adobe Master Collection CS6 

2) หลังจากเปิดตวัติดตั้งโปรแกรมข้ึนมาได้แล้ว หน้าต่างแสดงผลจะให้เลือกระหว่าง 

ลองใชง้าน และ ติดตั้ง ใหก้ดเลือก ติดตั้ง 
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ภำพที ่3.2  หนา้ต่างแสดงผลของ Adobe Master Collection CS6 

3)หลงัจากกด install แลว้จะปรากฏหน้า License ขอ้ตกลงส าหรับการใช้งาน กด Accept 

เพื่อด าเนินการต่อ 

 

 

ภำพที ่3.3  หนา้ต่างตกลงเง่ือนไขในการใชง้าน 
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4)กรอก Serial Numberของโปรแกรม 

 

 

ภำพที ่3.4  หนา้ต่างส าหรับกรอก Serial Number 

5) เลือกโปรแกรมท่ีต้องการติดตั้ง โดยต๊ิกถูกหน้าโปรแกรมท่ีต้องการ ส าหรับในการ

ท างานน้ีเลือก Adobe Photoshop และ Adobe Illustrator และ Adobe After Effect เม่ือเลือกโปรแกรม

ท่ีตอ้งการเสร็จแลว้ ใหก้ด install 

 

 

ภำพที ่3.5  หนา้ต่างส าหรับกรอก Serial Number 



22 
 

 6) ระบบจะท าการติดตั้งโปรแกรมลงในคอมพิวเตอร์ หากโปรแกรมทั้งหมดถูก ติดตั้งเสร็จ

สมบูรณ์แลว้จะปรากฏดงัภาพท่ี 3.7 จากนั้นใหก้ดปุ่ม Close เพื่อเร่ิมตน้การใชง้านโปรแกรม 

 

 

ภำพที ่3.6  ระบบท าการติดตั้งโปรแกรมลงในคอมพิวเตอร์ 

 

 

ภำพที ่3.7  เม่ือโปรแกรมทั้งหมดถูกติดตั้งเสร็จสมบูรณ์แลว้ 
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3.2.3 กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 ไดรั้บการอธิบายช้ินงานจากพนกังานท่ีรับผดิชอบท าขอ้มูลในส่วนของช้ินงานนั้นๆอยูแ่ลว้ 

หรือใชข้อ้มูลจากทางเพจ หรือเวบ็ไซตข์องแบรนด์นั้นๆเป็นหลกั บางแบรนดมี์ขอ้มูลเป็นรูปแบบ

ของ PowerPoint และ Microsoft word มาให ้รวมไปถึงแผน่พบั ในการน ามาท างานกราฟิก 

3.3 ขั้นตอนกำรด ำเนินงำนทีนั่กศึกษำปฏบิัติงำนหรือโครงงำน  

 

ภำพที ่3.8 Mind Map ขั้นตอนในการด าเนินงาน 
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บทที ่4 

ผลกำรด ำเนินงำน กำรวเิครำะห์และสรุปผลต่ำงๆ 

4.1 ขั้นตอนและผลกำรด ำเนินงำน 

4.1.1 งำนทีป่ฏิบัติ 

 งานท่ีปฏิบติัทุกช้ิน ถูกน าไปใช้จริงและบางช้ินอยู่ในระหว่างการน าเสนอในการสร้าง

ภาพลกัษณ์ของแบรนด์ เพื่อส่ือสารเน้ือหาในแต่ละ Topic ออกไปให้เกิด Engagement หรือ การมี

ส่วนร่วมต่างๆผ่านทางเพจ ซ่ึงไดแ้ก่ การกด Like, Comment และ Share โพสเหล่านั้น ซ่ึงช้ินงาน

เหล่าน้ีไดรั้บการมอบหมายจาก ฝ่าย Business Development พี่ท่ีปรึกษา และ ฝ่าย Graphic Design 

4.1.1.1 ท ำแบนเนอร์ 

ในการท าแบนเนอร์จะมีการรับไฟล์ข้อมูลและArtworkจากลูกค้ามาเพื่อน ามาท า

ภาพเคล่ือนไหว 

1. Accu Chek เป็นการท าไฟล ์  GIF หรือไฟล ์SWF ท่ีมีขนาดไม่เกิน 100 KB ขนาด 300 X 

250 เพื่อใช้ส าหรับการท า  GDN ของแบรนด์ Roche หัวใจส าคญัในการส่ือสารคือ การส่ือสาร

ผลิตภณัฑใ์นการตรวจระดบัน ้าตาลในเลือด  

 

 

ภำพที ่4.1 ช้ินงาน GIF ของ Accu-Chek 
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2. SET Investory  แบนเนอร์ส าหรับท าGDN ซ่ึงมีทั้งหมด 4 ขนาด ได้แก่ ขนาด 330 X 

250 , 468 X60 , 728 X 90 , 1500 X 800 ทั้ง 4 ขนาด ถูกน ามาใชเ้พื่อโปรโมทเพื่อให้คนเขา้ร่วมเล่น

กิจกรรมชิงรางวลัร่วมทีมกบัเหล่านกัแสดงช่ือดงั โดยมีเป้าหมายหลกัคือ การถ่ายท าวีดีโอในการ

ร่วมกิจกรรมของนักแสดง และท าการเผยแพร่ให้คนได้รู้จกักบัพิพิธภณัฑ์เรียนรู้การลงทุน และ

เพื่อให้เกิดผลการตอบรับคือ การให้คนเขา้มาเรียนรู้ในพิพิธภณัฑม์ากข้ึน ตามเป้าหมายของลูกคา้ท่ี

ไดก้  าหนดไว ้

 

 

ภำพที ่4.2 ช้ินงาน GIF ของ SET ทั้ง 4 ขนาด 

4.1.1.2 Content ส าหรับโพสลงเพจ(Dance Girly Gang , Kyochon Thailand , Cook 

Healthy family , Naturel Living) 

 เป็นการเตรียมเน้ือหาและรูปภาพท่ีตอ้งการจะส่ือสารไปยงัผูรั้บสาร หรือ ผูช้มทาง

เพจให้รับรู้ถึงส่ิงท่ีแบรนด์ต้องการจะส่ือ หรือผลิตภัณฑ์ท่ีแบรนด์สร้าง และรับรู้ถึงลักษณะ
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คาแรคเตอร์ท่ีแอดมินทางเพจสวมบทบาทไว ้ซ่ึงในแต่ละเพจของแบรนด์จะมีการส่ือสารท่ีแตกต่าง

กนัไปตามลกัษณะช่วงอายวุยัหรือ เพศของกลุ่มเป้าหมาย  

  

 

ภำพที ่4.3 ตวัอยา่งการเขียน Content ของ Dance Girly Gang 

 

4.1.1.3 ออกแบบถาด ส าหรับแจกขนม(tray Peckish , Voiz) 

  ช้ินงานออกแบบ Texture ถาดขนมส าหรับแจก มีอยูส่องช้ินงาน คือ Peckish และ 

Voiz  โดยมีไฟล์ต่างๆจากลูกคา้เพื่อน ามาใชใ้นการจดัวางและออกแบบถาด รวมถึง Template แยก

แต่ละส่วนของถาดก่อนท่ีจะน าไปประกอบเอาไว ้ และท าตวัวดัความกวา้ง ความยาว ในแต่ละส่วน

ของถาด โดยท าเป็นกรอบส่ีเหล่ียมเอาไว ้โดยในการท าแบบวดัน้ี ตอ้งวดัความสูงสองระดบัคือ 

ความสูงระดบัปกติ และความสูงรวมของส่วนท่ีเกินออกมา ดงัภาพท่ี 3.11 ซ่ึงมีความสูงปกติ คือ 12 

เซนติเมตร และความสูงรวมของส่วนเกินคือ 17 เซนติเมตร 
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ภำพที ่4.4  ตวัอยา่งของการวดัขนาดของช้ินงานซ่ึงเป็นส่วนประกอบของตวัถาด 

 

 

ภำพที ่4.5 Templateส าหรับออกแบบ Tray Peckish 

  

 

ภำพที ่4.6 ผลงานการออกแบบ Tray Peckish 
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4 . 1 . 1 . 4  ท าGIF แบรนด์SCG ,Ootoya Japanese Home Cooking Style Restaurant,Set 

Investory 

งานท า Animation ก่อนจะถูก Export งานออกมาท าเป็นไฟล์  GIF เพื่อท าให้เกิดความ

น่าสนใจในการเข้าถึงข้อมูลของผูรั้บสาร ซ่ึงต้องมีการวางแพลน Story board คร่าวๆ เพื่อวาง

แผนการเคล่ือนไหว ก่อนท่ีจะน าไปท าในโปรแกรมจริง โดยบางแบรนด์นั้นมีการน าไฟล์ Artwork

จากลูกคา้มาเพื่อใชใ้นการท าภาพเคล่ือนไหว 

  ขอ้ดี : ไฟลมี์ขนาดเล็ก สามารถแสดงผลไดใ้กลเ้คียงกบัวดีีโอ 

  ข้อเสีย : ขนาดไฟล์ท่ีน าแสดงผลบน  Facebook มีจ  ากัด และช้ินงานไม่มีเสียง

ประกอบ  

 ช้ินงานถูกก าหนดขนาด ความยาวราวๆ 15 วินาที โดยมีเฟรมเรทอยูท่ี่ 24  ความกวา้งและ

ความสูงโดยมาก อยูท่ี่ 800 X 800 pixels และบางช้ินงานก าหนดโดยขนาดของรูปภาพท่ีมีอยูแ่ลว้ 

 

ภำพที ่4.7 ตวัอยา่งช้ินงานGIF SCG 
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ภำพที ่4.8 ตวัอยา่งช้ินงาน GIF Ootoya  

 
 

ภำพที ่4.9 ตวัอยา่งช้ินงาน GIF Set Investory 

 4.1.1.5  ผลงำน Genuine หรือ Infographic (Kyochon Thailand, Dance Girly Gang, Cook 

healthy family, Domino Pizza Thailand, Coffee bean & Tea leaf Thailand, Yum Saap, Cooking 

Club of Lamsoon , Naturel living) 

  Genuine คือ ช้ินงานท่ีทางบริษทั ผลิตข้ึนให้กบัแบรนด์ ซ่ึงในการท า Genuine จะ 

ตอ้งมีส่ิงท่ีเรียกว่า CI หรือ กรอบ และ โลโกข้องแบรนด์อยู่ด้วย  ขนาดของ Genuine จะตอ้งเป็น

รูปแบบส่ีเหล่ียมจตุัรัสท่ีมากกว่า 500 pixels ข้ึนไป แต่ไม่เกินขนาด 800 pixels ในตวัของช้ินงาน

ตอ้งมีการส่ือสารดว้ยรูปภาพ ท่ีมีขอ้ความเพียงเล็กน้อย แต่สามารถอ่านแลว้เขา้ใจในส่ิงท่ีทางแบ

รนดต์อ้งการส่ือสารไดใ้นทนัที 
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ภำพที ่4.10 ตวัอยา่งผลงาน  Genuine Kyochon Thailand 

  

 

ภำพที ่4.11 ตวัอยา่งผลงาน  Genuine Dance Girly Gang 

   

 

ภำพที ่4.12 ตวัอยา่งผลงาน  Genuine Cook healthy family 
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ภำพที ่4.13 ตวัอยา่งผลงาน  Genuine Domino pizza Thailand 

  
 

ภำพที ่4.14 ตวัอยา่งผลงาน  Genuine Coffee bean & Tea leaf Thailand 

   

 

ภำพที ่4.15 ตวัอยา่งผลงาน  Yum Saap 
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ภำพที ่4.16 ตวัอยา่งผลงาน  Cooking club of Lamsoon 

 

   

 

ภำพที ่4.17ตวัอยา่งผลงาน  Naturel living 

 

4.2 ผลกำรวเิครำะห์ข้อมูล 

 4.2.1) จำกกำรวเิครำะห์ข้อมูลและระบบในกำรท ำงำนของบริษัท 

  ในกระบวนการท างานของบริษทัเอเจนซ่ี คือการท่ีฝ่าย  Sale ท าการหาลูกคา้ท่ีเป็น
เจา้ของแบรนด์ และน าเสนอผลงานของแบรนด์แต่ละช้ินท่ีทางบริษทัเคยท าไว ้จากนั้นจึงรับโจทย์
ของลูกคา้กลบัมา เพื่อน ากลบัมาคิดไอเดียและน าเสนอแนวทางในการท างานท่ีสามารถตอบโจทย์
นั้นๆ ซ่ึงไอเดียต่างๆเกิดจากการ Brainstorm กนัของทุกๆฝ่าย โดยคน้ควา้และวิเคราะห์ขอ้มูลต่างๆ 
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และน าเสนอผ่าน Microsoft Powerpoint และจดบนัทึกถึงส่ิงท่ีได้มีการตกลงกนัไว ้และน าความ
คิดเห็นท่ีดีท่ีสุดมาต่อยอดจนกลายเป็น ไอเดียท่ีสร้างสรรค์ และน าไปเสนอแก่ลูกคา้ เม่ือไดรั้บผล
การตอบรับท่ีดีจากลูกคา้ จึงน าส่ิงท่ีลูกคา้ตอ้งการส่ือสารมาส่งต่อกบัฝ่าย Business Developmet เพื่อ
ประสานงานกบั ฝ่ายท า Graphic และฝ่าย Admin เพื่อด าเนินการท าช้ินงานต่อไป 

 4.2.2) จำกกำรวเิครำะห์กำรเขียน Content 

  การเขียน Content ตอ้งมีหวัเร่ืองท่ีจะส่ือสารท่ีชดัเจน การส่ือสารหวัขอ้ ต้องไม่ใช้
ค  าพูดแบบปกติ การเขียนหัวขอ้จะตอ้งมีการเล่นค า และเชิญชวนผูรั้บสารให้เกิดความสนใจใน
เน้ือหาก่อนเป็นอนัดบัแรก จึงจะท าใหผู้รั้บสารอ่านเน้ือหาท่ีอยูถ่ดัไป 

  การเขียน Content ส่วนเน้ือหา ตอ้งไม่เขียนยาวมากจนเกินไป มากจนท าให้ผูรั้บ
สารรู้สึกอ่านแลว้เบ่ือหน่าย หากเน้ือหาของขอ้มูลนั้นมีความยาวมากเกินไป จะมีการแนบลิงกเ์ขา้ไป
เพื่อให ้ผูรั้บสารเขา้ไปกดอ่านต่อ 

 4.2.3) จำกกำรวเิครำะห์กำรท ำ Genuine 

  การท า Genuine ตอ้งน าขอ้มูลมากรองเฉพาะส่วนส าคญัในการน าเสนอ การเน้น 
ภาพ และ กราฟิกมาเป็นส่วนประกอบหลกัในช้ินงาน การจดัวางของ Genuine และ สี สามารถ
ส่ือสารถึง Mood and Tone ของช้ินงานได ้ส่ิงส าคญัท่ีขาดไม่ไดเ้ช่นกนัคือ หัวขอ้ท่ีไม่ใช่เพียงแค่
การเขียนให้น่าสนใจ แต่ความเด่นในช้ินงานจะท าให้ผูรั้บสารเขา้ใจถึงส่ิงท่ีทางแบรนด์ตอ้งการจะ
ส่ือสารได้ หัวใจส าคญัของ Genuine คือ การส่ือสารเน้ือหาท่ีมีขอ้ความเพียงเล็กน้อย แต่มีความ
เขา้ใจในเน้ือหาท่ีค่อนขา้งมากไดใ้นทนัที โดยการท า Genuine จะแบ่งออกเป็นสองลกัษณะคือ แบบ
ท่ีใชโ้พสลงใน facebook ปกติ และแบบท่ีเอาไวส้ าหรับซ้ือ Advertisement บน facebook  

  แบบท่ีเอาไวส้ าหรับซ้ือ Advertisement บน facebookมีความแตกต่างจากแบบปกติ 
คือ ตอ้งมีขอ้ความปรากฏอยู่บนช้ินงานไม่เกิน 20 เปอร์เซ็นต์ ดงัภาพท่ี 4.1 ซ่ึงคิดเป็นช่องแลว้ไม่
เกิน 5 ช่องของตาราง 
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ภำพที ่4.18 ตารางตรวจเช็คขอ้ความ 20 เปอร์เซ็นต์ 

 4.2.4) จำกกำรวเิครำะห์กำรท ำ GIF 

  จากการวิเคราะห์การท า GIF เป็นช้ินงานท่ีตอ้งอาศยัความละเอียดมากกวา่การท า 
Genuine เน่ืองจากมีขั้นตอนท่ีมากกว่าอย่างเช่น การ Animate ซ่ึงต้องเน้นทั้งหัวข้อและตวัส่วน
รูปภาพให้มีความเด่นชดัคนและแบบ และไม่แย่ง Sceneกนั จนเกิดเป็นความไม่สบายตาของผูช้ม 
การท า GIF สามารถสร้างการเล่าเร่ืองไดเ้ป็นสองแบบ แบบแรก คือการเล่าเร่ืองแลว้จบไป และแบบ
ท่ีสอง คือการสร้างให้เกิดการวนลูปไปมาต่อเน่ืองกนั แต่จุดส าคญัของทั้งสองส่ิงคือ สตอร่ีบอร์ด 
การร่างโครงในการน าเสนอเน้ือเร่ือง เพื่อง่ายต่อการก าหนดการแสดงเน้ือหาในระยะเวลาท่ีมีอยู่
อยา่งจ ากดั ส าคญัไปกวา่นั้นคือ การควบคุมโทนสีเพื่อเนน้ส่ิงท่ีตอ้งการแสดงใหช้ดัเจนข้ึน เป็นส่วน
ท่ีค่อนขา้งส าคญัมาก จึงตอ้งมีการวางแผนก่อนจะลงมือปฏิบติัช้ินงาน 
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4.3 วเิครำะห์ข้อมูลโดยเปรียบเทยีบผลทีไ่ด้รับกบักบัวตัถุประสงค์และจุดมุ่งหมำยในกำร
ปฏบิัติงำน 

4.3.1) จุดมุ่งหมำยที ่ 1: เพือ่ฝึกฝนพื้นฐานการเขียนค าโปรย ทั้งหวัขอ้ในการโฆษณา และค า

เชิญชวนท่ีน่าสนใจ 

 ในการปฏิบติังานท าให้รู้วา่ ตอ้งมองมุมมองทั้งสองแบบ คือ การเป็นผูส่ื้อสาร และ การเป็น

ผูรั้บสาร เม่ือมองในมุมมองของการเป็นผูรั้บสาร จะท าใหเ้กิดมุมมองท่ีแตกต่างออกไปวา่เน้ือหาท่ี

ไดห้ามานั้น หรือเขียนมานั้นดูน่าสนใจหรือไม่ และการสะกดค าใหถู้กตอ้งเพื่อแสดงถึงความเป็น

มืออาชีพในการท างาน เป็นปัจจยัส าคญัท่ีขาดไม่ไดใ้นตวัของผูป้ระกอบอาชีพ 

4.3.2) จุดมุ่งหมำยที ่2: เพื่อฝึกการจดัท า infographicใหส้วยงาม 

 จากการท าช้ินงาน infographic หรือ Genuine ท าให้รู้วา่ความสวยงามเป็นเพียงส่วนหน่ึง

เท่านั้นในการส่ือสาร หวัใจส าคญัของการท าช้ินงานเหล่าน้ีคือ การส่ือสารส่ิงท่ีแบรนดต์อ้งการไป

ยงัผูรั้บสารวา่ ผูรั้บสารเขา้ใจหรือไม่ หากส่ือสารไปไม่เขา้ใจ ถึงช้ินงานจะมีความสวยงามเพียงใด ก็

ไม่มีความหมาย  

4.3.3) จุดมุ่งหมำยที ่3: เพื่อเรียนรู้เก่ียวกบัการท าวีดีโอ ส าหรับ ธุรกิจจริง 

 จากการท าวดีีโอหรือ Animation ท าใหรู้้วา่ มีเคร่ืองมือต่างๆอีกมากมายท่ียงัไม่เคยใชง้าน 

ตอ้งศึกษาวธีิการ และการขวนขวายในส่ิงท่ีไม่เคยท าเพื่อสร้างประสบการณ์ใหแ้ก่ตนเอง  และ

ปรับเปล่ียนการใชเ้คร่ืองมือต่างๆไปตามความเหมาะสมและตามกาลเวลา ความส าคญัในการท างาน

ไม่ใช่การไม่เป็นงาน หรือไม่เคยใชเ้คร่ืองมือเหล่านั้น แต่เป็นการท่ีไม่รู้หรือท าไม่เป็นแลว้จะ

แกปั้ญหาไดอ้ยา่งไร  
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บทที ่5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ  

5.1 สรุปผลกำรด ำเนินงำนโครงงำน 

 จากการปฏิบติังานทั้งการเขียน Content และการท า Genuine รวมไปถึงการท า GIF ของ
บริษทัท่ีตอ้งอาศยัการวางแผน ความรวดเร็ว และความรอบคอบในช้ินงานน้ี ท าใหไ้ดรั้บ ความรู้
และประสบการณ์เป็นอยา่งมาก และสามารถน าความรู้ไปประยกุตใ์ชใ้นอนาคตได ้

 นอกจากน้ียงัไดเ้รียนรู้การร่วมปฏิบติังานกบัฝ่ายอ่ืนๆ ไดเ้รียนรู้ระบบวธีิการท างาน การ
ร่วม Brainstorm แสดงความคิดเห็น ไดฝึ้กการน าเสนอแผนงาน และการบุคลิกในการพูดมากข้ึน 

 5.1.1 ศึกษำระบบงำน 

  เก็บข้อมูลต่างๆเ ก่ียวกับแบรนด์ ท่ีต้องท า  แบรนด์ ท่ีบริษัทเคยท า  ศึกษา
กลุ่มเป้าหมายของแบรนด ์และระบบในการท างานของฝ่ายต่างๆท่ีอยูใ่นบริษทั  

  เทคนิค  : ในการศึกษา มีการจดบันทึกและท าสรุปเน้ือหาเพื่อให้เข้าใจใน
โครงสร้างโดยรวมของส่ิงท่ีก าลงัศึกษาไดง่้ายมากยิง่ข้ึน 

 5.1.2 กำรเขียน Content 

  การเขียน Content เพื่อให้เขา้ใจในบทบาทของแอดมินเพจท่ีก าลงัเป็น และเพื่อให้
เขา้ใจใน Mood and tone ของเพจตามท่ีตอ้งการส่ือสารไปหากลุ่มเป้าหมาย 

  ปัญหำ:  การหาขอ้มูลในการท า Content ตอ้งใชเ้วลานานพอสมควร เพื่อน าเน้ือหา
ดงักล่าวมาสรุปและแสดงความคิดเห็น เพื่อให้การอ่านดูไม่น่าเบ่ือ จึงตอ้งมีการอ่านกลัน่กรอง และ
วเิคราะห์ขอ้เทจ็จริง เพื่อน ามาใชใ้นการเขียนใหมี้ประสิทธิภาพ  

  เทคนิค: บนัทึกลิงกข์อ้มูลเก็บไวเ้ม่ือมีเน้ือหาหรือขอ้มูลท่ีน่าสนใจเป็นพิเศษเก็บไว้
เพื่อใช้ประโยชน์ในภายภาคหน้า เน่ืองจากขอ้มูลบางอย่างสามารถน ามาเขียนไดใ้นส่วนละเดือน 
เป็นตน้ หรือบนัทึกลิงก์ขอ้มูลเก็บไวท้นัทีท่ีเจอเน้ือหาท่ีน่าสนใจในช่วงเวลาท่ีไม่ใช่เวลาท างานก็
ตาม 

  



37 
 

 5.1.3 กำรท ำ Genuine 

  จากการเขียน Content ท าให้ช้ินงานท่ีตอ้งท าใน Genuine สามารถ ท าไดง่้ายยิ่งข้ึน 
เน่ืองจาก รู้ Mood and tone ของรูปแบบช้ินงาน การเลือกใช้รูปแบบการจัดวาง และสีท่ีใช้จะ
แตกต่างออกไปในแต่ละช้ินงาน 

  ปัญหำ:`ใน Genuine แต่ละช้ินการมีการส่ือสาร Topic ท่ีแตกต่างกนัออกไป ความ
พร้อมในการเตรียมเน้ือหาของ Genuine  จึงเป็นปัจจยัส าคญัท่ีจะท าใหท้  างานไดร้วดเร็วยิง่ข้ึน 

  เทคนิค: มีการวางแผน และก าหนด Topic ออกมาให้แน่ชดั และคิดเน้ือหาเตรียม
ไวก่้อนการเร่ิมท างาน 

 5.1.4 กำรท ำ GIF 

  เป็นช้ินงานท่ีตอ้งใชมี้การวางแผนวางโครงให้เรียบร้อยก่อนเร่ิมท างาน ไม่เช่นนั้น
อาจท าใหง้านล่าชา้ได ้

  ปัญหำ: การแบ่งช้ินส่วนก่อนท่ีจะน าไป Animate มีความซบัซอ้นอยูใ่นระดบัหน่ึง 
หาก แบ่งช้ินส่วนผดิไปจะตอ้งมาแบ่งช้ินส่วนใหม่และจะท าใหก้ารท างานล่าชา้ 

  เทคนิค: การแบ่ง Layer ของช้ินงานให้เป็นสัดส่วน ท าให้เราสามารถมองช้ินงาน
ต่างๆแยกออกจากกนั และท าให ้  Export ช้ินส่วนไดง่้ายยิง่ข้ึน 

 

5.2 แนวทำงแก้ไขปัญหำ 

 ปัญหำโดยรวมทีเ่กดิขึน้ในทีส่ถำนประกอบกำรมีอยู่ 2 แบบ  

  1.ปัญหาจากการเกิดผดิพลาดของโปรแกรม หรือปัจจยัภายนอก  

  2.ปัญหาจากการด าเนินงานล่าชา้ 

 แนวทำงกำรแก้ไข 
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  1.เม่ือเกิดปัญหาจากปัจจยัภายนอกข้ึน ลองหาทางแกไ้ขดว้ยตนเองเป็นอนัดบัแรก 

ไม่ว่าจะเป็นการค้นควา้ทางอินเตอร์เน็ต หรือการทดลองแก้ปัญหาด้วยตวัเองก่อน หากปัญหา

ดงักล่าวไม่สามารถแกไ้ขไดด้ว้ยตนเอง ควรปรึกษาพี่เล้ียงในภายหลงั  

  2.ในการท างานเร่ิมแรกอาจตอ้งใชเ้วลาในการศึกษาลกัษณะการส่ือสารของแต่ละ

แบรนดท์ าใหเ้กิดความล่าชา้ในการท าช้ินงานบา้งในช่วงแรก เม่ือปรับตวัไดแ้ลว้ การท างานก็จะเร็ว

ข้ึนตามล าดบั 

5.3 ข้อเสนอแนะจำกกำรด ำเนินงำน 

 เปล่ียนอุปกรณ์ให้มีความทนัสมยัข้ึน เช่น โนตบุ๊ก เป็นตน้ จะช่วยให้ท างานไดร้วดเร็วมาก
ยิง่ข้ึน 
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