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Summary 

 

Project’s name   A Production of Advertising Video Clip : “Successful Life”. 

Writer     Mr. Chawit Muhammad 

Faculty    Information Technology, Multimedia Technology 

Faculty Advisor  Dr. Saprangsit Mruetusatorn 

Job Supervisor   Mr. Jirasak Karnjana 

Company’s name  The Office of Educational Technology Ramkhamhaeng  

                                                       University . 

Business Type/Product  Creating and producing media Education 

 

Summary 

    While joining the co-operative education, I was assigned two responsibilities which 

were a member of advertising production team and a reporter of Ramkhamhaeng University 

news. For the former, I assisted in the production part. While the latter, I was a reporter of 

university news called “Bok Klao Kow Ram” which was about telling situations and 

circumstances happening in the university, providing university information and sharing news 

around the world. The news is filmed and broadcasted every day. Moreover, the news helps 

student and any follower be able to catch up with useful information and what happens all over 

the world.  

 After creating the advertisement naming “Successful life”, I have gained knowledge 

about how to produce, process and edit video. The advertisement is mainly about showing 

advantages of studying at Ramkhamhaeng University and giving encouragement to either those 

who are students in the university or those who are going to get admission. 
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  การสหกิจศึกษาที-สามารถลุล่วงไปไดด้ว้ยดีนั<น ขา้พเจา้ไดรั้บความช่วยเหลือจากหลาย

ฝ่ายในดา้นต่างๆโดยเฉพาะทางสาํนกัเทคโนโลยกีารศึกษา ไดใ้หโ้อกาสสาํหรับการปฏิบติัสหกิจ

ศึกษาที-สถานประกอบการ ขอขอบคุณคุณจิระศกัดิO  กาญจนะ  และคุณสุภาวิณี บวับาน ที-ไดส้ละ

เวลาในการเป็นพี-ที-ปรึกษาในช่วงสหกิจศึกษาและไดใ้ห้คาํปรึกษาเป็นอย่างดี รวมถึงพี-ๆใน

บริษทัทุกท่านที-ไดใ้หค้วามช่วยเหลือทุกครั< งที-เกิดขอ้สงสยัระหวา่งสหกิจศึกษา 

 

นอกเหนือจากทางสาํนกัเทคโนโลยกีารศึกษาแลว้ การสหกิจศึกษาครั< งนี< จะไม่สามารถ

สาํเร็จลุล่วงไปไดเ้ลยโดยปราศจากกาํลงัใจจากครอบครัวที-ไดส้นบัสนุนตั<งแต่แรกเริ-มในดา้น

การศึกษาและขอขอบคุณอาจารย์ ดร.สะพรั่งสิทธิ์ มฤทุสาธร อาจารยที์-ปรึกษาสหกิจศึกษาที-

คอยให้คาํแนะนาในการทาํรายงานสหกิจศึกษาฉบบันี< และอาจารยที์-สถาบนัเทคโนโลยีไทย-

ญี-ปุ่นทุกท่านที-ไดใ้ห้ความรู้พื<นฐานที-ดีสามารถนาํมาต่อยอดความรู้เพื-อใชใ้นการปฏิบติังาน 

รวมถึงขอขอบคุณผูที้-มีส่วนเกี-ยวขอ้งทุกท่านที-มีส่วนร่วมช่วยใหข้อ้มูลจนรายงานฉบบันี< เสร็จ

สมบูรณ์ไดอ้ยา่งราบรื-น 
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ข.14 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 14 61 



	 ฏ	

สารบัญภาพประกอบ(ต่อ) 

ภาพที/                     หน้า 

ข.15 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 15 62 

ข.16 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 16 62 

ข.17 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 17 63 

ข.18 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 18 63 

ข.19 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 19 64 

ข.20 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 20 64 

ข.21 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 21 65 

ข.22 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 22 65 

ข.23 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 23 66 

ข.24 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 24 66 

ข.25 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 25 67 

ข.26 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 26 67 

ข.27 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 27 68 

ข.28 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 28 68 

ข.29 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 29 69 

ข.30 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 30 69 

ข.31 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 31 70 

ข.32 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 32 70 

ข.33 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 33 71 

ข.34 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 34 71 

ข.35 สไลดน์าํเสนอลาํดบัที( 35 72 
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บทที$ 1 

 

บทนํา 

1.1 ชื$อและที$ตั0งของสถานประกอบการ 

 

ชื#อสถานประกอบการ        : สาํนกัเทคโนโลยกีารศึกษา มหาวทิยาลยัรามคาํแหง  

 

 

 

 

 

ภาพที$ 1.1    โลโกข้องสาํนกัเทคโนโลยกีารศึกษา 

 

ที#ตัCงของสถานประกอบการ    : 2086 ถนนรามคาํแหง แขวงหวัหมาก เขตบางกะปิ                

                                                  กรุงเทพมหานคร 10240 

โทรศพัท ์                     : 02-310-8800 

โทรสาร                      : 02-300-8022  

Email                                      : webmaster@ru.ac.th  

Website                                  : http://www.techno.ru.ac.th/ 

 

 

 

ภาพที$ 1.2    แผนที#ตัCงสาํนกัเทคโนโลยกีารศึกษา มหาวทิยาลยัรามคาํแหง
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1.2 ลกัษณะธุรกจิของสถานประกอบการหรือการให้บริการหลกัขององค์กร 

 

             สํานักเทคโนโลยีการศึกษา จดัตัC งขึCนตามพระราชกฤษฎีกาการจดัตัC งสํานักเทคโนโลยี

การศึกษา มหาวิทยาลยัรามคาํแหง พ.ศ.2529 ซึ# งประกาศในหนงัสือราชกิจจานุเบกษา ฉบบัพิเศษ 

เล่มที#  103 หน้า12 ตอนที# 59 วนัที# 14 เมษายน 2529 เพื#อจัดระบบงานใหม่ โดยรวมงานด้าน

เทคโนโลยกีารศึกษาต่าง ๆ ของมหาวิทยาลยัเขา้ไวด้ว้ยกนั ไดแ้ก่ งานของฝ่ายโสตทศันศึกษาสาํนกั

หอสมุดกลางและงานของสาํนกังานวทิยแุละโทรทศัน ์การศึกษา สาํนกังานอธิการบดี 

 

 

1.3 รูปแบบการจดัองค์กรและการบริหารองค์กร  
        สาํนกัเทคโนโลยกีารศึกษา มีการแบ่งส่วนราชการในสาํนกัเทคโนโลยกีารศึกษา 

ออกเป็น 1 สาํนกังาน และ 4 ฝ่าย ดงันีC  

                - สาํนกังานเลขานุการ 

          - ฝ่ายโสตทศันศึกษา 

          - ฝ่ายวทิยแุละโทรทศันก์ารศึกษา 

          - ฝ่ายเทคนิค 

          - ฝ่ายศูนยบ์ริการและพฒันาสื#อเทคโนโลยกีารศึกษา 

 

ภาพที$ 1.3     แผนภูมิการแบ่งส่วนราชการและการบริหาร 
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1.4 ตาํแหน่งและหน้าที$งานที$นักศึกษาได้รับมอบหมาย 
 ผูป้ระกาศข่าว ฝ่าย วทิยแุละโทรทศัน์ 

 

1.5 พนักงานที$ปรึกษาและตาํแหน่งของพนักงานที$ปรึกษา 
นายจิระศกัดิZ  กาญจนะ 

ตาํแหน่ง : หวัหนา้งานจดัและผลิตรายการโทรทศันก์ารศึกษา 

 

1.6 ระยะเวลาที$ปฏิบัตงิาน 

ระยะเวลาปฏิบติังานสหกิจศึกษาเป็นเวลา 4 เดือน 

       - เริ#มตน้ปฏิบติังานสหกิจศึกษา วนัที# 30 พฤษภาคม 2559 

       - สิCนสุดงานสหกิจศึกษา วนัที# 30 กนัยายน 2559 

 

1.7 ที$มาและความสําคญัของโครงงาน 

           โครงงานสื#อโฆษณา “ชีวิตที#ประสบความสําเร็จ Successful Life” เกิดขึCนจากความ

ประสงคข์อง คุณจิระศกัดิZ  กาญจนะ หวัหนา้ฝ่ายวิทยแุละโทรทศัน์การศึกษา ที#ไดม้อบหมายให้

กระผมผลิตสื#อโฆษณาเกี#ยวกบัมหาวิทยาลยัรามคาํแหง เพื#อเป็นการประชาสัมพนัธ์ให้กบัผูที้#

เลือกจะศึกษาต่อในระดบัอุดมศึกษา หรือที#กาํลงัศึกษาอยูใ่นปัจจุบนั ไดมี้แนวคิดในการศึกษา

และการวางแผนชีวติในอนาคต 

 

1.8 วตัถุประสงค์ของการปฏิบัตงิานและโครงงานที$ได้รับมอบหมาย 
 - เพื#อการศึกษาและหาประสบการณ์การทาํงานจริงภายในองคก์ร 

 - เพื#อนาํความรู้ที#ไดไ้ปใชใ้นการพฒันาโครงงานและการทาํงานในอนาคต 

 

1.9 ผลที$คาดว่าจะได้รับจากการปฏิบัตงิานและโครงงานที$ได้รับมอบหมาย 
         -ไดป้ระสบการณ์ในการทาํงานจริง 

         -ไดน้าํความรู้มาประยกุตใ์ชใ้นการทาํงาน 
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บทที$2 

 

ทฤษฎแีละเทคโนโลยทีี$ใช้ในการปฏิบัตงิาน 

2.1 เทคโนโลยทีี$ใช้ในการปฏิบัตงิาน 

 

2.1.1 Computer Laptop ที$ใช้ในการปฏิบัตงิาน 

 

 
	

	

	

	

	

	

ภาพที$ 2.1 Computer Laptop  

แหล่งที$มา http://www.bbspot.com/reviews/dell-inspiron-i156 

 

•  Dell Inspiron 1564  

•  OS : Windows 7 Ultimate 64 bit 

•  CPU : Intel Core i5-430M(2.26- 2.53 GHz) 

•  Memory : 2 GB 

•  VGA : ATI Radeon HD4330 
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2.1.2 iMac ที$ใช้ในการปฏิบัตงิาน 

 

 

 

 

 

 

ภาพที$ 2.2 iMac  

แหล่งที$มา https://www.vecteezy.com/technology/13860-imac 

จอภาพ 

§ จอภาพ LED-backlit ขนาด 21.5 นิ1ว (แนวทแยง) พร้อมเทคโนโลยี IPS ความละเอียด 1920 x 

1080 ที@รองรับสีนบัลา้น 

โปรเซสเซอร์ 

§ 1.4GHz 

โปรเซสเซอร์ Intel Core i5 แบบ Dual-core (ความเร็ว Turbo Boost สูงสุด 2.7GHz) พร้อมแคช 

L3 แบบใชร่้วมกนัขนาด 3MB 

หน่วยความจาํ 

§ หน่วยความจาํ ออนบอร์ด LPDDR3 1600MHz ขนาด 8GB 

พื1นที@จดัเกบ็ขอ้มูล1 

§ ฮาร์ดไดรฟ์ 500GB (5400 rpm) 

กราฟิก 

§ Intel HD Graphics 5000 
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2.1.3 กล้องที$ใช้ในการถ่ายทาํโฆษณา 

 

ภาพที$ 2.3 กลอ้งถ่ายวดีิโอ Cannon EOS C100 

แหล่งที$มา http://www.canon.co.th 

• เซ็นเซอร์ CMOS ขนาด Super 35มม. ความละเอียด 8.3 ลา้นพิกเซล ใหภ้าพระดบั Full HD 

• ความไวแสงสูง สญัญาณรบกวนตํ@า 

• บนัทึกขอ้มูลแบบ AVCHD ความละเอียด 24 Mbps ลงการ์ด SD 

• หลากหลายฟังกช์ั@นถ่ายภาพอตัโนมติั 

• รองรับเลนส์ในตระกลู EF 

• มีระบบ Canon Log Gamma 

• ขนาดกะทดัรัด ถอดแยกส่วนได ้นํ1าหนกัเบา 

• คุณภาพเสียงระดบัมืออาชีพ 

• รองรับเวร์ิคโฟลวส์าํหรับงานภาพยนตร์ไดห้ลากหลาย 
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2.1.4 Macbook Pro Retina Early 2015 ที$ใช้ในการปฏิบัตงิาน 

 

 

 

 

ภาพที$ 2.4 Macbook Pro Retina Early 2015  

แหล่งที$มา http://www.ioverserve.com/index.php/service/24-macbook-pro-retina 

Display 

▪  Retina display: 13.3-inch (diagonal) LED-backlit display with IPS technology; 2560-by-

1600 resolution at 227 pixels per inch with support for millions of colors 

Processor 

▪  2.7GHz - 256GB 

▪  2.7GHz dual-core Intel Core i5 processor (Turbo Boost up to 3.1GHz) with 3MB shared 

L3 cache 

Memory 

▪  8GB of 1866MHz LPDDR3 onboard memory 

Graphics and Video Support 

▪  Intel Iris Graphics 6100 
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2.2 ทฤษฎทีี$ใช้ในการปฏิบัตงิาน 

   2.2.1 การเขยีนบทโฆษณาภาพยนตร์โทรทศัน์ 

            ในการเขียนบทโฆษณาทางภาพยนตร์นั1น เราเริ@ มจากการเขียนบท หรือสคริปต์ (Script) 

เสียก่อนโดยสคริปต์นี1 จะประกอบไปดว้ยสิ@งที@เป็นภาพ (Video Side) และส่วนที@เป็นเสียง (Audio 

Side) แลว้จึงนาํไปเขียนเป็นภาพประกอบคาํพดูหรือที@เรียกวา่ สตอรี@บอร์ด (Story Board) [1] 

          2.2.1.1 ศัพท์เทคนิคประการถ่ายภาพ ระยะ ทศิทางกล้อง และทศิทางของกล้อง 

                      องค์ประกอบของภาพ ไดแ้ก่ ส่วนสําคญัของภาพ หรือ Subject ส่วนที@อยู่ดา้นหน้า 

Subject เรียกว่า Foreground (FG) ส่วนที@อยู่ด้านหลัง Subject ที@ เรียกว่า Background (B.G.) และ

ส่วนตวัอกัษรประกอบในภาพ เรียกวา่ Super  

                       ระยะ – ทิศทางของกลอ้ง มกัจะใชศ้พัทท์างเทคนิคเรียกกนั ซึ@ งศพัทท์างเทคนิค ที@ควร

รู้จกัไดแ้ก่  

                           L.S. (Long Short) หมายถึง ภาพระยะไกล ซึ@ งถ่ายใหเ้ห็นสิ@งต่างๆ ในมุมกวา้ง                                                           

                           M.S. (Medium Short) หมายถึง ภาพในระยะปานกลาง มุมแคบเขา้มา แต่ยงัเห็น 

Background ส่วนประกอบของภาพอยูบ่า้ง ถา้เป็นการถ่ายภาพคนจะเห็นครึ@ งตวั ระดบัเอวขึ1นไป      

                           C.U. (Close – Up) หมายถึง ภาพในระยะใกล้ โคลสอพัให้เห็นเป็นเฉพาะส่วน

สาํคญัในภาพโดยไม่เห็นองคป์ระกอบ ถา้เป็นภาพคนจะเห็นแต่ตวัเตม็จอ  

                           E.C.U. (Extra Close – Up) หมายถึง ภาพในระยะใกลม้าก เน้นส่วนใดส่วนหนึ@ ง

โดยเฉพาะ เช่น ยี@หอ้บนหีบห่อสินคา้ หรือถา้เป็นภาพคนก็จะเห็นแค่บางส่วน เช่น จมูก ปาก ไม่เตม็

หนา้ 

           2.2.1.2 เทคนิคของกล้อง ศัพท์เทคนิคที$เกี$ยวกบัการควบคุมกล้องถ่าย 

                       Pan หมายถึง การกวาดภาพโดยตาํแหน่งกลอ้งอยูก่บัที@ แต่ตวัเลนส์ของกลอ้งเคลื@อน

ไปตามแนวนอนขนานกบัพื1นดิน จากซา้ยไปขวา หรือขวาไปซา้ย 
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                       Zoom in หมายถึง การดึงภาพเขา้ใกล ้เปลี@ยนระยะจาก L.S. เป็น M.S. เป็น C.U. หรือ 

E.C.U. Dolly หมายถึง การกวาดภาพโดยกลอ้งตั1งอยูบ่นลานเลื@อน แลว้เคลื@อนตามคน หรือวตัถุ เพื@อ

เปลี@ยนมุมมอง 

            2.2.1.3 การเปลี$ยนภาพ ศัพท์เทคนิคเกี$ยวกบัการเปลี$ยนภาพ 

                        Cut หมายถึง การตดัเปลี@ยนจากภาพหนึ@งเป็นอีกภาพหนึ@ง 

                        Dissolve หมายถึง การเปลี@ยนภาพจากภาพหนึ@งเป็นอีกภาพหนึ@ง โดยค่อยๆ เบลอภาพ

แรกใหจ้างหายไปพร้อมๆ กบัใหภ้าพซีนต่อไปค่อยๆ ปรากฏชดัเจนขึ1นแทน ซึ@ งอาจใชเ้ทคนิคชั1นสูง 

หรือใชก้ารเปลี@ยนระยะชดัของเลนส์เพื@อเลื@อนภาพ ขณะเลื@อนภาพหนึ@งออก และเลื@อนอีกภาพหนึ@ง

เขา้ หรือที@เรียกวา่ Fade-out / Fade-in 

                         Wipe หมายถึง การเปลี@ยนภาพในลกัษณะค่อยๆ ลอกภาพออกคลา้ยการเปิดหน้า

สมุด หรือหนงัสือ 

                         Turn หมายถึง การหมุนภาพเพื@อเปลี@ยนภาพใหม่ 

            2.2.1.4 ศัพท์เทคนิคในด้านของเสียง 

                        Off – Scene (O.S.) หมายถึง เสียงของบุคคลที@ไม่ไดป้รากฏในรูปภาพ เช่น ซีนภาพ

เดก็กาํลงัเล่น แม่ O.S. ดุเดก็ กคื็อ ในภาพมีแต่เดก็ไม่มีแม่ แต่มีเสียงของแม่สอดแทรกมาอยูใ่นภาพ 

                        Voice Over (V.O.) หมายถึง เสียงตวัแสดง หรือผูป้ระกาศ ซึ@ งถา้เป็นชาย เรียกว่า 

MVO. (Male Voice Over) ถา้เป็นหญิง เรียกวา่ FVO. (Female Voice Over) 

                         Sound Effect (Fx.)  หมายถึง เสียงประกอบอื@นๆ เช่น เสียงนกร้อง เสียงดนตรี ฯลฯ 

            2.2.1.5 หลกัการเขยีนบทโฆษณาทางภาพยนตร์ 

                         1. การโฆษณาทางภาพยนตร์ไม่ว่าจะผ่านสื@อโทรทศัน์ หรือโรงภาพยนตร์ ลว้นมี

ความจาํกดัจาํนวนเวลา โดยเฉพาะสื@อทางโทรทศัน์ซึ@ งเป็นที@นิยมสูงนั1น อตัราค่าโฆษณานบัแต่วา่จะ

สูงขึ1น และอตัราค่าโฆษณายิ@งสูงขึ1นมากขึ1นเท่าใด ความยาวของสปอตโฆษณากดู็จะยิ@งหดสั1นลงเป็น
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เงาตามตวั จากความยาว 30 วินาที ซึ@ งนิยมใชเ้ป็นเกณฑ์ เดีeยวนี1 เจา้ของสินคา้ต่างหันมาใชส้ปอต

โฆษณา 15 วินาทีกนัมากขึ1นทุกที เรียกไดว้า่ แต่ละวินาทีเป็นเงินเป็นทอง ดงันั1นคาํทุกคาํที@ใชก้็ตอ้ง

ใหมี้คุณค่าในการสร้างแรงกระทบอยา่งหนกัหน่วงจริงๆ ดว้ย 

                         2. พยายามสร้างแนวความคิด หรือ Concept ที@เรียบร้อย เขา้ใจไดร้วดเร็ว อย่าซ่อน

มนัไวภ้ายใตค้วามอลหม่านของเทคนิคพิเศษ (Special Effect) เทคนิคพิเศษ - ทาํภาพพลิกแพลงดว้ย

คอมพิวเตอร์นั1น จะใชไ้ดผ้ลต่อเมื@อมนัสนอง Concept ที@ดีเท่านั1น ถา้เป็นเพียงสิ@งสร้างความหวือหวา

แลว้ล่ะก ็ผลที@ไดอ้าจเป็นวา่ ความหวือหวานั1นไปบดบงัสิ@งที@เราตอ้งการสื@อถึงผูบ้ริโภคเสียสิ1น ทาํให้

โฆษณานั1นไม่ไดผ้ลตามที@วาดหวงัไว ้

                         3. ทางดา้นภาพ ควรมีความสมดุลทั1งซา้ย - ขวา - บน - ล่าง อยา่เอียงหนกัไปทางใด

ทางหนึ@ง สัดส่วนของสิ@งต่างๆ ใหดู้เหมือนของจริง หรือถา้จะใชส้ัดส่วนที@ผิดความเป็นจริง เช่น คน

ใหญ่กว่าสินคา้ หรือ สินคา้ใหญ่กว่าคน ก็ตอ้งพิจารณาถึงความเหมาะสมในด้าน Concept และ

ภาพพจนข์องสินคา้วา่ควรใชส้ดัส่วนเท่าใดจึงจะไดผ้ลอยา่งมีประสิทธิภาพ 

                         4. ภาพโฆษณาที@ปรากฏต่อสายตาผูช้ม ไม่ควรดูราบรื@นไปเสียหมด แต่ควรจะมีความ

เด่นบา้ง อาจเป็นสีสัน หรือขนาดที@ดูสะดุดตา หรือ การใชเ้ส้นเนน้ เป็นตน้ แต่อยา่ให้ดูขดัตา หรือ

ซบัซอ้นยุง่เหยงิจนเขา้ใจยาก 

                         5. ควรวางทิศทางในการเคลื@อนของสายตาให้ผูช้มดูสบาย ไม่สับสนและเขา้ใจง่าย 

โดยกาํหนดความต่อเนื@องของภาพ และอกัษรที@ใชอ้ยา่งเหมาะสม 

                         6. ควรมีช่องวา่งใหพ้กัสายตาบา้ง อยา่พยายามใส่สิ@งต่างๆ ลงไปจนแน่น  

                         7. ควรมีเครื@องหมายการคา้ และคาํขวญัเป็นอกัษรปรากฏ หรือที@เรียกว่า Super Line 

ควบคู่ในภาพยนตร์โฆษณาเสมอ 

                         8. ควรควบคุมสีที@ปรากฏในภาพาํยนตร์โฆษณาให้เหมาะสมกบับุคลิกของสินคา้ 

และไดบ้รรยากาศในการสร้างอารมณ์ใหผู้ช้ม 
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                         9. ดนตรี และเสียงประกอบในภาพยนตร์ ควรพิถีพิถนัเลือกสรรใหเ้หมาะกบับุคลิก

ของสินคา้ และไดบ้รรยากาศที@ดีดว้ยเช่นกนั สําหรับเสียงพิเศษ (Special Sound Effect) นั1น แมจ้ะ

ช่วยดึงดูดความสนใจได ้แต่กไ็ม่ควรใชพ้รํ@ าเพรื@อ เพราะอาจเป็นผลเสียมากกวา่ผลดี 

                         10. ไม่วา่ภาพ หรือเสียงในภาพยนตร์โฆษณา ควรจะไดใ้จความในตวัมนัเอง เพราะ

ถา้เปิดภาพ เปิดแต่เสียงแลว้ภาพยนตร์โฆษณาเรื@องนั1นยงัฟังไดเ้รื@องไดร้าว แลว้ก็ไม่ตอ้งห่วงผูช้มที@

ลุกไปโน่นไปนี@ นั@งดูไม่ติดที@ หรือถา้ปิดเสียง เปิดแต่ภาพแลว้ ภาพยนตร์โฆษณานั1นยงัดูรู้เรื@องแลว้ก็

ไม่ตอ้งเป็นห่วงผูช้มที@ดูไปคุยไป โดยไม่ไดต้ั1งใจฟังเท่าใดนกั 

  2.2.2 กระบวนการสร้างโฆษณา 

       กระบวนการสร้างสรรคง์านโฆษณา [2] 

                     1. การรวบรวมขอ้มูลการรวบรวมขอ้มูล(Immersion) เป็นการรวบรวมขอ้มูลโดยอาศยั

การวจิยัเช่นขอ้มูลดา้นผลิตภณัฑ ์ขอ้มูลดา้นผูบ้ริโภค ขอ้มูลดา้นการตลาด โดยทาํการวจิยัดงันี1  

                        1.1 การวิจยัผลิตภณัฑแ์ละบริการ (Product Research) ในการโฆษณานั1นจาํเป็นอยา่ง

ยิ@งที@นักโฆษณาจะตอ้งทราบรายละเอียดทั1งหมดของ ตวัสินคา้และบริการในเชิงเปรียบเทียบกบั

สินคา้คู่แข่งเช่น คุณลกัษณะเฉพาะของสินคา้ ขนาดบรรจุ ตราสินคา้หรือเครื@องหมายการคา้ ราคา 

การนาํไปใชแ้ละจินตภาพของสินคา้ 

                         1.2 การวิจยัผูบ้ริโภค (Consumer Research) เพื@อให้มีความเขา้ใจถึงความรู้สึกนึกคิด

และสามารถตอบสนองความตอ้งการของ กลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายหลกัเช่น เพศ อาย ุการศึกษา อาชีพ 

รายได ้ภูมิลาํเนา ขนาดครอบครัวลกัษณะทางจิตวิทยา ความตอ้งการ แรงจูงใจ บุคลิกภาพ การรับรู้ 

เจตคติและวฒันธรรม 

                         1.3 การวิจยัตลาด (Market Research) เพื@อให้ทราบถึงสภาพตลาดของคู่แข่งขนัเช่น 

สภาวะของการแข่งขนั การวางตาํแหน่งของสินคา้ ระบบการจัดจาํหน่าย ส่วนประกอบตลาด 

แนวโนม้ของตลาด การเปลี@ยนแปลงของตลาด กิจกรรมส่งเสริมการตลาด งบประมาณโฆษณาและ

ระยะเวลา ของแผนรณรงคท์างการโฆษณา 

                     2. การแยกแยะขอ้มูล (Digestion) เป็นการนาํขอ้มูลที@ไดจ้ากการรวบรวมขอ้มูลในขั1นที@

หนึ@ งมาแยกประเภทและ วิเคราะห์ประเด็นสาํคญั การวิเคราะห์ขอ้มูลดา้นสินคา้และบริการ ทั1งใน
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ทางบวกและทางลบ นอกจากนี1ยงัตอ้งเปรียบเทียบกบัคู่แข่งขนัดว้ย ทางดา้นกลุ่มผูบ้ริโภค เป้าหมาย

ตอ้งศึกษาวิเคราะห์ถึงพฤติกรรมการตดัสินใจ ซื1อและสิ@งจูงใจต่างๆ ที@มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซื1อ 

ส่วนทางดา้นตลาดก็จะวิเคราะห์ถึงความเป็นไปไดข้องตลาดสินคา้ชนิดนั1นๆ  ว่ามีแนวโน้มการ

ขยายตวัหรือมีปัญหาอุปสรรคอย่างไร ยิ@งไดข้อ้มูลมากเท่าใดก็สามารถนาํมาใช้ในการตดัสินใจ

วางแผนกลยทุธ์ไดเ้ป็น อยา่งดี 

 

                     3. การใช้ความคิด (Incubation) โดยคาํนึงถึงขอ้มูลที@ได  ้เพื@อเปลี@ยนแปลงขอ้มูลเป็น

แนวคิดในการโฆษณา ผูโ้ฆษณาตอ้งวางยุทธวิธีแผนรณรงค์โฆษณา(Advertising Campaign) ซึ@ ง

ประกอบดว้ย 3 แผนคือ แผนงานตลาด แผนงานสร้างสรรคแ์ละแผนงานซื1อสื@อโฆษณา โดยมีการ

กาํหนดหลกักวา้งๆ ไวว้า่ตอ้งทาํกิจกรรมอะไรบา้ง เพื@อใหบ้รรลุผลตามเป้าหมายที@วางไว ้

 

                     4. การสร้างความคิดใหก้ระจ่าง (Illumination) เป็นขั1นของการเกิดความคิดที@สาํคญัใน

การโฆษณา รายละเอียดต่างๆ ที@วางไวใ้นหลกัการเช่น แผนงานตลาดจะมีการจดัสรรงบประมาณใน

การสร้างงาน ค่าสื@อโฆษณา ในดา้นการสร้างสรรคจ์ะมีการสร้างเนื1อเรื@องตามแนวทางที@กาํหนดไว ้

ส่วนแผนงานซื1อสื@อโฆษณาจะกาํหนดสื@อที@ใช  ้เนื1อที@ ระยะเวลาการโฆษณาเพื@อให้ไดสื้@อที@ดีเป็น

เครื@องนาํทางโฆษณาไปสู่ผูบ้ริโภค อยา่งมีประสิทธิภาพ 

 

                     5. การสร้างให้เป็นจริง (Reality) หรือการพิสูจน์ว่าเป็นจริง (Verification) เป็นการใช้

กลยุทธ์ (Strategy) และยุทธวิธี (Tactics) เพื@อให้ความคิดในงานโฆษณามีความสมเหตุสมผลและ

เป็นจริงขึ1นมา โดยทางบริษทัตวัแทนโฆษณาเริ@มปฏิบติังานตามแผนที@ไดรั้บอนุมติั ไม่วา่จะเป็นงาน

ทางดา้นสิ@งพิมพ ์บทโฆษณาทางวิทยุกระจายเสียง การถ่ายทาํภาพยนตร์หรืองานส่งเสริมการขาย

อยา่งอื@น รวมทั1งการซื1อสื@อโฆษณา แลว้จึงนาํเสนอคณะกรรมการบริษทั เจา้ของสินคา้ เพื@อพิจารณา 

อีกครั1 งก่อนการเผยแพร่ตามสื@อต่างๆ 

 

          การสร้างสรรคง์านโฆษณา เป็นกลยทุธ์ทางการตลาดที@ช่วยใหก้ารขายสินคา้หรือบริการบรรลุ

ตามเป้าหมาย ก่อนที@จะมีการสร้างสรรคง์านโฆษณา จึงตอ้งมีการวางแผนการตลาดเริ@มตั1งแต่การตั1ง

นโยบายการตลาด นโยบายผลิตภณัฑ ์เป้าหมายการโฆษณาและกลยทุธ์ในการโฆษณา ซึ@ งนโยบาย

เหล่านี1จะนาํไปสู่การสร้างสรรคง์านโฆษณาที@มีประสิทธิภาพ 
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2.2.3 ทฤษฎกีารโฆษณา 

          การโฆษณาหมายถึง การให้ขอ้มูลข่าวสาร เป็นการสื@อสารจูงใจผ่านสื@อโฆษณาประเภท
ต่างๆ เพื@อจูงใจหรือโน้มน้าวใจให้กลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมาย มีพฤติกรรมคลอ้ยตามเนื1อหาสารที@
โฆษณา เอื1ออาํนวยใหมี้การซื1อหรือใชสิ้นคา้และบริการ ตลอดจนชกันาํใหป้ฏิบติัตามแนวความคิด
ต่างๆ ทั1งนี1ขอใหผู้โ้ฆษณาหรือผูอุ้ปถมัภจ์ะตอ้งเสียค่าใชจ่้ายในการสื@อนั1นๆ [7] 

       2.2.3.1 ลกัษณะของการโฆษณา 

               - การโฆษณาเป็นการสื@อสารจูงใจ มีวตัถุประสงคเ์พื@อการจูงใจให้เกิดพฤติกรรมการซื1อ

โดยวิธีการพูด การเขียนหรือการสื@อความหมายใดๆ ที@มีผลให้ผูบ้ริโภคเป้าหมาย คิดคลอ้ยตาม

กระทาํตามหรือเปลี@ยนแปลงพฤติกรรมไปตามที@ผูโ้ฆษณาตอ้งการ  

               - การโฆษณาเป็นการจูงใจดว้ยเหตุผลจริงและเหตุผลสมมติ หมายถึง การจูงใจโดยบอก

คุณสมบติัที@ เป็นประโยชนข์องผลิตภณัฑ ์และการจูงใจโดยใชห้ลกัการตอบสนองความตอ้งการดา้น

จิตวทิยา 

               - การโฆษณาเป็นการนาํเสนอ สื@อสารผ่านสื@อมวลชนประเภทต่าง ๆ ซึ@ งสามารถเผยแพร่

ข่าวสาร เกี@ยวกบัสินคา้และบริการในระยะกวา้งไกลไดส้ะดวก รวดเร็วที@สุด ไปสู่กลุ่มเป้าหมาย 

อยา่งกวา้งขวาง ไปสู่มวลชนอยา่งรวดเร็ว เขา้ถึงพร้อมกนัและทั@วถึง 

               - การโฆษณาเป็นการเสนอขายความคิดสินคา้ และบริการ โดยใชว้ิธีการจูงใจใหผู้บ้ริโภค 

เกิดความพอใจเกิดทศันคติที@ดี อนัจะนาํไปสู่การเปลี@ยนแปลงในการซื1อสินคา้ หรือบริการที@เสนอ  

               - การโฆษณาตอ้งระบุผูส้นบัสนุนหรือตวัผูโ้ฆษณา ซึ@ งมีผลความเชื@อถือของผูบ้ริโภค ของ

ผูบ้ริโภค สร้างความเชื@อมั@นและแสดงให้เห็นว่า เป็นการโฆษณาสินคา้(advertising)มิใช่ เป็นการ

โฆษณาชวนเชื@อ (propaganda)  

                - การโฆษณาตอ้งจ่ายค่าตอบแทนในการโฆษณาในสื@อต่าง ๆ   เช่น วิทยกุระจายเสียง วิทยุ

โทรทศัน์ หนงัสือพิมพ ์วารสารและนิตยสาร เป็นตน้ ดงันั1นผูโ้ฆษณาจะตอ้งมีงบประมาณเพื@อการ

โฆษณาสินคา้หรือบริการต่างๆดว้ย 
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      2.2.3.2 องค์ประกอบของการโฆษณา 

             องคป์ระกอบของการโฆษณาจาํแนกออกเป็น  4  ประการ  ไดแ้ก่ 

                1. ผูโ้ฆษณา (advertiser) คือ เจา้ของสินคา้ เจา้ของบริการ ซึ@ งจะตอ้งประสานกบังานดา้น

การตลาดของหน่วยงานนั1น โฆษณาทุกชิ1นจะตอ้งปรากฏตวัผูโ้ฆษณาให้ชัดเจน และผูโ้ฆษณา

จะตอ้งรับผดิชอบ ค่าใชจ่้ายใน การโฆษณาทั1งหมด 

                2. สิ@งโฆษณา (advertisement) คือ โฆษณาที@ทาํสาํเร็จรูปแลว้ หรือสิ@งพิมพป์ระเภทต่างๆ ที@

ประกอบดว้ยขอ้ความ รูปภาพซึ@งจะสื@อ ถึงสินคา้หรือบริการ ที@เห็นอยูบ่นหนา้หนงัสือพิมพ ์นิตยสาร 

รวมถึงภาพยนตร์โฆษณา ทางโทรทศันแ์ละบทโฆษณาทางวทิยุ เป็นตน้ 

                3. สื@อโฆษณา (advertising) คือ สื@อที@ผูโ้ฆษณาเลือกใชใ้นการเผยแพร่งานโฆษณาไปยงั

กลุ่มบริโภคเป้าหมาย เช่น โทรทศัน์ วิทย ุหนงัสือพิมพ ์เป็นตน้ สื@อโฆษณาเป็นเครื@องมือสาํคญัที@นาํ

โฆษณาไปยงักลุ่มผูบ้ริโภค สื@อโฆษณาแบ่ง เป็นประเภทต่างๆ ตามความเหมาะสมของสินคา้ที@

ตอ้งการนาํเสนอ นกัโฆษณาแบ่งสื@อโฆษณาเป็น 3 ประเภท คือ 

                          3.1 สื@อโฆษณาประเภทสิ@งพิมพ  ์(print Media) เป็นการโฆษณาโดยใชต้วัหนังสือ

เป็นตวักลางถ่ายทอดความคิดไปสู่ประชาชน ไดแ้ก่ หนงัสือพิมพร์ายวนั หนงัสือพิมพร์ายสัปดาห์  

นิตยสาร ใบปลิว แผน่พบั โปสเตอร์ คู่มือการใชสิ้นคา้ แบบตวัอยา่งสินคา้ (catalogs)  เป็นตน้ 

                           3.2 สื@อโฆษณาประเภทกระจายเสียงและแพร่ภาพ (broadcasting media) เป็นการ

โฆษณาโดยใชเ้สียง ภาพ หรือตวัอกัษร ไดแ้ก่ เสียงตามสาย วทิยุ และโทรทศัน์ เป็นตน้ 

                           3.3 สื@อโฆษณาประเภทอื@นๆ หมายถึง  สื@อโฆษณาอื@นๆ นอกเหนือจากสื@อที@กล่าว

แลว้ขา้งตน้ เช่น ภาพยนตร์ อินเทอร์เนต สื@อที@ใชโ้ฆษณาที@จุดขาย รวมถึงสื@อโฆษณา นอกสถานที@   

เช่น  ป้ายโฆษณา  ที@ติดรถโดยสาร ประจาํทางหรือรถแทก็ซี@ ป้ายราคาสินคา้ ธงราว แผน่ป้ายต่าง ๆ 

ที@ติดตั1 งไวต้ามอาคารสูงๆ หรือตามสี@แยก ป้ายโฆษณาที@ป้ายรถประจาํทาง หรือติดไว  ้ณ ที@พกั

ผูโ้ดยสาร ป้ายโฆษณารอบๆ สนามกีฬาเมื@อมีการแข่งขนักีฬานดัสาํคญัๆ เป็นตน้ 
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  2.2.4 ทฤษฏคีวามคดิสร้างสรรค์   

                ไดร้วบรวมแนวคิดเกี@ยวกบัความคิดสร้างสรรคข์องนกัจิตวิทยาที@ไดก้ล่าวถึงทฤษฎีของ

ความคิดสร้างสรรค ์โดยแบ่งเป็นกลุ่มใหญ่ๆ ได้ 4 กลุ่มดงันี1  [3] 

               1. ทฤษฎีความคิดสร้างสรรค์เชิงจิตวิเคราะห์ นักจิตวิทยาทางจิตวิเคราะห์หลายคน เช่น 

ฟรอยด ์และคริส ไดเ้สนอแนวคิดเกี@ยวกบัการเกิดความคิดสร้างสรรคว์า่ ความคิดสร้างสรรคเ์ป็นผล

มาจากความขดัแยง้ภายในจิตใตส้าํนึกระหวา่งแรงขบัทางเพศ (Libido) กบัความรู้สึกรับผิดชอบทาง

สังคม (Social conscience) ส่วน คูไบ และ รัค ซึ@ งเป็นนักจิตวิทยาแนวใหม่ กล่าวว่า ความคิด

สร้างสรรคน์ั1นเกิดขึ1นระหวา่งการรู้สติกบัจิตใตส้าํนึก ซึ@ งอยูใ่นขอบเขตของจิตส่วนที@เรียกวา่ จิตก่อน

สาํนึก 

               2. ทฤษฎีความคิดสร้างสรรคเ์ชิงพฤติกรรมนิยม นกัจิตวิทยากลุ่มนี1 มีแนวความคิดเกี@ยวกบั

เรื@ องความคิดสร้างสรรค์ว่า เป็นพฤติกรรมที@เกิดจากการเรียนรู้ โดยเน้นที@ความสําคญัของการ

เสริมแรง การตอบสนองที@ถูกตอ้งกบัสิ@งเร้าเฉพาะหรือสถานการณ์ นอกจากนี1 ยงัเนน้ความสัมพนัธ์

ทางปัญญา คือการโยงความสมัพนัธ์จากสิ@งเร้าหนึ@งไปยงัสิ@งเร้าต่างๆ ทาํใหเ้กิดความคิดใหม่ หรือสิ@ง

ใหม่เกิดขึ1น 

               3. ทฤษฎีความคิดสร้างสรรค์เชิงมานุษยนิยม นักจิตวิทยาในกลุ่มนี1 มีแนวคิดว่าความคิด

สร้างสรรคเ์ป็นสิ@งที@มนุษยมี์ติดตวัมาตั1งแต่เกิด ผูที้@สามารถนาํความคิดสร้างสรรคอ์อกมาใชไ้ดคื้อผูที้@

มีสจัการแห่งตน คือรู้จกัตนเอง พอใจตนเอง และใชต้นเองเตม็ตามศกัยภาพของตนมนุษยจ์ะสามารถ

แสดงความคิดสร้างสรรคข์องตนเองมาไดอ้ยา่งเตม็ที@นั1นขึ1นอยูก่บัการสร้างสภาวะหรือบรรยากาศที@

เอื1ออาํนวย ไดก้ล่าวถึงบรรยากาศที@สาํคญัในการสร้างสรรคว์่า ประกอบดว้ยความปลอดภยัในเชิง

จิตวิทยา  ความมั@นคงของจิตใจ  ความปรารถนาที@จะเล่นความคิดและการเปิดกว้างที@จะรับ

ประสบการณ์ใหม่ 

               4. ทฤษฎีอูตา้ (AUTA) ทฤษฎีนี1 เป็นรูปแบบของการพฒันาความคิดสร้างสรรคใ์ห้เกิดขึ1น

ในตวับุคคล โดยมีแนวคิดว่าความคิดสร้างสรรค์นั1นมีอยู่ในมนุษยทุ์กคนและสามารถพฒันาให้

สูงขึ1นได ้การพฒันาความคิกสร้างสรรคต์ามรูปแบบอูตา้ประกอบดว้ย 
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                      4.1 การตระหนกั (Awareness) คือ ตระหนกัถึงความสาํคญัของความคิดสร้างสรรคที์@มี

ต่อตนเอง สงัคม ทั1งในปัจจุบนัและอนาคต และตระหนกัถึงความคิดสร้างสรรคที์@มีอยูใ่นตนเองดว้ย 

                      4.2 ความเขา้ใจ (Understanding) คือ มีความรู้ ความเขา้ใจอยา่งลึกซึ1 งในเรื@องราวต่างๆ 

ที@เกี@ยวขอ้งกบัความคิดสร้างสรรค ์

                      4.3 เทคนิควิธี (Techniques) คือ การรู้เทคนิคในการพฒันาความคิดสร้างสรรค์ทั1งที@

เป็นเทคนิคส่วนบุคคล และเทคนิคที@เป็นมาตรฐาน 

                      4.4 การตระหนกัในความจริงของสิ@งต่างๆ (Actualization) คือ การรู้จกัหรือตระหนกั

ในตนเอง พอใจในตนเอง และพยายามใชต้นเองและพยายามใชต้นเองเตม็ศกัยภาพ รวมทั1งการเปิด

กวา้งรับประสบการณ์ต่างๆ โดยมีการปรับตวัไดอ้ยา่งเหมาะสม การตระหนกัถึงเพื@อนมนุษยด์ว้ยกนั 

การผลิตผลงานดว้ยตนเอง และมีความคิดที@ยดืหยุน่เขา้กบัทุกรูปแบบของชีวติ 

            องค์ประกอบทั1ง 4 นี1  จะผลกัดนัให้บุคคลสามารถดึงศกัยภาพเชิงสร้างสรรค์ของตนเอง

ออกมาใชไ้ด ้

            จากทฤษฎีความคิดสร้างสรรคที์@กล่าวมาแลว้ทั1งหมด จะเห็นวา่ความคิดสร้างสรรคเ์ป็นทกัษะ

ที@มีในตวับุคคลทุกคน และสามารถที@จะพฒันาให้สูงขึ1นไดโ้ดยอาศยัการเรียนรู้และบรรยากาศที@

เอื1ออาํนวย 

    2.2.5 ขัQนตอนการเกดิความคดิสร้างสรรค์ทางวทิยาศาสตร์ 

           จากการวิเคราะห์ของนกัการศึกษาและนกัจิตวิทยา ไดศึ้กษาเกี@ยวกบัความคิดสร้างสรรคแ์ละ

ไดจ้ดัลาํดบัขั1นตอนการเกิดความคิดสร้างสรรคไ์ว ้4 ขั1นตอน ดงันี1  [3] 

                    1. ขั1นเตรียม (Preparation) เป็นขั1นตอนการรวบรวมขอ้มูลต่างๆ เกี@ยวกบัความรู้ทั@วไป

และความรู้เฉพาะ เพื@อมาประกอบการพิจารณา โดยอาศยัพื1นฐานของกระบวนการต่อไปนี1  

                         1.1 การสังเกตนักคิดสร้างสรรค์จาํเป็นต้องเป็นนักสังเกตที@ดี และสนใจต่อสิ@ ง

แปลกๆใหม่ ที@ไดพ้บเห็นเสมอ 
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                         1.2 การจาํแนก หมายถึง กระบวนการจาํแนกขอ้มูลที@ไดจ้ากการสงัเกตเป็นหมวดหมู่

เพื@อใชเ้ป็นแนวทางในการลาํดบัความคิดต่อไป 

                         1.3 การทดลอง เป็นหวัใจของการสร้างสรรคง์าน เพราะผลการทดลองจะเป็นขอ้มูล

สาํหรับคิดสร้างสรรคต์่อไป 

                    2. ขั1นฟักตวั (Incubation) เป็นขั1นที@ใชเ้วลาสาํหรับการครุ่นคิดเป็นระยะที@ยงัคิดไม่ออก

บางครั1 งแทบไม่ไดใ้ชค้วามคิดเลย การฟักตวันี1บางครั1 งความคิดอื@นจะแวบมาโดยไม่รู้ตวั 

                    3. ขั1นคิดออก (Illumination or Inspiration) เป็นขั1นของการแสดงภาวะสร้างสรรคอ์ยา่ง

แทจ้ริง คือสามารถมองเห็นลู่ทางในการริเริ@ม หรือสร้างสรรคง์านอยา่งแจ่มชดั โดยตลอด 

                    4. ขั1นพิสูจน์ (Verification) เป็นขั1นการทบทวน ตรวจสอบ ปรับปรุงประเมินค่าวิธีการ

วา่ใชไ้ดห้รือไม่ เพื@อใหค้าํตอบที@ถูกตอ้งแน่นอนเป็นกฎเกณฑต่์อไป 

       Divito (1971 : 208) ไดก้าํหนดขั1นตอนของการเกิดความคิดสร้างสรรคไ์วด้งันี1  

                    1. ขั1นวิเคราะห์ (Analysis) คือ ขั1นสัมผสัหรือเผชิญกบัสถานการณ์ ซึ@ งส่วนมากจะเป็น

ปัญหาต่างๆ ปัญหาจะถูกนํามาวิเคราะห์ กาํหนดนิยามเพื@อก่อให้เกิดความเขา้ใจในปัญหาและ

ส่วนประกอบ 

                    2. ขั1นผสมผสาน (Manipulate) หลงัจากรู้สภาพปัญหา วิเคราะห์ปัญหา ความคิดที@จะ

แกปั้ญหาจะถูกนาํมาผสมผสานกนั ซึ@ งจะตอ้งอาศยัความคบัขอ้งใจและความเขา้ใจในปัญหา 

                    3. ขั1นการพบอุปสรรค (Impasse) เป็นขั1นที@ เกิดขึ1 นบ่อยและเป็นขั1นสูงสุดของการ

แกปั้ญหาในขั1นนี1 จะมีความรู้สึกว่าวิธีการบางอย่างในการแกปั้ญหานั1นใช้ไม่ได  ้คิดไม่ออกรู้สึก

ลม้เหลวในการแกปั้ญหา 

                    4. ขั1นคิดออก (Eureka) เป็นขั1นคิดแกปั้ญหาไดท้นัทีทนัใดหลงัจากที@ไดพ้บอุปสรรค

มาแลว้ ซึ@ งจะทาํใหเ้กิดความเขา้ใจอยา่งแจ่มแจง้ในการแกปั้ญหานั1นๆ 
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                    5. ขั1นพิสูจน์ (Verification) เป็นขั1นต่อจากขั1นพบอุปสรรคและขั1นคิดออกเพื@อพิสูจน์

ตรวจสอบความคิดเพื@อยนืยนัความคิดดงักล่าว 

                ความคิดสร้างสรรค์ไม่จ ําเป็นต้องมีขั1นตอนเป็นลําดับขั1นตอนดังกล่าวแต่เป็นการ

คาดคะเนจากเหตุการณ์ทั@วไปที@เกี@ยวขอ้งกบัความคิดสร้างสรรค ์การคิดสร้างสรรคข์องบุคคล ไม่

จาํเป็นตอ้งเป็นขั1นสูงสุดเสมอไป แต่ความคิดสร้างสรรคอ์าจเป็นขั1นตอนใดในหกขั1นตอนต่อไปนี1  

                         ขั1นที@ 1 การคิดสร้างสรรคข์ั1นตน้ 

                         ขั1นที@ 2 ขั1นมีผลผลิตออกมา 

                         ขั1นที@ 3 ขั1นสร้างสรรค ์

                         ขั1นที@ 4 ขั1นความคิดสร้างสรรคสิ์@งประดิษฐใ์หม่ 

                         ขั1นที@ 5 ขั1นปรับปรุงความคิดสร้างสรรคสิ์@งประดิษฐใ์หม่ๆ 

                         ขั1นที@ 6 ขั1นความคิดสร้างสรรคสู์งสุด สามารถแสดงความคิดเป็นนามธรรม 

 

  2.2.6 ทฤษฎลีาํดบัขัQนความต้องการของมาสโลว์ 

              ทฤษฎีที@เกี@ยวขอ้งกบัความตอ้งการขั1นพื1นฐานของมนุษย ์ซึ@ งกาํหนดโดยนักจิตวิทยา ชื@อ 

มาสโลว ์(Abraham Maslow) เป็นทฤษฎีการจูงใจที@มีการกล่าวขวญัอยา่งแพร่หลาย มาสโลวม์องว่า

ความตอ้งการของมนุษยมี์ลกัษณะเป็นลาํดบัขั1น จากระดบัตํ@าสุดไปยงัระดบัสูงสุด เมื@อความตอ้งการ

ในระดบัหนึ@งไดรั้บการตอบสนองแลว้ มนุษยก์จ็ะมีความตอ้งการอื@นในระดบัที@สูงขึ1นต่อไป [4] 

             2.2.6.1 ความต้องการทางร่างกาย (physiological needs) เป็นความตอ้งการขั1นพื1นฐานของ

มนุษยเ์พื@อความอยูร่อด เช่น อาหาร เครื@องนุ่งห่ม ที@อยูอ่าศยั ยารักษาโรค อากาศ นํ1 าดื@ม การพกัผอ่น 

เป็นตน้ 



	
	

19	

             2.2.6.2 ความต้องการความปลอดภัยและมั$นคง  (security or safety needs) เมื@อมนุษย์

สามารถตอบสนองความตอ้งการทางร่างกายไดแ้ลว้ มนุษยก์็จะเพิ@มความตอ้งการในระดบัที@สูงขึ1น

ต่อไป เช่น ความตอ้งการความปลอดภยัในชีวิตและทรัพยสิ์นความตอ้งการความมั@นคงในชีวิตและ

หนา้ที@การงาน 

             2.2.6.3 ความต้องการความผูกพนัหรือการยอมรับ (ความต้องการทางสังคม) (affiliation or 

acceptance needs) เป็นความตอ้งการเป็นส่วนหนึ@งของสงัคม ซึ@ งเป็นธรรมชาติอยา่งหนึ@งของมนุษย ์

เช่น ความตอ้งการให้และไดรั้บซึ@ งความรัก ความตอ้งการเป็นส่วนหนึ@งของหมู่คณะ ความตอ้งการ

ไดรั้บการยอมรับ การตอ้งการไดรั้บความชื@นชมจากผูอื้@น เป็นตน้ 

             2.2.6.4 ความต้องการการยกย่อง (esteem needs) หรือ ความภาคภูมิใจในตนเอง เป็นความ

ตอ้งการการไดรั้บการยกยอ่ง นบัถือ และสถานะจากสังคม เช่น ความตอ้งการไดรั้บความเคารพนบั

ถือ ความตอ้งการมีความรู้ความสามารถ เป็นตน้ 

            2.2.6.5 ความต้องการความสําเร็จในชีวิต (self-actualization) เป็นความตอ้งการสูงสุดของ

แต่ละบุคคล เช่น ความต้องการที@จะทาํทุกสิ@ งทุกอย่างได้สําเร็จ ความต้องการทาํทุกอย่างเพื@อ

ตอบสนองความตอ้งการของตนเอง เป็นตน้ 

 

  2.2.7 Generation (ยุคสมยัของมนุษย์ในแต่ละรุ่น) 

           จะมีการแบ่งพฒันาการของวยัในแบบต่างๆ อยา่งเช่น รุ่น Baby boom (Gen B) , Gen X , Gen 

Y และ Gen Z  ซึ@ งในแต่ละช่วงวยันี1  เมื@อมาอยูร่่วมกนัในสังคมจะสังเกตเห็นความขดัแยง้ ความคิด 

ความแตกต่างกนัไดง่้ายมากๆ เช่น พ่อแม่ไม่เขา้ใจลูกที@อยูใ่นช่วงวยัรุ่น ครูไม่เขา้ใจเด็กนกัเรียน นั@น

เป็นเพราะ Generation ช่วงยคุสมยัของคนที@เกิดนั1นต่างกนั ทาํใหค้วามคิด และการกระทาํไม่ค่อยจะ

ตรงใจกนั [5] 

           2.2.7.1 Gen B (Baby boomers) ค.ศ. 1946 กลุ่มคนที@เกิดช่วงหลงัสงครามโลกครั1 งที@ 2 จะเป็น

คนที@มีชีวิตเพื@อการทาํงาน เคารพกฎเกณฑ ์กติกา อดทน ให้ความสําคญักบัผลงานแมว้่าจะตอ้งใช้
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เวลานานกวา่จะประสบความสาํเร็จ อีกทั1งยงัมีแนวคิดที@จะทาํงานหนกัเพื@อสร้างเนื1อสร้างตวั มีความ

ทุ่มเทกบัการทาํงานและองคก์รมาก คนกลุ่มนี1 จะไม่เปลี@ยนงานบ่อยเนื@องจาก มีความจงรักภกัดีกบั

องคก์รอย่างมาก ปัจจุบนันกัการตลาดในหลายๆ ประเทศเนน้ทาํการตลาดกบักลุ่มนี1 เนื@องจากเป็น

กลุ่มที@มีขนาดใหญ่ มีกาํลงัซื1อ มีศกัยภาพในการบริโภคสินคา้ มีทศันคติที@ดีต่อการซื1อจบัจ่ายใชส้อย

สินคา้เพื@อตวัเองและบุคคลใกลชิ้ด 

          2.2.7.2 Gen X (Extraordinary Generation) ค.ศ. 1965 มีลกัษณะพฤติกรรมชอบอะไรง่ายๆ 

ไม่ต้องเป็นทางการ ให้ความสําคัญกับเรื@ องความสมดุลระหว่างงานกับครอบครัว (Work life 

balance) มีแนวคิดและการทาํงานในลกัษณะรู้ทุกอย่างทาํทุกอย่างได้เพียงลาํพงัไม่พึ@ งพาใคร มี

ความคิดเปิดกวา้ง พร้อมรับฟังขอ้ติติงเพื@อการปรับปรุงและพฒันาตนเอง ในดา้นพฤติกรรมการ

บริโภคจะเป็นกลุ่มคนหนุ่มสาวที@กลา้ใชจ่้ายฟุ่ มเฟือยทาํงานในลกัษณะใชค้วามคิด สมาชิกหลกัใน

ครอบครัวทาํงานทั1งสองคนใชชี้วติแบบทนัสมยั 

          2.2.7.3 Gen Y (Why Generation)  ค.ศ. 1980 วยัรุ่น – วยัทาํงาน เป็นกลุ่มคนที@โตมาพร้อมกบั

คอมพิวเตอร์และเทคโนโลยี เป็นวยัที@เพิ@งเริ@มเขา้สู่วยัทาํงาน มีลกัษณะนิสัยชอบแสดงออก มีความ

เป็นตวัของตวัเองสูง ไม่ชอบอยูใ่นกรอบและไม่ชอบเงื@อนไข คนกลุ่มนี1ตอ้งการความชดัเจนในการ

ทาํงานว่าสิ@งที@ทาํมีผลต่อตนเองและต่อหน่วยงานอยา่งไร  อีกทั1งยงัมีความสามารถในการทาํงานที@

เกี@ยวกับการติดต่อสื@อสาร และยงัสามารถทาํงานหลาย ๆ อย่างได้ในเวลาเดียวกัน Gen-Y เป็น

ผูบ้ริโภคที@ใจร้อน ตอ้งการเห็นผลสําเร็จทุกอย่างอย่างรวดเร็วเนื@องจากเชื@อในศกัยภาพของตนเอง 

กลุ่มคน Gen-Y เชื@อวา่การประสบความสาํเร็จในชีวิตจะเกิดขึ1นตอ้งทาํงานหนกั ทาํใหมี้การแต่งงาน

ชา้ลง ไม่ถึง 30 ไม่แต่ง ถา้มีแฟนแลว้แฟนมีอุปสรรคกบังาน กจ็ะเลิกกบัแฟนเลือกงาน คนกลุ่มนี1มกั

เปลี@ยนงานบ่อย มีเครดิตการ์ดมากกว่า 1ใบ ใช้บริการประเภทและมกัใช้บริการ Personal Credit    

มากขึ1น 

           2.2.7.4 Gen Z ค .ศ .  2000  เ ป็น iGeneration ,internet generation ห รือSilent Generation              

เนื@องจากการสื@อสารระหวา่งคนกลุ่มนี1 ส่วนใหญ่เป็นการสื@อสารผา่นขอ้ความบนหนา้จอมือถือ หรือ

คอมพิวเตอร์แทนการพดู ดงัภาพที@ 2.5 
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ภาพที$ 2.5 ภาพคนในยคุ Gen Z 

แหล่งที$มา https://www.entrepreneur.com/article/238998 

                2.2.7.4.1 สมาร์ทโฟนเป็นอวยัวะของชาว Gen Z โทรศพัทมื์อถือ ทั1งกลุ่มสมาร์ทโฟน หรือ

แท็บเล็ตถือว่าเป็นอวยัวะที@ 33 ของชาว Gen Z ตอ้งมีลูกเล่นหลายอยา่งทั1งโทร ทั1งแชท ถ่ายรูป ฟัง

เพลง เล่นเกม ดูคลิป ฯลฯ ที@ตอบสนองวงจรชีวิตดิจิทลั โลกออนไลน์สาํหรับชาว Gen Z ไม่ใช่โลก

เสมือนแต่คือโลกความจริงอีกโลกเลยทีเดียว ผูค้นให้ลกัษณะของ Gen Z ว่า Digital in their DNA  

โลกดิจิทัลสําหรับคนรุ่นนี1  สําคญัยิ@งกว่าตัวเงินจริงๆ เพราะไม่มีเงินยงัยืมเพื@อนได้ แต่ถ้าไม่มี

โทรศพัท์ แทบจะอยูไ่ม่ไดเ้ลยทีเดียว 

                2.2.7.4.2 Gen Z เป็นมนุษย์ข้อมูลและสถิติที$ห่วงอนาคต Gen Z ติดโลกออนไลน์ จึงรับ

ขอ้มูลข่าวสารมากกมายอย่างรวดเร็ว ทั1งข่าวทนัโลก และวิเคราะห์สถิติเรื@องต่างๆ เพื@อคาดการณ์

อนาคต ดงันั1น ชาว Gen Z จึงเป็นทั1งคนชอบตดัสินใจทาํอะไรอยา่งรวดเร็ว ไม่ชอบรอคอย แต่กเ็ป็น

คนที@กลวัอนาคตดว้ย เรียนอะไรดีไม่ตกงาน อาชีพอะไรมั@นคง มีแนวโน้มว่าจะเลือกงานที@เงินดี

มากกวา่ที@ชอบจริงๆ ขอ้มูลที@เขา้หาชาว Gen Z อาจทาํให้ Gen Z เองกลายเป็นคนที@กลวัที@จะตดัสินใจ

เรื@องอาชีพการงานในอนาคต ขอ้มูลมาก กก็ลวัมากนั@นเอง 

                2.2.7.4.3 Gen Z เ ชื$ อมโลก  เ ชื$ อมวัฒนธรรม  คน  Gen Z เ ปิดกว้างทางความคิดและ

วฒันธรรมที@แตกต่างมากขึ1น เพราะเพียงไม่นาน ก็สามารถคุยกบัเพื@อนต่างชาติที@มีจากอีกซีกโลกได ้

แมว้า่จะต่างพื1นฐานวฒันธรรมกอ็าจมีความชอบความบนัเทิงเดียวกนั ซึ@ งการเชื@อมโลกแบบนี1  ทาํให ้

Gen Z มีความรู้สึกเปิดกวา้งในการยอมรับความแตกต่างไดง่้ายมากขึ1น มีแนวโนม้ที@จะปรับทศันคติ
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ไดดี้ ไม่แบ่งแยกชนชั1น สีผวิ ศาสนา หรือประเพณีที@แตกต่าง แต่กอ็าจจะยิ@งเทิดทูนความเป็นทุนนิยม

มากขึ1น 

                2.2.7.4.4 Gen Z ทาํเพื$อตวัเองก่อน  มีผลการศึกษาที@สอบถามวา่หากชาว Gen Z มีเงิน หรือ

ไดเ้งินมากจากงานใดๆ ก็ตามมีแนวโนม้ที@จะใชเ้งินเพื@อตวัเองก่อน เช่น ซื1อของที@อยากได ้แลว้ใช้

เก็บออมเป็นอนัดบัต่อมา และเพียงประมาณ 10 เปอร์เซ็นเพื@อการกุศล แต่อยา่งไรก็ตามชาว Gen Z 

ค่อนขา้งจะรู้สึกมีส่วนร่วมกบัสถานภาพฐานะของครอบครัว จะพิจารณาว่าจะซื1ออะไร หรือจะทาํ

อะไรเพื@อช่วยครอบครัวประหยดัมากขึ1น มีนิสัยที@จะพยายามทาํอะไรดว้ยตนเองมากขึ1น เรียกร้อง

สิทธิn ตวัเอง ชอบอิสระเสรี รู้จกัเก็บออมเพื@ออนาคตมากขึ1น แต่ก็ตามลกัษณะนิสัยพื1นฐานของแต่ละ

คนดว้ย 

                2.2.7.4.5 Gen Z มีแนวโน้มเป็นมนุษย์หลายงาน ความอดทนตํ$า  ชีวิตดิจิทลัที@รวดเร็วทาํ

ให้เด็กรุ่น Gen Z มีความอดทนรอคอยตํ@า ชอบทาํงานหลายๆ อยา่งพร้อมกนั ในมุมหนึ@งอาจมองว่า

การทาํหลายๆ อย่างพร้อมกนัเป็นเรื@องดูเก่ง แต่จริงๆ การทาํการบา้น ฟังเพลง ดูทีวี แชทกบัเพื@อน 

และคุยกบัแม่ หรืออื@นๆ ไปพร้อมๆ กนั ทาํให้ประสิทธิภาพในการรับรู้และการทาํงานแต่ละชิ1น

ลดลงโดยที@ไม่รู้ตวั ซึ@ งในส่วนนี1พ่อแม่ของชาว Gen Z ตอ้งสอนให้เด็กรุ่นนี1 มีสมาธิกบังานดว้ย ที@

สาํคญัตอ้งระมดัระวงัอยา่ใหติ้ดอยูใ่นโลกดิจิทลัมากนกั ไม่อยา่งนั1นอาจมีปัญหาติดเทคโนโลยอียา่ง

อาการติดอินเทอร์เน็ต (Internet addiction) อาการความจาํเสื@อมเพราะโลกดิจิตอล (Digital Dementia) 

เป็นตน้ 

                2.2.7.4.6 Gen Z ยังต้องการความรักและความห่วงใย  แม้ Gen Z จะมี DNA เป็นรหัส

ดิจิทลั แต่การพูดคุยติดต่อผ่านเทคโนโลยีอย่าง facebook หรือโซเชียลมีเดียอื@นๆ ก็ยงัไม่สามารถ

แทนที@การคุยจริงๆ ได  ้แมจ้ะมีอิโมติคอนมากมายก็ตามแต่เรื@ องบางเรื@ องขอ้ความไม่สามารถสื@อ

ความรู้สึกที@แทจ้ริงได ้และเดก็ๆทุกคนกย็งัตอ้งการความเขา้ใจจากผูใ้หญ่ อนัเป็นพื1นฐานของมนุษย์

อยู่แลว้ ยงัอยากให้ผูใ้หญ่แสดงความรู้สึกห่วงใย แมว้่าจะตอ้งการโลกส่วนตวัขนาดไหนก็ตาม 

ผูใ้หญ่ตอ้งปรับตวัมากที@จะยอมรับการเปลี@ยนแปลงรวดเร็วของเทคโนโลยีเท่าๆ กบัที@วิถีของชาว 

Gen Z ที@รวดเร็วเช่นกนั 
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                2.2.7.4.7 โลกเร็ว ฉันเร็ว  ฮีโร่ของ Gen Z มกัเป็นคนดงัที@อายุใกลเ้คียงตวัเอง ที@สร้างแรง

บนัดาลใจได ้อยา่งดารา นกัร้อง นกัเขียน มากกว่าฮีโร่ตวัอยา่งเศรษฐีพนัลา้นที@ประสบความสาํเร็จ

จากเสื@อผืนหมอนใบแบบเมื@อสามสิบก่อน เพราะเทคโนโลยตีอบสนองไดแ้ทบทุกอยา่ง ชาว Gen Z 

จึงคิดว่า “ทาํไดทุ้กอยา่ง” ดงันั1นชาว Gen Z แลว้ แทบจะไม่เขา้ใจในเรื@อง ชา้ๆ ไดพ้ร้าสองเล่มงาม

เท่าไหร่ ชอบที@จะประสบความสาํเร็จอยา่งรวดเร็ว แบบฮีโร่คนดงัแต่เดก็ทั1งหลาย สิ@งที@ทาํ กอ็ยากให้

เห็นผลเร็วๆ แต่ในชีวิตจริง มนัไม่มีอะไรที@ไดผ้ลรวดเร็วเสมอไป ดงันั1นวยัรุ่น Gen Z และครอบครัว

ตอ้งสอนเรื@องชา้ๆ แต่ชวัร์ หรือ การค่อยๆ พยายามสั@งสมเพื@อใหไ้ดม้าซึ@ งสิ@งที@สาํเร็จ 

                2.2.7.4.8 Gen Z เป็นพวกชอบสงสัย  ชาว Gen Z ตอ้งการคาํอธิบายมากขึ1น ตอ้งมีเหตุผล 

ตอ้งรู้สึกว่าไดเ้ขา้ใจกบัทุกเรื@องในชีวิต อยากมีส่วนร่วมในครอบครัว ตอ้งการตดัสินใจชีวิตตวัเอง 

แมจ้ะสับสนและกลวัอนาคตก็ตาม ดงันั1นจึงกลา้คิดกลา้และกลา้ถามมากขึ1นกวา่คนรุ่นก่อน หมดยคุ

ของการที@วยัรุ่น Gen Z (และ Gen Y ตอนปลาย) จะยอมรับเหตุผลแค่ว่า “ไม่ตอ้งยุง่หรอก เรื@องของ

ผูใ้หญ่” ผูใ้หญ่จึงควรเปิดโอกาสให ้Gen Z คิด และแสดงความคิดเห็นเรื@องในครอบครัวดว้ย หากกีด

กนัหรือไม่อธิบายอะไรจะโมโหไดง่้ายๆ หรือหากไม่พอใจคาํอธิบาย เขาก็จะไปหาคาํอธิบายจาก

อินเทอร์เน็ต ซึ@ งอาจจะมีทั1งดีและร้ายปะปนกนัไป ดงันั1นควรการเปิดโอกาสใหไ้ดคิ้ด สอนการแสดง

เหตุผลอยา่งถูกตอ้ง อธิบายยา่งตรงไปตรงมาดีกวา่ 

                2.2.7.4.9 Gen Z หาความรู้ได้ทุกที$  การเรียนรู้ของชาว Gen Z เนน้ผา่นเทคโนโลยสีมยัใหม่

มากขึ1น ถา้สามารถจดัห้องเรียน จดับา้นนาํเอาเทคโนโลยีมาเสริมกบักิจกรรม ให้แรงจูงใจ มีการ

แข่งขนั มีรางวลั จะช่วยให้ชาว Gen Z กระตือรือร้นในการเรียนรู้มากขึ1น บอกเลยว่า Gen Z เกลียด

การเรียนแบบบรรยายมากๆ แลว้ก็ชอบขอ้มูลแนวกราฟ ภาพ สถิติชดัเจน เนน้ขอ้มูลสั1นๆ ที@เขา้ใจ

ง่ายๆ เพราะมีแนวโนม้วา่ชาว Gen Z จะเริ@มตน้จดจาํขอ้มูลไดดี้จากขอ้มูลสั1นๆ เหล่านี1  ตามแบบฉบบั

โลกออนไลนที์@ขอ้มูลรวดเร็ว ที@สาํคญัชาว Gen Z มีความสามารถในการใชเ้ทคโนโลยมีากขึ1น ดงันั1น

จึงเขา้ถึงขอ้มูลความรู้ไดอ้ยา่งไม่จาํกดั ครูและพ่อแม่สามารถใชอิ้นเทอร์เน็ตมาเป็นสื@อในการเรียนรู้

ได ้แต่กต็อ้งตามทนัลูกหลาน 
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2.2.8 หลกัการออกแบบ Storyboard 

      

 

 

 

 

ภาพที$ 2.6 Storyboard 

แหล่งที$มา http://www.dummies.com/business/start-a-business/small-business-marketing/how-to-

create-a-storyboard-for-your-marketing-video/ 

        ความหมายของสตอรี@บอร์ด (Story Board) [6] 

                  สตอรี@บอร์ด (Story Board) คือ การเขียนกรอบแสดงเรื@องราวที@สมบูรณ์ของภาพยนตร์

หรือหนังแต่ละเรื@อง โดยมีการแสดงรายละเอียดที@จะปรากฏในแต่ละฉากหรือแต่ละหน้าจอ เช่น 

ขอ้ความ ภาพ ภาพเคลื@อนไหว เสียงดนตรี เสียงพูดและแต่ละอย่างนั1นมีลาํดบัของการปรากฏว่า

อะไรจะปรากฏขึ1นก่อน-หลงั อะไรจะปรากฏพร้อมกนั เป็นการออกแบบอย่างละเอียดในแต่ละ

หนา้จอก่อนที@จะลงมือสร้างเอนิเมชนัหรือ หนงัขึ1นมาจริงๆ ดงัภาพที@ 2.6 

               • Storyboard คือ การสร้างภาพให้เห็นลาํดบัขั1นตอนตามเนื1อเรื@ องที@ตอ้งการ โดยเฉพาะ

ภาพเคลื@อนไหว 

               • รายละเอียดที@ควรมีใน Storyboard ได้แก่ คาํอธิบายแต่ละสื@อที@ใช้ (ข้อความ รูปภาพ 

ภาพเคลื@อนไหว เสียง วดิีโอ) 
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2.3 โปรแกรมที$ใช้ในการทาํงาน 

           Microsoft Office ใชส้าํหรับเรียบเรียงขอ้มูล และบนัทึก รายละเอียดงานต่างๆ และมีรูปภาพ
ประกอบ เพื@อนาํเสนอเป็นขั1นตอน ดงัภาพที@ 2.7 

 

 

 

 

ภาพที$ 2.7 Microsoft Office 

แหล่งที$มา https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Microsoft_PowerPoint_2013_logo 

 

            Final Cut Pro ใชใ้นการตดัต่อวดีีโอ ในการทาํโฆษณา เป็นโปรแกรมตดัต่อวดีิโอที@ใชไ้ดก้บั

ระบบ iOS เท่านั1น ดงัภาพที@ 2.8 

 

 

 

ภาพที$ 2.8  Final Cut Pro 

แหล่งที$มา https://en.wikipedia.org/wiki/File:2015_Final_Cut_Pro_Logo.png 

            

            Adobe Audition ใชใ้นการบนัทึกเสียงและลงเสียงในโฆษณา เป็นโปรแกรมที@นิยมใชก้นัใน

ดา้นการปรับเสียง การใส่ Effect ของเสียง ดงัภาพที@ 2.9 
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ภาพที$ 2.9  Adobe Audition 

แหล่งที$มา https://en.wikipedia.org/wiki/File:Adobe_Audition_CC_Logo.png 
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บทที$ 3 

แผนงานการปฏิบัตงิานและขั4นตอนการดาํเนินงาน 

 

3.1 แผนการปฏิบัตงิาน 

  ตารางที$ 3.1   แผนปฏิบติังานประจาํที2ไดรั้บมอบหมาย 

Subject 
Period 

June July August September 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

เชค็โฆษณารายการ "บอกกล่าวข่าวราม" 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		

ประกาศข่าวดาํเนินรายการ 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		

ถ่ายทาํการแสดงโขน ณ โรงละครแห่งชาติ 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		

ถ่ายทาํรายการ "รักษไ์ทย" 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		

 

   ตารางที$ 3.2   แผนปฏิบติังานโครงงาน 

Subject 

Period 

June July August September 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

ศึกษาการผลิตโฆษณา 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		

คิดหวัขอ้โครงงาน 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		

หาแนวคิดจากโฆษณาอื2นๆ 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		

จดัทาํสตอรี2บอร์ด(Story Board) 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		

จดัหาสถานที2สาํหรับการถ่ายทาํ 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		
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บนัทึกเสียงที2ใชใ้นการผลิต

โฆษณา 
		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		

จดัหาเสียงดนตรีประกอบโฆษณา 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		

ถ่ายทาํโฆษณา 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		

ตดัต่อและเรียบเรียง 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		

จดัทาํรูปเล่มสหกิจ 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		

เตรียมการนาํเสนอโครงงาน 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		 		

 

3.2 รายละเอยีดโครงงานที$ได้รับมอบหมาย 

          การปฏิบติังานสหกิจศึกษาขา้พเจา้ไดถู้กมอบหมาย ให้ทาํหน้าที2ผูป้ระกาศข่าวและดาํเนิน

รายการ “บอกกล่าวข่าวราม” และไดถู้กมอบหมายให้ผลิตสื2อโฆษณาประชาสัมพนัธ์ ในฝ่ายวิทยุ

และโทรทศันก์ารศึกษา 

          การทาํโครงงาน Advertisement Successful Life นีV ไดม้าจากการที2หวัหนา้ฝ่ายไดม้อบหมายให้

ทาํ โฆษณาเกี2ยวต่างมหาวิทยาลยัรามคาํแหง โดยให้ทางเราเป็นผูคิ้ดคน้ และหาแนวคิดในการทาํ

โฆษณาดว้ยตนเอง โดยเริ2มจากการออกแบบโฆษณา จดัทาํรายละเอียดต่างๆสําหรับการถ่ายทาํ

โฆษณา หลงัจากถ่ายทาํโฆษณา ก็จะเป็นขัVนตอนในการเรียบเรียงไฟลที์2ไดถ่้ายทาํ และนาํไปตดัต่อ

ออกมาเป็นรูปแบบของโฆษณา 
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3.3 ขั4นตอนการดาํเนินงานที$นักศึกษาปฏิบัตงิานหรือโครงงาน 

   3.3.1 ศึกษาการผลติโฆษณา  

           เริ2มแรกของการทาํโครงงานนีV คือ การศึกษาการทาํโฆษณาว่ามีขัVนตอนอยา่งไรบา้งถึงจะมา

เป็นโฆษณาที2เรารับชมในโทรทัศน์ ซึ2 ง การโฆษณาหมายถึง  การให้ขอ้มูล ข่าวสาร เป็นการ
สื2อสารจูงใจผ่านสื2อโฆษณาประเภทต่าง ๆ เพื2อจูงใจหรือโนม้นา้วใจให้กลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมาย มี
พฤติกรรมคลอ้ยตามเนืVอหาสารที2โฆษณา 

   3.3.2 คดิหัวข้อโครงงาน 

           ขัVนตอนนีV  คือการคิดหัวขอ้โครงงานซึ2 งเป็นการเริ2มตน้การทาํโครงงานฉบบันีV  ในการคิด

หัวขอ้โครงงานนีV  เราไดร้วบรวมความคิดต่างๆ ที2ไดคิ้ดไวแ้บบคร่าวๆ และนาํใจความสําคญัของ

เรื2องมาใชเ้ป็นหวัขอ้ในการทาํโครงงานที2มีชื2อวา่ “Successful life” หรือ “ชีวติที2ประสบความสาํเร็จ” 

ที2เป็นการบอกเล่าเรื2องราว และใหแ้นวคิดในการประสบความสาํเร็จในชีวติ 

   3.3.3 หาแนวคดิจากโฆษณาอื$นๆ 

            สําหรับการทาํโฆษณา เราตอ้งมีแนวคิดว่าจะทาํออกมาในรูปแบบใด โดยที2ตอ้งศึกษาจาก

โฆษณาหลายๆแบบ  ทัV งด้านอารมณ์  นํV าเสียง การแสดง การพูด  และรวมถึงความดึงดูดผูช้ม 

โดยเฉพาะโฆษณาที2มีเนืVอหา และเรื2องราวที2น่าสนใจจะยิ2งทาํใหผู้ที้2ไดรั้บชมนัVน รู้สึกและคิดตามสิ2ง

ที2เราไดถ่้ายทอดผา่นการโฆษณา 

    3.3.4 จดัทาํสตอรี$บอร์ด(Story Board) 

            การทาํสตอรี2บอร์ดนัVนเป็นการจาํลองเหตุการณ์ในแต่ละฉากของการถ่ายทาํ ว่ามีการแสดง      

แบบไหน ใชมุ้มกลอ้งแบบใด และมีบทพูดอยา่งไร การที2มีสตอรี2บอร์ดนัVน จะช่วยให้เราเขา้ใจเนืVอ

เรื2องต่างๆ ง่ายขึVนในการถ่ายทาํ ดงัภาพที2 3.1 
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ภาพที$ 3.1 ตวัอยา่ง Story Board 

   3.3.5 จดัหาสถานที$สําหรับการถ่ายทาํ 

           การจดัหาสถานที2ถ่ายทาํนัVน ตอ้งมีการเตรียมการณ์ล่วงหนา้ เพราะแต่ละที2ที2ใชใ้นการถ่ายทาํ

เราอาจจะตอ้งขออนุญาติจากเจา้ของสถานที2นัVนๆก่อน หรืออาจจะไม่ตอ้งขออนุญาตกไ็ด ้ถา้หากวา่

พืVนที2นัVนเป็นพืVนที2ที2อยูใ่นการดูแลของเรา หรือวา่เป็นพืVนที2สาธารณะ 

   3.3.6 บันทกึเสียงที$ใช้ในการผลติโฆษณา  

           เป็นขัVนตอนที2ค่อนขา้งละเอียด เพราะการบนัทึกเสียงจะตอ้งพดูใหช้ดัถอ้ยชดัคาํ และนํVาเสียง

จะตอ้งเป็นไปตามที2เราไดก้าํหนดไว ้ซึ2 งตอ้งใชเ้วลามากพอสมควรในการบนัทึกเสียงใหไ้ดต้ามที2เรา

ตอ้งการ 

   3.3.7 จดัหาเสียงดนตรีประกอบโฆษณา 

           ขัVนตอนนีV เป็นขัVนตอนที2ตอ้งใชเ้วลาพอสมควร เพราะว่าตอ้งหาเสียงดนตรีที2เหมาะสม และ

เขา้กนักบัจงัหวะเสียงบรรยายที2มีคนพูด จะตอ้งมีความละเอียดและตอ้งใชค้วามรู้สึกในการเลือกใช้

เสียงดนตรีต่างๆ 
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   3.3.8 ถ่ายทาํโฆษณา 

          ขัVนตอนนีV เป็นขัVนตอนที2สําคญั เพราะตอ้งใช้คนแสดง และตอ้งแสดงให้เขา้กบับทบาทที2ผู ้

ก ํากับได้วางแผนไว้ และผู ้ถ่ ายก็จะต้องถ่ายในมุมกล้องที2 ได้ก ําหนดไว้ขัV นตอนนีV เป็นการ

ประสานงานของทุกคนที2มีส่วนเกี2ยวขอ้งกบัการถ่ายทาํ 

   3.3.9 ตดัต่อและเรียบเรียง 

          ขัVนตอนนีV เป็นขัVนตอนที2ยากที2สุดในการทาํโฆษณา เพราะตอ้งมีความละเอียดอยา่งมากในการ

เรียบเรียงและตดัต่อวดีิโอใหอ้อกมาตามที2เราตอ้งการ และ ยงัตอ้งคดักรองไฟลว์ดีิโอที2เราไดถ้่ายมา 

วา่จะใช่ส่วนไหน และไม่ใชส่้วนไหนของวดีิโอ 

   3.3.10 ตรวจสอบรายละเอยีดของวดิโีอที$ตดัต่อ 

          ขัVนตอนนีV เป็นการนาํวิดีโอที2ตดัต่อเสร็จแลว้ ส่งให้หัวหน้าฝ่ายวิทยุและโทรทศัน์การศึกษา  

คุณจิระศกัดิ]  กาญจนะ เพื2อตรวจสอบความเรียบร้อย และความเหมาะสม ว่าสามารถออกอากาศได้

หรือไม่  
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บทที$ 4 

ผลการดาํเนินงานการวเิคราะห์และสรุปผลต่างๆ 

 

4.1 ขั>นตอนและผลการดาํเนินงาน 

 

          โครงงานนี( เป็นการผลิตโฆษณา ในขั(นตอนแรกก่อนที;จะเริ;มผลิตโฆษณาก็ไดศึ้กษาเกี;ยวกบั

การผลิตโฆษณาว่ามีขั(นตอนใดบา้ง มีการถ่ายทาํอย่างไร และมีเนื(อหาหรือประเด็นแบบไหนที;

สามารถดึงดูดผูช้ม หลงัจากที;ศึกษา ก็ไดน้าํมาปฏิบติั ไดน้าํมาใชก้บัการผลิตโฆษณานี(   และรวมถึง

ขั(นตอนสุดทา้ยก่อนที;จะมาเป็นโฆษณา คือการเรียบเรียงและตดัต่อวิดิโอ การเรียบเรียงและตดัต่อ  

วิดิโอนั(นตอ้งใชค้วามละเอียดสูงในการทาํออกมาให้น่าสนใจ และดึงดูดผูผ้ม สาํหรับขั(นตอนและ

ผลการดาํเนินงานต่างๆ มีรายละเอียดดดงันี(     

 

4.1.1 ศึกษาการผลติโฆษณา  

          จากการที;ไดศึ้กษาการผลิตโฆษณาไดท้ราบถึงกระบวนการต่างๆในการผลิต ไม่วา่จะเป็นการ

ถ่ายทาํ การตดัต่อ การอดัเสียง ซึ; งมีอยูใ่นทฤษฎีกระบวนการสร้างโฆษณา และ ทฤษฎีการโฆษณา 

4.1.3 หาแนวคดิจากโฆษณาอื$นๆ 

          จากการที;ไดห้าแนวคิด ศึกษา และรับชมโฆษณาต่างๆ กไ็ดมี้ความคิดในการทาํโฆษณาที;เป็น

การบอกเล่าเรื;องราวชีวิตที;จะเป็นแนวทางในอนาคต และเป็นกาํลงัใจ ให้ขอ้คิดต่างๆในการเลือก

เรียนมหาวิทยาลยั หรือเลือกใชชี้วิตในรั( วของมหาวิทยาลยั และจากการหาแนวคิดนี( ไดท้าํให้เกิด

ความคิดสร้างสรรคใ์นการออกแบบเนื(อหาของโฆษณา โดยตรงกบัทฤษฎีความคิดสร้างสรรคซึ์; งมี

ขั(นตอนต่างๆของความคิด 

4.1.4 จดัทาํสตอรี$บอร์ด(Story Board) 

          ผลของการคิดออกแบบเรื;องราวต่างๆ ของโฆษณาและช่วงต่างๆของการแสดง ไดมี้การนาํ

ทฤษฎีหลกัการออกแบบสตอรี;บอร์ด และการเขียนบนโฆษณาภาพยนตร์โทรทศันเ์ขา้มาใช ้เช่น มุม

กลอ้ง หรือ การคิดบทบรรยายในแต่ละฉากของสตอรี;บอร์ด  ดงัภาพที; 4.1-4.6 
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ภาพที$ 4.1  Story Board สาํหรับการถ่ายทาํ 1 
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ภาพที$ 4.2  Story Board สาํหรับการถ่ายทาํ 2 
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ภาพที$ 4.3  Story Board สาํหรับการถ่ายทาํ 3 
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ภาพที$ 4.4  Story Board สาํหรับการถ่ายทาํ 4 
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ภาพที$ 4.5  Story Board สาํหรับการถ่ายทาํ 5 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที$ 4.6  Story Board สาํหรับการถ่ายทาํ 6 
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4.1.5 จดัหาสถานที$สําหรับการถ่ายทาํ 

          หลงัจากที;ไดส้าํรวจสถานที;ในหลายๆที; ของมหาวทิยาลยัรามคาํแหง และอาคารของสาํนกั

เทคโนโลยกีารศึกษา ไดส้ถานที;ต่างๆ ดงัภาพที; 4.7-4.11 

        

 

 

 

 

 

ภาพที$ 4.7  สถานที;ถ่ายทาํ 1 ลานพอ่ขนุรามคาํแหงมหาราช 

 

  

 

 

 

 

 

ภาพที$ 4.8 สถานที;ถ่ายทาํ 2 ซุม้หนา้สาํนกัเทคโนโลยกีารศึกษา 
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ภาพที$ 4.9 สถานที;ถ่ายทาํ 3 ป้ายมหาวทิยาลยัรามคาํแหง 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที$ 4.10 สถานี;ถ่ายทาํ 4 หนา้ตึกคณะนิติศาสตร์ 
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ภาพที$ 4.11 สถานที;ถ่ายทาํ 4 หอ้งผูอ้าํนวยการ 

4.1.6 บันทกึเสียงที$ใช้ในการทาํโฆษณา  

                  เป็นขั(นตอนที;ค่อนขา้งละเอียด เพราะการบนัทึกเสียงจะตอ้งพดูใหช้ดัถอ้ยชดัคาํ และ

นํ(าเสียงจะตอ้งเป็นไปตามที;เราไดก้าํหนดไว ้ซึ; งตอ้งใชเ้วลามากพอสมควรในการบนัทึกเสียงใหไ้ด้

ตามที;เราตอ้งการ ดงัภาพที; 4.12 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที$ 4.12 หอ้งที;ใชใ้นการบนัทึกเสียงในการทาํโฆษณา 
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4.1.7 จดัหาเสียงดนตรีประกอบโฆษณา 

          จากการที;ไดห้าเสียงเพลงประกอบโฆษณาอยูน่านพอสมควร กไ็ดเ้สียงเพลงตามที;เราตอ้งการ 

และเสียงที;หาไดเ้ป็นเสียงที;มีใหอ้ยูใ่น โปรแกรมตดัต่อวดิิโอ Final Cut Pro มีชื;อเพลงวา่ Half Moon 

Bay และ Elysium 

4.1.8 ถ่ายทาํโฆษณา 

         จากการถ่ายทาํโฆษณานี( ค่อนขา้งที;จะใช้เวลานาน เพราะเวลาในการเตรียมตวัมีไม่เยอะ

เท่าที;ควร เลยทาํให้แสดงผิดไปบา้งในแต่ละช่วง และรวมถึงสถานการณ์ไม่เอื(ออาํนวย ทาํให้ตอ้ง

ถ่ายใหม่หลายรอบเลยทีเดียวกวา่จะไดต้ามที;ตอ้งการ ดงัภาพที; 4.13-4.17  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที$ 4.13 การถ่ายทาํ 1 
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 ภาพที$ 4.14  การถ่ายทาํ 2 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที$ 4.15  การถ่ายทาํ 3 
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ภาพที$ 4.16  การถ่ายทาํ 4 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที$ 4.17  การถ่ายทาํ 5 
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4.1.9 ตดัต่อและเรียบเรียง 

         ขั(นตอนนี( เป็นขั(นตอนที;ยากที;สุดในการทาํโฆษณา เพราะตอ้งมีความละเอียดอยา่งมากในการ

เรียบเรียงและตดัต่อวิดิโอใหอ้อกมาตามที;เราตอ้งการ และ ยงัตอ้งคดักรองไฟลว์ิดิโอที;เราไดถ้่ายมา 

ว่าจะใชส่้วนไหน และไม่ใชส่้วนไหนของวิดีโอ ดงัภาพที; 4.18-4.20 และในการตดัต่อวิดีโอ มีการ

ใส่ effect เพิ;มเติม มี effect ที;เปลี;ยนสีของภาพ มีชื;อว่า Dry Heat และ effect ที;ให้ความรู้สึกเหมือน

การเปลี;ยนช่วงเวลา มีชื;อวา่ Flashblack 

 

 

 

 

 

 

ภาพที$ 4.18  คดักรองไฟลว์ดิิโอที;ถ่ายทาํ 

 

 

 

 

 

 

ภาพที$ 4.19  หนา้ต่างโปรแกรมตดัต่อวดิิโอ Final Cut Pro 1 
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ภาพที$ 4.20  หนา้ต่างโปรแกรมตดัต่อวดิิโอ Final Cut Pro 2 

   4.1.10 ตรวจสอบรายละเอยีดของวดิโีอที$ตดัต่อ 

          ขั(นตอนนี( ไดผ้่านการตรวจสอบจาก คุณจิระศกัดิY  กาญจนะ จากการส่งครั( งแรก คุณจิระศกัดิY   

ไดใ้ห้แกไ้ข ในเรื;องของการวางตวัอกัษร และเสียง ต่อมาในการส่งครั( งที;สอง คุณจิระศกัดิY  และ 

พนกังานคนอื;น ไดเ้ห็นพร้อมกนัวา่ สามารถนาํไปออกอากาศได ้

 

4.2 ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 

         จากการที;ไดผ้ลิตโฆษณา “ชีวิตที;ประสบความสําเร็จ” หรือ “Successful life”  นั(น ทาํให้ได้

ทราบถึงการทาํงานเกี;ยวกบัการผลิตโฆษณา และเบื;องหลงัของการถ่ายทาํในหลายๆส่วน เช่น การ

จดัหาสถานที; ที;ตอ้งใชเ้วลาในการสถานที;ที;เหมาะสม หรือที;เราตอ้งการ รวมถึงการถ่ายที;การเตรียม

ตวัในการแสดง การใชอ้ารมณ์ใหเ้ขา้กบัเนื(อเรื;องในบทในแต่ละช่วง และยงัมีการตดัต่อวิดิโอที;เป็น

ขั(นตอนสุดทา้ยของการผลิต เพื;อที;จะนาํไปออกอากาศในรายการทีวีของมหาวิทยาลยัรามคาํแหง 

หรือ ผา่นทาง Social network ต่างๆ 
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          ผลที;ไดจ้ากการผลิตโฆษณานั(น สามารถเป็นแรงจูงใจ และเป็นทางเลือกหนึ;งในการเลือกเขา้

ศึกษาในระดับอุดมศึกษา หรือ เป็นแนวคิดให้เด็กๆเยาวชนรุ่นใหม่มีกาํลงัใจในการศึกษาใน

ระดบัอุดมศึกษา เป็นตน้ 

 

4.3 วเิคราะห์และวจิารณ์ข้อมูลโดยเปรียบเทยีบผลที$ได้รับกบัวตัถุประสงค์และ

จุดมุ่งหมายในการปฏิบัตงิานหรือการจดัทาํโครงการ 

 

         จากการวิเคราะห์ผลที;ไดรั้บจากโฆษณาที;ไดผ้ลิตออกมา “ชีวิตที;ประสบความสําเร็จ” หรือ 

“Successful life” นั( น  มีประโยชน์  และได้ให้ข้อคิดสําหรับนักเรียนที;ก ําลังจะเข้าศึกษาใน

ระดบัอุดมศึกษา หรือแมแ้ต่นกัศึกษาเองก็ไดป้ระโยชน์จากการรับชมโฆษณานี(  เพราะเนื(อหาของ

โฆษณา มีความเกี;ยวขอ้งกบัความตั(งใจในการศึกษา ที;จะพาเราไปในอนาคตการประกอบอาชีพไม่

วา่จะเป็นอาชีพใด  

          ในส่วนของการผลิตโฆษณาออกมานั(นทาํให้ไดรั้บความรู้ และทกัษะต่างๆในการทาํงาน

ประเภทการถ่ายทาํผลิตโฆษณา ตั( งแต่การทาํบท ออกเนื(อหาโฆษณา การจัดหาสถานที; การ

บนัทึกเสียง การแสดง การถ่ายทาํ และ การตดัต่อเรียบเรียงวิดิโอ ทั(งหมดนี( เป็นทกัษะการเรียนรู้ที;

ไดพ้ฒันาขึ(นจากการทาํงาน 
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บทที$ 5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการดาํเนินงาน 

 จากผลการดาํเนินงานในการจดัทาํโฆษณาของมหาวิทยาลยัรามคาํแหงครั< งนี<  ทาํให้เขา้ใจ

ถึงการวางรูปแบบการผลิตโฆษณามากขึ<น ตั<งแต่การศึกษาการผลิตโฆษณา การหาแนวคิดจาก

โฆษณาอืHนๆมาปรับใช ้การจดัทาํสตอรีHบอร์ด การจดัหาสถานทีHในการถ่ายทาํอยา่งเหมาะสม การ

บนัทึกเสียงในการถ่ายทาํ การจดัหาเสียงมาประกอบโฆษณา การถ่ายทาํโฆษณา ตลอดจนการตดัต่อ

และเรียบเรียงโฆษณา เพืHอสามารถนาํสิHงต่างๆเหล่านี< ทีHไดรั้บจากการดาํเนินงานมาปรับใชใ้นการ

ทาํงานในอนาคตต่อไป 

 ผลของการผลิตโฆษณาในครั< งนี< ไดรั้บการตอบรับเป็นอย่างดี โดยเฉพาะกลุ่มนักเรียนทีH

กาํลงัจะสาํเร็จการศึกษาในมธัยมศึกษาตอนปลาย ทีHยงัหาทางเลือกในการศึกษาในระดบัอุดมศึกษา

ยงัไม่ได ้รวมทั<งกลุ่มประชาชนทัHวไปทีHสนใจ เพราะเนื<อหาในโฆษณานั<น สืHอให้เห็นถึงการศึกษา

อีกรูปแบบหนึHงทีHสามารถเรียนและสามารถทาํงานในเวลาเดียวกนัได ้อีกทั<งเนื<อหายงัแสดงให้เห็น

ถึงภาพลกัษณ์ของมหาวิทยาลยัไดอ้ยา่งชดัเจน จึงทาํใหเ้กิดแรงจูงใจแก่กลุ่มนกัเรียน และประชาชน

ทีHสนใจอยากเขา้มาศึกษาทีHมหาวทิยาลยัรามคาํแหง 

5.2 แนวทางการแก้ไขปัญหา 

 เนืHองจากในปัจจุบันมีการเติบโตของมหาวิทยาลัยต่างๆในประเทศ และต่างประเทศ

ค่อนขา้งสูง มีทางเลือกในการศึกษาต่อในระดบัอุดมศึกษาอยา่งมากมาย จึงทาํให้มหาวิทยาลยับาง

แห่งเกิดผลกระทบในการเขา้รับสมคัรเรียนของนกัศึกษาในแต่ละปีมีจาํนวนนอ้ยลง ดงันั<นจึงเป็น

เหตุผลหนึHงทีHผลิตโฆษณาเพืHอสร้างแรงจูงใจใหก้บัผูส้นใจทีHตอ้งการศึกษาต่อในระดบัอุดมศึกษา 
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5.3	ข้อเสนอแนะจากการดาํเนินงาน	

              ควรทีHจะสร้างสรรคผ์ลงาน และพฒันาอยา่งต่อเนืHองเพืHอทีHจะไม่ให้ผลงานซํ< ากบัโฆษณาทีH

เคยไดผ้ลิต และควรทีHจะศึกษาแนวทางการวางรูปแบบในการผลิตโฆษณาต่อๆไป 
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