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บทคดัย่อ 
 โครงงานฉบบัน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาอตัลกัษณ์โครงการบา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ 
สีมา จ ากัด และเพื่อวิเคราะห์หาแนวทางการออกแบบผลงานท่ีเป็นเสมือนเคร่ืองหมายหรือ  
ตวัแทนท่ีสะท้อนตัวตนของโครงการบ้านพุทธรักษา บริษัท ภูมิสิริ สีมา จ ากัด โดยแบ่งเป็น  
2 ขั้นตอนหลกั ดงัน้ี 
 ขั้นตอนท่ี 1 ขั้นตอนการศึกษาโครงการบา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั และศึกษา
ดา้นการออกแบบอตัลกัษณ์ดว้ยการวิเคราะห์ขอ้มูล ซ่ึงผลจากการศึกษาไดส้รุปประเด็นท่ีควรทราบ
ถึงความเหมาะสมต่อโครงการบา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการออกแบบ 
ดงัน้ี 1. อารมณ์บุคลิกภาพ (Mood and Tone) 2. สี 3. รูปร่าง – รูปทรง 4. ตวัอกัษรภาษาไทยและ
ภาษาองักฤษ 5. ตราสัญลกัษณ์ 6. ขอ้ความท่ีกล่าวถึงโครงการบา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา 
จ ากัด จากนั้ นผู ้จ ัดท าได้น าประเด็นเหล่าน้ี พัฒนาเป็นเคร่ืองมือในการหาแนวความคิดใน 
การออกแบบท่ีจะแสดงถึงอตัลกัษณ์ท่ีโดดเด่นของโครงการบา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา 
จ ากดั จากการสอบถามคณะกรรมการบริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั และจากการสอบถามผูเ้ช่ียวชาญ 
ด้านการออกแบบ สรุปผลการค้นพบจากการเก็บข้อมูลคร้ังน้ีได้ว่า ข้อความบ่งช้ีถึงอตัลักษณ์
โครงการบา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั คือ “ชีวติเป็นสุข ท่ามกลางธรรมชาติ” 
 ขั้นตอนท่ี 2 ขั้นตอนการออกแบบอัตลักษณ์ น าข้อสรุปจากการศึกษามาพัฒนาเป็น
แนวความคิดของผลงาน จากนั้นไดพ้ฒันาแบบตามค าแนะน าของคณะกรรมการบริษทั ภูมิสิริ สีมา 
จ ากัด และตามค าแนะน าของผูเ้ช่ียวชาญด้านออกแบบ เพื่อประชาสัมพนัธ์ด้วยส่ือกราฟิกอ่ืนๆ 
ไดแ้ก่ นามบตัร หวัจดหมาย ซองจดหมาย ใบโบรชวัร์ และป้ายโฆษณา 
ค ำส ำคัญ : อตัลกัษณ์, ภาพลกัษณ์, โครงการบา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั 
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 ขอขอบพระคุณ อาจารย์ ณิชกานต์ ไชยจกัร์ และอาจารย์ทุกท่าน ท่ีได้ให้ความรู้และ
ค าปรึกษาในการจดัท าโครงงานในคร้ังน้ี คณะกรรมการบริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั ท่ีให้ความรู้ 
ค  าแนะน า และความอนุเคราะห์ต่างๆ เพื่อจดัท าโครงงานในคร้ังน้ีประสบผลส าเร็จไปได้ด้วยดี  
หากเกิดขอ้ผดิพลาดประการใด ผูจ้ดัท า ขออภยัไว ้ณ ท่ีน้ี 
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ภาพท่ี 2.23   แสดงการแบ่งสีออกเป็นสีโทนร้อน และโทนเยน็    37 
ภาพท่ี 2.24   แสดงตวัอกัษรแบบ Serif       38 
ภาพท่ี 2.25   แสดงตวัอกัษรแบบ San Serif       38 
ภาพท่ี 2.26   แสดงตวัอกัษรแบบ Antique       39 
ภาพท่ี 2.27   แสดงตวัอกัษรแบบ Script       39 
ภาพท่ี 2.28   แสดงการติดตามขอ้มูลข่าวสารของกลุ่มผูบ้ริโภคอาย ุ15-25 ปี   65 
ภาพท่ี 2.29   แสดงการติดตามขอ้มูลข่าวสารของกลุ่มผูบ้ริโภคอาย ุ41-55 ปี   66 
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บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั 
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1 

บทที ่1 
บทน ำ 

 
1.1 หลกักำรและเหตุผล 

นับตั้งแต่เดือนมิถุนายน 2557 ตลาดอสังหาริมทรัพย ์เร่ิมกลบัมาฟ้ืนตวัอย่างต่อเน่ืองทั้ง
ก าลงัซ้ือและยอดจ าหน่าย และเป็นการกลบัมาคึกคกัอีกคร้ังในรอบ 9 เดือนนบัตั้งแต่ไตรมาส 
3/2556 ซ่ึงส่วนหน่ึงมาจากเศรษฐกิจท่ีมีแนวโน้มการเจริญโตดีข้ึนจากความเช่ือมัน่ และก าลงั
ซ้ือของผู ้บริโภคเพิ่มสูงข้ึน หลังการเปล่ียนแปลงทางการเมืองการคุมอ านาจของ คสช.  
(คณะรักษาความสงบแห่งชาติ) ท่ี มี  Road Map ทางด้านเศรษฐกิจชัดเจน และเป็นรูปธรรมมากข้ึน  
ท าให้ภาพรวมเศรษฐกิจและภาพรวมอสังหาริมทรัพยก์ลบัสู่ภาวะปกติในไตรมาส 4 และเป็น
นิมิตหมายอนัดีของผูป้ระกอบการในการกลบัมาท าตลาดอย่างเต็มท่ีในช่วงปีหลงัของปี 2557 
 จากผลการส ารวจมหกรรมบา้นและคอนโด คร้ังท่ี 31 (9-12 ตุลาคม 2557) ดา้นยอดขายใน
งานเป็นสินคา้ประเภทคอนโดมิเนียมกว่าร้อยละ 75.89 รองลงมาเป็นบา้นเด่ียวร้อยละ 14.12 
ทาวน์เฮาส์ร้อยละ 8.47 ท่ีเหลือเป็นสินคา้ประเภทบา้นแฝดและอ่ืนๆในสัดส่วนท่ีใกลเ้คียงกนั 
ดา้นผลการส ารวจงบประมาณในการซ้ือท่ีอยู่อาศยัแต่ละประเภทเรียงล าดบัตามความตอ้งการ 
คือ ความต้องการท่ีอยู่อาศยัในระดับราคา 1-2 ล้านบาท เป็นร้อยละ 36 ราคา 2-3 ล้านบาท  
เป็นร้อยละ 26 ราคา 3-4 ลา้นบาท เป็นร้อยละ 15 ราคา 4-6 ลา้นบาท เป็นร้อยละ 10 และราคา
ต ่ากวา่ 1 ลา้นบาท เป็นร้อยละ 8 ตามภาพท่ี 1.1 และภาพท่ี 1.2 
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ภำพที ่1.1   แสดงประเภทยอดขายในงานมหกรรมบา้นและคอนโด คร้ังท่ี 31 

 
ภำพที ่1.2   แสดงการเปรียบเทียบระดบัมูลค่าอสังหาริมทรัพยฯ์ กบัโครงการบา้นพุทธรักษา 

 จากผลการส ารวจมหกรรมบา้นและคอนโด คร้ังท่ี 32 (12-15 มีนาคม 2558) พบวา่ร้อยละ 
41.2 ยงัคงตอ้งการซ้ือบา้นเด่ียว รองลงมาคือ ดอนโดมิเนียม ร้อยละ 31.7 และทาวน์เฮาส์ ร้อยละ 
18.5 โดยความต้องการซ้ือคอนโดมิเนียมลดลงร้อยละ 4.3 เปรียบเทียบกับความต้องการซ้ือ
คอนโดมิเนียม ร้อยละ 36 ในงานคร้ังท่ี 31 ในขณะท่ีความตอ้งการซ้ือทาวน์เฮาส์ เพิ่มข้ึนร้อยละ 2.5 
เปรียบเทียบกับความต้องการซ้ือคอนโดมิเนียม ร้อยละ 16 ในงานคร้ังท่ี  31 ด้านงบประมาณในการซ้ือ  
พบว่า ร้อยละ 38.2 ต้องการบ้านในระดับราคา 1.1-2 ล้านบาท รองลงมาคือ ระดับราคา 2.1-3 ล้านบาท  
ร้อยละ 26.5 และระดบัราคา 3.1-4 ลา้นบาท ร้อยละ 15.2 ตามภาพท่ี 1.3 และภาพท่ี 1.4 
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ภำพที ่1.3   แสดงประเภทยอดขายในงานมหกรรมบา้นและคอนโด คร้ังท่ี 32 

 
ภำพที ่1.4   แสดงการเปรียบเทียบระดบัมูลค่าอสังหาริมทรัพยฯ์ กบัโครงการบา้นพุทธรักษา 

 จากผลการส ารวจมหกรรมบ้านและคอนโด คร้ังท่ี 33 (8-11 ตุลาคม 2558) ร้อยละ 88 
ตอ้งการซ้ือท่ีอยูอ่าศยัสร้างใหม่ และเม่ือจ าแนกประเภทบา้นท่ีตอ้งการซ้ือ พบวา่ร้อยละ 42 ตอ้งการ
ซ้ือบา้นเด่ียว รองลงมาร้อยละ 34 ตอ้งการซ้ือคอนโดมิเนียม และร้อยละ 16 ตอ้งการซ้ือทาวน์เฮาส์ 
ดา้นงบประมาณในการซ้ือ พบวา่ร้อยละ 34 ตอ้งการซ้ือบา้นในระดบัราคา 1.1-2 ลา้นบาท รองลงมา
ร้อยละ 25 ตอ้งการซ้ือบา้นในระดบัราคา 2.1-3 ลา้นบาท และร้อยละ 18 ตอ้งการซ้ือในระดบัราคา 
3.1-4 ล้านบาท โดยคร้ังน้ีผู ้เข้าชมงานมหกรรมฯ มีความต้องการซ้ือบ้านในระดับราคา 3.1-10 ล้านบาท  
มากข้ึนกวา่คร้ังก่อนหนา้ ตามภาพท่ี 1.5 และภาพท่ี 1.6 
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ภำพที ่1.5   แสดงประเภทยอดขายในงานมหกรรมบา้นและคอนโด คร้ังท่ี 33 

 
ภำพที ่1.6   แสดงการเปรียบเทียบระดบัมูลค่าอสังหาริมทรัพยฯ์ กบัโครงการบา้นพุทธรักษา 

จากผลการส ารวจมหกรรมบา้นและคอนโด คร้ังท่ี 34 (10-13 มีนาคม 2559) พบว่าความ
ต้องการซ้ือเป็นสินค้าประเภทบ้านเด่ียว ร้อยละ 35 รองลงมาเป็นคอนโดมิเนียม ร้อยละ 31 
ทาวน์เฮาส์ ร้อยละ 20 ท่ีเหลือเป็นสินคา้ประเภทบา้นแฝดและอ่ืนๆในสัดส่วนท่ีใกลเ้คียงกนั ดา้น
งบประมาณในการซ้ือ พบวา่ระดบัราคา 1-2 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 34 ระดบัราคา 2-3 ลา้นบาท 
คิดเป็นร้อยละ 30 ระดบัราคา 3-4 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 17 และระดบัราคา 4-6 ลา้นบาท คิดเป็น
ร้อยละ 9 มีเพียงร้อยละ 5 เท่านั้ นท่ีสนใจท่ีอยู่อาศยัราคาต ่ากว่า 1 ล้านบาท ตามภาพท่ี 1.7 และ 
ภาพท่ี 1.8 
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ภำพที ่1.7   แสดงประเภทยอดขายในงานมหกรรมบา้นและคอนโด คร้ังท่ี 34 

 
ภำพที ่1.8   แสดงการเปรียบเทียบระดบัมูลค่าอสังหาริมทรัพยฯ์ กบัโครงการบา้นพุทธรักษา 

 ปัจจุบนัผูป้ระกอบการอสังหาริมทรัพยใ์ห้ความส าคญักบัการลงทุนในต่างจงัหวดัมากข้ึน 
โดย 30 จังหวัดท่ี มีศักยภาพในการลงทุนในอนาคต ได้แก่  พิษณุโลก อุดรธานี  ขอนแก่น 
นครสวรรค์ ลพบุรี นครราชสีมา สระบุรี นครนายก ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา ชลบุรี ระยอง ราชบุรี 
เพชรบุรี ชุมพร สุราษฎธานี ภูเก็ตและยะลา โดย 18 จงัหวดัน้ีเป็นกลุ่มจงัหวดัท่ีมีรายไดป้ระชากรสูง 
แ ล ะ มี ก า ร ว า ง โ ค ร ง ส ร้ า ง พื้ น ฐ า น ด้ า น ค ม น า ค ม ท่ี เ อ้ื อ ป ร ะ โ ย ช น์  
 บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั ด าเนินการก่อตั้งเม่ือวนัท่ี 20 พฤษภาคม พ.ศ. 2558 ได้เล็งเห็น
โอกาสในการท าธุรกิจในพื้นท่ีจงัหวดันครราชสีมา เช่นเดียวกันกับบริษัทอ่ืนๆท่ีเข้ามาลงทุน  
อนัเน่ืองมาจาก คสช. (คณะรักษาความสงบแห่งชาติ) มีมติอนุมติั “โครงการรถไฟความเร็วสูง” 
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เส้นทางกรุงเทพ – หนองคาย เม่ือวนัท่ี 29 กรกฎาคม 2557 โดยแบ่งเป็น 2 ระยะ คือ ระยะท่ี 1  
สายกรุงเทพ – หนองคาย และระยะท่ี 2 สายนครราชสีมา – หนองคาย ซ่ึงมีระยะทางประมาณ  
355 กิโลเมตร และมีมติอนุมัติ “โครงการก่อสร้างทางหลวงพิ เศษหมายเลข 6” เพื่อแบ่งเบา
การจราจรระหว่างกรุงเทพมหานคร และภาคตะวันออกเฉียงเหนือบนถนนพหลโยธิน  
(ช่วงบางปะอิน – สระบุรี) และถนนมิตรภาพ (ช่วงสระบุรี – นครราชสีมา) และเป็นเส้นทาง
เช่ือมต่อระหว่างประเทศไทยกบัประเทศในกลุ่มส่ีเหล่ียมเศรษฐกิจอินโดจีน ได้แก่ ประเทศลาว 
เวียดนาม พม่า และมณฑลยูนานในประเทศจีน รวมระยะทางทั้งส้ิน 199 กิโลเมตร จากแผนพฒันา
โครงสร้างพื้นฐานดา้นคมนาคมในพื้นท่ีจงัหวดันครราชสีมาดงักล่าว ท าให้ผูป้ระกอบการรายเล็ก
และรายใหญ่เขา้สู่ภาวการณ์แข่งขนัรุนแรง  โดยมีการเปิดโครงการเพิ่มข้ึนสูงโดยเฉพาะบา้นเด่ียว 
และอาคารชุด (ทาวน์โฮม) ประกอบกบัพฤติกรรม และการตดัสินใจของผูบ้ริโภคท่ีเปล่ียนไป ท าให ้
ผูป้ระกอบการต่างๆมีการแข่งขนัทั้งตวัสินคา้และราคา  

จากภาพท่ี 1.1 – ภาพท่ี 1.8 จะเห็นไดว้่า การเติบโตของอสังหาริมทรัพยจ์ากเดือนตุลาคม 
2557 ถึงเดือนมีนาคม 2559 มีแนวโนม้เพิ่มมากข้ึน ซ่ึงราคาท่ีมีอตัราการซ้ือสูงสุด คือ 1-2 ลา้นบาท 
รองลงมาคือ 2-3 ล้านบาท โดยจากสถิติประชาชนต้องการซ้ือบ้านเด่ียวมากท่ีสุด ซ่ึงข้อดีคือ  
แสดงถึงว่า คนนิยมซ้ือบ้านในราคา 1-2 ล้านบาท ขอ้เสียคือ ตลาดมีการแข่งขนัท่ีสูงมากเช่นกนั 
ดงันั้นการท่ีโครงการบ้านพุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากัด) จะก้าวเขา้สู่การเป็นท่ีรู้จกั และ
ยอมรับนั้น บริษทัตอ้งมีจุดยืนท่ีชดัเจน เด่นชดัในความเป็นตวัตน หรือเรียกวา่ อตัลกัษณ์ (Identity) 
เพื่อเป็นการส่ือสารไปสู่กลุ่มเป้าหมายได้เข้าใจในภาพลกัษณ์ (Image) ของบริษัท เม่ือกล่าวถึง 
อตัลกัษณ์ (Identity) ซ่ึงหมายถึง ลกัษณะเฉพาะท่ีเป็นตวัตน และบริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั เปรียบได้
กบัองค์กร 1 องค์กร ซ่ึงอตัลกัษณ์องค์กร (Corporate Identity) หมายถึง การแสดงออกให้เห็นถึง
ภาพลกัษณ์ท่ีปรากฏต่อสายตาผูอ่ื้น พร้อมกบัแสดงถึงความเป็นอตัลกัษณ์ขององคก์รนั้น โดยอาศยั
องค์ประกอบการสร้างอัตลักษณ์ผ่านทางภาพ (Visual Identity เช่น Logo , Billboard เป็นต้น)  
การสร้างอัตลักษณ์ผ่านทางพฤติกรรม (Behavioral Identity เช่น การวางบุคลิกของบริษัท 
(Personality Projection) ) และการสร้างอตัลกัษณ์ผา่นการพูด (Verbal Identity เช่น การใชส้โลแกน 
เป็นตน้)  
 จะเห็นไดว้า่ ภาพลกัษณ์องคก์รเป็นส่ิงส าคญัยิ่งต่อองคก์ร และขณะเดียวกนัถึงแมว้า่องคก์ร
จะมีภาพลกัษณ์ท่ีดีเพียงใด แต่ถา้ภาพลกัษณ์นั้นมิไดรั้บการเผยแพร่สู่สาธารชน หรือกลุ่มเป้าหมาย 
ภาพลกัษณ์ท่ีดีนั้นย่อมไม่ก่อให้เกิดประโยชน์แก่องค์กรเท่าท่ีควร ดว้ยเหตุน้ีเององค์กรท่ีประสบ
ความส าเร็จหลายแห่ง จึงไดก้ าหนดใหมี้แผนส าหรับอตัลกัษณ์องคก์รรวมอยูใ่นแผนการบริหารงาน
องคก์รดว้ย การเปล่ียนแปลงซ่ึงส่งผลต่อความส าเร็จขององคก์รนั้นมิไดเ้กิดข้ึนจากการบริหารงาน
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ภายในองคก์รเท่านั้น แต่ยงัรวมไปถึงการเปล่ียนแปลงปัจจยัภายนอก อาทิ สภาวการณ์ตลาด คู่แข่ง 
เป็นตน้ การมีแผนส าหรับอตัลกัษณ์องค์กรท่ีดีจึงเป็นวิธีการหน่ึงท่ีช่วยรับมือการเปล่ียนแปลงดงักล่าว เหตุท่ี
องคก์รส่วนใหญ่ตอ้งการอตัลกัษณ์นั้นมกัมีท่ีมาจากสาเหตุ 2 ประการคือ (สุมิตรา ศรีวบูิลย,์ 2547, หนา้ 14) 

1. องคก์รนั้นเป็นองคก์รท่ีตั้งข้ึนมาใหม่ และมีคู่แข่งในธุรกิจนั้นเป็นจ านวนมาก จึง
ตอ้งการสร้างอตัลกัษณ์เฉพาะตวัส าหรับองคก์ร 

2. องคก์รนั้นเป็นองคก์รท่ีตั้งมานานพอสมควร และเห็นความจ าเป็นท่ีจะตอ้งมีการ
พฒันารูปแบบอตัลกัษณ์ขององคก์รเสียใหม่  

ดงันั้นจึงสรุปได้ว่า โครงการบ้านพุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั) เป็นองค์กรท่ีตั้ง
ข้ึนมาใหม่ และมีจ านวนคู่แข่งมาก การสร้างอตัลักษณ์องค์กรจึงมีความจ าเป็นอย่างยิ่งในด้าน
การตลาด เพื่อให้เป็นท่ีจดจ า สร้างความรู้สึกเช่ือมัน่ให้กบัผูบ้ริโภค เกิดทศันคติท่ีดี กระตุน้ให้
ผูบ้ริโภคเกิดความปรารถนา หรือดึงดูดผูบ้ริโภคใหเ้กิดความตอ้งการบริโภคสินคา้ 

 

1.2 วตัถุประสงค์ของกำรศึกษำ 
1.2.1 เพื่อศึกษาอตัลกัษณ์โครงการบา้นพุทธรักษา ของบริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั 
1.2.2 เพื่อออกแบบอตัลักษณ์สะท้อนตวัตนของโครงการบ้านพุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ 
สีมา จ ากดั) 
 

1.3 ประโยชน์และผลทีค่ำดว่ำจะได้รับจำกโครงงำน 
อัตลักษณ์ท่ีเด่นชัดของโครงการบ้านพุทธรักษา (บริษัทภูมิสิริ สีมา จ ากัด) ท่ีได้จาก

การศึกษาจะน าไปสู่แนวทางการออกแบบอตัลกัษณ์ท่ีแสดงให้เห็นภาพลกัษณ์ท่ีบ่งบอกตวัตนของ
โครงการบา้นพุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั) และคาดว่าจะเป็นการส่งเสริมการตลาดให้ดี
ยิง่ข้ึน 

 

1.4 ควำมส ำคญัของกำรศึกษำ 
 ผูศึ้กษาไดเ้ล็งเห็นถึงความส าคญัของ อตัลกัษณ์องคก์ร ท่ีมีผลต่อการส่งเสริมให้เกิดความ
เจริญก้าวหน้าทางดา้นธุรกิจการคา้ ดงันั้นผลงานโครงงานท่ีคน้พบ อตัลกัษณ์ของโครงการบ้าน
พุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั) สามารถน ามาใชเ้ป็นแนวทางการออกแบบอตัลกัษณ์ท่ีแสดง
ถึงตวัตนของโครงการบ้านพุทธรักษา (บริษัทภูมิสิริ สีมา จ ากัด) ท่ีชัดเจนได้ เพื่อให้บุคคลใน
องคก์ร และบุคคลภายนอกไดเ้ขา้ใจถึงภาพลกัษณ์ของโครงการบา้นพุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา 
จ ากดั) 
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1.5 ขอบเขตกำรศึกษำ 
โครงการน้ีมุ่งศึกษาอัตลักษณ์ท่ีเด่นชัดของโครงการบ้านพุทธรักษา (บริษัทภูมิสิริ สีมา จ ากัด)  

เพื่อน าไปสู่แนวทางการออกแบบท่ีแสดงให้เห็นภาพลักษณ์ท่ีบ่งบอกตัวตนของโครงการ 
บ้านพุทธรักษา (บริษัทภูมิสิริ สีมา จ ากัด) และคาดว่าจะเป็นการส่งเสริมการตลาดให้ดียิ่งข้ึน  
การมุ่งหวงัดังกล่าวต้องศึกษาข้อมูลหลายๆด้าน ผูจ้ ัดท าจึงก าหนดขอบเขตในการศึกษาตาม
วตัถุประสงคข์องการจดัท าโครงงาน ดงัน้ี 

1.5.1 ศึกษาอตัลกัษณ์ของโครงการบา้นพุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั) 
1.) ศึกษาขอ้มูล และประวติัความเป็นมาของบริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั หลกัการ 

ออกแบบอัตลักษณ์และการสร้างอัตลักษณ์องค์กร ศึกษาทฤษฎีด้านการ
ออกแบบกราฟิก 

2.) กลุ่มเป้าหมาย แบ่งเป็น 2 รูปแบบ 
2.1 ทางกายภาพ (Demographics) 

1.เพศชาย/หญิง 
2.กลุ่มอายรุะหวา่ง 21-50 ปี (อายมุากสามารถกูร่้วมเพื่อลดภาระหน้ีได)้  
3. รายไดต่้อเดือน 30,001-50,000 บาท ส าหรับตอ้งการซ้ือทาวน์โฮม และ
รายไดต่้อเดือน 50,001-100,000 บาท ส าหรับตอ้งการซ้ือบา้นเด่ียว 
4.อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน เจ้าของกิจการ รับราชการ พนักงาน
รัฐวสิาหกิจ และคา้ขายอิสระ ตามล าดบั 
5.มีสถานการณ์อยูอ่าศยัเป็นเจา้ของไม่มีภาระผอ่น เป็นผูอ้ยูอ่าศยั และเป็น
ผูเ้ช่า 
 

2.2 ทางจิตภาพ (Psychographics) 
1.ชอบท่ีอยูอ่าศยัสไตลโ์มเดิร์น 
2.ตอ้งการซ้ือท่ีอยูอ่าศยัภายในระยะเวลาไม่เกิน 6 เดือน 
3.ตอ้งการซ้ือท่ีอยูอ่าศยัหลงัใหม่ 

1.5.2 ออกแบบอตัลกัษณ์ท่ีสะทอ้นตวัตนของโครงการบา้นพทุธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา จ  ากดั) 
1.) องคป์ระกอบของอตัลกัษณ์ (Identity) 

1.1 ตราสัญลกัษณ์ (Logo Symbol) 
1.2 ขอ้ความ Statement สั้น ๆ (Tag Line) 
1.3 ตวัอกัษร (Text) 
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1.4 สี (Color) 
1.5 ลวดลาย (Pattern) 

2.) รวบรวมคู่มืออตัลกัษณ์องคก์ร 
3.) ออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ 

3.1 นามบตัร 
3.2 หวัจดหมาย 
3.3 ซองจดหมาย 
3.4 ส่ือส่ิงพิมพ ์(Printing Media) ไดแ้ก่ ใบโบรชวัร์ และป้ายโฆษณา 
3.5 Banner โฆษณา 

 

1.6 ขั้นตอนกำรศึกษำ 

ขั้นตอนการศึกษาแบ่งเป็น 3 ขั้นตอนหลกั 
ขั้นตอนที ่1 ขั้นตอนกำรศึกษำ 

1.) ศึกษาภาคเอกสาร ศึกษาจากหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ วารสารบทความ งานวิจัยท่ี
เก่ียวขอ้ง 
1.1 ศึกษาโครงการบา้นพุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั) 
1.2 ศึกษาดา้นอตัลกัษณ์ 
1.3 ศึกษาทฤษฎีดา้นการออกแบบ 
1.4 ศึกษาดา้นการประชาสัมพนัธ์ 

2.) การวเิคราะห์ขอ้มูลภาคเอกสาร 
2.1 วิเคราะห์ข้อมูลด้านโครงสร้างขององค์กร นโยบาย การบริหารงานต่างๆของ

บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั  
2.2 วิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบผลงานด้านการออกแบบท่ีแสดงถึงอตัลักษณ์ของ

โครงการบา้นบา้นจดัสรร 4 แห่งภายใต ้เง่ือนไขคือ 1.โครงการบา้นจดัสรรละแวก
ใกล้เคียง 1 แห่ง 2.โครงการบ้านจัดสรรใดก็ได้ท่ี   2 แห่ง และโครงการบ้าน
พุทธรักษา 

3.) สร้างเคร่ืองมือ โดยอา้งอิงจากการวิเคราะห์ขอ้มูลภาคเอกสาร มาประกอบ เพื่อสร้าง
แบบสอบถามท่ีจะน าไปสู่แนวทางการออกแบบอตัลกัษณ์โครงการบา้นพุทธรักษา  
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4.) เก็บข้อมูลภาคสนามคร้ังท่ี  1 (สอบถามอาจารย์ท่ีปรึกษา เพื่อหาแนวคิดในการ
ออกแบบอตัลกัษณ์) 
4.1 สอบถามเพื่อขอความคิดเห็นของอาจารยท่ี์ปรึกษา 

5.) วเิคราะห์ขอ้มูลภาคสนามคร้ังท่ี 1 
5.1 วเิคราะห์ขอ้มูลจากการสอบถามท่ีเป็นส่วนของขอ้เสนอแนะต่างๆ 

 
ขั้นตอนที ่2 ขั้นตอนกำรออกแบบ 

1.) ออกแบบอตัลกัษณ์โครงการบา้นพุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา จ  ากดั) แบบร่าง 
1.1 วิเคราะห์หาแนวคิด (Concept) ออกแบบผลงานด้วยกรอบแนวความคิดจากผลการ

วเิคราะห์จากขอ้มูลภาคสนามคร้ังท่ี 1 
1.2 ออกแบบผลงานท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ของโครงการบ้านพุทธรักษา (บริษัทภูมิสิริ สีมา จ  ากัด) 

ดว้ยไฟล์ดิจิตอล 
2.) เก็บขอ้มูลภาคสนามคร้ังท่ี 2 

2.1 น าผลงานการออกแบบท่ีไดก้ าหนดไวใ้นขอบเขตดา้นการออกแบบสอบถามความพึง
พอใจท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นของโครงการบ้านพุทธรักษา (บริษัทภูมิสิริ สีมา จ  ากดั)  
ต่อกรรมการบริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั และอาจารยท่ี์ปรึกษา 

3.) วเิคราะห์ขอ้มูลภาคสนามคร้ังท่ี 2 
3.1 วเิคราะห์ขอ้มูลจากการสอบถามท่ีเป็นส่วนของขอ้เสนอแนะต่างๆ 

4.) แกไ้ขและพฒันางานออกแบบ 
4.1 น าผลจากการวเิคราะห์สรุปผลเพื่อแกไ้ขผลงานการออกแบบทั้งหมด 
4.2 การแกไ้ขผลงานสามารถอา้งอิงถึงทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งดา้นการออกแบบอตัลกัษณ์และ

การออกแบบกราฟิก 
4.3 น าผลงานการออกแบบบางส่วนพฒันาผลิตเพื่อเป็นผลงานจริง 

 
ขั้นตอนที ่3 ขั้นตอนกำรประเมินผลงำนและจัดท ำรำยงำน 

1.) การประเมินผลงานเตรียมการและจดัท ารายงานฉบบัร่าง 
2.) จดัท ารายงานฉบบัสมบูรณ์ 
3.) สอบโปรเจค (Exam) 
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ภำพที ่1.9   แสดงกระบวนการศึกษาและประเมินผลการศึกษา ขั้นตอนท่ี 1 
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ภำพที ่1.10   แสดงกระบวนการศึกษาและประเมินผลการศึกษา ขั้นตอนท่ี 2 

 
ภำพที ่1.11   แสดงกระบวนการศึกษาและประเมินผลการศึกษา ขั้นตอนท่ี 3 

 



13 

1.7 กรอบแนวคดิในกำรศึกษำ 
การศึกษาคร้ังน้ีใชแ้นวคิดในการศึกษาอตัลกัษณ์ ดว้ยการศึกษาถึงขอ้มูลของโครงการบา้น

พุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั) โครงสร้างในปัจจุบนั แลว้วิเคราะห์ขอ้มูลท่ีสามารถเป็นแนว
ทางการออกแบบเพื่อหาอตัลกัษณ์ท่ีเหมาะสมต่อโครงการบา้นพุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั) 
จากการสอบถามอาจารยท่ี์ปรึกษา แล้วน าค าตอบท่ีได้น ามาออกแบบเพื่อสร้างผลงานเสนอต่อ
กรรมการบริษทั และอาจารยท่ี์ปรึกษา จากนั้นวิเคราะห์ค าตอบท่ีได้เพื่อแก้ไขผลงานท่ีแสดงถึง 
อตัลกัษณ์ของโครงการบา้นพุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั) 
 

1.8. ข้อตกลงเบ้ืองต้น 
ผลงานโครงงานคร้ังน้ี มุ่งประเด็นเพื่อการสร้างอตัลกัษณ์ท่ีเหมาะสมกับโครงการบ้าน

พุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั) เพื่อน าไปใชเ้ป็นตน้แบบท่ีเก่ียวขอ้งกบังานสร้างสรรคผ์ลงาน 
 

1.9. ปัญหำทีพ่บ 
จากการจดัท าโครงการน้ีปัญหาท่ีพบในการออกแบบอัตลักษณ์องค์กร โครงการบ้าน

พุทธรักษา โดยบริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั มีดงัน้ี 
1.9.1 การออกแบบอตัลกัษณ์ “ให้กบัองคก์ร หรือแบรนด”์ เป็นงานท่ียาก และมีขอบข่าย

งานท่ีกวา้งขวางมาก โดยเฉพาะตอ้งออกแบบใหเ้ป็นท่ีจดจ าแก่ผูบ้ริโภค 
1.9.2 ประสบการณ์เก่ียวกบัการออกแบบมีนอ้ย ท าให้ออกแบบไดย้าก และไม่ตรงตาม

แนวคิดเดิมท่ีตั้งไว ้
1.9.3 ไม่เช่ียวชาญการใช้โปรแกรมท่ีใช้ในการออกแบบ ท าให้เสียเวลาทบทวนและ

เรียนรู้เพิ่มเติม 
 

1.10. นิยำมศัพท์เฉพำะ 
1.10.1 อตัลกัษณ์องคก์ร (Corporate Identity) หมายถึง  การแสดงออกใหเ้ห็นถึง

ภาพลกัษณ์ (Image) ท่ีปรากฏต่อสายตาผูอ่ื้น  พร้อมกบัแสดงถึงความเป็น 
อตัลกัษณ์ (Identity) ขององคก์รนั้น โดยอาศยัองคป์ระกอบของกราฟิก 

1.10.2 ภาพลกัษณ์ขององคก์ร (Corporate Image) หมายถึง  ภาพท่ีองคก์รปรากกฎต่อ
สาธารณชนผา่นทางผลิตภณัฑ ์ท่ีบุคคลทัว่ไปไม่วา่จะเป็น ผูบ้ริโภคคู่แข่งหรือ
สังคมโดยรวมเขา้ใจวา่องคก์รนั้นเป็นอยา่งไร 
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1.10.3 อตัลกัษณ์  (Identity) หมายถึง ผลรวมของลกัษณะเฉพาะของส่ิงใดส่ิงหน่ึง ซ่ึงท า
ใหส่ิ้งนั้นเป็นท่ีรู้จกัหรือจ าได ้

1.10.4 กราฟิก หมายถึง  ศิลปะแขนงหน่ึงซ่ึงใชก้ารส่ือความหมายดว้ยการใชเ้ส้น 
ภาพวาด สัญลกัษณ์ ภาพถ่าย กราฟ แผนภูมิ การ์ตูน ฯลฯ เพื่อใหส้ามารถส่ือ
ความหมายของขอ้มูลไดถู้กตอ้งตรงตามท่ีผูรั้บสารตอ้งการ 

 

1.11. เทคโนโลยทีีเ่กีย่วข้อง 
ช่ือโปรแกรม : Piktochart 
Version : Online 
วตัถุประสงคข์องโปรแกรม 
: 

1. เพื่อถ่ายทอดและแลกเปล่ียนองคค์วามรู้ในการจดักิจกรรม
การเรียนการสอนดว้ย ICT สู่สังคม 
2. เพื่อใหผู้เ้ขา้อบรมเกิดความรู้และทกัษะในการใชง้าน
โปรแกรม และน าไปประยกุตใ์ชใ้นหน่วยงาน 

ผูจ้ดัท าใชท้  าอะไร : ออกแบบ info graphic 
ตวัอยา่งการใชง้านโดย
ผูจ้ดัท า : 
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บทที ่2 
เอกสารและงานวจิยัที่เกีย่วข้อง 

 
ในส่วนน้ีจะเป็นการศึกษาถึงขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบัการศึกษาและออกแบบอตัลกัษณ์ของ

โครงการบา้นพุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั) ซ่ึงผูจ้ดัท าไดท้  าการศึกษาหวัขอ้ต่างๆดงัน้ี 
 
2.1 บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั 

2.1.1 บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั 
2.1.2 ท่ีตั้งบริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั 
2.1.3 โครงสร้างองคก์ร 
2.1.4 โครงการบา้นพุทธรักษา 

2.2 อตัลกัษณ์ 
2.2.1 ความหมายของอตัลกัษณ์องคก์ร 
2.2.2 ความส าคญัของอตัลกัษณ์องคก์ร 
2.2.3 ความเป็นมาของอตัลกัษณ์องคก์ร 
2.2.4 ผลท่ีองคก์รจะไดรั้บจากการมีอตัลกัษณ์ท่ีดี 
2.2.5 องคป์ระกอบของอตัลกัษณ์ 
2.2.6 คุณสมบติัส าคญัของสัญลกัษณ์ท่ีดี 
2.2.7 อตัลกัษณ์ของแบรนด์ 
2.2.8 ตวัอยา่งตราสัญลกัษณ์ของโครงการบา้นจดัสรรต่างๆ 

2.3 ทฤษฎีดา้นการออกแบบ 
2.3.1 สี 
2.3.2 รูปร่างรูปทรง 
2.3.3 ตวัอกัษร 
2.3.4 การจดัองคป์ระกอบ 

2.4 ทฤษฎีดา้นการออกแบบโฆษณา  
2.4.1 พื้นฐานงานโฆษณา 
2.4.2 การสร้างสรรคง์านโฆษณา 
2.4.3 ประเภทของส่ือส่ิงพิมพง์านโฆษณา 
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2.5 ทฤษฎีดา้นการประชาสัมพนัธ์ 
2.5.1 กลยทุธ์ประชาสัมพนัธ์ท่ีนิยมใชใ้นปัจจุบนั 
2.5.2 ส่ือประชาสัมพนัธ์ 

2.1 ส่ือประชาสัมพนัธ์ท่ีควบคุมได ้
2.2 ส่ือประชาสัมพนัธ์ท่ีควบคุมไม่ได ้

2.5.3 แนววธีิการใชส่ื้อเพื่อการประชาสัมพนัธ์ 
2.5.4 หลกัการพิจารณาเลือกใชเ้พื่อการประชาสัมพนัธ์ 
2.5.5 การท าการตลาด 

5.1 Offline marketing 
5.2 Online marketing 

2.5.6 ส่ือออนไลน์และออฟไลน์ 
2.5.7 ผสานส่ือออฟไลน์-ออนไลน์ ยคุรอยต่อ 

2.6 งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
2.6.1 การออกแบบเลขนศิลป์ส่ิงแวดลอ้มอตัลกัษณ์ลา้นนา 
2.6.2 การออกแบบเลขนศิลป์ท่ีแสดงอตัลกัษณ์จงัหวดัสมุทรสาคร 
2.6.3 การออกแบบอตัลกัษณ์บริษทั โกอ้ิงเจส็ 

2.7 เทคโนโลยท่ีีเก่ียวขอ้ง 
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2.1. บริษทัภูมสิิริ สีมา จ ากดั 
2.1.1 ประวติัความเป็นมา บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั 

ก่อตั้งเม่ือวนัท่ี 20 พฤษภาคม พ.ศ. 2558 เป็นบริษทัขนาดเล็ก จดทะเบียน
เป็นนิติบุคคลห้างหุ้นส่วนจ ากัด ทะเบียนเลขท่ี 0305556004568 ประกอบด้วย
กรรมการของบริษทั 3 คน ตามรายช่ือดงัต่อไปน้ี 

1. นายศรัณย ์  เศรษฐประณยัน์ 
2. นางวราภรณ์  วชิาโท 
3. นางน ้าผึ้ง  ใสกระโทก 

ร่วมประกอบธุรกิจหมู่บา้นสรร ในพื้นท่ีจงัหวดันครราชสีมา  
แรกเร่ิมทางบริษัทเล็งเห็นช่องทางท าธุรกิจ ด้านอสังหาริมทรัพย์ ใน

จงัหวดันครราชสีมา มีการขยายตวัอย่างรวดเร็ว ดงัเห็นไดจ้ากมีโครงการเปิดตวั
ใหม่เกิดข้ึนมากมายในทุกพื้นท่ีเขตจงัหวดั บริษทัจึงมองหาท าเลพื้นท่ีเศรษฐกิจท่ีมี
ความเจริญทั้งในปัจจุบนั และมีแนวโน้มจะขยายตวัในอนาคต เพื่อจดัท าหมู่บา้น
จดัสรร ซ่ึงทางบริษทัได้ท าการจดัซ้ือท่ีดินบริเวณตลาดนัดเซฟวนั ตลาดนัดท่ีมี
ขนาดใหญ่ท่ีสุดในจงัวดันครราชสีมา มีประมาณการใชจ้่าย การเดินสะพดัของเงิน
ค่อนขา้งสูง ต่อมาในปี พ.ศ. 2559 บริษทัเอกชนแห่งหน่ึงไดท้  าการกวา้นซ้ือท่ีดิน 
เพื่อท าการเปิดตลาดไท (ตาลคู่) ห่างจากตลาดนัดเซฟวนัเพียง 2.8 กิโลเมตร 
ประกอบกบัละแวกใกล้เคียงมีตลาดส าเพ็งโคราช (500 เมตร) โรงเรียนราชสีมา
วทิยาลยั ซ่ึงเป็นโรงเรียนประจ าจงัหวดัชายลว้น (1.7 กิโลเมตร) และเครือโรงเรียน
ลูก โรงเรียนราชสีมาวิทยาลยั 2 ต่อมาเปล่ียนช่ือเป็นโรงเรียนอุบลรัตนราชกญัญา
ราชวทิยาลยั (4.1 กิโลเมตร) ดงัภาพท่ี 2.2 

จากข้อมูลดังกล่าว จะเห็นได้ว่าบริเวณพื้นท่ีน้ีเป็นจุดยุทธศาสตร์ เขต
เศรษฐกิจท่ีส าคญัแห่งหน่ึงของจงัหวดันครราชสีมา จึงมีการก่อตั้งบริษทั จดัท า
หมู่บา้นจดัสรร โดยมีช่ือหมู่บา้นวา่ “บา้นพุทธรักษา” โดยประกอบดว้ย บา้นเด่ียว 
16 หลงั และทาวน์โฮม 27 ยนิูต ดงัภาพท่ี 2.1 
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ภาพที ่2.1   แสดงแผนผงับริเวณโครงการบา้นพุทธรักษา 

 
2.1.2 ท่ีตั้งบริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั 

ตั้งอยู่เลขท่ี 666 หมู่ 10 ถนนเลียบนคร ต าบลบา้นใหม่ อ าเภอเมืองนครราชสีมา 
จงัหวดันครราชสีมา มีเน้ือท่ีทั้งหมด 6 ไร่  
โทร 044-000-849  
ดงัภาพท่ี 2.2  

 
ภาพที ่2.2   แสดงแผนท่ีท่ีตั้งโครงการบา้นพุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั) 
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2.1.3 โครงสร้างองคก์ร 
1) กรรมการบริษทั มีทั้งหมด 3 คน ประกอบดว้ย  

1. นายศรัณย ์  เศรษฐประณยัน์  
2. นางวราภรณ์  วชิาโท  
3. นางน ้าผึ้ง  ใสกระโทก 

2.) พนกังานฝ่ายต่างๆ ประกอบดว้ย วิศวกร สถาปนิก กราฟิกดีไซน์เนอร์ บญัชี
และการเงิน 

3.) พนกังานประจ าโครงการ  
ดงัภาพท่ี 2.3 

 
ภาพที ่2.3   แสดงแผนผงัองคก์ร 

 
2.1.4 โครงการบา้นพุทธรักษา 

1) ท่ีมาของโครงการบา้นพุทธรักษา 
แรกเร่ิมทางกรรมการบริษัทต้องการช่ือโครงการท่ีสอดคล้องกับ 

พุทธศาสนา เพื่อความเป็นสิริมงคล ดอกพุทธรักษาจึงเป็นตวัเลือกท่ีทาง
บริษัทได้ตัดสินใจเลือกใช้ เน่ืองจากเป็นดอกไม้ท่ีมีความเก่ียวเน่ืองกับ 
พุทธศาสนา คือ เป็นดอกไม้ประจ าว ันพ่อแห่งชาติ  มีความหมายว่า 
“พระพุทธเจา้ทรงปกป้องคุม้ครองใหมี้แต่ความสงบสุขร่มเยน็” 
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2) ขอ้ดีโครงการบา้นพุทธรักษา 
1. เป็นหมู่บา้นขนาดเล็ก ประกอบดว้ย บา้นเด่ียว 16 หลงั และทาวน์โฮม 27 

ยนิูต ท าใหส้ามารถดูแลไดอ้ยา่งทัว่ถึง และไม่แออดัจนเกินไป 
2. เนน้บริเวณพื้นท่ีสีเขียว ตามสโลแกน “ชีวิตเป็นสุข ท่ามกลางธรรมชาติ” 

คือประกอบดว้ย พื้นท่ีส่วนกลางประดบัดว้ยตน้ไมใ้หญ่ ไมป้ระดบั และ
ไมพุ้ม่ รวมทั้งมีการจดัสวนใหก้บัลูกคา้ (เฉพาะบา้นเด่ียว) 

3. อยูใ่นบริเวณพื้นท่ีสูงกวา่บริเวณอ่ืน (เป็นเนินดินเดิม) ท าใหน้ ้าไม่ท่วม 
4. มีการตอกเสาเขม็ตามมาตรฐาน ความลึก 21 เมตร ทั้งโครงการฯ 
5. อยู่ในพื้นท่ีเศรษฐกิจ จงัหวดันครราชสีมา “ตลาดนัดเซฟวนั” และมีส่ิง

อ านวยความสะดวกมากมายโดยรอบ ได้แก่ ตลาดสด มินิมาร์ทขนาด
ใหญ่(หมอยา พลาซ่า) Tesco Lotus 7-11 สถานีอนามยัชุมชนบา้นใหม่ 
โรงเรียนราชสีมา(โรงเรียนประจ าจังหวดั ชายล้วน) และโรงเรียน 
อุบลรัตนราชกัญญาราชวิทยาลัย(เดิมช่ือว่า “โรงเรียนราชสีมาวิทยาลัย 2”)  
ดงัภาพท่ี 2.2 

6. มีการเก็บค่าพื้นท่ีส่วนกลางน้อยกว่าโครงการอ่ืนๆ (ท่ีเฉล่ีย 30 บาทต่อ
ตารางวา) คือ ประมาณ 15 บาทต่อตารางวา 

 

2.2 อตัลกัษณ์ 
 2.2.1 ความหมายของอตัลกัษณ์องคก์ร 

Corporate Identity Design หรือ CI Design คือ การออกแบบอัตลักษณ์
ขององค์กรหรือแบรนด์สินคา้ ท่ีไม่ได้หมายถึงการสร้างแบรนด์หน่ึงๆโดยตรง  
แต่เป็นหน้าต่างส าคัญท่ีจะก าหนดหน้าตาและทิศทางของแบรนด์นั้ นๆได ้ 
การออกแบบอตัลกัษณ์น้ีจึงไม่ใช่เร่ืองง่าย เพราะมนัไม่ใช่แค่การออกแบบ “โลโก”้ 
แลว้น าไปประยกุตใ์ชก้บัเคร่ืองมือส่ือสารทั้งหมดของแบรนด ์ 

CI Design คือ การออกแบบ “ภาพลกัษณ์ทั้งหมดของแบรนด์” ท่ีจะท าให้
คนภายนอกสัมผสัไดเ้ฉกเช่นเดียวกบัท่ีองคก์รตอ้งการส่ืออกไป เรียกวา่ ถา้พลาดก็
อาจท าใหภ้าพของแบรนดบิ์ดเบ้ียวไปเลยก็ได ้ 

2.2.2 ความส าคญัของอตัลกัษณ์องคก์ร 
จะเห็นไดว้่างานกิจกรรมต่างๆ ระหว่างประเทศท่ีซับซ้อนหรืองานของ

หน่วยงานภาครัฐขนาดใหญ่และบริษัทในระดับนานาชาติต้องมีนักออกแบบ
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กราฟิกท่ีจะออกแบบพัฒนาระบบการส่ือสารท่ีซับซ้อนในการจดัการข้อมูล
และอัตลักษณ์ ในขณะท่ีการบรรลุเป้าหมายในทางปฏิบัติเหล่าน้ีระบบการ
ออกแบบอตัลักษณ์ ยงัสามารถสร้างจิตวิญญาณหรือเสียงสะท้อนช่วยในการ
แสดงออกและก าหนดลักษณะขององค์กรขนาดใหญ่หรืองานกิจกรรมต่างๆ 
(Meggs,Philip B., 1991, p.409) 

เสรี วงษ์มณฑา และชุษณะ เตชคณา (2550, หน้า 96) ได้กล่าวถึง 
กระบวนการสร้างแบรนด ์(The Brand Building Process) ดงัภาพท่ี 2.4 

 
ภาพที ่2.4   แสดงกระบวนการสร้างแบรนด์ 

 
จากภาพท่ี 2.4 น้ีท าให้เห็นถึงความส าคญัของอตัลกัษณ์เพื่อแสดงออกทาง

แบรนด์จากนั้นตอ้งสร้างการรับรู้การส่ือสารให้กบัแบรนด์ เพราะถึงแมว้า่องคก์ร
จะมีภาพลักษณ์ท่ีดีเพียงใด แต่ถ้าภาพลักษณ์มิได้รับการเผยแพร่สู่สาธารณชน 
หรือผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมาย ภาพลักษณ์ท่ีดีนั้นย่อมไม่ก่อให้เกิดประโยชน์แก่
องค์กรเท่าท่ีควร  ด้วยเหตุน้ีองค์กรท่ีประสบความส าเร็จหลายแห่ง จึงได้
ก าหนดให้มีแผนส าหรับ อตัลักษณ์องค์กรรวมอยู่ในแผนการบริหารงานของ
องค์กรด้วย  เหตุท่ีองค์กรส่วนใหญ่ต้องการอตัลักษณ์องค์กรนั้นมกัมีท่ีมาจาก
สาเหตุ 2 ประการ คือ (สุมิตรา  ศรีวบูิลย,์ 2547,หนา้ 21-22) 

1. องค์กรนั้นเป็นองค์กรท่ีตั้ งข้ึนใหม่ และมีคู่แข่งในธุรกิจนั้นเป็น
จ านวนมาก จึงตอ้งการสร้างอตัลกัษณ์เฉพาะตวัส าหรับองคก์ร 
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2. องคก์รนั้นเป็นองค์กรท่ีตั้งมานานพอสมควร และเห็นความจ าเป็น
ท่ีจะต้องมีการพัฒนารูปแบบ อัตลักษณ์องค์กรเสียใหม่ ซ่ึ ง
ระยะเวลาท่ีเหมาะสมส าหรับการเปล่ียนแปลง  

2.2.3  ความเป็นมาของอตัลกัษณ์องคก์ร 
มีตน้ก าเนิดในทวีปยุโรปเป็นแห่งแรกในราวทศวรรษท่ี 19 โดยเร่ิมจาก

ความตอ้งการของผูค้า้ ซ่ึงมีความประสงคท่ี์จะแสดงความเป็นอตัลกัษณ์เฉพาะตวั
ในตวัสินคา้หรือบริการท่ีใหแ้ก่ผูซ้ื้อ 

ในสหรัฐอเมริกาไดมี้การใชส้ัญลกัษณ์เพื่อแสดงความเป็นเจา้ของในกลุ่ม
ผูป้ระกอบอาชีพปศุสัตว์ทางภาคตะวนัตกของประเทศ ท่ีเรียกว่าเคร่ืองหมาย 
(Cattle Band) ไดแ้ก่ เคร่ืองหมายท่ีใช้ตีตราสัตวเ์ล้ียงในฟาร์ม ในเวลานั้นยงัไม่มี
ผูใ้ดให้ความสนใจ ตราบจนกระทัง่ได้มีการด าเนินธุรกิจและเกิดการแข่งขนักนั
อย่างแพร่หลาย นักธุรกิจทั้งหมายจึงหันมาให้ความสนใจ และเห็นความส าคญั
ของการออกแบบ 

ในตอนปลายทศวรรษ 1930 ไดมี้การตั้งโรงเรียนเบาเฮาส์ (Bauhaus) ซ่ึง
เป็นโรงเรียนท่ีเปิดสอนด้านการออกแบบในสาชาต่างๆข้ึนเป็นแห่งแรก จึงเป็น
จุดเร่ิมตน้ของการพฒันาดา้นการออกแบบอยา่งจริงจงั จนก่อให้เกิดกระแสความ
ตอ้งการเคร่ืองหมายหรือสัญลกัษณ์ เพื่อใช่เป็นเคร่ืองหมายการคา้ (Trademark) ท่ี
แสดงถึงคุณสมบติัของผลิตภณัฑน์ั้น 

Meggs,Philip B.,(1991, p.308) ไดก้ล่าวว่า ระบบอตัลกัษณ์เร่ิมตน้ข้ึนใน
ปี ค.ศ. 1950 ซ่ึงยอ้ยไปไกลกวา่เคร่ืองหมายการคา้หรือสัญลกัษณ์ ซ่ึงในระดบัชาติ
หรือนานาชาติ บ ริษัทหลายแห่งมีความยากล าบากส าหรับการท่ีจะรักษา
ภาพลกัษณ์ แต่โดยรวมการส่ือสารทั้งหมดจากองคก์รให้เป็นระบบการออกแบบท่ี
สอดคลอ้งกนัเป็นอตัลกัษณ์จะไดรั้บการคาดวา่จะบรรลุเป้าหมายท่ีระบุได ้ 

นบัจากช่วงหลงัสงครามโลกคร้ังท่ี 2 ซ่ึงเป็นช่วงเวลาท่ีมีการเจริญเติบโต
ทางอุสาหกรรมเป็นตน้มา ไดมี้นกัออกแบบท่ีมีความรู้ความสามารถจากสถาบันท่ี
มีช่ือเสียงหลายคนเป็นผู ้จุดประกายให้กับวงการออกแบบเรขศิลป์ (Graphic 
Design) ด้วยการน าองค์ประกอบกราฟิกมาใช้ในการสร้างสัญลักษณ์และการ
ออกแบบอตัลกัษณ์องคก์ร 

ในช่วงกลางทศวรรษ 1980 เป็นช่วงเวลาท่ีคอมพิวเตอร์ได้เร่ิมเข้ามามี
บทบาทในการท างานและในชีวิตประจ าวนัมากยิ่งข้ึน ในวงการการออกแบบก็
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เช่นกนั ไดมี้การคิดโปรแกรมส าเร็จรูปต่างๆเพื่อช่วงอ านวยความสะดวกในการ
ออกแบบข้ึนมากมาย จึงอาจกล่าวได้ว่า ทศวรรษ 1980 เป็นอีกช่วงเวลาหน่ึงท่ี
ความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยีเป็นตวัผลกัดนัให้เกิดการเปล่ียนแปลง และ
ยงัคงมีการพฒันาอยา่งต่อเน่ืองมาจนถึงปัจจุบนั 

ส าหรับประเทศไทยนั้น อาจกล่าวได้ว่าการใช้อตัลักษณ์องค์กรได้เร่ิม
แพร่หลาย และเป็นท่ียอมรับว่ามีความส าคญัประมาณ 10 ปีท่ีผ่านมาน้ีเอง ใน
ระยะแรกจะเป็นการออกแบบสัญลกัษณ์ ส่ิงพิมพธุ์รกิจหรือส่ิงพิมพโ์ฆษณาให้กบั
บริษทัหรือองคก์รต่างๆ โดยยงัมิไดมี้การวางระบบอตัลกัษณ์องคก์รให้กบับริษทั
หรือองค์กรเหล่านั้ น เน่ืองจากทั้ งผูว้่าจ้างและผู ้ออกแบบยงัมิได้ตระหนักถึง
ความส าคญัของการมีระบบ (สุมิตรา ศรีวบูิลย,์ 2547,หนา้ 16-21) 

2.2.4 ผลท่ีองคก์รจะไดรั้บจากการมีอตัลกัษณ์ท่ีดี 
ภาพลกัษณ์และอตัลกัษณ์ท่ีดีขององค์กร จะให้ประโยชน์แก่องคก์ร ดงัน้ี  

(สุมิตรา ศรีวบูิลย,์2547,หนา้ 28-31) 
1. องคก์รนั้นไดรั้บการยอมรับอยา่งกวา้งขวาง 
2. แสดงใหเ้ห็นถึงความยิง่ใหญ่ขององคก์ร 
3. ความรู้สึกเช่ือมัน่ในความมีประสบการณ์และความเก่าแก่ขององคก์ร 
4. แสดงใหเ้ห็นถึงการด าเนินธุรกิจอยา่งต่อเน่ือง 
5. กระตุน้ใหบุ้คลากรมีส่วนร่วม 
6. ไดบุ้คลากรท่ีเป็นบุคคลชั้น “หวักะทิ” 
7. สร้างเครือข่ายไดง่้าย 
8. แสดงใหเ้ห็นถึงคุณลกัษณะขององคก์ร 

2.2.5 องคป์ระกอบของอตัลกัษณ์ 
1) ช่ือ (Names) 

ช่ือของบริษทัเป็นส่ิงท่ีมีความส าคญัเป็นอนัดบัแรกก็ว่าได ้ดงันั้นจึง
ใคร่ขอท าความเขา้ใจถึงท่ีมาของช่ือต่างๆว่าโดยทัว่ไปแลว้มกัมีการ
ตั้งช่ือองค์กรอย่างไร และช่ือแต่ละแบบมีข้อได้เปรียบหรือข้อเสีย
อยา่งไร แบ่งการตั้งช่ือออกเป็นประเภทต่างๆ ดงัน้ี 
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1. ช่ือบุคคล (Personal Names) แบ่งออกเป็น 
1.1. ช่ือผูก่้อตั้ง (Founder Names) 

บริษทัท่ีเกิดในยุคตน้ๆมกัจะนิยมตั้งช่ือตามผูก่้อตั้ง เช่น 
ซอสมะเขือเทศไฮนส์ (Heinz) ครีมโกนหนวดยิลเล็ต 
(Gillete) สบู่ดร.มนตรี เป็นตน้ บางบริษทัอาจใชล้ายเซ็น
หรือลายมือท่ีเขียนโดยผูก่้อตั้งมาใช้เป็นสัญลกัษณ์ก็ได ้
ดงัภาพท่ี 2.5 
 

 
ภาพที ่2.5   แสดงสัญลกัษณ์ท่ีใชช่ื้อตามผูก่้อตั้ง Heinz 

 
1.2. ช่ือบุคคลในประวติัศาสตร์  

เช่น รถลินคอร์น (Lincoln) น ้ าพริกเผาพนัท้ายนรสิงห์
เป็นตน้ ดงัภาพท่ี 2.6 

 
ภาพที ่2.6   แสดงสัญลกัษณ์ท่ีใชช่ื้อบุคคลในประวตัศาสตร์ Lincoln 

 
1.3. ช่ือในเทพนิยาย หรือวรรณคดี 

เช่น เอแจกช์ (Ajax) ป๊อปอาย (Popeye) ยาอว้นวนัทอง 
ยาดองขนุแผน เป็นตน้ ดงัภาพท่ี 2.7 
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ภาพที ่2.7   แสดงสัญลกัษณ์ท่ีใชช่ื้อในเพทนิยาย Ajax 

 
1.4. ช่ือบุคคลทัว่ไป 

เช่น  ชาแนล (Chanel) น ้ าพ ริกแม่ประนอม เป็นต้น  
ดงัภาพท่ี 2.8 
 

 
ภาพที ่2.8   แสดงสัญลกัษณ์ท่ีใชช่ื้อบุคคลทัว่ไป Chanel 

 
1.5. ช่ือท่ีอธิบายถึงคุณลกัษณะ (Descriptive Names) 

ช่ือประเภทน้ีจะเป็นช่ือท่ีอธิบายถึงลักษณะธุรกิจของ
บริษทั ซ่ึงขอ้ดีก็คือ เขา้ใจง่ายแต่บางคร้ังท่ีอาจก่อให้เกิด
ปัญหาในการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการคา้ หากช่ือนั้น
เป็นช่ือทัว่ไป (Generic Name) ซ่ึงหมายถึง ช่ือท่ีแสดง
คุณลกัษณะหรือคุณสมบติัของสินคา้ เช่น ใช้ช่ือน ้ าปลา
ไส้ตนัไม่ได ้เพราะแสดงถึงส่วนผสมท่ีน ้ าปลาทุกยอ่ห้อ
ใช้การตั้ งช่ือจึงต้องใช่ช่ืออย่างอ่ืน เช่น น ้ าปลาตรา 
ตราชัง่ น ้าปลาทิพรส เป็นตน้ ดงัภาพท่ี 2.9 
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ภาพที ่2.9   แสดงท่ีใชช่ื้อท่ีอธิบายถึงคุณลกัษณะ 

 
1.6. ช่ือท่ีเกิดจากการสร้างค าใหม่ (Coined Names) 

ช่ือลกัษณะน้ีจะเป็นการน าสระ พยญัชนะมาผสมกนัเป็น
ค าใหม่ ท่ีแม้จะไม่มีความหมายแต่ก็สามารถสร้างช่ือ
ก าหนดเฉพาะได ้เช่นเป็นค าสั้ นๆจดจ าง่าย มีพลงั อ่าน
ออกเสียงไดไ้พเราะ หรือเป็นค าท่ีเม่ือน าตวัอกัษรมาเรียง
กันแล้วดูน่าสนใจ หรือสามารถออกแบบจัดเรียงให้
สวยงาม เป็นต้น  ส าห รับการสร้างค าคือ พยายาม
หลีกเล่ียงการพอ้งเสียงกับค าท่ีมีความหมายท่ีไม่ดีใน
ภาษาอ่ืน ซ่ึงอาจส่งผลไม่ดีถึงภาพลกัษณ์ของสินคา้ได ้
นอกจากนั้น การสร้างค าข้ึนมาใหม่ตอ้งใช้งบประมาณ
ค่อนขา้งสูงในการท่ีจะท าให้ช่ือของสินคา้นั้นเป็นท่ีรู้จกั
กันอย่างแพร่หลายอีกด้วย ช่ือประเภทน้ีได้แก่ โกดัก 
(Kodak) เอชโว่ (Esso) โซน่ี  (Sony) ซี ร๊อกซ์  (Xerox) 
เป็นตน้ ดงัภาพท่ี 2.10 
 

 
ภาพที ่2.10   แสดงสัญลกัษณ์ท่ีใชช่ื้อท่ีเกิดจากการสร้างค าใหม่ Sony 

 
1.7. ช่ือท่ีมีความหมาย (Dictionary Names) 

ช่ือประเภทน้ีเป็นช่ือท่ีมีความหายหรือค าแปลชัดเจน
ตามพจนานุกรม ซ่ึงมีข้อได้เปรียบคือ มีความหาลก
หลายและสามารถจดจ าได้ง่าย เช่น สบู่ไดอัล (Dial) 
บะหม่ีควกิ (Quick) เป็นตน้ ดงัภาพท่ี 2.11 
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ภาพที ่2.11   แสดงสัญลกัษณ์ท่ีใชช่ื้อท่ีมีความหมาย 

 
1.8. ช่ือตามสถานท่ีภูมิศาสตร์ (Geographical Names) 

ช่ือประเภทน้ีเป็นช่ือท่ีเรียกตามช่ือเมือง อ าเภอ หรือ
ต าบล ท่ีมีการผลิตสินคา้นั้นๆ เช่น ฟิลาเดลเฟีย ครีมชีส 
(Philadelphia Cream Cheese) ชาแม่ระมิงค์ กาแฟเขา
ช่อง ผลิตภณัฑด์อยค า เป็นตน้ ดงัภาพท่ี 2.12 
 

 
ภาพที ่2.12   แสดงสัญลกัษณ์ท่ีใชช่ื้อตามภูมิศาสตร์ Philadelphia Cream Cheese 

 
1.9. ช่ือท่ีมีความสัมพนัธ์กบัตวัสินคา้ (Associative Names) 

ช่ือประเภทน้ีจะแสดงให้เห็นถึงคุณสมบติัของสินคา้นั้น 
ซ่ึงง่ายต่อการท าใหเ้ห็นภาพ และส่ือความหมายใหเ้ขา้ใจ
ง่าย เช่น รถจาร์กวั (Jaguar) เป็นตน้ ดงัภาพท่ี 2.13 
 

 
ภาพที ่2.13   แสดงสัญลกัษณ์ท่ีใชช่ื้อท่ีมีความสัมพนัธ์กบัตวัสินคา้ 
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1.10. ช่ือท่ีตดัทอนจากช่ือเตม็ (Abbreviated Names) 
ช่ือลักษณะน้ีจะเป็นช่ือท่ีน าช่ือเต็มขององค์กรมาตัด
ทอน เพื่อให้เรียกไดง่้ายข้ึน ซ่ึงแมช่ื้อเหล่านั้นจะไม่ใช่
ช่ือท่ีจดทะเบียน แต่เราสามารถใช้ช่ือเหล่าน้ีในการ
สร้างอัตลักษณ์ได้ เช่น แพนแอม (PanAm) แทนช่ือ 
แพนอเมริกา แอร์ไลน์ (Pan America Airline) เคเอฟซี 
(KFC) แทนช่ือ เคนตัก๊ก้ี ฟรายชิกเกน (Kentucky Fired 
Chicken) อย. แทนช่ือ องค์การอาหารและยา เป็นต้น 
ดงัภาพท่ี 2.14 
 

 
ภาพที ่2.14   แสดงสัญลกัษณ์ใชช่ื้อท่ีตดัทอนจากช่ือเตม็ 

 
1.11. ช่ือยอ่และตวัเลข (Initials Names) 

คือ การน าช่ือยอ่ของสินคา้หรือตวัเลขใดๆมาใชเ้ป็นช่ือ
ของสินคา้ ซ่ึงการตั้งช่ือประเภทน้ีนบัเป็นรูปแบบท่ียาก
ท่ีสุด ในการสร้างให้เกิดการรับรู้และจดจ า เช่น อาร์ซี
เอ (RCA) เจวีซี (JVC) น ้ าหอม 4711 กย 15 เป็นตน้ ดงั
ภาพท่ี 2.15 
 

 
ภาพที ่2.15   แสดงสัญลกัษณ์ท่ีใชช่ื้อยอ่และตวัเลข 

 
2) เคร่ืองหมาย (Marks) 

ไม่วา่จะเป็นองคก์รท่ีมีขนาดใหญ่หรือเล็ก เคร่ืองหมายนบัเป็นกุญแจ
ส าคญัท่ีก่อให้เกิดระบบอตัลักษณ์ท่ีมีประสิทธิภาพ เคร่ืองหมายท่ี
สร้างข้ึนอาจเป็นเพียงการใช้ช่ือ ตัวอักษรหรืออาจเป็นส่วนผสม
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ระหว่างภาพกับตัวอกัษร หรือภาพท่ีเกิดจากองค์ประกอบกราฟิก
เพียงล าพงัก็ได ้เคร่ืองหมายนั้นอาจส่ือความหมายโดยตรงถึงช่ือ หรือ
ลกัษณะของธุรกิจท่ีบริษทัด าเนินการอยู ่หรืออาจเป็นภาพนามธรรม 
(Abstract) ซ่ึงไม่มีความหมายใดๆ ก็ได้นับเป็นเร่ืองท่ีถกเถียงกัน
พอสมควรถึงเร่ืองการออกแบบและสัมฤทธ์ิผล ในการใช้งานของ
เคร่ืองหมายในเชิงจิตวิทยาท่ีมีต่อผูบ้ริโภค หลายคนยอมรับว่าส่ิงท่ี
เรียบง่ายและดูธรรมดาท่ีสุด มกัจะประสบความส าเร็จในการใช้งาน
มากกว่าส่ิ ง ท่ี ดูซับซ้อนวุ่นวาย ในขณะเดียวกัน ส่ิงใดท่ี ดูแล้ว
สมเหตุสมผลกวา่ก็จะสามารถใหเ้กิดการยอมรับไดง่้ายกวา่เช่นกนั 

3) ตวัอกัษร (Typography) 
ในการวางระบบอตัลกัษณ์จ าเป้ฯตอ้งมีการก าหนดแบบตวัอกัษรท่ีใช้
งานทั้งระบบ โดยทัว่ไปแล้วนักออกแบบจะก าหนดแบบตวัอกัษร 
(Font) ท่ี ใช้กับสัญลักษ ณ์  และ เลือกแบบ อ่ืนๆ ท่ี เข้ากัน ได้ ดี  
แบบตวัอกัษรนั้นทั้งภาษาไทยและภาษาองักฤษ เตรียมเผื่อไวส้ าหรับ
การใช้งาน ร่วมกับตัวอักษรท่ี ใช้ เป็นสัญลักษณ์ อีก  3-4 แบบ  
เพื่อก าหนดโครงสร้างรวมในการสร้างความเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั
แก่องคก์ร 

4) สีอตัลกัษณ์ (Color Signature) 
สีจดัไดว้า่เป็นองคป์ระกอบหน่ึงท่ีใชเ้ป็นตวัแทนองคก์รไดเ้ป็นอยา่งดี 
มกัมีท่ีมามาจากสีของสัญลกัษณ์ท่ีนกัออกแบบสร้างให้เกิดการจดจ า
ข้ึนในใจผูบ้ริโภค เช่น เม่ือนึกถึงน ้ ามนัเชลล ์เราจะมิไดนึ้กถึงเพียงแค่
สัญลกัษณ์รูปหอยเชลล์เท่านั้น แต่ก็ยงันึกถึงสีเหลืองและสีแดงท่ีใช้
กบัสัญลกัษณ์นั้นดว้ย ดงันั้นการวางระบบอตัลกัษณ์นกัออกแบบนึก
ก าหนดสีอตัลกัษณ์และโครงสีอ่ืนๆท่ีใช้ร่วมกบัสีอตัลกัษณ์นั้นข้ึน
จ านวนห น่ึง เพื่ อให้ การออกแบบมีความยืดหยุ่นได้บ้าง แต่
ขณะเดียวกนัก็ยงัคงไวซ่ึ้งโครงสร้างอตัลกัษณ์เดียวกนั 

5) ภาพประกอบ (llustration) 
ภาพประกอบเป็นอีกองค์ประกอบหน่ึงท่ีช่วยส่งเสริมการรับรู้
ทางดา้นสุนทรียศาสตร์ โดยผา่นการสร้างสรรค์ ไม่ว่าจะเป็นการใช้
เส้น รูปร่าง รูปทรง พื้นผิว และแสงเงา มาประกอบเป็นองคป์ระกอบ
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ท่ีสมบูรณ์ ซ่ึงจะช่วยให้การส่ือความหมายของอตัลกัษณ์องคก์รนั้นๆ
ชดัเจนไดย้ิง่ข้ึน 

2.2.6 คุณสมบติัส าคญัของสัญลกัษณ์ท่ีดี 
1. มีความเรียบง่าย (Simplicity) 
2. มีลกัษณะเฉพาะตวั (Uniqueness) 
3. เป็นสัญลกัษณ์อนัทรงคุณค่า (Value) 
4. มีความแตกต่าง (Differentiate) 
5. เป็นสัญลกัษณ์ท่ีบอกรายละเอียด (Descriptive) 
6. เป็นสัญลกัษณ์ท่ีสามารถเช่ือโยงถึงสินคา้หรือบริการ 
7. สัญลกัษณ์ท่ีส่ือสารแตกต่างกนั (Tone of Voice) 
8. สัญลกัษณ์ท่ีมีความงามเป็นเลิศ (Graphic Excellence) 
9. เป็นสัญลกัษณ์ท่ีช่วยตอกย  ้าความมีช่ือเสียงขององคก์ร (Reputation) 
10. เป็นเคร่ืองมือในการส่งเสริมการขาย 
11. ใชง้านไดน้าน (Longevity) เหมาะกบัทุกยคุทุกสมยั 

2.2.7 อตัลกัษณ์ของแบรนด์ 
เม่ือผูบ้ริโภคกับแบรนด์มีบุคลิกภาพท่ีสอดคล้องกัน ก็มีแนวโน้มสูงท่ี

ผูบ้ริโภคจะช่ือชอบและมีความรู้สึกท่ีดีต่อแบรนด์ แต่ในสังคมดิจิตอลท่ีเต็มไป
ดว้ยขอ้มูลและข่าวสาร ส่ิงทีแบรนด์ตอ้งท าในเบ้ืองตน้คือ การท าให้ผูบ้ริโภคเห็น
ความแตกต่างของแบรนด์ เพื่อช่วยให้ผูบ้ริโภคสามารถแยกแยะแบรนด์ออกจาก
ส่ิงแวดล้อมรอบข้างได้ เราเรียกความแตกต่างดังกล่าวว่าเป็นส่วนหน่ึงใน 
อตัลกัษณ์ของแบรนด ์(Brand Identities) 

อตัลักษณ์ของแบรนด์จะบ่งบอกจุดเด่นท่ีบ่งช้ีความเป็นแบรนด์ และ 
ยงัเช่ือมโยงการรับรู้ของผูบ้ริโภคกลบัมาท่ีแบรนด์อีกด้วย ผูบ้ริโภคจะจดจ าและ
นึกถึงแบรนด์ทุกคร้ังท่ีไดส้ัมผสั ท าให้อตัลกัษณ์เหล่านั้นกลายเป็นส่ิงแรกท่ีพวก
เขานึกถึงแบรนด์ อตัลกัษณ์ของแบรนด์จึงเขา้มามีบทบาทมากข้ึนและสนบัสนุน
แบรนดท์ั้งในมิติของการมีชีวติและการด าเนินธุรกิจ 

อตัลกัษณ์ของแบรนด์ท่ีแทจ้ริงนั้น หมายถึงอะไรก็ตามท่ีมีความเก่ียวขอ้ง
กบัแบรนด์ และจะถูกเช่ือมโยงจนผูบ้ริโภคเช่ือหรือรับรู้วา่ส่ิงนั้นเป็นของแบรนด ์
ซ่ึงอาจจะเป็นส่ิงท่ีแบรนด์ตั้งใจสร้างข้ึนมา เช่น ความตั้งใจการฝังหมีขาวไวใ้น
สัญลกัษณ์ของแบรนด์ช็อกแลตทอบเบอโรน (Toplerone) หรือบางส่ิงบางอยา่งท่ี
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เกิดข้ึนจากการรับรู้หรือการสร้างสรรค์ของผูบ้ริโภคเอง เช่น ผูบ้ริโภคบางคน
เช่ือมโยงสัญลักษณ์ของโค้ก (แบรนด์ท่ีเช่ือในความสุข) กับธงชาติเดนมาร์ก  
ซ่ึงเป็นประเทศท่ีไดรั้บการจดัอนัดบัวา่เป็นประเทศท่ีผูค้นมีความสุขมากท่ีสุดแห่ง
หน่ึงของโลก 

แน่นอนวา่เพื่อเพิ่มโอกาสในการรับรู้และสร้างสายสัมพนัธ์ให้กบัแบรนด ์
แบรนด์หน่ึงแบรนด์สามารถมีอตัลกัษณ์ไดม้ากกว่าหน่ึงอตัลกัษณ์ เปรียบเสมือน
คนท่ีมีจุดเด่นมากกว่าหน่ึงจุด ในยุคท่ีผูบ้ริโภคมองหาความแตกต่าง การบริหาร
จัดการอัตลักษณ์ของแบรนด์ อย่างเป็นระบบจะช่วยก าหนดทิศทางใน 
การน าเสนออตัลกัษณ์ของแบรนด์ให้มีความชดัเจน โดดเด่น และน าไปใชง้านง่าย 
ผา่นช่องทางต่างๆท่ีผูบ้ริโภคมีโอกาสไดส้ัมผสักบัแบรนด ์

สามารถแบ่งกลุ่มอตัลกัษณ์ของแบรนด ์ออกไดเ้ป็น 4 กลุ่มพื้นฐาน ดงัน้ี 
1. อตัลกัษณ์ท่ีมองเห็นได ้(Graphical Identity) 

เป็นอตัลกัษณ์ของแบรนด์ท่ีสะทอ้นผ่านการมองเห็นของผูบ้ริโภค 
ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่รู้จกัอตัลกัษณ์ท่ีมองเห้ฯจากโลโก้ (logo) เท่านั้น 
แต่ท่ีจริงแลว้อตัลกัษณ์ท่ีมองเห็นไดย้งัหมายรวมถึงรูปท่ีใช้ (image) 
แบบตัวอักษร (font) สี (color) ลายเส้น (texture) และลักษณะงาน
ออกแบบเฉพาะอ่ืนๆ 

2. อตัลกัษณ์ท่ีสามารถสัมผสัได ้(Sensorial Identity) 
นอกเหนือจากการมองเห็นแลว้ อตัลกัษณ์ของแบรนด์ยงัหมายถึงการ
รับรู้ในมิติอ่ืนๆ คือ การไดย้ิน การไดก้ล่ิน และการไดส้ัมผสัรูปร่าง
ทางกาย ไม่ว่าจะเป็นตวัสินค้า รูปทรง พื้นผิว หรือรายละเอียดท่ีมี
ความเฉพาะเจาะจงประกอบกนั 

3. อตัลกัษณ์เชิงพฤติกรรม (Behavioral Identity) 
คือ ลกัษณะพฤติกรรมเฉพาะซ่ึงผูบ้ริโภคกระท าร่วมกบัแบรนด์ หรือ
กระท าต่อแบรนด์เท่านั้น โดยทัว่ไปมกัเช่ืองโยงไปถึงรูปแบบการ
ด าเนินชีวติของผูบ้ริโภค (consumer’s jpurney) 

4. อตัลกัษณ์เชิงประโยชน์ (Functional Identity) 
การสร้างอตัลกัษณ์เชิงประโยชน์เป็นส่ิงพื้นฐานท่ีใครๆก็สามารถท า
ได้ (เพราะขอบเขตธุรกิจยงัอยู่ในวงท่ีจ ากัด) แต่ด้วยรูปแบบการ
แข่งขนัในปัจจุบนั ท าให้อตัลกัษณ์ดงักล่าวถูกพฒันาในเชิงคุณภาพ 
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(ต่อยอดจากส่ิงท่ี มี) มากกว่าเป็น ส่ิงใหม่ ท่ีไม่ได้ใช้ประโยชน์  
ซ่ึงอตัลกัษณ์เชิงประโยชน์มกัเช่ือมโยงโดยตรงกบัคุณค่าเฉพาะของ
แบรนดท่ี์มีต่อผูบ้ริโภค 

การบริหารจดัการระบบอตัลกัษณ์เป็นส่ิงท่ีตอ้งการความเขา้ใจอยา่งลึกซ้ึง 
เพื่อสร้างสมดุลระหว่างมุมมองของแบรนด์และมุมมองในฝ่ังผูบ้ริโภค ส าหรับ 
แบรนด์นั้ น อตัลักษณ์ท่ีจะน าเสนอต้องเป็นส่ิงท่ีโดเด่น ชัดเจน สอดคล้องกัน 
ทั้ งระบบ และมีจุดเร่ิมต้นมาจากตวัตนของแบรนด์ ส าหรับผูบ้ริโภค พวกเขา
รับรู้อตัลกัษณ์ของแบรนด์โดยอา้งอิงจากประสบการณ์ของพวกเขา อตัลกัษณ์ของ
แบรนด์ส าหรับผูบ้ริโภคจึงหมายถึง ส่ิงท่ีแบรนด์มี แต่คนอ่ืน (จากประสบการณ์
ของผูบ้ริโภค) ไม่มี ดังนั้ นการรับรู้อตัลักษณ์ของแบรนด์จึงมีส่วนสัมพนัธ์กับ
ประสบการณ์ของผูบ้ริโภคโดยตรง อตัลกัษณ์บางอย่างมีคุณค่ามากต่อผูบ้ริโภค
กลุ่มหน่ึง แต่กลบัเป็นส่ิงธรรมดาส าหรับผูบ้ริโภคอีกกลุ่มหน่ึง 

ดังนั้ น แบรนด์จึงต้องถ่ายทอดอัตลักษณ์ของแบรนด์ไปสู่ผู ้บริโภค  
โดยอาศยัพื้นฐานท่ีไดจ้ากการเช่ือมโยงเขา้กบัเครือข่ายคุณค่าร่วมของผูบ้ริโภคกบั
แบรนด ์ซ่ึงเป็นกลุ่มคนท่ีมองเห็นคุณค่าร่วมกนัของแบรนด ์

 
2.2.8 ตวัอยา่งตราสัญลกัษณ์ของโครงการบา้นจดัสรรต่างๆ 

ผูศึ้กษาไดศึ้กษาถึงความหมายของตราสัญลกัษณ์บริษทัท่ีจดัท าโครงการหมู่บา้น
จดัสรรทั้ ง 3 แห่งท่ีได้น ามาเปรียบเทียบกลุ่มตวัอย่างท่ีแสดงถึงอตัลักษณ์ของ
บริษทันั้นๆ ดงัน้ี 
1. แสนสิริ 

 

 
ภาพที ่2.16   แสดงตราสัญลกัษณ์แสนสิริ แบบใหม่(ซา้ย) และแบบเก่า(ขวา) 
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เป็นการเปล่ียนโลโก้แบบเงียบๆ จนแทบไม่มีใครสังเกตเห็นว่า เกิดความ
เปล่ียนแปลงกบัแสนสิริ โดยโลโก้ใหม่ของแสนสิริเร่ิมใช้เม่ือตน้เดือนมกราคม 
2554 

โลโกใ้หม่มีลกัษณะเป็นเส้นแถบสีขาวเรียงข้ึนไป 6 ชั้น ซ่ึงส่ือความหมายถึง
การก้าวไปข้างหน้า และเติบโตข้ึนอย่างต่อเน่ือง และด้านล่างเป็นช่ือบริษัท
ภาษาอังกฤษ เหตุผลท่ีปรับเปล่ียนโลโก้เพราะว่าช่วง 4-5 ปี ท่ีผ่านมาธุรกิจ
อสังหาริมทรัพยมี์การแข่งขนัด้านกลยุทธ์ทางการตลาดสูงมาก โดยเฉพาะการ
ส่ือสารดา้นการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ 

จากท่ีก่อนหนา้น้ีบริษทัเน้นในเร่ืองความสวยงามและปรับภาพลกัษณ์ให้ตรง
กบัไลฟ์สไตล์ท่ีทนัสมยั ซ่ึงเป็นกลุ่มเป้าหมายโดยตรงของบริษทั แต่ต่อมาบริษทั
อสังหาริมทรัพย์หลายรายหันมาเน้นการท าตลาดเช่นเดียวกับแสนสิริมากข้ึน  
แสนสิริจึงตอ้งการฉีกหนีคู่แข่งออกไป ดงัภาพท่ี 2.16 

 
2. มณัฑนา – สีวลี 

 

 
ภาพที ่2.17   แสดงตราสัญลกัษณ์ สีวลี 

 
มัณฑนา สีวลี บ้านเด่ียวสองแบรนด์จาก Land & Houses ปรับโลโก้ใหม่  

ในภาพลกัษณ์ดูสดใหม่ข้ึน โดยโครงการมณัฑนาปรับ Font ตวัหนังสือให้ดูเป็น
แบบไทย Modern มีความคมและมีความโคง้ของหัวอกัษร ส่งผลให้ภาพลกัษณ์ดู 
พรีเม่ียมมากข้ึน เหมาะส าหรับตลาด 5 – 7  ลา้นบาท  

ในขณะท่ีสีวลีปรับให้ดูอ่อนลงเด็กลง ตวัหนังสือมีความอ่อนช้อยแบบไทย 
Conservative ดงัภาพท่ี 2.17 
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3. พฤกษา 

 
ภาพที ่2.18   แสดงตราสัญลกัษณ์ พฤกษา (เก่า) ปี 2536 

 

 
ภาพที ่2.19   แสดงตราสัญลกัษณ์ พฤกษา (ใหม่) ปี 2554 

 
ปรับแบรนด์ใหม่ โดยชูอกัษรย่อ PS ซ่ึงเน้นสีเขียวธรรมชาติตามช่ือพฤกษา

และเนน้สีทองท่ีแสดงถึงความมัน่คง ดงัภาพท่ี 2.19 
 

2.3 ทฤษฎด้ีานการออกแบบ 
2.3.1 สี 

ถ้าจะรู้จกัสีให้ลึกซ้ึงถึงขั้นเลือกใช้ได้อารมณ์ท่ีต้องการได้ ก็ต้องมาท า
ความเขา้ใจกบั 3 เร่ืองเหล่าน้ี คือ สีเกิดจากอะไร แต่ละสีมีความหมายอยา่งไร และ
เทคนิคการน าสีไปใชใ้หไ้ดอ้ยา่งใจตอ้งการท าอยา่งไรกนัก่อน 

สีเกิดจากอะไรในปัจจุบนัแหล่งก าเนิดสีจะมีอยู ่3 ชนิดคือ 
1. สีท่ีเกิดจากแสง เกิดจากการหักเหของแสงผ่านแท่งแกว้ปริซึมมี 3 สี

คือ สีแดง (Red) สีเขียว (Green) และสีน ้ าเงิน (Blue) เรียกรวมกนัว่า 
RGB น ามาผสมกนัจนเกิดเป็นสีสันต่าง ๆ มากมาย ตวัอยา่งอุปกรณ์ท่ี
ใชแ้หล่งก าเนิดสีแบบน้ี เช่น โทรทศัน์หรือจอคอมพิวเตอร์ ดงัภาพท่ี 
2.20 
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ภาพที ่2.20   แสดงสีท่ีเกิดมาจากแสง RBG 

 
2. สีเกิดจากหมึกสีในการพิมพ์ เกิดจากการผสมหมึกพิมพ์ทั้ ง 4 สีใน

เคร่ืองพิมพ์คือ สีฟ้า  สีม่วงแดง สี เหลือง และสีด า เรียกรวมกัน
ว่า  CMYK จนได้ออกมาเป็นสีสันต่าง ๆ ตามท่ีต้องการ ในการ
ท างานกราฟิก ถ้าหากว่าเป็นงานท่ีน าไปพิมพ์ตามแท่นพิมพ์แล้ว  
นกัออกแบบก็ควรจะเลือกใชโ้หมดสีแบบน้ีทุกคร้ัง เพื่อใหไ้ดผ้ลลพัธ์
ท่ีออกมาตรงกบัท่ีเห็นในจอคอมพิวเตอร์ ท่ีท างานอยู ่ดงัภาพท่ี 2.21 
 

 
ภาพที ่2.21   แสดงสีท่ีเกิดจากหมึกสีในการพิมพ ์CMYK 

 
3. สีท่ีเกิดจากธรรมชาติ เป็นสีท่ีได้จากธรรมชาติ  จากกระบวนการ

สังเคราะห์ทางเคมี 3 สีคือ สีแดง  สีเหลืองและสีน ้ าเงิน หลงัจากนั้น
จึงน ามาผสมกนัจนเกิดเป็นสีอ่ืนๆ แหล่งก าเนิดสีแบบท่ีเราเรียนกนัมา
ในคลาสศิลปะตั้งแต่เด็กจนโต ท่ีเรียกกนัวา่ แม่สี การผสมสีไวใ้ชง้าน
จะใชง้านจะใชว้ิธีผสมจากสีท่ีเกิดจากสีท่ีเกิดธรรมชาติ โดยเร่ิมผสม
จากแม่สี  หรือสีขั้ นท่ีหน่ึง ไปจนเป็นสีขั้ น ท่ีสองและขั้น ท่ีสาม
ตามล าดบัภาพท่ี 2.22 
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ภาพที ่2.22   แสดงสีท่ีเกิดจากธรรมชาติเป็นสีท่ีไดจ้ากธรรมชาติ 

 
จิตวทิยาของสีท่ีจะมีผลต่ออารมณ์ของผูพ้บเห็นตามรายละเอียดต่อไปน้ี 
1. สีแดง ใหค้วามรู้สึกอนัตราย เร่าร้อน รุนแรง มัน่คง อุดมสมบูรณ์ 
2. สีส้ม ใหค้วามรู้สึกสวา่ง เร่าร้อน ฉูดฉาด 
3. สีเหลือง ใหค้วามรู้สึกสวา่ง สดใส สดช่ืน ระวงั 
4. สีเขียว ใหค้วามรู้สึกงอกงาม พกัผอ่น สดช่ืน 
5. สีน ้าเงิน ใหค้วามรู้สึกสงบ ผอ่นคลาย สง่างาม ทึม 
6. สีม่วง ใหค้วามรู้สึกหนกั สงบ มีเลศนยั 
7. สีน ้าตาล ใหค้วามรู้สึกเก่า หนกั สงบเงียบ 
8. สีขาว ใหค้วามรู้สึกบริสุทธ์ิ สะอาด ใหม่ สดใส 
9. สีด า ใหค้วามรู้สึกหนกั หดหู่ เศร้าใจ ทึบตนั 
10. สีทองเงินและสีมนัวาว แสดงถึงความรู้สึกมัน่คง 
11. สีด ากบัสีขาว แสดงถึงความรู้สึกทางอารมณ์ท่ีถูกกดดนั 
12. สีเทาปานกลาง แสดงถึงความน่ิงเฉย สงบ 
13. สีเขียวแก่ผสมสีเทา แสดงถึงความสลด รันทดใจ ชรา 
14. สีสดและสีบาง ๆ ทุกชนิด แสดงความรู้สึก กระชุ่มกระชวย แจ่มใส 

ความรู้สึกเก่ียวกบัสีท่ีกล่าวมาจะเป็นความรู้สึกแบบกลาง ๆ ท่ีเป็นส่วน
ใหญ่ในโลก แต่นอกจากท่ีกล่าวมาแลว้ ในบางพื้นท่ีหรือบางวฒันธรรม อิทธิพล
ของสีจะแตกต่างกันออกไปตามประสบการณ์ของแต่ละบุคคล วฒันธรรม 
ประเพณี ขนบธรรมเนียม หรือค่านิยมของแต่ละกลุ่มชน 

นอกจากแต่ละสีจะสร้างความรู้สึกดว้ยตนเองแลว้ เม่ือน ามาใชร่้วมกนัเรา
ยงัสามารถแบ่งสีออกเป็น 2 วรรณะ เพื่อสร้างอารมณ์ท่ีแตกต่างกนัออกไปเม่ือใช้
งานร่วมกนัไดอี้กคือ 
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1. สีทีอยูใ่นวรรณะร้อน (Warm Tone Color) ไดแ้ก่ สีเหลืองส้ม สีส้ม สีแดง และ
สีม่วงแดง สีกลุ่มน้ีเม่ือใชใ้นงานจะรู้สึกอบอุ่น ร้อนแรง สนุกสนาน 

2. สีท่ีอยู่ในวรรณะ (Cool Tone Color) ไดแ้ก่ สีเขียว สีฟ้า สีม่วงคราม สีกลุ่มน้ี
เม่ือใชง้านจะไดค้วามรู้สึกสดช่ืน เยน็สบาย 

ดงัภาพท่ี 2.23 
 

 
ภาพที ่2.23   แสดงการแบ่งสีออกเป็นสีโทนร้อน และโทนเยน็ 

 
2.3.2 รูปร่างรูปทรง 

1) รูปร่าง (Shape) คือ รูปแบน ๆ มี 2 มิติ มีความกวา้งกับความยาว ไม่มีความ
หนาเกิดจากเส้นรอบนอกท่ีแสดง พื้นท่ีขอบเขตของรูปต่าง ๆ เช่น รูปวงกลม 
รูปสามเหล่ียม หรือ รูปอิสระท่ีแสดงเน้ือท่ีของผิวท่ีเป็นระนาบมากกวา่ แสดง
ปริมาตรหรือมวล 

2) รูปทรง (Form) คือ รูปท่ีลกัษณะเป็น 3 มิติ โดยนอกจากจะแสดงความกวา้ง 
ความยาวแล้ว ย ังมีความลึก ห รือ ความหนานูนด้วยเช่นรูปทรงกลม  
ทรงสามเหล่ียม ทรงกระบอก เป็นตน้ ให้ความรู้สึกมีปริมาตร ความหนาแน่น 
มีมวลสาร ท่ีเกิดจากการใช้ค่าน ้ าหนัก หรือการจดัองค์ประกอบของรูปทรง 
หลายรูปรวมกนั 

รูปร่างและรูปทรงท่ีมีอยูใ่นงานศิลปะมี 3 ลกัษณะ คือ 
1. รูปเรขาคณิต (Geometric Form) มีรูปท่ีแน่นอน มาตรฐาน สามารถวดั

หรือค านวณได้ง่าย มีกฎเกณฑ์ เกิดจากการสร้างของมนุษย์ เช่น รูป
ส่ีเหล่ียม รูปวงกลม รูปวงรี นอกจากน้ียงัรวมถึงรูปทรงของส่ิงท่ีมนุษย ์
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ประดิษฐ์คิดคน้ข้ึนอย่างมีแบบแผน แน่นอน เช่น รถยนต์ เคร่ืองจกัรกล 
เคร่ืองบิน ส่ิงของเคร่ืองใชต่้าง ๆ ท่ีผลิตโดยระบบอุตสาหกรรม ก็จดัเป็น
รูปเรขาคณิต เช่นกนั รูปเรขาคณิตเป็นรูป ท่ีให้โครงสร้างพื้น ฐานของรูป
ต่าง ๆ ดงันั้นการสร้างสรรครู์ปอ่ืน ๆ ควรศึกษารูปเรขาคณิต ใหเ้ขา้ใจถ่อง
แทเ้สียก่อน 

2. รูปอินทรีย ์(Organic Form) เป็นรูปของส่ิงท่ีมีชีวติ หรือ คลา้ยกบัส่ิงมีชีวิต
ท่ีสามารถเจริญเติบโต เคล่ือนไหวหรือเปล่ียนแปลงรูปได ้เช่น รูปของคน 
สัตว ์พืช 

3. รูปอิสระ (Free Form) เป็นรูปท่ีไม่ใช่แบบเรขาคณิตหรือแบบอินทรีย ์ 
แต่เกิดข้ึนอยา่งอิสระไม่มีโครงสร้างท่ีแน่นอน ซ่ึงเป็นไปตามอิทธิพลและ
การกระท าจากส่ิงแวดลอ้ม เช่น รูปกอ้นเมฆ กอ้นหิน หยดน ้ า ควนั ซ่ึงให้
ความ รู้สึก ท่ี เค ล่ือนไหว มีพลัง รูป อิสระจะมีลักษณะขัดแย้งกับ 
รูป เรขาคณิต  แต่กลมกลืน  กับ รูป อินท รีย์ รูป อิสระอาจเกิดจาก 
รูปเรขาคณิตหรือรูปอินทรียท่ี์ถูกกระท า จนมีรูปลกัษณะเปล่ียนไปจาก
เดิมจนไม่เหลือสภาพ เช่น รถยนต์ท่ีถูกชนจนยบัเยินทั้งคนั เคร่ืองบินตก 
ตอไมท่ี้ถูกเผาท าลาย หรือซากสัตวท่ี์เน่าเป่ือยผพุงั 

2.3.3 ตวัอกัษร 
ตวัอกัษรท่ีใชง้านกนัอยูใ่นปัจจุบนัจะแบ่งออกเป็น 4 รูปแบบใหญ่ ๆ คือ 
1. แบบ Serif ดูเป็นระเบียบ เป็นทางการ เหมาะจะใช้ในงานท่ีเป็นทางการ และ 

ตอ้งการความน่าเช่ือถือ ดงัภาพท่ี 2.24 

 
ภาพที ่2.24   แสดงตวัอกัษรแบบ Serif 

 
2. แบบ San Serif อ่านง่าย ดูทนัสมยัมากกว่าแบบอ่ืน ๆ เหมาะจะใช้ในงานท่ี

ตอ้งการความทนัสมยั ไม่เป็นทางการมากนกั ดงัภาพท่ี 2.25 

 
ภาพที ่2.25   แสดงตวัอกัษรแบบ San Serif 
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3. แบบ Antique เหมาะกบังานท่ีตอ้งการแสดงความชดัเจนของยุคสมยั ดงัภาพท่ี 
2.26 

 
ภาพที ่2.26   แสดงตวัอกัษรแบบ Antique 

 
4. แบบ Script เหมาะกับงานท่ีไม่เป็นทางการ ตอ้งการความเป็นกันเองและดู

สนุกสนานมากกว่าแบบอ่ืนๆ หรือในบางกรณี Font แบบน้ีจะใช้ในงานท่ี 
ตอ้งการขอ้ความท่ีดูเหมือนลายมือเขียน ดงัภาพท่ี 2.27 

 
ภาพที ่2.27   แสดงตวัอกัษรแบบ Script 

 
1) การเลือกตวัอกัษรไปใชใ้นงานออกแบบ 

การเลือก Font ไปใชใ้นงานออกแบบมีขอ้ควรค านึงอยู ่2 ขอ้คือ 
1.1 ความหมายตอ้งเขา้กนั ความหมายของค าและ Font ท่ีเลือกใช้ควรจะไป

ด้วยกนัได้ เช่น ค าว่าน่ารักก็ควรจะใช้ Font ท่ีดูน่ารักไปด้วย ไม่ควรใช ้
Font ท่ีดูเป็นทางการ 

1.2 อารมณ์ของฟอนต์ และอารมณ์ของงานต้องไปในทิศทางเดียวกนั เช่น 
งานท่ีตอ้งการความน่าเช่ือถือก็จะเลือกใช้ Font แบบ Serif ท่ีดูหนกัแน่น
น่าเช่ือถือ ส่วนงานท่ีตอ้งการความฉูดฉาดอยา่งโปสเตอร์ลดราคาก็ควรจะ
เลือกใช้  Font ท่ี เป็นกัน เองไม่ เป็นทางการมากนักอย่าง Font ใน 
กลุ่ม Script เป็นตน้ 

2) การวางต าแหน่งตวัอกัษร 
เป็นอีกเร่ืองหน่ึงท่ีมีความส าคัญกับการท างาน ส าหรับการวางต าแหน่ง
ตวัอกัษร มีขอ้ควรค านึงถึงไวใ้หอ้ยู ่3 ขอ้ คือ 
2.1 ธรรมชาติการอ่านของคนไทยจะอ่านจากซ้ายไปขวา และบนลงล่าง  

โดยมีรัศมีการกวาดสายตาตามล าดบั ดงันั้น ถ้าอยากให้อ่านง่าย ควรจะ
วางเรียงล าดบัให้ดีดว้ย ไม่เช่นนั้นจะเป็นการอ่านขา้มไปขา้มมาท าให้เสีย
ความหมายของขอ้ความไป 
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2.2 จุดเด่นควรจะมีเพียงจุดเดียว หรือพูดง่าย ๆ ก็คือ มีตัวอกัษรตวัใหญ่ๆ  
อยูเ่พียงชุดเดียว จึงจะเป็นจุดเด่นท่ีมองเห็นไดง่้าย ไม่สับสน ส่วนจุดอ่ืน ๆ 
ขนาดควรจะเล็กลงมาตามล าดบัความส าคญั 

2.3 ไม่ควรใช้ Font หลากหลายรูปแบบเกินไป จะท าให้กลายเป็นงานท่ีอ่าน
ยากและชวนปวดศีรษะมากกว่าชวนอ่าน ถา้จ าเป็นจริง ๆ แนะน าให้ใช ้
Font เดิมแต่ไม่ตกแต่งพวกขนาด, ความหนาหรือก าหนดให้เอียงบ้าง  
เพื่อเพิ่มความน่าสนใจไม่ใหง้านดูน่าเบ่ือแบบน้ีจะดีกวา่ 

2.3.4 การจดัองคป์ระกอบ 
1. จัดให้ เป็นเอกภาพ  ในท่ีน้ีหมายถึง ส่ิงท่ี ช่วยท าให้ ช้ินงานเป็นอันหน่ึง 

อัน เดียวกัน  ซ่ึ งต้องข้ึนอยู่กับว ัต ถุประสงค์นั้ น  ๆ   ความเป็น เอกภาพ 
จะครอบคลุมถึงเร่ืองของความคิดและการออกแบบ 

2. ความสมดุล ในงานกราฟิกเป็นเร่ืองของความงาม ความน่าสนใจ เป็นการจดั
สมดุลกนัทั้งในดา้นรูปแบบและสี มีอยู ่2 ลกัษณะท่ีส าคญั คือ 
2.1 ความสมดุลในรูปทรงหรือความเหมือนกนัทั้ง 2 ด้าน คือเม่ือมองดูภาพ

แลว้เห็นไดท้นัทีวา่ภาพท่ีปรากฏนั้นเท่ากนั ลกัษณะภาพแบบน้ีจะท าให้
ความรู้สึกท่ีมัน่คง เป็นทางการ แต่อาจท าใหดู้น่าเบ่ือไดง่้าย 

2.2 ความสมดุลในความรู้สึก หรือความสมดุลท่ีสองขา้งไม่เหมือนกนั เป็น
ความแตกต่างกนัทั้งในด้านรูปแบบ สี หรือพื้นผิว แต่เม่ือมองดูโดยรวม 
จะเห็นวา่เท่ากนั ไม่เอนเอียงไปขา้งใดขา้งหน่ึง ความสมดุลในลกัษณะน้ี 
ท าใหเ้กิดความรู้สึกเคล่ือนไหว แปรเปล่ียน ไม่เป็นทางการ และไม่น่าเบ่ือ 

3. การจดัให้มีจุดสนใจ ภายในเน้ือหาท่ีจ ากดัจะตอ้งมีการเน้น การเน้นจะเป็น  
ณ จุดใดจุดหน่ึงท่ีเห็นว่ามีความส าคญั อาจท าไดด้้วยภาพหรือขอ้ความก็ได ้
โดยมีหลกัว่า “ความคิดเดียวและจุดสนใจเดียว” การ มีหลายความคิด หรือ 
มีจุดสนใจหลายจุด จะท าให้การออกแบบเกิดความล้มเหลวเพราะหาจุดเด่น
ชดัไม่ได ้ภาพรวมจะไม่ชดัเจน ขาดเอกลกัษณ์ของความเป็นผูน้ าในตวัช้ินงาน 
ส าหรับวิธีการท่ีจะท าให้มีจุดสนใจอาจเนน้ดว้ย สี ขนาด สัดส่วน และรูปร่าง
ท่ีแปลกไปกวา่ส่วนอ่ืนๆในภาพ ส่วนต าแหน่งท่ีเหมาะสมในการวางจุดสนใจ
นั้นสามารถกระท าไดด้งัน้ี 

น าภาพมาแบ่งเป็น  3 ส่วน บริเวณท่ี เส้นตัดกันนั้ นก็ คือ ต าแหน่งท่ี
เหมาะสม จากผลการวิจยัหลายๆคร้ัง พบวา่ ตรงจุดตดักนัท่ีมุมบนซา้ยนั้นเป็น
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ต าแหน่งท่ีดีท่ีสุด เหตุผลหน่ึงท่ีสนบัสนุนก็คือ ในการอ่านหนงัสือนั้น เรามกั
อ่านจากมุมซ้ายไปขวา และจากบนลงล่าง ฉะนั้น ต าแหน่งน้ีจะเป็นจุดแรกท่ี
สายตาเรามอง เพื่ออ่านหรือดูภาพบนแผน่ภาพนั้นเอง 

 

2.4 ทฤษฎดีานการออกแบบโฆษณา 
2.4.1 พื้นฐานงานโฆษณา 

1) ประวติัความเป็นมาของการโฆษณาในประเทศไทย 
ประวติัความเป็นมาของการโฆษณาในประเทศไทย ไม่ไดร้ะบุไวแ้น่ชดั

วา่การโฆษณาเกิดข้ึนเม่ือไร แต่เขา้ใจวา่การโฆษณาของไทยนั้นคงมีมาแต่คร้ัง
โบราณกาลนับตั้งแต่คนไทยเร่ิมมีสินค้า มีคนขายและคนซ้ือ การโฆษณา
สินคา้ของคนไทยในสมยัตน้รัตนโกสินทร์ คือ การร้องขายสินคา้ของบรรดา
พ่อคา้แม่คา้ทั้ งหลาย โดยอาศยัการบอกกล่าวขายสินคา้ของตนไปยงัลูกค้า
โดยตรง ซ่ึงรูปแบบของการโฆษณาสินค้าในลักษณะน้ี ยงัคงสืบทอดมา
จนกระทัง่ปัจจุบนั ดงัจะเห็นไดจ้ากบรรดาหาบเร่ รถเข็น และพฒันารูปแบบ 
มาเป็นรถบรรทุกเล็ก ท่ีวิง่ขายสินคา้ไปตามแหล่งชุมชนและท่ีอยูอ่าศยัเพื่อขาย
สินคา้ทัว่ไป 

ยอ้นหลังไปประมาณเกือบ 200 ปี การโฆษณานั้นเป็นแนวความคิดท่ี
เกิด ข้ึน  และพัฒนามาจากประเทศก ลุ่มตะวันตก โดยเฉพาะอย่างยิ่ ง
สหรัฐอเมริกา ไดแ้พร่ขยายเขา้สู่ประเทศไทยคร้ังแรกพร้อมๆ กบัการพฒันา
ของส่ือมวลชนชนิดแรก คือ หนังสือพิมพ์วนัท่ี  4 กรกฎาคม พ.ศ. 2387 
นายแพทย์ Dan Beach Bradley ได้ออกหนังสือพิมพ์ภาษาไทยช่ือ หนังสือ
จดหมายเหตุฯ หรือ The Bangkok Recorder โดยออกเป็นรายปักษ์ความหนา
จ านวน 8 หน้า ด้วยยอดพิมพ์ 300 ฉบบั และพร้อมก าเนิดของหนังสือพิมพ์
ฉบบัแรกน้ีโฆษณาช้ินแรกของไทยก็ได้ปรากฏข้ึนด้วย นั่นคือ โฆษณาของ 
อู่ต่อเรือบางกอกด๊อก และนับจากนั้นมา เม่ือมีนิตยสารอ่ืนๆเกิดข้ึน ก็จะมี
สินคา้ลงโฆษณาในนิตยสารเหล่านั้นดว้ยแทบทุกฉบบั 

รากฐานของการจดัท าโฆษณาอย่างเต็มรูปแบบถูกวางพื้นฐานข้ึน เม่ือ 
พระเจา้บรมวงศเ์ธอ กรมพระก าแพงเพชรอคัรโยธิน ไดท้รงตั้งแผนกโฆษณา
กรมรถไฟ พร้อมทั้ งการวางแผนและหลักปฏิบัติงานโฆษณาไวใ้ห้อย่างดี  
โดยทรงน าเอาตวัอยา่งแผนการโฆษณากิจการรถไฟในประเทศองักฤษมาใช้
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ในเมืองไทยเป็นคร้ังแรก ต่อมาได้ทรงวางแผนและทรงรณรงค์โฆษณา  
ให้กบัการคลงัออมสินจนประสบผลส าเร็จอย่างยิ่ง การโฆษณาคร้ังนั้นได้
กลายเป็นรูปแบบปฏิบติัของ การพฒันามาตราบเท่าทุกวนัน้ี 

เม่ือธุรกิจการค้าขยายตัว การส่ือสารเพื่อแจ้งข่าวสารต่อมวลชนจึง 
ทวีบทบาทส าคญัมากข้ึน โดยเฉพาะในสมยัรัชกาลท่ี 6 การโฆษณาเจริญมาก 
เพราะเป็นหนังสือพิมพแ์ละนิตยสารได้เปล่ียนมือผูบ้ริหาร จากการเป็นของ
เจ้านายมาสู่สามัญชน และต้องด าเนินการในรูปธุรกิจเพื่อเล้ียงตัวในรอด  
การโฆษณาจึงได้กลายเป็นแหล่งรายได้ส าคญัท่ีสุดของหนังสือพิมพ์ และ
ส่ือมวลชนประเภทอ่ืนๆ ในเวลาเดียวกันการโฆษณาก็ได้กลายมาเป็น
เคร่ืองมือทางการตลาดกิจการคา้ อีกดว้ยในปี พ.ศ. 2467 มีเหตุการณ์ส าคญัอีก
อยา่งหน่ึงของวงการโฆษณาเกิดข้ึน นัน่คือ ไดมี้บริษทัท่ีรับจา้งท างานโฆษณา 
เกิดข้ึนเป็นคร้ังแรก ด าเนินงานในลักษณะ ของบริษัทโฆษณาท้องถ่ินช่ือ 
บริษัทสยามแอดเวอร์ไทซ่ิง จ ากัด จากการก่อตั้ งของพระเจ้าบรมวงศ์เธอ  
กรมพระก าแพงเพชร อัครโยธิน และผูเ้ล็งเห็นประโยชน์อย่างคุ้มค่าของ 
การใช้บริการจากบริษทัโฆษณารายแรกคือ ห้างนายเลิศ ซ่ึงเป็นบริษทัท่ีมี
สินคา้ หลายประเภท  

นอกจากน้ี กรมพระก าแพงเพชรอคัรโยธิน ยงัไดท้รงถ่ายท าภาพยนตร์
สารคดี เก่ียวกบัอุตสาหกรรมของเมืองไทย เช่น โรงงานสบู่ของบริษทั  
สยาม อินดสัตรี จ  ากดั ผูผ้ลิตสบู่ซนัไลต ์ เป็นตน้ ฉะนั้น การเกิดของบริษทั 
สยามแอดเวอร์ไทซ่ิง จ ากดั ยอ่มแสดงใหเ้ห็นวา่ การโฆษณาในสมยันั้น
เจริญรุ่งเรือง จนกระทัง่มีผูคิ้ดท าธุรกิจเก่ียวกบัการโฆษณาข้ึน ในรูปของ
บริษทัการคา้ ซ่ึงถือวา่เป็นตน้ก าเนิดของธุรกิจโฆษณาในขอบเขตท่ีกวา้งขวาง
ข้ึน โดยเปล่ียนจากผูผ้ลิตหรือผูแ้ทนจ าหน่ายสินคา้ติดต่อโดยตรง กบัเจา้ของ
ส่ือโฆษณา มาเป็นตวักลางรับจดัท าโฆษณา และติดต่อส่ือสารต่างๆให้  
ซ่ึงเป็นลกัษณะของธุรกิจการ โฆษณาในปัจจุบนั การท่ีกรมพระก าแพงเพชร
อคัรโยธินทรงเป็นผูบุ้กเบิก และน าเอากิจการโฆษณาแบบตะวนัตก เขา้มาใช้
ในกิจการหลายแห่ง และ บรรลุผลส าเร็จตามเป้าหมายเป็นอยา่งดี หลกัการ
ปฏิบติัก็ยงัคงทนัสมยัอยูเ่สมอ จึงท าใหพ้ระองคท์รงไดรั้บการยกยอ่งวา่ทรง
เป็น พระบิดาแห่งวงการโฆษณาไทย 
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2. ความหมายของงานโฆษณา 
"โฆษณา" หมายถึง รูปแบบการใช้จ่ายในการติดต่อส่ือสาร โดยไม่ใช้

บุคคลเก่ียวกบัองคก์ารผลิตภณัฑ์ บริการ หรือความคิดโดยผูอุ้ปถมัภ ์ท่ีระบุช่ือ 
ความหมายน้ียงัเป็นความหมายของสมาคมการตลาดแห่งสหรัฐอเมริกา (The 
American Marketing Association หรือ AMA) ไดบ้ญัญติัไว ้จะเห็นวา่ลกัษณะ
ของการโฆษณามีดงัต่อไปน้ี 

A.R. Oxenfeldt and C. Swan กล่าวว่า "การโฆษณาเป็นการส่ือสารโน้ม
นา้วใจจากผูข้ายไปยงัผูซ้ื้อ โดยมิไดเ้ป็นไปในรูปส่วนตวั" 

Maurice I. Mandell ให้ค  าจ  ากดัความว่า "การโฆษณา หมายถึง รูปแบบ
การส่งเสริมการขายผ่านส่ือโฆษณา ท่ีมิใช่บุคคล และตอ้งช าระ เงินโฆษณา
โดยผูอุ้ปถัมภ์ ซ่ึงการโฆษณาน้ีมีความหมายแตกต่างไปจากการส่งเสริม  
การขายรูปแบบอ่ืน ๆ เช่น การขายโดยพนกังาน และการ ส่งเสริมการจ าหน่าย 
เป็นตน้" 

S.W. William Pattis กล่าวว่า "การโฆษณา หมายถึง การส่ือสารใน
รูปแบบใดๆ ซ่ึงเจตนาท่ีจะกระตุน้ผูท่ี้มี ศกัยภาพในการซ้ือและการส่งเสริมใน
ดา้นการจ าหน่ายสินคา้และบริการ รวมถึงการสร้างประชามติ การกระท าการ 
เพื่อก่อให้เกิดการสนับสนุนทางการเมือง การขาย ความคิดหรือการเสนอ
ความคิดเห็น หรือสาเหตุต่างๆ และการ กระท า เพื่อให้ประชาชนเห็นคลอ้ย
ตาม หรือปฏิบติัไปในทางท่ีผูโ้ฆษณาประสงค"์ 

ดร.เสรี วงษ์มณฑา ได้ให้ความหมายไวว้่า การโฆษณา คือ กิจกรรม
ส่ือสารมวลชนท่ีเกิดข้ึน เพื่อจูงใจให้ผูบ้ริโภคมีพฤติกรรมอนัเอ้ืออ านวยต่อ
ความเจริญของธุรกิจ การขายสินคา้หรือบริการ โดยอาศยัจากเหตุผล ซ่ึงมีทั้ง
กลยุทธ์จริงและเหตุผลสมมติ ผา่นทางส่ือโฆษณาท่ีตอ้ง รักษาเวลาและเน้ือท่ี 
ท่ีมีการระบุบอกผูโ้ฆษณาอยา่งชดัแจง้ 

สมาคมการตลาดแห่ งสห รัฐอเม ริกา (AMA : American Marketing 
Association) ไดใ้ห้ความหมายไวว้่า การโฆษณา คือ การจ่ายเงิน ในรูปแบบ
ต่าง ๆ ของผู ้อุปถัมภ์ (Sponsor) เพื่อส่งเสริมการขายสินค้าบริการหรือ
สนบัสนุนแนวความคิด โดยไม่ใช ้บุคคลไปเสนอโดยตรง 

จากค าจ ากัดความของนักวิชาการ ดังกล่าวข้างตน้ พอจะสรุปรวมเป็น
ความหมายของการโฆษณาได้ว่า การโฆษณา หมายถึง การเสนอ ข่าวสาร 



44 

การขาย หรือแจง้ข่าวสารให้บุคคลท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายทราบเก่ียวกบัสินคา้ 
บริการ หรือแนวความคิด โดยเจา้ของสินคา้ หรือผูอุ้ปถมัภ์ท่ีเปิดเผยตวัเอง
อยา่งชดัแจง้ มีการจ่ายเงินเป็นค่าใช้ส่ือ และเป็นการน าเสนอขอ้มูลข่าวสารท่ี
ไม่ไดใ้ชบุ้คคลเขา้ไปติดต่อ โดยตรง 

3. วตัถุประสงคข์องงานโฆษณา 
1. การโฆษณาเพื่ อให้ความรู้ความเข้าใจ (Comprehensive Advertising) 

การให้ความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับสินค้าและบริการ สามารถท าได้
ดงัต่อไปน้ี คือ 
1.1 การโฆษณาให้ความรู้ เก่ียวกับประเภทของสินค้าและบริการ เช่น 

สินคา้เกษตรกรรม สินคา้อุตสาหกรรม 
1.2 การโฆษณาให้ความรู้ เก่ียวกับความส าคญัของสินค้าและบริการ

โดยเฉพาะสินค้าท่ีมีความส าคญัต่อการด ารงชีวิต ของมนุษย ์เช่น 
อาหาร ยารักษาโรค 

1.3 การโฆษณาให้ความรู้ เก่ียวกบัประโยชน์ของสินคา้และบริการ เช่น 
การโฆษณาคุณสมบติัของยารักษาโรค 

1.4 การโฆษณาให้ความเข้าใจเก่ียวกับแนวคิดใหม่ของการโฆษณา
เก่ียวกับสินค้าและบริการโดยการใช้ช่ือโฆษณา แบบใหม่ การใช้
ความคิดสร้างสรรค ์ตลอดจนการท าใหผู้บ้ริโภคไดมี้ส่วนร่วมในการ
โฆษณา 

1.5 การโฆษณาให้ความรู้ความเขา้ใจ เก่ียวกับกระบวนการผลิตสินค้า 
นบัตั้งแต่เร่ิมตน้จนส าเร็จเป็นสินคา้ส าเร็จรูป 

2. การโฆษณาเพื่อใหข้่าวสาร (Informative Advertising) 
ข่าวสารของการโฆษณาท่ีเป็นประโยชน์แก่ผูบ้ริโภคมีหลายประเภท คือ 
2.1 ข่าวสารการตลาด เป็นการให้ข้อมูลเก่ียวกับสภาพเหตุการณ์ของ

การตลาด 
2.2 ข่าวสารการลงทุน เป็นการให้ข้อมูลทางด้านการลงทุนเพื่อให้

ผูบ้ริโภคเกิดความมัน่ใจในสินคา้และบริการ 
2.3 ข่าวสารสินค้าและบริการใหม่ เป็นการบอกกล่าวและให้ข้อมูล

เก่ียวกับสินค้าใหม่ หรือบริการใหม่ ๆ เพื่อให้ผูบ้ ริโภคมีโอกาส
พิจารณาเลือกซ้ือ 
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2.4 ข่าวสารราคาสินค้าและบริการ เป็นการใช้ข้อมูลด้านราคาเพื่อให้
ผูบ้ริโภคเกิดความสนใจและน าไปสู่การซ้ือสินคา้และบริการ 

2.5 ข่าวสารการส่งเสริมการขาย เป็นการให้ขอ้มูลเก่ียวกบัการขาย เช่น 
การตลาด การแจกการแถม ของก านลั เป็นตน้ 

3. การโฆษณาเพื่อชกัจูงใจ (Persuasive Advertising) 
การโฆษณาเพื่อชกัจูงใจนั้นจ าเป็นตอ้งสร้างแรงจูงใจให้เกิดกบัผูบ้ริโภค 
ท าให้เกิดการคล้อยตามท่ีจะซ้ือสินค้าและบริการ สามารถใช้หลกัการ 
ดงัน้ี คือ 
3.1 จูงใจให้เกิดความสนใจท่ีจะซ้ือสินค้าและบริการ - การโฆษณาน้ี  

ตอ้งช้ีแนะให้ผูบ้ริโภคเกิดความประสงค์ในการใช้สินคา้และบริการ 
เม่ือผูบ้ริโภคใชสิ้นคา้และบริการแลว้ จะมีความสะดวกสบาย 

3.2 จูงใจให้เกิดความประทับใจในสินค้าและบริการ – การโฆษณา 
ตอ้งสร้างความประทบัใจกบัผูบ้ริโภค โดยใช้ศิลปะของการส่ือสาร
เพื่อกระตุ้นให้ผู ้บ ริโภคเกิดความอยากรู้ อยากเห็น เร้าอารมณ์ 
ก่อให้เกิดความรู้สึกคล้อยตาม และเกิดความประทบัใจในคุณภาพ
และบริการ  

3.3 จูงใจให้เกิดความพึงพอใจในสินค้าและบริการ – การโฆษณาน้ี 
ตอ้งสร้างภาพพจน์ของสินคา้และบริการ ให้สอดคลอ้งกบัความพึง
พอใจของผู ้บ ริโภค  โดยเอาจุด เด่นของสินค้าและบ ริการมา
สร้างสรรคง์านโฆษณา 

3.4 จูงใจให้เกิดความภูมิใจในสินคา้และบริการ - การโฆษณาในลกัษณะ
น้ีมกัน าเอาบุคคลส าคญั และเป็นท่ีรู้จกัมาเป็นแบบในโฆษณา เพื่อให้
ผู ้บริโภคทั่วไปเห็นว่า บุคคลส าคัญยงัใช้สินค้าและบริการชนิด
เดียวกบัตน จึงเกิดความภาคภูมิใจเม่ือใชสิ้นคา้และบริการนั้น 

4. ประเภทงานโฆษณา 
โฆษณาท่ีพบเห็นอยู่ทุกวนัน้ี เม่ือศึกษาถึงลักษณะของผูโ้ฆษณา ส่ือท่ีใช ้
รวมทั้งจุดประสงคข์องการโฆษณาแลว้ สามารถแยกประเภทของการโฆษณา
ได ้7 ลกัษณะดงัน้ี  
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1. Brand advertising 
เป็นลกัษณะโฆษณาตราสินคา้ โดยเน้นสัญลกัษณ์ รูปภาพท่ีให้นึกถึงตวั
สินคา้ โฆษณาประเภทน้ีเหมาะส าหรับสินคา้ท่ีเป็นท่ีจดจ าอยู่แลว้ หรือ
เป็นสินคา้ท่ีสร้างแบรนดม์ายาวนาน 

2. Trade advertising 
การโฆษณาทางการคา้ (Trade Advertising) เป็นการส่ือสารระหวา่งผูผ้ลิต
กับผู ้แทนจ าหน่าย  เพราะถือเป็นส่วนแรกท่ีจะแนะน าสินค้าจาก
บริษัทผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภค ทั้ งน้ีเพื่อให้ร้านค้ามัน่ใจท่ีจะรับสินค้าไว้
จ  าหน่าย 

3. Retail advertising  
การโฆษณาคา้ปลีก (Retail Advertising) เป็นการ โฆษณาท่ีไม่ไดมุ้่งท่ีตรา
สินคา้ แต่เป็นการโฆษณาสถานท่ี จ าหน่าย หรือผูป้ระกอบธุรกิจขายปลีก
เพื่อให้ ผูบ้ริโภคมา ซ้ือสินค้าหรือบริการ ณ สถานท่ีจ าหน่าย เป็นการ
โฆษณา ในทอ้งถ่ิน 

4. Professional advertising 
เป็นการโฆษณาท่ีมุ่งไปยงับุคคลในวงการวิชาชีพต่างๆ เพื่อจูงใจให้กลุ่ม
บุคคลเหล่าน้ีแนะน าลูกค้าของตนให้ซ้ือสินค้าท่ีโฆษณา จึงเหมาะกับ
สินค้าท่ีผู ้บริโภคต้องฟังความคิดเห็น หรือค าแนะน าจากผู ้ท่ี มี ความ
ช านาญพิเศษ 

5. Corporate advertising  
เป็นการโฆษณาท่ีมุ่งเนน้สร้างภาพลกัษณ์ให้องคก์ร หรือสร้างการรับรู้ให้
ภายนอกรับรู้วา่องคก์รท าอะไร 

6. Idea advertising 
การโฆษณาแนวความคิด (Idea Advertising) เป็นการเสนอความคิดเห็น
ไปสู่กลุ่มประชาชนเป้าหมาย เพื่อให้เกิดการยอมรับความคิดเห็น เป็นการ
สร้างภาพพจน์หรือสร้างค่านิยมข้ึนใหม่ 

7. การโฆษณาแยกประเภท (Classified Advertising) 
เป็นการโฆษณายอ่ยใชเ้น้ือท่ีขนาดเล็ก มีแต่เฉพาะขอ้ความสั้น ๆหรืออาจ
มีภาพประกอบเราจะพบเห็นไดต้ามหนา้หนงัสือพิมพ์ หรือนิตยสาร เช่น 
การโฆษณาซ้ือ – ขาย การรับสมคัรงาน  
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2.4.2 การสร้างสรรคง์านโฆษณา 
ง าน โ ฆ ษ ณ า  เป็ น ง า น ท่ี ต้ อ ง ใ ช้ ค ว า ม คิ ด ส ร้ า ง ส ร ร ค์  (Creativity)  
การสร้างสรรค์งานโฆษณาท่ีดีควรก าหนดวตัถุประสงค์ในการ โฆษณา และ 
การส่งเสริมการตลาดโดยใช้หลักAIDA  MODEL  ซ่ึงท าให้เกิดผล  4 ประการ 
ดงัน้ี (เสรี วงษม์ณฑา, 2536) 
1. Attention (สะดุดใจ) 

การโฆษณาท่ีดีตอ้งสามารถดึงดูดความสนใจ เป็นส่ิงแรกท่ีงานโฆษณาควรมี
เป็นการวดัความรู้สึกคร้ังแรกในการเห็นงานโฆษณา 

2. Interest (ความสนใจ) 
โฆษณาตอ้งเน้นให้ผูบ้ริโภคเห็นถึงผลประโยชน์ท่ีจะได้รับจากสินคา้ หรือ
บริการ เพื่อท าใหเ้กิดความสนใจติดตาม  

3. Desire (ความปรารถนา) 
การเสนอจุดขายท่ีชดัเจน  แสดงให้เห็นความ แตกต่างของการมีสินคา้กบัการ
ไม่มีสินคา้ หรือความแตกต่างจากสินคา้ประเภทเดียว กนั ท าให้ผูบ้ริโภคเกิด 
ความตอ้งการในสินคา้หรือบริการนั้น 

4. Action (การกระท า) 
การโฆษณาต้องเชิญชวนให้ผู ้บริโภคกลุ่มเป้าหมายเกิดพฤติกรรมการ
ตอบสนอง(Action) โดยการซ้ือสินคา้หรือใชบ้ริการ 
 

แนวคิดในโฆษณา 
ในทางโฆษณา คอนเซปต ์หมายถึง เร่ืองราวหรืออารมณ์ท่ีเราตอ้งการส่ือ

ออกไป  
กระบวนการคิดคอนเซปตข์องแต่ละคนจะไม่เหมือนกนั บางคนเร่ิมจาก

เขียนส่ิงต่างๆท่ีเก่ียวกบัเร่ืองท่ีก าลงัท าลงในกระดาษ แล้วมองหาความสัมพนัธ์
ระหวา่งค าท่ีน่าสนใจท่ีดึงออกมาใชเ้ป็นคอนเซปตไ์ด ้

บางคนคิดเป็นภาพ ก็จะลงมือสร้างภาพออกมาก่อน เม่ือภาพดูน่าสนใจ
แลว้ ค่อยน าภาพนั้นมาถอดเป็นคอนเซปตอี์กที 

การคิดคอนเซปต์ เป็นเร่ืองท่ีต้องใช้เวลาและการฝึก รวมทั้ งเก่ียวกับ
ความคิดสร้างสรรคอ์ยา่งเล่ียงไม่ได ้
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คอนเซปต์ตอ้งท าให้เราออกแบบง่ายข้ึน มีแรงบนัดาลใจ และท าให้เรา
หรือคนอ่ืนๆ สามารถตดัสินงานช้ินนั้นๆ ไดว้า่ ตอบโจทยห์รือไม่ 

ตราสินคา้ คือ ความรู้สึกท่ีผูบ้ริโภคสั่งสมรวบรวมมาจากทุกส่ิงทุกอย่าง
รอบๆ ตวัสินคา้ ไม่ใช่เพียง ช่ือ ตรา โลโก ้สามารถจ าแนกออกเป็น 4 อยา่งดว้ยกนั 
(ฟิลิป คอตเลอร์,1991 อา้งถึงใน HRTOTHAI., 2551 : ออนไลน์) ไดแ้ก่ 

1. Attribute – รูปร่างหนา้ตาภายนอกท่ีจะท าใหเ้กิดการจดจ า  
2. Benefit - บอกคุณประโยชน์ เช่น ฟันขาว ผมนุ่ม  
3. Value – ท าใหรู้้สึก ใชแ้บรนดน้ี์แลว้ภาคภูมิใจ ไวใ้จเพราะมานาน 
4. Personality – มีบุคลิกภาพ ใชแ้ลว้เป็นวยัรุ่น ใชแ้ลว้เป็นคนทนัสมยั 

 
การหาแนวความคิดหลกัในการโฆษณา (Advertising  Concept)  เป็นส่ิง

ส าคญัท่ีสุด เพื่อดึงความสนใจ  สร้างปฏิกิริยา และท าให ้สินคา้มีความแตกต่างจาก
คู่แข่งขนั โดยอาจมีประเด็นในการคิด Concept ไดด้งัน้ี 

1. จุดขายท่ีเป็นเอกลกัษณ์ (Unique  Selling  Promotion) 
ใน ก าร ค้ น ห า จุ ด ข า ย ท่ี เป็ น เอ ก ลั ก ษ ณ์   โ ด ย ก า ร ค้ น ห า
คุณสมบัติ   ผลประโยชน์และจุดเด่นของสินค้า หรือบริการนั้ น  
เพื่ อ ช้ี ให้ เห็ น ว่ า  มี ค ว าม เห นื อก ว่ า คู่ แ ข่ งขัน อย่ างไ ร  เช่ น   
ความปลอดภยั ความคงทน ความสะดวก ความประหยดั 

2. การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์(Product Positioning) 
การก าหนดต าแหน่งของสินค้าหรือบริการท่ีมีคุณค่าต่อจิตใจของ
ผูบ้ริโภคและเป็นคุณสมบติัท่ีผูบ้ริโภคยอมรับไดร้วมทั้งยงัมีลกัษณะ
ท่ีแตกต่าง จากคู่ แข่ งขันด้วยการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ ์ 
อาจก าหนดไดจ้ากราคากลุ่มเป้าหมาย ส่วนผสม ผลประโยชน์หรือ
ล าดบัชั้นของผลิตภณัฑ ์เช่น 
1. การวางต าแหน่งสินค้าจากรูปลักษณ์ภายนอก  เช่น ธนาคาร 

ไทยพาณิชยเ์ป็นธนาคารพาณิชยแ์ห่งแรกของคนไทย 
2. ก ารวางต าแห น่ ง สิ น ค้ าจ ากป ระโยช น์ ข องสิ น ค้ า  เช่ น  

ทุกชีวติปลอดภยัในวอลโว ่ซีเล็คทูน่า ไขมนัต ่า  
3. การวางต าแหน่งสินคา้จากการใช้สินคา้ เช่น รองเทา้วิ่งของไนก้ี

เป็นรองเทา้ท่ีดีท่ีสุดในการวิง่ ยาสีฟัน Salt เคม็แต่ดี 
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4. การวางต าแห น่ ง สิ นค้าจ ากผู ้ใช้ สิ น ค้า  เช่ น  ไอแม็ ค คื อ 
คอมพิวเตอร์ท่ีดีท่ีสุดส าหรับผูท่ี้ท  างานศิลป์ 

5. การวางต าแหน่งสินคา้โดยการเปรียบเทียบกบัคู่แข่ง เช่น น ้าด่ืม 7 
Up ท่ีเรียกตวัเองวา่ Uncola  

6. วางต าแหน่งท่ีคุณภาพสูง ราคาสูง 
7. การวางต าแหน่งสินค้าจากหมวดสินค้า  วิ ธีใช้ได้กับผู ้น า

การตลาด อาทิเช่น ซี ร็อคหมายถึงเคร่ืองถ่ายเอกสาร มาม่า
หมายถึงบะหม่ีส าเร็จรูป 

8. การวางต าแหน่งสินคา้จากคุณภาพ/ราคา อาทิเช่น น ้ าหอมชาเนล
เบอร์  

3. การสร้างบุคลิกภาพในตราสินคา้ (Brand  Personality) 
เพื่ อให้ตราสินค้ามีความ เหมาะสมและแตกต่างจากสินค้า คู่
แข่ งขัน  สะท้อนให้ เห็น ถึงความมั่นคง ส ร้างความน่าเช่ือถือ 
สร้างความจดจ าในตราสินคา้ และเกิดความภาคภูมิใจเม่ือใช้สินคา้
หรือบริการนั้นแลว้  
การสร้างบุคลิกภาพของแบรนด์  สามารถกระท าไดโ้ดยผ่านหลายๆ 
ส่ิง  เช่น 
1. ผา่นสัญลกัษณ์ของแบรนด์ เช่น Mc Donald มีโรนลั แมคโดนลัด ์

กบัแก๊งแฮมเบอร์เกอร์ ท าให้แมคฯ มีบุคลิกภาพท่ีดูสนุกสนาน 
เป็นพี่ เป็นมิตร เป็นกลุ่มเดียวกบัเด็กๆ 

2. ผ่านบรรจุภณัฑ์ เช่น การใช้สีสันและลวดลายลูกทุ่งของบัตร
โทรศพัท ์"สวสัดี" 

3. ผา่นการใชส่ื้อส่งเสริมการขาย เช่น ยางกู๊ดเยียร์ สร้างบอลลูนเรือ
เหาะ ติดโลโก้ตน และน าไปเป็นสัญลกัษณ์ร่วมกับเหตุการณ์
ส าคัญต่างๆ ไม่ว่ามีงานใหญ่ท่ีไหน เรือเหาะกู๊ดเยียร์ก็จะไป
ปรากฏโฉมท่ีนัน่ หรือพูดในอีกทาง เห็นเรือเหาะกู๊ดเยยีร์ท่ีไหนก็
จะได้พบกับเหตุการณ์ท่ียิ่งใหญ่แน่ๆ กู๊ดเยียร์รับบุคลิกภาพ ผู ้
ยิง่ใหญ่ไป 
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4. การสร้างภาพพจน์ในตราสินคา้ (Brand Image) 
หมายถึงความรู้สึกนึกคิดของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อตราสินคา้ ทางดา้น
คุณสมบติั บุคลิก อารมณ์และการผสมผสานใน จิตใจของผูบ้ริโภค 
การโฆษณาเพื่อสร้างภาพพจน์จะพฒันาโครงร่างด้านช่ือเสียงของ
ตราสินคา้เช่น สายการบิน สถาบนัการเงิน สุรา บุหร่ี 

5. การสร้างเร่ืองราวประจ าตวัสินคา้ (Inherent  Drama) 
หมายถึง  การสร้างเร่ืองราวประจ าตัวสินค้าห รือลักษณะของ
ผลิตภณัฑท่ี์ท าใหผู้บ้ริโภคเกิดความสนใจ ติดตาม และเกิดการซ้ือ 
 

2.4.3 ประเภทส่ือส่ิงพิมพง์านโฆษณา 
ส่ือโฆษณาส่ิงพิมพ์เป็นส่ือท่ีใช้ในการติดต่อส่ือสารโดยอาศยัภาพและ

ข้อความท่ีผ่านกระบวนการพิมพ์บนวัส ดุต่างๆ  เพื่ อแพ ร่ข้อมูล  ข่ าวสาร  
ความคิดเห็นท่ีเป็นความรู้ ความบนัเทิง รายละเอียดเก่ียวกบัสินคา้หรือบริการ 

จากผู ้โฆษณาไปยังกลุ่มเป้าหมาย มี รูปแบบท่ีแตกต่างกันไป เช่น 
หนงัสือพิมพ ์นิตยสาร วารสาร รวมทั้งส่ิงพิมพอ่ื์นๆ นบัเป็นส่ือโฆษณาชนิดแรก 
และไดรั้บความนิยมสูงสุด 

ส่ือโฆษณามีหลายประเภท แต่ละประเภทมีขอ้ดีขอ้เสียแตกต่างกนัดงัน้ี 
1) นิตยสาร และวารสาร (Mag Ad.) 

นิตยสาร(Magazine) เป็นส่ิงพิมพท่ี์ออกจ าหน่ายตามก าหนดเวลา
ท่ีแน่นอน เช่น รายสัปดาห์ รายปักษ์ รายเดือน มีเน้ือหาสาระหลาย
ดา้น ทั้งดา้นความรู้ ความบนัเทิงและข่าวสารต่าง ๆ เพื่อดึงดูดผูอ่้าน
เฉพาะกลุ่มการพิมพ์มีความประณีต มีการใช้สีสัน ใช้กระดาษท่ีมี
คุณภาพดี (Warren, 2000, p.42) 

การโฆษณาในนิตยสาร โดยทัว่ไปจะไม่มีความแตกต่างจากการ
โฆษณาในหนงัสือพิมพม์ากนกั นอกเหนือจากนิตยสารบางฉบบัท่ีมี
จ าหน่ายทัว่โลก ในการตีพิมพ์คร้ังเดียวกนั อาจมีโฆษณาท่ีแตกต่าง
กัน ในแ ต่ละ ภู มิ ภ าคและจากการ ท่ี นิ ตยส ารส ามารถ เข้า ถึ ง
กลุ่มเป้าหมายเฉพาะกลุ่ม ท าให้สามารถ เลือกโฆษณาสินค้าหรือ
บริการไดต้ามประเภทของนิตยสารโดยมีหลกัเกณฑใ์นการพิจารณา 
เลือกใชส่ื้อนิตยสารดงัน้ี (ไพโรจน์ ทิพมาตร์, 2544) 
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1. เน้ือหาสาระของนิตยสารท่ีสอดคลอ้งกบัสินคา้หรือบริการ 
2. ยอดจ าหน่ายของนิตยสาร 
3. ภาพลกัษณ์ของนิตยสารในสายตาของผูบ้ริโภค 
4. ค่าใชจ่้ายต่อ 1 หนา้ ต่อ 1,000 ฉบบั 
5. การเลือกใชนิ้ตยสารของคู่แข่งขนั 
6. งบประมาณการใชส่ื้อ 

การซ้ือขายเน้ือท่ีโฆษณาจะขายแบบเต็มหน้า คร่ึงหนา้หรือหน่ึงในส่ีของ
หนา้ โดยมีทั้งหนา้สีและขาว – ด า ส่วนราคาจะต่างกนัตามต าแหน่ง เช่น ปกหลงัมี
ราคาสูงสุด ปกด้านในหน้าท่ี 3 และปกหลังด้านในมีราคารองลงมาตามล าดับ 
หนา้ท่ีอยูด่า้นขวาจะมีราคาสูงกวา่ดา้นซา้ย เพราะผูอ่้านมีโอกาสเห็นมากกวา่ 

การใชส่ื้อนิตยสารมีขอ้ไดเ้ปรียบเสียเปรียบดงัน้ี  
ขอ้ไดเ้ปรียบ 

1. ผูโ้ฆษณาสามารถเลือกกลุ่มเป้าหมายท่ีตอ้งการให้โฆษณาไปถึง
ได ้

2. สามารถแสดงสีสันเก่ียวกับคุณภาพของผลิตภัณฑ์เพื่อดึงดูด
ความสนใจไดอ้ยา่งดี เน่ืองจากใชก้ระดาษดีกวา่หนงัสือพิมพ ์

3. สามารถใช้คูปองและแบบตอบรับในการโฆษณาได้อย่างดี 
เน่ืองจากผูอ่้านมีเวลาไดน้านกวา่หนงัสือพิมพแ์ละละเอียดกวา่ 

4. ระยะเวลาการอ่านนิตยสารยาวนานกว่าการอ่านหนังสือพิมพ ์
และผู ้อ่านสามารถอ่านได้หลายคร้ังเน่ืองจากการจัดรูปเล่ม
สวยงามกะทดัรัด และเร่ืองราวท่ีน่าอ่านในนิตยสารมีมากและ
หลายสาขา 

5. การอ่านนิตยสารมกัจะอ่านในเวลาท่ีว่าง ท าให้โอกาสของการ
อ่านโฆษณามีมาก 

6. การลงโฆษณาในนิตยสารบางเล่มเป็นการเพิ่ม Image ของสินคา้ 
ขอ้เสียเปรียบ 

1. นิตยสารสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดเ้ฉพาะกลุ่มเท่านั้น 
2. ไม่สามารถปรับปรุงและเปล่ียนแปลงข้อความโฆษณาหรือท า

การโฆษณาได้จนถึงว ัน ก่อนพิมพ์ออกจ าหน่ายเน่ืองจาก 
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จะก าหนดวนัเวลาท่ีตอ้งส่งขอ้ความโฆษณาให้ไวแ้ต่เน่ินๆ (4-6 
อาทิตยก่์อนออกจ าหน่าย) 

3. งานศิลป์เก่ียวกบัการผลิตงานโฆษณาส าหรับนิตยสารมีราคาสูง 
4. ภาพต่างๆไม่มีการเคล่ือนไหว 

2.) หนงัสือพิมพ ์(Press Ad.) 
หนังสือพิมพ์(Newspaper) เป็นส่ิงพิมพ์ท่ีมีจุดมุ่งหมายในการน าเสนอ

เร่ืองราวทัว่ไปเหตุการณ์ส าคญัต่างๆท่ีเกิดข้ึนทั้งในประเทศ และต่างประเทศ
เช่นข่าวการเมือง การศึกษา เศรษฐกิจ สังคม กีฬา บันเทิง อาชญากรรม 
รวมทั้งบทความแสดงความคิดเห็น นวนิยาย การ์ตูน นอกจากน้ียงัจดัเน้ือท่ีไว้
ส าหรับการโฆษณา ซ่ึงเป็นรายได้หลักของหนังสือพิมพ์ มีทั้ งแบบท่ีพิมพ์
จ  าหน่ายทัว่ประเทศ และแบบท่ีพิมพจ์  าหน่ายเฉพาะทอ้งถ่ิน มีทั้งชนิดท่ีพิมพ์
จ  าหน่ายเป็นรายวนั รายสัปดาห์ และหนังสือพิมพ์ท่ี จดัพิมพ์โดยมีเร่ืองราว
เฉพาะ เช่น กีฬาบันเทิง หนังสือพิมพ์จัดเป็นส่ิงพิมพ์ท่ีได้รับความนิยม
แพร่หลายมากท่ีสุด (Wilson, 2000) 

หนงัสือพิมพ ์(Newspaper) เป็นส่ือกลางในการน าเสนอข่าวเก่ียวกบัสินคา้
หรือบริการ มีส่วนกระตุน้ใหเ้กิดการซ้ือ ท าใหธุ้รกิจมีการขยายตวั 

การโฆษณาในหนังสือพิมพ์ หนังสือพิมพ์เป็นส่ือกลางในการน าเสนอ
ข่าวเก่ียวกบัสินคา้หรือบริการ มีส่วนกระตน้ให้เกิดการซ้ือ ท าให้ธุรกิจมีการ
ขยายตัว การโฆษณาทางหน้าหนังสือพิมพ์มี  3 รูปแบบ ดังน้ี  (Belch and 
Belch, 2001) 

1. การโฆษณาในส่วนทัว่ไป (Daily Advertising) เป็นการลงโฆษณาใน
หน้าหนังสือพิมพ์ท่ีมีขนาดตั้งแต่ 1/8 หน้า จนถึงเต็มหน้า โดยไม่มี
ข่าวหรือโฆษณาอ่ืนมาปะปนภาพโฆษณาจึงมีความเด่นชดัสะดุดตา 

2. การโฆษณาแยกประเภท (Classified Advertising) เป็นการลงโฆษณา
ในพื้นท่ีท่ีจดัไวโ้ดยเฉพาะส าหรับสินคา้แต่ละประเภท การขายเน้ือท่ี
โฆษณามีหน่วยเป็นคอลมัน์น้ิว ซ่ึงมีขนาดกวา้ง 1 คอลมัน์ สูง 1 น้ิว 

3. การโฆษณาโดยใช้ส่ือเฉพาะและใบแทรก  (Special Advertising or 
Inserts) เป็นการโฆษณาในลักษณะพิเศษหรือพิมพ์ เป็นแผ่นพับ 
ใบปลิว แทรกไวใ้นหน้าโฆษณาตามนิตยสารต่างๆ เช่น คูปอง
ส่วนลด รายการสินคา้ต่างๆ 
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การใชส่ื้อนิตยสารมีขอ้ไดเ้ปรียบเสียเปรียบดงัน้ี 
ขอ้ไดเ้ปรียบ 

1. เขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดอ้ยา่งกวา้งขวาง สามารถเขา้ถึงกลุ่มผูอ่้าน
ไดจ้  านวนมาก 

2. มีความยืดหยุ่น  สามารถเปล่ียนแปลงได้ทุกวนั โดยมีความ
ต่อเน่ืองในแต่ละวนั เพื่อสร้างความสนใจใหแ้ก่ผูอ่้าน 

3. สามารถเลือกอาณาเขตทางภูมิศาสตร์ โดยเลือกจากหนงัสือพิมพ์
ท่ีวางจ าหน่ายในแต่ละทอ้งถ่ิน 

4. ความเก่ียวขอ้งและการยอมรับของผูอ่้าน ผูบ้ริโภคมกัหาขอ้มูล
เก่ียวกบัสินคา้หรือบริการ เพื่อการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้หรือ
บริการ 

5. การบริการ โดยมีบริการขายสินคา้ให้ขอ้มูลด้านการตลาดและ
การวจิยัตลาดอีกดว้ย 

ขอ้เสียเปรียบ 
1. คุณภาพการผลิตต ่า ใช้กระดาษคุณภาพไม่ดี ท าให้ภาพโฆษณา

ไม่สวยงาม 
2. เป็นส่ือท่ีมีอายสุั้นเพราะพิมพอ์อกจ าหน่ายเป็นรายวนัส่งขอ้ความ 

โฆษณาใหไ้วแ้ต่เน่ินๆ(4-6 อาทิตยก่์อนออกจ าหน่าย) 
3. ไม่สามารถเลือกกลุ่มเป้าหมายทางด้านประชากรศาสตร์และ

รูปแบบการด ารงชีวติได ้
4. เกิดความสับสนเน่ืองจากมีโฆษณามากเกินไปท าให้เกิดการ

แข่งขนัค่อนขา้งสูง 
 
หนงัสือพิมพ ์เป็นส่ือโฆษณาท่ีเขา้ถึงกลุ่มคนไดอ้ยา่งกวา้งขวาง 

ทนัต่อเหตุการณ์ ให้รายละเอียดเก่ียวกบัสินคา้หรือ บริการไดม้าก มีราคา
ถูก แต่ให้คุณภาพในการพิมพต์ ่าและจากการท่ีอายขุองงานโฆษณาสั้นจึง
ต้องลงโฆษณาซ ้ า ท าให้ส้ินเปลืองค่าใช้จ่ายในการเลือกโฆษณาทาง
หนงัสือพิมพ ์จึงควรพิจารณาถึงขอ้ดีและขอ้จ ากดัดงักล่าว เพื่อประโยชน์
สูงสุดในการโฆษณา 



54 

4. ส่ือโฆษณากลางแจง้ ( Outdoor ) 
การโฆษณากลางแจง้ (Outdoor Advertising) หมายถึง ส่ือโฆษณาท่ีน าไป

ติดตั้งไวใ้นท่ีท่ีมีผูค้นสัญจรไปมาเป็นจ านวนมาก ให้มองเห็นไดใ้นระยะไกล
และสามารถจดจ าได ้เช่น ตามส่ีแยก ถนนท่ีมีการจราจรคบัคัง่ ยา่นศูนยก์ารคา้ 
ริมทางด่วน บนอาคารสูง เป็นตน้ การโฆษณากลางแจง้สามารถแสดงภาพ
สินคา้ ช่ือสินคา้ เคร่ืองหมายการคา้ ค าขวญั รวมทั้งแสง สีและการเคล่ือนไหว 
ดว้ยภาพท่ีมีขนาดใหญ่ จึงสามารถสะดุดความสนใจจากประชาชน ท่ีผา่นไป
มาไดเ้ป็นอยา่งดี (ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2538) 

การใชส่ื้อโฆษณานอกสถานท่ี นิยมใชใ้นงานโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ 
มีจุดมุ่งหมาย เพื่อดึงดูดความสนใจของผูค้นท่ีผ่านไปมาประเภทของส่ือ
โฆษณากลางแจง้ 

การโฆษณากลางแจ้ง แบ่งได้เป็น 2 ประเภทดังน้ี  (Russell and Lane, 
1993) 

1. แผ่นภาพโฆษณา (Poster) หมายถึง ส่ิงพิมพ์ท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกับ
การโฆษณาประชาสัมพนัธ์สินค้าหรือบริการ ตลอดจนชักจูง  
ให้ท าส่ิงใดส่ิงหน่ึง มีลกัษณะเป็น แผ่นเดียว พิมพ์ดว้ยกระดาษ
ขนาดต่างๆ ได้แก่ 31 X 43 น้ิว หรือ 24 X 35 น้ิว ติดตั้งไวใ้นท่ี
สาธารณะซ่ึงมีผู ้คนจ านวนมากเช่น  หน้าร้าน  ศูนย์การค้า  
โรงภาพยนตร์ โปสเตอร์จะต้องประกอบด้วยลักษณะท่ีส าคญั  
4 ประการคือ 
1.1 ตอ้งเป็นแผน่โดดๆ ท่ีสามารถปะลงบนพื้นผวิใดก็ได ้
1.2 จะตอ้งมีขอ้ความ ไม่เพียงแต่มีรูปเท่านั้น 
1.3 จะตอ้งปิดแสดงไวใ้นสาธารณะ 
1.4 จะตอ้งผลิตข้ึนเป็นจ านวนมาก 

 
ปัจจุบันน้ีได้มีการสร้างส่ิงโฆษณาแปลกๆใหม่ๆ ข้ึนมาอยู่
ตลอดเวลา ดงันั้น โปสเตอร์ท่ีเราเห็นอยู่ทุกวนัน้ีจึงมีลกัษณะท่ี
แปลกไปจากเดิมคือ บางคร้ังโปสเตอร์อาจจะมีแต่รูปหรืออาจจะ
มีแต่ขอ้ความเพียงอย่างเดียวก็ได้ในปัจจุบนัแผ่นภาพโฆษณาท่ี
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ท าออกมาเป็นชุดติดเรียงเป็นเน้ือหาติดต่อกนัหรือติดต่างสถานท่ี
กนั แต่เป็นชุดเดียวกนัเรียกวา่ โปสเตอร์ชุด (Campaign Poster) 

2. ป้ายกลางแจ้ง (The Painted Bulletins) เป็นป้ายโฆษณาขนาด
ใหญ่ท่ีวาด หรือพิมพ์ลงวสัดุจ าพวกไวนิล สติกเกอร์ ผ้าใบ  
แลว้น าไปติดตั้งบนโครงสร้างท่ีแข็งแรงในยา่นชุมชน หรือท่ีท่ีมี
การจราจรหนาแน่น  ในป้ายโฆษณาจะมีภาพ และข้อความ
เช่นเดียวกนักบัแผน่โฆษณา แตกต่างกนัท่ีขนาดและความคงทน 
บางคร้ังเรียกว่า บิลบอร์ด(Billboard) หากเป็นป้ายโฆษณา
ภาพยนตร์เรียกว่า  คัท เอาต์  (Cutout) ส่ื อโฆษณาเค ล่ือน ท่ี 
การโฆษณาเคล่ือนท่ี(Transit Advertising) หมายถึง ส่ือโฆษณาท่ี
ติดตั้งกบัยานพาหนะประเภทต่างๆ เช่น รถโดยสารประจ าทางรถ
แท็กซ่ี  รถไฟ  รถไฟฟ้า เคร่ืองบินโดยสาร รวมทั้ งการพิมพ์
ขอ้ความโฆษณาลงบนบตัรโดยสาร (ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2538,) 
 
ส่ือโฆษณาเคล่ือนท่ี แบ่งไดด้งัน้ี (Belch and Belch, 2001) 
2.1 ส่ื อ โฆษณ ายานพ าหนะ  ( Transport ) เป็ น ก าร ติดตั้ ง 

ภาพโฆษณาภายนอกตวัรถได้แก่ ด้านข้างตวัรถ ด้านนอก 
ตัวรถ รอบตัวรถ ด้านหลังรถ  ด้านหน้ารถ บนหลังคารถ
แท็กซ่ี ท้ายรถสามล้อ เป็นตน้ สามารถดึงความสนใจได้ดี 
วสัดุท่ีใช้อาจเป็นพลาสติก  สติกเกอร์ พี.วี.ซี.บอร์ด ทั้ งน้ี
ข้ึนอยูก่บัชนิดของยานพาหนะ 
1. รถโดยสารประจ าทาง  เป็น ส่ือโฆษณาท่ีสามารถ

ครอบคลุมพื้นท่ีในการโฆษณาได้อย่างกวา้งขวาง การ
ติดตั้งป้ายโฆษณา สามารถท าไดท้ั้งภายในและภายนอก
ตวัรถ  

2. รถแท็กซ่ีและรถสามล้อ  การโฆษณาบนรถแท็ก ซ่ี  
อาจติดตั้ งกล่องไฟบนหลังคารถหรือมีท่ีแขวนติดอยู่
หลงัเบาะผูโ้ดยสารดา้นหน้าและท าแผ่นพบัเสียบไวใ้ห้
ผู ้โดยสาร หยิบอ่าน  ส่วนรถสามล้อ  จะท าเป็นป้าย
โฆษณาติดอยูท่า้ยรถ 
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3. รถไฟและรถไฟฟ้า เน่ืองจากเส้นทางท่ีรถไฟวิ่งผา่นส่วน
ใหญ่จะเป็นบริเวณท่ีไม่ มีผู ้คนอาศัยและรถวิ่งด้วย
ความเร็วจึงไม่นิยมติดป้ายโฆษณาภายนอกตวัรถ จะมี
เพียงภาพโฆษณาภายในรถ  ส่วนใหญ่จะเน้นท่ีการ
โฆษณาบริเวณสถานี ในรูปแบบของแผ่นโฆษณาหรือ
ป้ายโฆษณาท่ีมีขาตั้ง เพื่อความสะดวกในการเคล่ือนยา้ย
ไปตามจุดต่างๆ ภายในสถานี 

4. เคร่ืองบินโดยสาร การโฆษณาบนเคร่ืองบิน  เป็นการ
โฆษณาท่ีเขา้ถึงนกัธุรกิจระดบัผูบ้ริหารหรือกลุ่มบุคคล
ท่ี มีอ านาจซ้ือสูง  การโฆษณาจะเป็น รูปแบบของ
ภาพยนตร์สั้นๆ  หนงัสือวารสาร ซองบรรจุบตัรโดยสาร
และป้ายโฆษณาบริเวณท่าอากาศยาน 2 สถานี ชานชาลา
แ ล ะ โ ป ส เต อ ร์ ป ล า ย ท า ง  (Station, Platform and 
Terminal Poster) เป็ น ป้ ายโฆษณ าท่ี ติดตั้ ง  อยู่ต าม
สถานท่ีต่างๆ ไดแ้ก่ สถานีรถไฟฟ้า ท่าอากาศยาน ท่ีพกั
คนโดยสารรถประจ าท าง เป็ นต้น  อาจใช้บอ ร์ด
อิเล็กทรอนิคส์ซ่ึงใช้ระบบคอมพิวเตอร์หรือกล่อไฟ 
(Illuminated Sign Box) เพื่อความน่าสนใจ 

 

2.5 ทฤษฎด้ีานการประชาสัมพนัธ์ 
2.5.1 กลยทุธ์ประชาสัมพนัธ์ท่ีนิยมใชใ้นปัจจุบนั 

การใช้กลยุทธ์ประชาสัมพันธ์เป็นวิธีการด าเนินการท่ีจะสร้างความ
ร่วมมือในการท ากิจกรรมอย่างใดอย่างหน่ึง เพื่อน าไปสู่การยอมรับวิธีปฏิบติัให้
แพร่กระจายไปอย่างกวา้งขวางและต่อเน่ือง โดยวิธีการดงักล่าวตอ้งอาศยัการใช้
ส่ื อ ต่ างๆอย่างหลากหลาย โดยมีว ัต ถุประสงค์ ท่ี แน่นอนว่า ต้องการให้
กลุ่มเป้าหมายยอมรับอะไร อย่างไร และจะตอ้งมีแผนการส่ือสารท่ีเป็นขั้นตอน 
และมีวิธีท่ีเหมาะสมจึงจะเกิดประสิทธิผล โดยมีจุดมัง่หมายส าคญั คือ การเปล่ียน
ทศันคติและพฤติกรรมของบุคคลในสังคม การเลือกใช้กิจกรรมและส่ือต่างๆ
ทางการประชาสัมพนัธ์เพื่อให้ความรู้ความเขา้ใจท่ีถูกตอ้ง ปลุกจิตส านึก โนม้นา้ว
ให้เห็นดว้ย คล้อยตาม ความทา้ทายของงานน้ีอยู่ท่ีการคิดคน้กลวิธี โดยจะสร้าง
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สารอยา่งไรใหดึ้งดูดและกระทบใจ จะใชกิ้จกรรมอะไรท่ีแปลกใหม่ แต่อยูใ่นวิสัย
ท่ีกลุ่มเป้าหมายสามารถรับได ้จะใชส่ื้ออะไรให้เขา้ถึงกลุ่มเป้าหมาย และวางแผน
การส่ือสารอยา่งไร 

2.5.2 ส่ือประชาสัมพนัธ์ 
หมายถึง ช่องทางการส่ือสารท่ีจะน าข่าวสารไปสู่กลุ่มเป้าหมาย และเป็น

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการกระจายข้อมูลข่าวสารให้ก่อเกิดความรู้ความเข้าใจท่ีจะ
น าไปสู่ภาพลกัษณ์ท่ีดีใหแ้ก่องคก์ร 

การด าเนินการวางแผนในการใช้ส่ือประชาสัมพนัธ์ ตอ้งจดัท าแผนงาน
ประชาสัมพนัธ์ดว้ยการตั้งวตัถุประสงคใ์หแ้น่ชดัวา่ตอ้งการส่ือไปยงักลุ่มเป้าหมาย
ใด ขอ้ความท่ีตอ้งการส่ือออกไปคืออะไร กลยุทธ์/ยุทธวิธีในการส่ือเป็นอยา่งไร  
มีข้อจ ากัดด้านงบประมาณหรือไม่ ทั้ งน้ี การเลือกส่ือต้องพิจารณาเลือกส่ือท่ี
เหมาะสมและสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดม้ากท่ีสุด อีกทั้งควรเป็นส่ือท่ีควบคุม
ได้ เพื่อให้ได้ข้อความท่ีเราต้องการส่ืออกไปมีความถูกต้อง และครบถ้วน 
(stou.ac.th, ออนไลน์) 

แบ่งออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ คือ 
1. ส่ือประชาสัมพนัธ์ท่ีควบคุมได ้(Controllable Media) ไดแ้ก่ 

1.1 ส่ือส่ิงพิมพ ์(Print Media) 
1.2 ส่ือบุคคล (Personal Media) 
1.3 ส่ือโสตทศัน์ (Audio-visual Media) 
1.4 ส่ือกิจกรรมต่างๆ (Activity Media) 

2. ส่ือประชาสัมพนัธ์ท่ีควบคุมไม่ได ้(Uncontrollable Media) 
2.1 ส่ือมวลชน (Mass Media) 

 
1. ส่ือประชาสัมพนัธ์ทีค่วบคุมได้ (Controllable Media) 

1.1 ส่ือส่ิงพิมพ ์มีลกัษณะต่างๆ คือ 
1. หนงัสือพิมพ ์(Newspaper) 

เป็ น เค ร่ือ ง มื อ ท่ี ส าคัญ ใน การ เผยแพ ร่  แล ะก าร
ประชาสัมพนัธ์ เพราะหนังสือพิมพ์เป็นประชาชนจ านวน
มาก และมีระยะเวลาก าหนดออกท่ีแน่นอนเป็นประจ า
สม ่ าเสมอ หนังสือพิมพ์ผิดกับ ส่ือชนิดอ่ืนๆ ตรงท่ีว่า
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หนังสือพิมพ์นั้ นอาจจะเป็นเคร่ืองมือเร่งเร้าก่อให้ เกิด
ประชามติข้ึนในหมู่ประชาชนได ้และขณะเดียวกนัก็จะส่ือ
ประชามติของประชาชนสะทอ้นออกมาให้เห็นอีกด้วย เรา
จึงสามารกล่าวไดว้า่ หนงัสือพิมพเ์ป็นเคร่ืองมือส าคญัยิ่งใน
วงการประชาสัมพนัธ์ หนังสือพิมพ์สามารถเสนอข่าวสาร
เร่ืองราวต่างๆหลายด้านปะปนผสมผสานกันไปในฉบับ
เดียวกนั 

หนังสือพิมพ์เป็นส่ือในการติดต่อ 2 ทาง (Two-way 
Communication) เพราะเป็นส่ือในการถ่ายทอดความคิดเห็น 
นโยบายการด าเนินงานของกิจการ และยงัเป็นส่ือแสดง
ความรู้สึกนึกคิดของประชาชนท่ีมีต่อองคก์รดว้ย 

2. วารสาร (Journal) 
จดัท าเพื่อผูอ่้านเฉพาะกลุ่ม อาจเป็นภายในหรือภายนอก

องคก์รก็ได ้จดัท าเป็นรูปเล่ม มีระยะเวลาออกท่ีแน่นอน และ
มีความต่อเน่ือง 

3. นิตยสาร (Magazines) 
เป็นเคร่ืองมือหรือส่ือในการประชาสัมพันธ์ประเภท

ส่ิงพิมพ์ท่ีส าคัญอย่างหน่ึง นิตยสารมีรูปเล่มท่ีกะทัดรัด
สวยงาม และมีระบบการพิมพ์ท่ีประณีต มีสีสวยงามช่วย
ดึงดูดความสนใจของผูอ่้านไดเ้ป็นอยา่งดี 

4. หนงัสือรายงานประจ าปี 
มักจัดท าเป็นรูปเล่ม และมีขนาดต่าง ๆ  ตามความ

เหมาะสม มีเร่ืองราวส าคญัและ น่าสนใจขององคก์ร เรียกวา่ 
Annual Report 

5. หนงัสือรายงานประจ างวด (Imperium Report) 
ท าเป็นรูปเล่มคล้ายกับหนังสือรายงานประจ าปี โดย

ออกเป็นงวด ๆ เช่น 3 เดือน หรือ 6 เดือนต่อคร้ัง เพื่อรายงาน
ผลการด าเนินงานขององค์กรประจ างวด หรือรายงานผล
โครงการท่ีไดด้ าเนินการไปแลว้ 
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6. จดหมาย (News Letter) 
มีลักษณะเป็นแผ่นปลิวชนิดหน่ึง เพื่อส่งให้กับกลุ่ม

ลูกค้าท่ีเป็นเป้าหมาย หรือคาดคะเนว่าจะเป็นลูกค้าได้ใน
อนาคตมีหวัจดหมายท่ีสวยงามเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของตน
หรือองคก์ร 

7. ป้ายประกาศ และโปสเตอร์ 
เป็นส่ือท่ีใช้เพื่อดึงดูดความสนใจของประชาชนท่ีมี

ความเด่นและสะดุดตา จดัท าด้วยสีสันสวยงาม มีภาพและ
ตวัอกัษรชดัเจน อ่านง่าย แมอ้ยูไ่กล 

8. แผน่พบั (Folder) 
เป็นส่ือส่ิงพิมพท่ี์จดัท าข้ึนเพื่อเผยแพร่ข่าวเก่ียวกบัสินคา้

หรือบริการขององคก์ร 
9. เอกสารแจก 

มกัท าเป็นเอกสารท่ีรวมเป็นเล่ม เพื่อเผยแพร่หรือแจกให้
อ่าน 

10. จุลสาร (Booklet and Bulletin) 
เป็นเอกสารเชิงความรู้ทางวิชาการ มีลกัษณะคลา้ยแผ่น

พบัแต่เยบ็เป็นเล่ม 
11. ใบปลิว (Leaflet) 

มีลกัษณะเป็นกระดาษแผน่เดียว บรรจุข่าวสาร เร่ืองราว
ต่าง ๆ ท่ีตอ้งการจะประชาสัมพนัธ์ให้ประชาชนทราบอยา่ง
ทัว่ถึงในกลุ่มเป้าหมายไดอ้ยา่งกวา้งขวาง 

 
1.2 ส่ือบุคคล มีลกัษณะต่างๆ คือ 

1. การพูดสนทนา 
เป็นการส่ือสารของบุคคลโดยทัว่ไปในวงสนทนา ซ่ึง

เป็นการส่ือสารกนัใน ชีวติประจ าวนัทัว่ไป 
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2. การอภิปราย 
เป็นการส่ือความโดยกลุ่มคนตั้งแต่ 3 คนข้ึนไป ซ่ึงเป็น

การให้ความรู้ ความคิดเห็น และ ขอ้เสนอแนะท่ีมีแนวโน้ม
ไปในทางเดียวกนั 

3. การบรรยาย 
เป็นการส่ือความเพื่อให้ความรู้ความเขา้ใจต่อเน่ืองใน

เร่ืองใดเร่ืองหน่ึง โดยผูฟั้งเป็นผูรั้บสาร และผูบ้รรยายเป็น
ผูใ้หส้าร 

4. การประชุม 
เป็นการร่วมกันปรึกษาหารือกันในกลุ่มหรือทีมงาน

อย่างมีระบบและระเบียบวิธีทางการ ประชุม เช่นการยกมือ
ก่อนพูดแสดงความคิดเห็น มีการจดบันทึกรายงานการ
ประชุม และมีประธานการประชุม 

5. การฝึกอบรม 
เป็นการให้ความรู้ความเขา้ใจแก่บุคคล เพื่อให้มีความรู้

เพิ่มข้ึน และมีความสามารถข้ึนในเร่ืองท่ีได้รับการฝึกและ
อบรมมา 

6. การสัมมนา 
เป็นกระบวนการส่ือสารสองทาง ทั้งให้และรับความรู้

ซ่ึงกนัและกนัระหวา่งวทิยากรและผูเ้ขา้ร่วมสัมมนา 
7. การพูดในท่ีชุมชน 

เป็นการพูดในท่ีสาธารณะหรือชุมชนในวาระหรือ
โอกาสต่าง ๆ เพื่อเป็นการสร้างความเขา้ใจ ความรู้ ยกย่อง 
และยนิดี ตลอดจนความเห็นอกเห็นใจในเร่ืองราวต่าง ๆ 

 
1.3 ส่ือโสตทศัน์ มีลกัษณะ คือ 

1. ภาพยนตร์ (Films) หรือ วดีีโอ (Video) 
ภาพยนตร์มีทั้งภาพและเสียงประกอบอ่ืน ๆ เช่น ภาพน่ิง 

ภาพเล่ือนเป็นชุด ภาพโปร่งแสง ทั้งน้ีเป็นเทคนิคต่างๆท่ีจะ
ให้นักประชาสัมพนัธ์เลือกใช้ให้เหมาะกบังานแต่ละแบบ 
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ภาพยนตร์เป็นส่ือท่ีใชป้ระสาทสัมผสัทางตา นบัวา่เป็นส่ือท่ี
ให้ความประทบัใจและท าให้ผูค้นจดจ าเร่ืองราวเน้ือหาได้
นาน เพราะผูช้มจะไดดู้และไดฟั้งค าบรรยายไปพร้อมๆกนั 

2. วทิย ุ(Radio) 
เป็นส่ือประชาสัมพันธ์ท่ีส่งข่าวสารได้รวดเร็ว และ

เผยแพร่ข่าวไปได้ไกลมาก เป็นท่ีนิยมทั่วไปทั้ งในและ
ต่างประเทศ ประชาชนมีใช้มากแม้ในชนบทท่ีอยู่ห่างไกล
และย ังไม่ มีไฟฟ้าใช้ มีหลากหลายรายการ ทั้ งข่าวสาร 
บนัเทิง รายการเพลง รายการละคร 

3. โทรทศัน์ (Television) 
เป็นส่ือท่ีเจริญรุดหน้ามาก สามารถถ่ายทอดข่าวสารได้

ทั้งโดยค าพูด ขอ้เขียน และรูปภาพ เป็นทั้งภาพสี ขาวด า และ
ภาพน่ิง ภาพยนตร์และอ่ืน ๆ ถ่ายทอดข่าวสารได้เร็วมาก 
และส่งภาพในระยะทางไกล ๆไดด้ว้ย รายการทางโทรทศัน์
จะคล้ายกบัวิทยุ มีความหลากหลายโทรทศัน์จึงเป็นส่ือท่ีมี
บทบาทและมีผูนิ้ยมมาก 

4. เคร่ืองฉายแผน่ใส 
เป็นส่ือท่ีใชป้ระกอบการบรรยายเพื่อใหเ้กิดความชดัเจน

ยิง่ข้ึน 
5. เคร่ืองฉายสไลด ์

เป็นส่ือท่ีใช้ประกอบการบรรยาย เพื่อให้ เกิดความ
ชดัเจน เป็นภาพน่ิง เล่ือนภาพไดที้ละหน่ึงภาพ ปัจจุบนัมีการ
ปรับปรุงใหมี้การฉายแบบ Multi ท าใหฉ้ายไดที้ละ 3 เคร่ือง 

6. เคร่ืองรับ-ส่งแฟกซ์ 
เป็นเคร่ืองโทรศพัท์ท่ีสามารถส่งข่าวสารท่ีมีลักษณะ

คล้ายการถ่ายเอกสารจากต้นทางมายงัเลขหมายโทรศัพท์
ปลายทาง โดยมีสัญญาณบอกความพร้อมในการรับข่าวสาร 
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2. ส่ือประชาสัมพนัธ์ทีค่วบคุมไม่ได้ 
1. ส่ือมวลชน แบ่งไดเ้ป็น 2 ชนิด คือ 

1.1 หนังสือพิมพ์ทั้ งรายวนั และนิตยสารทั้ งรายสัปดาห์ และ 
รายปักษ ์

1.2 ส่ือกระจายเสียงและแพร่ภาพ นอกจากวิทยุกระจายเสียง 
และวทิยโุทรทศัน์แลว้ยงัมี 
1. ภาพยนตร์ เป็นส่ือท่ีไดจ้ดัท าเป็นรายการภาพยนตร์เพื่อ

ใชใ้นการประชาสัมพนัธ์  
2. เคเบิลทีวี เป็นเคเบิลท่ีมีลักษณะไร้สาย ต้องติตั้ งเสา

อากาศไมโครเวฟเพื่อรับความถ่ี ถอดรหัสเป็นการส่ง
ดว้ยคล่ืนไมโครเวฟ  

3. ดาวเทียม เป็นการส่ือสารโดยการส่งคล่ืนวิทยุโทรทศัน์
จากสถานีข้ึนสู่ดาวเทียมและสะทอ้นกลบัมายงัจานรับ
คล่ืน ซ่ึงจะมีความคมชดัของภาพมาก  

4. วดีิโอเท็กซ์ เป็นส่ือท่ีคลา้ยกบัการส่งสารสนเทศส่ิงพิมพ์
ของเทเลเท็กซ์ท่ีส่งไปพร้อมกับคล่ืนวิทยุโทรทศัน์แต่
วิดีโอเท็กซ์อาศัยสายโทรศัพท์ห รือสายเคเบิลเป็น
ตวักลางเช่ือมระหวา่งสถานีส่งกบัผูรั้บและมีการโตต้อบ
กนัได ้
 

2.5.3 แนววธีิการใช้ส่ือเพ่ือการประชาสัมพนัธ์ 
1. การย  ้าหรือซ ้ าบ่อย ๆ (Repeating)  

จะช่วยให้เกิดความน่าสนใจเพิ่มข้ึน คงทนถาวรมากข้ึน เหมือนการตอก
ย  ้าหวัตะปู ยิ่งติดแน่นแม่นย  า แต่การใชว้ิธีการน้ีควรระวงัวา่ ถา้ย  ้าบ่อย ๆ และ
กรท าต่อเน่ืองกนันานอาจถึงจุดอ่ิมตวัข้ึนได ้ถา้เม่ือใดถึงจุดอ่ิมตวัผลจะลดลง
ทนัที เพราะผูรั้บจะเร่ิมเบ่ือหน่ายหรือชินชาเพราะฉะนั้นถ้าจะท าอยู่เร่ือยๆ 
ควรให้มีทั้ งความต่อเน่ืองและความหลากหลาย (thaigcd.ddc.moph.go.th, 
ออนไลน์) 
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2. ใหโ้อกาสผูรั้บมีส่วนร่วม (Participation)  
เช่น ในรายการโทรทศัน์ท่ีให้ผูช้มเขา้ร่วมรายการดว้ย จะมีอิทธิพลดึงดูด

ความสนใจไดดี้กวา่ท่ีผูจ้ดัรายการจะให้อะไรอยา่งเดียว การใหผู้รั้บมีส่วนร่วม
นั้ น ส าม ารถ ท า ไ ด้ ทั้ ง ร า ย ก ารบั น เทิ ง  แ ล ะ ร าย ก าร ท่ี ให้ ค ว าม รู้ 
(thaigcd.ddc.moph.go.th, ออนไลน์) 

 
2.5.4 หลกัการพจิารณาเลือกใช้เพ่ือการประชาสัมพนัธ์ 

1. ดา้นเน้ือท่ี-เวลา (Space-Time) 
ส่ิงพิมพ์ รูปภาพ เป็นส่ือท่ีค านึงถึงเฉพาะด้าน “ เน้ือท่ี ” การพูดทาง 

โทรศพัท์ วิทยุ ค  านึงเฉพาะด้าน “ เวลา ” ส่วนการติดต่อธรรมดา โทรทศัน์
และภาพยนตร์นั้น ค านึงถึง “ เน้ือท่ี – เวลา ” 

2. การมีส่วนร่วมของประชาสัมพนัธ์เป้าหมาย (Audience’s participation) 
หากจะรียงล าดบัส่ือท่ีประชาชนเป้าหมายได้มีส่วนร่วมมากท่ีสุดไปยงั

นอ้ยท่ีสุด สามารถเรียงไดด้งัน้ี การสนทนาระหว่างบุคคล กลุ่มอภิปราย การ
ประชุมท่ีไม่เป็นทางการ โทรศพัท์ การประชุมท่ีเป็นทางการ ภาพยนตร์เสียง
ในฟิล์ม โทรทศัน์ วิทยุกระจายเสียง โทรเลข จดหมายโตต้อบระหวา่งบุคคล  
( ทั้งส่วนตวัและก่ึงราชการ ) จดหมายติดต่อทัว่ไป ( จดหมายราชการหรือท่ีมี
รูปแบบเป็นทางการ ) หนังสือพิมพ์ ใบประกาศและภาพโฆษณา นิตยสาร 
หนงัสือ 

3. ดา้นความเร็ว (Speed) 
ส่ือท่ีมีความเร็วมากท่ีสุดคือ วิทยุและโทรทศัน์ และส่ือท่ีชา้ท่ีสุด คือ พวก

หนังสือ ลกัษณะเหล่าน้ีอาจกล่าวไดว้่า หากเป็นการติดต่อเผยแพร่ข่าวความ
เคล่ือนไหว ก็ตอ้งอาศยัความเร็วสูง แต่หากข่าวสารใดท่ีตอ้งการให้ประชาชน
เป้าหมายไดศึ้กษาวเิคราะห์อยา่งละเอียดก็ตอ้งใชส่ื้อท่ีมีความเร็วต ่า 

4. ดา้นความคงทน (Permanence) 
หนังสือจดัได้ว่าเป็นส่ือท่ีมีความคงทนถาวรมากกว่าส่ือใด ๆ วิทยุและ

โทรทศัน์จดัเป็นส่ือท่ีมีความคงทนนอ้ยท่ีสุด 
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2.5.5 การท าการตลาด 

1. การตลาดแบบ Offline Marketing 
คือ การส่ือสารการตลาดโดยใช้เคร่ืองมือกลุ่ม Above the line และกลุ่ม 

Below the line Activities กล่าวคือ กิจกรรมทางโฆษณา การตลาดและการ
ขายท่ีมองเห็นไม่เก่ียวกบัอินเทอร์เน็ต สามารถจบัตอ้งได ้

2. การตลาดแบบ Online Marketing 
คือ การตลาดทีมีกิจกรรมบนไซเบอร์หรืออินเทอร์เน็ตทั้งหมด ไม่ว่าจะ

เป็นการซ้ือ-ขาย การโฆษณาหรือการวางแผนการตลาดผา่นทางอินเทอร์เน็ต 
 

2.5.6 ส่ือออนไลน์และออฟไลน์ 
ปัจจุบนัคงปฏิเสธไม่ได้ว่า เราอยู่ในยุค People-centric คือยุคท่ีผูบ้ริโภคเป็น

ใหญ่และมีความสามารถในการก าหนดรูปแบบทางการตลาดให้องค์กรต่างๆได้
วางแผนวา่ ควรจะเลือกใชก้ลยุทธ์ทางการตลาดอยา่งไรท่ีจะดึงดูดใจให้พวกเขากนั
มามอง ชอบ และเลือกซ้ือ 

จากในอดีต ช่องทางในการส่ือสารถึงผูบ้ริโภคยงัไม่มีความหลากหลาย จะมีก็
แต่ช่องฟรีทีวีไม่ก่ีช่อง หรือ หนังสือพิมพ์ไม่ก่ีฉบบั องค์กรต่างๆจึงต้องแย่งชิง
พื้นท่ีของส่ือเหล่าน้ี  เพื่อการโฆษณาประชาสัมพันธ์แบรนด์สินค้า จึงท าให้
ค่าใชจ่้ายในการท ากิจกรรมส่งเสริมทางการตลาดอยูใ่นระดบัท่ีสูงมาก 

แต่ในปัจจุบันน้ี ผู ้บริโภคสามารถเลือกรับข้อมูลข่าวสารได้หลากหลาย
ช่องทาง เพราะมีช่องทางในการเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารใหม่ๆหลายช่องทาง เช่น 
ส่ือทางออนไลน์ 

จึงเป็นโจทย์ท่ีองค์กรต่างๆต้องว่างแผนการประชาสัมพนัธ์ไปยงัส่ือต่างๆ 
เพื่อให้เขา้ถึงผูบ้ริโภคไดอ้ย่างตรงเป้าหมาย โดยไม่ตอ้งทุ่มเม็ดเงินไปกบัการซ้ือ
ส่ือหลกัท่ีมีราคาแพงมหาศาล และไม่ตอ้งเส่ียงว่าส่ือนั้นเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายจริง
หรือไม่ 

จึงอธิบายได้ว่า จากเดิมผูบ้ริโภคสามารถเลือกรับข้อมูลข่าวสารได้จากส่ือ
ประเภทออฟไลน์ (Offline Media) ได้แก่ โทรทศัน์ หนังส่ือพิมพ์ นิตยสาร วิทย ุ
ป้ายโฆษณากลางแจง้ เป็นตน้ มาสู่ยุคปัจจุบนัท่ีผูบ้ริโภคมีช่องทางในการรับชมท่ี
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หลากหลายมากข้ึนผ่านส่ือประเภทออนไลน์  (Online Media) ได้แก่  LINE 
Facebook Instagram Twitter และ Applications ต่างๆ  

จะเห็นได้ว่า  เม่ื อพฤติกรรมในการบ ริโภค ส่ือของผู ้บ ริโภคมีความ
เปล่ียนแปลง จึงท าให้วิถีชีวิตของผูบ้ริโภคบางกลุ่มได้หันเหไปจากรูปแบบเดิม 
เช่น กลุ่มวยัรุ่นท่ีเติบโตมาพร้อมกบัโลกอินเทอร์เน็ตจะใช้ส่ือออนไลน์เป็นส่วน
หน่ึงในการด าเนินชีวิตประจ าวนั ส่ือออนไลน์จึงกลายเป็นช่องทางหลักอีก
ช่องทางหน่ึงท่ีจะเขา้ถึงคนกลุ่มน้ีไดอ้ยา่งตรงใจท่ีสุดไม่แพส่ื้อประเภทอ่ืนๆ 

ในขณะท่ีส่ือออฟไลน์ก็ยงัมีความส าคญั เพราะกลุ่มผูใ้หญ่ท่ีเติบโตมาพร้อม
กบัส่ือโทรทศัน์ ,หนงัส่ือพิมพก์็ยงัเลือกท่ีจะรับขอ้มูลข่าวสารจากส่ือประเภทน้ีอยู่
กลายเป็นโจทยส์ าหรับองค์กรต่างๆท่ีจะตอ้งคิดวา่ ทิศทางการโฆษณาส่ือสารกบั
ผูบ้ริโภคทั้งกลุ่มวยัรุ่น และกลุ่มผูใ้หญ่จะตอ้งไปในทิศทางท่ีเหมือน หรือแตกต่าง
กนัอยา่งไร 

บริษทั อินเทจ (ประเทศไทย จ ากดั) ไดท้  าการวิจยัเชิงปริมาณกบักลุ่มตวัอยา่ง
ท่ีอาศยัอยู่ในกรุงเทพฯ และปริมณฑล อายุระหว่าง 15-25 ปี (กลุ่มวยัรุ่น) และ  
41-55 ปี (กลุ่มผูใ้หญ่) และมีรายได้ครอบครัวก่อนหักค่าใช้จ่ายต่อเดือนตั้งแต่ 
25,000 บาทข้ึนไป จ านวน 170 ตวัอย่าง เพื่อวดัพฤติกรรมของผูบ้ริโภคเหล่าน้ี 
และไดผ้ลลพัธ์ท่ีมีความน่าสนใจดงัน้ี 

 
กลุ่มอาย ุ15-25 ปี : ส่ือออนไลน์ก าลงัมา / ส่ือออฟไลน์เน้ือหาตอ้งโดนใจ 
 

 
ภาพที ่2.28   แสดงการติดตามขอ้มูลข่าวสารของกลุ่มผูบ้ริโภคอาย ุ15-25 ปี 
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จากการวิจยัพบวา่ โลกออนไลน์กลายเป็นอีกโลกหน่ึงของกลุ่มผูบ้ริโภคอาย ุ
15-25 ปี ซ่ึงคนกลุ่มน้ีสามารถใชป้ระโยชน์จากเครือข่ายอินเทอร์เน็ตไดอ้ยา่งเตม็ท่ี 

กลุ่มอายุ 15-25 ปี เกือบทั้งหมดใช้เครือข่ายออนไลน์ เช่น LINE Facebook 
Twitter Instagram ในการพูดคุยปฏิสัมพนัธ์กบัทั้งคนท่ีตวัเองสนิทและกบัคนอ่ืนๆ 

การติดตามขอ้มูลข่าวสารของกลุ่มผูบ้ริโภคอาย ุ15-25 ปี ก็แตกต่างไปจากเดิม 
โดยจะใช้เวลาส่วนมากไปกับโลกออนไลน์ เพื่อดูข่าว ดูสารคดี ชมละคร  
ชมภาพยนตร์ ฟังเพลง เล่นเกมส์ แต่ส่ือออฟไลน์บางประเภทก็ยงัคงมีบทบาท
ส าหรับกลุ่มผูบ้ริโภคกลุ่มน้ีอยู ่เช่น นิตยสารบางฉบบัก็ยงัมีกลุ่มคนท่ีติดตามอ่าน
เพราะน าเสนอเน้ือหาน่าสนใจ ดงัภาพท่ี 2.28 

 
กลุ่มอาย ุ41-55 ปี : เตรียมพร้อมรับกบัความเปล่ียนแปลง 
 

 
ภาพที ่2.29   แสดงการติดตามขอ้มูลข่าวสารของกลุ่มผูบ้ริโภคอาย ุ41-55 ปี 

 
ไม่เฉพาะกับวยัรุ่นท่ีเข้าถึงอินเตอร์เน็ต กลุ่มคนอายุ 41-55 ปี ซ่ึงไม่อยาก 

ตกกระแสก็ มีสัดส่วนการใช้อิน เทอร์เน็ตท่ี เด่นชัด จากผลการวิจัยพบว่า  
82 เปอร์เซ็นต ์ของกลุ่มคนน้ีมีการใชส่ื้อออนไลน์ในการปฏิสัมพนัธ์กบักลุ่มคนท่ี
สนิท 

โดยเฉพาะกลุ่มวยัท างานตอนปลายอายุ 46-55 ปี (กลุ่ม Mature) ท่ีตอ้งอาศยั
แรงจูงใจในการปรับตวัเขา้หาเทคโนโลยีจากคนรอบขา้ง มกัจะใช้โซเซียลมีเดีย 
โดยเฉพาะ LINE Face Time และ Skype เพื่อติดต่อส่ือสารกบัเพื่อนสนิทหรือญาติ
พี่นอ้ง จึงท าใหใ้กลชิ้ดกบักลุ่มเพื่อน กลุ่มครอบครัวและญาติไดต้ลอดเวลา 
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ส่ วนก ลุ่มอายุ  41-45 ปี  (ก ลุ่ม  Establish) ซ่ึ ง เป็นก ลุ่ม ท่ี เติบโตในช่วง
เทคโนโลยีเร่ิมเขา้มา จึงมีความพร้อมและสามารถสร้างแรงจูงใจในการเปิดรับ
เทคโนโลยีทันสมัยได้ด้วยตนเอง แม้ความถนัดจะไม่มากเท่าเด็กรุ่นใหม่แต่ก็
พร้อมเรียนรู้เพื่อให้ทนัต่อวิวฒันาการและความเปล่ียนแปลงต่างๆท่ีเกิดข้ึนอย่าง
รวดเร็วในปัจจุบนั 

อย่างไรก็ดี ส่ือออฟไลน์ยงัคงเป็นส่ือท่ีมีความส าคญัในการเขา้ถึงกลุ่มผูใ้หญ่
อายุ 41-55 ปี เพราะยงัคงมีความเคยชินกบัการรับรู้ขอ้มูลข่าวสารจากส่ือดั้งเดิมท่ี
ตนคุน้เคย เช่น ทีวี วทิย ุหนงัสือพิมพ ์แต่ก็ไม่ไดห้มายความวา่ส่ือออนไลน์จะไม่มี
อิทธิพลกับคนกลุ่มน้ี โดยกลุ่มอายุ 41-45 ปี ก็เปิดรับข้อมูลข่าวสารจากส่ือ
ออนไลน์ ได้แก่ YouTube TV Thailand โปรแกรม XBMC ควบคู่กนัไปด้วย ดัง
ภาพท่ี 2.29 

 
2.5.7 ผสานส่ือออฟไลน์-ออนไลน์ ยุครอยต่อ 

ผลการส ารวจเป็นการตอกย  ้าว่า โลกออนไลน์เป็นส่วนหน่ึงในชีวิตของ
กลุ่มผูบ้ริโภคอายุ 15-25 ปี ไปแล้ว ทั้งในเร่ืองของการรับชมขอ้มูลข่าวสาร การ
พูดคุยติต่อส่ือสาร แต่อย่างไรก็ตามส่ือออฟไลน์ก็ยงัคงมีบทบาทต่อการด ารง
ชีวิตประจ าวนัของคนกลุ่มน้ี ถ้าส่ือนั้ นมีการน าเสนอเน้ือหาท่ีโดนใจ เข้ากัน
กบัไลฟ์สไตลแ์ละรสนิยมของคนกลุ่มน้ีได ้

ในส่วนพฤติกรรมของกลุ่มผู ้บ ริโภครุ่นใหญ่  41 55 ปี  ก็ เร่ิมมีการ
เปล่ียนแปลงไปจากเดิมอย่างเห็นได้ชัด โดยจะเห็นได้ว่าส่ือออนไลน์เข้ามามี
บทบาทในชีวิตประจ าวนัของกลุ่มผูใ้หญ่ ไม่วา่จะเป็นเร่ืองของการพูดคุย การรับรู้
ข่าวสาร ตลอดจนการรับชมความบนัเทิงต่างๆ 

ด้วยเหตุน้ีองค์กรต่างๆจึงต้องมีกลยุทธ์ในการเลือกใช้ส่ือทั้ ง 2 แบบ  
โดยผสมส่วนของส่ือออฟไลน์ กบัส่ือออนไลน์ เขา้ดว้ยกนัอยา่งเหมาะสม หรือท่ี
เรี ย ก ว่ า  O to O Marketing (Offline to Online Marketing)  เพื่ อ ส ร้ า ง เน้ื อ ห า 
(Content) ท่ีโดนใจ สามารถดึงดูดความสนใจของผูบ้ริโภค และท าการตลาดได้
ตรงกลุ่มเป้าหมาย เพื่อใหไ้ดใ้จคนรุ่นใหม่ท่ีใหม่เพราะไลฟ์สไตล์ ไม่ใช่เพราะอายุ
อีกต่อไป 
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2.6 งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
2.6.1 การออกแบบเลขนศิลป์ท่ีแสดงอตัลกัษณ์ลา้นนา 

ณฐพร เทียวพานิช (2556 ,บทคัดย่อ) ได้ศึกษาแนวทางการออกแบบ 
เลขนศิลป์ส่ิงแวดลอ้มท่ีสามารถสะทอ้นอตัลกัษณ์ลา้นนา โดยมีจงัหวดัเชียงใหม่
เป็นพื้นท่ีกรณีศึกษา วิธีการวิจัยคือ รวบรวมข้อมูลภาคเอกสาร และลงพื้นท่ี
ภาคสนาม เพื่อศึกษาขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบัรูปแบบเลขนศิลป์ส่ิงแวดลอ้มเดิม และ
ศิลปวฒันธรรมล้านนา จากนั้นท าการสัมภาษณ์ขอ้มูลเชิงลึกกบัผูเ้ช่ียวชาญด้าน
ศิลปะวฒันธรรมล้านนา เพื่อหาอตัลักษณ์ท่ีเหมาะสม เบ้ืองต้นผูว้ิจยัได้ท าการ
ออกแบบจนวน 3 รูปแบบ เพื่อให้ผูเ้ช่ียวชาญดา้นศิลปวฒันธรรมลา้นนาไดท้  าการ
คดัเลือกให้เหลือเพียงรูปแบบเดียวท่ีดีท่ีสุด และน าเสนอแนะมาพฒันาผลงาน 
จากนั้นน างานออกไปประเมินกบักลุ่มตวัอย่าง คือ นักท่องเท่ียวชาวไทยในเขต
อ าเภอเมือง จงัหวดัเชียงใหม่ จ  านวน 100 คน และประเมินโดยผูเ้ช่ียวชาญดา้นการ
ออกแบบ และด้านศิลปวัฒนธรรมล้านา เพื่อตรวจสอบการวิจัยว่าตรงกับ
วตัถุประสงค์ท่ีตั้งไวห้รือไม่ เคร่ืองท่ีใช้ในการวิจยั คือ บทสัมภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญ
ดา้นศิลปวฒันธรรมล้านา แบบสอบถามคดัเลือกการออกแบบ แบบประเมินวดั
ระดบัความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียว และแบบประเมินผลงานการออกแบบกบั
ผูเ้ช่ียวชาญ และวเิคราะห์โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา 

ผลการวิจยัพบว่า การออกแบบเลขนศิลป์ส่ิงแวดล้อมได้แนวคิดมาจาก 
วิหารและลวดลายประดบัสถาปัตยกรรม โดยมีวิหารวดัตน้เกว๋นเป็นตน้แบบของ
วิหารล้านนา ออกแบบด้วยการตดัทอนระดบั Indexical Image ส่ือสารแบบตรง 
โดยน าองค์ประกอบของวิหารมาประยุกต์ให้สอดคลอ้งกบัองค์ประกอบของการ
ออกแบบ สามารถออกแบบป้ายสัญลกัษณ์ท่ีสะทอ้นอตัลกัษณ์ลา้นนาไดใ้นระดบั 
“มาก” และเป็นไปตามหลักเกณฑ์ คือ ระบบป้ายสัญลกัษณ์สามารถส่ือสารได้
ชัดเจน เข้าใจง่าย มีความโดดเด่นเป็นท่ีสนใจส าหรับนักท่องเท่ียว มีความเป็น
เอกภาพทั้ งในเร่ืองของรูปร่างรูปทรง ขนาด สี และตวัอกัษร มีความเป็นสากล
ภายใตอ้ตัลกัษณ์ประจ าทอ้งถ่ิน รูปแบบมีความเหมาะสมกบัสภาพแวดลอ้มของ
อ าเภอเมือง จงัหวดัเชียงใหม่ และสามารถส่งเสริมภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัจงัหวดั
เชียงใหม่ได ้

เพื่อศึกษาข้อมูลท่ีเก่ียวข้องกับรูปแบบเลขนศิลป์ส่ิงแวดล้อมเดิม และ
ศิลปวฒันธรรมล้านนา จากนั้นท าการสัมภาษณ์ขอ้มูลเชิงลึกกบัผูเ้ช่ียวชาญด้าน
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ศิลปะวฒันธรรมล้านนา เพื่อหาอตัลักษณ์ท่ีเหมาะสม เบ้ืองต้นผูว้ิจยัได้ท าการ
ออกแบบจนวน 3 รูปแบบ เพื่อให้ผูเ้ช่ียวชาญดา้นศิลปวฒันธรรมลา้นนาไดท้  าการ
คดัเลือกให้เหลือเพียงรูปแบบเดียวท่ีดีท่ีสุด และน าเสนอแนะมาพฒันาผลงาน 
จากนั้นน างานออกไปประเมินกบักลุ่มตวัอย่าง คือ นักท่องเท่ียวชาวไทยในเขต
อ าเภอเมือง จงัหวดัเชียงใหม่ จ  านวน 100 คน และประเมินโดยผูเ้ช่ียวชาญดา้นการ
ออกแบบ และด้านศิลปวัฒนธรรมล้านา เพื่อตรวจสอบการวิจัยว่าตรงกับ
วตัถุประสงค์ท่ีตั้งไวห้รือไม่ เคร่ืองท่ีใช้ในการวิจยั คือ บทสัมภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญ
ดา้นศิลปวฒันธรรมล้านา แบบสอบถามคดัเลือกการออกแบบ แบบประเมินวดั
ระดบัความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียว และแบบประเมินผลงานการออกแบบกบั
ผูเ้ช่ียวชาญ และวเิคราะห์โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา 

 
2.6.2 การออกแบบเลขนศิลป์ท่ีแสดงอตัลกัษณ์จงัหวดัสมุทรสาคร 

ธรรมธร ศรีสุรียไ์พศาล (2556,บทคดัยอ่) ไดสื้บคน้อตัลกัษณ์ของจงัหวดั
สมุทรสาครเพื่อน าไปใช้ในการออกแบบเลขนศิลป์ ให้สามารถสะท้อนถึง  
อัตลักษณ์ทางศิลปวฒันธรรมประเพณีได้อย่างชัดเจน ซ่ึงจะช่วยส่งเสริมให้
ภาพลกัษณ์ของจงัหวดัสมุทรสาครเกิดความชดัเจนข้ึน มีความเป็นเอกภาพ ทั้งน้ี 
เพราะท่ีผ่านมาอิทธิพลทางวฒันธรรมพม่าจากแรงงานต่างดา้วท่ีมีจ  านวนมากถึง
หน่ึงเท่าตวัของประชากรทอ้งถ่ิน ส่งผลต่อวฒันธรรมทอ้งถ่ิน 

แนวทางการศึกษาหารูปแบบของเลขนศิลป์เพื่อแสดงอัตลักษณ์ของ
จงัหวดั มีวิธีการวิจยั โดยเร่ิมจากการค้นควา้เก็บรวบรวมข้อมูลทางเอกสารท่ี
เก่ียวขอ้งกบัจงัหวดั และการสัมภาษณ์เชิงลึก เพื่อท่ีจะไดข้อ้มูลทางดา้นเช้ือชาติ 
วิถีการดาเนินชีวิต อาชีพ ศิลปวฒันธรรม ภูมิปัญญาชาวบา้น จาก กลุ่มตวัอย่างท่ี
เป็นคนไทยทอ้งถ่ินอาศยัอยูใ่นจงัหวดัสมุทรสาครมากกว่า 50 ปี จานวน 12 ท่าน 
จากนั้นสรุปผลการวิเคราะห์ศิลปวฒันธรรมท่ีเป็นอตัลกัษณ์ของจงัหวดัเพื่อเป็น
แนวทางในการออกแบบ จากนั้ นนาผลงานออกแบบไปประเมินผลโดยกลุ่ม
ผูเ้ช่ียวชาญด้านการออกแบบ ผูท้รงคุณวุฒิของจงัหวดั และประชากรในจงัหวดั 
เพื่อประเมินประสิทธิผลของผลงานออกแบบในแง่การส่ือสาร การออกแบบ  
การใช้งานหาข้อบกพร่องและข้อเสนอแนะ เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการศึกษา
รวมทั้งเป็นขอ้มูลสาหรับ อา้งอิงให้แก่ผูท่ี้สนใจการออกแบบอตัลกัษณ์ของจงัหวดั
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ท่ีตอ้งการแสดงถึงศิลปวฒันธรรม ประเพณี อนัเป็นเอกลกัษณ์ของทอ้งถ่ินไดอ้ยา่ง
เหมาะสม 

ผลงานการวจิยัสามารถสรุปออกมาเป็นผลงานการออกแบบไดด้งัน้ี 
ตราสัญลกัษณ์ประจาจงัหวดัสมุทรสาครใหม่, ตวัอยา่งตวัอกัษรภาษาไทย

และภาษา องักฤษ, ตวัอย่างสีประจาจงัหวดั, ตวัอย่างเลขนศิลป์พื้นฐานประจาก
จงัหวดั ตวัอยา่งส่ือส่ิงพิมพแ์ละงานโฆษณา ประชาสัมพนัธ์ ตวัอยา่งเลขนศิลป์บน
บรรจุภณัฑ ์และตวัอยา่งเลขนศิลป์ส่ิงแวดลอ้ม 

 
2.6.4 การออกแบบอตัลกัษณ์ส าหรับบริษทั โกอ้ิงเจส็ 

ฐปนนท ์อ่อนศรี (2555,บทคดัยอ่) ไดศึ้กษาและออกแบบอตัลกัษณ์ให้กบั
บริษทั โกอ้ิงเจ็ส โดยมีจุดมุ่งหมายเอตอ้งการให้ บริษทัเป็นท่ีรู้จกัของบุคคลทัว่ไป 
และหน่วยงานต่างๆท่ีเก่ียวข้องให้มากข้ึน และเพื่อให้การออกแบบอตัลักษณ์
ออกมาในรูปแบบท่ีสามารถมองเห็นแลว้ ส่ือใหเ้ขา้ใจไดท้นัที เน่ืองจากบริษทัเพิ่ง
ก่อตั้งมาได้โดยประมาณ 3 ปี เพื่อผลิตส่ือส่ิงพิมพ์ต่างๆท่ีใช้ในส านักงาน จึงมี
ความคิดในการออกแบบให้มีรูปลกัษณ์ท่ีมีความเด่นชัด และส่ือความหมายถึง
ผลงานเด่นของบริษัท ซ่ึงการออกแบบอัตลักษณ์ส าหรับบริษัท โกอ้ิงเจ็ส  
มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา กระบวนการออกแบบอตัลกัษณ์ส าหรับองคก์ร เพื่อผลิต
ส่ือส่ิงพิมพต่์างๆท่ีใชใ้นส านกังาน โดยผลิตตน้แบบเหมือนจริง ซ่ึงมีโลโกบ้ริษทั 
ตรายาง นามบัตร ซองจดหมาย หัวจดหมาย แก้วน ้ า โปสเตอร์ แผ่นผบั และ 
เส้ือพนกังาน อีกทั้งยงัเป็นการประชาสัมพนัธ์บริษทั โกอ้ิงเจส็ อีกดว้ย 

วิ ธี ก ารด า เนิ นการวิจัย เร่ิมต้นจากการศึกษาข้อ มูล เก่ี ยวข้องกับ 
การออกแบบอตัลกัษณ์ ขอ้มูลต่างๆของบริษทั และขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อน าไป
วิเคราะห์ศึกษาเพื่อน าขอ้มูลท่ีไดม้าใช้ในการออกแบบ หรือพฒันาต่อไป ในการ
ออกแบบอตัลกัษณ์ส าหรับบริษทั โกอ้ิงเจ็ส นั้นตอ้งมีสีสันท่ีโดเด่น จดจ าง่าย ส่ือ
ความหมายสอดคลอ้งกบัจุดมุ่งหมายของบริษทั มีเอกลกัษณ์เฉพาะตน และมีความ
ยืดหยึ่น พร้อมรับการเปล่ียนแปลงในอนาคต และเม่ือท าการผลิตตน้แบบเหมือน
จริงส าเร็จสมบูรณ์แล้ว จึงไดท้  าการส่งมอบผลงานต่างๆให้ทางบริษทั โกอ้ิงเจ็ส 
เพื่อน าไปใชใ้นการท างานจริง  

จากผลส ารวจความคิดเห็นท่ีมีต่อผลงานการออกแบบ อตัลกัษณ์พบว่า 
การออกแบบอัตลักษณ์ส าห รับบริษัท  โก อ้ิงเจ็ส  นั้ น มีภาพโดยรวมของ 
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การออกแบบอยู่ในระดบัเกณฑ์ท่ีดี การผลิตผลงานตน้แบบเหมือนจริง มีความ 
ถูกตอ้ง สวยงามโดเด่น และค่อนขา้งสมบูรณ์ ซ่ึงเป็นไปตามสมมติฐานท่ีไดต้ั้งไว ้
และเป็นไปตามวตัถุประสงค ์อยูใ่นรับดี กล่าวคือ ไดผ้ลงานท่ีหลากหลาย สามารถ
น าผลงานทีได้ออกแบบมาไปใช้งานได้จริง และได้ท าให้ผูเ้ข้าชมได้เข้าใจดึง  
การออกแบบอตัลกัษณ์ และส่ือส่ิงพิมพท่ี์ใชใ้นองคก์รในคร้ังน้ี 

 

2.7 เทคโนโลยทีีเ่กีย่วข้อง 
ช่ือโปรแกรม : Illustrator 
Version : CS6 
วตัถุประสงคข์อง
โปรแกรม : 

ใชใ้นการวาดภาพ โดยจะสร้างภาพท่ีมีลกัษณะเป็นลายเส้น หรือท่ี
เรียกว่า Vector Graphic จดัเป็นโปรแกรมระดับมืออาชีพท่ีใช้กัน
เป็นมาตรฐานในการออกแบบระดบัสากลสามารถท างานออกแบบ
ต่างๆ ได้หลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นส่ิงพิมพ์ บรรจุภัณฑ์ เว็บ และ
ภาพเคล่ือนไหวตลอดจนการสร้างภาพเพื่อใชเ้ป็นภาพประกอบใน
การท างานอ่ืนๆ เช่น การ์ตูน ภาพประกอบหนงัสือ เป็นตน้ 

ผูจ้ดัท าใชท้  าอะไร : จดัท าแผนผงัรูปภาพ 
ตวัอยา่งการใชง้าน
โดยผูจ้ดัท า : 
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ช่ือโปรแกรม : AutoCAD 
Version : 2015 
วตัถุประสงคข์อง
โปรแกรม : 

เขียนแบบร่างระดับมืออาชีพ การเขียนแบบรายละเอียด 2 มิติท่ี
สมบูรณ์ อยู่ในระดบัมาตรฐานอุตสาหกรรม Auto cad ยงัช่วยเพิ่ม
ประสิทธิภาพของการท างานทางดา้นน้ี  ใชป้ระโยชน์ไดอ้ยา่งสูงสุด 
จากซอฟแวร์ ตามวิธีการท างานของคุณ อดัแน่นไปดว้ยคุณสมบติัท่ี
มีประสิทธิภาพสูง สามารถสร้างแบบงานอย่างง่าย และอย่าง
ซับซ้อน ได้จากทรงมาตรฐาน  สร้างและแก้ไขรูปทรงท่ีมีอยู่ด้วย
ค าสั่ง สามารถเพิ่มคุณสมบติัและส่วนเพิ่มเติมต่างๆเขา้มาได ้

ผูจ้ดัท าใชท้  าอะไร : จดัท าแผนผงัโครงการบา้นพุทธรักษา 
ตวัอยา่งการใชง้าน
โดยผูจ้ดัท า : 
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บทที ่3 
วธีิการด าเนินงานและเคร่ืองมือ 

 
3.1 แผนการด าเนินงานโครงงาน 

 
ตารางที ่3.1   แผนการด าเนินงานโครงงาน 
 
ขั้นตอนการด าเนินงานโครงงานประกอบดว้ย 3 ขั้นตอน ดงัน้ี 

1. ขั้ น ต อ น ก าร ศึ ก ษ า  คื อ  ศึ ก ษ าห าข้ อ มู ล ข อ งโค ร งก ารบ้ าน พุ ท ธ รั ก ษ า  
(บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั) ศึกษาด้านอตัลกัษณ์ ศึกษาทฤษฎีด้านการออกแบบ และ
ศึกษาดา้นการประชาสัมพนัธ์ จากนั้นน าขอ้มูลท่ีไดม้าวเิคราะห์ สรุปผล 

2. ขั้ นตอนการออกแบบ คือ  การออกแบบอัตลักษณ์ โครงการบ้านพุทธรักษา  
(บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั) โดยวิเคราะห์หาแนวคิด อา้งอิงจากการวิเคราะห์ขอ้มูลท่ีได้
จากข้อมูลภาคสนามคร้ังท่ี  1 จากนั้ นน าผลงานท่ีได้สอบถามความพึงพอใจต่อ
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กรรมการบริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากดั และอาจารยท่ี์ปรึกษา เพื่อน าขอ้เสนอแนะท่ีไดม้า
แกไ้ข และพฒันางานออกแบบต่อไป 

3. ขั้นตอนการประเมิน และจดัท ารายงาน คือ ขั้นตอนสรุปผลสุดท้าย เพื่อเตรียมการ
จดัท ารายงาน และสอบโปรเจค (Exam) 

 

3.2 วธิีการสร้างเคร่ืองมือ 
ผูศึ้กษาด าเนินการศึกษาคน้ควา้จากหนังสือ ต ารา บทความ วารสาร เอกสาร งานวิจยัท่ี

เก่ียวขอ้ง ตลอดจนส่ืออิเล็กทรอนิกส์ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัขอ้มูล ความรู้ดา้นอตัลกัษณ์ แนวทางการ
คน้หาอตัลกัษณ์ และทฤษฎีดา้นการออกแบบ เพื่อสร้างแบบสอบถามท่ีจะสามารถเป็นขอ้มูล 
และแนวทางการออกแบบอตัลกัษณ์โครงการบา้นพุทธรักษา (บริษทัภูมิสิริ สีมา จ ากัด) ได ้
สามารถดูแบบสอบถามอตัลกัษณ์โครงการบา้นพุทธรักษาเพื่อการออกแบบ ไดท่ี้ภาคผนวก ก 

 

3.3 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการท าโครงงาน 
1. Illustrator (AI) 

จุดเร่ิมต้นของนักออกแบบ และสร้างงานกราฟิกบนเคร่ืองคอมพิวเตอร์นั้ น  
จะเร่ิมตน้กนัท่ีการเรียนรู้กบัชนิดของภาพกราฟิก และโปรแกรมท่ีใชส้ าหรับสร้างงาน
กราฟิก ตลอดจนการจดัเตรียมเคร่ืองคอมพิวเตอร์ และติดตั้งโปรแกรมส าหรับงาน
กราฟิกเหล่านั้นท่ีเราตอ้งการ 

Illustrator คือโปรแกรมพื้นฐานท่ีนกัออกแบบทุกคนตอ้งเรียนรู้ในการสร้างงาน
กราฟิกมี 2 ชนิด คือโปรแกรมประเภทวาดภาพ และโปรแกรมประเภทตกแต่งภาพ 

Illustrator คือ โปรแกรมท่ีใช้ในการวาดภาพ โดยจะสร้างภาพท่ีมีลักษณะเป็น
ลายเส้น หรือท่ีเรียกว่า Vector Graphic จดัเป็นโปรแกรมระดบัมืออาชีพท่ีใช้กนัเป็น
มาตรฐานในการออกแบบระดบัสากลสามารถท างานออกแบบต่างๆได้หลากหลาย  
ไม่วา่จะเป็นส่ิงพิมพ ์บรรจุภณัฑ์ เวบ็ และภาพเคล่ือนไหวตลอดจนการสร้างภาพเพื่อ
ใชเ้ป็นภาพประกอบในการท างานอ่ืนๆ เช่น การ์ตูน ภาพประกอบหนงัสือ เป็นตน้ 

การประมวลผลภาพกราฟิกของคอมพิวเตอร์ ในความเป็นจริงแลว้ภาพกราฟิกท่ี
เก็บในคอมพิวเตอร์นั้น จะมีวิธีการประมวลผลภาพ 2แบบแตกต่างกนัไปตามแต่ละ
โปรแกรมดงัน้ี คือ 
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1. การประมวลผลแบบอาศยัการค านวณทางคณิตศาสตร์ 
ตัวอย่างเช่น รูปล้อรถจักรยาน ถ้าเป็นการเก็บแบบเว็กเตอร์ 

เคร่ืองจะเก็บขอ้มูลท่ีเป็นสูตรทางคณิตศาสตร์แต่สามารถอธิบายไดคื้อ รูป
ลอ้จกัรยาน คือเส้นวงกลมท่ีเกิดจากการวดัความห่างจากจุดศูนยก์ลางจุด
หน่ึงไปยงับริเวณรอบๆ ดว้ยระยะห่างทีเท่ากนั โดยมีสีและต าแหน่งของสี
ท่ีแน่นอน ฉะนั้นไม่วา่เราจะมีการเคล่ือนยา้ยท่ีหรือยอ่ขยายขนาดของภาพ 
ภาพจะไม่เสียรูปทรงในเชิงเลขาคณิต เช่น โปรแกรม Illustrator ใช้วิธีน้ี
ในการเก็บ เป็นตน้ 

ตวัอย่างงานกราฟิกของภาพแบบเวกเตอร์งานกราฟิกในแบบ
เวกเตอร์น้ีจะเป็นลักษณะของภาพลายเส้น ซ่ึงงานเหล่าน้ีจะเน้นถึง 
ความคมชดัของเส้นเป็นหลกั เช่น ภาพโลโก ้ตราบริษทั และภาพลายเส้น
แบบคลิปอาร์ต โปรแกรม เหล่าน้ีได้แก่  Illustrator CorelDraw และ 
Freehand เป็นตน้ 

2. การเก็บและแสดงผลแบบบิตแมพ็ (Bitmap) 
เป็นการประมวลผลแบบอาศัยการอ่านค่าสีในแต่ละพิกเซล  

ซ่ึงเหมาะกับภาพท่ีมีโทนสีท่ีใกล้เคียงกัน เช่น ภาพถ่าย โปรแกรม 
Photoshopใชว้ธีิน้ีการประมวลผลแบบบิตแมพ็น้ีเราเรียกอีกอยา่งวา่ Raser 
image เป็นการเก็บขอ้มูลดิบ คือค่า 0 และ 1 ใช้การแสดงผลเป็นพิกเซล 
โดยแต่ละพิกเซลจะมีการเก็บค่าสีท่ีเจาะจงในแต่ละต าแหน่ง 

ตวัอย่างงานกราฟิกของภาพแบบบิตแม็พ  งานกราฟิกในแบบ 
บิตแม็พน้ีจะเป็นลกัษณะของภาพ ท่ีตอ้งการปรับแต่งรายละเอียดของสี
เป็นหลกั เช่น การซ้อนภาพและการตกแต่งภาพให้เหนือจริง โปรแกรม
เหล่าน้ีไดแ้ก่ Photoshop Corel Photo-paint และ Fireworks เป็นตน้ 
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ภาพที ่3.1   แสดงหนา้จอการท างาน Adobe Illustrator CS5 

 
2. Photoshop (PSD) 

Photoshop เป็นโปรแกรมในตระกูล Adobe ท่ีใช้ส าหรับตกแต่งภาพถ่ายและ
ภาพกราฟิก ไดอ้ยา่งมีประสิทธ์ิภาพ ไม่ว่าจะเป็นงานดา้นส่ิงพิมพ์ นิตยสาร และงาน
ดา้นมลัติมีเดีย อีกทั้งยงัสามารถretouching ตกแต่งภาพและสร้างภาพ ซ่ึงก าลงัเป็นท่ี
นิยมสูงมากในขณะน้ี เราสามารถน าโปรแกรม Photoshop ในการแต่งภาพ การใส่ 
Effect ต่าง ๆให้กับภาพและตวัหนังสือ การท าภาพขาวด าและการท าภาพถ่ายเป็น
ภาพเขียน การน าภาพต่างๆ มารวมกนั การRetouch ตกแต่งภาพ เป็นตน้  

นอกจากน้ีแลว้ โปรแกรมPhotoshop ยงัเป็นโปรแกรมสร้างและแกไ้ขรูปภาพอยา่ง
มืออาชีพโดยเฉพาะนักออกแบบในทุกวงการย่อมรู้จกัโปรแกรมตวัน้ีดี โปรแกรม 
Photoshop เป็นโปรแกรมท่ีมีเคร่ืองมือมากมายเพื่อสนับสนุนการสร้างงานประเภท
ส่ิงพิมพ์ งานวิดีทศัน์ งานน าเสนอ งานมลัติมีเดีย ตลอดจนงานออกแบบและพฒันา
เวบ็ไซต์ ในชุดโปรแกรม Adobe Photoshopจะประกอบด้วยโปรแกรมสองตวัได้แก่ 
Photoshop และ Image Ready  

ลกัษณะงานท่ีเหมาะสมกบัโปรแกรม Photoshop งานท่ีเหมาะสมกบัการใช้งาน
โปรแกรม Photoshop CS6 มีหลากหลายมา แลว้แต่ความตอ้งการของผูอ้อกแบบเช่น 
งานรีทชัภาพ งานอาร์ทเวริค ์งานโปสเตอร์ โบรชวัร์ แบนเนอร์ เป็นตน้ 



77 
 

 
ภาพที ่3.2   หนา้จอการท างาน Adobe Photoshop CS5 

 

3.4 เทคโนโลยทีีเ่กีย่วข้อง 
ช่ือโปรแกรม : Microsoft Excel 
Version : 2010 
วตัถุประสงคข์อง
โปรแกรม : 

เด่นดา้นการค านวณท่ีสุด เช่น ท าตารางค านวณ ท ากราฟ วิเคราะห์ขอ้มูล 
รองรับการเขียนสูตรค านวณท่ีซับซ้อน ท าตาราง Pivot Table (น าขอ้มูล
มาพลิกมุมมอง) ความสามารถอ่ืนๆท่ีน่าสนใจ เช่น 
1. ท างานเก่ียวกับฐานขอ้มูลได้ดี เช่น บันทึกข้อมูล กรองข้อมูลตาม

เง่ือนไข เช่ือมโยงขอ้มูล (แต่ไม่เก่งเท่า Access) ท า Diagram / Flow 
Chart ไดดี้ (แต่ไม่เก่งเท่า Visio) 

2. วางแผนโครงการไดดี้ เช่น สร้าง Gannt Chart (แต่ไม่เก่งเท่า Project)
วเิคราะห์ทางสถิติไดดี้ เช่น ค่าสถิติทัว่ๆไป ท า Regression (แต่ไม่เก่ง
เท่าโปรแกรมทางสถิติโดยเฉพาะ) 

ผูจ้ดัท าใชท้  าอะไร  สร้างตาราง 
ตวัอยา่งการใชง้าน
โดยผูจ้ดัท า : 
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บทที ่4 
ผลการด าเนินงาน การวเิคราะห์และสรุปผลต่างๆ 

 
 การศึกษาในหัวขอ้ “การออกแบบอตัลกัษณ์โครงการบา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั” 
ขั้นตอนการวิเคราะห์และออกแบบ ผูจ้ดัท าได้ท าการเก็บข้อมูลจากทฤษฎี เอกสาร ภาคสนาม 
จากการสอบถามคณะกรรมการบริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั และจากการสอบถามผูเ้ช่ียวชาญด้าน 
การออกแบบ เพื่อพฒันาสู่การออกแบบผลงานท่ีสามารถแสดงอตัลกัษณ์ท่ีเด่นชัดของโครงการ 
บา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั โดยท าการทดลองออกแบบจากนั้นน าผลงานเสนอต่อ
คณะกรรมการบริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั เพื่อวิเคราะห์ผลและแกไ้ขผลงาน ขั้นตอนสุดทา้ยคือสรุป
ผลงานการออกแบบอตัลกัษณ์โครงการบา้นพุทธรักษา ซ่ึงสามารถอธิบายผลตามวตัถุประสงค์ 
ดงัต่อไปน้ี 
 

4.1 ผลการศึกษาอตัลกัษณ์ของโครงการบ้านพทุธรักษา บริษทั ภูมสิิริ สีมา จ ากดั 
 แบบสอบถามตาม ภาคผนวก ก 
 4.1.1 ผลการวเิคราะห์จากแบบสอบถามจากคณะกรรมการบริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั 
  ประกอบดว้ย กรรมการบริษทัทั้งหมด 5 ท่าน  
  ดงัภาพท่ี 4.1 
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ภาพที ่4.1   แสดงผลการวเิคราะห์จากแบบสอบถามจากคณะกรรมการบริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั 

 
 4.1.2 ผลการวเิคราะห์จากแบบสอบถามจากผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบ 
  ประกอบดว้ย ผูเ้ช่ียวชาญทั้งหมด 5 ท่าน  
  ดงัภาพท่ี 4.2 
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ภาพที ่4.2   แสดงผลการวเิคราะห์จากแบบสอบถามจากผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบ 

 
จากภาพท่ี 4.1 และภาพท่ี 4.2 สรุปการออกแบบอัตลักษณ์โครงการบ้านพุทธรักษา  
บริษทั ภูมิสิริ สีมา ไดว้า่ 
1) คดัเลือกสโลแกน  : ชีวติเป็นสุข ท่ามกลางธรรมชาติ 
2) คดัเลือกอารมณ์และชุดสี : สงบน่ิง – มีชีวติชีวา 
3) คดัเลือกรูปร่าง/รูปทรง : นามธรรม 
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4.2 ผลการออกแบบอัตลักษณ์ท่ีสะท้อนตัวตนของโครงการบ้านพุทธรักษา บริษัท ภูมิสิริ สีมา 
จ ากัด 

 4.2.1 ผลการออกแบบองคป์ระกอบของอตัลกัษณ์ (Identity) 
 การสร้างผลงานไดอ้า้งอิงจากขั้นตอนการศึกษาท่ีผ่านมา จากนั้นเป็นขั้นตอน
ของการออกแบบ ซ่ึงผู ้จัดท าได้ออกแบบอัตลักษณ์ท่ีเป็นเสมือนตัวแทนหรือ
เคร่ืองหมาย เพ่ือท่ีจะสามารถถ่ายทอดอตัลกัษณ์ในดา้นต่างๆ ผูจ้ดัท าไดวิ้เคราะห์และ
ออกแบบภายใตก้ารส่ือสาร จากผลสรุปแบบสอบถามคณะกรรมการบริษทั ภูมิสิริ สีมา 
จ ากดั และจากสรุปแบบสอบถามผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบ ผลงานท่ีสร้างข้ึนจะคล
อบคลุมเน้ือหาความหมายของอตัลกัษณ์โครงการบา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา 
จ ากดั 

สามารถดูรายละเอียดเพ่ิมเติมตามหัวขอ้ 4.2.2 ผลการรวบรวมคู่มืออตัลกัษณ์
องคก์ร 

 
 4.2.2 ผลการรวบรวมคู่มืออตัลกัษณ์องคก์ร 

เป็นคู่มือรวบรวมการใชร้ะบบเอกลกัษณ์ เพ่ือให้ช้ินงานต่างๆ สามารถสร้าง
ภาพรวมขององค์กรได้อย่างประสิทธิภาพ องค์ประกอบทางด้านกราฟิกท่ีเลือก
น ามาใช้ในทุกๆส่วน ไม่ว่าจะเป็นรูปภาพ กราฟิก สี รูปแบบ และข้อความท่ี
น ามาใช ้ลว้นมีบทบาทส าคญัเป็นอยา่งยิ่ง จึงควรศึกษารายละเอียดต่างๆในคู่มือฯ 
เล่มน้ีอย่างละเอียด เพื่อให้เกิดความเขา้ใจอย่างถ่องแทเ้ก่ียวกบับุคลิกภาพ และ
ภาพรวมขององคก์รก่อนการน าไปใชง้านทุกคร้ัง. 

ดงัภาพท่ี 4.3 
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ภาพที ่4.3   แสดงตวัอยา่งคู่มืออตัลกัษณ์องคก์ร  

โครงการบา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั 
 

ส่วนต่อไปน้ี เป็นรูปแบบคู่มืออตัลกัษณ์องคก์ร (ฉบบัสมบูรณ์) 
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4.2.3 ผลการออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ 
1) นามบตัร 

ขนาด 9 * 5.5 เซนติเมตร 

 
ภาพที ่4.4   แสดงรูปแบบนามบตัร ขนาด 9 * 5.5 เซนติเมตร 

 
2) หวัจดหมาย 

 
ภาพที ่4.5   แสดงรูปแบบหวัจดหมาย 
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3) ซองจดหมาย 

 
ภาพที ่4.6   แสดงรูปแบบซองจดหมาย 
 

4) ส่ือส่ิงพิมพ ์
4.1. ใบโบรชวัร์ 

ขนาด A3 
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ภาพที ่4.7   แสดงรูปแบบใบโบรชวัร์ ขนาด A3 ส่วนท่ี 1 

 

 
ภาพที ่4.8  แสดงรูปแบบใบโบรชวัร์ ขนาด A3 ส่วนท่ี 2  
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ขนาด A4 

 
ภาพที ่4.9  แสดงรูปแบบใบโบรชวัร์ ขนาด A4 ส่วนท่ี 1 

 

 
ภาพที ่4.10  แสดงรูปแบบใบโบรชวัร์ ขนาด A4 ส่วนท่ี 2 
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4.2. ป้ายโฆษณา 
ขนาด 80 * 180 เซนติเมตร (ป้ายส านกังาน) 

 
ภาพที ่4.11  แสดงรูปแบบป้ายส านกังาน ขนาด 80 * 180 เซนติเมตร 
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ขนาด 1.2 * 1.2 เมตร 

 
ภาพที ่4.12  แสดงรูปแบบป้ายโฆษณา ขนาด 1.2 * 1.2 เมตร (บา้นเด่ียว) 

 

 
ภาพที ่4.13  แสดงรูปแบบป้ายโฆษณา ขนาด 1.2 * 1.2 เมตร (ทาวนโ์ฮม) 
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ขนาด 1.2 * 2.4 เมตร 
 แบบท่ี 1 

 
ภาพที ่4.14  แสดงรูปแบบป้ายโฆษณา ขนาด 1.2 * 2.4 เมตร แบบท่ี 1 (1) 

 

 
ภาพที ่4.15  แสดงรูปแบบป้ายโฆษณา ขนาด 1.2 * 2.4 เมตร แบบท่ี 1 (2) 
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 แบบท่ี 2 

 
ภาพที ่4.16  แสดงรูปแบบป้ายโฆษณา ขนาด 1.2 * 2.4 เมตร แบบท่ี 2 (1) 

 

 
ภาพที ่4.17  แสดงรูปแบบป้ายโฆษณา ขนาด 1.2 * 2.4 เมตร แบบท่ี 2 (2) 
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ขนาด 5 * 2.5 เมตร 

 
ภาพที ่4.18  แสดงรูปแบบป้ายโฆษณา ขนาด 5 * 2.5 เมตร (ทาวนโ์ฮม) 

 

 
ภาพที ่4.19  แสดงรูปแบบป้ายโฆษณา ขนาด 5 * 2.5 เมตร (บา้นเด่ียว) 
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ขนาด 44 * 1.2 เมตร  
มีทั้งหมด 11 ป้าย แต่ละป้ายขนาด 4 * 1.2 เมตร 

 
ภาพที ่4.20  แสดงรูปแบบป้ายโฆษณา ขนาด 44 * 1.2 เมตร 11 ป้าย (เรียงจากซา้ยไปขวา) 
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5) Banner โฆษณา 
 

 
ภาพที ่4.21  แสดงรูปแบบ Banner โฆษณา (ทาวนโ์ฮม) 

 

 
ภาพที ่4.21  แสดงรูปแบบ Banner โฆษณา (บา้นเด่ียว) 
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4.3 เทคโนโลยทีีเ่กีย่วข้อง 
ช่ือโปรแกรม : Illustrator 
Version : CS6 
วตัถุประสงคข์อง
โปรแกรม : 

ใชใ้นการวาดภาพ โดยจะสร้างภาพท่ีมีลกัษณะเป็นลายเส้น 
หรือท่ีเรียกว่า Vector Graphic จัดเป็นโปรแกรมระดับมือ
อาชีพท่ีใช้กันเป็นมาตรฐานในการออกแบบระดับสากล
สามารถท างานออกแบบต่างๆ ไดห้ลากหลาย ไม่วา่จะเป็น
ส่ิงพิมพ ์บรรจุภณัฑ์ เวบ็ และภาพเคล่ือนไหวตลอดจนการ
สร้างภาพเพื่อใช้เป็นภาพประกอบในการท างานอ่ืนๆ เช่น 
การ์ตูน ภาพประกอบหนงัสือ เป็นตน้ 

ผูจ้ดัท าใชท้  าอะไร : ออกแบบอัตลักษ ณ์ ท่ีสะท้อนตัวตนของโครงก าร 
บา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั 

ตวัอยา่งการใชง้านโดย
ผูจ้ดัท า : 
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ช่ือโปรแกรม : Photoshop 
Version : CS6 
วตัถุประสงคข์อง
โปรแกรม : 

เป็นโปรแกรมท่ีมีเคร่ืองมือมากมายเพื่อสนบัสนุนการสร้าง
ง านป ระ เ ภท ส่ิ ง พิ มพ์  ง าน วิ ดี ทัศ น์  ง านน า เ สนอ  
งานมลัติมีเดีย ตลอดจนงานออกแบบและพฒันาเวบ็ไซต ์ 

ผูจ้ดัท าใชท้  าอะไร : รีทชั Mockup 
ตวัอยา่งการใชง้านโดย
ผูจ้ดัท า : 
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บทที ่5 
บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

 
5.1 สรุปผลการด าเนินงาน 

 การจดัท าเร่ือง การออกแบบอตัลกัษณ์โครงการบา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั  
มีวตัถุประสงค ์2 ประการ คือ 

1. เพื่อศึกษาออกแบบอตัลกัษณ์โครงการบา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ  ากดั 
2. เพื่ อออกแบบอัตลักษ ณ์สะท้อนตัวตนของโครงก ารบ้านพุ ทธ รักษ า  

(บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั) 
การจดัท าคร้ังน้ีเป็นการคน้หาออกแบบอตัลกัษณ์ท่ีเด่นชัดของโครงการบา้นพุทธรักษา 

บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั ท่ีไดจ้ากการศึกษา และจะน าไปสู่แนวทางการออกแบบท่ีแสดงให้
เห็นภาพลักษณ์ท่ีบ่งบอกตวัตนของโครงการบา้นพุทธรักษา ผูจ้ดัท าได้ด าเนินการสรุปผล 
การด าเนินการได ้2 ส่วน คือ สรุปผลการด าเนินงานผลการศึกษา และสรุปผลการด าเนินงาน 
ผลการออกแบบ 

 
5.1.1 สรุปผลการด าเนินงานผลการศึกษา 

 ผลการศึกษาอตัลกัษณ์โครงการบา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั 
ผูจ้ ัดท าได้ท าการเก็บข้อมูลจากการศึกษาภาคเอกสาร ทฤษฎี ต ารา เว็บไซต์ 
สอบถามคณะกรรมการบริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั 5ท่าน และสอบถามผูเ้ช่ียวชาญ
ด้านการออกแบบ 5 ท่าน โดยพบแนวทางท่ีสามารถน าไปออกแบบอตัลักษณ์
ให้แก่โครงการบ้านพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากัด ได้ดังน้ี ด้านอารมณ์
บุคลิกภาพของโครงการบา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั คือ ภาพลกัษณ์ท่ี
สงบน่ิง – มีชีวิตชีวา สีท่ีเหมาะสม คือ สงบน่ิง ประกอบด้วยสีน ้ าเงิน สีฟ้า  
มีชีวิตชีวา ประกอบด้วยสีเขียวอ่อน และสีส้ม รูปร่าง-รูปทรงท่ีเหมาะสม คือ 
รูปร่างนามธรรม ตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ีเหมาะสม คือ True Regular (Antique) 
ตวัอกัษรภาษาไทยท่ีเหมาะสม คือ DSN Ribbon Regular สัญลกัษณ์ท่ีเหมาะสม 
คือ สัญลักษณ์ท่ี เป็นนามธรรม และข้อความท่ีเหมาะสม คือ ชีวิตเป็นสุข  
ท่ ามกลางธรรมชา ติ  ส่ิ ง เห ล่ า น้ีได้ ถูกน ามาวิ เคราะ ห์ เพื่ อส ร้างผลงาน 
การออกแบบอตัลกัษณ์โครงการบา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั ต่อไป 
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5.1.2 สรุปผลการด าเนินงานผลการออกแบบ 
 ผูจ้ ัดท าได้ท าการออกแบบตามแนวคิดท่ีศึกษามา ซ่ึงผลงานน้ีได้ถูก
ออกแบบจากแนวความคิดหลกัท่ีเช่ือมโยงถึงข้อความบ่งช้ีอตัลกัษณ์โครงการ 
บา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั วา่ “ชีวติเป็นสุข ท่ามกลางธรรมชาติ” 
 ดงันั้นผลงานการออกแบบท่ีสะทอ้นตวัตนของโครงการบา้นพุทธรักษา 
บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั เร่ิมจากแนวคิดการสร้างตราสัญลกัษณ์รูปร่าง – รูปทรง 
แบบนามธรรม ท่ีส่ือถึงการเคล่ือนไหว โดยมีเส้นโคง้มาช่วยส่ือความหมาย และ
ใชสี้เพื่อเช่ือมโยงถึงแนวคิด “ชีวิตเป็นสุข ท่ามกลางธรรมชาติ” โดยใชสี้จากชุดสี
สงบน่ิง คือ สีน ้ าเงิน และสีฟ้า และจากชุดสีมีชีวิตชีวา คือ สีเขียวอ่อน และสีส้ม 
เน่ืองจากรูปร่าง – รูปทรง แบบนามธรรมนั้น แต่ละบุคคลสามารถมองได้หลาย
ความหมาย ผูจ้ดัท าจึงใชสี้ในการส่ือสารเขา้มาช่วยในการออกแบบ 
 จากการสรุปเลือกผลงานท่ีเหมาะสมต่อโครงการบ้านพุทธรักษา  
บริษัท ภูมิสิริ สีมา จ ากัด คณะกรรมการบริษัทฯ ได้เสนอแนะตราสัญลักษณ์  
หน่ึงในผลงาน จากทั้ งหมด 23 ผลงาน ท่ีมีความเหมาะสมต่อโครงการ 
บา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั มากท่ีสุด เพราะสามารถแสดงถึงอารมณ์
บุคลิกภาพ สีท่ีเหมาะสม รูปร่าง – รูปทรงสัญลักษณ์ท่ีเป็นนามธรรม สามารถ
แสดงถึงขอ้ความท่ีบ่งช้ีอตัลักษณ์โครงการบ้านพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา 
จ ากัด  ได้ และผลงานช้ินน้ี  มี เอกลักษณ์ ท่ีน่าสนใจ ซ่ึงอาจน าไปพัฒนา 
งานออกแบบอ่ืนๆ เพื่อผลิตเป็นส่ือต่างๆ ส าหรับการประชาสัมพนัธ์ และผลิตเป็น
สินค้าเชิงพาณิชย์ท่ีสามารถส่ือสารภายในและภายนอกองค์กร  เป็นเสมือน
เคร่ืองมือในการประชาสัมพนัธ์อตัลกัษณ์ ใหเ้กิดความเขา้ใจและจดจ ามากข้ึน 
 จากการ ศึกษาและออกแบบและออกแบบอัตลักษณ์โครงการ 
บา้นพุทธรักษา บริษทั ภูมิสิริ สีมา จ ากดั ผูจ้ดัท า ไดก้  าหนดและออกแบบผลงาน
เพื่อการส่ือสารอัตลักษณ์โครงการบ้านพุทธรักษา บริษัท ภูมิสิริ สีมา จ ากัด  
โดยมีดงัต่อไปน้ี 

1) องคป์ระกอบของอตัลกัษณ์ (Identity) 
1.1. ตราสัญลกัษณ์ (Logo Symbol) 
1.2. ขอ้ความ Statement สั้นๆ (Tag Line) 
1.3. ตวัอกัษร (Text) 
1.4. สี (Color) 
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1.5. ลวดลาย (Pattern) 
2) รวบรวมคู่มืออตัลกัษณ์องคก์ร 
3) ออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ 

3.1. ส่ือ ส่ิ งพิมพ์ (Printing Media) ได้แ ก่  นามบัตร หัวจดหมาย  
ซองจดหมาย ใบโบรชวัร์ และป้ายโฆษณา 

3.2. Banner โฆษณา 
 

5.2 ข้อเสนอแนะจากการท าโครงงาน 
5.2.1 การพฒันาส่ือการประชาสัมพนัธ์เพื่อให้เกิดการรับรู้ถึงอตัลกัษณ์ท่ีกวา้งมากข้ึน 

สามารถต่อยอดไปสู่การออกแบบส่ือผ่านทาง Social Media หรือส่ือสังคม
ออนไลน์ ต่อไป 

5.2.2 การออกแบบอตัลกัษณ์ ตอ้งค านึงถึงองค์ประกอบศิลป์ต่างๆ เช่น จุด เส้น รูปร่าง 
รูปทรง ส่วนสัด สี ท่ีว่าง เป็นต้น เพื่อให้งานมีความน่าสนใจ สวยงาม และ 
เกิดความสมบูรณ์ในดา้นศิลปะ 
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