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บทสรุป 
 

         จากการท่ีได้รับค าแนะน าจากท่ีปรึกษาในการใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ
ผลงาน ในท่ีน้ีงานท่ีได้รับมอบหมายเป็นการออกแบบกราฟิกและผลิตส่ือประชาสัมพันธ์    
กรณีศึกษาภาพยนตร์เร่ือง “ THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบั‘ชายคนนั้น’ ”    ส าหรับการ
ด าเนินงานนกัศึกษาไดรั้บขอ้มูลความรู้จากท่ีปรึกษาและพนกังานคนอ่ืนๆท่ีคอยช่วยให้ค  าแนะน า  
และไดศึ้กษาขอ้มูลเก่ียวกบัภาพยนตร์  มูดแอนด์โทนและอ่ืนๆ มาผลิตเป็นงานและท าการปรับปรุง
แกไ้ขงานใหดี้ข้ึนส าหรับประชาสัมพนัธ์ตามวตัถุประสงค ์

จากการท่ีได้ออกแบบและผลิตส่ือประชาสัมพนัธ์   กรณีศึกษาภาพยนตร์เร่ือง “ THE 
PRESENTATION โปรเจคต์ร้ายกบั‘ชายคนนั้น’ ” สามารถแสดงให้เห็นว่า ตวันักศึกษาสามารถ
สร้างประโยชน์อะไรต่อบริษทัท่ีสหกิจศึกษาคร้ังน้ีได้  ส าหรับประโยชน์ท่ีได้รับจากการสหกิจ
ศึกษาคร้ังน้ี คือ การเรียนรู้ส่ิงต่างๆเก่ียวกบัการท างานและเรียนรู้ประสบการณ์จริงอนัมีค่า  ไม่วา่จะ
เป็นด้านกระบวนการโปรดักชั่น การออกแบบกราฟิกส าหรับภาพยนตร์  การประชาสัมพนัธ์
ภาพยนตร์ในรูปแบบต่างๆและอ่ืนๆอีกมากมาย  ลว้นแลว้คือความรู้ใหม่ๆอนัมีค่า  ท าให้นกัศึกษา
ได้รู้ว่า สามารถน าวิชาท่ีได้เรียนรู้มาใช้ในการท างานได้ ถึงแมก้ระนั้นแต่นักศึกษาก็ต้องศึกษา
เพิ่มเติมในการท างานจริง และยงัไดเ้รียนรู้เร่ืองการปรับตวั การท างานร่วมกบัผูอ่ื้น การวางตวัในท่ี
ท างานและความรับผิดชอบต่อหน้าท่ี ท่ีได้รับมอบหมาย    อันเป็นส่วนหน่ึงท่ีในการสร้าง
ประสบการณ์อนัมีค่าในการพฒันาตนเองต่อไป 
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Summary 
         According to advisor staff in creativity of product design department. We have task to 
create public relation graphic media design and development, A case study of “  THE 
PRESENTATION ” film . Our operation are receiving information from the advisor staff and the 
others staff who instructive and learning about cinematic film, mood and tone and the others to 
create and develop in order to better improve for public relation. 
         By production of public relation graphic media design and development , A case study of 
“ THE PRESENTATION ”  film can show us what can we do to the organization. The benefits 
from cooperative education are learning something new and experience in the real work such as 
production processing, graphic creative for film, public relation media design for film or the 
others like that so all of those are the great value. It’s show us we can bring something we learnt 
to use in the real work although we have to learn more. And we have learn to bring new 
experience of real situation and team working with more responsibility to developing by myself. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 
         การท่ีนกัศึกษาไดม้าสหกิจศึกษาท่ีบริษทั คอมเมทีฟโปรดกัชัน่     ตั้งแต่วนัท่ี 29 พฤษภาคม 
พ.ศ. 2560 ถึง วนัท่ี 29 กนัยายน พ.ศ. 2560 ไดท้  าให้นกัศึกษาไดรั้บความรู้และประสบการณ์ต่างๆ 
จากการท างานจริงอยา่งมาก และส่งผลให้ขา้พเจา้สามารถน าส่ิงต่างๆเหล่านั้นมาใช้พฒันาทกัษะ
ของตนเอง รวมถึงสามารถเขา้ใจถึงขีดจ ากดัและความสามารถในการท างานของตนเอง จนกระทัง่
สามารถมองเห็นถึงเป้าหมายในอนาคตได้  ส าหรับรายงานการปฏิบติังานสหกิจศึกษาในคร้ังน้ี 
สามารถส าเร็จลุล่วงไดด้ว้ยดีจากความร่วมมือและการสนบัสนุนจากหลายฝ่ายดงัน้ี 
 

นกัศึกษาขอขอบคุณกรรมการผูจ้ดัการบริษทัและท่ีปรึกษาโครงงานคุณอนุสรณ์ สร้อยสงิม  
ท่ีเล็งเห็นความส าคญัของการสหกิจศึกษาและได้ให้โอกาสอนัเป็นคุณค่าแก่นักศึกษาในการเขา้
มาสหกิจศึกษาท่ีบริษทัแห่งน้ี  รวมทั้งได้ให้ความรู้ต่างๆและประสบการณ์ในการท างานจริงแก่
นกัศึกษา  ขอขอบคุณผูอ้  านวยการสร้างคุณอริญชยั รัตนวจิิตรท่ีคอยใหค้วามรู้และค าแนะน าในการ
ท าโครงงานสหกิจศึกษา และงานอ่ืนๆท่ีไดรั้บมอบหมายตลอดระยะเวลาท่ีปฏิบติังานสหกิจศึกษา 
รวมถึงมอบโอกาสทางด้านการงานต่างๆในกองถ่ายท่ีเป็นประสบการณ์อนัเป็นประโยชน์ต่อ
นกัศึกษาอยา่งยิ่ง  ขอขอบคุณผูอ้  านวยการสร้างคุณอจัฉริยา เขียวฉะออ้น  ท่ีให้ค  าแนะน าต่างๆและ
โอกาสอนัมีคุณค่าในการปฏิบัติงาน จนตลอดระยะเวลาท่ีปฏิบติังานสหกิจศึกษา  ขอขอบคุณ
ผูจ้ดัการกองถ่ายภาพยนตร์คุณศศิธร สันโดษท่ีให้ค  าแนะน าเก่ียวกบัการปฏิบติัตนในการท างาน
และมอบหมายหนา้ท่ีการท างานต่างๆให้แก่นกัศึกษา เป็นการฝึกความรับผดิชอบต่อการปฏิบติังาน
จริง  ขอขอบคุณผูช่้วยผูก้  ากบัล าดบัท่ีหน่ึงคุณไพลิน ชยันะกุลท่ีให้ความรู้และค าแนะน าในการท า
โครงงานสหกิจศึกษา และคอยไวว้างใจให้ช่วยนักศึกษาช่วยเหลืองานส าคญัต่างๆในกองถ่าย
ภาพยนตร์  ขอขอบคุณผู้ช่วยผู ้ก  ากับล าดับท่ีสองคุณนพอมร นพพงษากิจท่ีให้ความรู้และ
ประสบการณ์ในการปฏิบติังาน ท าให้เกิดมุมมองใหม่ๆแก่ขา้พเจา้และให้ความช่วยเหลือในการท า
โครงงานสหกิจศึกษา รวมทั้งยงัคอยไวว้างใจให้นักศึกษาช่วยเหลืองานส าคญัต่างๆในกองถ่าย
ภาพยนตร์  ขอขอบคุณผูช่้วยผูก้  ากบัล าดบัท่ีสามคุณณัฐพล กล่ินอุบลท่ีให้ประสบการณ์การท างาน
ในกองถ่ายภาพยนตร์และให้ค  าแนะน าเก่ียวกบัการปฏิบติัตนต่อผูอ่ื้น รวมทั้งยงัคอยไวว้างใจให้
นกัศึกษาช่วยเหลืองานส าคญัต่างๆในกองถ่ายภาพยนตร์  ทั้งน้ีสุดทา้ยขอขอบคุณอาจารยเ์ธียรทศ 
ประพฤติชอบ อาจารยท่ี์ปรึกษาสหกิจศึกษาของนกัศึกษา ท่ีให้ค  าแนะน าค าช้ีแนะและให้ค  าปรึกษา
ดูแลทุกเร่ืองตลอดระยะเวลาท่ีท าการสหกิจศึกษา    รวมถึงบุคคลท่านอ่ืน ๆในบริษทัคอมเมทีฟ 
โปรดกัชัน่ ท่ีมิไดก้ล่าวนามท่ีไดใ้ห้ค  าแนะน าให้ความช่วยเหลือในการปฏิบติังานสหกิจและจดัท า
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รายงานฉบบัน้ีใหส้ าเร็จไดด้ว้ยดี ขา้พเจา้ขอขอบพระคุณผูท่ี้มีส่วนเก่ียวขอ้งทุกท่าน ท่ีมีส่วนร่วมใน
การให้ขอ้มูล เป็นท่ีปรึกษาในการท ารายงานฉบบัน้ีจนเสร็จสมบูรณ์ ตลอดจนให้การดูแลและให้
ความเขา้ใจเก่ียวกบัชีวติการท างานจริง ขา้พเจา้ขอขอบคุณ ไว ้ณ ท่ีน้ี 
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 บทท่ี 1  
บทน ำ 

 

1.1 ช่ือและท่ีตั้งของสถำนประกอบกำร 
 
        ช่ือสถำนประกอบกำร : บริษทั คอมเมทีฟ โปรดกัชัน่ (Commetive Production) 

 ท่ีตั้งของสถำนประกอบกำร : เลขท่ี 703  ถนนลำดพร้ำว 80/3  ซอย 9 
แขวงวงัทองหลำง เขตวงัทองหลำง กรุงเทพมหำนคร 10310  

โทรศพัท ์   : 098-936-8626 
         E-mail   : aam.commetive@gmail.com 

 Facebook   : https://www.facebook.com/commetiveprod/?fref=ts 
 

 

 
 

ภำพท่ี 1.1  ต  ำแหน่งท่ีตั้งของบริษทั

https://www.facebook.com/commetiveprod/?fref=ts
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1.2 ลกัษณะธุรกิจของสถำนประกอบกำร หรือกำรใหบ้ริกำรหลกัขององคก์ร 
 

บริษทั คอมเมทีฟ โปรดกัชัน่ รับงำนท่ีเก่ียวขอ้งกบั Production ไม่วำ่จะเป็น Advertisement 
Production หรือ Film Production    โดยมีขั้นตอนตั้งแต่กระบวนกำร Pre-Production  Production 
และ Post-Production  ประเภทของงำนท่ีรับ เช่น งำนถ่ำยภำพ งำนถ่ำยวดิีโอ  งำนPresentation  งำน
โฆษณำและภำพยนตร์  รวมไปถึงส่ือมลัติมิเดียต่ำงๆ โดยมีกำรท ำงำนอยำ่งเป็นกระบวนกำรและมี
กำรวำงแผนตั้งแต่ตน้จนส้ินสุดทั้งกระบวนกำร  
 

1.3 รูปแบบกำรจดัองคก์รและกำรบริหำรองคก์ร 
 
 กำรท ำงำนในบริษทั Commetive Production  นั้นเร่ิมจำกกำรคุยกบัผูล้งทุนวำ่ตอ้งกำรอะไร 
อยำกไดง้ำนออกมำแบบไหน  จำกนั้นบริษทัจะวำงแผนโดยเร่ิมจำกกำรแบ่งหนำ้ท่ีไปตำมแต่ละฝ่ำย 
อยำ่งเช่น บริษทัรับท ำงำนโฆษณำสินคำ้ชนิดหน่ึง จะเร่ิมจำกประชุมพูดคุยกนัว่ำตอ้งใช้บุคคลำกร
ส่วนใด  จำกนั้นแบ่งหนำ้ท่ีและมอบหมำยงำนตำมแต่ละฝ่ำย  ฝ่ำย Producer และ Creative ก็จะเป็น
คนเร่ิมวำงแผนงำนและสรุปแนวทำงทั้งหมดว่ำงำนจะออกมำทิศทำงใด มูดใด ใช้งบเท่ำไร  ตรง
ตำมควำมตอ้งกำรของผูล้งทุนหรือไม่  จำกนั้นจึงให้หน้ำท่ีแก่บุคคลในบริษทัเพื่อท ำ storyboard  
เม่ือท ำกำรตรวจเช็คและผำ่นกำรแกจ้นส้ินสุดแลว้  ทำงผูก้  ำกบัก็จะก ำหนดคิวล ำดบักำรถ่ำยท ำและ
คุยกบัช่ำงภำพหรือตำกลอ้ง เพื่อดูวำ่สำมำรถถ่ำยออกมำไดต้ำมแผนงำนหรือไม่   เม่ือท ำกำรติดต่อ
กบัสตูดิโอหรือสถำนท่ีถ่ำยท ำแลว้ จึงเร่ิมกระบวนกำรถ่ำยท ำตำมคิวท่ีวำงไว ้  เม่ือเสร็จส้ินกำรถ่ำย
ท ำก็จะให้บุคคลำกรภำยในหรือบุคคลกรภำยนอกตดัต่อและดูแลเร่ืองเสียงของงำนให้เป็นไปตำม
แผนงำน   จำกนั้นเม่ือเสร็จส้ินก็จะเขำ้สู่ขั้นตอนกำรตรวจทำนและแกไ้ข  เม่ือแกไ้ขเสร็จเรียบร้อยจึง
น ำส่งให้แก่ผูล้งทุนดูก่อน หำกยงัไม่เป็นท่ีพอใจก็แกไ้ขจนกวำ่งำนจะเรียบร้อยเป็นไปตำมแผนงำน  
เป็นตน้ 

 ทว่ำในปัจจุบันกำรท ำงำนในบริษัท Commetive Production  จะเน้นไปท่ีกำร Produce 

ภำพยนตร์เป็นหลกั     กระบวนกำรจึงเร่ิมท่ีผูล้งทุนเขำ้มำตกลงดว้ยหรืออำจเร่ิมท่ีตวั Producer หรือ 
Director ของบริษทัว่ำอยำกท ำอะไรแลว้จึงหำผูส้นับสนุน ตวัอย่ำงเช่น ภำพยนตร์เร่ืองล่ำสุดของ
บริษทัในช่ือ “Present Perfect” มีกำรวำงเน้ือหำไวแ้ลว้ ควำมตอ้งกำรของเร่ืองส่วนหน่ึงคือตอ้งกำร
จะถ่ำยท ำภูมิประเทศท่ีสวยงำม มีวิวดีๆ ไดบ้รรยำกำศ  ทำงบริษทัจึงติดต่อกบัทำงเมืองฮิกำชิคำวะ 
จงัหวดัโอซำกำ ประเทศญ่ีปุ่นไปเพื่อเสนอขอไปถ่ำยท ำ  เม่ือผูติ้ดต่อตกลงเน่ืองจำกเป็นกำรเชิญ
ชวนใหค้นมำท่องเท่ียว  ทำงบริษทัจึงเร่ิมกระบวนกำร Pre-Production ได ้เป็นตน้ 
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1.4 ต ำแหน่งและหนำ้ท่ีงำนท่ีนกัศึกษำไดรั้บมอบหมำย 
 

ต ำแหน่งงำนท่ีไดรั้บมอบหมำยในกำรปฏิบติังำนสหกิจศึกษำคร้ังน้ีโดยรวมคือ กรำฟิกดีไซ
เนอร์ โดยได้รับมอบหมำยในกำรออกแบบ ส่ือประเภทกรำฟิกให้แก่บริษัทส ำหรับในกำร
ประชำสัมพนัธ์เร่ืองต่ำงๆและโปรโมทส่ิงสร้ำงสรรคต่์ำงๆทั้งบนโลกโซเชียลและผลงำนรูปธรรม 

ในส่วนของต ำแหน่งหนำ้ท่ีในกระบวนกำร Pre-Production คือ ต ำแหน่ง Scriptwriter หรือ 
คนเขียนบท โดยหน้ำท่ีท่ีได้รับมอบหมำยจะเป็นงำนเก่ียวกบักำรรีเสิร์ช  คน้ควำ้ขอ้มูล  รวบรวม  
แกไ้ขและเพิ่มเติมบทภำพยนตร์ใหเ้หมำะสมกบัหลกักำรซ่ึงมีกำรท ำงำนกนัเป็นทีมโดยเรียกในส่วน
น้ีวำ่ ทีมเขียนบท 

ในส่วนของต ำแหน่งหนำ้ท่ีในกระบวนกำร Production คือ ต ำแหน่งผูช่้วยผูก้  ำกบั มีหนำ้ท่ี
ช่วยอ ำนวยควำมสะดวกให้แก่ผูก้  ำกบัในกองถ่ำย ท ำให้สำมำรถรันกองและถ่ำยท ำเป็นไปตำมแผน
ท่ีวำงไวไ้ดต้ำมเวลำท่ีก ำหนดไว ้อยำ่งเช่น ต่อบทกบันกัแสดงหนำ้เซ็ตถ่ำยท ำ  ให้คิวนกัแสดง  ตำม
นกัแสดงจำกหอ้งแต่งหนำ้  เร่งกำรถ่ำยท ำในกอง เป็นตน้ 
 

1.5 พนกังำนท่ีปรึกษำและต ำแหน่งของพนกังำนท่ีปรึกษำ 
 

พนกังำนท่ีปรึกษำ : คุณอนุสรณ์ สร้อยสงิม 
ต ำแหน่ง  : กรรมกำรผูจ้ดักำรบริษทั 

 

1.6 ระยะเวลำท่ีปฏิบติังำน 
 

ระยะเวลำท่ีปฏิบติังำนสหกิจศึกษำประมำณ 4 เดือน  
โดยหลกัๆนบัตั้งแต่วนัท่ี 29 พฤษภำคม 2560 – 29 กนัยำยน 2560 

 

1.7 ท่ีมำและควำมส ำคญัของปัญหำ 
 

นักศึกษำได้น ำเสนอโครงงำนแก่ ท่ีป รึกษำ  เม่ือผ่ำนกำรอนุมัติและกำรยอมรับ
ควำมสำมำรถ จึงสำมำรถด ำเนินโครงงำนได ้ นกัศึกษำได้รับค ำปรึกษำและค ำแนะน ำ จำกท่ีปรึกษำ
เก่ียวกบักำรออกแบบและจดัท ำกรำฟิกและโปสเตอร์ภำพยนตร์เร่ืองใหม่ของบริษทัในช่ือ “The 
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Presentation โปรเจคตร้์ำยกบัชำยคนนั้น”  นกัศึกษำจึงไดมี้โอกำสเรียนรู้เก่ียวกบักระบวนกำรตั้งแต่
ตน้จนส้ินสุดกระบวนกำร 

โครงงำนท่ีจดัท ำข้ึนเพื่อเป็นส่ือประชำสัมพนัธ์แก่ภำพยนตร์เร่ืองดงักล่ำว ส ำหรับช่วงก่อน
เขำ้ฉำยและช่วงฉำยในโรงภำพยนตร์ โดยส่ิงท่ีนกัศึกษำออกแบบและจดัท ำ ไดแ้ก่  โลโกภ้ำพยนตร์
แบบทำงกำร โลโกภ้ำพยนตร์ฉบบัภำษำไทยและโปสเตอร์ภำพยนตร์ส ำหรับประชำสัมพนัธ์ เป็น
ตน้   ทั้งน้ีเพื่อเป็นส่ือในกำรประชำสัมพนัธ์ใหบุ้คคลทัว่ไปสำมำรถเขำ้ถึงไดแ้ละเพื่อเชิญชวนบุคคล
ท่ีสนใจเขำ้มำรับชมภำพยนตร์เร่ืองดงักล่ำวของบริษทัท่ีจะจดัฉำยในโรงภำพยนตร์ 
 

1.8 วตัถุประสงคห์รือจุดมุ่งหมำยของโครงงำน 
 

1.เพื่ อกำรประชำสัมพัน ธ์ข้อมูล เก่ียวกับภำพยนตร์แก่สำธำรณะ ในรูปแบบส่ือ
ประชำสัมพนัธ์ 
2.เพื่อใหบุ้คคลทัว่ไปสำมำรถเขำ้ถึงและมีควำมสนใจตอ้งกำรจะรับชมภำพยนตร์ 
3.เพื่อพิสูจน์วำ่งำนออกแบบของนกัศึกษำมีควำมสอดคลอ้งและสำมำรถน ำไปใชไ้ดจ้ริง 

 

1.9 ผลท่ีคำดว่ำจะไดรั้บจำกกำรปฏิบติังำนหรือโครงงำนท่ีไดรั้บมอบหมำย 
 

1.    นกัศึกษำสำมำรถน ำควำมรู้ท่ีศึกษำมำท ำใหเ้กิดประโยชน์ในกำรปฏิบติังำนได ้
2.    นกัศึกษำไดเ้รียนรู้ทกัษะและควำมรู้ใหม่ๆ จำกกำรปฏิบติังำนจริง 
3.    นกัศึกษำสำมำรถท ำงำนร่วมกบัผูอ่ื้นได ้ 
4.   นกัศึกษำไดฝึ้กควำมอ่อนนอ้มถ่อมตนและกำรมีมำรยำทในท่ีท ำงำน 
5.   นกัศึกษำไดฝึ้กควำมอดทน ควำมรับผดิชอบและแรงกดดนัจำกสถำนกำรณ์ต่ำงๆ 
6. นักศึกษำได้เรียนรู้ประสบกำรณ์จริงและมุมมองใหม่ๆ จำกกำรปฏิบัติงำนในต่ำง

สถำนท่ี 
7.  มีผูส้นใจรับชมภำพยนตร์จำกส่ือกรำฟิกต่ำงๆท่ีนกัศึกษำออกแบบ 
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1.10 นิยำมศพัทเ์ฉพำะ 
 

Production House 
บริษทัท่ีมีหนำ้ท่ีเตรียมงำนดำ้นกำรผลิต โดยไดโ้จทยม์ำจำกครีเอทีฟ เพื่อน ำมำท ำเป็นส่ือต่ำงๆ 
ไม่วำ่จะเป็นหนงัหรือโฆษณำ เป็นตน้ 

 
กระบวนกำร Pre – Production 
กระบวนกำรวำงแผนออกแบบและเตรียมงำน ก่อนเร่ิมกระบวรกำรถ่ำยท ำ 

 
กระบวนกำร Production 
กระบวนกำรขั้นตอนกำรถ่ำยท ำตำมแผนท่ีวำงไว ้

 
กระบวนกำร Production 
กระบวนกำรหลงักำรถ่ำยท ำ เป็นขั้นตอนกำรรวมงำนท่ีไดน้ ำมำผ่ำนเทคนิคต่ำงๆ เพื่อให้งำน
เกิดควำมสมบูรณ์ 

 
Producer หรือ ผูอ้  ำนวยกำรสร้ำง 
เป็นผู ้ประสำนงำนระหว่ำงนำยทุนกับผู ้ก  ำกับ  คอยควบคุมดูแลให้งำนเป็นไปในทำงท่ี
เรียบร้อย  เป็นผูคุ้ยกบันำยทุนถึงเร่ืองส่ิงท่ีกองถ่ำยจ ำเป็นตอ้งใช ้ คอยควบคุมดูแลไม่ให้ผูก้  ำกบั
ออกนอกลู่นอกทำงและคอยควบคุมดำ้นงบประมำณ 
 
Creative หรือ ผูก้  ำกบัศิลป์ 
เป็นผูค้อยควบคุมงำนอกแบบ งำนศิลป์ ต่ำงๆท่ีอยูใ่นฉำก รวมไปถึงของอุปกรณ์ประกอบฉำก
และอ่ืนๆ ใหเ้ป็นไปในทำงเดียวกนัและเป็นไปตำมท่ีก ำหนด   
 
Director หรือ ผูก้  ำกบั  
ผูท่ี้ควบคุมภำพรวมของผลงำนให้เป็นไปตำมแบบแผน  ดูกำรถ่ำยท ำ กำรแสดงและอำรมณ์ให้
เป็นไปตำมตอ้งกำร 
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Director Assistant หรือ ผูช่้วยผูก้  ำกบั  
เป็นผูค้อยปฏิบติัตำมท่ีผูก้  ำกบัก ำหนดมอบหมำยให้ท ำ  เปรียบเป็นแขนขำของผูก้  ำกบั  คอย
ติดต่อกบัส่วนอ่ืนนอกจำกหน้ำฉำก  คอยล ำดบัคิวและอ ำนวยให้กำรถ่ำยเป็นตำมท่ีผูก้  ำกับ
ตอ้งกำร 
 
Scriptwriter หรือ นกัเขียนบท 
เป็นผูค้น้ควำ้ขอ้มูล เรียบเรียงและเขียนเล่ำล ำดบัสถำนกำรณ์ออกมำจำกมุมมองท่ีตอ้งกำรแสดง
ของโปรดิวเซอร์หรือผูก้  ำกบั 
 
Camera man หรือ ตำกลอ้ง  
ผูท่ี้คอยควบคุมกำรถ่ำยท ำ มีควำมรู้เร่ืองแสง มุมกลอ้ง กำรเคล่ือนไหว รวมไปถึงอำรมณ์  คอย
ควบคุมส่ิงท่ีผูก้  ำกบัอยำกถ่ำยทอด 
 
Editor หรือ นกัตดัต่อ  
ผูท่ี้ล ำดบัเร่ืองรำวให้เป็นไปตำมส่ิงท่ีตอ้งกำรน ำเสนอ โดยกำรใชห้ลกักำรต่ำงๆทำงดำ้นกำรตดั
ต่อ สำมำรถสร้ำงใหผ้ลงำนมีควำมน่ำสนใจข้ึนได ้ 
 
Sound Editor หรือ นกัตดัเสียง 
ผูท่ี้ใส่เสียงเอฟเฟค เสียงพูด รวมทั้งเสียงต่ำงๆ ควบคุมจงัหวะไม่ใหม้ำกหรือนอ้ยเกินไป  ท ำให้
กำรใส่เสียงในงำนใหผู้ช้มเกิดอำรมณ์ร่วมไดแ้ละท ำใหผ้ลงำนสำมำรถเป็นท่ีจดจ ำได ้
 
Art หรือ ฝ่ำยอำร์ต 
ฝ่ำยออกแบบงำน สถำนท่ี ส่ิงของต่ำงๆท่ีตอ้งใชใ้นกำรถ่ำยท ำ ใหเ้ป็นไปตำมท่ีบทตอ้งกำร  
 
Connection  
กำรติดต่อประสำนงำน เพื่อแจง้ขอ้มูลใหท้รำบและเขำ้ใจเป็นไปในแนวทำงเดียวกนั  
 
Research  
กำรคน้ควำ้ขอ้มูลก่อนน ำมำใชเ้รียบเรียงเขียนเป็นบท 
Plot  
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โครงเร่ืองแบบคร่ำวๆ บอกถึงลกัษณะทิศทำงและอำรมณ์ของหนงั 
 
Treatment  
เน้ือเร่ืองแบบบอกรำยละเอียดและกำรกระท ำและจุดประสงคข์องตวัละครชดัเจน 
 
Screenplay   
บทภำพยนตร์ท่ีมีกำรล ำดบัเร่ืองและใส่บทพดูเรียบร้อยแลว้   
 
Shooting Script   
ล ำดบัในกำรถ่ำยท ำจำกบทภำพยนตร์  
 
Storyboard  
กำรจดัมุมภำพเรียงล ำดบัตำมควำมตอ้งกำรท่ีจะน ำเสนอให้ดูน่ำสนใจ 
 
Mood & Tone 
ทิศทำงและอำรมณ์ของเร่ืองท่ีตอ้งกำรน ำเสนอ  
 
Character 
ลกัษณะบุคลิกและอุปนิสัยของตวัละครท่ีสำมำรถท ำใหค้นดูเขำ้ใจได ้
 
Dialogue  
บทสนทนำระหวำ่งตวัละครในฉำกใดฉำกหน่ึง 
 
Montage  
กำรน ำล ำดบัเหตุกำรณ์ย่อยๆ มำรวมกนัให้เป็นเหตุกำรณ์เดียว   ท ำให้ผูช้มสำมำรถเขำ้ใจได้
โดยง่ำย 
 
Footage 
คือ วดิีโอต่ำงๆท่ีไดจ้ำกกำรถ่ำยท ำและยงัไม่ผำ่นขบวนกำรใดๆ  
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Gimmick 
จุดเด่นหรือจุดสนใจท่ีท ำให้ผูช้มสำมำรถจดจ ำส่ิงนั้นไดดี้  ท ำให้เกิดกำรเช่ือมโยงอยำ่งเช่นเม่ือ
มีกำรนึกถึงส่ิงนั้นก็จะไปนึกถึงจุดเด่นและเอกลกัษณ์ของมนั 
 
Make Sense 
คือ ควำมสนเหตุสมผลของเหตุกำรณ์หรือบทพูดท่ีสอดคล้องท่ีสำมำรถน ำไปสู่อีกเหตุกำรณ์
หน่ึงได ้
  
Reference  
ตน้แบบของงำนหรือแบบอยำ่งท่ีมีองคป์ระกอบท่ีตอ้งกำรน ำไปแปลงใชใ้นงำนของตน 
 
Scene  
ฉำกท่ีใหต้วัละครเดินเร่ือง เป็นสถำนท่ีเกิดเหตุกำรณ์ใดเหตุกำรณ์หน่ึง 
 
Flashback 
กำรยอ้นน ำเอำปูมหลังของเหตุกำรณ์หรือตัวละครมำแสดงให้ผูช้มเข้ำใจปมหรือปริศนำ
บำงอยำ่ง 
 
 Location  
สถำนท่ีท่ีใชใ้นกำรถ่ำยท ำในฉำกต่ำงๆท่ีเกิดข้ึนตำมบท   ท ำใหผู้ช้มเกิดมุมมองและอำรมณ์ร่วม
ได ้ 
 
Budget 
งบประมำณท่ีใชใ้นกำรสร้ำง  ตอ้งมีกำรวำงแผน ควบคุมมำอยำ่งดีตำมกำรคำดกำรณ์  
 
Sponsor 
ผูส้นใจและมีแนวคิดอยำกเขำ้ร่วมกำรสนบัสนุนในโครงกำร  โดยกำรสนบัสนุนโดยอำจเป็น
ทำงดำ้นงบประมำณ  ส่ิงของอ ำนวยกำร  สถำนท่ีต่ำงๆ  เป็นตน้ 
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Indoor 
กำรถ่ำยท ำในท่ีร่มหรือในสถำนท่ี 
 
Outdoor 
กำรถ่ำยท ำนอกสถำนท่ี 
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บทท่ี 2 
ทฤษฎีและเทคโนโลยท่ีีใชใ้นการปฏิบติังาน 

 

2.1 ทฤษฏีท่ีใชใ้นการปฏิบติังาน 
 
2.1.1 ทฤษฏีในดา้นองคป์ระกอบศิลป์ 

องค์ประกอบศิลป์ หมายถึง การน าส่วนประกอบต่างๆ ของทศันธาตุต่างๆ เช่น จุด เส้น 
รูปร่าง ขนาด สัดส่วน แสงเงา สี ช่องว่างและลักษณะผิว มาสร้างสรรค์ผลงาน การเรียนรู้
องคป์ระกอบศิลป์จึงนบัเป็นพื้นฐานของการสร้างสรรคง์านต่างๆทุกแขนง เพื่อให้เกิดความงดงาม
และสามารถส่ือความหมายได ้
โดยมีส่วนประกอบ ดงัน้ี 

- จุด (Point) เป็นองคป์ระกอบท่ีสามารถสัมผสัและรับรู้ไดน้อ้ย แต่ในทางศิลปะจุด ๆ หน่ึงท่ี
ปรากฏในภาพอาจจะค่อย ๆ ขยายใหญ่ในความรู้สึกแปรเปล่ียนเป็นรูปสัญลกัษณ์ส่ิงต่าง ๆ 
เช่น การน าเอาจุดมาแทนส่ิงต่าง ๆ ท่ีอยู่ในระยะหนทางท่ีห่างไกล เช่น ดวงดาว แสงไฟ 
เป็นตน้  

- เส้น (Line) เส้นตรง เส้นโคง้ เส้นซิกแซก เส้นขยกุขยกิ เป็นตน้ ซ่ึงเส้นท่ีปรากฏในลกัษณะ
ท่ีต่างกนัก็จะมีอิทธิพลท่ีสามารถกระตุน้เร้าความรู้สึกจากการรับรู้ใหแ้ตกต่างกนัออกไป 

- รูปร่าง (Shape) คือ รูปแบน ๆ มี 2 มิติ มีความกวา้งกบัความยาวไม่มีความหนาเกิดจากเส้น
รอบนอกท่ีแสดงพื้นท่ีขอบเขตของรูปต่าง ๆ เช่น รูปวงกลม รูปสามเหล่ียม หรือ รูปอิสระ
ท่ีแสดงเน้ือท่ีของผวิท่ีเป็นระนาบมากกวา่แสดงปริมาตรหรือมวล  

- รูปทรง (Form) คือ รูปท่ีลกัษณะเป็น 3 มิติ โดยนอกจากจะแสดงความกวา้ง ความยาแลว้ 
ยงัมีความลึก หรือความหนา นูน ดว้ย เช่น รูปทรงกลม รูปทรงสามเหล่ียม ทรงกระบอก ให้
ความรู้สึกมีปริมาตร ความหนาแน่น มีมวลสาร ท่ีเกิดจากการใช้ค่าน ้ าหนกั หรือการจดั
องคป์ระกอบของรูปทรง หลายรูปรวมกนั  

- น ้ าหนัก (Value) คือ ค่าความอ่อนแก่ของบริเวณท่ีถูกแสงสว่าง และบริเวณท่ีเป็นเงาของ
วตัถุหรือ ความอ่อนหรือความเขม้ของสีหน่ึง ๆ หรือหลายสี เช่น สีแดง มีความเขม้กว่าสี
ชมพู หรือ สีแดงอ่อนกว่าสีน ้ าเงิน เป็นตน้ นอกจากน้ียงัหมายถึงระดบัความเขม้ของแสง
และระดับ ความมืดของเงา ซ่ึงไล่เรียงจากมืดท่ีสุด (สีด า) ไปจนถึงสว่างท่ีสุด (สีขาว) 
น ้าหนกัท่ีอยูร่ะหวา่งกลางจะเป็นสีเทา ซ่ึงมีตั้งแต่เทาแก่ท่ีสุด จนถึงเทาอ่อนท่ีสุด  
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- บริเวณว่าง (Space) ส่วนท่ีเป็นพื้นท่ีท่ีปราศจากองค์ประกอบใด ๆ ถา้บริเวณท่ีว่างมีน้อย 
ความรู้สึกจากการรับจะรู้สึกแน่น แข่งขนั แยง่ชิง หรือถา้บริเวณวา่งมีมากจะให้ความรู้สึก
วา่งเปล่า เงียบเหงา อา้งวา้ง หดหู่ แต่หากบริเวณว่างมีเท่ากนัจะให้ความรู้สึกพอดี สมดุล 
เสมอภาค เป็นตน้  

- สี (Color) สีเป็นคุณลกัษณะท่ีสามารถรับรู้ไดด้้วยประสาทตา โดยอาศยัแสงเป็นตวัส่อง
สว่าง สีแต่ละสีมีสมบติัเฉพาะตัวท่ีสามารถกระตุ้นเร้าให้เกิดความรู้สึกท่ีแตกต่างกัน
ออกไป เช่น สีแดงย่อมกระตุน้เร้าความรู้สึกให้เกิดแตกต่างไปจากสีขาวหรือสีด าท าให้
ความรู้จากการรับรู้ไม่เหมือนสีเขียว เป็นตน้  

- พื้นผิว (Texture) พื้นผิวอาจเป็นเน้ือหยาบหรือเน้ือละเอียด แข็งหรือหยาบ น่ิมหรือเรียบ 
พื้นผิวจะท าให้ผูดู้เกิดความรู้สึก ไม่วา่ดว้ยสายตาหรือร่างกาย พื้นผวิเปรียบเสมือนตวัแทน
ของมวลภายในของวตัถุนั้น จากลกัษณะพื้นผวิท่ีท าใหค้วามรู้สึกท่ีแตกต่างกนั ท าให้มีการ
น าเอาลกัษณะต่าง ๆ ของพื้นผิวเขา้มามีส่วนร่วมในการสร้างงานศิลปะ เพื่อกระตุน้เร้าผูดู้
เกิดความรู้สึกท่ีต่างกนั เม่ือไดส้ัมผสัภาพผลงานท่ีมีพื้นผวิท่ีต่างกนั 

 
ความส าคญัขององคป์ระกอบศิลป์  

ในการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะในสาขาต่างๆไม่ว่าจะเป็นสาขาวิจิตรศิลป์หรือประยุกต์
ศิลป์ ผูส้ร้างสรรค์นั้นตอ้งมีความรู้เบ้ืองตน้ดา้นศิลปะมาก่อน และศึกษาถึงหลกัการองค์ประกอบ
พื้นฐานองค์ประกอบท่ีส าคญั การจดัวางองค์ประกอบเหล่านั้น รวมถึงการก าหนดสี ในลกัษณะ
ต่างๆเพิ่มเติมให้เกิดความเขา้ใจเพื่อเวลาท่ีสร้างผลงานศิลปะ จะไดผ้ลงานท่ีมีคุณค่า ความหมายและ
ความงามเป็นท่ีน่าสนใจแก่ผูพ้บเห็นหากสร้างสรรคผ์ลงานโดยขาดองค์ประกอบศิลป์ ผลงานนั้น
อาจดูด้อยค่า หมดความหมายหรือไม่น่าสนใจไปเลย ดงันั้นจะเห็นได้ว่าองค์ประกอบศิลป์นั้นมี
ความส าคญัอย่างมากในการสร้างงานศิลปะมีนกัการศึกษาดา้นศิลปะหลายท่านไดใ้ห้ทรรศนะใน
ดา้นความส าคญัขององคป์ระกอบศิลป์ท่ีมีต่อการสร้างงานศิลปะไว ้
 
หลกัการท่ีควรค านึงของการจดัองคป์ระกอบศิลป์ (Art composition)  
มีหลกัท่ีควรค านึงอยู ่5 ประการ ไดแ้ก่ 

1. ความสมดุล (Balance)  
ความเท่ากนัหรือภาวะท่ีเท่ากนัขององคป์ระกอบ จะท าให้งานออกแบบมีความเป็นระเบียบ 
การออกแบบให้มีความสมดุลต้องอาศัยความสัมพนัธ์มูลฐานของทัศนธาตุต่างๆ มา
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ประกอบกนั ไดแ้ก่ ขนาดของจุด เส้น รูปร่าง น ้ าหนกั ทิศทางและสี เท่ากนั หรือเกิดการ
เท่ากนัในความรู้สึกท่ีรับรู้ 

- ดุลยภาพแบบสมมาตร  (Symmetry Balance) หรือ ความสมดุลแบบซ้ายขวา
เหมือนกนั คือ การวางรูปทั้งสองขา้งของแกนสมดุล เป็นการสมดุลแบบธรรมชาติ
ลกัษณะแบบน้ีใน ทางศิลปะมีใช้น้อย ส่วนมากจะใช้ในลวดลายตกแต่ง ในงาน
สถาปัตยกรรมบางแบบหรือ ในงานท่ีตอ้งการดุลยภาพท่ีน่ิงและมัน่คงจริง ๆ  

- ดุลยภาพแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) หรือ ความสมดุลแบบซ้ายขวาไม่
เหมือน กนั มกัเป็นการสมดุลท่ีเกิดจาการจดัใหม่ของมนุษย ์ซ่ึงมีลกัษณะท่ีทางซา้ย
และขวาจะไม่ เหมือนกนั ใชอ้งคป์ระกอบท่ีไม่เหมือนกนั แต่มีความสมดุลกนั อาจ
เป็นความสมดุลดว้ย น ้ าหนกัขององคป์ระกอบ หรือสมดุลดว้ยความรู้สึกก็ได ้การ
จดัองคป์ระกอบให้เกิดความ สมดุลแบบอสมมาตรอาจท าไดโ้ดย เล่ือนแกนสมดุล
ไปทางดา้นท่ีมีน ้ าหนกัมากวา่ หรือ เล่ือนรูปท่ีมีน ้ าหนกัมากวา่เขา้หาแกน จะท าให้
เกิดความสมดุลข้ึน หรือใช้หน่วยท่ีมีขนาดเล็กแต่มีรูปลกัษณะท่ีน่าสนใจถ่วงดุล
กบัรูปลกัษณะท่ีมีขนาดใหญ่แต่มีรูปแบบธรรมดา 

2. ส่วน (Proportion) 
ส่วน หมายถึง ความสัมพนัธ์ของส่วนต่างๆในตัวของวตัถุเอง และความสัมพนัธ์เม่ือ
เทียบเคียงกบัวตัถุอ่ืน ส าหรับงานออกแบบท่ีน าสัดส่วนมาใช้ตอ้งค านึงถึงความสัมพนัธ์
และเหมาะสมกบัรูปร่างนั้นๆ ขอ้คิดในการน าสัดส่วนมาใชใ้นงานออกแบบมีดงัน้ีจุดสนใจ 
(Emphasis) โดยจุดสนใจ หมายถึง การกระท าใหเ้ด่นเป็นพิเศษกวา่ธรรมดา 

3. เอกภาพ (Unity) 
เอกภาพ หมายถึง ความเป็นหน่วยหรือเป็นอนัเดียวกนั มีความกลมกลืนเขา้กนัได ้เอกภาพ
ในทางศิลปะคือ การจดัภาพให้เกินความสัมพนัธ์อยูใ่นกลุ่มเดียวกนัไม่กระจดักระจายหรือ
ก่อให้เกิดความสับสน มีความสัมพนัธ์เช่ือมโยงกนั แมจ้ะมีส่วนแตกแยกไปบา้งก็เป็นเพียง
ส่วนประกอบเท่านั้น แต่ดูผมรวมแลว้ไม่เป็นลกัษณะแบ่งแยก ส่ิงท่ีควรค านึง คือ ใหมี้เพียง
หน่วยเดียวเท่า นั้นจึงจะเกิดเอกภาพการจดัอยา่งถูกตอ้ง 

4. ความกลมกลืน (Harmony)  
ความกลมกลืน หมายถึง ส่ิงท่ีส าคญัท่ีสุดในการจดัองค์ประกอบทศันศิลป์ เพราะความ
กลมกลืนจะท าใหภ้าพงดงามและน าไปสู่เน้ือหาท่ีตอ้งการน าเสนอ  
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- ความกลมกลืนแบบคลอ้ยตามกนั หมายถึง การน ารูปร่าง รูปทรง เส้นหรือสี ท่ีมี
ลกัษณะเดียวกนัมาจดั เช่น วงกลมทั้งหมด ส่ีเหล่ียมทั้งหมด ซ่ึงแมว้่าจะมีขนาด
แตกต่างกนั แต่เมือน ามาจดัแลว้จะรู้สึกกลมกลืนกนั 

- ความกลมกลืนแบบขดัแยง้ หมายถึง การน าเอาองค์ประกอบต่างชนิด ต่างรูปร่าง 
ต่างสี มาจดัวางในภาพเดียวกนั เช่น รูปวงกลมกบัรูปสามเหล่ียม ซ่ึงจะท าให้เกิด
ความรู้สึกขดัแยง้เกิดข้ึน แต่ก็ยงักลมกลืนกนั 

5. จุดสนใจหรือการเนน้ (Emphasis) 
จุดสนใจหรือการเนน้ หมายถึง ส่วนท่ีส าคญัท่ีสุดของภาพท่ีตอ้งการแสดงและน าไปสู่การ
บอกเล่าเน้ือหาของภาพทั้งหมดหรือเป็นจุดท่ีดึงดูดความสนใจให้มองในทางทศันศิลป์จุด
สนใจควรมีเพียงจุดเดียว ซ่ึงอาจเป็นส่วนท่ีแสดงความส าคัญหรือมีสีสันสดใสท่ีสุด 
นอกจากนั้นยงัเน้นให้เกิดจุดสนใจด้วยการสร้างความแตกต่างข้ึนในภาพ จุดสนใจไม่
จ  าเป็นจะตอ้งอยูจุ่ดก่ึงกลางเสมอไปแต่อาจอยูส่่วนหน่ึงของภาพก็ได ้

 
ลกัษณะของรูปทรง 
รูปร่างและรูปทรงแบ่งออกเป็น 3 ลกัษณะใหญ่ ไดแ้ก่ 

- รูปเรขาคณิต (Geometric Form) มีรูปร่างรูปทรงท่ีแน่นอน มาตรฐาน สามารถวดัหรือ
ค านวณได ้มีกฎเกณฑ์ เช่น รูปส่ีเหล่ียม รูปวงกลม รูปวงรี ห้าเหล่ียม หกเหล่ียม พีระมิด 
เป็นตน้ รูปเรขาคณิตเป็นโครงสร้างพื้นฐานของรูปทรงต่างๆ ดงันั้น การสร้างสรรครู์ปอ่ืนๆ 
ควรศึกษารูปเรขาคณิตใหเ้ขา้ใจถ่องแทเ้สียก่อน 

- รูปทรงธรรมชาติ (Nature Form) เป็นการเลียนแบบธรรมชาติ น ารูปทรงท่ีมีอยู่ตาม
ธรรมชาติรอบตวัเรา เช่น ดอกไม,้ ใบไม,้ สัตวต่์างๆ , สัตวน์ ้า, แมลง, มนุษย ์เป็นตน้ มาใช้
เป็นแม่แบบในการออกแบบและสร้างสรรค์ โดยยงัคงให้ความรู้สึกและรูปทรงท่ีเป็น
ธรรมชาติอยูส่่วนผลงานบางช้ิน ท่ีลอ้เลียนธรรมชาติ โดยใชรู้ปทรงเช่น ตุก๊ตาหมี, การ์ตูน, 
อวยัวะของร่างกายเรา เป็นตน้ ยงัคงเป็นรูปทรงตามธรรมชาติ ให้เห็นอยู ่บางคร้ังไดมี้การ
น าวสัดุท่ีมีอยู่ ตามธรรมชาติ เช่น เปลือกหอย, ก่ิงไม้, ขนนก น ามาออกแบบ ดัดแปลง 
สร้างสรรคผ์ลงาน  

- รูปทรงอิสระ (Free Form) เป็นรูปแบบโครงสร้างท่ีไม่แน่นอน ให้ความรู้สึกเคล่ือนไหว 
เล่ือนไหล ให้ความอิสระ และไดอ้ารมณ์ ความเคล่ือนไหวเป็นอยา่งดี รูปอิสระอาจเกิดจาก
รูปเรขาคณิตหรือรูปธรรมชาติ ท่ีถูกกระท าจนมีรูปลกัษณะเปล่ียนไปจากเดิมจนไม่เหลือ
สภาพเดิม 
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2.1.2 ทฤษฎีในการออกแบบงานกราฟิก 
งานกราฟิกเป็นส่วนส าคัญท่ีมีบทบาทยิ่งต่อการออกแบบและกระบวนการผลิตส่ือ 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งส่ือท่ีตอ้งการการสัมผสัรับรู้ดว้ยตา ไดแ้ก่ หนงัสือ นิตยสาร วารสาร แผ่นป้าย
บรรจุภณัฑ์ แผ่นพบั แผ่นปลิว โทรทศัน์ โฆษณา ภาพยนตร์ นักออกแบบจะใช้วิธีการทางศิลปะ
และวิธีการทางการออกแบบร่วมกนัสร้างรูปแบบส่ือ เพื่อให้เกิดศกัยภาพสูงสุดในการท่ีจะเป็น
ตวักลางในการส่ือความหมายระหว่างผูส่้งสารและผูรั้บสาร วิธีการออกแบบและวิธีแกปั้ญหาการ
ออกแบบ โดยการน าเอารูปภาพประกอบ ภาพถ่าย สัญลกัษณ์ รูปแบบ ขนาดตวัอกัษร มาจดัวาง
เพื่อใหเ้กิดการน าเสนอขอ้มูลอยา่งชดัเจน เกิดผลดีต่อกระบวนการส่ือความหมาย 
 
ความหมายของการออกแบบกราฟิก 

เป็นลักษณะของการออกแบบพื้นผิว 2 มิติ เพื่อเป็นส่ือกลางส าหรับถ่ายทอดข้อความ 
ความรู้สึกนึกคิด และอารมณ์ จากบุคคลหน่ึงไปยงัอีกบุคคลหน่ึง เพื่อให้เขา้ใจและรู้เร่ืองโดยใช้
ประสาทตาในการรับรู้เป็นส่วนใหญ่ งานกราฟิกมีอิทธิพลต่อชีวิตประจ าวนัของเราเป็นอย่างมาก 
ส่ิงท่ีเรามองเห็นดว้ยตาจะโน้มนา้วจิตใจไดดี้กว่าการรับรู้ประเภทอ่ืน งานกราฟิกท่ีดีตอ้งข้ึนอยูก่บั
การออกแบบท่ีดีดว้ย นบัตั้งแต่หลกัการเบ้ืองตน้ของศิลปะ รวมถึงการเลือกใชว้สัดุอุปกรณ์ต่างๆ ท่ี
น ามาใชใ้นการผลิตวสัดุกราฟิก นอกจากน้ียงัตอ้งมีความรู้ในเร่ืองเทคโนโลยีใหม่ๆ ซ่ึงจะสามารถ
น ามาใช้ในการออกแบบกราฟิกดว้ย เพื่อท่ีจะสามารถพฒันางานออกแบบให้ทนัยุคสมยัท่ีมีการ
เปล่ียนแปลงตลอดเวลา 

 
ความส าคญัของการออกแบบงานกราฟิก 

1. การออกแบบท่ีดีท าให้ขอ้มูลท่ีกระจดักระจายมีระเบียบมากข้ึน ก่อให้เกิดความเขา้ใจท่ี
ชดัเจนและถูกตอ้ง 

2. ช่วยใหร้ะบบการถ่ายทอดขอ้มูลเป็นไปอยา่งรวดเร็วและชดัเจน 
3. ช่วยสร้างสรรคส์ัญลกัษณ์ทางสังคม เพื่อการส่ือความหมายร่วมกนั  
4. ช่วยพฒันาระบบการส่ือสารใหมี้ประสิทธิภาพยิง่ข้ึน 
5. ช่วยใหเ้กิดจินตภาพ เกิดมีแนวคิดส่ิงใหม่ๆอยูเ่สมอๆ 
6. ส่งเสริมให้เกิดค่านิยมทางความงามฃส่งเสริมความก้าวหน้าทางธุรกิจและการพฒันา

ประเทศ 
7. ช่วยใหเ้กิดการเรียนรู้และเปล่ียนแปลงพฤติกรรม 

 



15 
 

 

คุณค่าของงานกราฟิก 
งานกราฟิกท่ีดีจะท าให้เห็นถึงความคิดในการออกแบบเป็นเลิศ โดยจะมีอิทธิพลโดยตรงท่ีจะโน้ม
นา้วผูรั้บขอ้มูลใหเ้กิดความสนใจและยอมรับ และในขณะเดียวกนัก็ยงัแสดงถึง  

1. เป็นส่ือกลางในการส่ือความหมายใหเ้กิดความเขา้ใจตรงกนั จากจุดหน่ึงไปยงัอีกจุดหน่ึงได้
อยา่งถูกตอ้งและชดัเจน 

2. สามารถท าหนา้ท่ีเป็นส่ือ เพื่อให้เกิดการเรียนรู้ เกิดการศึกษากบักลุ่มเป้าหมายไดเ้ป็นอยา่ง
ดี 

3. ช่วยท าใหเ้กิดความน่าสนใจ ประทบัใจ และน่าเช่ือถือแก่ผูพ้บเห็น 
4. ช่วยใหเ้กิดการกระตุน้ทางความคิด และการตดัสินใจอยา่งรวดเร็ว 
5. ก่อใหเ้กิดความคิดสร้างสรรค ์
6. ท าใหผู้พ้บเห็นเกิดการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม ทั้งทางดา้นการกระท าและความคิด 

 
อิทธิพลของศิลปะในการออกแบบกราฟิก 

องคป์ระกอบส าคญัท่ีจะช่วยท าให้งานกราฟิกมีความโดดเด่นน่าสนใจ นกัออกแบบจึงใช้
หลกัและวธีิการทางศิลปะเป็นแนวทางในการออกแบบ โดยพิจารณาดงัน้ี 

1. รูปแบบตวัอกัษรและขนาด 
การสร้างรูปแบบตวัอกัษรใหมี้รูปแบบแปลกตา สวยงามจะช่วยเร่งเร้าความรู้สึกตอบสนอง
ไดเ้ป็นอยา่งดี โดยเนน้ความชดัเจนสวยงาม สอดคลอ้งกบัจุดประสงค ์ส าหรับขอ้ความน า
เร่ืองและขอ้ความรายละเอียด นอกจากนั้นขนาดของตวัอกัษรก็มีความส าคญัไม่ยิ่งหย่อน
ไปกวา่กนั ขนาดของตวัอกัษรทุกตวับนช้ินงานตอ้งมีความพอดี อ่านไดง่้าย ส่ือความหมาย
ได้ดีไม่ต้องคิดมาก นอกจากนั้นแล้วการจดัวางรูปแบบขอ้ความท่ีดีก็จะช่วยให้การส่ือ
ความหมายเป็นไปอยา่งมีประสิทธิภาพดว้ย 

2. การก าหนดระยะห่างและพื้นท่ีวา่ง 
การจดัพื้นท่ีวา่งในการออกแบบกราฟิก มีวตัถุประสงคเ์พื่อการจดัระเบียบของขอ้มูล ช่วย
เนน้ความเป็นระเบียบและความชดัเจน ระยะห่างหรือพื้นท่ีวา่งจะช่วยพกัสายตาในการอ่าน 
ท าใหดู้สบายตา สร้างจงัหวะลีลาขององคป์ระกอบภาพใหเ้หมาะสมและดูสวยงาม 

3. การก าหนดสี 
สีมีบทบาทอย่างมากท่ีช่วยเน้นความชดัเจน ท าให้สะดุดตา สร้างสรรค์ความสวยงาม การ
ก าหนดสีใดๆ ข้ึนอยูก่บัประเภทของงานนั้นๆ ขอ้ส าคญัท่ีควรค านึงถึงคือ สีบนตวัภาพ พื้น
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ภาพและตวัอกัษร ตอ้งมีความโดดเด่น ชัดเจน เหมาะกบักลุ่มเป้าหมายซ่ึงมีความชอบท่ี
แตกต่างกนั นกัออกแบบจะพยายามใชสี้เพื่อใหบ้รรลุวตัถุประสงคม์ากท่ีสุด 

4. การจดัวางต าแหน่ง 
เป็นการจดัวางโครงร่างทั้งหมดท่ีจะก าหนดต าแหน่งขนาดของภาพประกอบ ต าแหน่งของ
ขอ้ความทั้งหมด และส่วนประกอบอ่ืนๆท่ีปรากฏ ซ่ึงตอ้งค านึงถึงจุดเด่นท่ีควรเนน้ ความ
สมดุลต่างๆ ความสบายตาในการมอง นักออกแบบต้องให้ความส าคญัต่อทุกๆส่วนท่ี
ปรากฏบนช้ินงานเท่ากันทั้ งหมด ความพอเหมาะพอดีช่วยให้งานออกแบบมีความ
น่าเช่ือถือและน่าสนใจ 

 
ส่วนประกอบของการออกแบบ 

1. จุด เป็นส่วนประกอบท่ีเล็กท่ีสุด เป็นพื้นฐานเบ้ืองตน้ของส่วนประกอบต่างๆ โดยอาจเรียง
เป็นเส้นหรือรวมเป็นภาพ 

2. .เส้น เป็นส่วนประกอบของจุดหลาย ๆ จุดต่อเน่ืองกนัจนกลายเป็นเส้น อาจเป็นเส้นตรง 
เส้นโคง้ก็ได ้รวมถึงส่ิงอ่ืนๆ ท่ีมีลกัษณะเป็นแนวเส้น 

3. รูปร่าง เม่ือน าเส้นมาบรรจบกนัจะเป็นภาพรูปร่างมีลกัษณะเป็น 2 มิติ คือ กวา้งและยาว ซ่ึง
มีลกัษณะ เช่น รูปส่ีเหล่ียม รูปสามเหล่ียม รูปกลม รูปหลายเหล่ียม รูปอิสระไม่แน่นอน 
เป็นตน้ 

4. รูปทรง เป็นลกัษณะของรูป 3 มิติ ซ่ึงนอกจากจะมีความกวา้งความยาวแล้ว ยงัเพิ่มความ
หนาข้ึนอีกดว้ย ท าใหเ้ราทราบถึงรูปร่างสัณฐานของวตัถุต่างๆได ้

5. แสงและเงา เราสามารถเห็นวตัถุต่างๆ ไดก้็ต่อเม่ือมีแสงไปกระทบวตัถุนั้น แลว้แสงจาก
วตัถุนั้นสะทอ้นเขา้ตาเรา จึงท าให้เราเห็นภาพข้ึน ส่วนเงานั้นจะท าให้เราเห็นภาพนั้นเด่น
ข้ึน หรือเห็นรายละเอียดชดัเจนข้ึนวา่วตัถุนั้นมีรูปร่างเป็นอยา่งไร 

6. สี มีอิทธิพลอยา่งมากต่อมนุษยเ์รา สีท่ีปรากฏนั้นอาจเกิดจากการมองเห็นของสายตา จาก
การท่ีแสงส่องมากระทบวัตถุ  เ กิดจากสี ท่ี มีอยู่ในตัวของว ัตถุ เอง เราอาจแยกสี
เป็น 2 ประเภท คือท่ีเกิดจากธรรมชาติ เช่น สีของใบไม ้ดอกไม ้ทอ้งฟ้า สีผวิ และอ่ืน ๆ อีก
มากมายสีท่ีเกิดจากการผลิตข้ึนมาโดยมนุษย ์อาจให้สีเหมือนธรรมชาติหรือสร้างข้ึนมา
ใหม่ 

7. ลกัษณะพื้นผิว ในการออกแบบกราฟิก พื้นผิวมี 2 ลกัษณะคือพื้นผิวท่ีสามารถสัมผสัได้ 
อาจเรียบหรือขรุขระพื้นผวิท่ีส่ือออกมาดว้ยลายเส้น หรือวธีิการใด ๆ ทางกราฟิก 
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8. สัดส่วน สัดส่วนทั้งในส่วนของวตัถุและความเหมาะสมระหว่างวตัถุและบริเวณภาพ ซ่ึง
เร่ืองน้ีเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองขนาด ปริมาณ และบริเวณว่าง จะตอ้งพิจารณาให้ละเอียดไม่ควร
ละเลย ซ่ึงจะมีผลต่อการส่ือความหมายได ้

9. ทิศทาง เป็นการน าสายตา จูงใจ และแสดงความเคล่ือนไหว อาจแสดงด้วยเส้น ลูกศร 
สายตา การเดินทาง ถนน 

10. 10.จงัหวะ ลีลา การจดัวางเส้น รูปร่าง รูปทรงท่ีมีความต่อเน่ือง มีลีลาท่ีเคล่ือนท่ีแสดง
ความถ่ีหรือใกลชิ้ด ความห่างหรือไกลกนั และอาจมีความพอเหมาะพอดีท่ีเรียกวา่ “ลงตวั” 

11. บริเวณวา่ง ควรจะค านึงถึงและใชใ้ห้ถูกตอ้ง มิเช่นนั้นแลว้จะมีผลต่อการส่ือความหมายให้
ผิดพลาดคลาดเคล่ือนได ้การใช้บริเวณว่างท่ีเหมาะสมจะท าให้ไดภ้าพชดัเจน ง่ายต่อการ
รับรู้และเขา้ใจรวมไปถึงความงามอีกดว้ย 

12. ระยะของภาพ สายตาของมนุษยเ์ราจะมองเห็นภาพท่ีอยูใ่กลช้ดัเจนท่ีสุด และมองเห็นภาพ
ท่ีอยู่ไกลเลือนราง ให้รายละเอียดไม่ชดัเจน การรับรู้ของสายตาและการถ่ายทอดเพื่อส่ือ
ความหมายในเร่ืองระยะของภาพน้ี ท าใหเ้กิดความถูกตอ้ง สมจริง บอกไดถึ้งขนาด สัดส่วน 
ระยะทาง ความลึก เป็นตน้ 

 
แนวสร้างสรรคง์านกราฟิก 

งานกราฟิกท่ีน่าสนใจจะต้องมีเอกลักษณ์ของตัวเองชัดเจน การออกแบบจะเป็นตัว
สนบัสนุนให้งานน่าสนใจ การออกแบบจึงเป็นส่ิงท่ีมีความส าคญัอยา่งมากท่ีจะท าให้งานน่าสนใจ 
และการสร้างสรรค์งานออกแบบกราฟิกทัว่ไป จะมีรูปแบบองค์ประกอบศิลป์ส าหรับงานกราฟิก
เพื่อการพิจารณา ดงัน้ี 

1. แบบแถบตรง  
เป็นองค์ประกอบท่ีก าหนดเพื่อหาสาระรายละเอียดท่ีตอ้งการน าเสนอเขา้ดว้ยกนัให้อยูใ่น
ขอบเขตแนวด่ิงตรง 

2. แบบแกน  
เป็นลกัษณะท่ีมีแกนกลาง และมีสาขาแยกยอ่ยออกไป โดยเนน้จุดเด่นท่ีแกน ก่ิงกา้นสาขา
จะช่วยเป็นองคป์ระกอบเสริมใหจุ้ดเด่นมีความชดัเจนยิง่ข้ึน 

3. แบบตาราง 
เป็นองคป์ระกอบท่ีมีลกัษณะเป็นตารางเล็กใหญ่สลบักบัภาพในเน้ือหาท่ีท่ีก าหนด 

4. แบบกลุ่ม  
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เป็นลกัษณะการจดัรวมเป็นกลุ่มไม่เกิน 3 กลุ่มในช้ินงาน และมีขนาดแตกต่างกัน โดย
ค านึงถึงเร่ืองการก าหนดพื้นท่ีวา่งดว้ย 

5. แบบต่อเน่ือง  
องค์ประกอบท่ีจดัวางให้มีลกัษณะท่ีต่อเน่ืองกนั โดยค านึงถึงจงัหวะลีลาของรูปทรงรวม
กบัพื้นท่ีวา่งดว้ย 

6. แบบอกัษร  
อาจจัดเป็นแบบรูปทรงตัวอักษรอย่างใดอย่างหน่ึงท่ีมีรูปร่างสวยงาม เช่น จัดแบบ
ตวั T แบบตวั H แบบตวั S แบบตวั I หรือแบบตวั Z ก็ได ้

 
วงลอ้สีธรรมชาติ 

1. สีทุกสี ในวงลอ้เป็นสีแท ้เพราะทุกสีมีความเขม้หรือความสดใสในตวัของมนัเองซ่ึงเกิด
จากการผสมของแม่สี 

2. เม่ือน าสีทุกสีมาผสมกนัในอตัราส่วนท่ีเท่ากนัจะท าใหเ้กิดสีเป็นกลาง 
3. สีท่ีอยูใ่กลก้นัจะมีความกลมกลืนกนั เพราะเป็นการผสมสีจากสีร่วมกนั เช่น ม่วงแดง แดง 

และแสดแดง 
4. สีตรงขา้มกนัในวงลอ้สีจะมีลกัษณะสีท่ีตดักนั หรือเป็นปฏิปักษต่์อกนั เช่น สีแดงกบัสีเขียว 

ฉะนั้นในวงลอ้สีจึงมีสีท่ีตดักนัอยา่งแทจ้ริง อยู ่6 คู่ การน าสีตรงขา้มมาใชใ้นการออกแบบ 
จะช่วยท าให้ภาพน่าสนใจมากข้ึน แต่ตอ้งใช้ให้ถูกหลกัการ คือไม่ควรใช้สีท่ีตดักนัอย่าง
แทจ้ริงสัดส่วนท่ีเท่ากนั ถา้จะใชค้วรจะมีสัดส่วนประมาณ 80 : 20 หรือมิฉะนั้นก็ตอ้งท าให้
สีใดสีหน่ึงหรือทั้งคู่ ลดความสดใสรุนแรงลงไป ท่ีเรียกวา่ การเบรกสี หรือ ฆ่าสี ซ่ึงอาจท า
ไดโ้ดการท าให้สีจางลง โดยการเติมสีขาวลงไปในสีแท้ 

- การท าให้สีเขม้หรือมืด โดยการเติมสีด าลงไป 
- การใช้วิธีการใช้สีเทา ผสมลงเล็กน้อย จะท าให้สีหม่นลง หรืออาจใช้สีตรงข้ามเพียง

เล็กนอ้ย ก็จะท าให้สีนั้นลดความสดใสไปได ้
 
จิตวิทยาในการใชสี้ 

การมีความรู้และประสบการณ์ในการเลือกใชสี้ของนกัออกแบบ เป็นส่วนส าคญัท่ีจะท าให้
งานเหล่านั้นบรรลุเป้าหมายตามความตอ้งการไดไ้ม่ยากนกั การเรียนรู้ถึงอิทธิพลท่ีมีต่อความรู้สึก
ของการมองสีแต่ละสี  
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วรรณะของสี 
วรรณะของสี หมายถึง กลุ่มสีท่ีปรากฏให้ความรู้สึกท่ีแตกต่างกนั สังเกตจากวงล้อสีจะปรากฏ 
เป็น 2วรรณะ คือ 

- วรรณะสีร้อน ลกัษณะของสีจะใหค้วามรู้สึกสดใส ร้อนแรง ฉูดฉาด หรือร่ืนเริง สีในกลุ่มน้ี
ไดแ้ก่ สีเหลือง สีแดง สีแสด และสีท่ีใกลเ้คียง 

- วรรณะสีเยน็ ความรู้สึกท่ีปรากฏในภาพจะแสดงความสงบ เยอืกเยน็จนถึงความเศร้า ไดแ้ก่ 
สีน ้าเงิน สีม่วง สีเขียว และสีท่ีใกลเ้คียง 

 
สีแสดงอารมณ์สีแดง 
เป็นสีของไฟ การปฏิวติั ความรู้สึกทางกามารมณ์ ความปรารถนา สีของความอ่อนเยาว ์ดงันั้นจึง
เป็นท่ีชอบมากส าหรับเด็กเล็กๆ สีแดงเป็นสีท่ีมีพลงัมากสามารถบดบงัสีอ่ืนๆ จึงไม่เหมาะท่ีจะใช้
เป็นสีพื้นหรือฉากหลงั 

- สีเหลือง เขียว และม่วงทุกระดบัสี  
มีค่าสีแตกต่างกนั ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัสีท่ีมาผสม สีดงักล่าวอาจท าให้เกิดความรู้สึกในทางบวก 
การแสดงออกเต็มไปดว้ยความรู้สึกชาญฉลาด หรือให้ความรู้สึกในทางลบ และเก็บกดก็
เป็นไดเ้ม่ือน าสีแดงมาผสมกบัสีขาวจะเป็นสีชมพู สีแดงจะลดพลงัลง และท าให้รู้สึกถึง
ความอ่อนหวาน นุ่มนวล และความเป็นกวีข้ึนมาแทน แต่ถา้สีแดงและเหลืองถูกผสมให้
เขม้ ผลลพัธ์ก็คือสีน ้ าตาล ซ่ึงมีความอ่อนแก่ต่างกนั แต่ไม่วา่จะอ่อนแก่เพียงใด สีประเภท
น ้าตาลจะใหค้วามรู้สึกเก่ียวกบัพื้นดิน ความมัน่คง แขง็แรง เขม้แขง็ ความเป็นจริง อบอุ่น 
ส าหรับสีเหลือง เป็นสีท่ีมีพลงัในดา้นความสวา่งอยา่งมาก ใหค้วามรู้สึกเยน็มากกวา่สีเหลือ
งอมส้ม แต่ก็ อุ่นกว่าสีเหลืองอมเขียว สี เหลืองสะท้อนถึงสติปัญญามากกว่าจิตใจ 
คุณลกัษณะของสีเหลือง จะรู้สึกไดเ้ม่ือมีสีท่ีสองปรากฏอยูด่ว้ย เช่น เม่ืออยูก่บัสีเขียวจะท า
ใหรู้้สึกมัน่คง และจบัตอ้งไดม้ากข้ึนสีเขียวเป็นสีทางชีววทิยาซ่ึงใกลเ้คียงกบัธรรมชาติ และ
ช่วยให้ความคิดฟุ้งซ่านสงบลง เป็นสีกลางๆ ไม่เยน็และก็ไม่ร้อน แต่ถา้เขม้ข้ึนไปในทางสี
น ้ าเงินจะดูเป็นน ้ า สีเขียวอมฟ้า สีฟ้าพลอย เป็นสัญลกัษณ์ของน ้ า และอาการเคล่ือนไหว 
โดยปกติแลว้สีเขียวอมฟ้าเป็นสีตรงขา้มกบัสีฟ้า 

- สีน ้ าเงิน 
เป็นสีท่ีเก็บกด ช่างฝัน เปล่าเปล่ียว ถึงแมว้า่จะท าใหใ้สข้ึนโดยการผสมสีขาวเขา้ไปก็ตาม สี
น ้ าเงินให้ความประทับใจเก่ียวกับความสะอาด บริสุทธ์ิ จึงมักใช้ในท่ีต้องการแสดง
สุขอนามยั 
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- สีม่วง 
แสดงถึงความใคร่ครวญ การท าสมาธิ ความลึกลบั เวทมนตค์าถา และความเก่าแก่โบราณ 
แมว้า่จะผสมสีขาวให้เป็นสีม่วง ก็ยงัท าให้คนท่ีมองเห็นไม่กลา้เขา้ใกล ้ไม่รู้สึกเป็นมิตร สี
ม่วงครามซ่ึงใกลสี้น ้ าเงินมาก จะดูเก่ียวขอ้งกบัโลกมากกว่าสีม่วงแดง แต่ยงัให้ความเป็น
เจา้นายและเตม็ไปดว้ยเกียรติยศอยูน่ั้นเอง 

- สีทอง 
มีต าแหน่งใกลสี้ส้ม และนับว่าเป็นสีอุ่นสีหน่ึง ในขณะท่ีสีเงินถูกจดัให้เป็นสีเย็น และมี
ความคลา้ยคลึงกบัสีเทากลาง การใช้สีเงินออกยากกว่าเน่ืองจากตอ้งมีสีอุ่นมาใช้ร่วมดว้ย
หากวา่ตอ้งการผลของความรู้สึกในทางบวก 

- สีเทา 
ส าหรับสีเทาซ่ึงมีระดบัสีอ่อนแก่แตกต่างกนัมากหลายระดบั อาจจะเป็นท่ีคุน้เคยกนัดีจาก
การดูภาพขาวด า การอ่านหนงัสือพิมพแ์ละหนงัสือทัว่ไป 

- สีด า 
สีด า ซ่ึงเรียกว่า อรงค์ คือ ถือว่าไม่ใช่สีด า เป็นสัญลกัษณ์ของความมืด ความว่าง ในการ
ตีพิมพสี์ด ามีค่าในทางบวกมาก เน่ืองจากเม่ือเราไม่ใช้สีอ่ืนๆ ไม่ว่าจะเป็นภาพหรืออกัษร
วางลงไป ก็จะท าใหสี้เหล่านั้นเจิดจา้สะดุดตาข้ึน 

- สีขาว 
สีขาวก็เช่นกนั ไม่เป็นทั้งสีอุ่นและเยน็ ยกเวน้เม่ืออยูก่บัสีเหลือง จะท าใหสี้เหลืองจา้ข้ึน เรา
สามารถวางภาพหรืออกัษรสีต่างๆ ลงบนพื้นขาวไดผ้ลดีเช่นเดียวกบัสีด า 

 
หลกัการพิจารณาเก่ียวกบัการใชสี้ 

การใชสี้ในงานออกแบบกราฟิก มีวตัถุประสงคท่ี์จะท าให้งานนั้นน่าดู สวยงาม และต่ืนตา 
หรือส่งเสริมให้เน้ือหาสาระท่ีน าเสนอมีความสมบูรณ์ยิ่งข้ึน คนแต่ละวยัมีความสนใจกลุ่มสี
แตกต่างกนั เด็กเล็กๆจะสนใจสีสด เขม้ สะดุดตา ไม่ชอบสีอ่อน และจะสังเกตไดว้า่เม่ือมีอายุมาก
ข้ึนก็ยิง่ไม่ชอบสีสดใสมากๆ กลบันิยมสีอ่อนหวาน นุ่มนวล การวางโครงสีในงานออกแบบกราฟิก
ในเชิงพาณิชย ์จึงตอ้งเนน้เร่ืองวยัของกลุ่มเป้าหมาย 

เด็กเล็กๆ ควรใชสี้ประเภทปฐมภูมิ หรือสีทุติยภูมิ ส่วนผูใ้หญ่อาจตอ้งใช้สีแท ้ผสมกลุ่มสี
ขาวหรือสีนวลหรือสีด า การใชสี้ขาวหรือสีด ามาผสมกบัสีแท ้ก็จะช่วยลดความสดใสของสีเดิมลง
ตามขนาดสัดส่วนมากนอ้ยตามตอ้งการ ดงันั้น ก่อนจะวางโครงสีในการท างาน  
ดงันั้นจึงควรพิจารณาเก่ียวกบัการใชสี้ในทางจิตวทิยาดว้ย ดงัน้ี 
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1. ใชสี้สดส าหรับกระตุน้ใหเ้ห็นเด่นชดั เพื่อการมองในระยะเวลาสั้นๆ เหมาะอยา่งยิง่ส าหรับ
การท าส่ือเพื่อโฆษณาประชาสัมพนัธ์ 

2. พึงระลึกไวเ้สมอว่าการใช้สีมีวตัถุประสงค์เพื่อต้องการเน้นให้เห็นเด่นชัด มุ่งส่งเสริม
เน้ือหาสาระมีความชดัเจนข้ึน ถูกตอ้งข้ึน บางคร้ังการใชสี้ของนกัออกแบบ จะสามารถใชสี้
ไดอ้ยา่งอิสระเพื่อความสวยงาม บางคร้ังก็ตอ้งจ าเป็นนึกถึงหลกัความจริง และความถูกตอ้ง
อยา่งเหมาะสมดว้ย 

3. การออกแบบพาณิชยศิ์ลป์ งานกราฟิกต่างๆ อาจจะไม่จ  าเป็นตอ้งใชสี้เสมอไป ผูอ้อกแบบ
จึงควรพิจารณาถึงความเหมาะสมดว้ยวา่ควรใชอ้ยา่งไร เพียงใด การก าหนดวา่จะใชสี้เพิ่ม
ข้ึนมา 1 สีนั้น หมายความวา่จะตอ้งเพิ่มงบประมาณตามมาอีกจ านวนหน่ึงเสมอ 

4. ควรใชสี้ใหเ้หมาะสมกบัวยัผูบ้ริโภค 
5. การใชสี้มากเกินไปไม่เกิดผลดีกบังานออกแบบอยา่งแทจ้ริง เพราะสีในหลายๆสีอาจท าให้

ลดความเด่นชดัของงานและเน้ือหาท่ีตอ้งการน าเสนอ 
6. เม่ือใชสี้สด เขม้จดั คู่กบัสีอ่อนมากๆ จะท าใหดู้เด่นชดัและมีชีวติชีวาน่าสนใจ 
7. การใช้สีพื้นในงานออกแบบส่ิงพิมพ์ท่ีมีพื้นท่ีว่างมากๆ ไม่ท าให้เกิดผลในการเร้าใจ

เท่าท่ีควรจึงควรหลีกเล่ียง 
8. ขอ้พิจารณาส าหรับการใชสี้บนตวัอกัษร ขอ้ความ คือ จะตอ้งให้ชดัเจน อ่านง่าย ควรงดเวน้

การใช้สีตรงขา้มในปริมาณท่ีเท่าๆกนั บนพื้นท่ีเดียวกนัหรือใกล้เคียง เพราะจะท าให้ผูดู้
ตอ้งแพง่มองอยา่งมาก ท าใหเ้กิดภาพซอ้นพร่ามวั โดยเฉพาะอยา่งยิง่ส่วนท่ีเป็นเน้ือหาสาระ 
เช่น ตัวอักษรสีแดงบนพื้นสีเขียว ความเด่นชัดของข้อความท่ีต้องการเน้นด้วยความ
แตกต่างกนัของสี ก็จะลดความเด่นชดัลงอีกดว้ย 

 
การจดัองคป์ระกอบภาพในงานกราฟฟิก 
 การจดัองคป์ระกอบภาพในงานกราฟฟิก ในงานศิลปะ หรือการออกแบบ มีแนวคิดไม่แตกต่างกนั
เท่าใดนกั นกัสร้างสรรคจ์ะตอ้งหาแนวทางท่ีจะท าให้งานกราฟิกท่ีคิดข้ึนมีความน่าสนใจ เร้าใจให้
มากท่ีสุดเท่าท่ีจะท าได ้และการน าเสนอควรจะตอ้งค านึงถึง 

1. การใชเ้ส้น เส้นเป็นตวัก าหนดรูปร่างและเป็นองค์ประกอบในการสร้างสรรค์งานกราฟิก
อาจจะแบ่งเป็นกลุ่มใหญ่ 5 ชนิด คือ 

1.1 เส้นโคง้ (Curved) 
1.2 เส้นหมุน (Spiral) 
1.3 เส้นวนไปมา (Meandering) 
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1.4 เส้นซิกแซก (Zigzag) 
1.5 เส้นตรง (Straight)  

การเขียนเส้นดว้ยวสัดุท่ีแตกต่างกนั ยอ่มท าให้ลกัษณะของเส้นมีความแตกต่างกนัไป และ
แนวการเขียนดว้ยเส้นวสัดุประเภทเดียวกนัของศิลปิน ก็สามารถแสดงลีลาของการเขียนได้
หลายแบบหลายวธีิ ลว้นน่าสนใจทั้งส้ินซ่ึงสามารถเลือกใชไ้ดอ้ยา่งเหมาะสม  

2. การก าหนดรูปร่าง  
รูปร่างเกิดจากการใช้เส้นลักษณะต่าง ๆ กัน ลากมาต่อกันเกิดเป็นรูปร่างหลัก (Basic 
shape) ในศิลปะ หรือท่ีเรียกว่า รูปทรงพื้นฐานทางเรขาคณิต และรูปทรงอิสระซ่ึงมีรูปร่าง
ท่ีไม่แน่นอน ลักษณะท่ีชัดเจนของรูปร่างต่าง ๆ จะเน้นความรู้สึกของการมองเห็น
เป็น 2 มิติ คือ แสดงใหเ้ห็นส่วนกวา้งและยาว หรือกวา้งและสูงเท่านั้น ถา้เป็นการเนน้ส่วน
หนาหรือส่วนลึกข้ึนมาก็จะท าให้รูปร่างต่าง ๆ แสดงความเป็น 3 มิติเพิ่มข้ึน ท าให้การ
มองเห็นเปล่ียนแปลงไปเป็นรูปทรงต่าง ๆ และถา้เพิ่มรายละเอียดสีสัน แสงเงาลงไป ก็ยิ่ง
จะเพิ่มความมีมิติมากยิง่ข้ึน  

3. มุมมองทศันียภาพ 
 การน าเสนอรูปภาพงานส่ิงพิมพเ์พื่อให้เกิดความน่าสนใจ เร้าใจ สามารถสร้างไดโ้ดยง่าย
ดว้ยการเสนอมุมมองของภาพท่ีจะน าเสนอ มุมมองท่ีแปลกตาสามารถสร้างสรรค์ข้ึนได้
โดยง่าย อาจจะดว้ยการถ่ายภาพ หรือใชเ้ทคนิคพิเศษในห้องมืด หรือจากการเขียนภาพ และ
การเลือกมุมภาพในการน าเสนอก็ได ้จะเห็นวา่มุมมองต่าง ๆ ท่ีต่างกนัไป ยอ่มใหค้วามรู้สึก
ท่ีต่างกนัอยา่งชดัเจน  

4. จงัหวะและลีลา 
การก าหนดจงัหวะของแต่ละส่วนหรือการจดัวางองคป์ระกอบภาพ จ าเป็นท่ีจะตอ้งอาศยั
หลักการทางศิลปะ การสร้างจงัหวะหรือลีลาของส่วนประกอบต่าง ๆ ได้แก่ ข้อความ 
ภาพประกอบ หรือสัญลกัษณ์ จะท าหน้าท่ี 2 ทาง คือ เป็นการช้ีน าให้ผูดู้ภาพ และสาระ
ข้อมูลตามต้องการ และเป็นการเน้นให้เ กิดความสวยงามแปลกตา วิ ธีการสร้าง
องคป์ระกอบใหเ้กิดจงัหวะลีลากระท าไดห้ลายแบบ ไดแ้ก่ 

4.1 แบบจดัระเบียบ เป็นการจดัท่ีค่อนขา้งเนน้รูปแบบอยา่งเป็นทางการ เช่น การ
จดัให้เกิดความสมดุลแบบสมมาตร การแบ่งแยกตวัอกัษรและภาพไวเ้ป็นคน
ละส่วนกนั การแบ่งระยะพื้นท่ีวา่งเป็นระยะ ๆ เท่ากนั 
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4.2 การจดัแบบสลับ การสร้างจงัหวะลีลาแบบสลบัเป็นการสลับเน้ือหาสาระ
รูปภาพ การสลบัรูปแบบรูปทรง เพื่อเน้นความต่ืนตาต่ืนใจไม่น่าเบ่ือหน่าย 
นิยมใชจ้ดัออกแบบกราฟิกหนา้เอกสาร  

4.3 การจดัแบบศูนยก์ลาง เป็นการเน้นรูปภาพอยู่ตรงกลางภาพ และให้ตวัอกัษร
ข้อความอยู่ล้อมรอบหรือกระจายเป็นรัศมี นิยมใช้จดัในงานออกแบบส่ือ
โฆษณา  

4.4 การจดัแบบกระจาย เป็นการจดัแบบอิสระโดยไม่เน้นลกัษณะองค์ประกอบ
แบบใด การจดัภาพแบบน้ีจะมีจงัหวะลีลาไม่แน่นอน แล้วแต่โอกาสและ
ลกัษณะงานนั้น ๆ นิยมใชใ้นงานออกแบบส่ือโฆษณา 

4.5 การจดัแบบผสมผสาน เป็นการน าเอาหลาย ๆ วิธีการจดัออกแบบร่วมกนั ท า
ให้เกิดเป็นรูปแบบใหม่ข้ึนมา การจดัวิธีการน้ีจะตอ้งค านึงถึงความสอดคลอ้ง
สัมพนัธ์กนัมากท่ีสุด 

5. เทคนิคเก่ียวกบัภาพ 
ท่ีมาของภาพท่ีน ามาใชใ้นงานกราฟิกอาจไดจ้ากภาพถ่าย การเขียนภาพหรือการพิมพภ์าพ 
การใชค้อมพิวเตอร์ ตลอดจนวิธีการสร้างสรรคอ่ื์น ๆ อีกมากมาย แต่ละแบบแต่ละวิธีการ
สามารถสร้างสรรค์ภาพให้น่าสนใจไดอ้ย่างอิสระ บางแบบอย่างอาจจะเหมาะกบัการใช้
งานเฉพาะอย่าง บางแบบอาจใช้ได้ทั่วไป การสร้างสรรค์อย่างอิสระน้ีเองท าให้นัก
ออกแบบสามารถน าเอาเทคนิคเก่ียวกบัภาพมาใชใ้นงานกราฟิกไดอ้ยา่งกวา้งขวาง เทคนิค
ต่าง ๆ จะท าใหรู้ปแบบของงานสร้างสรรคเ์ปล่ียนแปลงไป เช่น การใชภ้าพท่ีมีรายละเอียด
มาก ๆ ในการน าเสนอ , การใช้ภาพท่ีมีความต่อเน่ืองกนัเพื่อการน าเสนอหรือการใช้ภาพ
เล็ก ๆ หลาย ๆ แบบรวมกนัเป็นกลุ่มใหญ่ในการน าเสนอ 
 

2.1.2 ทฤษฏีในการออกแบบโปสเตอร์และโปสเตอร์ภาพยนตร์ 
 

โปสเตอร์ (poster) เป็นแผ่นภาพโฆษณา หรือประกาศบอกข่าวสารท่ีมีมาแต่สมยัโบราณ 
เช่น ท่ีชาวฟินิเชียน และชาวเมืองปอมเปอี ได้วาดภาพบนผนังขา้งนอกอาคารร้านคา้ของตนเพื่อ
บอกกล่าวว่าร้านตนเป็นร้านขาย ขนมปัง ไวน์ หรือเคร่ืองป้ันดินเผา นับไดว้่าโปสเตอร์เป็นช่อง
ทางการส่ือสารท่ีส าคญัในสมัยโบราณอีกประการหน่ึง นอกเหนือไปจากการบอกข่าวบ่าวร้องดว้ย
ค าพดูจากปาก 
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ต่อมาเม่ือถึงยุคก าเนิดการพิมพ์ ท าให้มีการพิมพ์ใบปลิวเผยแพร่ข่าวสารข้ึน โปสเตอร์ 
ก็ไดเ้ปล่ียนแปลงรูปร่างมาเป็นรูปแบบใบปลิวดว้ย และเม่ือมีการคน้พบวิธีการพิมพหิ์นข้ึนอีกใน
ประเทศเยอรมนี ก็เป็นการเปิดทางแนวใหม่ให้โปสเตอร์เปล่ียนรูปลกัษณะมาเป็นโปสเตอร์ใน 
ปัจจุบนั คือท าใหใ้หส้มาชิกสามารถพิมพเ์ป็น “รูปภาพ” ออกมาไดค้ราวละเป็นจ านวนมาก 
 
ขนาดรูปทรงและประเภทของโปสเตอร์ 

โปสเตอร์มีหลายขนาดตั้ งแต่ขนาดเล็ก ใช้แขวนหรือปิดประดับผนังห้อง ปิดตามท่ี
สาธารณะ ตูโ้ชวสิ์นคา้ตามร้านคา้ ติดประกาศบนก าแพง ไปจนถึงขนาดใหญ่มากหลายสิบฟุตท่ี
ติดตั้งริมถนนหนทาง หรือบนผนงัตึกใหญ่ ๆ นอกจากน้ีโปสเตอร์ยงัมีรูปทรงหลายแบบ เช่น แบบ
ปกติท่ีเป็นลกัษณะกรอบส่ีเหล่ียมผืนผา้ ทั้งแนวนอน และแนวตั้ง จนถึงรูปทรงท่ีผิดแปลกออกไป
จากรูปกรอบทรงเรขาคณิตคือใชล้กัษณะของรูปภาพเป็น กรอบไปในตวั เช่น รูปทรงตน้ไม ้รูปทรง
ของร่างกาย 

ส่วนประเภทของโปสเตอร์นั้น ถ้าเราจ าแนกตามวตัถุประสงค์การใช้หรือเน้ือหาของ
ข่าวสารท่ีปรากฏ เราก็จะไดป้ระเภทโปสเตอร์เพื่อการโฆษณาสินคา้และบริการ และโปสเตอร์ซ่ึง
มิใช่เพื่อการคา้ เช่น โปสเตอร์โฆษณาหาเสียงเลือกตั้ง รณรงค์เพื่อการกุศล เป็นตน้ แต่ถ้าเราจะ
จ าแนก ประเภทโปสเตอร์ตามลกัษณะสถานท่ีตั้งโปสเตอร์ เราก็จะไดโ้ปสเตอร์ท่ีมีช่ือเรียกต่าง ๆ 
กนั เช่น บิลล์บอร์ด(Billboard) ในวงการโฆษณา ซ่ึงหมายถึงโปสเตอร์ขนาดใหญ่ท่ีตั้งไวต้ามขา้ง
ถนนหนทาง หรือตั้งไวบ้นก าแพงผนงัตึกริมถนน ค าว่า บิลล์บอร์ด น้ีมีท่ีมาจากวงการโฆษณาใน
ประเทศสหรัฐอเมริกา โปสเตอร์ประเภทท่ีปิดไวต้ามยานพาหนะท่ีเป็นบริการสาธารณะ เช่น รถ
โดยสารประจ าทาง นั้ นเรียกว่า คาร์การ์ด(car cards) ซ่ึงปิดไวไ้ด้ทั้ งข้างในรถ ท่ีปิดไวท้้ายรถ
ภายนอกมกัจะเรียกว่า บสัแบค(bus back) และถ้าปิดด้านข้างจะเรียกว่า บสัไซด์ นอกจากตาม
ยานพาหนะแลว้ ยงัมีโปสเตอร์ซ่ึงปรากฎปิดอยู่ตามท่ีสาธารณะอ่ืน ๆ เช่น สถานีรถไฟ สถานีรถ
โดยสารประจ าทาง ป้ายรถประจ าทาง เป็นตน้ 
 
องคป์ระกอบของโปสเตอร์ 

โปสเตอร์โดยทั่วไป ไม่ว่าจะเป็นขนาดเล็กหรือใหญ่ หรือเป็นประเทศใดก็ตาม จะมี
องค์ประกอบดงัน้ี รูปภาพของสินคา้ หรือบริการหรือเร่ืองราวท่ีตอ้งการจะส่ือสารมีถอ้ยค าท่ีเป็น
ตวัอกัษรประกอบ ซ่ึงโดยมาเป็นข้อความท่ีไม่ยาวนัก ช่ือของผูเ้ป็นสปอนเซอร์ หรือผูท่ี้ผลิต
โปสเตอร์นั้น  
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ขอ้ควรค านึงถึงก่อนการลงมือออกแบบโปสเตอร์ 
โปสเตอร์เป็นช่องทางการส่ือสารประเภทส่ิงพิมพท่ี์มีลกัษณะเฉพาะตวัแตกต่างไป จากส่ือ

ส่ิงพิมพอ่ื์นคือ โปสเตอร์ติดอยูก่บัท่ีท่ีติดตั้ง ตอ้งรอคอยให้ผูดู้เป็นฝ่ายเดินทางไปถึงจุดท่ีตั้งแสดงอยู ่
ในขณะท่ีส่ืออ่ืน ๆ เช่นนิตยสาร หนงัสือพิมพ ์โทรทศัน์ จะเสนอเน้ือหาข่าวสารไปถึงผูอ่้าน ผูช้ม 
ในท่ีอยูอ่าศยัโดยตรง ดงันั้นงานส าคญัท่ีผูอ้อกแบบโปสเตอร์จะตอ้งพยายามท าใหส้ าเร็จก็คือจะตอ้ง 
สร้างและยึดความสนใจของผูท่ี้มองเห็นโปสเตอร์แลว้ให้ไดต้ั้งแต่เขาชายตา ช าเลืองมองในคร้ังแรก
หวัใจส าคญัของวิธีการท่ีจะจบัความสนใจผูดู้โปสเตอร์ นั้นก็คือ ความง่าย (simplicity) และความ
ตรงไปตรงมา (directness) ในการส่ือสาร ความง่ายในท่ีน้ีหมายถึง ความง่ายท่ีเขา้ใจในองคป์ระกอบ
ของโปสเตอร์ โดยเฉพาะองคป์ระกอบส าคญัก็คือส่วนท่ีเป็นภาพ และส่วนท่ีเป็นถอ้ยค า ตวัอกัษร ท่ี
ประกอบกนัแลว้จะตอ้งสอดคลอ้งกนัเพื่อท าใหเ้กิดความเขา้ใจและประทบัใจ 
 
วิธีท่ีจะท าให้โปสเตอร์ดูเขา้ใจง่าย 

1. องค์ประกอบส่วนท่ีเป็นภาพ ควรเป็นภาพจ าลองของจริง ซ่ึงเม่ือมองเห็นแล้วก็สามารถ
เข้าใจได้ทันที ไม่ควรเป็นภาพท่ีแสดงระดับงานศิลป์ท่ีสูงส่ง ซ่ึงจะต้องอาศัยความรู้
ทางดา้นศิลปะเป็นพื้นฐานลึกซ้ึงเพียงพอท่ีจะเขา้ใจ ได ้และไม่ควรเป็นภาพประเภทแอบส
แทรค (abstract) ซ่ึงเปิดโอกาสใหผู้ดู้สามารถแปลความหมายของภาพไปไดน้านาประการ 

2. เป็นภาพจ าลองของจริงซ่ึงมองเห็นได้ชัดเจนในลกัษณะขยายใหญ่ (close-up) เฉพาะใน
ส่วนท่ีเป็นหัวใจของเร่ืองท่ีตอ้งการเสนอ ผูดู้จะรู้สึกเหมือนไดเ้ห็นภาพห่างไม่ก่ีฟุตทั้งท่ี
โดยความจริงแลว้อาจจะยนื ดูภาพอยูเ่ป็นระยะทางไกลหลายช่วงตึกก็ได ้

3. ในส่วนท่ีเป็นตวัอกัษร ควรค านึงถึงเร่ืองหลกัของการอ่านไดง่้ายเป็นส าคญั เช่น การใช้สี
ตดักนัของตวัอกัษรกบัพื้นภาพ ตามหลกัควรให้ตวัอกัษรเป็นสีเขม้ ส่วนพื้นท่ีเป็นสีอ่อน
ดีกวา่จะใชต้วัอกัษรสีอ่อนบนพื้นสีเขม้ สีท่ีดีท่ีสุดของตวัอกัษรส าหรับโปสเตอร์ท่ีจะท าให้
เห็นได้ชัดและอ่านได้ง่าย โดยเฉพาะโปสเตอร์ขนาดใหญ่ท่ีตอ้งมองดูในระยะไกล คือ
ตวัอกัษรสีด าบนพื้นสีเหลือง 

4. ในการเลือกแบบตวัอกัษร ไม่ควรเลือกแบบตวัอกัษรท่ีมีลกัษณะผอมสูง และไม่ควรให้
ช่องไฟเบียดติดกนั ส าหรับขนาดก็ควรใช้ขนาดตวัอกัษรใหญ่ ๆ ไดส้ัดส่วนกบัพื้นท่ีและ
องค์ประกอบอ่ืน หากจ าเป็นจะตอ้งวางตวัอกัษรทบัไปบนส่วนท่ีเป็นภาพ ไม่ควรให้พื้น
ภาพบริเวณท่ีตวัอกัษรจะทบลงไปนั้นเป็นลวดลาย เราะจะท าใหเ้ห็นตวัอกัษรไม่ชดัเจน ไม่
สะดวกกบัการอ่าน 
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องคป์ระกอบท่ีดีของโปสเตอร์ 
- พาดหวั เป็นหวัขอ้หลกั โดดเด่น และชดัเจน 
- รูปภาพ ภาพแนวคิดหรือลูกเล่นท่ีตอ้งการจะส่ือ ในตวัสินคา้หรือบริการนั้น ๆ 
- เน้ือหา เป็นถอ้ยค าท่ีเป็นตวัอกัษรประกอบ ซ่ึงโดยมากเป็นขอ้ความท่ีไม่ยาวนกั 
- ภาพสินคา้ จะเป็นภาพสินคา้หรือบริการ หรือเป็นช่ือของผูท่ี้ผลิตโปสเตอร์นั้น ส าหรับ

โปสเตอร์โฆษณาสินคา้ ในบางคร้ังก็อาจเพิ่มเคร่ืองหมายการคา้ (trade mark) หรือค าขวญั
เขา้ไปดว้ยก็ได ้

 
กระดาษท่ีใช้พิมพโ์ปสเตอร์ 

- กระดาษอาร์ตมนั 130 - 160 แกรม 
- กระดาษอาร์ตมนั 190 - 310 แกรม 
- กระดาษปอนด ์80 - 120 แกรม 

 
ขนาดกระดาษท่ีพิมพโ์ปสเตอร์มาตรฐาน 

- ขนาด 297 x420 mm (A3) 
- ขนาด 420 x 594 mm (A2) 
- ขนาด 594 x 840 mm (A1) 
- ขนาด 31 x 21 inch 
- ขนาด 15.5 x 21 inch 

 
การออกแบบโปสเตอร์ภาพยนตร์ 

หนา้ท่ีของโปสเตอร์ คือ การประชาสัมพนัธ์ขอ้มูล เทศกาลหรืองานต่างๆให้ผูพ้บเห็นและ
ผูส้นใจได้รับรู้เป็นเหมือนตัวโฆษณาเบ้ืองต้น เพื่อดึงดูด เรียงร้องความสนใจให้ผูพ้บเห็น มี
ความรู้สึก “อยาก” เขา้ร่วมหรือซ้ือ หรือท ากิจกรรมต่างๆตามนั้น  
 
ส่ิงท่ีตอ้งก าหนดและวางแผนก่อนการออกแบบ 

ศึกษาและท าความเขา้ใจ ตอ้งพยายามหาขอ้มูล วตัถุประสงค์ กลุ่มเป้าหมายวา่เจตนาจะมุ่ง
ท่ีใครเป็นหลกั คนกลุ่มน้ีมีพฤติกรรมและความชอบไม่ชอบอย่างไร ผูเ้ขียนมีความคิดหลกัหรือ
แนวคิดเบ้ืองหลงั ดงันั้น Keyword ส าคญัของการออกแบบโปสเตอร์ คือ “เด่น” และตอ้งท าอยา่งไร
ใหผู้พ้บเห็นหนัมากมอง และมีความรู้สึก “อยาก” 
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องคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบในการออกแบบโปสเตอร์  
การออกแบบโปสเตอร์มีความซับซ้อนน้อยกว่าการออกแบบส่ือส่ิงพิมพ์ประเภทอ่ืนๆ 

เพราะมีทั้งส่วนประกอบ และเน้ือหานอ้ยกวา่ โดยมีรายละเอียดพิเศษดั้งน้ี  
1. ตวัอกัษรพาดหวั 
2. รูปภาพประกอบ 
3. ตราสัญลกัษณ์ โลโก ้
4. ขอ้ความ รายละเอียด 
ตอ้งมี 3 ส่วนประกอบหลกัเสมอ คือ รูป, ตวัหนงัสือ และ รายละเอียด และทั้งหมดตอ้งมี 
ความสัมพนัธ์  

สอดคลอ้งไปทางเดียวกนั การออกแบบของภาพยนตร์ท่ีมกัแบบคล้ายๆกนั บ่งบอกตามเน้ือเร่ือง 
หรือธีมของภาพยนตร์ พวกขอ้มูลรายละเอียดของงาน เช่น วนัไหน ท่ีไหน เวลา โดยใคร ส่วนฟอน
ของข้อมูลรายละเอียด ท่ีใช้ควรเป็นแบบธรรมดาท่ีสุด เรียบง่าย อ่านรู้เร่ือง ควรจดัวางหัวท้าย
ประโยคให้เป็นระเบียบ ขนาดพอเหมาะ ไม่ใหญ่จนแยง่ซีนรูป และ ช่ือของงาน มีขอ้ส าคญัการจดั
วางและออกแบบ ไดแ้ก่ 

1. รูปท่ีจะเลือกลงโปสเตอร์ ไม่ควรจะเยอะเกินไป ควรจะเลือกอาจจะแค่ส่ิงเดียวหรือสองส่ิง 
แต่ประเด่นส าคญัคือ ตอ้งเกิดเกิดความดึงดูด แก่ผูพ้บเห็น ตอ้งสามารถเกร่ินน าไดค้ร่าวๆวา่ 
เน้ือหาในโปสเตอร์ตอ้งการจะส่ืออะไร 

2. ช่ือของงาน ท่ีเป็นหัวขอ้ในโปสเตอร์ ควรใช้ฟอน ควรจะเด่นกว่ารูป อาจจะจะใช้ฟอน 
ธรรมดาหรือสามารถออกแบบให้มีลูกเล่น คลายเคืองกบัรูปของงาน แต่ท่ีส าคญั “ฟอนก็
ตอ้งมีความหนา” การจดัภาพบนโปสเตอร์ ต าแหน่งของภาพ ขอ้ความ องคป์ระกอบต่างๆ 
ใหดู้สวยงาม อ่านง่าย ส่ือความหมาย 

 
ประเภทของภาพยนตร์ 

ภาพยนตร์ถูกจดัแบ่งออกเป็นหลายแนว โดยภาพยนตร์หน่ึงแนว หมายถึง ภาพยนตร์ท่ี
สร้างข้ึนมาจากองค์ประกอบของเร่ืองราวท่ีคลา้ยๆกนั ตามส่วนประกอบของภาพยนตร์หลกัๆ 3 
อยา่ง ไดแ้ก่ ฉาก อารมณ์ รูปแบบ ซ่ึงแต่ละส่วนประกอบมีความหมาย ดงัน้ี 

 ฉาก หมายถึง สถานท่ีและส่ิงแวดลอ้มท่ีเร่ืองราวในภาพยนตร์ด าเนินไป 
 อารมณ์ หมายถึง ความรู้สึกท่ีผูช้มไดรั้บตลอดการชมภาพยนตร์ 
 รูปแบบ หมายถึง อุปกรณ์ท่ีใชถ่้ายท าและวธีิด าเนินเร่ือง 
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อยา่งไรก็ตาม ภาพยนตร์หน่ึงเร่ืองอาจมีหลายแนวอยูใ่นเร่ืองเดียวกนั ซ่ึงในท่ีน้ีจะแบ่งแนว
ของภาพยนตร์ โดยยดึถืออารมณ์ความรู้สึกท่ีผูช้มไดรั้บ ดงัน้ี 

1. ภาพยนตร์แอ็กชัน่ (Action Film) หมายถึง ภาพยนตร์แบบบู๊ ยิง ต่อสู้ ระทึกใจ สร้างความ
ต่ืนเตน้เร้าใจให้กบัผูช้มผ่านการใช้ความรุนแรง เหมาะส าหรับคนชอบความรุนแรงและ
ศิลปะการต่อสู้  

2. ภาพยนตร์สงคราม (War Film) ท่ีมีการอา้งอิงเหตุการณ์สงครามท่ีเกิดข้ึนในอดีต เนน้จุดๆ
หน่ึงในสงครามนั้นๆ 

3. ภาพยนตร์ผจญภัย  (Adventure Film)  ภาพยนตร์แนวผจญภัย เข้าป่าฝ่าดง เจอปัญหา
อุปสรรคมากมาย และตอ้งมีการแกไ้ขปัญหาสถานการณ์ สร้างความต่ืนเตน้ใหก้บัผูช้มผา่น
ทางการเส่ียงภยัของตวัละคร 

4. หนงัคาวบอยตะวนัตก (Western) เป็นภาพยนตร์ท่ีแสดงวถีิชีวติของคนอเมริกนัยคุบุกเบิกท่ี
เขา้ไปตั้งรกรากในดินแดนป่าเถ่ือนแถบตะวนัตกของสหรัฐอเมริกาเม่ือร้อยกวา่ปีก่อน เนน้
เร่ืองราวของคนท่ีมีอาชีพรับจา้งข่ีมา้ตอ้นววั หรือเจา้ของฟาร์มปศุสัตว ์ท่ีต้องสู้กบัแกง้โจร
ผูร้้าย นายทุน หรือเจา้หน้าท่ีรัฐท่ีชัว่ร้าย การดวลปืน พวกนอกกฎหมาย หรือบางเร่ืองก็สู้
กบัพวกอินเดียนแดง 

5. หนงัตลก (Comedy) ภาพยนตร์ตลก เบาสมอง มุ่งสร้างความสนุกสนานและเสียงหัวเราะ 
เหมาะกบัคนท่ีตอ้งการดูเพื่อพกัผอ่น ไม่ตอ้งคิดอะไรมาก 

6. ภาพยนตร์ชีวิตหรือดราม่า (Drama) สร้างความต่ืนตวัต่ืนใจ ความเศร้าสลด ผา่นการแสดง
ของตวัละคร ท่ีสร้างความรู้สึกซ้ึงเศร้า เคลา้น ้าตา ท าใหนึ้กถึงชีวติคนจริงๆ 

7. ภาพยนตร์อีโรติก (Erotic Film) เป็นภาพยนตร์ท่ีไม่เหมาะกบัผูท่ี้มีอายุไม่ถึง 18 ปี เพราะ
เป็นเร่ืองเก่ียวกบัเพศ 

8. ภาพยนตร์เพลง (Musical) ภาพยนตร์เพลง มีลักษณะท่ีตวัละครร้องและเต้นในเร่ืองท่ี
น าเสนอ โดยส่วนใหญ่จะเป็นประเภทหนงัรัก 

9. ภาพยนตร์รักโรแมนติก (Romance) มีเน้ือหาเก่ียวกบัความรักฉันชู้สาว เหมาะกบัคู่หนุ่ม
สาวและผูท่ี้มีความรักทั้งหลาย 

10. ภาพยนตร์นิยายเหนือจริงหรือแฟนตาซี (Fantasy) มกัมีหรือเน้ือหาเก่ียวขอ้งกบัเวทมนตร์ 
การผสมจินตนาการ และเร่ืองเหนือจริง เร่ืองในฝัน สร้างความสนุกสนาน และตระการตา
ตระการใจดว้ยฉากและเน้ือเร่ืองท่ีไม่อยูใ่นความเป็นจริง 

11. ภาพยนตร์วิทยาศาสตร์หรือไซไฟ (Science fiction หรือ Sci-fi) ภาพยนตร์ท่ีมีเน้ือหาอา้งอิง
วิทยาศาสตร์ หรือใชค้วามรู้เชิงวิทยาศาสตร์หรือเทคโนโลยีเขา้ช่วยในการอธิบายลกัษณะ
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ตวัละคร ฉาก พฤติกรรมของตวัละคร หรือความเป็นไปของเน้ือเร่ือง มกัเป็นเร่ืองราวของ
โลกในอนาคต หรืออวกาศ ท่ีมีเทคโนโลยีท่ีเกิดจากวทิยาศาสตร์สมยัใหม่เป็นองคป์ระกอบ 
และท าใหน่้าสนใจโดยผสมจินตนาการเขา้ไปดว้ย 

12. ภาพยนตร์สยองขวญั (Horror Film) หรือภาพยนตร์เขยา่ขวญั (Thriller) มีเร่ืองราวและฉาก
ท่ีมุ่งสร้างความต่ืนเตน้ ความกลวั สยองขวญั และความตึงเครียด 

13. ภาพยนตร์ลึกลบั (Mystery) ภาพยนตร์ท่ีลึกลบั ยงัหาขอ้พิสูจน์ไม่ได้ มุ่งสร้างความฉงน
งงงวย และความรู้สึกทา้ทายในการแกไ้ขปริศนา 

14. ภาพยนตร์อาชญากรรม (Crime) เร่ืองท่ีน าเสนอมกัเก่ียวกบัการสืบหาฆาตกร ฆาตกรท่ีก่อ
อาชญากรรมกลุ่มมาเฟีย หรือกลุ่มผูก่้ออาชญากรรม การสูญเสียและการแกแ้คน้ เร่ืองท่ีตวั
ละครเอกเป็นส่วนหน่ึงของอาชญากรรมหรือหน่วยต ารวจสืบสวน 

15. ภาพยนตร์การ์ตูน (Animation) หมายถึง ภาพยนตร์การ์ตูนท่ีผ่านเทคนิคการถ่ายท าและ
กระบวนการสร้างข้ึนในสตูดิโอ โดยไม่ใช่นกัแสดงจริงในการแสดง  

16. ภาพยนตร์แนวสารคดี (Documentary Film) แสดงเร่ืองราวเป็นสารคดี น าเสนอขอ้เท็จจริง
เพื่อสร้างความเขา้ใจในเร่ืองใดเร่ืองหน่ึง ไม่ใช่แต่งข้ึนใหม่ 

17. ฟิลม์นวัร์ (Film-Noir) เนน้การใชภ้าพเป็นตวัส่ือเน้ือหา ดูง่ายหรือยากข้ึนอยูก่บับุคคล 
 
2.1.3 ทฤษฏีการออกแบบส่ือและการประชาสัมพนัธ์  
 

การวางแผนการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ คือ การจดัล าดบัขั้นตอนในการผลิตส่ือเพื่อ
การประชาสัมพนัธ์ให้ส าเร็จตามวตัถุประสงค์ นโยบายและเป้าหมายท่ีก าหนดไวก่้อนลงมือ 
ปฏิบติัการผลิต ทั้งในรูปการก าหนดเน้ือหา ระยะเวลา ก าลงัผูผ้ลิต วสัดุอุปกรณ์การผลิตตลอดถึง
งบประมาณในการผลิต ทั้ งน้ี เพื่อการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพันธ์นั้ นๆ เป็นไปอย่างมี 
ประสิทธิภาพและใหผ้ลผลิตคุม้ค่าการผลิต ทั้งดา้นการลงทุนลงแรงและการน าเผยแพร่ 

การวางแผนการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์มีส่ิงท่ีตอ้งก าหนด เป็นขั้นตอนอนัดบัแรก
ของการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ท่ีจะสามารส่งผลให้การผลิตประสบผลส าเร็จ หรือเกิด 
ความล้มเหลวได้แผนการผลิตท่ีดีจะต้องสามารถปรับเปล่ียน  (Olling) ได้ตามสถานการณ์และ
สภาพแวดลอ้มท่ีเปล่ียนไป 

การวางแผนการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์มีส่ิงท่ีตอ้งก าหนด 5 ประการดว้ยกนั คือ 
ก าหนดวตัถุประสงค์ (Objective) ในการผลิต ก าหนดกลุ่มคนเป้าหมาย (Target Audience)ในการ
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ผลิต ก าหนดหัวขอ้เร่ือง (Title) ในการผลิต ก าหนดระยะเวลา (Timing) ในการผลิตและก าหนด
งบประมาณ (Budgeting) ในการผลิต 
 
วตัถุประสงค์  

การก าหนดวตัถุประสงคใ์นการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ ไดแ้ก่ การก าหนดหรือระบุ
ความมุ่งหมายท่ีเด่นชดัไวล่้วงหนา้ ไดแ้ก่ 

1. เม่ือผลิตส่ือนั้นผูผ้ลิตจะเกิดความช านาญในดา้นใดดา้นหน่ึงเพิ่มข้ึน เช่น การเขียนบทผลิต 
ดา้นการถ่ายภาพ ดา้นการใชเ้สียงประกอบ 

2. เม่ือผลิตส่ือข้ึนแล้วจะน าไปใช้เพื่อใคร อย่างไรและท่ีไหน เช่น เพื่อช้ีแจงท าความเขา้ใจ 
เพื่อการสร้างสรรค ์เพื่อการให้ความรู้และเพื่อแกข้อ้ขดัแยง้แก่กลุ่มชนของหน่วยงาน ท่ีอยู่
ในพื้นท่ีขอบข่ายของหน่วยงาน 

3. เม่ือผลิตส่ือข้ึนแลว้จะน าไปใชบ้ริการถ่ีห่างแค่ไหน เช่น ก าหนดน าส่ือออกเผยแพร่เดือนละ
คร้ัง เดือน สองคร้ัง 

4. เม่ือกลุ่มชนเป้าหมายของหน่วยงานได้สัมผสัส่ือนั้ นก็จะเกิดความเข้าใจ เกิดความ
สนุกสนาน เกิดความรู้สึกแค่ไหน 

 
 
กลุ่มเป้าหมาย  

การก าหนดเป้าหมายในการผลิตส่ือเพื่อความประชาสัมพนัธ์ คือ การระบุไวอ้ยา่งชดัเจนวา่ 
ใครคือกลุ่มเป้าหมายท่ีจะน าส่ือนั้นไปเผยแพร่ กลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่มมีรายละเอียดอะไรบา้ง เช่น
ความรู้ ภูมิล าเนา ฐานะทางสังคม และสภาพแวดลอ้มทางสังคมต่อไปน้ีคือ ลกัษณะบางประการของ
กลุ่มเป้าหมายท่ีควรน ามาพิจารณาในการวางแผนผลิตส่ือเพื่อการประสัมพนัธ์ คือ ขนาด อาชีพและ
การศึกษา อาย ุเจตคติ และความเช่ือถือของกลุ่มเป้าหมาย มีองคป์ระกอบไดแ้ก่ 

1. ขนาด หมายถึง จ านวนของกลุ่มเป้าหมายท่ีจะน าส่ือไปเผยแพร่วา่มีมากน้อยเพียงใด ทั้งน้ี 
เพื่อจะสามารถก าหนดขนาดหรือเน้ือหาสาระของส่ือได้ เช่น ถ้ากลุ่มเป้าหมายมีจ านวน
นอ้ย อาจใชส่ื้อประเภทภาพทศัน์ หรือแผนภาพ แผนภูมิขนาดเล็กๆ แต่ถา้กลุ่มเป้าหมายมี
จ านวนมาก เช่น นิสิต นกัศึกษาทั้งมหาวิทยาลยั อาจใช้วีดิทศัน์ หรือส่ือประสมท่ีสามารถ
ชมไดห้ลายคนในเวลาเดียวกนั 

2. อาชีพและการศึกษา หมายถึง ความแตกต่างของอาชีพและการศึกษาของกลุ่มเป้าหมายท่ีจะ
น ามาวางแผนในการผลิตส่ือ ด้วยการจดัเน้ือเร่ือง ล าดบัเร่ือง ตลอดถึงความยากง่ายของ
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เร่ืองให้สอดคลอ้งกนั เช่น ถา้กลุ่มเป้าหมายมีการศึกษานอ้ยก็อาจใช้ส่ือท่ีเรียนและง่ายต่อ
ความเขา้ใจ หรือหากกลุ่มเป้าหมายท่ีมีอาชีพใดอาชีพหน่ึง ก็ควรน าอาชีพอ่ืนมาเผยแพร่
หรือหากจะน าอาชีพท่ีกลุ่มเป้าหมายช านาญอยูน่ั้นมาเผยแพร่ ก็ควรน าวทิยาการสมยัใหม่ท่ี
เขาไม่เคยเห็นมาเผยแพร่  

3. อายุ หมายถึง การน าอายุของกลุ่มเป้าหมายมาวางกฎเกณฑ์ในการผลิตส่ือ เช่น ส่ือท่ีใช้
เผยแพร่กบันกัศึกษาระดบัมหาวทิยาลยัท่ีมีอายปุระมาณ 20 ปี 

4. เพศ หมายถึง การวางแผนการผลิตส่ือให้สัมพนัธ์กบัเพศของกลุ่มเป้าหมายความแตกต่าง
ระหวา่งเพศมีส่วนก่อให้เกิดอิทธิพลในดา้นความรู้สึกนึกคิด ความตอ้งการทางดา้นจิตใจท่ี
จะชอบหรือชงั รักหรือเกลียด เช่น การผลิตส่ือส าหรับเป้าหมายท่ีเป็นเพศชาย ควรเป็นส่ือท่ี
มีรูปแบบลวดลายสีสันฉูดฉาด เสียงประกอบ จะตอ้งเขม้แข็งและเด็ดขาด ในขณะท่ีการ
ผลิตส่ือส าหรับกลุ่มเป้าหมายเพศหญิง จะเป็นในลกัษณะอ่อนหวาน ใชสี้สันท่ีกลมกลืนกนั 
เสียงประกอบควรนุ่มนวลและสุภาพอ่อนโยน 

5. การรับรู้ท่ีต่างกนั หมายถึง ความแตกต่างดา้นความรู้ ความคุน้เคย และดา้นประสบการณ์ 
น ามาวางแผนในการส่ือการผลิตส่ือ เช่น เสียงสัญญาณหวดูหรือไซเรน ในกลุ่มสังคมหน่ึง
รับรู้วา่การบอกเวลาปฏิบติั และเลิกงาน แต่ในกลุ่มสังคมหน่ึงอาจรับรู้วา่เป็นสัญญาณเตือน
ภยัหรือใหห้ลบภยั เป็นตน้ 

6. เจตคติ หมายถึง ท าการศึกษาหาความรู้เก่ียวกบัเจตคติของกลุ่มเป้าหมาย น ามาวางแผนการ
ผลิตส่ือให้สอดคล้องกับเจตคติเหล่านั้ น เช่น ผลิตส่ือเผยแพร่แก่ผู ้มีเจตคติต่อต้าน
หน่วยงาน จะตอ้งเป็นส่ือท่ีสุภาพ มีพร้อมทั้งเหตุผลและหลกัฐาน ในขณะท่ีส่ือส าหรับผูมี้
เจตคติท่ีสนบัสนุนหน่วยงานไม่จ  าเป็นจะตอ้งมีลกัษณะของส่ือเช่นนั้น 

7. ความเช่ือ หมายถึง การน าเอาความเช่ือถือยึดถือของกลุ่มเป้าหมายมาวางแผนการผลิตส่ือ 
เช่น กลุ่มเป้าหมายท่ียงัมีความเช่ือดา้นภูตปีศาจหรือดา้นศาสนา ก็ไม่ควรผลิตส่ือท่ีเป็นไป
ในเชิงดูถูก ลบหลู่ภูตผปีีศาจและศาสนานั้น เป็นตน้ 
 

หวัขอ้เร่ือง  
การก าหนดหัวขอ้เร่ืองในการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ ไดแ้ก่ การตั้งช่ือเร่ืองพร้อม

ดว้ยการก าหนดแนวของเร่ืองไวเ้ม่ือตอนวางแผนการผลิตวา่ ควรจะใชช่ื้อเร่ืองอะไรและมีแนวของ
เร่ืองอยา่งไร งานผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์งานดา้นสุขภาพทุกประเภทไม่วา่จะเป็นส่ือส่ิงพิมพ์
หรือส่ือโสตทศัน์ มีความจ าเป็นจะตอ้งก าหนดหวัขอ้เร่ืองและวางแนวของเร่ืองไวใ้ห้แน่นอนวา่จะ
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เน้นการเผยแพร่ การช้ีแจง หรือเน้นการให้ความรู้แก่กลุ่มเป้าหมาย ช่ือหรือหัวขอ้เร่ืองจะตอ้งมี
ลกัษณะ สุภาพ เรียบง่าย ใชค้  ากะทดัรัด ถูกหลกัภาษา ใหค้วามสนใจและไม่ขดักบันโยบายของรัฐ  

1. สุภาพ เรียบง่าย หมายถึง ช่ือหัวขอ้เร่ืองจะตอ้งเป็นค าพูดท่ีสุภาพ ไม่ขดัต่อศีลธรรมและ
วฒันธรรม ไม่เป็นค าลามกอนาจาร  

2. กะทดัรัด ถูกหลกัภาษา หมายถึง ช่ือหัวขอ้เร่ืองจะตอ้งไม่เป็นค าเยิ่นเยอ้ยืดยาว ไม่ผิดหลกั
ภาษาและไม่เป็นค าสแลง  

3. ให้ความสนใจ หมายถึง ช่ือหัวขอ้เร่ืองจะตอ้งเร่งเร้าให้ความสนใจ ชวนติดตามเน้ือเร่ืองมี
ความหลากหลาย 

4. ไม่ขดักบักบันโยบายของรัฐ หมายถึง ช่ือหวัเร่ืองจะตอ้งไม่ขดันโยบายของรัฐ ซ่ึงรวมถึงไม่
ผดิกฎหมายดว้ย 

 
ระยะเวลา  

การก าหนดระยะเวลาในการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ ไดแ้ก่ การหาเวลาและโอกาส
ท่ีเหมาะสมเพื่อท าการผลิตส่ือ หากไม่ไดว้างแผนเร่ืองเวลาไวใ้ห้เพียงพอ ส่ือต่างๆ ท่ีผลิตข้ึนจะ
เป็นไปตามรูปแบบ “สุกเอาเผากิน” ซ่ึงหากเป็นเช่นน้ีจะแกต้วัเม่ือน าส่ือต่างๆออกเผยแพร่แลว้ไม่
ประสบผลส าเร็จ เน่ืองจากมีเวลานอ้ยหรือเร่งรีบเกินไป ยอ่มเป็นเร่ืองสุดวสิัยท่ีผูรั้บบริการจะเช่ือถือ
และให้ความเห็นใจ เวลาและโอกาสท่ีเหมาะสม ได้แก่ ไม่ขดักบัฤดูกาล มีจงัหวะดี สถานการณ์
อ านวย  

1. ฤดูกาล หมายถึง ระยะเวลาท่ีเหมาะสมกบัการผลิตส่ือ เช่น ในฤดูร้อน ภูมิประเทศบางแห่ง
มีหมอก มีฝุ่ นปกคลุ่ม ไม่สามารถถ่ายภาพทางอากาศให้เห็นเป้าหมายไดช้ดัเจนก็ตอ้งหา
โอกาสหลงัฝนตกท่ีมีทอ้งฟ้าแจ่มใส สามารถถ่ายภาพไดช้ดัเจน หรือไม่นิยมถ่ายภาพยนตร์
ในหนา้ฝน เพราะอุปกรณ์การถ่ายอาจเปียกช้ืนและเสียหายได ้

2. จงัหวะ หมายถึง มีบางโอกาสเท่านั้นท่ีเหมาะสมกบัการผลิตส่ือ เช่น การถ่ายภาพโรคท่ีไม่
พบบ่อยในผูป่้วย ถ่ายภาพช่วงท่ีมีการระบาดของโรค เป็นตน้ 

3. สถานการณ์ หมายถึง ระยะเวลาท่ีก าหนดให้ท าการผลิตส่ือ เช่น ในระหว่างท่ีเกิดความ
โศกเศร้าเสียใจเน่ืองจากมีการเจ็บการตาย ไม่เหมาะสมท่ีจะใช้เป็นการผลิตส่ือให้ดู
สนุกสนานร่ืนเริงหรือไม่ไปตั้งฉากถ่ายภาพยนตร์ในสนามรบ ขณะท่ีทหารก าลงัต่อสู้กนั
อยูด่ว้ยระเบิดและรถถงั เหล่าน้ีเป็นตน้ 
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งบประมาณ  
การก าหนดงบประมาณการผลิตส่ือ เพื่อการประชาสัมพนัธ์เป็นส่ิงส าคญัและจ าเป็นท่ี

จะตอ้งตั้งไวใ้นขั้นตอนวางแผนการผลิตส่ือ ส่ิงส าคญัท่ีผูบ้ริหารผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ 
จะตอ้งตระหนกัในการวางแผนตั้งงบประมาณ เป็นตน้วา่ การตั้งงบประมาณจะตอ้งท าปีละคร้ัง ถา้
วางแผนผิดพลาดในกรณีท่ีตั้งงบประมาณไวม้ากกวา่ใช้จริง ก็ไม่กระทบกระเทือนต่อการผลิตส่ือ
เท่าใดนกั หรืออาจจะกระทบกระเทือนบา้งก็ตอนตั้งงบประมาณในปีต่อไปอาจจะถูกตดัให้นอ้ยลงก็
ได ้เพราะตั้งงบประมาณไวม้ากเม่ือปีก่อนแต่ก็ใช้ไม่หมด แต่หากเป็นกรณีท่ีตั้งงบประมาณไวไ้ม่
พอ ก็จะไม่สามารถซ้ืออุปกรณ์การลิตส่ือหรืออุปกรณ์การเผยแพร่ส่ือได้ อนัจะน าผลเสียหายสู่
หน่วยงาน ส่ิงท่ีผูบ้ริหารผลิตส่ือเพื่องานประชาสัมพนัธ์ควรตระหนัก ในการตั้งงบประมาณอีก
ประการหน่ึงคือ อุปกรณ์ทั้งเพื่อในการผลิตส่ือและใชใ้นการเผยแพร่ส่ือนั้นราคามกัจะเพิ่มข้ึนเสมอ 
ตามสภาวะเศรษฐกิจของโลกท่ีเปล่ียนแปลงไปในปัจจุบนั ฉะนั้น การตั้งวงเงินงบประมาณไว้
ล่วงหนา้เป็นปีจะตอ้ง ระมดัระวงั ดว้ยการเพิ่มราคาเผือ่ไวจ้ากราคาในปัจจุบนัตั้งแต่อตัราร้อยละ 10- 
20 

ขั้นตอนท่ีผูบ้ริหารการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ ควรน ามาวิเคราะห์ในการจดัท า
งบประมาณมี 7 ประการดว้ยกนั ไดแ้ก่ 

1. พิจารณาเสนอ ให้มีการจดัตั้งคณะกรรมการคดัเลือก และประเมินค่าวสัดุอุปกรณ์การผลิต
และการเผยแพร่ท่ีมีอยูแ่ลว้ ทั้งในแง่คุณภาพและประสิทธิภาพของอุปกรณ์เหล่านั้น วา่ช้ิน
ใดท่ีพน้สภาพการใชง้านท่ีจ าเป็นจะตอ้งจดัหามาทดแทนและจดัหามาเพิ่มเติม 

2. ศึกษาและโครงการในอนาคตของหน่วยงานว่า จะตอ้งใช้วสัดุ และอุปกรณ์ ทั้งการผลิต
และเผยแพร่ส่ือเพิ่มเติมอะไรบา้ง ทั้งโครงการระยะสั้น และโครงการระยะยาวโดยพิจารณา
ถึงปริมาณงานใหส้ัมพนัธ์กบัก าลงัคนและก าลงัเงิน 

3. ตอ้งศึกษาถึงก าลงังบประมาณท่ีจะไดรั้บในคร้ังสุดทา้ย หลงัจากการตั้งงบประมาณและ
การไดรั้บเพิ่ม การถูกตดั จากผูมี้อ  านาจหน่วยเหนือแลว้ 

4. ศึกษาระเบียบปฏิบัติเก่ียวกับการจัดท างบประมาณประเภทต่างๆ เช่น ประเภทวสัดุ
ส้ินเปลือง ประเภทครุภณัฑ ์ประเภทต่างใชส้อย เป็นตน้ 

5. จดัท ารายงานวสัดุส้ินเปลือง ครุภณัฑ์ และอ่ืนๆ ท่ีตอ้งการโดยแยกประเภทและความจ าเป็น
ตามล าดบัก่อนหลงั 

6. จดัตั้งคณะกรรมการรายละเอียดลกัษณะของเคร่ืองมือ และอุปกรณ์ (Specification) ตามท่ี
เรียกยอ่วา่ Spec ตลอดจนการสืบราคาวสัดุและครุภณัฑ์ท่ีตอ้งการอยา่งไม่เป็นทางการจาก
บริษทัหา้งร้านต่างๆ 
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7. จดัท าบญัชีรายละเอียดของวสัดุและครุภณัฑท่ี์จะสั่งซ้ือตามราคาท่ีไดม้าโดยไม่เป็นทางการ 
แต่ใหอ้ยูใ่นวงเงินตามงบประมาณท่ีตั้งไว ้แลว้ด าเนินการจดัหาวสัดุอุปกรณ์ 

 

2.2 เทคโนโลยท่ีีใชใ้นการปฏิบติังาน 
 

ในท่ีน้ีกล่าวคือ ซอฟตแ์วร์ท่ีใชใ้นการปฏิบติังานในดา้นการออกแบบและจดัวาง ไดแ้ก่ 
2.2.1 Adobe Photoshop 

เป็นโปรแกรมประยุกต์ท่ีมีความสามารถในการจดัการแก้ไขและตกแต่งรูปภาพ (photo 
editing and retouching) แบบแรสเตอร์ ผลิตโดยบริษทัอะโดบีซิสเต็มส์ ซ่ึงผลิตโปรแกรมดา้นการ
พิมพอี์กหลายตวัท่ีไดรั้บความนิยม  

โปรแกรมโฟโตชอปเป็นโปรแกรมท่ีมีความสามารถเย็บได้หลายรอบในการจัดการ
ไฟล์ขอ้มูลรูปภาพท่ีมีประสิทธิภาพ การท างานกบัไฟล์ขอ้มูลรูปภาพของโฟโตชอปนั้น ส่วนใหญ่
จะท างานกบัไฟล์ขอ้มูลรูปภาพท่ีจดัเก็บขอ้มูลรูปภาพแบบ Raster โฟโตชอปสามารถใช้ในการ
ตกแต่งภาพไดห้ลากหลาย เช่น ลบตาแดง, ลบรอยแตกของภาพ, ปรับแกสี้, เพิ่มสีและแสง หรือการ
ใส่เอฟเฟกต์ให้กบัรูป เช่น ท าภาพสีซีเปีย, การท าภาพโมเซค, การสร้างภาพพาโนรามาจากภาพ
หลายภาพต่อกนั นอกจากน้ียงัใชไ้ดใ้นการตดัต่อภาพ และการซอ้นฉากหลงัเขา้กบัภาพ  

โฟโตชอปสามารถท างานกับระบบสี RGB, CMYK, Lab และ Grayscale และสามารถ
จดัการกบัไฟล์รูปภาพท่ีส าคญัได ้เช่น ไฟล์นามสกุล JPG, GIF, PNG, TIF, TGA โดยไฟล์ท่ีโฟโตช
อปจดัเก็บในรูปแบบเฉพาะของตวัโปรแกรมเอง จะใชน้ามสกุลของไฟล์วา่ PSD จะสามารถจดัเก็บ
คุณลกัษณะพิเศษของไฟล์ท่ีเป็นของโฟโตชอป เช่น เลเยอร์, ชนัแนล, โหมดสี รวมทั้งสไลส์ ได้
ครบถว้น 
 
2.2.2 Adobe Illustrator 
 เป็นโปรแกรมวาดภาพกราฟิกแบบเวกเตอร์ ซ่ึงพฒันาโดยบริษทัอะโดบีซิสเต็มส์ รุ่นแรก 
จดัท าข้ึนในปี ค.ศ. 1986 เพื่อใชง้านกบัเคร่ืองแมคอินทอช และไดพ้ฒันารุ่นท่ี 2 ออกมาใหใ้ชง้านได้
กบัวนิโดวส์ ซ่ึงไดรั้บความพึงพอใจ และ การตอบรับท่ีดีจากผูใ้ชเ้ป็นจ านวน 

Illustrator เป็นโปรแกรมท่ีใชใ้นการวาดภาพท่ีมีลกัษณะเป็นลายเส้น หรือ เวกเตอร์ และยงั
สามารถรวมภาพกราฟฟิกทั้งแบบเวกเตอร์ (Vector) และบิทแมพ (Bitmap) เขา้ดว้ยกนั ให้เป็นงาน
กราฟฟิกท่ีมีทั้งภาพเป็นเส้นท่ีคมชดัและมีเอฟเฟ็กตสี์สันสวยงาม 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%81%E0%B8%95%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A%E0%B9%81%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B5%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=Raster&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%84&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/RGB
https://th.wikipedia.org/wiki/CMYK
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=Lab&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=Grayscale&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/JPG
https://th.wikipedia.org/wiki/GIF
https://th.wikipedia.org/wiki/PNG
https://th.wikipedia.org/wiki/TIF
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=TGA&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=PSD&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9F%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B5%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84.%E0%B8%A8._1986
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%8A
https://th.wikipedia.org/wiki/Microsoft_Windows
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  Illustrator ให้เราสามารถสร้างภาพโดยเร่ิมตน้จากหนา้กระดาษเปล่า เหมือนจิตรกรท่ีเขียน
ภาพลงบนผนืผา้ใบโดยใน Illustrator จะมีทั้งปากกา พู่กนั ดินสอ และ อุปกรณ์การวาดภาพอ่ืนๆ ซ่ึง
ทั้งหมดน้ีเป็นการท าบนเคร่ืองคอมพิวเตอร์ ท่ีเราสามารถน ามาสร้างงานไดห้ลายรูปแบบ 
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บทท่ี 3 
แผนงานการปฏิบติังานและขั้นตอนการด าเนินงาน 

 
3.1 แผนงานการปฏิบติังาน 
 
ตารางท่ี 3.1 แผนปฏิบติังานสหกิจศึกษา 

หวัขอ้งาน เดือนท่ี 1 เดือนท่ี 2 เดือนท่ี 3 เดือนท่ี 4 

 คน้ควา้ แกไ้ข ปรับปรุง บทภาพยนตร์                 
 การจดัการสินคา้ DVD ของบริษทั                 
 ออกแบบและจดัท า โปสเตอร์ภาพยนตร์                 
 ออกแบบการฟิกส าหรับองคก์ร                 
 Workshop นกัแสดง                 
 Blocking Location                 
 ประชุมกองถ่ายท าภาพยนตร์                 
 ก ากบัการถ่ายท าโปสเตอร์ภาพยนตร์                 
 เป็นผูช่้วยก ากบัภาพยนตร์ในกองถ่าย                 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3.1.1  ตวัอยา่งผลงานบางส่วนระหวา่งการปฏิบติัสหกิจศึกษา 
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ภาพผลงานในการปฏิบติัหนา้ท่ีกราฟิกดีไซเนอร์ 
 

 
 

 
 

ภาพท่ี 3.1   งานออกแบบนามบตัรใหก้บัพนกังานในองคก์ร 
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ภาพท่ี 3.2   งานออกแบบโปรโมท DVD ภาพยนตร์ของบริษทั 

เร่ือง “PRESENT PERFECT” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.3   งานออกแบบประกาศจบัฉลากผูโ้ชคดีจากรายช่ือผูส้ั่งจอง 
DVD ภาพยนตร์ของบริษทั 
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ภาพท่ี 3.4   งานออกแบบประกาศผลจบัฉลากผูโ้ชคดีจากรายช่ือผูส้ั่งจอง 
DVD ภาพยนตร์ของบริษทั 

 

 
 

ภาพท่ี 3.5   งานออกแบบป้ายไวนิลการบริจาคส่ิงของและทุนการศึกษาใหก้บัโรงเรียน 
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ภาพท่ี 3.6 ออกแบบโลโกภ้าพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น” 

รูปแบบทางการ 
 

 
ภาพท่ี 3.7 ออกแบบโลโกภ้าพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น” 

รูปแบบไทย 
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ภาพท่ี 3.8   งานออกแบบเส้ือยดืจากภาพยนตร์ของบริษทั 
 

 
 

ภาพท่ี 3.9   งานออกแบบโปรไฟลเ์ฟสบุค๊แฟนเพจภาพยนตร์ของบริษทั 
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ภาพท่ี 3.10   งานออกแบบโคเวอร์เฟสบุค๊แฟนเพจภาพยนตร์ของบริษทั 

 

 
 

ภาพท่ี 3.11   งานออกแบบสเลทบวงสรวงส าหรับพิธีบวงสรวงภาพยนตร์ของบริษทั 
เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น” 
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ภาพท่ี 3.12   งานออกแบบและก ากบัโปสเตอร์ภาพยนตร์สั้น 
เร่ือง “แค่ได.้..#คิดถึง” 
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ภาพท่ี 3.13   งานออกแบบและก ากบัโปสเตอร์ภาพยนตร์สั้น 
เร่ือง “แค่ได.้..#คิดถึง” 
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ภาพท่ี 3.14   งานออกแบบโปสเตอร์ตวัอยา่งภาพยนตร์ 
เร่ือง “TICKET TO THE MOON” 
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3.1.2  ภาพระหวา่งการปฏิบติังานสหกิจศึกษา 
 
3.1.2.1  ภาพตวัอยา่งระหวา่งการปฏิบติังานหนา้ท่ีกราฟิกดีไซเนอร์ 

 

 
 

ภาพท่ี 3.15   การออกแบบนามบตัรพนกังานบริษทั 
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ภาพท่ี 3.16   การออกแบบโปสเตอร์ตวัอยา่งของภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.17   การออกแบบโปสเตอร์น าเสนอของภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.18   การออกแบบภาพประชาสัมพนัธ์จบัฉลากผูโ้ชคดีจากภาพยนตร์ 
เร่ือง “PRESENT PERFECT” 

 

 
 

ภาพท่ี 3.19   การออกแบบสเลทบวงสรวงภาพยนตร์ เร่ือง เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.20   การสเก็ทช์แบบโลโกภ้าพยนตร์ เร่ือง เร่ือง “THE PRESENTATION” แบบ Official 
 

 
 

ภาพท่ี 3.21   การวาดและออกแบบโลโกภ้าพยนตร์ 
เร่ือง “THE PRESENTATION” แบบ OFFICIAL 
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ภาพท่ี 3.22   การออกแบบโลโกภ้าพยนตร์ภาพยนตร์ 
เร่ือง THE PRESENTATION แบบ OFFICIAL 
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ภาพท่ี 3.23   การออกแบบเส้ือยดืทีมงานบริษทั 
 

 
 

ภาพท่ี 3.24   การเลือกรูปแบบและออกแบบฟ้อนโลโกภ้าษาไทยภาพยนตร์ 
เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.25   การรวมโลโกแ้บบทางการเพื่อน าเสนอภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.26   การรวมโลโกแ้บบไทยเพื่อน าเสนอภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.27   การออกแบบเส้ือยดืจากภาพยนตร์ ภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.28   การออกแบบป้ายไวนิลส าหรับงานบริจาคให้โรงเรียน 
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ภาพท่ี 3.29   การออกแบบโคเวอร์เฟสบุ๊คแฟนเพจจากภาพยนตร์ 
เร่ือง “THE PRESENTATION” 

 

 
 

ภาพท่ี 3.30   การออกแบบและสเก็ทช์ภาพโปสเตอร์จากภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.31   ภาพสเก็ทช์โปสเตอร์จากภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.32   การน าเสนอไอเดียโปสเตอร์จากภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION”กบัผูก้  ากบั 
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3.1.2.2  ภาพตวัอยา่งระหวา่งการปฏิบติังานหนา้ท่ีเขียนบทภาพยนตร์ 
 

 
 

ภาพท่ี 3.33   การอ่านและแกไ้ขบทภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.34   การท าบอร์ดล าดบัฉากและเหตุการณ์ตามบทภาพยนตร์ 
เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.35   การ read through และแกไ้ขบทภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.36   การก าหนดคิวเชา้และกลางคืนตามบทภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.37   การแกไ้ขคิวเชา้และกลางคืนตามบทภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.38   การแกไ้ขบทภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” ตาม Blocking 
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ภาพท่ี 3.39   ภาพปกบทภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.40  การวางคอนเซปตโ์ฆษณาไวรอลของกระทรวงพลงังาน เร่ือง “กองทุนสร้างยิม้” 
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ภาพท่ี 3.41  การเขียนบทโฆษณาไวรอลของกระทรวงพลงังาน เร่ือง “กองทุนสร้างยิม้” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.42  การจดโนต้เพื่อแกไ้ขบทโฆษณาไวรอลของกระทรวงพลงังาน 
เร่ือง “กองทุนสร้างยิม้” 
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ภาพท่ี 3.43  ภาพปกบทภาพยนตร์ส าหรับพิธีบวงสรวงภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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3.1.2.3  ภาพตวัอยา่งระหวา่งการปฏิบติังานหนา้ท่ีผูช่้วยก ากบัภาพยนตร์ในกองถ่ายท าภาพยนตร์ 
 

 
 

ภาพท่ี 3.44  การ blocking นกัแสดงภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 



63 

 

 

 
 

ภาพท่ี 3.45  การอ่านทวนบทภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” ในกองถ่าย 
 

 
 

ภาพท่ี 3.46  การเขา้ร่วมการปรับเคมีนกัแสดง เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.47  การจดบนัทึกผลการปรับเคมีนกัแสดง เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.48  การทวนบทและแกไ้ขในการปรับเคมีนกัแสดง เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.49  การน าเสนอรูปแบบของโปสเตอร์แก่นกัแสดง 
 

 
 

ภาพท่ี 3.50  การช่วยใหคิ้วและก ากบันกัแสดง เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.51  การสนทนากบัผูก้  ากบัเร่ืองการถ่ายท าภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.52  การ blocking action scene ภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.53  การ blocking ภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.54  การ blocking ภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.55  การซอ้มการแสดงของนกัแสดงภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.56  การต่อบทภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 
 



69 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี 3.57  การเล่นเป็นนกัแสดงตวัแทนในการซอ้มภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.58  การต่อบทและซอ้มการแสดงภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.59  การแกไ้ขบทและเช็คซอ้มการแสดงภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.60  การซอ้มการแสดงภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.61  ภาพป้ายน าทางในการแคสต้ิงภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
(ช่ือสมมติ NO DESTINATION) 

 

 
 

ภาพท่ี 3.62  ภาพสตูดิโอในการแคสต้ิงภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.63  บรรยากาศภายในสตูดิโอในการแคสต้ิงภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.64  การปรับเคมีนกัแสดงภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.65  การปรับเคมีนกัแสดงภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.66  การปรับเคมีนกัแสดงภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.67  การท าบอร์ดถ่ายท าส าหรับภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.68  ผูก้  ากบัก าลงัก ากบัการซอ้มการแสดงภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.69  การถ่ายโปสเตอร์ภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.70  การถ่ายโปสเตอร์ภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.71  การถ่ายโปสเตอร์ภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.72  บรรยากาศในกองถ่ายไวรอลของกระทรวงพลงังาน 
ในหวัขอ้ “กองทุนสร้างยิม้” 
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ภาพท่ี 3.73  การมอบทุนการศึกษาแก่เด็กนกัเรียนในกองถ่ายภาพยนตร์ 
เร่ือง “THE PRESENTATION” ณ โรงเรียนแห่งหน่ึง 

 

 
 

ภาพท่ี 3.74  ภาพมอนิเตอร์และบอร์ดถ่ายท าในกองถ่ายภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.75  ภาพการแสดงผา่นมอนิเตอร์ในกองถ่ายภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.76  ภาพการก ากบัแสดงของผูก้  ากบัผา่นมอนิเตอร์ในกองถ่ายภาพยนตร์ 
เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.77  บรรยากาศหนา้เซ็ตของกองถ่ายภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.78  บรรยากาศหนา้มอนิเตอร์ของกองถ่ายภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.79  สเลทของภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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3.1.2.4  ภาพตวัอยา่งระหวา่งการประชุมทีมงานภาพยนตร์ 
 

 
 

ภาพท่ี 3.80  การประชุมทีมทุกฝ่ายของภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.81  งานบวงสรวงเปิดกลอ้งภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.82  บรรยากาศงานบวงสรวงเปิดกลอ้งภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.83  บรรยากาศการประชุมทีมงานเปิดกลอ้งภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.84  การประชุมทีมบทภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.85  การประชุมทีมงานทุกฝ่ายภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.86  การประชุมบทไวรอลของกระทรวงพลงังาน ในหวัขอ้ “กองทุนสร้างยิม้” 
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ภาพท่ี 3.87  การประชุมไวรอลของกระทรวงพลงังาน ในหวัขอ้ “กองทุนสร้างยิม้” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.88  การประชุมทีมโปสเตอร์ภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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ภาพท่ี 3.89  การประชุมทีมงานภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
 

 
 

ภาพท่ี 3.90  การประชุม Blockshot คิวถ่ายภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION” 
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3.1.2.5  ภาพตวัอยา่งระหวา่งการปฏิบติังานออฟฟิศอ่ืนๆ 
 

 
 

ภาพท่ี 3.91  การจดัเรียงพสัดุของบริษทัตามรายช่ือลูกคา้ 
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ภาพท่ี 3.92  การจดัเรียงรายช่ือลูกคา้และแปะลงซองพสัดุ 
 

 
 

ภาพท่ี 3.93  การท าใบรายการจดัเมนูอาหารในกองถ่าย 
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ภาพท่ี 3.94  การจดัใส่พสัดุ DVD ส่งเขา้ซองพสัดุ 
 

 
 

ภาพท่ี 3.95  การจดัส่งพสัดุใหก้บัลูกคา้ 
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ภาพท่ี 3.96  การเรียงรายการส่งพสัดุ 
 

 
 

ภาพท่ี 3.97  การจดัการเอกสารคิวถ่ายท า 
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ภาพท่ี 3.98  การสกรีนแผน่ DVD เพื่อจดัส่งลูกคา้ 
 

 
 

ภาพท่ี 3.99  การจดัหาและซ้ือฮาร์ดดิสตส์ าหรับจุไฟลภ์าพยนตร์ 
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ภาพท่ี 3.100  การท าป้ายสตา๊ฟส าหรับทีมถ่ายท าในกองถ่ายกระทรวงพลงังาน 
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3.2 รายละเอียดโครงงาน 
ในส่วนของโครงงานจะเป็นการออกแบบและผลิตส่ือประชาสัมพันธ์ ภาพยนตร์เร่ือง “THE 
PRESENTATION โปรเจคต์ร้ายกบัชายคนนั้น” โดยจะมุ่งเน้นไปท่ีผลงานช้ินหลกัคือ โปสเตอร์
ภาพยนตร์  เน่ืองจากเป็นงานท่ีใชค้วามสามารถและความละเอียดในการด าเนินการ  อีกทั้งใชร้ะยะ
เวลานาน  ดงันั้นจึงถือไดว้า่เป็นงานช้ินหลกัส าคญัของโครงงานช้ินน้ีและเป็นด่านหนา้ของตวัโปร
ดกัภาพยนตร์ โดยงานออกแบบโปสเตอร์น้ีจะมีผลต่อความสนใจต่อผูช้มในการตดัสินใจเขา้ชม
ภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น” 

 
3.2.1  กลุ่มเป้าหมาย 
ส าหรับกลุ่มเป้าหมายของภาพยนตร์เร่ืองน้ีจะเป็น บุคคลทัว่ไปผูมี้ความสนใจ เน่ืองจากภาพยนตร์ 
เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคต์ร้ายกบัชายคนนั้น” เป็นภาพยนตร์แนว Coming of Age, 
Political, Criminal และ Suspense โดยบุคคลส่วนมากสามารถเขา้ถึงได ้

 
3.2.2  อุปกรณ์ท่ีใชใ้นการปฏิบติังาน 

ส าหรับนกัศึกษาในส่วนของอุปกรณ์ในการปฏิบติังานจะนบัเป็นการใชซ้อฟต์แวร์ในการ
ปฏิบติังาน หลกัๆแบ่งเป็นสองโปรแกรมไดแ้ก่ 

- Adobe Photoshop CC 
ใช้ในส่วนของการปฏิบัติงานด้านการไดคัตตัวละครหรือส่ิงของ  รีทัชส่ิงต่างๆ  
ปะติดปะต่อกนัใหม่  แต่งสีแต่งแสงหรือการเร่ิมออกแบบงานกราฟิก เป็นตน้ 

- Adobe Illustrator CC 
ใช้ในส่วนของการจดัวาง Layout การเอนด์คตัและ Export ไฟล์  อีกทั้งยงัใช้ในส่วน
กราฟิคท่ีตอ้งใชก้ารดดัรูปร่าง เป็นตน้ 
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3.3 ขั้นตอนการด าเนินงานท่ีนกัศึกษาปฏิบติังานหรือโครงงาน 
 
3.3.1 ขั้นตอนการออกแบบ LOGO ภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชาย
คนนั้น” 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                               ศึกษาบทภาพยนตร์ 
ท าความเขา้ใจมูดโทน จุดขาย ตวัละครและส่ิงท่ีภาพยนตร์ตอ้งการส่ือ 

 

                      หาเรฟเฟอเรนซ์ของโลโก ้
คน้หาเรฟเฟอเรนซ์โลโกต้ามมูดของภาพยนตร์ท่ีเขา้ใจ 

 

                                  สเกท็ซ์ภาพแบบ 
วาดภาพตน้แบบโลโกใ้นกระดาษตามแผนท่ีวางไว ้

 

 
                          ออกแบบโดยใชซ้อฟตแ์วร์ 
ใชโ้ปรแกรม Illustrator และ Photoshop ในการสร้างแบบโลโกต้ามท่ีสเก็ทซ์ไว ้

 

        น าเสนองานกบัผูก้  ากบัและโปรดิวเซอร์ 
น าเสนอรูปแบบโลโกท่ี้ออกแบบมาใหก้บัผูก้  ากบัและผูอ้  านวยการสร้าง

พร้อมวจิารณ์ วางแผนและปรับปรุงแกไ้ข 

 

Final LOGO 
น าโลโกท่ี้ไฟนอลไปใชต้่อในงานช้ินอ่ืนๆ 

 

ปรับปรุงแกไ้ข 
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การออกแบบโลโกภ้าพยนตร์เป็นส่วนส าคญัส่วนหน่ึงของภาพยนตร์  เน่ืองจากตวัโลโกภ้าพยนตร์
นั้นเป็นหน้าตาด่านแรกๆของภาพยนตร์ท่ีผูช้มจะได้เห็นและสามารถท าให้ผูช้มสามารถตีความ
เก่ียวกบัภาพยนตร์ไดจ้ากคร้ังแรกท่ีเห็น   หากโลโกดี้ส่ือความและสามารถท าให้รู้ไดว้า่ภาพยนตร์
เร่ืองน้ีเป็นมูดไหนๆ นบัวา่เป็นความส าเร็จทางการส่ือความ 

 

 
 

ภาพท่ี 3.101  ตวัอยา่งโลโกภ้าพยนตร์แบบ POP-ART 
(ไม่ไดน้ าไปใช)้ 

 

 
 

ภาพท่ี 3.102  ตวัอยา่งโลโกภ้าพยนตร์แบบส าเร็จ 
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3.3.2 ขั้นตอนการออกแบบสเลทบวงสรวง ภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์าย
กบัชายคนนั้น” 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

       หาเรฟเฟอเรนซ์ของสเลทบวงสรวงภาพยนตร์ 
คน้หาเรฟเฟอเรนซ์สเลทบวงสรวงของภาพยนตร์เร่ืองอ่ืน เพื่อท าความเขา้ใจ

วา่ตอ้งมีองคป์ระกอบอะไรบา้ง 

 

                          ออกแบบโดยใชซ้อฟตแ์วร์ 
ใชโ้ปรแกรม Illustrator และ Photoshop ในการออกแบบสเลทตามท่ีวางไว ้

 

 
       น าเสนองานกบัผูก้  ากบัและโปรดิวเซอร์ 
น าเสนอสเลทตน้แบบท่ีใหก้บัผูก้  ากบัและผูอ้  านวยการสร้าง 

พร้อมวจิารณ์ วางแผนและปรับปรุงแกไ้ข 

 
Final Slate 

ส่งไฟลส์เลทบวงสรวงใหโ้รงงานเพื่อจดัท างานจริงข้ึนมาส าหรับวนั

บวงสรวงภาพยนตร์ 

 

ปรับปรุงแกไ้ข 
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พิธีบวงสรวงเป็นพิธีท่ีส าคญัก่อนการเร่ิมเปิดกลอ้งถ่ายท า เน่ืองมาจากคนท าหนงัจะมีความเช่ือว่า 
การท าพิธีบวงสรวงเทพเจา้แห่งศิลปะก่อนการถ่ายท าจะท าให้การถ่ายท าเป็นไปไดอ้ยา่งราบร่ืน ไม่
มีอุปสรรคขวางกั้นและยงัน าให้เกิดโชคลาภจากผลงานการถ่ายท าอีกดว้ย    ทั้งน้ีจึงจ าเป็นตอ้งมี
เคร่ืองสักการะบูชา ได้แก่  ดอกไม ้ เคร่ืองอาหาร  กล้องถ่ายท า  บทภาพยนตร์ส าหรับบวงสรวง
และสเลทส าหรับบวงสรวง 

 

 
 

ภาพท่ี 3.103  การออกแบบสเลทบวงสรวงภาพยนตร์ 
 

 
 

ภาพท่ี 3.104  สเลทบวงสรวงภาพยนตร์ในพิธีบวงสรวง 
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3.3.3 ขั้นตอนการออกแบบเส้ือจากภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชาย
คนนั้น” 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                             วางแผนรูปแบบ 
คน้หาเรฟเฟอเรนซ์สเลทบวงสรวงของภาพยนตร์เร่ืองอ่ืน เพื่อท าความเขา้ใจ

วา่ตอ้งมีองคป์ระกอบอะไรบา้ง 

 

                                   หาเรฟเฟอเรซ์ 
หาเรฟเฟอเรนซ์เป็นตน้แบบในการวางแผนออกแบบเส้ือ 

 

 
               ออกแบบโดยใชซ้อฟตแ์วร์ 

ใชโ้ปรแกรมในการออกแบบเส้ือตามแผนท่ีวางไว ้

 

       น าเสนองานกบัผูก้  ากบัและโปรดิวเซอร์ 
น าเสนอเส้ือตน้แบบใหก้บัผูก้  ากบัและผูอ้  านวยการสร้าง 

พร้อมวจิารณ์ วางแผนและปรับปรุงแกไ้ข 

 

ปรับปรุงแกไ้ข 

Final T-Shirt 
ส่งไฟลเ์ส้ือใหก้บัโรงงานเพื่อท าการจดัท าเส้ือ 
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การออกกองถ่ายท านั้นคงขาดส่ิงหน่ึงไปไม่ไดก้็คือ เส้ือกองถ่ายภาพยนตร์ ทั้งน้ีเพื่อความเป็นทีม
เดียวกัน จึงต้องมีการจดัท าสัญลักษณ์อันเป็นทีมข้ึนมา  โดยเส้ือยืดจะประกอบด้วยโลโก้ของ
ภาพยนตร์ท่ีออกกองถ่ายอยู ่ณ ปัจจุบนั  ช่ือผูก้  ากบัอนัเป็นหวัเรือของโครงการและช่ือบริษทัจดัท า
ภาพยนตร์ 

 

 
 

ภาพท่ี 3.105  การออกแบบเส้ือยดืจากภาพยนตร์ 
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ภาพท่ี 3.106  ตวัอยา่งเส้ือยดืจากภาพยนตร์หลงัการผลิต 
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3.3.4 ขั้นตอนการออกแบบภาพโปรไฟลเ์ฟสบุค๊แฟนเพจและโคเวอร์เพจของภาพยนตร์ เร่ือง “THE 
PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น” 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                          ออกแบบและวางแผน 
ออกแบบโปรไฟลแ์ละโคเวอร์เพจภาพยนตร์วา่ควรไปในทางใด 

พร้อมหาเรฟเฟอเรนซ์ของเพจอ่ืนๆ 

                                        ถ่ายท า 
ถ่ายภาพนกัแสดงตามความตอ้งการตามแผนงานท่ีจะน ามาใช ้

 

 
               ออกแบบโดยใชซ้อฟตแ์วร์ 

ใชโ้ปรแกรมในการไดคตัและออกแบบตามแผนท่ีวางไว ้หลายๆช้ิน 

 

       น าเสนองานกบัผูก้  ากบัและโปรดิวเซอร์ 
น าเสนอภาพผลงานหลายๆชั้นใหก้บัผูก้  ากบัและผูอ้  านวยการสร้าง 

พร้อมวิจารณ์ วางแผนและปรับปรุงแกไ้ข 

 

ปรับปรุงแกไ้ข 

Final  
อพัโปรไฟลแ์ฟนเพจและโคเวอร์แฟนเพจภาพยนตร์ 
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ในยุคน้ีการโปรโมทส่ิงไหนๆ ไม่วา่จะเป็นสินคา้อะไร โปรดกัอะไรก็เหมาะสมต่อการโปร 
โมทผา่นทางโซเชียลทั้งส้ิน  เน่ืองจากเป็นวิธีท่ีคนเขา้ถึงไดโ้ดยง่ายและสามารถบอกต่อกนัต่อผ่าน
ทางการแชร์ได ้  จึงไม่แปลกใจท่ีภาพยนตร์เองก็มีการโปรโมทผา่นโซเชียลเช่นกนั โดยแต่ละบริษทั
จะสร้างเพจของภาพยนตร์(โปรดกั)ของตนข้ึนมา จากนั้นจึงหาทางประชาสัมพนัธ์ให้เกิดความ
น่าสนใจ ให้คนเขา้มาติดตามทั้งน้ีจ  าเป็นตอ้งมีภาพโปรไฟล์และส่ืออ่ืนๆ ท่ีเหมาะสมและสอดคลอ้ง
กบัภาพยนตร์ท่ีตอ้งการจะประชาสัมพนัธ์ 

 

 
 

ภาพท่ี 3.107  ตวัอยา่งภาพโปรไฟลแ์ละโคเวอร์หนา้แฟนเพจของภาพยนตร์ 
“THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น” 
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3.3.5 ขั้นตอนการออกแบบโปสเตอร์ของภาพยนตร์สั้น เร่ือง “แค่ได.้..#คิดถึง” 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

                          อ่านบทภาพายนตร์ 
ท าความเขา้ใจกบับทภาพยนตร์และส่ิงท่ีตอ้งการส่ือ 

                                  ถ่ายท าตามแผน 
จดัวางคอมโพสต ์แสงและถ่ายภาพน่ิงตามท่ีวางแผนไวห้ลายๆคอมโพสต ์

 

 
               ออกแบบโดยใชซ้อฟตแ์วร์ 

ใชโ้ปรแกรมในการแต่งสีและแสง 

ออกแบบ Layout และจดัวางรูปแบบ 

 

       น าเสนองานกบัผูก้  ากบัและโปรดิวเซอร์ 
น าเสนอโปสเตอร์ใหก้บัผูก้  ากบัและผูอ้  านวยการสร้าง 

พร้อมวิจารณ์ วางแผนและปรับปรุงแกไ้ข 

 

ปรับปรุงแกไ้ข 

Final Poster 
น าโปสเตอร์ไปใชใ้นการประชาสัมพนัธ์ต่อไป 
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ใบปิดหรือโปสเตอร์ภาพยนตร์ เป็นส่ิงส าคญัท่ีภาพยนตร์ควรจะตอ้งมี เพราะมนัแสดงถึง
ความเป็นตวัเองของภาพยนตร์และทิศทาง รวมถึงมูดแอนด์โทนว่าภาพยนตร์จะออกมาแนวไหน   
ถือเป็นด่านแรกของผูช้มในการเลือกชมภาพยนตร์เลยก็ว่าได้   ดังนั้ นหากงานออกแบบดีก็จะ
สามารถท าให้คนดูสามารถรู้ไดว้า่ เป็นเร่ืองเก่ียวกบัอะไร แนวไหน เพื่อให้ผูช้มสามารถเขา้ใจและ
เลือกบริโภคตามท่ีตวัเองตอ้งการได ้

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 3.108  การจดัวาง Layout โปสเตอร์ภาพยนตร์ เร่ือง “แค่ได.้..#คิดถึง” 
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3.3.6 ขั้นตอนการออกแบบโปสเตอร์ Key Visual ของภาพยนตร์ เร่ือง “Ticket to the Moon” 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพยนตร์แต่ละเร่ืองหากมีแนวทางของตนและตอ้งการจะก่อสร้างตวัให้ส าเร็จเป็นช้ินเป็นอนัแลว้ก็
ตอ้งผ่านการถ่ายท า ทว่าภาพยนตร์เร่ือง “Ticket to the Moon” นั้นยงัไม่มีบทเป็นช้ินเป็นอนัและ

                           เขา้ใจบทภาพยนตร์ 
ท าความเขา้ใจส่ิงท่ีภาพยนตร์ตอ้งการส่ือ 

                                  หาเรฟเฟอเรนซ์ 
หาเรฟเฟอเรนซ์เพื่อน าเสนอแก่โปรดิวเซอร์และผูก้  ากบั 

 

               ออกแบบโดยใชซ้อฟตแ์วร์ 
ใชโ้ปรแกรมในการออกแบบและจดัวางรูปแบบ 

 

       น าเสนองานกบัผูก้  ากบัและโปรดิวเซอร์ 
น าเสนอโปสเตอร์ใหก้บัผูก้  ากบัและผูอ้  านวยการสร้าง 

พร้อมวิจารณ์ วางแผนและปรับปรุงแกไ้ข 

 

ปรับปรุงแกไ้ข 

Final Poster 
น าโปสเตอร์ไปใชใ้นการประชาสัมพนัธ์ต่อไป 
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ตอ้งการผูล้งทุน  ดงันั้นโปสเตอร์ Key Visual จะเป็นตวัช่วยก าหนดมูดและแนวทางของภาพยนตร์
ใหแ้ก่การน าเสนอกบัผูล้งทุน 

 

 
 

ภาพท่ี 3.109  เรฟเฟอเรนซ์โปสเตอร์ของภาพยนตร์ เร่ือง “Ticket to the Moon” 
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ภาพท่ี 3.110  การออกแบบและจดัวางโปสเตอร์ของภาพยนตร์ เร่ือง “Ticket to the Moon” 
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3.3.7 ขั้นตอนการออกแบบโปสเตอร์ภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชาย
คนนั้น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

                               ศึกษาบทภาพยนตร์ 
ท าความเขา้ใจมูดโทน จุดขาย ตวัละครและส่ิงท่ีภาพยนตร์ตอ้งการส่ือ 

 

                      หาเรฟเฟอเรนซ์ของโปสเตอร์ 
คน้หาเรฟเฟอเรนซ์โปสเตอร์ภาพยนตร์ตามมูด 

 
                                  สเกท็ซ์ภาพแบบ 

วาดภาพแบบโปสเตอร์ในกระดาษตามแผนท่ีวางไว ้
 

 

                          ออกแบบโดยใชซ้อฟตแ์วร์ 
ใชโ้ปรแกรม Illustrator และ Photoshop ในการจดัวางและออกแบบแบบ
ตามท่ีสเก็ทซ์ไว ้

 

 
       น าเสนองานกบัผูก้  ากบัและโปรดิวเซอร์ 

น าเสนอรูปแบบโลโกท่ี้ออกแบบมาใหก้บัผูก้  ากบัและผูอ้  านวยการสร้าง
พร้อมวจิารณ์ วางแผนและปรับปรุงแกไ้ข 

 Final Poster 
น าโปสเตอร์ไปใชใ้นการประชาสัมพนัธ์ 

ปรับปรุงแกไ้ข 

      น าเสนอรูปแบบแก่ผูก้  ากบัและโปรดิวเซอร์ 
น าเสนอภาพสเก็ตซ์ท่ีออกแบบมาใหก้บัผูก้  ากบัและผูอ้  านวยการสร้าง 

พร้อมวิจารณ์ วางแผนและปรับปรุงแกไ้ข 

 

                     ถ่ายโปสเตอร์ 
ถ่ายแบบโปสเตอร์ตามท่ีคอมโพสตท่ี์วางไว ้

 

ปรับปรุงแกไ้ข 
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เน่ืองดว้ยภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น” มีโปสเตอร์จ านวน
หลายแบบ  ท าให้กระบวนการท างานมีความยาวนาน เพราในแต่ละขั้นตอนตอ้งผา่นกระบวนการ
คิดและคุยกนั ตกลงกนัอยา่งดีเสียก่อน เน่ืองจากเป็นภาพยนตร์จอเงินท่ีมีคนเห็นมากจะท าใหเ้กิดจุด
ดอ้ยไม่ได ้ ดงันั้นโปสเตอร์ของภาพยนตร์เร่ืองน้ีจึงเป็นผลงานช้ินโบวแ์ดงของความทา้ทายท่ีน าพา
นกัศึกษามาถึงจุดน้ีได ้
ตวัอยา่งภาพผลงานของโปสเตอร์ภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคน
นั้ นจะถูกเรียบเรียงอยู่ในบทถัดไป  เน่ืองจากเป็นความลับของบริษัทจึงสามารถเปิดเผยภาพ
กระบวนการท าโปสเตอร์ได ้
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บทท่ี 4 

ผลการด าเนินงาน การวิเคราะห์และสรุปผลต่างๆ 
 

4.1 ขั้นตอนและผลการด าเนินงาน 
 
4.1.1 การออกแบบ CHARACTER POSTER หรือโปสเตอร์ตวัละครของภาพยนตร์เร่ือง “THE 
PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”     

จุดประสงคข์องงานออกแบบ 
- เป็นโปสเตอร์ขายช่ือของนกัแสดงเพื่อสร้างความน่าสนใจใหแ้ก่ผูช้ม 
- เป็นการแสดงมูดแอนดโ์ทนของภาพยนตร์ผา่นสีหนา้ของตวัละครและแทก็ไลน์  
- เป็นการเผยถึงนยัยะบางอยา่งท่ีมีต่อเน้ือเร่ืองของภาพยนตร์ 

ขั้นตอนการท างาน 
- ศึกษาและท าความเขา้ใจในบทภาพยนตร์เพื่อใหมี้ความเขา้ใจตวัละครอยา่งดี 
- หาเรฟเฟอเรนซ์ของโปสเตอร์และวางแบบแผนแนวทางท่ีตอ้งการจะส่ือ 
- สเก็ตช์ภาพโปสเตอร์เพื่อเป็นแนวทางในการด าเนินงาน 
- ท าโปสเตอร์ key visual อยา่งง่ายเพื่อเป็นแบบใหเ้ห็นภาพรวมของโปสเตอร์ 
- น าเสนอโปสเตอร์ key visual ให้กบัโปรดิวเซอร์และผูก้  ากบั  รวมทั้งวางแผนการ

ด าเนินงานและแกไ้ข 
- แกไ้ขโปสเตอร์ key visual ตามแผนท่ีวางไว ้
- น าเสนอโปสเตอร์ key visual ใหก้บัทีมงานและนกัแสดงเขา้ใจตรงกนั 
- ถ่ายท าโปสเตอร์ในสตูดิโอตามแบบแผนท่ีวางไว ้
- น าภาพท่ีไดจ้ากการถ่ายท ามาเขา้กระบวนการตดัต่อและไดคตั 
- น าเสนอโปสเตอร์ส าเร็จรูปกบัโปรดิวเซอร์และผูก้  ากบั  จากนั้นแกไ้ขจนกระทัง่

เสร็จสมบูรณ์ 
ผลการด าเนินงาน 

- โปสเตอร์ตวัละครของภาพยนตร์จ านวน 3 แบบตามจ านวนตวัละครหลักของ
ภาพยนตร์ เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”  
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ภาพท่ี 4.1   โปสเตอร์ตวัละครแจค็จากภาพยนตร์ เร่ือง  
“THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น” 
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ภาพท่ี 4.2   โปสเตอร์ตวัละครป่ินจากภาพยนตร์ เร่ือง  
“THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น” 
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ภาพท่ี 4.3   โปสเตอร์ตวัละครเตย้จากภาพยนตร์ เร่ือง  
“THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น” 
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4.1.2 การออกแบบ MIX CHARACTER POSTER หรือโปสเตอร์รวมตวัละครของภาพยนตร์เร่ือง 
“THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”     

จุดประสงคข์องงานออกแบบ 
- เป็นโปสเตอร์ขายช่ือของนกัแสดงเพื่อสร้างความน่าสนใจใหแ้ก่ผูช้ม 
- เพื่อตอ้งการแสดงมูดแอนดโ์ทนของภาพยนตร์ 

ขั้นตอนการท างาน 
- ศึกษาและท าความเขา้ใจในบทภาพยนตร์เพื่อใหมี้ความเขา้ใจมูดของภพยนตร์ 
- หาเรฟเฟอเรนซ์ของโปสเตอร์และวางแบบแผนแนวทางท่ีตอ้งการจะส่ือ 
- สเก็ตช์ภาพโปสเตอร์เพื่อเป็นแนวทางในการด าเนินงาน 
- ถ่ายท าโปสเตอร์ในสตูดิโอตามแบบแผนท่ีวางไว ้
- น าภาพท่ีไดจ้ากการถ่ายท ามาเขา้กระบวนการตดัต่อและไดคตั 
- น าเสนอโปสเตอร์ส าเร็จรูปกบัโปรดิวเซอร์และผูก้  ากบั  จากนั้นแกไ้ขจนกระทัง่

เสร็จสมบูรณ์ 
ผลการด าเนินงาน 

- โปสเตอร์รวมตวัละครของภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์าย
กบัชายคนนั้น”  
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ภาพท่ี 4.4   โปสเตอร์รวมตวัละครจากภาพยนตร์ เร่ือง  
“THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น” 
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4.1.3 การออกแบบ PRESENTING POSTER หรือโปสเตอร์น าเสนอของภาพยนตร์เร่ือง “THE 
PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”     

จุดประสงคข์องงานออกแบบ 
- เป็นโปสเตอร์ท่ีน าไปเสนอแนวทางและภาพรวมแก่ผูล้งทุน 
-  เพื่อตอ้งการแสดงมูดแอนดโ์ทนของภาพยนตร์ 

ขั้นตอนการท างาน 
- ศึกษาและท าความเขา้ใจในบทภาพยนตร์เพื่อใหมี้ความเขา้ใจมูดของภาพยนตร์ 
- หาเรฟเฟอเรนซ์ของโปสเตอร์และวางแบบแผนแนวทางท่ีตอ้งการจะส่ือ 
- สเก็ตช์ภาพโปสเตอร์เพื่อเป็นแนวทางในการด าเนินงาน 
- ท าโปสเตอร์ key visual อยา่งง่ายเพื่อเป็นแบบใหเ้ห็นภาพรวมของโปสเตอร์ 
- น าเสนอโปสเตอร์ key visual ให้กบัโปรดิวเซอร์และผูก้  ากบั  รวมทั้งวางแผนการ

ด าเนินงานและแกไ้ข 
- แกไ้ขโปสเตอร์ key visual ตามแผนท่ีวางไว ้
- ถ่ายท าโปสเตอร์ในสตูดิโอตามแบบแผนท่ีวางไว ้
- น าภาพท่ีไดจ้ากการถ่ายท ามาเขา้กระบวนการตดัต่อและไดคตั 
- น าเสนอโปสเตอร์ส าเร็จรูปกบัโปรดิวเซอร์และผูก้  ากบั  จากนั้นแกไ้ขจนกระทัง่

เสร็จสมบูรณ์ 
- โปรดิวเซอร์และผูก้  ากบัน าโปสเตอร์และบทภาพยนตร์ไปเสนอแก่ผูล้งทุน 

ผลการด าเนินงาน 
- โปสเตอร์น าเสนอของภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคต์ร้ายกบั

ชายคนนั้น”  
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ภาพท่ี 4.5   โปสเตอร์น าเสนอจากภาพยนตร์ ฉบบัทางการ เร่ือง  
“THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”  

(ภาพบางส่วนอาจถูกปกปิดไวเ้ป็นความลบั เน่ืองจากตวัภาพยนตร์ยงัไม่ถูกน าไปฉาย) 
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ภาพท่ี 4.6   โปสเตอร์น าเสนอจากภาพยนตร์ ฉบบัไทย เร่ือง  
“THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”  

(ภาพบางส่วนอาจถูกปกปิดไวเ้ป็นความลบั เน่ืองจากตวัภาพยนตร์ยงัไม่ถูกน าไปฉาย) 
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4.1.4 การออกแบบ  TEASER POSTER หรือโปสเตอร์ตัวอย่างของภาพยนตร์เร่ือง “THE 
PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”     

จุดประสงคข์องงานออกแบบ 
- เพื่อตอ้งการแสดงมูดแอนดโ์ทนของภาพยนตร์ 
- เพื่อตอ้งการประกาศปีท่ีฉาย 
- เพื่อตอ้งการขายช่ือของผูก้  ากบัภาพยนตร์ 

ขั้นตอนการท างาน 
- ศึกษาและท าความเขา้ใจในบทภาพยนตร์เพื่อใหมี้ความเขา้ใจมูดของภาพยนตร์ 
- ถ่ายท าภาพโปสเตอร์ในขณะอยูใ่นกองถ่าย 
-  น าภาพท่ีไดจ้ากการถ่ายท ามาเขา้กระบวนการตดัต่อ 
- น าเสนอโปสเตอร์ส าเร็จรูปกบัโปรดิวเซอร์และผูก้  ากบั  จากนั้นแกไ้ขจนกระทัง่

เสร็จสมบูรณ์ 
ผลการด าเนินงาน 

- โปสเตอร์ตวัอย่างของภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคต์ร้ายกบั
ชายคนนั้น”  
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ภาพท่ี 4.7   โปสเตอร์ตวัอยา่งจากภาพยนตร์ เร่ือง  
“THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”  
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4.1.5 การออกแบบ TEASER POSTER 2 หรือโปสเตอร์ตวัอย่างท่ี2 ของภาพยนตร์เร่ือง “THE 
PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”     

จุดประสงคข์องงานออกแบบ 
- เพื่อตอ้งการแสดงมูดแอนดโ์ทนของภาพยนตร์ 
- เพื่อตอ้งการประกาศปีท่ีฉาย 
- เพื่อตอ้งการขายช่ือของผูก้  ากบัภาพยนตร์ 
- เพื่อตอ้งการแสดงนยัยะของเร่ืองต่อผูช้ม 

ขั้นตอนการท างาน 
- ศึกษาและท าความเขา้ใจในบทภาพยนตร์เพื่อใหมี้ความเขา้ใจมูดของภาพยนตร์ 
- ถ่ายท าภาพโปสเตอร์ในขณะอยูใ่นกองถ่าย 
-  น าภาพท่ีไดจ้ากการถ่ายท ามาเขา้กระบวนการตดัต่อ 
- น าเสนอโปสเตอร์ส าเร็จรูปกบัโปรดิวเซอร์และผูก้  ากบั  จากนั้นแกไ้ขจนกระทัง่

เสร็จสมบูรณ์ 
ผลการด าเนินงาน 

- โปสเตอร์ตวัอย่างของภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคต์ร้ายกบั
ชายคนนั้น”  
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ภาพท่ี 4.8   โปสเตอร์ตวัอยา่งท่ี2จากภาพยนตร์ เร่ือง  
“THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”  

(ภาพบางส่วนอาจถูกปกปิดไวเ้ป็นความลบั เน่ืองจากตวัภาพยนตร์ยงัไม่ถูกน าไปฉาย) 
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4.1.6 การออกแบบ MAIN POSTER , MASS POSTER หรือโปสเตอร์หลักของภาพยนตร์เร่ือง 
“THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”     

จุดประสงคข์องงานออกแบบ 
- เพื่อตอ้งการแสดงมูดแอนดโ์ทนของภาพยนตร์ 
- เป็นโปสเตอร์ท่ีตอ้งการน ามาขายกบัผูช้มเพื่อใหค้วามสนใจในภาพยนตร์ 
- เพื่อตอ้งการแสดงนยัยะของเร่ืองต่อผูช้ม 

ขั้นตอนการท างาน 
- ศึกษาและท าความเขา้ใจในบทภาพยนตร์เพื่อใหมี้ความเขา้ใจมูดของภาพยนตร์ 
- หาเรฟเฟอเรนซ์ของโปสเตอร์และวางแบบแผนแนวทางท่ีตอ้งการจะส่ือ 
- สเก็ตช์ภาพโปสเตอร์เพื่อเป็นแนวทางในการด าเนินงาน 
- น าเสนอสเก็ตต้ิงให้กบัโปรดิวเซอร์และผูก้  ากบั  รวมทั้งวางแผนการด าเนินงาน

และแกไ้ข 
- ท าโปสเตอร์ key visual เพื่อเป็นแนวทางของงาน 
- น าเสนอโปสเตอร์ key visual แก่ทีมงานเพื่อความเขา้ใจตรงกนั 
- ถ่ายท าโปสเตอร์ในสตูดิโอตามแบบแผนท่ีวางไว ้
- น าภาพท่ีไดจ้ากการถ่ายท ามาเขา้กระบวนการตดัต่อและไดคตั 
- น าเสนอโปสเตอร์ส าเร็จรูปกบัโปรดิวเซอร์และผูก้  ากบั  จากนั้นแกไ้ขจนกระทัง่

เสร็จสมบูรณ์ 
ผลการด าเนินงาน 

- โปสเตอร์หลกัของภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชาย
คนนั้น”  
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ภาพท่ี 4.9   โปสเตอร์หลกัจากภาพยนตร์ เร่ือง  
“THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”  

(ภาพบางส่วนอาจถูกปกปิดไวเ้ป็นความลบั เน่ืองจากตวัภาพยนตร์ยงัไม่ถูกน าไปฉาย) 
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4.1.7 การออกแบบ MAN POSTER2 , MASS POSTER2 หรือโปสเตอร์หลกั2ของภาพยนตร์เร่ือง 
“THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”     

จุดประสงคข์องงานออกแบบ 
- เพื่อตอ้งการแสดงมูดแอนดโ์ทนของภาพยนตร์ 
- เป็นโปสเตอร์ท่ีตอ้งการน ามาขายกบัผูช้มเพื่อใหค้วามสนใจในภาพยนตร์ 
- เพื่อตอ้งการแสดงนยัยะของเร่ืองต่อผูช้ม 

ขั้นตอนการท างาน 
- ศึกษาและท าความเขา้ใจในบทภาพยนตร์เพื่อใหมี้ความเขา้ใจมูดของภาพยนตร์ 
- หาเรฟเฟอเรนซ์ของโปสเตอร์และวางแบบแผนแนวทางท่ีตอ้งการจะส่ือ 
- สเก็ตช์ภาพโปสเตอร์เพื่อเป็นแนวทางในการด าเนินงาน 
- น าเสนอสเก็ตต้ิงให้กบัโปรดิวเซอร์และผูก้  ากบั  รวมทั้งวางแผนการด าเนินงาน

และแกไ้ข 
- ท าโปสเตอร์ key visual เพื่อเป็นแนวทางของงาน 
- น าเสนอโปสเตอร์ key visual แก่ทีมงานเพื่อความเขา้ใจตรงกนั 
- ถ่ายท าโปสเตอร์ในสตูดิโอตามแบบแผนท่ีวางไว ้
- น าภาพท่ีไดจ้ากการถ่ายท ามาเขา้กระบวนการตดัต่อและไดคตั 
- น าเสนอโปสเตอร์ส าเร็จรูปกบัโปรดิวเซอร์และผูก้  ากบั  จากนั้นแกไ้ขจนกระทัง่

เสร็จสมบูรณ์ 
ผลการด าเนินงาน 

- โปสเตอร์หลกัท่ี2ของภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคต์ร้ายกบั
ชายคนนั้น”  
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ภาพท่ี 4.10   โปสเตอร์หลกั 2 จากภาพยนตร์ เร่ือง  
“THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”  

(ภาพบางส่วนอาจถูกปกปิดไวเ้ป็นความลบั เน่ืองจากตวัภาพยนตร์ยงัไม่ถูกน าไปฉาย) 
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4.1.8 การออกแบบ  FESTIVAL POSTER หรือโปสเตอร์เทศกาลของภาพยนตร์เร่ือง “THE 
PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”     

จุดประสงคข์องงานออกแบบ 
- เพื่อตอ้งการแสดงมูดแอนดโ์ทนของภาพยนตร์ 
- เป็นโปสเตอร์ท่ีตอ้งการน ามาขายกบัผูช้มเพื่อใหค้วามสนใจในภาพยนตร์ 
- เพื่อตอ้งการแสดงนยัยะของเร่ืองต่อผูช้ม 

ขั้นตอนการท างาน 
- ศึกษาและท าความเขา้ใจในบทภาพยนตร์เพื่อใหมี้ความเขา้ใจมูดของภาพยนตร์ 
- หาเรฟเฟอเรนซ์ของโปสเตอร์และวางแบบแผนแนวทางท่ีตอ้งการจะส่ือ 
- สเก็ตช์ภาพโปสเตอร์เพื่อเป็นแนวทางในการด าเนินงาน 
- น าเสนอสเก็ตต้ิงให้กบัโปรดิวเซอร์และผูก้  ากบั  รวมทั้งวางแผนการด าเนินงาน

และแกไ้ข 
- ท าโปสเตอร์ key visual เพื่อเป็นแนวทางของงาน 
- น าเสนอโปสเตอร์ key visual แก่ทีมงานเพื่อความเขา้ใจตรงกนั 
- ถ่ายท าโปสเตอร์ในสตูดิโอตามแบบแผนท่ีวางไว ้
- น าภาพท่ีไดจ้ากการถ่ายท ามาเขา้กระบวนการตดัต่อและไดคตั 
- น าเสนอโปสเตอร์ส าเร็จรูปกบัโปรดิวเซอร์และผูก้  ากบั  จากนั้นแกไ้ขจนกระทัง่

เสร็จสมบูรณ์ 
ผลการด าเนินงาน 

- โปสเตอร์เทศกาลของภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคต์ร้ายกบั
ชายคนนั้น”  
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ภาพท่ี 4.11   โปสเตอร์เทศกาลจากภาพยนตร์ เร่ือง  
“THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”  

(ภาพบางส่วนอาจถูกปกปิดไวเ้ป็นความลบั เน่ืองจากตวัภาพยนตร์ยงัไม่ถูกน าไปฉาย) 
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4.1.9 ภาพตวัอยา่งการปฏิบติังานในขั้นตอนการด าเนินโครงงาน 
 

 
 

ภาพท่ี 4.12   ภาพการออกแบบและภาพสเก็ตช์โปสเตอร์หลกัภาพยนตร์ 
 

 
 

ภาพท่ี 4.13   ภาพการไดคตัตวัละครจากภาพท่ีถ่ายในสตูดิโอ 
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ภาพท่ี 4.14   ภาพนน าเสนอโปสเตอร์ key visual  

 

 
 

ภาพท่ี 4.15   ภาพการประชุมแนวทางการออกแบบโปสเตอร์ภาพยนตร์  
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ภาพท่ี 4.16   ภาพการจดัวาง Layout โปสเตอร์ตวัละคร 
 

 
 

ภาพท่ี 4.17   ภาพการถ่ายท าโปสเตอร์ในสตูดิโอ 
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ภาพท่ี 4.18   ภาพการถ่ายท าโปสเตอร์หลกัในสตูดิโอ 

 

 
 

ภาพท่ี 4.19   ภาพการถ่ายท าโปสเตอร์หลกัในสตูดิโอ 
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4.2 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูล 
 จากการด าเนินการโครงงาน ท าให้เข้าใจได้ว่าเป็นงานท่ีล้วนแล้วใช้พื้นฐานด้านการ
ออกแบบทั้งส้ิน ไม่วา่จะเป็นการใช้แสงเงา สี ความลึก ความต้ืน ลว้นท าให้เกิดความรู้สึกแตกต่าง
กนัได ้  ดงันั้นจึงเป็นเร่ืองส าคญัในการควบคุมองคป์ระกอบเหล่าน้ีใหเ้ป็นไปตามแบบแผนท่ีวางไว้
ทั้งน้ีตวันกัศึกษาไดเ้รียนรู้การท างานในกระบวนการวางแผนและออกแบบงานจากการออกแบบส่ือ
ประชาสัมพนัธ์ กรณีศึกษาภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”   

 

4.3 วิจารณ์ข้อมูลโดยเปรียบเทียบผลท่ีได้รับกับวตัถุประสงค์และจุดมุ่งหมายการ
ปฏิบติังานหรือจดัท าโครงการ 
  จุดมุ่งหมายของโครงงาน คือ การแสดงความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบโปสเตอร์
ภาพยนตร์โดยท าให้ผูอ่ื้นเกิดความสนใจในภาพยนตร์  โดยจะเห็นได้ว่างานออกแบบตอ้งมีการ
น าเสนอให้น่าสนใจ น่าติดตามและสามารถท าให้ผูค้นเขา้ถึงได ้จะท าให้ผลลพัธ์ของการออกแบบ
ส่ือประชาสัมพนัธ์เป็นไปในทางท่ีดี    อีกจุดประสงค์หน่ึง คือ การเปิดเผยขอ้มูลของภาพยนตร์ให้
แกผู้ช้ม อาทิเช่น วนัท่ีฉาย ช่ือนกัแสดง ช่ือผูจ้ดัท าภาพยนตร์ เป็นตน้ โดยในดา้นการออกแบบแลว้
ขอ้มูลใดๆก็จ  าเป็นตอ้งใช้หลกัการออกแบบเพื่อประชาสัมพนัธ์เช่นกนั  เน่ืองจากขอ้มูลถา้หากอยู่
ผดิต าแหน่งแลว้ อาจท าใหภ้าพรวมของผลงานดูไม่ดีหรือผูอ่ื้นอาจพลาดการรับรู้ขอ้มูลดงักล่าวได ้ 
 จากการจดัท าโครงงานการออกแบบงานจากการออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ กรณีศึกษา
ภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น”   ท าให้ทราบถึงความส าคญั
ของการออกแบบและจดัวางองคป์ระกอบของทุกอยา่งและยงัท าให้ทราบเพิ่มเติมวา่ทุกอยา่งลว้นมี
ความสอดคลอ้งและสัมพนัธ์กนั 
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บทท่ี 5  
บทสรุปและขอ้เสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการด าเนินโครงงาน 

 

         จากการด าเนินโครงงานออกแบบส่ือกราฟิกและจัดท าส่ือประชาสัมพันธ์ ส าหรับ
ภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคต์ร้ายกับชายคนนั้ น” โดยได้แก่ โปสเตอร์
ภาพยนตร์  วตัถุประสงคข์องโครงงาน คือ การแสดงให้เห็นถึงความคิดสร้างสรรคใ์นการออกแบบ 
และส่ิงท่ีต้องการน าเสนอให้ผู ้อ่ืนเข้าใจเน้ือความของส่ิงท่ีต้องการจะส่ือ  สุดท้ายแล้วเพื่อ
ประชาสัมพนัธ์ให้ผูค้นเกิดความสนใจในภาพยนตร์ดงักล่าว   ทั้งน้ีท าให้ผลการด าเนินงานทั้งหมด
ผา่นพน้ไปไดด้ว้ยดี โดยในรายละเอียดผลด าเนินงานของแต่ละงานมีดงัน้ี  

- POSTER ของภาพยนตร์เร่ือง “THE PRESENTATION โปรเจคตร้์ายกบัชายคนนั้น” 
Poster ของภาพยนตร์เพื่อเป็นช่องทางในการประชาสัมพันธ์ให้บุคคลทั่วไป มี
วตัถุประสงค์เพื่อดึงดูดบุคคลทัว่ไปให้เกิดความสนใจในการติดตามรับชมภาพยนตร์  
โดยในโปสเตอร์จะมีการประชาสัมพนัธ์ถึงรายละเอียดบางส่วน เช่น ช่ือนกัแสดง ช่ือผู ้
ก  ากบั วนัท่ีเขา้ฉาย มูดแอนด์โทนเป็นตน้ โดยเป็นผลต่อการตดัสินใจเลือกท่ีจะรับชม
ภาพยนตร์เร่ืองน้ี 

 

5.2 แนวทางการแกไ้ขปัญหา 

 

จากการด าเนินโครงงาน ท าให้พบว่า เกิดปัญหาเล็กน้อยระหว่างการด าเนินงาน อาทิเช่น 
ไม่มีภาพท่ีจะน ามาท าเขา้กระบวนการ, เทคนิคการงานโปรแกรมในการด าเนินงานและระยะเวลา
ในการด าเนินงานทั้งหมดอนัเน่ืองมาจากมีโปสเตอร์จ านวนหลายช้ิน ซ่ึงท าใหต้อ้งใชร้ะยะเวลาเป็น
จ านวนมาก  แต่ไม่เป็นปัญหาต่อการด าเนินการมากนักเม่ือได้รับค าช้ีแจงและได้วตัถุดิบการ
ปฏิบัติงาน  อันเน่ืองจากการได้รับข้อมูลจากการประชุมและการบลีฟหลายคร้ัง ท าให้ทราบ
แนวทางและรูปแบบของงานชดัเจน ท าให้ไม่พบปัญหาใหญ่ๆนอกเหนือจากปัญหาเล็กๆท่ีกล่าวมา  
ขณะด าเนินงานเองก็ไดมี้การส่งให้ตรวจสอบงานเสมอ  ท าให้สามารถไดรั้บค าแนะน าและสามารถ
น าไปปรับปรุงไดโ้ดยตรงและท าใหผ้ลงานเป็นท่ีน่าพอใจท่ีสุด  
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5.3 ขอ้เสนอแนะจากการด าเนินงาน  
 

จากการสหกิจศึกษาตลอดระยะเวลา 4 เดือนท่ีผ่านมา พบว่า การท างานประเภทการ
ออกแบบส่ือกราฟิกและการท างานในกองถ่ายภาพยนตร์   ท าให้ไดรั้บประสบการณ์โดยตรงจาก
การท างาน   อีกทั้งได้เรียนรู้ส่ิงใหม่ๆท่ีในห้องเรียนไม่สามารถสอนเราได้ อาทิเช่น การท างาน
ร่วมกบัผูอ่ื้น  การวางตวัต่อผูอ่ื้น  การรับผดิชอบต่อการงานท่ีไดรั้บ  การฝึกฝนการท างานภายใตแ้รง
กดดัน เป็นต้น    ทั้ งน้ีล้วนเป็นส่ิงท่ีส าคัญอย่างยิ่งในการท างานร่วมกันในสังคม  นับเป็น
ประสบการณ์และการเรียนรู้ใหม่ๆท่ีสามารถน าไปพฒันาตนเองเพื่อบรรลุเป้าหมายในอนาคต 

การมาปฏิบติังานท่ีคอมเมทีฟ โปรดกัชัน่นั้น โดยรวมเหมาะส าหรับผูท่ี้มีความสนใจใน
ดา้นของการสร้างส่ือโฆษณาและภาพยนตร์ โดยใชค้วามคิดสร้างสรรค ์ และการออกแบบส่ือต่างๆ
ในการประชาสัมพนัธ์ส่ือมีเดียเหล่านั้นในการส่ือสารให้ผูอ่ื้นเขา้ใจ เขา้ถึงไดโ้ดยง่าย  ส าหรับการ
ท างานของบริษทัจะแบ่งเป็น 3 ส่วน คือ Pre-Production , Production และ Post-Production  ซ่ึงจะมี
การท างานหลายหลายแบบแตกต่างกนัออกไป ซ่ึงบริษทัใชค้วามหลากหลายเหล่านั้นมาผนวกเขา้
ดว้ยกนัท าใหง้านส าเร็จลุล่วงไดด้ว้ยดี  
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บรรยากาศในการประชุมและบลีฟโปสเตอร์ภาพยนตร์ 
 

 
 

บรรยากาศในการประชุมกองถ่ายภาพยนตร์ ส าหรับความคืบหนา้ในส่วนต่างๆ 
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