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บทสรุป 
 นักศึกษาได้มีโอกาสเขา้ร่วมท าแคมเปญ “ส.ฐา.บนัสอนโลกสวย” ซ่ึงเป็นแคมเปญเพื่อ
ประชาสัมพนัธ์กล้องและเลนส์ของแบรนด์ Canon ได้แก่ Canon M6, Canon M10 และเซ็ตเลนส์
ทั้งหมดของกลอ้งดงักล่าว โดยในส่วนงานท่ีนกัศึกษาไดรั้บมอบหมายคือการออกแบบและผลิตส่ือ
ประชาสัมพนัธ์ ประเภทวิดีโอและภาพเคล่ือนไหวเพื่อใชใ้นการประชาสัมพนัธ์หนงัโฆษณา และ        
ไมโครไซต์ของแคมเปญ โดยส่ือประชาสัมพนัธ์ท่ีจัดท าจะเป็นการน าภาพ น่ิงท่ีทาง Graphic 
ออกแบบ มาท าใหเ้ป็นวดีิโอและภาพเคล่ือนไหวสั้นๆ จากนั้นก็ส่งใหท้าง Canon ตรวจสอบก่อนโพ
สลงแฟนเพจ Canon M Club 
 ซ่ึงจากการได้เข้าร่วมในแคมเปญดังกล่าวจึงท าให้นักศึกษาได้มีประสบการณ์ผลิตส่ือ
ให้กบั    แบรนด์ใหญ่อย่าง Canon ไดเ้รียนรู้ขั้นตอนและกระบวนการคิดในการผลิตแคมเปญจาก
ทีมเอเจนซ่ีระดบัมืออาชีพ ไดน้ าความรู้ท่ีไดจ้ากการเรียนในสถาบนัมาใชป้ระโยชน์ในการท างาน
จริง เช่น หลกัในการท าอนิเมชัน่และการใช้โปรแกรมตดัต่อต่างๆ แต่ในการท างานจริงก็ยงัมีอีก
หลายส่วนท่ีตอ้งท าการศึกษาเพิ่มเติม อีกทั้งการท่ีไดร่้วมท างานกบัคนหมู่มากยงัช่วยใหน้กัศึกษาได้
พฒันาทกัษะการท างานเป็นทีม ใหก้ลา้พูด กลา้คิด กลา้เสนอความคิดเห็นมากข้ึนดว้ย 
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Summary 
 I have a big chance to join the campaign “Canon Academy” which is the campaign for 
promote Canon cameras and lens including Canon M6, Canon M10 and all lens that fit with M 
series. My responsibilities are design and develop video and animated contents for promote ads 
movie and microsite of the campaign. I made contents from picture that graphic team created. Then 
when the contents are done, they sent to Canon to prove before we can upload them in “Canon M 
Club” Facebook Fan Page. 
 Because of the chance to join this campaign, I have an opportunity to created content for 
huge brand like Canon. I can use knowledge from TNI to help me get this work done. But there is 
something that I still don’t understand so I have to researched and studied new knowledge. And the 
last thing, I’ve learned that teamwork is really important for the huge campaign like this. 
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กติตกิรรมประกาศ 

 

จากการท่ีขา้พเจา้ได้เขา้ร่วมโครงการสหกิจศึกษาท่ีบริษทั จี โมทีฟ โปรดกัชัน่ จ  ากดั 
เป็นระยะเวลา 4 เดือน โดยเร่ิมตั้งแต่วนัท่ี 29 พฤษภาคม พ.ศ.2560 ถึงวนัท่ี 29  กนัยายน พ.ศ. 2560 
ท าให้ขา้พเจา้ได้รับประสบการณ์ในการท างานจริงมากมาย ไม่ใช่เพียงเฉพาะในด้าน Editor แต่
ขา้พเจา้ยงัไดเ้รียนรู้วฒันธรรมองค์กร หลกัการคิดแบบครีเอทีฟ วิธีการจดัการแผนการท างานให้
เป็นระบบ และส่ิงท่ีเป็นประโยชน์อีกมากมายจากทุกๆคนในบริษทัแห่งน้ี โดยเฉพาะอยา่งยิง่การได้
ผลิตส่ือให้กบัแบรนด์ดงัๆอยา่ง Canon เป็นประสบการณ์ท่ีมีค่าและเปิดมุมมองชีวิตการท างานให้
ขา้พเจา้ไดอ้ยา่งมาก และการท่ีรายงานฉบบัน้ีส าเร็จลุล่วงไดด้ว้ยดีเน่ืองจากไดรั้บโอกาสและความ
ช่วยเหลือจากบุคลากรหลายท่าน ดงัน้ี 

1. พี่กอล์ฟ (CEO) ท่ีเห็นความส าคญัของการสหกิจศึกษา และไดใ้ห้โอกาสขา้พเจา้เขา้
มาสหกิจศึกษา 

2. พี่แก็ป (Managing Director) ท่ีคอยให้ค  าแนะน าและให้ความรู้มากมายเก่ียวกบัดา้น
การตดัต่อวดีิโอ 

3. พี่มะริ (Creative) ท่ีใหโ้อกาสไดเ้ขา้ร่วมในแคมเปญ “ส.ฐา.บนัสอนโลกสวย” จนเกิด
เป็นโครงงานน้ีข้ึน 

4. พี่ๆบา้น Center Team ทุกคนท่ีคอยให้ค  าปรึกษาเก่ียวกบัการท างานในบริษทัมาโดย
ตลอดระยะเวลา 4 เดือน 

5. พี่ๆบา้น Holy G TV ท่ีมอบหมายงานให้ขา้พเจา้ไดท้  าเพื่อพฒันาฝีมือและเก็บเก่ียว
ประสบการณ์การท างานจริง 

และบุคลากรท่านอ่ืนๆในบริษทั จี โมทีฟ โปรดกัชัน่ จ  ากดั ท่ีไม่ไดก้ล่าวถึงขา้งตน้ท่ีให้
คอยให้ค  าแนะน าและปฏิบติักบัขา้พเจา้ด้วยดี ทั้งยงัให้ค  าปรึกษาจนกระทัง่รายงานฉบบัน้ีเสร็จ
สมบูรณ์ ขา้พเจา้ใคร่ขอขอบคุณมา ณ ท่ีน้ี 
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บทที ่ 1 
บทน ำ 

 

1.1 ช่ือและทีต่ั้งของสถำนประกอบกำร 

 
ช่ือสถานประกอบการ  : จี โมทีฟ โปรดกัชัน่ จ  ากดั 
ท่ีตั้งของสถานประกอบการ : 16/78 ซอย ลาดพร้าว 18 แยก 3 ถนน ลาดพร้าว 
     แขวง จอมพล เขต จตุจกัร กรุงเทพมหานคร 10900  
โทรศพัท ์   : 02-938-7635 
Facebook   : www.facebook.com/gvillagebangkok/ 
Line    : page.line.me/gvillage 

 

 
 

ภำพที ่1.1 แผนท่ีตั้ง บริษทั จี โมทีฟ โปรดกัชัน่ จ  ากดั 
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1.2 ลกัษณะธุรกจิของสถำนประกอบกำร หรือกำรให้บริกำรหลกัขององค์กร 

บริษทั จี โมทีฟ โปรดกัชัน่ จ  ากดั เป็น CO-CREATION HUB มีการใหบ้ริการในดา้นใหเ้ช่า
พื้นท่ีและอุปกรณ์การถ่ายท าต่างๆ ภายในแบ่งเป็นเผา่ต่างๆซ่ึงรับงานแตกต่างกนัโดยมีทั้ง Creative 
และ Agency ซ่ึงพร้อมท่ีจะดูแลแบรนด์ของลูกคา้ท่ีมาใชบ้ริการ อีกทั้งยงัมีสถานี Holy G TV ซ่ึง
เป็นรูปแบบของสถานี Social Live ผลิตส่ือต่างๆในรูปแบบของรายการสดบนโซเชียลมีเดียต่างๆ 

 

1.3 รูปแบบกำรจัดองค์กรและกำรบริหำรองค์กร 

1.3.1 ผงัโครงสร้ำงองค์กร 

 
ภำพที ่1.2 ผงัโครงสร้างองคก์ร 

 

1.4 ต ำแหน่งและหน้ำทีง่ำนทีนั่กศึกษำได้รับมอบหมำย 

 
ต าแหน่งงานท่ีไดรั้บมอบหมายในการปฏิบติังานสหกิจศึกษาคร้ังน้ีคือต าแหน่ง Editor โดยมี

หนา้ท่ีท่ีไดรั้บมอบหมายเป็นงานดา้นการตดัต่อวดีิโอคอนเทนตต่์างๆใหก้บัทางบริษทั โดยส่วนมาก
จะเป็นคอนเทนต์ส าหรับการโปรโมท Facebook Fanpage “Holy G TV” ซ่ึงพึ่ ง ก่อตั้ งได้ไม่  
นอกจากน้ียงัไดรั้บมอบหมายงานต่างๆจาก Center Team ซ่ึงเป็นงานส่วนกลางของบริษทั จี โมทีฟ 
โปรดกัชัน่ จ  ากดั เช่นการจดั Event งานประจ าปีของบริษทั และการท าของขวญัปีใหม่ส าหรับมอบ
ใหท้างลูกคา้ของบริษทั เป็นตน้ 
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1.5 พนักงำนทีป่รึกษำ และ ต ำแหน่งของพนักงำนทีป่รึกษำ 

 
พนกังานท่ีปรึกษา : คุณภาวสุทธ์ิ งามภกัดี 
ต าแหน่ง  : Human Resource 
 

1.6 ระยะเวลำทีป่ฏบิัติงำน 

 
ระยะเวลาท่ีปฏิบติังานสหกิจศึกษาทั้งหมด 4 เดือน 
นบัตั้งแต่วนัท่ี 29 พฤษภาคม 2560 – 29 กนัยายน 2560 

 

1.7 ทีม่ำและควำมส ำคญัของปัญหำ 

 
ทาง Canon Thailand ตอ้งการจะท าแคมเปญโฆษณาโปรโมทกลอ้ง Mirrorless รุ่น EOS M6 

และ EOS M10 รวมทั้งตวัเลนส์ EF-M 22 mm. จึงไดติ้ดต่อกบัทางบริษทั จี โมทีฟ โปรดกัชัน่ จ  ากดั 
โดยมีเผา่ คึกคิด เป็นเอเจนซ่ีส าหรับงานในคร้ังน้ี 

โดยทางเผา่คึกคิดเล็งเห็นวา่แคมเปญโฆษณาในคร้ังน้ีสามารถโปรโมทเลนส์ทุกตวัของกลอ้ง
ทั้ง 2 รุ่นไดเ้ลย โดยการจดัเลนส์เป็นเซ็ตเลนส์โลกสวย เพื่อดึงดูดกลุ่มลูกคา้ท่ีมกัจะใหเ้พื่อนหรือคน
รักถ่ายรูปให้เป็นประจ า หันมาสนใจในตวักลอ้ง EOS M6 และ EOS M10 รวมถึงเลนส์ทุกตวัของ
กลอ้ง 2 รุ่นน้ี ประกอบกบัไดคุ้ณพิมฐามาเป็นพรีเซนเตอร์ จึงไดต้ั้งช่ือแคมเปญในคร้ังน้ีวา่ “ส.ฐา.
บนัสอนโลกสวย” 

นักศึกษาได้รับโอกาสให้เขา้ร่วม และศึกษาแคมเปญในคร้ังน้ีด้วยเป็นเวลา 1 เดือน ซ่ึงอยู่
ในช่วงท่ีเพิ่งเปิดตวัและเตรียมโปรโมทเพจ Canon M Club นึกศึกษาจึงไดรั้บมอบหมายให้ผลิตส่ือ
วดีิโอและภาพเคล่ือนไหวเพื่อประชาสัมพนัธ์ใหห้นงัโฆษณาและเพจ Canon M Club 
 

1.8 วตัถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมำยของโครงงำน 

 
1. เพื่อประชาสัมพนัธ์กลอ้ง Mirrorless รุ่น Canon M6 และ Canon M10 รวมทั้งเซ็ตเลนส์

ทั้งหมดของกลอ้งดงักล่าวใหก้บัทาง Canon Thailand โดยเนน้การประชาสัมพนัธ์ใหก้บั
หนงัโฆษณา 

2. เพื่อศึกษาขั้นตอนการสร้างแคมเปญ และผลิตส่ือประชาสัมพนัธ์ใหก้บัแบรนด์ 
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1.9 ผลทีค่ำดว่ำจะได้รับจำกกำรปฏบิัติงำนหรือโครงงำนทีไ่ด้รับมอบหมำย 

 
1. ไดฝึ้กความรับผดิชอบต่องานท่ีไดรั้บมอบหมายและท างานไดลุ้ล่วงตามเวลาท่ีก าหนด 
2. สามารถน าความรู้ท่ีไดจ้ากการศึกษาในสถาบนัมาประยกุตใ์นการท างานจริงได้ 
3. ไดเ้รียนรู้ทกัษะท่ีจ าเป็นเพื่อใหเ้กิดความช านาญในสายงานมากข้ึน 
4. สามารถปรับตวัใหท้  างานร่วมกบัผูอ่ื้นและการท างานเป็นทีมได ้
5. สามารถท างานภายใตค้วามกดดนัได ้
6. ผลงานส่ือประชาสัมพนัธ์ของนกัศึกษาท าใหค้นหนัมาสนใจในตวัสินคา้ได ้
 

1.10 นิยำมศัพท์เฉพำะ 

 
ส่ือประชำสัมพนัธ์ 

คือ หนทางหรือวิถีทางในการน าข่าวสารท่ีตอ้งการประชาสัมพนัธ์จากผูส่้งไปสู่ผูรั้บ 
สามารถแบ่งส่ือประชาสัมพนัธ์โดยพิจารณาตามลกัษณะของส่ือได้เป็น 5 ประเภทคือ ส่ือ
บุคคล, ส่ือมวลชน, ส่ือส่ิงพิมพ,์ ส่ือโสตทศัน์ และส่ือกิจกรรม 

 
แคมเปญ 

คือ แผนงานซ่ึงตอ้งมีเน้ือหาหรือแนวความคิดเดียวกนัในส่ือทุกประเภทท่ีใช ้ซ่ึงจะถูก
เรียกวา่เป็นงานประเภท Campaign จะตอ้งประกอบดว้ยลกัษณะใดลกัษณะหน่ึงต่อไปน้ี 
-   การจดัวางภาพแบบเดียวกนั คือ ไม่ว่าจะเป็นการจดัวางรูปแบบ ตวัอกัษร สีสัน หรือว่า
ภาพประกอบ จะตอ้งมีลกัษณะท่ีดูแลว้รู้วา่เป็นงานชุดเดียวกนั 
-    การใชค้  าพูดหรือส านวนเดียวกนั คือ ไม่วา่จะเป็นสโลแกน ส านวน หรือค าพูดท่ีใชใ้นงาน
แต่ละช้ิน จะตอ้งมีบุคลิกส่งเสริมตวังานชุดนั้นใหเ้ป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั 
-    การใช้เสียงเดียวกนั คือ ไม่ว่าจะเป็นการใช้เพลงประกอบเสียงของผูป้ระกาศ หรือแมแ้ต่
เสียงท่ีใชเ้ทคนิคพิเศษใดๆ ก็ตามจะตอ้งสามารถส่ือให้รู้ไดว้า่โฆษณาท่ีไดย้ินนั้นมาจากสินคา้ 
หรือบริการเดียวกนั 
-    การใชท้ศันคติเดียวกนั คือ งานโฆษณาในชุดนั้นๆ จะตอ้งสามารถบ่งบอกหรือตอบสนอง
จุดประสงคห์ลกัหรือ Concept หลกัของสินคา้ในแนวทางเดียวกนั 
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Mirrorless  
คือ กลอ้งท่ีผสมผสานขอ้ดีระหว่างกลอ้ง 2 แพลตฟอร์มเขา้ดว้ยกนั นัน่ก็คือกลอ้งท่ี

คุณภาพสูงอยา่งกลอ้ง DSLR  และกลอ้งขนาดเล็กกะทดัรัดอยา่งกลอ้ง Compact โดยสามารถ
เปล่ียนเลนส์ได้เหมือนกล้อง DSLR แต่ก็มีจุดท่ีแตกต่างคือ กล้องชนิดน้ีจะไม่มีชุดกระจก
สะท้อนภาพแบบกล้อง DSLR  ซ่ึงเป็นท่ีมาของช่ือ Mirrorless นั่นเอง ซ่ึงในข้อแตกต่าง
ดงักล่าวน้ีท าให้การออกแบบตวักลอ้งสามารถท าให้เล็กลงไดม้าก และในเม่ือไม่มีชุดกระจก
สะทอ้นภาพ ช่องมองภาพของกลอ้งชนิดน้ีจึงเป็นแบบท่ีใชจ้อ LCD ขนาดเล็กติดตั้งไวใ้นช่อง
มองภาพ หรือดา้นหลงักลอ้งแทน 
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บทที ่ 2 
ทฤษฎแีละเทคโนโลยทีีใ่ช้ในการปฏิบัตงิาน 

 

2.1 ทฤษฏเีกีย่วข้องกบัส่ือประชาสัมพนัธ์ 

 
2.1.1 ทฤษฎหีลกัการประชาสัมพนัธ์ 
ความหมายของการประชาสัมพนัธ์ 

การประชาสัมพนัธ์ หมายถึง การส่ือสารความคิดเห็น ข่าวสาร หรือขอ้เท็จจริงต่างๆ ไปสู่
กลุ่มประชาชน เป็นการเสริมสร้างความสัมพนัธ์และความเข้าใจอันดีระหว่างองค์กรกับกลุ่ม
ประชาชนเป้าหมายและประชาชนท่ีเก่ียวข้อง เพื่อหวงัผลในความร่วมมือและสนับสนุนจาก
ประชาชน รวมทั้งมีส่วนช่วยเสริมสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีใหแ้ก่หน่วยงาน, องคก์ร หรือสถาบนัดว้ย ท า
ให้ประชาชนเกิดความนิยม, เล่ือมใส และศรัทธาต่อหน่วยงาน ตลอดจนคน้หาและก าจดัแหล่ง
เขา้ใจผดิ ช่วยลบลา้งปัญหาเพื่อสร้างความส าเร็จในการด าเนินงานของหน่วยงานนั้น 
 
จุดประสงค์ในการประชาสัมพนัธ์ 

1. เพื่อสามารถสร้างค่านิยมและรักษาค่านิยม 
2. เพื่อใหเ้กิดความเขา้ใจร่วมกนัระหวา่งองคก์รและชุมชนตามท่ีไดว้างแผนไว ้
3. เพื่อสร้างความสัมพนัธ์อนัดีกบัผูรั้บข่าวสารกลุ่มต่างๆ 
4. เพื่อใหค้วามเขา้ใจเก่ียวกบัความคิดเห็น ทศันคติและค่านิยมหรือเป็นการติดต่อส่ือสารกบั

ชุมชนทั้งภายในและภายนอกองคก์ร 
5. เพื่อสร้างภาพพจน์ขององคก์รกบัสาธารณชน 

 
การประชาสัมพนัธ์ประกอบด้วยกระบวนการ 

1. การคน้ควา้หาความรู้ 
2. การวางแผน 
3. การส่ือสาร 
4. การติดตามและประเมินผล 
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ประเภทของประชาสัมพนัธ์ 
การประชาสัมพนัธ์แบ่งไดต้ามประเภทต่างๆ ตามเกณฑด์งัต่อไปน้ี 
1. แบ่งตามกลุ่มเป้าหมาย ไดแ้ก่ การประชาสัมพนัธ์ภายในและภายนอก 

1.1 การประชาสัมพนัธ์ภายใน หมายถึง 
การด าเนินกิจกรรมการประชาสัมพนัธ์ระหว่างหน่วยงานหรือองค์กรกบั

บุคคลภายในหน่วยงานเท่านั้ น เพื่อสร้างความเข้าใจท่ีดี รู้ความคืบหน้า ความ
เคล่ือนไหวของคนในหน่วยงาน อีกทั้งยงัเป็นการขอความร่วมมือในการท ากิจกรรม
ต่างๆ เพื่อสร้างความมัน่คงเป็นปึกแผน่ในหน่วยงานนั้นๆ 

1.2 การประชาสัมพนัธ์ภายนอก หมายถึง 
การด าเนินกิจกรรมการประชาสัมพนัธ์ระหว่างหน่วยงานหรือองค์กรกับ

บุคคลภายนอกหน่วยงานเช่น บุคคลท่ีเข้ามาท าการติดต่อกับองค์กร ส่ือมวลชน 
ประชาชนทัว่ไป เป็นตน้ การประชาสัมพนัธ์ภายนอกนั้นเป็นเร่ืองท่ียุง่ยากท่ีจะท าให้
เกิดความเขา้ใจตรงกนั เน่ืองจากมีกลุ่มเป้าหมายท่ีหลากหลายจึงจ าเป็นตอ้งใชย้ทุธวธีิ
การด าเนินการท่ีเหมาะสม 

 
2. แบ่งตามวธีิการด าเนินการไดแ้ก่ การประชาสัมพนัธ์เชิงรุกและการประชาสัมพนัธ์เชิงรับ 

1.1 การประชาสัมพนัธ์เชิงรุก คือ 
การประชาสัมพนัธ์เพื่อการสร้างสรรคห์รือเพื่อสร้างภาพลกัษณ์ในเชิงบวกกล

ยุทธ์การประชาสัมพนัธ์เชิงรุกสามารถท าไดห้ลายวิธี เช่น การรณรงค์การให้ความรู้
การสร้างความรู้ส านึกทศันคติท่ีดีท าให้เกิดความเขา้ใจและยอมรับจนเกิดความร่วมมือ
สนบัสนุนในท่ีสุด 

1.2 การประชาสัมพนัธ์เชิงรับ คือ 
การประชาสัมพนัธ์เชิงเพื่อแก้ไขความเข้าใจท่ีเล่ือนหรือเม่ือเกิดปัญหาข้ึน

เพื่อให้ความเขา้ใจผิดและปัญหานั้นยุติลงและเกิดความรู้สึกท่ีดี ดงันั้น เม่ือหน่วยงาน
จะด าเนินการใดๆจะตอ้งคอยวางแผนเชิงตั้งรับไวด้ว้ย 
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หลกัการประชาสัมพนัธ์ 
1. การบอกกล่าวเผยแพร่ 

การก าหนดจุดมุ่งหมายและเน้ือหาข่าวสาร, ก าหนดกลุ่มประชาชนเป้าหมาย, ใช้
ส่ือท่ีเหมาะสมเพื่อใหข้่าวสารเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมาย, จดัข่าวสารเสมือนเป็นคนกนัเองให้กบั
ผูรั้บสารและสุดทา้ยจดัข่าวสารและวธีิการบอกกล่าวเพื่อโนม้นา้วใจผูรั้บสาร 

 
2. การปกป้องและแกไ้ขความเขา้ใจผดิ 

ความเข้าใจผิดโดยทั่วไปเกิดข้ึนกับประชาชนส่วนใหญ่ เช่น ความเข้าใจผิด
เก่ียวกบันโยบายและวิธีการด าเนินงานขององคก์ร ความเขา้ใจผิดเก่ียวกบัขอ้เท็จจริงดา้น
วิชาการ เป็นตน้  ส่ิงเหล่าน้ีลดความน่าเช่ือถือขององค์กร ซ่ึงเป็นหน้าท่ีของผูบ้ริหารและ
เจา้หนา้ท่ีองคก์รท่ีจะตอ้งส ารวจบทบาทและกระบวนการต่างๆในองคก์รวา่กลุ่มประชาชน
ท่ีเก่ียวขอ้งนั้นมีทศันคติอย่างไรแล้วหาทางแก้ไขและป้องกันโดยด่วน การแก้ไขความ
เข้าใจผิดจะต้องพิจารณาสาเหตุให้แน่ชัดว่าเกิดข้ึนท่ีตัวองค์การเองหรือเกิดข้ึนท่ีตัว
ประชาชนท่ีเก่ียวขอ้งแลว้แกค้วามเขา้ใจผิดเหล่านั้นโดยเร่งด่วน การแกค้วามเขา้ใจผดิมีอยู ่
2ทางคือ การแกไ้ขโดยทางตรงและการแกไ้ขโดยทางออ้ม 

 
3. การส ารวจตรวจสอบกระแสประชามติจากกลุ่มเป้าหมายในการประชาสัมพนัธ์ 

องค์ประกอบของการประชาสัมพนัธ์ท่ีส าคัญท่ีสุด คือ กลุ่มเป้าหมายในการ
ประชาสัมพนัธ์ ซ่ึงถ้าหากเปรียบเทียบกับองค์ประกอบของการส่ือสารก็คือ ผูรั้บสาร 
นั่นเอง โดยกลุ่มประชาชนเป้าหมายในการประชาสัมพนัธ์ แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 
กลุ่มประชาชนภายในและกลุ่มประชาชนภายนอก 

 
กระบวนการด าเนินงานประชาสัมพนัธ์ 
การรวบรวมข้อมูล (Fact - Finding) 

การรวบรวมขอ้มูลในการประชาสัมพนัธ์เร่ิมตน้ดว้ยแนวทางในการด าเนินงาน
ประชาสัมพนัธ์โดยไดม้าจากค าถาม 4 ขอ้ ดงัน้ี 

1. องคก์รประสบปัญหาอะไรในการศึกษาขอ้มูลทั้งจากภายในและภายนอกองคก์ร 
2. นักประชาสัมพันธ์จะต้องสามารถตัดสินใจได้ว่าจะหาข้อมูลด้วยวิธีไหนจึงจะ

เหมาะสม หาในเร่ืองอะไร ประเด็นปัญหาอะไร เป็นตน้  
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3. นกัประชาสัมพนัธ์ตอ้งค านึงถึงปัจจยัดา้นเวลาวา่มีมากนอ้ยแค่ไหน นอกจากน้ีเวลายงัมี
ความส าคญัมากในการวางแผนเพื่อใหส้อดคลอ้งกบันโยบายขององคก์รทั้งในระยะสั้น
และระยะยาว 

4. นกัประชาสัมพนัธ์ตอ้งศึกษาปัญหาทั้งในและนอกองคก์รท่ีอาจมีผลต่อหน่วยงาน ทั้งน้ี 
เพื่อน ามาเป็นองคป์ระกอบในการวางแผนเป็นขอ้มูลในการตดัสินใจ  

 
การวางแผน (Planning) 

หลกัในการวางแผนประชาสัมพนัธ์ การพิจารณาการวางแผนนั้นมีหลกัการส าคญั ดงัน้ี 
1. การก าหนดวตัถุประสงค์ (Objective) จะตอ้งก าหนดหรือระบุไวอ้ย่างชัดเจนว่าเรา

ตอ้งการสร้างความเขา้ใจส่ิงใดบา้ง หรือตอ้งการแกปั้ญหาใด เป็นตน้ 
2. การก าหนดกลุ่มประชาชนเป้าหมาย (Target Public) จะต้องระบุให้แน่ชัดว่ากลุ่ม

ประชาชนเป้าหมายคือใคร มีพื้นฐานการศึกษาหรือภูมิหลกัอยา่งไร รวมทั้งรายละเอียด
ต่าง ๆ เช่น ฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมตลอดจนดา้นจิตวิทยา เช่น ใครสามารถจะ
เป็นผูน้ าความคิดเห็นหรือมีอิทธิพลต่อการแพร่กระจายข่าวสารสู่ประชาชนอีกต่อหน่ึง 

3. การก าหนดหวัเร่ือง (Themes) ตอ้งก าหนดให้แน่นอนวา่แนวหวัเร่ืองนั้นจะเนน้ในทาง
ใดตลอดจนการก าหนดสัญลกัษณ์หรือขอ้ความสั้นๆ เป็นค าขวญัต่างๆท่ีสามารถจดจ า
ไดง่้ายหรือดึงดูดความสนใจและเตือนใจไดดี้ 

4. ก าหนดช่วงระยะเวลา (Timing) จะตอ้งมีการก าหนดช่วงระยะเวลาหรือจงัหวะเวลาท่ี
เหมาะสมท่ีสุดในการปฏิบติังานให้มีประสิทธิภาพ เช่น จะเร่ิมท าการเผยแพร่ล่วงหนา้ 
เพื่อเป็นการอุ่นเคร่ืองหรือปูพื้นเสียก่อนเป็นการเรียกความสนใจก่อนถึงวนัรณรงคเ์พื่อ
การปฏิบติังานอยา่งเตม็ท่ีเม่ือไรวนัเวลาอะไร ส่ิงเหล่าน้ีจะตอ้งก าหนดไวล่้วงหนา้ 

5. การก าหนดส่ือและเทคนิคต่างๆ จะตอ้งก าหนดลงไปว่าจะตอ้งใช้ส่ือหรือเคร่ืองมือ
ใดบา้ง รวมทั้งจะใชเ้ทคนิคอ่ืนๆ อะไรเขา้มาร่วมดว้ย 

6. การก าหนดงบประมาณ จะตอ้งก าหนดงบประมาณท่ีจะใชใ้นการด าเนินการใหช้ดัเจน
เพื่อมิให้เกิดปัญหาภายหลงั เช่น งบประมาณไม่พอ หรือตอ้งใช้จ่ายเกินงบประมาณ 
ฯลฯ 

7. การก าหนดงบประมาณน้ียงัหมายรวมถึงการก าหนดบุคลากรต่างๆท่ีจะใช้ในการ
ด าเนินการดว้ย 
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การประเมินผล (Evaluation) 
การประเมินผลงานประชาสัมพนัธ์ หมายถึง การประเมินผลกระบวนการด าเนินงาน

ประชาสัมพนัธ์ ซ่ึงเนน้ดูวา่การด าเนินงานประชาสัมพนัธ์นั้นไดด้ าเนินไปตามแผนท่ีวางไวห้รือไม่
มีปัญหาและอุปสรรค์อะไรเกิดข้ึนบา้ง จุดมุ่งหมายของการประเมินผลแบบน้ีเพื่อเป็นการพฒันา
แผนการประชาสัมพนัธ์ใหมี้ประสิทธิภาพและประสิทธิผลมากข้ึนในอนาคต 
 
2.1.2 หลกัการสร้างสรรค์งานโฆษณา 

งานโฆษณา เป็นงานท่ีตอ้งใชค้วามคิดสร้างสรรค ์(Creativity) การสร้างสรรคง์านโฆษณา
ท่ีดีควรก าหนดวตัถุประสงคใ์นการโฆษณา และการส่งเสริมการตลาดโดยใชห้ลกั AIDA MODEL 
ซ่ึงท าใหเ้กิดผล  4 ประการ ดงัน้ี 

1. สะดุดใจ (Attention) 
การดึงดูดความสนใจเป็นส่ิงแรกท่ีงานโฆษณาท่ีดีควรมี เป็นการวดัความรู้สึก

ตั้งแต่คร้ังแรกท่ีเห็นงานโฆษณา 
2. ความสนใจ (Interest) 

โฆษณาตอ้งเนน้ให้ผูบ้ริโภคเห็นถึงผลประโยชน์ท่ีจะไดรั้บจากสินคา้หรือบริการ 
เพื่อท าใหเ้กิดความสนใจติดตาม  
3. ความปรารถนา (Desire) 

การเสนอจุดขายท่ีชดัเจนแสดงให้เห็นความแตกต่างของการมีสินคา้กบัการไม่มี
สินคา้หรือความแตกต่างจากสินคา้ประเภทเดียวกนัท าใหผู้บ้ริโภคเกิดความตอ้งการในสินคา้
หรือบริการนั้น 

 
4. การกระท า (Action) 

การโฆษณาตอ้งเชิญชวนให้ผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายเกิดพฤติกรรมการตอบสนอง
โดยการซ้ือสินคา้หรือใชบ้ริการ 

 
ความคิดสร้างสรรค์ในทางโฆษณา คือ การส่ือสารดว้ยวิธีการท่ีแปลกใหม่และส่ือสารได้

จริงโดยมีรูปแบบการน าเสนอดงัน้ี 
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1. การอุปมาทางการเห็น ( Visual Metaphor ) 
ตวัอยา่ง โฆษณาถุงยางอนามยั Fowin 
 

 
 

ภาพที ่2.1 ส่ือโฆษณา Fowin 
 

2. การใช้ภาพเหนือจริง ( Surrealism ) 
ตวัอยา่ง โฆษณาปุ๋ย 
 

 
 

ภาพที ่2.2 ส่ือโฆษณา For fast fruiting. 
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3. การสร้างความคิดผดิปกติจากของจริง ( Violating Reality ) 
ตวัอยา่ง โฆษณารองเทา้ Scroll 
 

 
 

ภาพที ่2.3 ส่ือโฆษณา Scroll manhole. 
 

4. การรวมส่ิงของสองส่ิงทีไ่ม่เกี่ยวข้องกนั ( Morphing Blending and Merging) 
ตวัอยา่ง โฆษณาสเปรยป์รับอากาศ Kingstella 
 

 
 

ภาพที ่2.4 ส่ือโฆษณา Flower Power 
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5. การใช้มุมกล้องแทนสายตาผู้ดูหรือผู้ถ่าย (Subjective Camera ) 
ตวัอยา่ง โฆษณาส านกัข่าว CNN. 
 

 
 

ภาพที ่2.5 ส่ือโฆษณา CNN. 
 

6. การล้อเลยีน ( Visual Parodies ) 
ตวัอยา่ง การลอ้เลียนภาพวาดบนธนบตัรโดยเปรียบความอว้นคือก าไรท่ีมากข้ึน 
 

 
 

ภาพที ่2.6 ส่ือโฆษณา Gain more. 
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7. ภาพทีม่ีขนาดไม่ปกติ ( Unusual Size ) 
ตวัอยา่ง โฆษณากลอ้ง Samsung: Optical Zoom 
 

 
 

ภาพที ่2.7 ส่ือโฆษณา 24x Optical zoom 
 
ประเภทของงานโฆษณา 

โฆษณาท่ีพบเห็นอยูทุ่กวนัน้ี เม่ือศึกษาถึงลกัษณะของผูโ้ฆษณา ส่ือท่ีใช ้รวมทั้งจุดประสงค์
ของการโฆษณาแลว้ สามารถแยกประเภทของการโฆษณาได ้  7 ลกัษณะดงัน้ี 

1. Brand advertising 
เป็นลกัษณะโฆษณาตราสินคา้ โดยเน้นสัญลกัษณ์รูปภาพท่ีท าให้นึกถึงตวัสินคา้  

โฆษณาประเภทน้ีเหมาะส าหรับสินคา้ท่ีเป็นท่ีจดจ าอยูแ่ลว้ หรือเป็นสินคา้ท่ีสร้างแบรนด์มา
ยาวนาน 

 
2. Trade advertising 

เป็นการส่ือสารระหว่างผูผ้ลิตกบัผูแ้ทนจ าหน่ายเพราะถือเป็นส่วนแรกท่ีจะแนะน า
สินคา้จากบริษทัผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภค ทั้งน้ีเพื่อใหร้้านคา้มัน่ใจท่ีจะรับสินคา้ไวจ้  าหน่าย 
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3.  Retail advertising  
การโฆษณาคา้ปลีก (Retail Advertising) เป็นการโฆษณาท่ีไม่ไดมุ้่งท่ีตราสินคา้ แต่

เป็นการโฆษณาสถานท่ีจ าหน่ายหรือผูป้ระกอบธุรกิจขายปลีกเพื่อให้ผูบ้ริโภคมาซ้ือสินคา้
หรือบริการ ณ สถานท่ีจ าหน่าย เป็นการโฆษณาในทอ้งถ่ิน 

 
4. Professional advertising 

เป็นการโฆษณาท่ีมุ่งไปยงับุคคลในวงการวิชาชีพต่างๆเพื่อจูงใจให้กลุ่มบุคคล
เหล่าน้ีแนะน าลูกคา้ของตนใหซ้ื้อสินคา้ท่ีโฆษณา จึงเหมาะกบัสินคา้ท่ีผูบ้ริโภคตอ้งฟังความ
คิดเห็นหรือค าแนะน าจากผูท่ี้มีความช านาญพิเศษ 

 
5. Corporate advertising 

เป็นการโฆษณาท่ีมุ่งเนน้สร้างภาพลกัษณ์ใหอ้งคก์รหรือสร้างการรับรู้ใหภ้ายนอก
รับรู้วา่องคก์รท าอะไร 

 
6. Idea advertising 

เป็นการเสนอความคิดเห็นไปสู่กลุ่มประชาชนเป้าหมายเพื่อให้เกิดการยอมรับความ
คิดเห็นเป็นการสร้างภาพพจน์หรือสร้างค่านิยมข้ึนใหม่ 

 
7. Classified Advertising 

เป็นการโฆษณาย่อยใช้เ น้ือท่ีขนาดเล็ก มีแต่เฉพาะข้อความสั้ นๆ หรืออาจมี
ภาพประกอบ เราจะพบเห็นไดต้ามหนา้หนงัสือพิมพห์รือนิตยสาร เช่น การโฆษณาซ้ือ – ขาย 
หรือ การรับสมคัรงาน เป็นตน้ 

 
 

2.1.3 หลกัพืน้ฐาน 12 ข้อของแอนิเมช่ัน 
1. Timing and Spacing 

แอนิเมชั่นหมายถึง การสร้างภาพเคล่ือนไหวโดยการฉายภาพน่ิงหลายๆ ภาพ
ต่อเน่ืองกนัดว้ยความเร็วสูงโดยหลกัการแลว้ ไม่วา่จะสร้างภาพ หรือเฟรมดว้ยวิธีใดก็ตาม 
เม่ือน าภาพดงักล่าวมาฉายต่อกนัดว้ยความเร็ว ตั้งแต่ 16 เฟรมต่อวินาทีข้ึนไป เราจะเห็น
เหมือนวา่ ภาพดงักล่าวเคล่ือนไหวไดต่้อเน่ืองกนั ทั้งน้ีเน่ืองจากการเห็นภาพติดตา โดยภาพ
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แต่ละภาพนั้นมีหลักการพื้นฐานอย่างน้อยสองส่วนคือ ระยะห่างระหว่างภาพต่อภาพ 
(Spacing) และระยะเวลา (Timing) 

 

 
 

ภาพที ่2.8 ตวัอยา่ง Timing and Spacing 
 

2. Squash and Stretch 
Squash and Stretch คือการเปล่ียนแปลงมวลของ object ซ่ึงในแอนิเมชัน่นั้นไม่ได้

หมายความวา่จะเปล่ียนกบัของแข็งไม่ได ้เราสามารถใชห้ลกัการ Squash และ Stretch กบั
ของแขง็ไดโ้ดยการเปล่ียน Pose และ Acting ก็ได ้แต่ใจความส าคญัของการใส่ Squash และ 
Stretch ให้กบัแอนิเมชัน่นัน่คือให้ “แค่รู้สึกแต่อยา่ให้เห็น” เพื่อผลต่องานท่ีตอ้งการใหเ้นน้ 
Action หรือการเคล่ือนไหวในช่วงขณะเวลาหน่ึง 

 

 
 

ภาพที ่2.9 ตวัอยา่ง Squash and Stretch 
3. Anticipation 

Anticipation เรียกกนัอย่างเข้าใจกันเองในภาษาไทยว่า “ท่าเตรียม” เป็นส่วนท่ี
สร้างความสัมพนัธ์ให้คนดูตาม Action หรือ Pose ท่ีเราตอ้งการจะเล่าใหท้นั โดยเราตอ้งใส่ 
Anticipation ไปก่อน Pose หรือ Action ซ่ึง Anticipation อาจจะเป็นท่าทางท่ีชัดเจนอย่าง
การเง้ือไมก้อลฟ์ก่อนสวงิ หรือส่ิงเล็กๆ นอ้ยๆ อยา่งการกระพริบตาก่อนหนัหนา้ก็ได ้
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ภาพที ่2.10 ตวัอยา่ง Anticipation 
 

4. Staging 
Staging คือ การก ากบัภาพอยา่งไรให้เขา้ใจ idea ของภาพวา่อยูท่ี่ไหนภายใตก้รอบ

ส่ีเหล่ียม Pose ของตวัละครจะตอ้งชดัเจนให้คนดูรับรู้ไอเดียในการเล่าเร่ืองในภาพนั้นให้
ได้ ส่ิงท่ีเป็นประโยชน์ในการท างานในส่วนน้ีก็จะมีหลกัการจดัองค์ประกอบของภาพ 
(Composition) เขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ย 

 

 
 

ภาพที ่2.11 ตวัอยา่ง Staging 
 

5. Follow Through and Overlapping Action 
Follow Through และ Overlapping Action นั้นเราใส่ไปเพื่อใหแ้อนิเมชัน่ในคทั

นั้นๆ เกิดความน่าเช่ือถือโดยวตัถุบางอยา่งจะมีแรงเฉ่ือยและแรงโนม้ถ่วงเขา้มาเก่ียวขอ้ง 
รวมถึงล าดบัในการเคล่ือนไหวของร่างกายท่ีเร่ิมและจบไม่พร้อมกนั 

Follow Through คือ การเคล่ือนไหวในส่วนท่ีเราไม่ตั้งใจใหข้ยบั เช่น ผา้คลุม ผม 
หาง กระเป๋า ถา้ในทาง 3D Computer Animation ส่วนน้ีสามารถใชค้วามสามารถของ 
Software เพื่อสร้างความพร้ิวไหวโดยอตัโนมติัได ้

http://1.bp.blogspot.com/-l3q5IWF5nR8/URrJpoIvdWI/AAAAAAAAA38/vdK1cdRncwY/s1600/2.jpg
http://3.bp.blogspot.com/-GinJILkFrLE/URrMwbePCLI/AAAAAAAAA4U/wLbU5sgsneA/s1600/3.jpg
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Overlapping คือ Action หลกัแต่วา่แต่ละส่วนของร่างกายเร่ิมและจบไม่พร้อมกนั
ซ่ึงเป็นส่วนท่ีเราตั้งใจ และเป็นหนา้ท่ีของอนิเมเตอร์ตอ้งใส่เขา้ไปดว้ยตวัเอง 

 

 
 

ภาพที ่2.12 ตวัอยา่ง Follow Through and Overlapping Action 
 

6. Arcs 
Arcs คือเส้นทางของ Action จากจุดหน่ึงไปสู่จุดหน่ึงว่าไปอย่างไร มีทิศทาง

อย่างไร ถือว่าเป็น เส้นทางของการเคล่ือนไหวโดยเราจะให้ความส าคญักับช่วงกลาง
ระหว่างจุดสองจุดของ  Action นั้ น โดยสร้าง Arcs หรือวิถีโค้งให้กับเส้นทางการ
เคล่ือนไหว ซ่ึงจะท าใหอ้นิเมชัน่ของเราดูล่ืนไหลและเป็นธรรมชาติยิง่ข้ึน 

 

 
 

ภาพที ่2.13 ตวัอยา่ง Arcs 
7. Exaggeration 

Exaggeration หลายๆ คนอาจจะคิดวา่คือการแสดงท่ี Over Action แต่จริงๆ แลว้
คือการเนน้ให้อนิเมชัน่ของเราเห็นชดัเจนยิง่ข้ึน ไม่วา่จะเป็นท่า Pose อากปักริยา หรือ
อารมณ์ของตวัละคร 

 

 
 

ภาพที ่2.14 ตวัอยา่ง Exaggeration 

http://2.bp.blogspot.com/-CX-CsXdpIWM/URrMxL_0IWI/AAAAAAAAA4k/SqSZsK6yLIA/s1600/4.jpg
http://2.bp.blogspot.com/-flbTbl9wnZA/URrMxnKH79I/AAAAAAAAA4w/DFdjIs0l6MY/s1600/5.jpg
http://1.bp.blogspot.com/-g8e75n-fB-o/URrMxyXd1dI/AAAAAAAAA4s/uNqlEdOpsjU/s1600/6.jpg
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8. Slow in and Slow out 

ในแอนิเมชัน่เราจะหลีกเล่ียงความเท่ากนัทั้งเร่ืองของ Timing & Space ไม่เช่นนั้นอ
นิเมชั่นท่ีเราสร้างข้ึนจะดูเอ่ือยเฉ่ีอยไม่น่าสนใจ การใส่ Slow in และ Slow out จะต้อง
อา้งอิงถึงความเป็นจริงดว้ย อยา่งเช่นวตัถุท่ีมีมวลมากเช่นรถบรรทุกจะใชเ้วลาในการออก
ตวัและหยุดนานกวา่รถเก๋งท่ีมีมวลนอ้ยกวา่ ดงัรูปตวัอยา่งทางดา้นซ้ายแอนิเมเตอร์จะตอ้ง
ใช้หลกัการ Slow out เพื่ออนิเมทการเคล่ือนท่ีของลูกโบวล่ิงให้รู้สึกว่ามีแรงน้อยในเฟรม
แรกและมีความเร็วเพิ่มข้ึนเร่ือยๆ ในเฟรมท่ีแปดก่อนท่ีจะชนพินให้้ ล้มได้ ส่วนภาพ
ด้านซ้ายคือหลักการ Slow in ซ่ึงลูกโบว์ล่ิงเคล่ือนท่ีด้วยความเร็วมากในเฟรมแรกและ
ค่อยๆ อ่อนแรงลงในเฟรมท่ีแปดซ่ึงจะดูไม่น่าเช่ือถือเท่ากบัภาพดา้นซ้าย แต่อยา่งไรก็ตาม
ทั้งสองหลกัการน้ีตอ้งเลือกใชใ้หเ้หมาะสมกบัในแต่ละเหตุการณ์ 

 

 
 

ภาพที ่2.15 ตวัอยา่ง Slow in and Slow out 
 

9. Secondary Action 
คือ ส่วนท่ีแสดงเขา้ไปเสริมการแสดงหลกั เพื่อให้งานดูมีชีวิตแต่การเล่าเร่ืองตอ้ง

ไม่เปล่ียนไป อย่างเช่นนักแสดงก าลังอ่านหนังสือพิมพ์แต่ก็ด่ืมกาแฟไปด้วย การอ่าน
หนงัสือพิมพคื์อ Primary Action ส่วนการด่ืมกาแฟคือการแสดงรองหรือ Secondary Action 
นัน่เอง 

 
ภาพที ่2.16 ตวัอยา่ง Secondary Action 

 
 

http://3.bp.blogspot.com/-X3dzGZxQPi8/URrMyfEuWrI/AAAAAAAAA40/GoJVXUSHLIE/s1600/7.jpg
http://2.bp.blogspot.com/-0VFj-jm0P8Q/URrMzL6mNYI/AAAAAAAAA5E/i5Sl2L7nstY/s1600/8.jpg


20 
 

10. Solid Drawing 
หลกัการในขอ้น้ีมีพื้นฐานมาจาก Traditional 2D Animation โดยก่อนท่ีศิลปินจะ

ลงสีให้กบัภาพแต่ละภาพจะตอ้งมีการตดัเส้นก่อนเพื่อให้ไดเ้ส้น Outline ท่ีสวยงามชดัเจน 
ในขั้นตอนน้ีจ าเป็นตอ้งอาศยัทกัษะหรือฝีมือของศิลปินเป็นอยา่งมาก แต่ท่ีส าคญัยิง่ไปกวา่
นั้นก็คือไม่ว่าจะใช้ศิลปินก่ีคนก็ตาม ก็ตอ้งพยายามสร้างงานท่ีมีลายเส้นท่ีต่อเน่ืองและคง
คุณภาพให้เหมือนกนัตลอดทั้งเร่ือง เสมือนเป็นภาพวาดจากคนๆ เดียว ส าหรับอนิเมชั่น
สมยัใหม่ในรูปแบบ 3D Computer เราไม่จ  าเป็นตอ้งวาดทุกๆ ภาพเหมือน Traditional 2D 
Animation แต่งานในส่วนน้ีจะเก่ียวขอ้งกบัการ Rigging หรือการ Setup ตวัละครนั้นเอง ซ่ึง
หากเรา Setup ตวัละครให้อนิเมเตอร์ Pose ไดง่้ายและเห็น Outline ไดช้ดัเจนเท่าไหร่ก็จะ
ท าใหช้ิ้นงานนั้นมีความสมบูรณ์สวยงามเสร็จสรรพในตวัมนัเอง ไม่ตอ้งเสียเวลาในการตดั
เส้นเหมือน 2D Animation 

 

 
 

ภาพที ่2.17 ตวัอยา่ง Solid Drawing 
 

11.  Straight Ahead and Pose to Pose 
ในการวาดภาพแต่ละภาพ เฟรมแต่ละเฟรม เพื่อน ามาเรียงต่อกนัแลว้ให้เกิดเป็น

ภาพเคล่ือนไหวนั้นจะมีวิธีการท างานอยู่สองวิธีคือ Straight Ahead กบั Pose to Pose ซ่ึงมี
การท างานท่ีแตกต่างกนัดงัน้ี 

Straight Ahead จะเป็นการวาดภาพจาก เฟรมหน่ึงไปอีกเฟรมหน่ึงโดยเรียงจาก
ภาพเร่ิมตน้ไปจนจบ แต่ในขณะท่ี Pose to Pose จะเป็นการวาดเฉพาะคีย ์Pose หลกัเป็น
ช่วงๆ ให้เสร็จเรียบร้อยก่อนจากนั้นจึงค่อยมาวาดภาพท่ีอยู่ระหว่างคีย ์Pose หลกัทีหลงั
หรือท่ีเรียกกันว่า  In Between นั่นเอง การท างานแบบ Pose to Pose นิยมน ามาใช้กับ 
Computer Animation เพราะท าให้ง่ายต่อการแก้ไขและช่วยลดเวลาในการท างานใน
บางส่วนเน่ืองจากคอมพิวเตอร์จะช่วยค านวณภาพ In Between โดยอตัโนมติั 

http://3.bp.blogspot.com/-eFuBsPkr3HY/URrMzTSKDjI/AAAAAAAAA5I/icumdlF9nNQ/s1600/9.jpg
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ภาพที ่2.18 ตวัอยา่ง Straight Ahead and Pose to Pose 

 
12. Appeal 

ในขอ้สุดทา้ยน้ีหมายถึง รสนิยม เสน์ห์ หรืออะไรสักอยา่งท่ีเม่ือเราดูแลว้ท าให้เช่ือ
นัน่เอง ซ่ึงอาจจะเร่ิมตั้งแต่การออกแบบตวัละคร นิสัย ลกัษณะท่าทาง บุคลิก ท่ีส่ือออกมา
ให้เราไดรู้้สึกคลอ้ยตามหรือเช่ือวา่ตวัละครนั้นมีอยูจ่ริง ดงัตวัละครทั้งส่ีตวัในภาพตวัอยา่ง 
ท่ีท าใหเ้รารู้สึกวา่ตวัละครทั้งส่ีมีบุคลิกเฉพาะตวัและมีความแตกต่างกนัอยา่งชดัเจน 

 

 
 

ภาพที ่2.19 ตวัอยา่ง Appeal 
 

2.2 เทคโนโลยทีีใ่ช้ในการปฏบิัติงาน 
 
2.2.1 Adobe Premiere Pro CC 

โปรแกรม Adobe Premiere Pro CC เป็นโปรแกรมตดัต่อวีดีโอท่ีมืออาชีพนิยมใช้งานกัน
อยา่งแพร่หลาย โปรแกรมน้ีถูกออกแบบมาให้น าไปใชง้านไดท้ั้งภาพน่ิง และภาพเคล่ือนไหว ดว้ย
ระบบท่ีถูกออกแบบมาอยา่งดีโปรแกรม Adobe Premiere Pro CC จะเซฟงานของคุณไวบ้น Adobe 
Creative Cloud โดยอตัโนมติั 

โปรแกรมน้ีสามารถท างานร่วมกบัไฟล์ต่างๆ บนกลอ้งถ่ายรูป หรือกลอ้งถ่ายวีดีโอของคุณ
ไดท้นัที เพราะโปรแกรม Premiere Pro ไม่จ  าเป็นตอ้งแปลงรหัสคลิป หรือไฟล์วีดีโอใดๆ เพื่อให้
สามารถน ามาแกไ้ขได ้ดว้ยระบบการท างานท่ีถูกพฒันาออกมาเพื่อให้สามารถใชง้านไดท้นัทีเม่ือ

http://3.bp.blogspot.com/-Srxy1-1jK88/URrMv5vEGEI/AAAAAAAAA4Q/5v1vVClyg24/s1600/10.jpg
http://4.bp.blogspot.com/-ewYUebiFs6U/URrMwJX8P8I/AAAAAAAAA4Y/7OHV7yS40wI/s1600/11.jpg
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คุณตอ้งการ ไม่ว่าวีดีโอของคุณจะถูกถ่ายมาจากกลอ้งใด ก็น ามาตดัต่ดไดท้นัทีดว้ยการสนบัสนุน
รูปแบบของไฟลเ์สียง และไฟลว์ดีีโอทุกรูปแบบ นอกจากน้ีโปรแกรมน้ียงัรองรับการน าเขา้ไฟล์ท่ีมี
คุณภาพสูงถึงระดบั 4K 5K และ 6K ท่ีมีระดบัความคมชดัของแสง สี ท่ีสมบูรณ์แบบอีกดว้ย 

 

 
 

ภาพที ่2.20 ตวัอยา่งหนา้จอการใชง้านโปรแกรม Adobe Premiere Pro CC 
 
2.2.2 Adobe Illustrator CC 

Illustrator คือ โปรแกรมท่ีใชใ้นการวาดภาพ โดยจะสร้างภาพท่ีมีลกัษณะเป็นลายเส้น หรือ
ท่ีเรียกว่า Vector Graphic จดัเป็นโปรแกรมระดบัมืออาชีพท่ีใช้กนัเป็นมาตรฐานในการออกแบบ
ระดบัสากลสามารถท างานออกแบบต่างๆ ไดห้ลากหลาย ไม่วา่จะเป็นส่ิงพิมพ ์บรรจุภณัฑ ์เวบ็ และ
ภาพเคล่ือนไหวตลอดจนการสร้างภาพเพื่อใช้เป็นภาพประกอบในการท างานอ่ืนๆ เช่น การ์ตูน 
ภาพประกอบหนงัสือ เป็นตน้ 
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ภาพที ่2.21 ตวัอยา่งหนา้จอการใชง้านโปรแกรม Adobe Illustrator CC 
 

2.2.3 การประมวลผลภาพกราฟฟิกของคอมพวิเตอร์ 
ในความเป็นจริงแลว้ภาพกราฟฟิกท่ีเก็บในคอมพิวเตอร์นั้นจะมีวิธีการประมวลผลภาพ 2 

แบบแตกต่างกนัไปตามแต่ละโปรแกรมดงัน้ี คือ 
1. การประมวลผลแบบอาศยัการค านวณทางคณิตศาสตร์ (Vector) 

ถา้เป็นการเก็บแบบเวก็เตอร์ เคร่ืองจะเก็บขอ้มูลท่ีเป็นสูตรทางคณิตศาสตร์แต่
สามารถอธิบายได ้เช่น รูปลอ้จกัรยาน คือเส้นวงกลมท่ีเกิดจากการวดัความห่างจากจุด
ศูนยก์ลางจุดหน่ึงไปยงับริเวณรอบๆ ดว้ยระยะห่างท่ีเท่ากนั โดยมีสีและต าแหน่งของสี
ท่ีแน่นอน ฉะนั้นไม่วา่เราจะมีการเคล่ือนยา้ยท่ีหรือย่อขยายขนาดของภาพ ภาพจะไม่
เสียรูปทรงในเชิงเลขาคณิต 

2. การเก็บและแสดงผลแบบบิตแมพ็ (Bitmap) 
เป็นการประมวลผลแบบอาศยัการอ่านค่าสีในแต่ละพิกเซล ซ่ึงเหมาะกบัภาพ

ท่ีมีโทนสีท่ีใกลเ้คียงกนั เช่น ภาพถ่าย การประมวลผลแบบบิตแม็พน้ีเราเรียกอีกอย่าง
วา่ Raster Image เป็นการเก็บขอ้มูลดิบ คือค่า 0 และ 1 ใชก้ารแสดงผลเป็นพิกเซล โดย
แต่ละพิกเซลจะมีการเก็บค่าสีท่ีเจาะจงในแต่ละต าแหน่ง 

 
2.2.4 Adobe After Effect CS6 

โปรแกรม After Effects เป็นโปรแกรมท่ีนิยมใช้ในการท างานด้าน  Motion Graphic และ 
VFX ท่ีเหมาะส าหรับน ามาใช้ในงาน Presentation, Multimedia และงานโฆษณา รวมไปถึงการท า 
SFX ต่างๆ ให้กบังานภาพยนตร์ โดยเคร่ืองมือท่ีใช้และลกัษณะการใชง้านโดยทัว่ไปในโปรแกรม
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นั้นจะคลา้ยกบัโปรแกรมอ่ืนๆ ในตระกูล Adobe ดงันั้นในการเร่ิมตน้ใชง้าน After Effects ก็จะง่าย
ข้ึน ถา้ผูใ้ชเ้คยไดใ้ชโ้ปรแกรมของ Adobe เช่น Photoshop, Illustrator หรือ Premiere Pro มาก่อน 
 

 
 

ภาพที ่2.22 ตวัอยา่งหนา้จอการใชง้านโปรแกรม Adobe After Effects CS6 
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บทที ่3 
แผนงานการปฏิบัตงิานและขั้นตอนการด าเนินงาน 

 
3.1 แผนการปฏบิัติงาน 

 
3.1.1 แผนการปฏิบัติงาน 
 ตารางที ่3.1 แผนการปฏิบติังาน 

หัวข้องาน เดือนที1่ เดือนที2่ เดือนที3่ เดือนที4่ 
ฝึกแนวคิดแบบ Creative กบั Space Team                 
ช่วยงานตดัต่อบา้น Holy G TV                 
ยา้ยไปท างานบา้น Center Team                 
เขา้ร่วมแคมเปญ “ส.ฐา.บนัสอนโลกสวย”                 
ไดรั้บหวัขอ้ Project และรายละเอียดต่างๆ                 
ศึกษาหาขอ้มูลตามหวัขอ้ท่ีไดรั้บมา                 
เร่ิมท า Project                 
แกไ้ขงาน Project                 
ส่ง Project                 
ท างานตดัต่อใหบ้า้น Holy G TV                 
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3.2 รายละเอยีดส่ิงทีป่ฏบิัติในการสหกจิศึกษา 
 

3.2.1 ตัวอย่างงานอ่ืนๆบางส่วนระหว่างสหกจิศึกษา 
 

 
 

 
 

ภาพที ่3.1 ตดัต่อรายการ DooAct EP.7 
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ภาพที ่3.2 ท า Artwork ส าหรับ Alphabet Coffee Bar 
 

 
 

ภาพที ่3.3 ท า GIF Animation Game ส าหรับ Alphabet Coffee Bar 



28 
 

 
 

 
 

ภาพที ่3.4 ท า PR “Promotion วนัแม่” ส าหรับ Alphabet Coffee Bar 
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ภาพที ่3.5 ท า Viral Video ส าหรับกิจกรรม “G Village Mother’s Day” 
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ภาพที ่3.6 ตดัต่อ Highlight รายการ “โทรหากูหน่อย” 
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ภาพที ่3.7 เป็น Staff ในกองถ่ายรายการ “DooAct EP. 5-8” 
 

 
 

ภาพที ่3.8 เป็น Staff ในกองถ่ายรายการ “DeadAir Battle” 
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ภาพที ่3.9 ท าพร็อพ และจดัสถานท่ีในงานวนัเกิดพนกังาน 
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ภาพที ่3.10 จดัอีเวนทน์ าเสนอผลงาน “4GX THESIS 2017” 
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3.2.2 รายละเอยีดโครงงานทีไ่ด้รับมอบหมาย 
 

ทีม่าของปัญหาและวตัถุประสงค์ 

ทาง Canon Thailand ตอ้งการจะท าแคมเปญโฆษณาโปรโมทกล้อง Mirrorless รุ่น EOS 
M6 และ EOS M10 รวมทั้งตวัเลนส์ EF-M 22 mm. จึงไดติ้ดต่อกบัทางบริษทั จี โมทีฟ โปรดกัชัน่ 
จ  ากดั โดยมีเผา่ คึกคิด เป็นเอเจนซ่ีส าหรับงานในคร้ังน้ี 

นักศึกษาจึงได้รับโอกาสให้เขา้ร่วมแคมเปญในคร้ังน้ีด้วยเป็นเวลา 1 เดือน เพื่อผลิตส่ือ
ประชาสัมพนัธ์เพื่อโปรโมทหนงัโฆษณาและเพจ Canon M Club รวมทั้งศึกษากระบวนการสร้าง
แคมเปญใหก้บัแบรนดช่ื์อดงัอยา่ง Canon ดว้ย 
 

กลุ่มเป้าหมาย 
 บุคคลทัว่ไปตั้งแต่วยัรุ่นจนถึงวยักลางคน โดยเฉพาะคู่รักท่ีประสบปัญหาในการถ่ายภาพ
ใหก้บัแฟน ตอ้งการหากลอ้งและเลนส์ดีๆในขนาดพกพาท่ีสามารถถ่ายภาพใหแ้ฟนถูกใจได ้

 
3.2.3 รายละเอยีดและขั้นตอนการด าเนินงานที่นักศึกษาปฏิบัติในงานสหกจิศึกษา 
 รายละเอียดงานท่ีปฏิบติังานในสหกิจศึกษา อธิบายตามช่วงระยะเวลาของแต่ละเดือนใน
แผนการปฏิบติังานตามตารางท่ี 3.1 ดงัน้ี 
 
 เดือนมิถุนายน 

- เรียนรู้และฝึกฝนแนวคิดแบบครีเอทีฟจากพี่แม็กซ่ี ครีเอทีฟ Space 
Team 

- ฝึกฝนการตดัต่อวิดีโอและการถ่ายท าในสตูดิโอโดยการท างานให้กบั 
เผา่ Holy G TV ท่ีพึ่งก่อตั้งไดไ้ม่นาน 

 
เดือนกรกฎาคม 

- ยา้ยไปเรียนรู้งานส่วนกลางและการจดัการกบัเผา่ Center Team 
- ไดรั้บหวัขอ้โครงงานและยา้ยไปท างานใหเ้ผา่คึกคิดชัว่คราว 
- ศึกษาหาขอ้มูลและวางแผนเพื่อท าโครงงานท่ีไดรั้บมอบหมาย 
- เร่ิมตน้ท า Artwork, GIF Animation และ Video ตามแผน Timeline 
- ส่งช้ินงานใหพ้ี่มะริ ครีเอทีฟเผา่คึกคิดเป็นผูต้รวจสอบ 
- น าช้ินงานกลบัมาแกไ้ขก่อนส่งไปอพัโหลดลงบนเพจ Canon M Club 
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เดือนสิงหาคม และ เดือนกนัยายน 

- ยา้ยไปท างานใหก้บัเผา่ Holy G TV อยา่งเตม็ตวั 
- ท างานตดัต่อ และผลิตคอนเทนท์เพื่อใช้ในการโปรโมทเพจ Holy G 

TV 
 

3.3 ขั้นตอนการด าเนินงานทีนั่กศึกษาปฏบิัติงาน 
 

3.3.1 ขั้นตอนหลกัในการด าเนินงานของงานประจ าในต าแหน่ง Editor 
1. เขา้ร่วมเป็น Staff ในการถ่ายท ารายการต่างๆ 
2. ขอ Footage รายการทั้งหมดจาก Studio Specialist 
3. ปรึกษาและรับบรีฟจากครีเอทีฟ 
4. Trim คลิปวดีิโอคร่าวๆ เพื่อใหค้รีเอทีฟตรวจสอบก่อนน าไปท าต่อ 
5. ท าการใส่ Motion Graphic และ Sound Effect ต่างๆ 
6. ส่งคลิปวดีิโอใหค้รีเอทีฟตรวจสอบอีกคร้ัง และน ากลบัมาแกไ้ขตามค าแนะน าท่ีไดรั้บ 
7. ส่งมอบไฟลใ์หก้บัแอดมินเพื่อน าไปอพัโหลดลงบนเพจ 

 
3.3.2 ขั้นตอนหลกัในการด าเนินงานของโครงงาน 

1. ร่วมกบั Creative วาง Timeline คอนเทนทท่ี์จะโพสลงแฟนเพจ Canon M Club ในแต่ละวนั 
2. ท าเล่ม Schedule ใหบุ้คลากรในทีมถือไว ้
3. รับบรีฟและขอ Footage จาก Art Director 
4. เร่ิมกระบวนการผลิตส่ือประชาสัมพนัธ์ ตาม Timeline ท่ีวางแผนไว ้
5. ส่งช้ินงานใหก้บั Creative และ Art Director เพื่อตรวจสอบอีกคร้ัง 
6. น าช้ินงานกบัมาแกไ้ขตามค าแนะน าท่ีไดรั้บ 
7. ส่งช้ินงานเพื่ออพัโหลดลงเพจ Canon M Club 
8. เม่ือจบแคมเปญเก็บรีพอร์ทของแต่ละคอนเทนทเ์พื่อส่งใหท้าง Canon พิจารณา 
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บทที ่4 
ผลการด าเนินงาน การวเิคราะห์และสรุปผลต่าง ๆ  

 

4.1 ขั้นตอนและผลการด าเนินงาน 

 
4.1.1 วางแผนการท างานและท า Timeline 

ร่วมกบั Creative วาง Timeline คอนเทนทท่ี์จะโพสลงแฟนเพจ Canon M Club ในแต่ละ
วนั 

 

 
 

ภาพ 4.1 ตวัอยา่ง Timeline แผนแคมเปญในเดือนพฤษภาคม 
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4.1.2 ท าเล่ม Schedule ให้บุคลากรในทมีถือไว้ 
 ท าเล่ม Schedule ซ่ึงรวบรวมรายละเอียดส่ิงท่ีตอ้งท าและตอ้งโพสในแต่ละวนัใหบุ้คลากร
ในทีมถือเอาไวเ้พื่อใหส้ามารถส่ือสารกนัไดง่้ายและเขา้ใจตรงกนัเวลาท างาน 
 

 
 

ภาพ 4.2 ตวัอยา่งขอ้มูลภายในเล่ม Schedule 
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4.1.3 รับบรีฟและขอ Footage จาก Art Director 
 รับบรีฟงานในส่วนท่ีรับผดิชอบจาก Art Director และรับ Footage มาเพื่อเร่ิมงาน 
 

 
 

ภาพ 4.3 ตวัอยา่ง Footage ในโปรแกรม Adobe Illustrator 
 
4.1.4 เร่ิมกระบวนการผลติส่ือประชาสัมพนัธ์ 
 เร่ิมกระบวนการผลิตส่ือประชาสัมพนัธ์ตามแผนท่ีวางไวใ้น Timeline 
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 1. แบ่ง Footage ให ้Object แต่ละช้ินแยกกนั 
 

 

 
 

ภาพที ่4.4 ตวัอยา่ง Object ท่ีแบ่งออกมาจาก Footage 
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2. น า Object ท่ีแบ่งแลว้ไปตดัต่อใส่ Animation และ Sound ใน Adobe After Effect 
 

 
 

ภาพที ่4.5 ตวัอยา่งการท างานบน After Effect 
 

3. Export File เป็น .mp4 หรือ .gif 
 

 
 

ภาพที ่4.6 ตวัอยา่งการตั้งค่า Export File เป็น .mp4 
 

 4. ส่งช้ินงานให ้Creative และ Art Director ตรวจสอบความถูกตอ้ง 
 5. หากมีอะไรตอ้งแกไ้ขก็น ากลบัมาแกแ้ละส่งไปตรวจสอบใหม่อีกคร้ังจนกวา่จะผา่น 
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4.1.5 เผยแพร่ส่ือประชาสัมพนัธ์บนเฟสบุ๊กแฟนเพจ “Canon M Club” 
 

 
 

ภาพที ่4.7 ตวัอยา่งส่ือประชาสัมพนัธ์ท่ีไดเ้ผยแพร่บน “Canon M Club” 
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4.1.6 เกบ็รีพอร์ทของแต่ละคอนเทนท์ส่งให้ทาง Canon 
 เก็บรีพอร์ทการเขา้ถึงของแฟนเพจส่งใหท้าง Canon พิจารณา 
 

 
 

ภาพที ่4.8 ตวัอยา่งรีพอร์ทท่ีส่งใหก้บั Canon 
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4.2 ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
จากการท่ีไดจ้ดัท าโครงงาน การออกแบบและผลิตส่ือประชาสัมพนัธ์ ประเภทวิดีโอและ

ภาพเคล่ือนไหว กรณีศึกษาเฟสบุก๊แฟนเพจ “Canon M Club” งานท่ีไดรั้บทั้งหมด เพื่อศึกษาขั้นตอน
ในการท างานจริง และการท างานแคมเปญให้กบัแบรนด์ท่ีมีช่ือเสียง ทั้งน้ีการวิเคราะห์ขอ้มูลจาก
การท าโครงงานจะวิเคราะห์โดยใช้หลกัการ PACT Analysis ซ่ึงประกอบไปดว้ย P = People, A = 
Activities,  C = Context, T = Technologies และผลการวเิคราะห์ขอ้มูลของโครงงานมีดงัน้ี 
 
ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลของโครงงาน 
- People : ลักษณะงานเป็นงานเก่ียวกับส่ือประชาสัมพนัธ์ เพื่อให้บุคคลทัว่ไปเกิดความ

สนใจในกล้อง Mirrorless รุ่น EOS M6 และ EOS M10 ของแบรนด์ Canon รวมถึงเลนส์
ทั้งหมดของกลอ้งดงักล่าว โดยจะประชาสัมพนัธ์ทางเฟสบุก๊แฟนเพจ “Canon M Club” 

- Activities : ผลงานท่ีไดจ้ะตอ้งน าไปส่งใหก้บัผูว้า่จา้ง Canon ตรวจ ก่อนจะอพัโหลดลงบน
แฟนเพจเพื่อเผยแพร่จริง 

- Context : บริบทและความสัมพนัธ์กับผูท่ี้ชมส่ือประชาสัมพนัธ์ มีผูท่ี้สนใจในการชม
พอสมควร จึงดึงดูดใหมี้ผูท่ี้สนใจไปเปิดดูหนงัโฆษณา และสนใจในตวัสินคา้เพิ่มมากข้ึน 

- Technologies : เทคโนโลยีท่ีน ามาใชใ้นโครงงาน เป็นโปรแกรมตดัต่อวิดีโอ Adobe After 
Effect และโปรแกรมสร้างงานกราฟฟิค Adobe Illustrator 

 
 

4.3 วิเคราะห์และวิจารณ์ข้อมูลโดยเปรียบเทียบผลที่ได้รับกับวัตถุประสงค์และ
จุดมุ่งหมายในการปฏบัิติงานหรือการจัดท าโครงงาน 

 
จุดมุ่งหมายของโครงงานเป็นการประชาสัมพนัธ์ให้กบัหนังโฆษณาของกล้อง Mirrorless 

และเลนส์ของแบรนด ์Canon รวมถึงการศึกษาขั้นตอนในการท างานแคมเปญ 
ส่วนของงานท่ีไดท้  าไปนั้นคือการผลิตส่ือประชาสัมพนัธ์ประเภทวิดีโอและภาพเคล่ือนไหว 

ซ่ึงผลตอบรับค่อนขา้งเป็นท่ีน่าพอใจ บุคคลทัว่ไปให้ความสนใจในส่ือประชาสัมพนัธ์และไดรั้บ              
ผลตอบรับท่ีดีจนมีผูเ้ขา้ชมหนังโฆษณามากข้ึน ส่งผลให้ตวักลอ้งและเลนส์ซ่ึงเป็นสินคา้ก็เป็นท่ี
สนใจมากข้ึนเช่นกนั 
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ภาพที ่4.9 ยอดผูช้มหนงัโฆษณา ณ วนัท่ี 13/10/2560 
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บทที ่5 
บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการด าเนินงาน 

 

 การผลิตส่ือประชาสัมพนัธ์ส าหรับหนงัโฆษณาในแคมเปญ “ส.ฐา.บนัสอนโลกสวย” ของ
กล้อง Mirrorless ยี่ห้อ Canon รุ่น EOS M6 และ EOS M10 นั้นมีจุดมุ่งหมายคือให้บุคคลทั่วไป
สนใจเขา้ชมหนงัโฆษณา และหนัมาสนใจในการซ้ือสินคา้ดงักล่าวเม่ือดูโฆษณาจบ การด าเนินการ
ทั้งหมดผ่านการวางแผนมาอย่างดีจากการร่วมมือกนัของบุคลากรทุกคนในแคมเปญ ความมีวินยั
ท างานให้เสร็จตามแผนจึงเป็นส่ิงส าคญัท่ีสามารถท าให้งานส าเร็จลุล่วงไปได้อย่างสมบูรณ์และ
ไดรั้บผลตอบรับตามท่ีคาดหวงั ซ่ึงส่ิงน้ีเป็นหน่ึงในแง่คิดดีๆท่ี บริษทั จี โมทีฟ โปรดกัชัน่ จ  ากดั ได้
ปลูกฝังใหน้กัศึกษาตลอดการสหกิจศึกษาในคร้ังน้ี 
 

5.2 แนวทางการแก้ไขปัญหา 

 

 ในระหว่างสหกิจศึกษามีปัญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากการท างานและงานท่ีได้รับ
มอบหมายจากโครงงานดงัต่อไปน้ี 
 1. การตดัต่อวิดีโอ 1 ช้ินใชเ้วลาค่อนขา้งนาน 

สาเหตุ                 : ความไม่ช านาญในโปรแกรมตดัต่อและประสบการณ์
ท างานยงัมากพอ 

แนวทางแกไ้ข     : ศึกษาขอ้มูลเพิ่มเติม ฝึกฝนการใช้โปรแกรมให้มากข้ึน 
และสามารถขอความรู้จากพี่ๆได ้

 2. ภาพ Footage ท่ีจะน ามาใชง้าน “สีเพี้ยน” 
  สาเหตุ  : การแคปภาพจากหนา้จอซ่ึงไม่ใช่จอ Retina 

แนวทางแกไ้ข    : ถา้เป็นไปไดค้วรท างานบนคอมพิวเตอร์ท่ีมีจอ Monitor 
เป็นจอ Retina อย่างเช่น iMac หรือ MacBook หรือท า 
Footage จาก iMac แลว้ค่อยยา้ย Footage ทั้งหมดมาอีกที 
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5.3 ข้อเสนอแนะจากการด าเนินงาน 

 

 ผลจากการปฏิบติังานสหกิจศึกษาตลอดระยะเวลา 4 เดือนท่ีผ่านมา การด าเนินงานต่างๆ 
นั้นหากมีความรู้พื้นฐานจากการศึกษาในสถาบนัแลว้น ามาประยุกต์ใช้จะช่วยในการท างานจริง
ไดม้าก แต่ความรู้อ่ืนๆนอกเหนือจากนั้นตอ้งมีการศึกษาคน้ควา้หาขอ้มูลดว้ยตวัเองและเก็บเก่ียว
ประสบการณ์มาพฒันางานอ่ืนๆในอนาคต ดงันั้นจึงตอ้งมีความมุ่งมัน่ในการท างานและมีความ
รับผดิชอบท่ีสูง การท างานร่วมกนัเป็นทีมก็เป็นส่ิงส าคญัท่ีหากขาดไปอาจจะท าใหง้านด าเนินไดช้า้
หรือเกิดขอ้ผดิพลาดได ้จึงจ าเป็นตอ้งส่ือสารกบัคนในทีมอยูเ่สมอ 
 ในส่วนของการปฏิบัติงานสหกิจศึกษาท่ี บริษัท จี โมทีฟ โปรดักชั่น จ ากัด เป็น Co-
Creation Hub ท่ีใหบ้ริการหลายๆดา้น ทั้ง Free Space, Production, Agency และ Broadcast นกัศึกษา
ไดรั้บประสบการณ์ท่ีเป็นประโยชน์มากมาย ไม่ใช่ในฐานะเด็กฝึกงานแต่เป็นพนกังานคนหน่ึงของ
บริษทั เป็นการฝึกฝนให้นกัศึกษาไดรั้บประสบการณ์จากการท างานจริง และเรียนรู้การอยู่สังคม
ใหม่ๆ คือสังคมของคนท างาน 
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