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บทสรุป 
 

 จากการไดรั้บค าแนะน าจากพนกังานท่ีปรึกษาให้จดัเก่ียวกบัการศึกษากระบวนการถ่ายท า
รายการโทรทศัน์และภาพยนตร์โฆษณา กรณีศึกษา บริษทั ซุปเปอร์แมน จ ากดั เพื่อท่ีจะไดศึ้กษา
เก่ียวกบัขั้นตอนในกระบวนถ่ายท างานโฆษณาต่างๆ ของบริษทั โดยในส่วนท่ีไดรั้บมอบหมายให้
จดัท าคือ ท าคู่มือไวส้ าหรับพนักงานใหม่ หรือ นักศึกษาฝึกงาน รูปแบบของงานคือ ท าการเก็บ
ขอ้มูลและภาพของขั้นตอนต่างๆ ในการถ่ายท าจากการท่ีไปออกกองถ่ายโฆษณา สุดทา้ยน าขอ้มูล
และภาพเหล่านั้นมาท าการออกแบบและใส่ค าอธิบายประกอบภาพจากนั้นจัดเรียงหน้าและ
ออกแบบใหเ้ป็นคู่มือส าหรับพนกังานใหม่ หรือ นกัศึกษาฝึกงาน  
 ประโยชน์ท่ีไดจ้ากการสหกิจคร้ังน้ีนั้น ไดน้ าวิชาท่ีไดเ้รียนมาใชใ้นการท างานจริงและท า
ให้ได้รับความรู้และเทคนิคต่างๆ เม่ือท างานจริงก็ตอ้งศึกษาเพิ่มเติมและการท างานร่วมกบัผูอ่ื้น 
ความรับผิดชอบต่อหน้าท่ีของตนเองท่ีได้รับมอบหมาย นับว่าเป็นประสบการณ์ท่ีส าคญัในการ
พฒันาตนเอง 
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Summary  
  
  According to the Supervisor’s assignment to create a study of the tv programme and tv 
commercial production process , A case study of Superman company limited, the purpose of this 
assignment is to study the Production process. The task I was assigned is to create the Handbook 
for new employee or trainee. Search about information and take picture about production process 
shooting. Finally, open the information and a picture to create the handbook for employee or 
trainee. 
 This benefit from cooperative education bring us to show what we have learned in class 
and get the knowledge and techniques even we’ve learned but we need to learn and bring new 
experience of real work, real situation and team working with more responsibility to developing by 
yourself 
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กติตกิรรมประกาศ 

 
 รายงานฉบบัน้ีเกิดข้ึนจากการรวบรวมผลงานของขา้พเจา้ท่ีท าข้ึนในช่วงปฏิบติังานสหกิจ
ศึกษา ณ บริษทั ซุปเปอร์แมน จ ากดัในช่วงระหวา่ง วนัท่ี 4 มิถุนายน พ.ศ. 2561 ถึงวนัท่ี 28 กนัยายน 
พ.ศ. 2561 ซ่ึงผลจากการปฏิบติังานสหกิจคร้ังน้ีท าให้ขา้พเจา้ไดรั้บประสบการณ์ในการท างานจริง 
ความรู้และเทคนิคต่างๆท่ีขา้พเจา้สามารถน ามาปรับใชใ้นการพฒันาตวัขา้พเจา้เอง ซ่ึงประสบการณ์
และความรู้ท่ีไดรั้บน้ีเป็นส่ิงท่ีมีค่าแก่ตวัขา้พเจา้เป็นอยา่งมาก นอกจากนั้นยงัไดรั้บการดูแล เอาใจใส่ 
และการแนะน าจากบุคลากรหลายๆท่านมาโดยตลอด ทั้งน้ี การท่ีโครงงานวิชาสหกิจศึกษาฉบบัน้ี
ส าเร็จลงไดด้ว้ยดีก็เพราะไดรั้บความช่วยเหลืออยา่งดีจากบุคลากรหลายๆท่าน ดงันั้นขา้พเจา้จึงขอ
ลงนามขอบคุณไว ้ณ โอกาสน้ี 

1. นาย กิต เถลิงเกียรติกชร(Executive Producer) เจา้ของบริษทั  
2. นาย ก๊อป รัชรศรีว ี(Director) ผูก้  ากบังานถ่ายโฆษณาของบริษทั 
3. นางสาว กชวรรณ วเิวก (Production Manager) พี่เล้ียงท่ีคอยดูแลและใหค้  าปรึกษาต่างๆ 

 นอกจากนั้นแลว้ก็ขอแสดงความคุณแก่ทุกๆท่านท่ีให้ความช่วยเหลือ ให้ค  าแนะน า และ
เป็นท่ีปรึกษามาโดยตลอดจนกระทัง่รายงานฉบบัน้ีเสร็จสมบูรณ์ ทั้งยงัดูแลและสอนสั่งขา้พเจา้ใน
เร่ืองของการท างานจริงดว้ย ขา้พเจา้ก็ ขอขอบคุณมา ณ ท่ีน้ี 
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บทที ่1 
บทน ำ 

 

1.1 ช่ือและทีต่ั้งของสถำนประกอบกำร 
 

ช่ือสถานประกอบการ             :             Superman Co., Ltd.(ซุปเปอร์แมน จ ากดั)  
ท่ีตั้งของสถานประกอบการ    :             1999/34 ซ.ลาดพร้าว 94(ปัญจมิตร)  
      แขวงพลบัพลา เขตวงัทองหลาง กรุงเทพ 10310 
โทรศพัท ์                                :             02-514-3272  
โทรสาร                                   :   -  
E-mail                                     :              - 
Website                                   :              superman.co.th 

 
 

 
 

ภำพที ่1.1   แผนท่ีตั้ง Superman (ซุปเปอร์แมน จ ากดั) 
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1.2 ลกัษณะธุรกจิของสถำนประกอบกำร หรือกำรให้บริกำรหลกัขององค์กร 
 

Superman (ซุปเปอร์แมน จ ากดั) เป็นบริษทัท่ีเร่ิมก่อตั้งเม่ือปี 2556 โดย กิต เถลิงเกียรติกชร และ 
ก็อป รัชรศรีวี เป็นบริษทัโปรดักชั่นเฮ้าส์ รับจดัถ่ายท าเก่ียวกับงานโฆษณาต่าง มีผลงานดังน้ี 
Shabushi , Meji high protein , Oishi , Yayoi , Singha Moto GP , Black Diamond , Thai Airway เป็น
ตน้ ทางบริษทัมีพนกังานทั้งหมด 8 คน ต าแหน่งหลกัๆในบริษทั มี Executive Producer , Director , 
Director Assistant Director , Production Manager , Accounting , Traffic   

  

1.3 รูปแบบกำรจัดองค์กรและกำรบริหำรองค์กร 

ภำพที ่1.2   โครงสร้างบริษทั Supeman ( ซุปเปอร์แมนจ ากดั) 
 

1.4 ต ำแหน่งและหน้ำทีง่ำนที่นักศึกษำได้รับมอบหมำย 
 
ต าแหน่งงานท่ีไดรั้บมอบหมายในการปฏิบติังานสหกิจศึกษาในคร้ังน้ีคือ ผูช่้วยโปรดิวเซอร์ 

โดยหน้าท่ีท่ีได้รับมอบหมายจะเป็นการช่วยงานและเรียนรู้งานจากพี่ท่ีเป็น Production Manager 
โดยส่วนมากจะเป็นการหาขอ้มูลและงานออกกองถ่ายโฆษณาหรือช่วยเหลืองานต่างๆ 

Executive 
Producer

Director Assistant Production Manager Accountant Traffic

Director
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1.5 พนักงำนทีป่รึกษำ และ ต ำแหน่งของพนักงำนทีป่รึกษำ 
 

พนกังานท่ีปรึกษา : คุณกชวรรณ วเิวก 
ต าแหน่ง  :  Production Manager  

 
 

1.6 ระยะเวลำทีป่ฏบิัติงำน 
 
ระยะเวลาท่ีปฏิบติังานสหกิจศึกษาประมาณ 4 เดือน นบัตั้งแต่วนัท่ี 4 มิ.ย. 2561 - 28 ก.ย. 2561 

 

1.7 ทีม่ำและควำมส ำคญัของปัญหำ 
 
นกัศึกษาไดรั้บรู้เก่ียวกบัความส าคญัแลว้จึงอยากท่ีจะศึกษากระบวนการถ่ายท าโฆษณาต่างๆวา่

มีกระบวนการและขั้นตอนต่างๆว่าเป็นอย่างไรเพื่อท่ีจะเป็นขอ้มูลศึกษาให้กบับุคคลท่ีจะเขา้มา
ท างานในวงการน้ีหรือนกัศึกษาฝึกงาน 
 

1.8 วตัถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมำยของโครงงำน 
 

- เพื่อเตรียมความพร้อมให้แก่พนกังานใหม่หรือนกัศึกษาฝึกงาน  
- เพื่อท่ีจะไดเ้รียนรู้กระบวนการถ่ายท ารายการภาพยนตร์โฆษณาต่างๆ 

 

1.9 ผลทีค่ำดว่ำจะได้รับจำกกำรปฏบิัติงำนหรือโครงงำนทีไ่ด้รับมอบหมำย 
 

- มีนกัศึกษาท่ีสนใจงานสายน้ีจริงๆไดม้าลงมือท างานจริง 
- นกัศึกษามีความรับผดิชอบในงานท่ีไดรั้บมอบหมาย 
- นกัศึกษาไดใ้ชค้วามรู้จากการศึกษาในการท างานจริง 
- นกัศึกษาไดเ้รียนรู้ทกัษะท่ีจ าเป็นเพื่อใหเ้กิดความช านาญในสายงานมากข้ึน 
- นกัศึกษาไดฝึ้กฝนการท างานในสถานท่ีและสถานการณ์จริง 
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- นกัศึกษาสามารถปรับตวัใหท้  างานร่วมกบัผูอ่ื้นและการท างานเป็นทีมได ้
- นกัศึกษาสามารถท างานอยูภ่ายใตค้วามกดดนัของสถานการณ์จริง 

 

1.10 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
 

- Fitting  
เป็นการนดันกัแสดงมาถ่ายลองเส้ือผา้ดูวา่เขา้กบัเส้ือตวัไหนสีไหนหรือโทนสีเพื่อท่ีจะให้
ตรงกบั Theme ของงานท่ีจะถ่ายก่อนวนัถ่ายจริง 

- Test Food 
จะเป็นการถ่ายท าการ Test Mechanic ต่างๆของการถ่ายโฆษณาอาหารวา่ตอ้งไปในทิศทาง
ไหน ยกตวัอยา่งเช่น จุ่มเน้ือลงในหมอ้แลว้ดึงข้ึนมาโดยท่ีเน้ือท่ีจุ่มลงไปนั้นบิดไปมา และ 
เป็นการ Test แสงวา่จะตอ้งเป็นแบบไหนก่อนวนัถ่ายท าจริง 
 
 



 

 

บทที ่2 
ทฤษฎแีละเทคโนโลยทีีใ่ช้ในการปฏิบัตงิาน 

 

2.1 ทฤษฎเีกีย่วกบัรายการโทรทศัน์ 
 
 จากการส่งคล่ืนสัญญาณโทรทศัน์ท่ีครอบคลุมทุกพื้นท่ีทัว่ทั้งประเทศ อนัเป็นผลมาจากการ

พฒันาทางด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีท่ีทนัสมยั ส่ือโทรทศัน์จึงถือเป็นส่ือท่ีมีอิทธิพลต่อ
ความคิดและการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของประชาชนเป็นอย่างมาก จากการรับชมรายการท่ีให้
ข้อมูลข่าวสาร (Information) ความบนัเทิง (Entertainment) การศึกษา (Education) และส่งเสริม
ความเขา้ใจอนัดี (Good Understanding) ให้เกิดข้ึนในสังคม ท่ีส่งผา่นมาทางรูปแบบและเน้ือหาใน
รายการต่างๆท่ีทางสถานีโทรทัศน์จัดข้ึน โทรทัศน์จึงมีบทบาทส าคัญในการส่ือสารและการ
ใหบ้ริการประชาชนในหลายๆ ดา้น 

รูปแบบของรายการนั้น เป็นการจดักลุ่มรายการโทรทศัน์ออกเป็นกลุ่มๆ ซ่ึงสามารถจ าแนกได้
หลายวธีิ เช่น การจ าแนกตามวตัถุประสงค ์การจ าแนกตามกลุ่มเป้าหมาย และการจ าแนกตามเน้ือหา
รายการ ในประเทศไทย การน าเสนอรายการโทรทศัน์นิยมเสนอรายการหลากหลายรูปแบบมีทั้ง
รูปแบบดั้งเดิมและรูปแบบท่ีประยกุตข้ึ์นใหม่ดว้ยการผสมผสานรูปแบบหน่ึงกบัอีกรูปแบบหน่ึง จน
เกิดเป็นรูปแบบรายการใหม่ข้ึนมา โดยสามารถแบ่งรูปแบบของรายการไดอ้อกเป็น 19รูปแบบ ดงัน้ี 
(อา้งถึงใน สาขาวชิานิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช หน่วยท่ี 1-5,2550: 45-49) 

1. รายการข่าว (News) เป็นรายการท่ีมุ่งเนน้การให้ขอ้มูลข่าวสาร เหตุการณ์ความเคล่ือนไหว
ต่างๆในสังคม มีพื้นฐานตั้งอยู่บนขอ้เท็จจริง ความถูกตอ้ง แม่นย  า ไม่เน้นการให้ความ
บนัเทิง 

2. รายการสารคดี (Documentary) เป็นรายการท่ีน าเสนอขอ้เทจ็จริงเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงเพียงเร่ือง
เดียว ดว้ยวิธีการน าเสนอท่ีหลากหลายและน่าสนใจ ให้ความเพลิดเพลินในการรับชม ไป
พร้อมกบัการไดรั้บสาระความรู้ต่างๆ 

3. รายการละคร (Drama) เป็นรายการท่ีมุ่งเนน้การให้ความบนัเทิงแก่ผูช้มไม่จ  าเป็นตอ้งเป็น
เร่ืองจริงเสมอไป อาจเป็นเร่ืองท่ีแต่งข้ึนหรือจินตนาการข้ึนมาก็ได ้มีหลกัส าคญัอยท่ีูกลวธีิ
การ วางโครงเร่ืองการผูกปมเร่ือง การสร้างความขดัแยง้ การทวีความขดัแยง้จนน าไปสู่จุด
ไคลแมกซ์ของเร่ืองและคลีคลายในท่ีสุด ท าใหเ้ร่ืองราวสนุกสนาน ไดอ้รรถรสในการ
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4. รายการเกมส์ (Game) เป็นรายการท่ีมุ่งเน้นการแข่งขนัของผูร่้วมเล่นเกมส์ในรายการเนน้

การใชท้กัษะร่างกายเป็นส าคญั โดยการแข่งขนัภายใตเ้ง่ือนไขของสถานการณ์ท่ีถูกก าหนด
ข้ึนภายในเวลาอนัจ ากดั รายการประเภทน้ีผูช้มจะมีส่วนร่วมด้วยการเชียร์หรือลุ้นผูเ้ล่น
เกมส์ฝ่ายใดฝ่ายหน่ึงท าใหเ้กิดความสนุกสนาน 

5. รายการตอบค าถาม (Quiz) เป็นรายการท่ีมุ่งเน้นการแข่งขนัคล้ายกับรายการเกมส์ แต่
ต่างกันตรงท่ีรายการตอบค าถามจะเน้นการแข่งขนักันโดยอาศยัความรู้ ไหวพริบและ
สติปัญญาของผูเ้ล่นเกมส์มากกวาการใชท้กัษะร่างกาย 

6. รายการพูด (Talk show) เป็นรายการท่ีตั้งอยู่บนพื้นฐานของการพูดโดยพิธีกร ผูด้  าเนิน
รายการท่ีจะพูดคุยกบัแขกรับเชิญ  

7. รายการวาไรต้ี (Variety) เป็นรายการท่ีผสมผสานรูปแบบรายการท่ีหลากหลาย ไม่จ  ากดัแต่
โดยมากมักมีส่ิงท่ีเป็นองค์ประกอบส าคญั คือ ดนตรีและเพลง ความตลกขบขัน การ
สนทนากบัแขกรับเชิญ 

8. รายการดนตรี (Music) เป็นรายการท่ีมุ่งให้ความบนัเทิงเริงรมยแ์ก่ผูช้มในอรรถรสของการ
บรรเลงดนตรี การขบัร้องเพลง 

9. รายการกีฬา (Sport) เป็นรายการท่ีมีลกัษณะเฉพาะ มุ่งเนน้การแข่งขนัในเกมส์กีฬาประเภท
ใดประเภทหน่ึง ส่วนใหญ่เป็นรายการถ่ายทอดสดและมีการน าเทปบนัทึกการแข่งขนักีฬา
มาประยกุตเ์ป็นรายการใหม่ข้ึนมา 

10. รายการถ่ายทอดสด (Live) เป็นรายการท่ีน าเสนอภาพเหตุการณ์ต่างๆท่ีเกิดข้ึนมายงัผูช้ม
โดยตรง โดยผูช้มจะไดรั้บชมไปพร้อมกนในเวลาเดียวกนักบัท่ีเกิดเหตุการณ์นั้นๆ 

11. รายการสารคดีเชิงข่าว (News Documentary) เป็นรายการท่ีน าประเด็นข่าวมาน าเสนอใหม่ 
โดยใชรู้ปแบบรายการสารคดีมาน าเสนอ 

12. รายการวิจารณ์ ข่าว (News Commentary)  เ ป็นรายการท่ีน าประเ ด็นข่าวมาพูดคุย
วิพากษว์ิจารณ์ดว้ยมุมมองของผูด้  าเนินรายการเองหรือมุมมองของแขกรับเชิญ ผูเ้ช่ียวชาญ
ผูท้รงคุณวฒิุ เพื่อแสดงทศันะความคิดเห็นต่อประเด็นเร่ืองท่ีเป็นข่าว 

13. รายการพูดคุยสนทนาเชิงวิเคราะห์ข่าว (News and Talk) เป็นรายการท่ีหยบิยกประเด็นข่าว
ท่ีน่าสนใจมาพูดคุย ซ่ึงมีทั้งแบบด าเนินรายการคนเดียวพูดคุยกบัผูฟั้งหรือผูด้  าเนินรายการ
สอง คนข้ึนไปพูดคุยกนั 

14. รายการสารละคร (Docu-Drama) เป็นรายการท่ีน าเร่ืองราวขอ้เท็จจริงต่างๆมาน าเสนอดว้ย
รูปแบบการแสดงเป็นละคร มีการพูดเร่ืองเช่นเดียวกบัละคร มีตวัละครเป็นผูถ่้ายทอด
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เร่ืองราวผา่นการแสดงท่าทางและการพูด แทนท่ีจะใชภ้าพและเสียงบรรยายดงัเช่น รายการ
สารคดี 

15. รายการวาไรต้ีทอล์กโชว ์(Variety Talk Show) เป็นรายการท่ีน ารูปแบบการพูดคุยมาผสม
กับรายการวาไรต้ี กล่าวคือ มีการพูดคุยกับแขกรับเชิญเป็นหลัก แต่จะมีการน าเสนอ
รูปแบบความบนัเทิงชนิดอ่ืนๆ ผสมเขา้มาเพื่อสร้างความน่าสนใจ เช่น การเพิ่มส่วนท่ีเป็น
การแสดงความสามารถพิเศษของแขกรับเชิญหรือการเพิ่มการแสดงตลกเขา้ไปในรายการ 
ซ่ึงตามปกติรายการพูดคุยมกัไม่น าเสนอ 

16. รายการวาไรต้ีเกมส์โชว ์(Variety Game Show) เป็นรายการท่ีน าเสนอรูปแบบเกมส์มาผสม
กบัรูปแบบวาไรต้ี กล่าวคือ มีพื้นฐานอยูท่ี่การเล่นเกมส์การแข่งขนัของผูร่้วมรายการ แต่จะ
ผสมผสานความบนัเทิงรูปแบบอ่ืนๆ เขา้ไป เช่น การเพิ่มส่วนการแสดงตลก 

17. รายการข่าวบริการ (Service)  เ ป็นรูปแบบการบริการพื้ น ท่ีการออกอากาศของ
สถานีโทรทศัน์ในการน าเสนอข่าวของหน่วยงานต่างๆท่ีตอ้งการน าเสนอไปยงัประชาชน 

18. รายการโฆษณา (Advertising) เป็นรายการประกาศสินค้าหรือบริการท่ีต้องการให้
ประชาชนโดยทัว่ไปทราบ จุดประสงคเ์พื่อใหค้นทัว่ไปรู้จกัสินคา้หรือการบริการนั้น 

19. รายการประชาสัมพนัธ์ (Public Relation) เป็นรายการท่ีแสวงหาความสัมพนัธ์ ความ
ร่วมมือและการสนบัสนุนจากประชาชน เพื่อให้ประชาชนยอมรับ ให้ความร่วมมือในการ
ด าเนินงานตามกระบวนการ นโยบาย วตัถุประสงคแ์ละความเคล่ือนไหวของสถาบนัหรือ
หน่วยงานนั้นๆ 
 

2.2 การส่ือความหมาย 
   
ความหมายของการโฆษณา 
 การโฆษณา คือ การให้ข้อมูลข่าวสารเพื่อจูงใจหรือโน้มน้าวให้ลูกค้าหรือบุคคล
กลุ่มเป้าหมายรู้สึกคลอ้ยตามเน้ือหา เห็นถึงประโยชน์ของขอ้มูลท่ีน าเสนอหรือน าไปปฏิบติัตาม
แนวคิดต่างๆ โดยผูโ้ฆษณาจะตอ้งเสียค่าใชจ่้ายในการส่ือโฆษณานั้นๆ  
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รูปแบบของการโฆษณา 
การโฆษณาแบ่งตามกลุ่มเป้าหมาย การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ผลิตภณัฑ์สินคา้และริการ

ประเภทน้ีจะเน้นกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดท่ีจะซ้ือผลิตภณัฑ์สินคา้ องคก์รธุรกิจสร้างเพื่อความ
ดึงดูดใจให้ลูกคา้เป้าหมายหรือผูบ้ริโภคเกิดความสนใจท่ีจะดูผลิตภณัฑ์สินคา้และบริการเพื่อซ้ือ
สินคา้ โดยผา่นส่ือโฆษณาต่างๆ 4 ประเภท ดงัน้ี 

1. การโฆษณามุ่งสู่ผูบ้ริโภค 
2. การโฆษณามุ่งอุตสาหกรรม 
3. การโฆษณามุ่งการคา้ 
4. การโฆษณามุ่งงานอาชีพ 
  
การโฆษณาแบ่งตามส่ือโฆษณา  เป็นการน าส่ือโฆษณามาใช้เป็นตัวกลางในการ

ติดต่อส่ือสาร จากผูผ้ลิตสินคา้ไปสู่กลุ่มผูบ้ริโภค หรือกลุ่มเป้าหมายทางการตลาด ซ่ึงสามารถแบ่ง
ได ้9 ประเภทไดแ้ก่ 

1. การโฆษณาทางโทรทศัน์ 
2. การโฆษณาทางหนงัสือพิมพ ์
3. การโฆษณาทางวทิย ุ
4. การโฆษณาทางนิตยสาร 
5. การโฆษณาทางยานพาหนะ 
6. การโฆษณาทางไปรษณีย ์
7. การโฆษณากลางแจง้  
8. การโฆษณาทางอินเตอร์เน็ต 
9. การโฆษณาทางภาพยนตร์ก่อนฉาย 
 
การโฆษณาที่แบ่งตามจุดมุ่งหมาย โดยจะมีการแบ่งตามลกัษณะการน าไปใช้งาน หรือ

จุดมุ่งหมายทางการตลาด รวมทั้ งการโฆษณาระหว่างบริษัทผู ้ขายสินค้าหรือบริการไปย ัง
กลุ่มเป้าหมาย 5 ประเภทไดแ้ก่ 

1. การโฆษณาผลิตภณัฑ ์
2. การโฆษณาตรา หรือ ยีห่อ้สินคา้ 
3. การโฆษณาสถาบนั 
4. การโฆษณาเพื่อแกไ้ขความผดิพลาด 
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5. การโฆษณาแยกประเภท เป็นการโฆษณาเก่ียวกบัเหตุการณ์ ประกาศรับสมคัรงาน ขาย
ลดราคา  

 
องค์ประกอบของการโฆษณา 
1. ผู้โฆษณา (Advertiser)  
 คือ เจ้าของผลิตภณัฑ์สินค้าหรือบริการ มีประสงค์ท่ีจะท าการโฆษณาประชาสัมพนัธ์
ผลิตภณัฑ์สินคา้หรือบริการ โดยยินยอมท่ีจะรับผิดชอบ กบัค่าใชจ่้าย ท่ีเกิดข้ึนจากกระบวนการท า
โฆษณาประชาสัมพนัธ์ผลิตภณัฑสิ์นคา้หรือบริการทั้งหมด 
2.บริษัทตัวแทนโฆษณา (Advertising Agency) 
 เป็นด้านองค์กรหรือบริษัทท่ีได้รับการว่าจ้างจากผู ้โฆษณาประชาสัมพันธ์ทางด้าน
ผลิตภณัฑสิ์นคา้หรือบริการไดใ้หท้  าการออกแบบและผลิตโฆษณาต่างๆ 
3.ส่ือโฆษณา (Advertising Media ) 
 เป็นการเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารหรือคุณสมบติัของผลิตภณัฑ์สินคา้หรือบริการไปยงักลุ่ม
ผูบ้ริโภคหรือลูกคา้เป้าหมาย เช่น โทรทศัน์ วทิย ุหนงัสือพิมพ ์(ฐิติรัตน์ แกว้ผนึกรังษี 2556) 
4.ผู้บริโภค (Consumer) 
 เป็นผูท่ี้ยนิดีท่ีจะจ่ายเงินเพื่อซ้ือผลิตภณัฑสิ์นคา้หรือบริการต่างๆซ่ึงเลือกจากความตอ้งการ
และความพึงพอใจของผูบ้ริโภคหรือลูกคา้ โดยอาศยัทางดา้นการรับรู้ข่าวสารสินคา้ผา่นส่ือโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์ในตวัผลิตภณัฑสิ์นคา้ หรือบริการในการช่วยตดัสินใจอีกทางหน่ึง 
5.การส่ือหรือช่องทางในการส่ือความหมาย (Media or channel) 
 การส่ือหรือช่องทางในการส่ือความหมาย ไดแ้ก่ตวักลางท่ีจะส่งขอ้มูล ส่ือท่ีใชม้ากท่ีสุด คือ  
การใช้เสียงเป็นส่ือ หรืออาจมีการใช้ส่ืออุปกรณ์ เช่น โทรศพัท์ โทรทศัน์ คอมพิวเตอร์  หรือส่ือ
ส่ิงพิมพต่์างๆ เช่น แผนท่ี รูปภาพ การจดันิทรรศการ 
 

2.3 แนวคดิและทฤษฎส่ืีอโฆษณา 
 
ความหมายของส่ือโฆษณา   
 ส่ือโฆษณา คือ เคร่ืองมือทางการตลาดท่ีมีบทบาทหรือมีหนา้ท่ีน าขอ้มูลข่าวสารเหล่านั้น ไป
ยงัลูกค้าและกลุ่มบุคคลเป้าหมาย โดยการใช้ส่ือโฆษณานั้ นๆจะเกิดประโยชน์หรือประสบ
ความส าเร็จหรือไม่ ข้ึนอยูก่บัการเลือกใชส่ื้อแต่ละชนิดอยา่งเหมาะสม 
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ความส าคัญของส่ือโฆษณา 
1. สร้างความเข้าใจในคุณสมบัติของสินค้าและบริการ หรือประชาสัมพันธ์ผลงานให้

สาธารณะชนไดรั้บรู้ในวงกวา้ง 
2. สร้างแรงกระตุน้ใหเ้กิดความตอ้งการ หรือตอ้งการน าไปทดลองและปฏิบติัตาม 
3. สร้างความเช่ือมัน่และไวว้างในในตวัสินคา้และบริหาร หรือมัน่ใจภูมิใจในองคก์ร 
4. เป็นการตอกย  ้าความทรงจ าของผูบ้ริโภคหรือบุคคลกลุ่มเป้าหมาย 
5. สร้างแรงจูงใจให้เกิดความสนใจท่ีจะซ้ือสินคา้และบริการ หรือน าไปเป็นแบบอยา่งในการ

ด าเนินชีวติ 
 
ประเภทของส่ือโฆษณา 

1. ส่ือโฆษณาประเภทส่ิงพิมพ ์(Print Media) ได้แก่ หนังสือพิมพ์รายวนั  หนังสือพิมพร์าย
สัปดาห์  นิตยสาร  ใบปลิว  แผ่นพบั  โปสเตอร์  คู่มือการใช้สินคา้  สมุดโทรศพัท์หน้า
เหลือง ส่ือทางไปรษณีย ์และอ่ืนๆ 

2. ส่ือโฆษณาประเภทกระจายเสียงและแพร่ภาพ ได้แก่ เสียงตามสาย วิทยุ โทรทศัน์ โรง
ภาพยนตร์ และอินเทอร์เน็ต 

3. ส่ือโฆษณาประเภทอ่ืนๆ ไดแ้ก่ ส่ือท่ีใชโ้ฆษณา ณ.จุดขาย ส่ือโฆษณานอกสถานท่ี ประเภท
ป้ายโฆษณาท่ีติดรถโดยสาร ประจ าทางหรือรถแท็กซ่ี ป้ายราคาสินคา้ ธงราว แผ่นป้าย
ต่างๆ 

 
การใช้ภาษาและถ้อยค า 

1. ควรใชภ้าษาเพื่อส่ือความหมายอยา่งตรงไปตรงมา ไม่ซบัซอ้น ส่ืออารมณ์ความรู้สึก กระตุน้
ความสนใจของผูช้มได ้

2. มีการใชป้ระโยคท่ีสั้น กะทดัรัดไม่ยาวหรือสั้นจนเกินไป ไม่ใชค้  าพูดหรือขอ้ความ ฟุ่มเฟือย
ไม่จ  าเป็นแต่อ่านแลว้สามารถท่ีจะจบัใจความ ไดท้นัที3.การใชค้  าวา่ การ, ในการ, ความ ท า
ใหป้ระโยคและเร่ืองราวเป็นทางการและเยิน่เยอ้ 

3. เล่ียงการใชภ้าษาโลดโผนและโฆษณาเกินความจริง เป็นการดูถูกสติปัญญาผูรั้บสาร 
4. ใช้ภาษาท่ีอ่าน หรือฟัง เขา้ใจง่ายกบัการบรรยายถึงสรรพคุณสินคา้อาจมีการใช้ ส านวน

ภาษาท่ีแตกต่างจากโครงสร้างในภาษาไทย กล่าวคือไม่ยึดติดกับหลักภาษาไทย มาก
จนเกินไปเพื่อให้เหมาะสมกบัความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายท่ีแตกต่างกนัใน อายุ อาชีพ 
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และเพศ  แต่ตอ้งค านึงถึงว่าจะท าให้เกิดผลให้ผูอ่้านเขา้ใจผิดหรือเกิดผลในทางลบได ้อยา่
มุ่งแต่จะใชค้วามแปลกใหม่ 

5. มีความชัดเจนไม่ก ากวมในข้อความโฆษณา คือใช้ค  าพูดท่ีผูรั้บสารอ่านหรือได้ยินแล้ว 
ปราศจากข้อสงสัย เพื่อท่ีจะสามารถตอบค าถามท่ีคาดว่าผูรั้บสารต้องการท่ีจะทราบได้
หลีกเล่ียงการใชค้  าพูด ส านวนโวหาร หรือขอ้ความ ท่ีก ากวมท าใหตี้ความไดห้ลายทาง 

 
ทฤษฎใีนการเลือกใช้มุมกล้องลกัษณะต่าง ๆ 

1. big close up (B.C.U.)  ภาพเตม็หนา้และศีรษะ ศีรษะคนจะใชเ้น้ือท่ีหา้ส่วนหกของจอภาพ 
2. close-up (C.U.)  ภาพตั้งแต่ศีรษะถึงบ่า ศีรษะใชเ้น้ือท่ีสองส่วนสามของจอภาพ 
3. medium close-up (M.C.)  ภาพตั้งแต่ศีรษะถึงหนา้อก ศีรษะใชเ้น้ือท่ีหน่ึงส่วนของจอภาพ 
4. mid-shot (M.S.)  ภาพตั้งแต่ศีรษะถึงเอว ศีรษะใชเ้น้ือท่ีหน่ึงส่วนสามของจอภาพ  ในภาพจะสามารถ

เห็นพื้นดา้นหลงั (background) บางส่วน  ภาพน้ีส่วนใหญ่จะเห็นในรายการสนทนา รายการข่าว 
ภาพน้ีเป็นระยะของภาพท่ีสบายตา  ในการมองภาพของบุคคลซ่ึงพูดกบักลอ้งโดยตรง 

5. medium long shot (M.L.S.)  ภาพของคนตั้งแต่ศีรษะถึงหัวเข่า ศีรษะใช้เน้ือท่ีหน่ึงส่วนหกของ
จอภาพ ภาพชนิดน้ีใชม้ากในภาพยนตร์ เพราะสามารถแสดงให้เห็นการกระท าในเวลาเดียวกนัดว้ย 
ให้ภาพใบหนา้ท่ีสวยเหมาะเจาะ ในจอวิทยุโทรทศัน์อาจจะมองภาพใบหนา้ได ้ไม่ละเอียดเท่าของ
ภาพยนตร์ 

6. long shot (L.S.)  ภาพเตม็ตวั มีท่ีวา่งเหนือศีรษะและปลายเทา้พอสมควร 
7. establishing shot ภาพแสดงให้เห็นถึงทศันียภาพรอบ ๆ แสดงให้เห็นถึงความสัมพนัธ์ระหว่าง

บุคคลในภาพและส่ิงแวดลอ้มรอบ ๆ  ตวั 
8. pan หมายถึง การเล่ือนกลอ้งในแนวระดบัจากดา้นหน่ึงไปสู่ดา้นหน่ึง อาจจะไปทางซ้ายหรือขวา 

การ Pan น้ียงัแยกออกเป็น 
8.1 Surveying-pan เป็นการ pan เพื่อเปล่ียนจากภาพหน่ึงมาเป็นภาพท่ีคาดเอาไวดู้วา่อะไร

ก็ตามท่ีเกิดข้ึนและท าให้เราสนใจ ถา้ค่อย ๆ pan อยา่งชา้ ๆ สบาย ๆ เพื่อคน้หาวา่ส่ิงท่ี
คาดหวงัไวก้  าลงัจะเกิดข้ึน ถ้า pan โดยเร็วทนัทีทนัควนั เพื่อแสดงให้ผูช้มทราบว่า
เหตุการณ์ต่ืนเตน้ก าลงัจะเกิดข้ึนระหวา่งท่ี 2 แห่ง 

8.2 Following-pan การเคล่ือนกลอ้งตามการ pan แบบน้ี จะใช้เม่ือตอ้งการเน้นนกัแสดง 
ซ่ึงก าลงัเคล่ือนท่ีและตอ้งการให้ผูช้มเห็นสภาพแวดลอ้มต่าง ๆ ท่ีนกัแสดงผา่นไปดว้ย
พร้อม ๆ กนั ทั้งน้ี เพื่อให้เกิดความสัมพนัธ์ระหว่างสภาพแวดลอ้มและนกัแสดง การ
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ใช้ following-pan มกัจะจดัภาพนักแสดงอยู่ตรงกลางเสมอ แต่บางคร้ังมีข้อยกเวน้
เหมือนกนั 

9. tilt เป็นการเล่ือนกลอ้งไปในแนวด่ิง การ tilt ท าให้เราสามารถเช่ือมต่อภาพต่างๆได ้การ tilt มีทั้งยก
กลอ้งข้ึน (tilt up) และกดกลอ้งลง (tilt down) 
9.1 tilt up จะเป็นการเล่ือนกล้องข้ึนในแนวด่ิงเพื่อให้ความรู้สึกสนใจ และอารมณ์ต่าง ๆ 

เพิ่มสูงข้ึนในขณะท่ี 
9.2 tilt down จะเป็นการเล่ือนกล้องแนวด่ิงให้ต ่าลงโดยจะท าให้ความสนใจและอารมณ์

ต ่าลง สร้างความรู้สึกผดิหวงัเศร้าหมอง 
10. dolly คือ การเคล่ือนกลอ้งเขา้ไปใกล ้หรือเคล่ือนถอยไกล 
11. dolly in หรือ tracking คือการเล่ือนกลอ้งเขา้ไปหาพิธีกรหรือภาพ สร้างความน่าสนใจ ความรู้สึกตึง

เครียด แต่เม่ือกลอ้งเขา้ไปใกลม้าก ภาพกลอ้งจะมีผลใหเ้กิดความผดิหวงั เปิดเผยความจริง ความไม่
ส าคญั ใหค้วามสนใจนอ้งลงไป 

12. dolly out หรือ tracking back ให้ผล คือความน่าสนใจมีนอ้ย เป็นการ ผอ่นคลายความเครียด truck or 
track การลากกลอ้งไปทางมุมขวา หรือลากขนานไปกบัพิธีกรท่ีเคล่ือนท่ีไป เคล่ือนกลอ้งผา่นฉาก 

13. truck หรือ track รวมเอา dolly shot, traveling shot, crab bin เขา้ไวด้ว้ยกนั กรณีท่ีมีการ track ถอยหลงั
ควรท าเม่ือพิธีกรเดินออกไปขา้งหนา้ ถา้ไม่จ  าเป็นไม่ควร track ถอยหลงั หลีกเล่ียงไดโ้ดยการใชต้ดั 
(cut) แทน 

14. zoom เป็นการเล่ือนขนาดของเลนส์ เพื่อใหรู้ปชดัข้ึนมา 
15. zoom in จะใชเ้ลนส์มุมแคบถ่ายให้เห็นถึงจุดกลางของภาพท่ีตอ้งการเต็มจอภาพ และจะช่วยสร้าง

ความลึกท่ียอ่ส่วนลงมาก 
16. zoom out ใชเ้ลนส์มุมกวา้งใหภ้าพท่ีไกลกวา่ และมีบริเวณมากกวา่ จะใหค้วามลึกท่ีขยายออกมา 

 
 
 



บทที ่3 

แผนงานการปฏิบัตงิานและขั้นตอนการด าเนินงาน 

 
3.1 แผนงานปฏบิัติงาน 

 
3.1.1 แผนงานปฏิบัติงาน 

 
ตารางที ่3.1 แผนปฏิบติังานสหกิจศึกษา 

หัวข้องาน เดือนที ่1 เดือนที ่2 เดือนที ่3 เดือนที ่4 

 1.ศึกษาระบบการท างานภายในองคก์ร 
 
 2.ตดัต่อ Video Casting นกัแสดง 
 
 3.ออกกองถ่ายโฆษณา 
 
 4.ช่วยงานภายในออฟฟิศ 
 
 5.หาขอ้มูลต่างๆ 
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3.1.2  ตัวอย่างงานอ่ืน ๆ บางส่วนระหว่างการสหกจิศึกษา 
 

 

 
 

ภาพที ่3.1 ตดัต่อ Video casting นกัแสดงงาน Shabushi 
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ภาพที ่3.2 ตดัต่อ Video casting นกัแสดงงาน Chinsu 
 

 
 

ภาพที ่3.3 Block shot สถานท่ีถ่ายท า Shabushi 
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ภาพที ่3.4 น าเสนอพล็อตเร่ืองใหพ้ี่ผูก้  ากบั 
 

 
 

ภาพที ่3.5 Mark frame ใหน้กัแสดงหลกังาน Chinsu 
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ภาพที ่3.6 ถ่าย shot มาเสริฟ์อาหารท่ีโตะ๊งาน Chinsu 

 

 
 

ภาพที ่3.7 เป็นนกัแสดงประกอบฉากงาน Dutch mill Fat 0 % 
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ภาพที ่3.8 นกัแสดงประกอบฉากเดินสวนงาน Dutch Mill Fat 0% 

 

 
 

ภาพที ่3.9 Block shot ฉากส าหรับงาน Guts 
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ภาพที ่3.10 นกัแสดงส าหรับ Insert Shot Guts 
 
 
 

3.2 รายละเอยีดโครงงาน 
3.1.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 โครงงานการศึกษากระบวนการถ่ายท ารายการโทรทศัน์และภาพยนตร์โฆษณามีกล่ม
เป้าหมายประชากรตัวอย่างคือ กลุ่มบุคคลทั่วไปท่ีจะมาเป็นพนักงานใหม่ในสายงานน้ี หรือ 
นกัศึกษาฝึกงาน 
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3.2.2 การสร้างเคร่ืองมือทีใ่ช้ในโครงงาน 
 3.2.2.1 กลอ้งมือถือ iPhone 8+ 
 ใชใ้นการถ่ายเก็บภาพแต่ละขั้นตอนของการถ่ายท าโฆษณา 
 
 
 
  

 
 

ภาพที ่3.11 iPhone 8+ 
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ภาพที ่3.12 ตวัอยา่งภาพขั้นตอนจากกลอ้งมือถือ 

 
3.2.2.2 โปรแกรม Adobe Photoshop 

  โปรแกรม Adobe Photoshop เป็นโปรแกรมตระกูล Adobe ท่ีใชส าหรับการตกแต่ง
ภาพและสร้างสรรคผ์ลงานกราฟฟิกไม่วา่จะเป็นงานนิตยสาร ส่ือส่ิงพิมพ ์หรืองานมลติัมีเดียและยงั
สามารถใชใ้นการ Retouching รูปภาพเพื่อใหเ้กิดผลงานท่ีดียิง่ข้ึน  
 

 
 

ภาพที ่3.13 ภาพโปรแกรม Photoshop CC 
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3.3ขั้นตอนการด าเนินงานทีนั่กศึกษาปฏบิัติงานหรือโครงงาน 
          3.3.1 การศึกษากระบวนการถ่ายท ารายการโทรทัศน์และภาพยนตร์โฆษณา 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

 

ปัญหา/โอกาส : 
1. จุดเด่น/จุดแขง็ : ทีมงานท างานไวและเป็นระบบ 
2. จุดดอ้ย/จุดอ่อน : ยงัไม่คุน้ชินกบัการท างานแบบ Production House  
3. อุปสรรค : ปัญหาทางดา้นเวลามีความกระชั้นชิดในการถ่ายท า 

ค้นหา/ศึกษาข้อมูล:  ศึกษาจากการท่ีไดอ้อกกองถ่ายหลายๆงาน 
 

ผลติต้นแบบ: ท าตามโครงสร้างท่ีวางไว ้

น าเสนอผลงาน: เม่ือท าเสร็จแลว้ท าเป็นไฟลภ์าพน าเสนอผลงาน 

ผลติผลงานจริง: ท าการน าภาพแต่ละขั้นตอนเขา้สู่ Photo 

shop เพื่อใส่ค าอธิบายประกอบพร้อมเรียงใหเ้ขา้รูป 

ประเมนิผล: พี่ท่ีดูแลเป็นผูต้รวจสอบและรายละเอียดต่างๆ

ในงาน 



บทที ่4 
ผลการด าเนินงาน การวเิคราะห์และสรุปผลต่างๆ 

 

4.1 ขั้นตอนและผลการด าเนินงาน 
 
 ขั้นตอนการถ่ายท าเบื้องหลงั DVD คอนเสิร์ต 35 ปี คาราบาว 

  ขั้นตอนการท างาน 
Pre-product 
- เร่ิมศึกษาวา่แต่ละกระบวนการถ่ายท าแต่ละขั้นตอนเป็นอยา่งไร 
- เร่ิมถ่ายเก็บภาพแต่ละขั้นตอนจากการออกกองแต่ละกองถ่ายเก็บไว ้
- น าแต่ละภาพท่ีถ่ายมาเรียบเรียงไฟลไ์ว ้
- น าภาพเข้าไปตกแต่งในโปรแกรม Adobe Photoshop ให้ดูสวยพร้อมค าอธิบาย

ประกอบภาพ 
- เรียบเรียงภาพท่ีเสร็จเรียบร้อยให้เขา้รูปเพื่อท่ีจะให้ขอ้มูลวา่แต่ละขั้นตอนท าอะไรบา้ง

และท าอยา่งไร     
ผลการด าเนินงาน 

- ไดไ้ฟล์ภาพท่ีจะเป็นขอ้มูลการศึกษาแต่ละขั้นตอนของกระบวนการถ่ายท ารายการ
โทรทศัน์และภาพยนตร์โฆษณา 
 

 
 

ภาพที ่4.1 หนา้ปกคู่มือ 
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ภาพที ่4.2 คู่มือหนา้ท่ี 1-2 
 
 

 
 

ภาพที ่4.3 คู่มือหนา้ท่ี 3-4 
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ภาพที ่4.4 คู่มือหนา้ท่ี 5-6 

 

 
 

ภาพที ่4.5 คู่มือหนา้ท่ี 7-8 
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ภาพที ่4.6 คู่มือหนา้ท่ี 9-10 

 

 
 

ภาพที ่4.7 คู่มือหนา้ท่ี 11-12 

 



27 

 
 

ภาพที ่4.8 คู่มือหนา้ท่ี 13-14 

 

 
 

ภาพที ่4.9 คู่มือหนา้ท่ี 15-16 
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ภาพที ่4.10 คู่มือหนา้ท่ี 17-18 

 

 
-- 

ภาพที ่4.11 คู่มือหนา้ท่ี 19-20 
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ภาพที ่4.11 คู่มือหนา้ท่ี 21-22 

 
4.2 ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
จากการท่ีไดจ้ดัท าโครงงานการศึกษากระบวนการถ่ายท ารายการโทรทศัน์และภาพยนตร์

โฆษณาโดยงานท่ีได้รับทั้ งหมดเพื่อศึกษาขั้นตอนในการท างานกับตัวงานจริงและท างานใน
สถานการณ์จริงของบริษทัซุปเปอร์แมน ทั้งน้ีการวิเคราะห์ขอ้มูลจากการท าโครงงานจะวิเคราะห์
โดยใช้หลกัการ PACT Analysis ซ่ึงประกอบไปดว้ย P = People, A = Activities, C = Context, T = 
Technologies และผลการวเิคราะห์ขอ้มูลของโครงงานมีดงัน้ี 

 
ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลของโครงงาน 

- People ลกัษณะงานเป็นงานเก่ียวกบัการศึกษากระบวนการถ่ายท ารายการโทรทศัน์และภา
ยนตร์โฆษณา เพื่อเป็นขอ้มูลศึกษาแก่พนกังานใหม่ หรือ นกัศึกษาฝึกงาน 

- Activities : ผลงานท่ีไดจ้ะตอ้งน าไปให้หัวหนา้ตรวจเพื่อท่ีจะไดเ้ผยแพร่ให้แก่บุคคลท่ีจะ
เขา้มาท างานใหม่ 
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- Context : ท าใหมี้ผูส้นใจในการศึกษากระบวนการถ่ายท ามากข้ึน 
- Technologies เทคโนโลยท่ีีน ามาใชใ้นโครงงานเป็นโปรแกรม Adobe Photoshop 
 

4.3 วิจารณ์ข้อมูลโดยเปรียบเทียบผลที่ได้รับกับวัตถุประสงค์และจุดมุ่งหมายการ
ปฏบิัติงานหรือจัดท าโครงการ 
 

จุดมุ่งหมายของโครงงานเป็นการศึกษากระบวนการขั้นตอนการถ่ายท าในการท างานกบัตวั
งานจริงเพื่อให้ไดศึ้กษาและไดรั้บประสบการณ์ในการท างานจริงและไดน้ างานท่ีไดท้  าไปใชง้าน
จริง ส่วนของงานท่ีไดท้  าไปนั้นคือการศึกษากระบวนการถ่ายท ารายการโทรทศัน์และภาพยนตร์
โฆษณาเพื่อท่ีจะน าไปเป็นขอ้มูลใหแ้ก่บุคคลท่ีสนใจในท่ีจะท าเก่ียวกบั Production House 

 
 
 
 



   

บทที ่5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการด าเนินงาน 

 

         จากการด าเนินโครงงานการศึกษากระบวนการถ่ายท ารายการโทรทศัน์และภาพยนตร์
โฆษณานั้นไดท้  าการด าเนินงานผา่นพน้ไปไดด้ว้ยดี โดยในรายละเอียดผลด าเนินงานมีดงัน้ี 

        การศึกษากระบวนการถ่ายท ารายการโทรทัศน์และภาพยนตร์โฆษณา : ไดท้  าการถ่ายภาพเก็บ
ไวแ้ละท าการตกแต่งพร้อมใส่ค าอธิบายภาพประกอบและท าการเรียบเรียงภาพขอ้มูลแต่ละขั้นตอน
ว่าท าอย่างไรบ้าง เพื่อท่ีจะสามารถน าไปเป็นข้อมูลอธิบายให้แก่คนอ่ืนได้โดยตัวไฟล์เป็น 
Photoshop และ PDF 

 
5.2 แนวทางการแก้ไขปัญหา  
  

จากการท าโครงงานมีการพบปัญหาในการท างานค่อนขา้งเยอะและมีอุปสรรคดา้นเน้ือหา
อธิบายและภาพประกอบเน่ืองจากภาพบางอยา่งท่ีไดท้  าการถ่ายเก็บไวต้วัช้ินงานนั้นบางขอ้มูลไม่
สามารถท่ีจะน ามาเผยแพร่หรือลงไดบ้างส่วน นอกจากน้ียงัพบปัญหาในเร่ืองของทางเทคนิคจึงตอ้ง
ศึกษาเพิ่มเติมใหม้ากข้ึนเพื่อท าการแกไ้ขไดด้ว้ยตนเอง 

 

5.3 ข้อเสนอแนะจากการด าเนินงาน 
  

ในการสหกิจศึกษาตลอดระยะเวลา 4 เดือนท่ีผ่านมาพบวา่ การท างานท่ีเก่ียวกบัการถ่ายท า 
ทั้งทางด้านการใช้กล้องและโปรแกรม Adobe Photoshop CC และ Adobe Premier Pro CC ท าให้
ได้รับประสบการณ์ใหม่ในการท างานมากมายและไดเ้รียนรู้ประสบการณ์การท างานจริง ได้รับ
ค าแนะน าจากหัวหน้าและพนกังานท่ีปรึกษาเก่ียวกบัการท างาน รวมไปถึงเทคนิคต่างๆท าให้ได้
ความรู้เพิ่มเติมในการท างานเก่ียวกบั Production house การมาปฏิบติังานท่ี บริษทั ซุปเปอร์แมน 
นั้นตอ้งมีความสนใจเก่ียวกบัสายงานดา้น Production และมีความตรงต่อเวลาและความรับผดิชอบ 
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  33 

 

      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 1 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 2 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 3 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 4 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 5 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 6 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 7 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 8 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 9 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 10 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 11 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 12 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 13 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 14 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 15 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 16 
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รายงานประจ าสัปดาห์ท่ี 17 
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ประวตัผิู้จดัท ำโครงงำน 
 

ช่ือ-สกุล   นาย ภานุวฒัน์ อ่วมปราณี 
 
วนั-เดือน-ปี เกดิ  11 สิงหาคม 2539 
 
ประวตัิกำรศึกษำ 
ระดบัประถมศึกษา ประถมศึกษาตอนปลาย  
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