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ขอขอบคุณบริษทั Publicis(Thailand)Ltd. ท่ีไดม้อบโอกาสใหข้า้พเจา้ไดเ้ป็นส่วนหน่ึงของ
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ตลอดทั้งใหข้า้พเจา้ไดเ้รียนรู้และเขา้ร่วมท างานกบัผูอ่ื้น ทั้งการคิดผลงานออกมา วิธีการ ขั้นตอนท่ี

การท างาน และการเขา้ประชุม 

 

ขอขอบคุณพี่ๆพนกังานทุกคน ท่ีคอยใหก้ารสนบัสนุนและตอ้นรับขา้พเจา้เป็นอยา่งดีใน

ทุกคร้ัง ทั้งยงัคอยใหค้  าแนะน าขา้พเจา้อยูต่ลอดเวลา ช่วยใหแ้นวคิดและแนวทางใหข้า้พเจา้ไดมี้

แนวคิดใหม่ๆท่ีมีความหลากหลายมากกวา่ โดยเฉพาะกลุ่มCreativeทุกคนท่ีใจดีและช่วยเหลือ

ขา้พเจา้ และขอขอบคุณ พี่ปอนดท่ี์คอยหางานใหทุ้กคร้ังถึงแมจ้ะไดคุ้ยกนันอ้ยแต่กย็งัเป็นห่วงและ

ใหค้  าแนะน าตลอด ขอขอบคุณพี่เจ๋งท่ีคอยรับผดิชอบและใหป้รึกษาและยงัใหค้  าแนะน าตลอดการ

ท างานดว้ยกนั ขอบคุณพี่ทยัและพี่บอง ท่ีคอยสอนและใหค้  าแนะน าอยูต่ลอดเวลารวมทั้งยงัเป็นคน

สอนในเร่ืองบางอยา่งท่ีขา้พเจา้สนใจมาตลอดระยะการท างานทั้งหมด 4 เดือนดว้ยกนั รวมถึง

อาจารยภู์วดล ศิริกองธรรมท่ีใหค้  าแนะน า การไดรั้บโอกาสมาเป็นส่วนหน่ึงในการท างานคร้ังน้ี จึง

เป็นประสบการณ์ท่ีดีและมีคุณค่ามากต่อขา้พเจา้ และขา้พเจา้ซาบซ้ึงจากใจ ขอกราบขอบพระคุณ ณ 
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บทที ่1 

บทน า 

1.1 ช่ือและสถานที่ตั้งของสถานประกอบการ 

1.1.1 ช่ือสถานที่ตั้งกระกอบการ    

Publicis one Thailand Ltd. 

1.1.2 ที่ตั้งสถานประกอบการ   

130-132 อาคารสินทรช้ัน 25 ถนนวทิยุ แขวงลุมพนีิ เขตปทุมวนั กรุงเทพมหานครฯ 

10330 

1.1.3 โทรศัพท์ 

 02 685 2777 

1.1.4 แผนทีส่ถานประกอบการ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 1.1.4 MAP 

 



 
2 

 

1.2 ลกัษณะธุรกจิประกอบการ 

 

  Publicis เป็น บริษทั ตวัแทนโฆษณาและประชาสัมพนัธ(์Agency)ของบริษทัขา้มชาติ
ประเทศฝร่ังเศสและเป็นบริษทั ดา้นการตลาดและการส่ือสารท่ีเก่าแก่ท่ีสุดแห่งหน่ึงของโลกโดย
ปัจจุบนัเป็นบริษทัในเครือ Publicis One   
 

1.3 รูปแบบการจดัการองค์กรและบริหารองค์กร 

 

รูปท่ี 1.3 แผนผงัโครงงาน 
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1.4 ต าแหน่งและหน้าที่ที่นักศึกษาได้รับมอบหมาย 

1.4.1 ต าแหน่ง  : Creative (Art Director) 

 

1.4.2 หน้าที ่   : ออกแบบและคิดโฆษณา , ตัดต่อภาพ  

 

1.5 พนักงานที่ปรึกษาและต าแหน่งของพนักงานที่ปรึกษา 

1.5.1.1 พนักงานที่ปรึกษา : พงษ์ภัทร ชูตระกลู 

  

1.5.1.2 พนักงานที่ปรึกษา : เกยีรติศักดิ์ คตีะภูวนนท์ 

 

1.5.2.1 ต าแหน่ง  : Executive Creative Director 

 

1.5.2.2 ต าแหน่ง  : Associate Creative Director 

 

1.6 ระยะเวลาที่ปฏิบัตงิาน 

 

 ตั้งแต่วนัท่ี 4 มิถุนายน ถึง วนัท่ี 28 กนัยายน 2561 รวมระยะเวลาทั้งหมด 4 เดือน 
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1.7 วตัถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมายของการปฏิบัตงิานหรือโครงงานทีไ่ด้รับมอบหมายให้

ปฏิบัตงิานสหกจิศึกษา 

 1. สะสมประสบการณ์จากการท างานจริงในสถานท่ีจริง 

 2. เรียนรู้เทคนิคใหม่ๆ จากการท างาน 

 3. พฒันาฝึมือใหม้ากข้ึน 

 4. ศึกษาขั้นตอนและกระบวนการท างาน 

1.8 ผลที่คาดว่าจะได้รับจากการปฏิบตัิงานหรือโครงงานที่ได้รับมอบหมาย 

 1. ไดเ้รียนรู้ระบบการท างานในการผลิตส่ือโฆษณา 

 2. ไดศึ้กษาหาความรู้เพิ่มเติมดว้ยตวัเอง 

 3. ไดเ้รียนรู้เทคนิค ความรู้ใหม่ๆ จากผูมี้ประสบการณ์ 

 4. ไดเ้รียนรู้ทกัษะการท างานเป็นทีมในบริษทัและหนา้ท่ีต่างๆของแต่ละส่วน 
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บทที ่2 

 

ทฤษฎแีละเทคโนโลยทีีใ่ช้ในงานปฏิบัตงิาน 

 

2.1 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการท างาน 

 

2.1.1 คอมพวิเตอร์ 

 

 

รูปท่ี 2.1.1 iMac(27-Inch, Late 2012) 

 

 iMac เป็นเคร่ืองคอมพิวเตอร์ของบริษทั Apple Computer มีระบบปฏิบติัการ Mac OS X ท่ี

มีความเสถียรมากกวา่ Window OS และ สามารถใช ้software ทัว่ไปไดเ้กือบทั้งหมด  สามารถยา้ย

ขอ้มูลไปยงัIphone ไดง่้ายดว้ยระบบ Air Drop และดว้ยระบบ Spotlight ท าใหส้ามารถหาไฟล ์

รูปภาพ หรือ ขอ้มูลไดง่้ายและสะดวกมากอีกทั้งยงัมีหนา้จอขนาดหนา้จอท่ีใหญ่และการแสดงสีท่ี

ดีกวา่ สามารถใชง้านไดล่ื้นไหล     เบากวา่ บางกวา่เคร่ือง PC หรือ Laptop ทัว่ไป 
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2.1.2 เมาส์ปากกา (Tablet) 

 

 

รูปท่ี 2.1.2 เมาส์ปากกา Wacom รุ่น Intuos 5 ขนาด M 

 

เช่ือมต่อกบั Mac ดว้ย USB หรือ Bluetooth ในตวั ติดตั้งโปรแกรมควบคุมสะดวก จากนั้นกใ็ชง้าน

ไดโ้ดยตรงจาก Software ท่ีเลือกเอาไว ้มัน่ใจไดว้า่แขง็แรงทนทานและมีความหนาเพียง 8 มม.และ

มี ExpressKeys ท่ีปรับแต่งได ้และ Touch Ring ท่ีใหก้ารใชง้านคียล์ดัท่ีสะดวกรวดเร็วส าหรับงาน

ต่างๆ สวิตชด์า้นขา้งของ Pro Pen 2 จาก Wacom ท าใหเ้ขา้ถึงคียล์ดัและปุ่ มควบคุมไดส้ะดวก การ

สัง่งานแบบมลัติทชัช่วยใหดู้ส่วนต่างๆ ของงานไดง่้าย 
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2.2 ทฤษฎทีี่ใช้ในการปฏิบติงาน 

 

 2.2.1 แม่สี 

 

 แม่สี คือ สีท่ีน ามาผสมกนัแลว้ท าใหเ้กิดสีใหม่ ท่ีมีลกัษณะแตกต่างไปจากสีเดิม 

 แม่สี มีอย ่2 ชนิด คือ  

 

แม่สีของแสง เกิดจากการหกัเหของแสงผา่นทางแกว้ปริซึมมี 3 สี คือ สีแดง,สี

เหลือง และสีน ้าเงิน ซ่ึงเป็นพลงังานชนิดเดียวท่ีมีสี คุณสมบติัของแสง    สามารน ามาใช ้

ในการถ่ายภาพ ภาพโทรทศัน์ การจดัแสงสีในการแสดง ต่างๆ เป็นตน้ 

แม่สีวตัถุธาตุ เป็นสีท่ีไดม้าจากธรรมชาติ และจากการสงัเคราะห์โดยกนะบวนการ

ทางเคมี มี 3 สี คือ สีแดง สีเหลือง และสีน ้าเงิน แม่สีวตัถุธาตุเป็นแม่สีท่ีน ามาใชง้านกนั

อยา่งกวา้งขวาง ในวงการศิลปะ วงการอุตสาหกรรม ฯลฯ แม่สีวตัถุธาตุเเม่ือน ามาผสมกนั

ตามหลกัเกณฑ ์จะท าใหเ้กิด วงจรสี ซ่ึงเป็นวงสีธรรมชาติ เกิดจากการผสมกนัของแม่สี

วตัถุธาตุ เป็นสีหลกัท่ีใชง้านกนัทัว่ไป ในวงจรสี จะแสดงวิ่งต่างๆ  
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2.2.2 วรรณะของสีและการใช้สี 

 

วรรณะของสีท่ีท าใหรู้้สึกร้อน-เยน็ ในวงจรสีจะมีสีร้อน 7 สี และ สีเน็น 7 สี ซ่ึงแบ่งท่ี สีม่วงกบัสี

เหลืองซ่ึงเป็นไดท้ั้งสองวรรณะ 

วรรณะร้อน (Warm Tone) ซ่ึงประกอบดว้ย สีเหลือง สีสม้ สีแดง สีม่วง สีม่วงแดง 

สีเหล่าน้ีใหอิ้ทธิพลต่อความรู้สึก ต่ืนเตน้ เร้าใจ กระฉบักระเฉง  

วรรณะเย็น(Cool Tone) ประกอบไปดว้ย สีเขียวเหลือง สีเขียว สีน ้ าเงิน สีม่วงน ้า

เงิน สีเหล่าน้ีดู เยน็ตา ใหค้วามรู้สึก สงบ สดช่ืน  

 

การใชสี้  

การใชสี้มีอยู ่2 วิธี คือ การใชสี้ใหก้ลมกลืน (harmony) หรือตดักนั(contrast) ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บั

จุดมุ่งหมายของการใชง้าน แต่ละลกัษณะ การใชสี้ใหดู้กลมกลืนมากเกินไปกจ็ะจืดชืด น่าเบ่ือ แต่ถา้

ใชสี้ตดักนัมากเกินไปกจ็ะเกิดการขดัแยง้สบัสนได ้

 

การจบัคู่สี 

– สีเดียวไล่น ้าหนกั (MONOTONE) คือ การใชคู่้สีท่ีเป็นเฉดเดียวกนั แต่มีความ

เขม้อ่อนต่างกนั เช่น สีน ้ าเงินเขม้ คู่กบั สีน ้ าเงินอ่อน เป็นตน้ 

– สีใกลก้นั (HARMONY) คือ การใชคู่้สีท่ีมีเฉดใกลเ้คียงกนั เช่น สีน ้ าเงิน คู่ สี

เขียวอมน ้าเงิน และสีเขียว เป็นตน้ 

– สามสีเยื้องกนัเป็นตวั Y (TRIADS) คือ การใชคู่้สี 3 เฉด ท่ีเป็นคู่สีแยกตรงขา้ม 

(เป็นสีท่ีอยูแ่ยกไปทางซา้ยและขวาของสีตรงขา้มเป็นรูปตวั Y) เช่น สีสม้อมแดง/

สีน ้ าเงิน/สีเขียว เป็นตน้ 

– สีตรงกนัขา้ม (CONTRAST) คือ จบัคู่โดยใชสี้เฉดท่ีอยูต่รงขา้มกนั เช่น สีเขียว

อมเหลือง คู่ สีม่วงอม 
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2.2.3 ความหมายและผลของสี 

 

 -สีแดง 

  ความหมายคือ 

ความรัก ความหลงใหล ความต่ืนเตน้ ความกระตือรือร้น ความสนใจ 

ความเร็ว ไฟ ความร้อน สงคราม พลงั ความมีชีวิตชีวา ความโกรธ ความกา้วร้าว 

อนัตราย ความมุ่งมาด ความเป็นผูน้ า ความแคน้ และความกลา้หาญ 

 

-สีน ้ าเงิน 

  ความหมายคือ 

ความสงบ ความเงียบ ความมัน่คง ความศรัทธา ความมีระเบียบ ความจริง 

ความสุขมุ ความเช่ือถือ ความจงรักภกัดี ความเยอืกเยน็ ความราบร่ืน ความเป็น

เอกภาพ ความเป็นอนุรักษนิ์ยม แรงบนัดาลใจ 

 

-สีเขียว 

  ความหมายคือ 

ธรรมชาติ ชีวิต มนุษยชาติ การเร่ิมตน้ ความสดช่ืน ความปลอดภยั อาหาร 

ความอุดมสมบูรณ์ ความเป็นอมตะ การเจริญงอกงาม การเติบโต การดูแล การ

รักษาเยยีวยา ความเห็นอกเห็นใจ การควบคุม ความสมดุลทางกายและใจ 

ความสัมพนัธท่ี์ดี 
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-สีเหลือง 

  ความหมายคือ 

ความร่ืนเริงเบิกบานใจ ความสุข ความสดใสร่าเริง พลงั อนาคต การมอง

โลกในแง่ดี อุดมคติ จินตนาการ ความหวงั แสงสวา่ง ฤดูร้อน ปัญญา ปรัชญา 

ความคิดสร้างสรรค ์ความไม่จริงใจ ความข้ีขลาด การทรยศ ความริษยา ความ

เจบ็ป่วย อนัตราย 

 

-สีส้ม 

  ความหมายคือ 

พลงั ความกระตือรือร้น ความมีชีวิตชีวา ความสนุกสนาน การผจญภยั 

ความอบอุ่น ความยติุธรรม ความรอบรู้ มารยาท ความหลงใหล ความมีเสน่ห์ 

ความสุข ความมัน่ใจ ความปรารถนา การเกบ็เก่ียว ฤดูใบไมผ้ลิ 

 

-สีม่วง 

  ความหมายคือ 

ฐานนัดรศกัด์ิ จิตวิญญาณ ความสูงส่ง ความหรูหรา การเฉลิมฉลอง เวท

มนตร์คาถา ความลึกลบั ความเพอ้ฝัน สติปัญญา การเปล่ียนแปลง การหลุดพน้ 

การปรุงแต่ง ความโหดร้าย ความสง่างาม ความเยอ่หยิง่อวดดี ความโออ้วด ความ

เศร้าโศก การไวอ้าลยั 
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-สีชมพ ู

  ความหมายคือ 

ความนุ่มนวล ความอ่อนโยน ความไร้เดียงสา ความอ่อนเยาว ์การดูแลเอา

ใจใส่ การทะนุถนอม ความเอ้ือเฟ้ือเผือ่แผ ่จิตใจดี ความหวาน ความบอบบาง 

นางฟ้า เพศหญิง ความรัก ความเอน็ดู หวัใจ มิตรภาพ เสน่ห์ สุขภาพท่ีดี ความ

อ่อนไหวทางอารมณ์ ความไม่เป็นผูใ้หญ่ 

-สีขาว 

  ความหมายคือ 

ความบริสุทธ์ิ สนัติภาพ ความสงบสุข ความดี ความเรียบง่าย ความสะอาด 

ความไร้เดียงสา ความอ่อนเยาว ์ความหลุดพน้ ความวา่งเปล่า ความเบา ความเท่า

เทียม การเกิด การแต่งงาน ความตาย สถานพยาบาล หิมะ การปลอดเช้ือโรค ความ

เยน็ ฤดูหนาว 

 

-สีด า 

  ความหมายคือ 

พลงัอ านาจ ความรอบรู้ ความลึกซ้ึง ความน่าเกรงขาม ความเป็นทางการ 

ความหรูหรา ความทุกข ์ความเศร้า ความโกรธ ความตาย การมองโลกในแง่ร้าย 

การบงัคบัควบคุม ความมืด ความลึกลบั ความกลวั ความชัว่ร้าย 

 

-สีน ้ าตาล 

  ความหมายคือ 

ความเป็นมิตร ความอบอุ่น ความจริงใจ ความแขง็แรง ความซ่ือสตัย ์

ความไวใ้จ สุขภาพ ความยัง่ยนื ความทนทาน ความเรียบง่าย ความเป็นผูใ้หญ่ 

ความเสมอภาค 
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-สีเทา 

  ความหมายคือ 

ความอ่อนนอ้มถ่อมตน ศกัด์ิศรี ความเสถียร ความมัน่คง ความเป็น

ทางการ ความมีระเบียบ สติปัญญา ความเช่ือถือ ความจงรักภกัดี ความเป็นผูใ้หญ่ 

ความมีอาย ุความเศร้า ความน่าเบ่ือ ความเป็นอนุรักษนิ์ยม 

-สีทอง 

  ความหมายคือ 

ความหรูหรา ความมีระดบั ความสูงส่ง ความส าเร็จ ความเปิดเผย ความ

รอบรู้ ความมัน่ใจ ชยัขนะ คุณธรรม ความเมตตา ความใจกวา้ง ความตั้งใจ มนต์

ขลงั การหลงตวัเอง ความอิจฉา การหลอกลวง 

 

-สีเงิน 

  ความหมายคือ 

ความหรูหรา เกียรติยศ ความสง่างาม ความมีน ้าใจ ความเขา้ถึง ความ

กระจ่างชดั ความอ่อนโยน ความอ่อนไหว ความสร้างสรรค ์เทคโนโลย ีความ

ทนัสมยั ความเป็นระบบระเบียบ ความเยอืกเยน็ ความเฉยชา การปกปิดความรู้สึก 

 

ผลของแต่ละสีเชิงจิตวิทยา 

 

สีม่วง 

มีผลช่วยกระตุน้จินตนาการ ความคิสร้างสรรคแ์ละสร้างแรงบนัดาลใจ ช่วยใหเ้กิดความ

สงบ, ส่งเสริมใหมี้สมาธิ, บรรเทาความหงุดหงิด ลดความงู่งามและตา้นอารมณ์โกรธ 
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สีชมพ ู

ใหค้วามรู้สึกอ่อนวยั, สนุกสนาน, ต่ืนเตน้, อบอุ่นเหมือนก าลงัถูกปกป้องและปลอบ

ประโลมใหจิ้ตใจสงบ 

 

สีฟ้า 

ช่วยกระตุน้ความคิดสร้างสรรคแ์ละจินตนาการ และระงบัความกระวนกระวายใจได ้

 

สีน ้ าเงิน 

กระตุน้ความคิดสร้างสรรคแ์ละความขยนั, นกัยกน ้าหนกัสามารถยกน ้าหนกัไดดี้ข้ึนใน

หอ้งสีน ้าเงิน, ช่วยลดความต่ืนเตน้และเกิดความผอ่นคลาย, บรรเทาการนอนไม่หลบั จึงเหมาะท่ีจะ

ใชเ้ป็นสีในหอ้งนอน 

 

สีเขียว 

เป็นสีท่ีสบายตาท่ีสุด ใหค้วามรู้สึกสงบ, ร่วมร่ืน, เยน็สบาย, อ่อนหวานละมุนละไม ท าให้

เกิดความรู้สึกผอ่นคลาย, สงบ, มีชีวิตชีวา 

 

สีเหลือง 

กระตุน้การท างานของสมองในส่วนของการจดจ าและความคิดสร้างสรรค ์กระตุน้ใหเ้กิด

การติดต่อส่ือสารและส่งเสริมความคิดในดา้นบวก 

 

สีส้ม 

ช่วยลดความเห็นแก่ตวั สร้างความรู้สึกยนิดีท่ีจะใหห้รือแบง้ปัน เพิ่มความระมดัระวงัจึงมกั

น ามาใชใ้นสญัญานเตือนภยัและไฟจราจร 
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สีแดง 

กระตุน้ความฮึกเหิม, ความกระตือรือร้น, ปลุกเร้าความกลา้, เสริมความมัน่ใจและสามารถ

กระตุน้ความอยากอาหารได ้

 

สีด า 

ใหค้วามรู้สึกหดหู่ เคร่งขรึม, ลึกลบัและน่ากลวั 

 

สีขาว 

ใหค้วามรู้สึกโปร่งเบา, ละเอียดอ่อน ช่วยใหจิ้ตใจสงบและบริสุทธ์ิ มีผลในการส่งเสริมให้

เอาชนะอุปสรรคและความยุง่เหยงิ 

 

2.2.4 ลกัษณะภาษา 

 

  ภาษาท่ีใชใ้นในโฆษณาสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 2 กลุ่ม ใหญ่ๆ คือ 

1.วจันภาษา คือ 

การส่ือสารในระบบค าและประโยค โดยผา่นการฟัง พดู อ่าน เขียน โดยจะมีค าเป็นตวัส่ือ

ความหมาย ซ่ึงในประโยคใดๆ แบ่งออกเป็น 

 

1.1 พาดหวั ซ่ึงสามารถแบ่งประเภทของการพาดหวัไดอ้อกเป็น การพาด

หวัเจาะจง กลุ่มเป้าหมาย วิธีตั้งค  าถาม น าค  าพดูของคนดงัหรือสุภาษิตแบบออก

ค าสัง่ น าค  าตรงขา้มกนั มาติดกนัฯลฯ 

 

1.2 ขอ้ความโฆษณา ท่ีแบ่งประเภทของขอ้ความโฆษณาไดเ้ป็นแบบ

พรรณนา แบบเล่าเร่ือง แบบใหเ้หตุผล แบบบอกวิธีใช ้

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%B3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%A2%E0%B8%84
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1.3 ค  าบรรยายใตภ้าพ เป็นขอ้ความประกอบภาพเพื่อใหเ้ขา้ใจมากยิง่ข้ึน 

 

1.4 สโลแกน คือ ขอ้ความสั้นๆ ท่ีสรุปความคิดรวบยอดของสินคา้หรือ

เป็นขอ้ความจูงใจท่ีสะดุดตา และเป็นท่ีจดจ าในคุณสมบติัของสินคา้หรือบริการ

นั้นๆ ประเภทของสโลแกนสามารถแบ่งออกไดม้ากมาย เช่น สโลแกนท่ีบอกจุด

ขาย สโลแกนท่ีบอกคุณสมบติั บุคลิกของกลุ่มเป้าหมาย สโลแกนท่ีเป็นค าสัง่ 

สโลแกนท่ีเปรียบเทียบกบัสินคา้อ่ืน 

 

2. อวจันภาษา คือ  

 สญัลกัษณ์ท่ีใชแ้ทนความหมายโดยไม่ใชล้กัษณะของค าซ่ึงเป็นอีกส่วนท่ีส าคญัและ ท าให้

โฆษณามีความน่าสนใจ  และมีความหมายลึกซ้ึงมากกวา่การใชถ้อ้ยค าแต่เพยีงอยา่งเดียว  ซ่ึงอวจัน

ภาษามีความส าคญัมากในการส่ือสารในเวลาและพื้นท่ีอนัจ ากดั   ส่วนผสม อวจันภาษาในโฆษณา 

สามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 

 

2.1 รูปแบบการจดัหนา้โฆษณา  

 

ท่ีตอ้งจดัใหมี้ความสมดุล สดัส่วน จงัหวะ ความเป็นเอกภาพ และมีการเนน้ 

 

 2.2 ภาพประกอบ 

 คือ ส่วนท่ีน ามาเสริมหรือขยายพาดหวัเพือ่สร้างความเขา้ใจเพิ่มเติม และเพื่อดึงดูด

ความสนใจผูรั้บสาร 
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 2.3 การใชต้วัอกัษร 

 ซ่ึงมีหลกัในการออกแบบตวัอกัษร 3 หลกั ใหญ่ๆ คือ ขนาดของตวัอกัษรตอ้งมี

ความเหมาะสม รูปแบบของตวัอกัษรตอ้งชดัเจน สวยงาม ดึงดูดความสนใจ  และอ่านง่าย 

นอกจากน้ีสี ของของตวัอกัษรกเ็ป็นส่วนท่ีเนน้ขอ้ความใหเ้ด่นมากยิง่ข้ึน 

 

 2.4 สี 

 ซ่ึงมีบทบาทต่อความสนใจต่อมนุษยอ์ยา่งมาก จึงควรท่ีจะเลือกสีมาใชใ้หถู้ก วถัตุ

ประสงคด์ว้ย 

 

 2.5 โลโก ้

   คือ ส่ิงท่ีท าใหส้ามารถจดจ าสินคา้ไดน้อกจากช่ือยีห่อ้สินคา้ และยงัท าใหมี้ ความ

เช่ือมัน่ต่อผูรั้บสารไดอี้กดว้ย 
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2.2.5 การใช้ภาษาในโฆษณา 

    

การโฆษณา มีความจ าเป็นตอ้งใชภ้าษาท่ีดึงดูดความสนใจของคนอ่านคนฟัง นกัโฆษณาจึง

มกัคิดคน้ถอ้ยค า ส านวนภาษาแปลก ๆ ใหม่ ๆ น ามาโฆษณาอยูเ่สมอ เพื่อเรียกร้องความสนใจจาก

คนซ้ือ ในขณะเดียวกนัการโฆษณาตอ้งใชภ้าษาท่ีง่าย ๆ กะทดัรัด ไดใ้จความชดัเจนดี น่าสนใจ ให้

ทนัเหตุการณ์ รวดเร็ว มีเสียงสมัผสัคลอ้งจอง จดจ าไดง่้ายดว้ย จึงมีถอ้ยค าเกิดใหม่ ๆ อยูเ่สมอ   

โดยมีหลกัการเขียนขอ้โฆษณาดงัน้ี 

 

1.ตอ้งท าใหผู้รั้บสารเกิดความสะดุดตา  สะดุดใจ(attention)  

โดยอาจใชค้  าพดู  ถอ้ยค าใหผ้ลกระทบในทนัที  ท าใหอ้ยากจะฟังหรืออ่านขอ้ความต่อไป 

 

2.เพื่อกระตุน้ความสนใจใหเ้กิดแก่ผูรั้บสาร (interest) 

 การท างานโฆษณาจะตอ้งท าใหผู้รั้บสารเกิดความสนใจในสารทนัที 

 

3.เพื่อสร้างความปรารถนาใหเ้กิดข้ึนแก่ผูรั้บสาร (desire)  

งานโฆษณาท่ีดีตอ้งสามารถสร้างความรู้สึก ใหผู้รั้บสารเกิดความตอ้งการท่ีจะใชผ้ลิตภณัฑ ์ 

เกิดความตอ้งการในการบริโภค 

 

4.เพื่อใหเ้กิดการปฏิบติั (action) 

งานโฆษณาตอ้งสามารถโนม้นา้วใจใหผู้รั้บสารมีความรู้สึกคลอ้ยตาม  จนเกิดการตดัสินใจ

ซ้ือสินคา้ 
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ขอ้ควรค านึงในการใชภ้าษาเพื่อการโฆษณา อีก 9 ขอ้ดงัน้ี 

 

1. ใชภ้าษาสามญั ง่าย ๆ สุภาพเขา้ใจง่าย  สละสลวยหนุ่มนวล  ชวนสนใจ 

 

2. ใชถ้อ้ยค าภาษาท่ีตรงความหมายท่ีตอ้งการ สอดคลอ้งกบัวฒันธรรมของการใช้

ภาษา 

 

3. ใชถ้อ้ยค า ภาษาท่ีถูกตอ้ง เหมาะสม ไม่ใชภ้าษาแสลง วิบติั หรือค าต ่ากวา่

มาตรฐาน  

 

4. ใชภ้าษาใหถู้กตอ้งตามแบบแผน ไม่ใชถ้อ้ยค าท่ีตดั หรือยอ่ท่ีรู้กนัเฉพาะกลุ่ม 

 

5. ไม่ใชค้  าท่ีมีความหมายก ากวม เขา้ใจไดส้องแง่สองมุม  ค  าผวน  ค  าภาษาตลาด 

 

6. ไม่ใชค้  าวิชาการหรือศพัทเ์ทคนิคเกินความจ าเป็น  

 

7. ควรใชค้  าท่ีเหมาะสมกบักาลเทศะและบุคคล  ไม่ส่อเสียด  ไม่ทบัถมผูอ่ื้น 

 

9. ไม่ใชภ้าษาโลดโผนและโฆษณาเกินความจริง เป็นการดูถูกสติปัญญาผูรั้บสาร 
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2.2.6 หลกัการออกแบบโฆษณาขั้นพืน้ฐาน 

 

1.Insight 

 

 ประสบการณ์ท่ีบริโภคมีส่วนร่วมและคลอ้ยตามหรือเคยพบเจอ มีความรู้สึกร่วม 

 

2.Concept 

  

 ส่ิงท่ีเจา้ของสินคา้และผูใ้หบ้ริการตอ้งการใหผู้บ้ริโภคเขา้ใจและรับรู้ถึงแง่มุมหรือ

แนวคิดท่ีแตกต่างหรือน่าสนใจในการน าเสนอของสินคา้หรือบริการนั้นๆ เช่น ไก่ อยากให้

รู้วา่เผด็กต็อ้งให ้รู้วา่เผด็จนอะไร เผด็แลว้รู้สึกยงัไง และตอ้งการใหผู้บ้ริโภคเขา้ใจ 

 

3.Set up 

  

 บน Concept เดียวกนั สามารถเลือกท่ีจะน าเสนอ Setup เพราะ Setup ท่ีดีควรจะ

เป็น Setup ท่ีถ่ายทอดเร่ืองราวไดดี้ แปลกใหม่ น่าสนใจ และเขา้ถึงผูบ้ริโภค(Setup สามารถ

เป็นไดท้ั้ง สามารถเป็น สถานท่ี คน นกัแสดง หรือขอ้ความกไ็ด)้ 

 

4.Detail 

  

รายละเอียดเลก็ๆนอ้ยๆ ท่ีสมจริงและท าใหสิ้นคา้มีความน่าเช่ือถือมากยิง่ข้ึน และ 

Detail ยงัสามมรถบกบ่องถึงเอกลกัษณ์ท่ีแตกต่างของแต่ละสินคา้หรือแบรนดน์ั้นๆได ้
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2.3 โปรแกรมที่ใช้ 

 2.3.1 Adobe Photoshop CC 2017 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 2.3.1 Adobe photoshop CC 2017 

 

Adobe Photoshop เป็นโปรแกรมประยกุตท่ี์มีความสามารถในการจดัการแกไ้ขและตกแต่งรูปภาพ 

(photo editing and retouching) แบบraster graphics(bitmap) ผลิตโดยบริษทั Adobe System 

 

คุณสมบติัของโปรแกรม Adobe photoshop CC 2017 

 

 -ตกแต่งภาพ 

 -ตดัต่อภาพบางส่วน(Crop) 

 -เปล่ียนแปลงสีของภาพ 

-สามารถลากเสน้ หรือใส่รูปภาพ หรือ ใส่รูปทรงเรขาคณิต ไดอ้ยา่งอิสระ 

-แบ่งชั้นของภาพเป็น Layer 

-Cloning ภาพ 

-เพิ่มเติมขอ้ความ ใส่Effect กบัขอ้ความได ้

-มี Brush หรือแปลงทาสี 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%81%E0%B8%95%E0%B9%8C
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 2.3.1 Adobe Illustrator CC 2017 

 

 

 

 

 

  

 

 

รูปท่ี 2.3.2 Adobe Illustrator CC 2017 

 

Adobe Illustrator เป็นโปรแกรมวาดแบบ Vector ท่ีมีความละเอียดสูง ผลิตโดยบริษทั Adobe 

System 

 

  คุณสมบติัของโปรแกรม Adobe Illustrator CC 2017 

 

   -สร้างภาพแบบ Vector  

   -สร้าง Logo และแกไ้ขเปล่ียนแปลงง่าย 

   -วาด และ แกไ้ขเสน้โครงได ้

   -Formet ไดห้ลายประเภท 

 

 

 

 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%81%E0%B8%95%E0%B9%8C
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บทที ่3 

 

แผนงานการปฏิบัติงานและขั้นตอนการด าเนินงาน 

 

3.1 แผนงานปฏิบัต ิ

 

ตารางที่ 3.1 แผนปฏิบตัิงานตลอด 4 เดือนตั้งแต่วนัที ่4 มิถุนายน ถึง  28 กนัยายน 2561 

 

หวัขอ้ เดือน
ท่ี 1 

เดือน
ท่ี 2 

เดือน
ท่ี 3 

เดือน
ท่ี 4 

เดือน
ท่ี 5 

หา Refernce & Reseach                     

ออกกองถ่ายนอกสถานท่ี                     

ออกแบบ Tagline & Logo                     

ออกแบบ โฆษณา                     

จดัท าเอกสาร                     
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3.2 รายละเอยีดงาานที่นักศึกษาปฎบิัตใินงานสหกจิศึกษา 

 

3.2.1 งานหา  Reference & Research 

  

 Web ส าหรับหารูปภาพหรือ Art  

 Web ท่ีใชห้ารูปภาพหรือส่วนประกอบต่าง ๆ เพื่อน ามาใชใ้น Storyboard เพื่อคุม 

Mood&tone และใหผู้ก้  ากบัเขา้ใจถึง Storyboard และเพื่อใชส่ื้ออารมณ์และสีหนา้ของตวัละครได้

มากข้ึน 

 
 

รูปท่ี 3.1 ภาพ Shutterstock 
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รูปท่ี 3.2 ภาพ Gettyimages 

 

Web ส าหรับหาภาพ Vector เพื่อน ามาตดัแปะหรือต่อยอดเพื่อใส่เขา้ไปใน Storyboard หรือการ

ออกแบบ Tagline & Logo 

 

 

รูปท่ี 3.3 ภาพ freepik 
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Web ส าหรับการคน้ควา้ดู Ads หรือ โฆษณาต่าง ๆ เพื่อหาไอเดีย ในการออกแบบโฆษณารวมถึง

การหา gimmick เลก็ ๆ นอ้ย ๆ แลว้น ามาปรับปรุงหรือดดัแปลงใหเ้ขา้กบัตวัสินคา้และโฆษณาของ

เรา  

 

 
 

รูปท่ี 3.4 ภาพ AdsoftheWorld 
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3.2.2 งานออกแบบ  Tagline & Logo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 3.5 ภาพ Okinomiyaki 
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3.2.3 งานออกแบบโฆษณา  

  

 ประชุมเก่ียวกบัเน้ือเร่ืองในโฆษณา (ไม่มีเอกสารท่ีเปิดเผยได)้ เพื่อสรูป Execution ของตวั

โฆษณา และน าอนัท่ีน่าสนใจและน ามาปรับแต่งใหดี้ยิง่ข้ึน 

 

รูปท่ี 3.6 Internal Creative 

 

 หลงัจากประชุมกนัภายในกลุ่ม Creative เรียนบร้อยแลว้แลว้ไดเ้ร่ืองท่ีอยากจะน าเสนอไป

คุยกบัทาง Production House เพื่อคิด Breakdown sheet และคดัเลือกนกัแสดงและพร๊อบท่ีใชร้วมไป

ถึงสถานท่ีถ่ายท า 

 
 

รูปท่ี 3.7 Present#1 
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3.2.4 การออกกองถ่ายนอกสถานที่ 

 

 ภาพ Breakdown sheet ใหเ้รารู้วา่วนัท่ีเราจะถ่ายเราจะตอ้งถ่ายอะไรบา้ง รายละเอียดเป็น

อยา่งไร อนัไหนถ่ายก่อนถ่ายหลงัและถ่ายก่ีโมง และเอาไวส่ื้อสารกบัทางทีมผูก้  ากบัวา่จะถ่ายซีน

ไหนท่ีเท่าไรก่อน ควรจดัท่า หรือแสดงอารมณ์แบบไหน โดยตามรูปภาพ Breakdown จะเป็นท่ีผู ้

ก  ากบัวาดและเอามาPresent กบัทาง Agency ก่อนเพื่อปรับแต่งใหเ้ขา้กบัท่ีทาง Creative ติดเอาไว้

ก่อนน าไป Present กบัฝ่ายลูกคา้ (Client) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 3.8 ภาพ Breakdown sheet #1 
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ภาพบรรยายในกองถ่าย ไก่จดัใหญ่ 

 

 
 

รูปท่ี 3.9 ภาพกองถ่าย#1 

 

 

 

รูปท่ี 3.10 Agency#1 
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รูปท่ี 3.11 KFCท่ีใชส้ ารองในกองถ่าย 

 

 
 

รูปท่ี 3.12  มุมมองผูก้  ากบั กบั จอ Monitor และ Breakdown sheet 

 



 
31 

 

ภาพกองถ่าย Chick & Share : Superfried 

 
 

รูปท่ี 3.13 Actoพ 

 

 

  

รูปท่ี 3.11 Director View#1 
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รูปท่ี 3.12 Agency#2 

 

 

 

รูปท่ี 3.13  Studio 
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รูปท่ี 3.13 Studio View 

 

 
 

รูปท่ี 3.14 Director View#2 
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กระบวนการ Post-Production 

 
 

รูปท่ี 3.15 Post Video Edit#1 

 

 
  

รูปท่ี 3.16 Post Video Edit#2 
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รูปท่ี 3.16  Post Color Edit#1 

 

 
 

รูปท่ี 3.17 Post Color Edit#2 
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รูปท่ี 3.18 Final Mix#1 

 

 
 

รูปท่ี 3.18 Final Mix#2 
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บทที ่4 

 

ผลการด าเนินงาน การวเิคราะห์และสรุปผลต่างๆ  

 

4.1 ขั้นตอนและผลการด าเนินงาน 

  

  การขั้นตอนทั้งหมดโดยจะแบ่งเป็น 3 ขั้นตอนหลกั 

 

-Idea Development 

-TV & Bumper 

-Digital 

 

โดยจะกระบวนการท่ีท าอยูใ่นช่วง Idea Development หรือกคื็อ Pre-production 

 

   ผลการด าเนินงาน 

  KFC ทาร์ตไข่ 3 ช้ิน ฟรี!1 

https://www.youtube.com/watch?v=8HJ1l5HUWCI 

 KFC ดบัเบ้ิลสแตก็ อร่อยใหญ่ไซส์ยกัษ ์

https://www.youtube.com/watch?v=8ogWbdBY3p4 

KFC ไก่จดัใหญ่ 

https://drive.google.com/file/d/1wwFQSxUx7Zslkd1iHCLtmngZdm8E2O4/view?usp=sharing 

KFC Chick & Share  +  SuperFried 

https://www.youtube.com/watch?v=_I0Pbh1Gqpo 

https://drive.google.com/file/d/11W7xzm52WN-jCX66IadnZSd2b9yHOw5x/view?usp=sharing 

https://www.youtube.com/watch?v=8ogWbdBY3p4
https://www.youtube.com/watch?v=_I0Pbh1Gqpo
https://drive.google.com/file/d/11W7xzm52WN-jCX66IadnZSd2b9yHOw5x/view?usp=sharing
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ภาพขั้นตอนการด าเนินงาน 

 

 
 

รูปท่ี 4.1 Campaign 
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บทที ่5  

 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

 

 5.1 สรุปผลการด าเนินงาน 

 

การด าเนินส่วนใหญ่ราบร่ืนเขา้กบัพนกังานคนอ่ืนไดดี้และเป็นระบบและอาจจะส่วนขดัขอ้งอยูบ่า้ง

โดย reference ท่ีหามาไม่ค่อยตรงกบัท่ีตอ้งการอยูบ่า้ง และไดรั้บไอเดียและกรรมวิธีในการา

สร้างสรรคว์ิดิโอเพื่อโฆษณา 

 

 5.2 แนวทางการแก้ไขปัญหา 

 

ปัญหาท่ีเกิดจากการท างานส่วนใหญ่คือเกิดจากการไม่ทราบกระบวนการท างานของการ Pre-

production เชิงลึกมาก่อน ท าใหไ้ม่สามารถท าไดทุ้กขั้นตอนในช่วงแรก โดยใหล้องฝึกในแต่ละ

แผนกเพื่อเพิ่มทกัษะดา้นต่าง ๆในการออกแบบโฆษณามาก่อน เพราะไม่สามารถออกแบบโฆษณา

ท่ีผา่นเกณฑข์องแผนกและมีผดิเพี้ยนจาก Brief ท่ีไดรั้บเลก็นอ้ย และยงัไม่มีความเช่ียวชาญในการ

ใชโ้ปรแกรมมากนกัจึงตอ้งถามเทคนิคอยูบ่่อยคร้ัง และใหห้าไอเดียท่ีน่าสนใจมากกวา่เดิม จึงตอ้ง

ปรับปรุงโดยการนัง่ดูโฆษณาและวเิคราะห์การหลกัของโฆษณาและความหมายของโฆษณาช้ินนั้น 

ๆ อีกทั้งยงัใหไ้ปดูโฆษณาต่าง ๆเพิ่มเติมเพื่อใหโ้ฆษณาท่ีออกแบบไม่ใหมี้ความใกลเ้คียงกบัโฆษณา

อ่ืนจากมากเกินไป   
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5.3 ข้อเสนอแนะจากการด าเนินงาน 

 

จากการท างานขอ้เสนอแนะท่ีแนะน าคือใหแ้นะน าตวักบัพนกังานในแผนกทุกคนและชวนพดูคุย

และขอรับงานบ่อย ๆ เพราะจะไม่มีใครเดินมาดูแลเราตลอดเวลานอกจากจะๆไปรับงานเพิ่มเองและ

การท างานตอ้งแข่งกบัเวลาอยูต่ลอดและอาจเกิดการเปล่ียนแปลงข้ึนอยูต่ลอดเวลา โดยส่วนใหญ่จะ

มีงานช่วงบ่ายและมกัจะท างานเกินเวลาเป็นปกติ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
























	01-58122101-7 Project Publicis
	02-ภาคหนวก
	P1
	P1-5
	P1-7


