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ช่ือโครงงาน  การออกแบบแบนเนอร์ท่ีใชใ้นเฟซบุก๊ สาํหรับศิลปินในสงักดั 

แกรมม่ี โกลด ์

ผู้เขียน    นางสาวสุชานรี รัศมี 

คณะวชิา   เทคโนโลยสีารสนเทศ สาขาวิชา เทคโนโลยมีลัติมีเดีย 

อาจารย์ทีป่รึกษา  อาจารย ์ดร.ภาสกร อภิรักษว์รพินิต 

พนักงานทีป่รึกษา  คุณ อรรถพร พรหมสินธุศกัด์ิ 

คุณ พรทิพา จนัดากลุ 

ช่ือบริษัท   บริษทั จีเอม็เอม็ แกรมม่ี จาํกดั (มหาชน) 

ประเภทธุรกจิ/สินค้า  ธุรกิจดา้นความบนัเทิง 

 

บทสรุป 

ในการฝึกสหกิจในคร้ังน้ีไดรั้บขอ้คาํแนะนาํจากพนักงานท่ีปรึกษาในการออกแบบแบน

เนอร์สาํหรับใชใ้น แกรมม่ี โกลด ์แฟนเพจ โดยมีเป้าหมายในการศึกษาเก่ียวกบัขั้นตอนการทาํแบน

เนอร์ (Banner) เร่ิมจากเจา้หน้าท่ีจะมีการมอบขอ้มูลของงานให้ คือ รูปภาพศิลปิน โลโก้ศิลปิน 

อารมณ์ของงาน ผลตอบรับท่ีไดก้ลบัมาคือมีผูท่ี้ติดตามไดรั้บรู้ข่าวสารของงานท่ีกาํลงัจะเกิดข้ึนใน

ช่วงเวลาท่ีกาํหนด เช่น การไลฟ์ของสองศิลปินอย่าง เอ้ินขวญั วรัญญา และกา้นตอง ทุ่งเงิน มีผู ้

กดไลครู์ปภาพแบนเนอร์ (Banner) ทั้งหมด 1,100 คน และในการไลฟ์มีผูก้ดไลคท์ั้งหมด 6,700 คน 

เป็นตน้ 

 

ไดรั้บการเสนอแนะ และความช่วยเหลือจากพนกังานท่ีปรึกษา ทั้งแนวทางในการทาํงาน 

คุณภาพของงาน ไปจนถึงขั้นตอนสุดทา้ยท่ีไดรั้บการตรวจสอบความถูกตอ้ง ก่อนจะนาํไปเผยแพร่ 

ความรู้ท่ีมีสามารถนาํมาใชไ้ดจ้ริง และต่อยอดเพื่อใหช้ิ้นงานท่ีทาํดีข้ึน มีทกัษะในการทาํงานมากข้ึน 

เรียนรู้การทาํงานร่วมกบัผูอ่ื้น ซ่ึงเป็นประโยชน์ในการทาํงานภายภาคหนา้ 
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Summary 

 

In this Co-operative Education, I received useful advice from my mentor in the company about 

the banner design for use in the Grammy Gold  Facebook Fan page. The banner design process 

started with the staff providing information about the work such as the artist's picture, the artist's 

logo, and the mood & tone of the work. The feedback received is a follow-up to the upcoming 

news of the release of the lives of two artists, Earkwan Varanya and Karntong tungkeang . 

 

Always I got advice and help from the staff, whether it is a working process or how to 

improve the quality of the work. And my mentor would check the outcome before published the 

banner. I got a lot of knowledge and advice from this Co-operative Education. I have learned how 

to work with people and improved my skills, which will be beneficial to me in the future. 
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กติตกิรรมประกาศ 

 

ตามท่ีผูศึ้กษา นางสาวสุชานรี รัศมี  ได้มาปฏิบัติงานสหกิจศึกษา ณ บริษัท จีเอ็มเอ็ม 

แกรมม่ี จาํกดั (มหาชน) ตั้งแต่วนัท่ี 4 มิถุนายน พ.ศ. 2561  ถึงวนัท่ี 28 กนัยายน พ.ศ. 2561 ทาํให้ผู ้

ศึกษาไดรั้บความรู้และประสบการณ์ต่าง ๆ ท่ีมีคุณค่ามากมาย สําหรับรายงานสหกิจศึกษาฉบบัน้ี

สาํเร็จลงไดด้ว้ยดีจากความช่วยเหลือและความร่วมมือสนบัสนุนของหลายท่าน ดงัน้ี 

 

1. คุณอรรถพร พรหมสินธุศกัด์ิ  ตาํแหน่ง Creative Graphic 

2. คุณพรทิพา จนัดากลุ   ตาํแหน่ง Assistant Manager - Online 

 

นอกจากน้ียงัมีบุคคลท่านอ่ืน ๆ อีกท่ีไม่ไดก้ล่าวไว ้ณ ท่ีน้ี ซ่ึงให้ความกรุณาแนะนาํในการ

จดัทาํรายงานสหกิจศึกษาฉบบัน้ี ผูศึ้กษาจึงใคร่ขอขอบพระคุณทุกท่าน ท่ีไดมี้ส่วนร่วมในการให้

ขอ้มูล 

และใหค้วามเขา้ใจเก่ียวกบัชีวิตของการปฏิบติังาน   รวมถึงเป็นท่ีปรึกษาในการจดัทารายงานฉบบัน้ี

จนเสร็จสมบูรณ์ 
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สารบัญ 

 

หนา้ 

 

บทสรุป 

Summary 

กติติกรรมประกาศ 

สารบัญ 

สารบัญตาราง 

สารบัญภาพประกอบ 

 

บทท่ี 

1. บทนํา 

1.1 ช่ือและท่ีตั้งของสถานประกอบการ 

1.2 ลกัษณะธุรกิจของสถานประกอบการ หรือการใหบ้ริการหลกัขององคก์ร 

1.3 รูปแบบการจดัองคก์รและการบริหารองคก์ร 

1.4 ตาํแหน่งและหนา้ท่ีงานท่ีนกัศึกษาไดรั้บมอบหมาย 

1.5 พนกังานท่ีปรึกษา และ ตาํแหน่งของพนกังานท่ีปรึกษา 

1.6 ระยะเวลาท่ีปฏิบติังาน 

1.7 ท่ีมาและความสาํคญัของปัญหา 

1.8 วตัถุประสงคห์รือจุดมุ่งหมายของโครงงาน 

1.9 ผลท่ีคาดวา่จะไดรั้บจากการปฏิบติังานหรือโครงงานท่ีไดรั้บมอบหมาย 

1.10 นิยามศพัทเ์ฉพาะ 

 

2. ทฤษฎแีละเทคโนโลยทีีใ่ช้ในการปฏบิัตงิาน 

 2.1 แนวคิดเก่ียวกบัการโฆษณา 

2.2 แนวคิดเก่ียวกบัลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
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สารบัญ (ต่อ) 

 

หนา้ 

 

2.3 แนวคิดเก่ียวกบัเร่ืองการใหค้วามสนใจ 

2.4 แนวคิดเก่ียวกบัการโฆษณากบัเฟซบุก๊ (Facebook) 

2.5 แนวคิดเก่ียวกบัการจดัองคป์ระกอบภาพ 

2.6 แนวคิดเก่ียวกบัสีในการออกแบบ 

2.7 เทคโนโลยท่ีีใชใ้นการปฏิบติังาน 

 

3. แผนงานการปฏิบัตงิานและขั้นตอนการดําเนินงาน 

 3.1 แผนงานปฏิบติังาน 

3.2 รายละเอียดโครงงาน 

3.3 ขั้นตอนการดาํเนินงานท่ีนกัศึกษาปฏิบติังานหรือโครงงาน 

 

4. สรุปผลการดําเนินงาน การวเิคราะห์และสรุปผลต่าง ๆ 

 4.1 ขั้นตอนและผลการดาํเนินงาน 

4.2 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูล 

4.3 วิเคราะห์และวิจารณ์ขอ้มูลโดยเปรียบเทียบผลท่ีไดรั้บกบัวตัถุประสงค ์

       และจุดมุ่งหมายในการปฏิบติังานหรือการจดัทาํโครงงาน 

 

5. บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

 5.1 สรุปผลการดาํเนินโครงงาน 

5.2 แนวทางการแกไ้ขปัญหา 

5.3 ขอ้เสนอแนะจากการดาํเนินงาน 
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สารบัญ (ต่อ) 

 

หนา้ 

 

เอกสารอ้างองิ 

 

ภาคผนวก 

 ก. ส่วนของการทาํงานต่าง ๆ 

ข.รายงานประจาํสปัดาห์ ( Weekly report) 

 

ประวตัิผู้จัดทาํโครงงาน 
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สารบัญตาราง 

 

ตารางท่ี หนา้ 

 

3.1 แผนงานปฏิบติังาน 41 
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สารบัญภาพประกอบ 

 

ภาพท่ี หนา้ 

 

ภาพท่ี 1.1 แผนท่ีตั้ง บริษทั จีเอม็เอม็ แกรมม่ี จาํกดั (มหาชน) 

ภาพท่ี 1.2 ตวัอยา่งรูปภาพธุรกิจประเภทภาพยนตร์ และเพลง 

ภาพท่ี 1.3 รูปแบบการจดัองคก์รและบริหารองคก์ร 

ภาพท่ี 2.1 การโฆษณาแบบรูปภาพ 

ภาพท่ี 2.2 การโฆษณาแบบวดิีโอ 

ภาพท่ี 2.3 การโฆษณาแบบภาพสไลด ์

ภาพท่ี 2.4 การโฆษณาแบบคอลเลกชัน่ 

ภาพท่ี 2.5 รูปแบบของกฎสามส่วน (Rule of Third) 

ภาพท่ี 2.6 การจดัวางเสน้ขอบฟ้าใหอ้ยูใ่นแนวเสน้ 

ภาพท่ี 2.7 รูปแบบของทฤษฎีเสน้นาํสายตา 

ภาพท่ี 2.8 รูปแบบของทฤษฎีการใหก้รอบภาพ 

ภาพท่ี 2.9 รูปแบบของทฤษฎีความสมดุล แบบสมมาตร 

ภาพท่ี 2.10 รูปแบบของทฤษฎีความสมดุล แบบอสมมาตร 

ภาพท่ี 2.11 รูปแบบของทฤษฎีการวางฉากหลงั 

ภาพท่ี 2.12 สีขั้นท่ี 1 (Primary Color) 

ภาพท่ี 2.13 สีขั้นท่ี 2 (Secondary Color) 

ภาพท่ี 2.14 สีขั้นท่ี 3 (Intermediate Color) 

ภาพท่ี 2.15 โลโกโ้ปรแกรม Adobe Photoshop 

ภาพท่ี 2.16 หนา้แรกเม่ือกดเขา้โปรแกรม Adobe Photoshop 

ภาพท่ี 2.17 ขั้นตอนการตั้งค่าหนา้กระดาษเพื่อใชง้าน 

ภาพท่ี 2.18 หนา้ต่างสาํหรับสร้างงานดว้ย Adobe Photoshop 

ภาพท่ี 2.19 เคร่ืองมือในการใชง้านโปรแกรม Adobe Photoshop 

ภาพท่ี 2.20 โลโกโ้ปรแกรม Adobe Illustrator 
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สารบัญภาพประกอบ (ต่อ) 

 

ภาพท่ี หนา้ 

 

ภาพท่ี 2.21 หนา้แรกเม่ือกดเขา้โปรแกรม Adobe Illustrator 

ภาพท่ี 2.22 ขั้นตอนการตั้งค่าหนา้กระดาษเพื่อใชง้าน 

ภาพท่ี 2.23 เคร่ืองมือในการใชง้านโปรแกรม Adobe Illustrator 

ภาพท่ี 2.24 โลโก ้Facebook 

ภาพท่ี 2.25 หนา้เวบ็ไซด ์Facebook 

ภาพท่ี 2.26 หนา้ต่างการโพสของ Facebook 

ภาพท่ี 3.1 แบนเนอร์เพลยลิ์สต ์ลูกทุ่งกีตาร์หวาน อีสานสะออน 

ภาพท่ี 3.2 Banner เพลยลิ์สตว์นัแม่ 

ภาพท่ี 3.3 ตวัอยา่ง Thumbnail Youtube เปาวลีตลาดแตก 

ภาพท่ี 3.4 โลโกเ้พลง คนตอบบ่อยู ่

ภาพท่ี 3.5 ตวัอยา่งสต๊ิกเกอร์ไลน์ แกรมม่ี โกลด ์

ภาพท่ี 3.6 ภาพขณะท่ีศิลปินกาํลงัแต่งตวั 

ภาพท่ี 3.7 ภาพขณะท่ีถ่ายทาํมิวสิควิดีโอ (Music Video : MV) 

ภาพท่ี 3.8 ตวัอยา่งผลงานโปรโมทของ เอ้ินขวญั วรัญญา 

ภาพท่ี 3.9 ตวัอยา่งผลงานโปรโมทของ กา้นตอง ทุ่งเงิน 

ภาพท่ี 3.10 ตวัอยา่งผลงานโปรโมทของ เปาวลี พรพิมล 

ภาพท่ี 3.11 ผลงานโปรโมทของ อิสร์ อิสรพงศ ์

ภาพท่ี 4.1 แบนเนอร์ (Banner) โคฟเวอร์เพลงต่างๆของ เปาวลี พรพิมล 

ภาพท่ี 4.2 แบนเนอร์ (Banner) ประชาสมัพนัธ์และขอบคุณของ กา้นตอง ทุ่งเงิน 

ภาพท่ี 4.3 โคฟเวอร์เพลง เทพธิดาผา้ซ่ิน ของ อิสร์ อิสรพงศ ์

ภาพท่ี 4.4 แบนเนอร์ (Banner) ประชาสมัพนัธ์และขอบคุณของ เอ้ินขวญั วรัญญา 

ภาพท่ี 4.5 แบนเนอร์ (Banner) ประชาสมัพนัธ์เพลง คนตอบบ่อยู ่9 ประโยค ของ เอ้ินขวญั 

                 วรัญญา 
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สารบัญภาพประกอบ (ต่อ) 

 

ภาพท่ี หนา้ 
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บทที ่1 
บทน ำ 

 

1.1 ช่ือและทีต่ั้งของสถำนประกอบกำร 

 
ช่ือสถานประกอบการ : บริษทั จีเอม็เอม็ แกรมม่ี จ ากดั (มหาชน) 
ท่ีตั้งของสถานประกอบการ : เลขท่ี 50 อาคาร จีเอม็เอม็ แกรมม่ี เพลส ชั้น 33  
     ถนน สุขมุวิท   
     แขวงคลองตนัเหนือ เขต วฒันา กรุงเทพฯ 10110                          
โทรศพัท ์   : 02-669-9000 
โทรสาร    : 02-669-9009 
E-mail   : - 
Website   : http://www.gmmgrammy.com 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภำพที ่1.1   แผนท่ีตั้ง บริษทั จีเอม็เอม็ แกรมม่ี จ ากดั (มหาชน) 
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1.2 ลกัษณะธุรกจิของสถำนประกอบกำร หรือกำรให้บริกำรหลกัขององค์กร 
 

 GMM GRAMMY เป็นกลุ่มบริษทัท่ีด าเนินธุรกิจเก่ียวดา้นความบนัเทิง โดยจ าแนกเป็น 2 
กลุ่มธุรกิจใหญ่ คือ 

1.กลุ่มธุรกจิหลกั ประกอบดว้ย 
- ธุรกิจเพลง ธุรกิจสินคา้เพลงและช่องทางการจดัจ าหน่าย ธุรกิจดิจิทลัคอนเทนต ์ ธุรกิจ

บริหารและจดัเกบ็ลิขสิทธ์ิ ธุรกิจโชวบิ์ซ และธุรกิจบริหารศิลปิน 
- ธุรกิจดิจิทัลทีวี จ านวน 2 ช่องได้แก่ ช่อง ‘GMM 25’ ซ่ึงเป็นช่องรายการทั่วไปความ

คมชดัปกติ (Standard Definition) และช่อง ‘One31’ ซ่ึงเป็นช่องรายการทัว่ไปความคมชดัสูง (High 
Definition) 
2.กลุ่มธุรกจิอ่ืน ซ่ึงเป็นธุรกิจท่ีสนบัสนุนและต่อยอดจากกลุ่มธุรกิจหลกั เพื่อสร้างการเติบโตใหก้บั
กลุ่มบริษทัฯ ไดอ้ยา่งมัน่คงในระยะยาว ประกอบดว้ย 

- ธุรกิจวิทย ุ
- ธุรกิจภาพยนตร์ 
- ธุรกิจโฮมชอ้ปป้ิง 
- ธุรกิจโทรทศัน์ผา่นดาวเทียม 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

ภำพที ่1.2 ตวัอยา่งรูปภาพธุรกิจประเภทภาพยนตร์ และเพลง 
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1.3 รูปแบบกำรจดัองค์กรและกำรบริหำรองค์กร 

 
ภำพที ่1.3   รูปแบบการจดัองคก์รและบริหารองคก์ร 

 

1.4 ต ำแหน่งและหน้ำที่งำนที่นักศึกษำได้รับมอบหมำย 
 
ต าแหน่งงานท่ีไดรั้บมอบหมายหลกั คือ เป็นกราฟฟิกดีไซน์ ตดัต่อรูปภาพท่ีใช้ส าหรับการ

ประชาสมัพนัธ์ผา่นทางโซเชียลมีเดีย (Social media) ของศิลปินท่ีออกเพลงในช่วงนั้น ๆ 
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1.5 พนักงำนที่ปรึกษำ และ ต ำแหน่งของพนักงำนที่ปรึกษำ 
 
       พนกังานท่ีปรึกษา : อรรถพร พรหมสินธุศกัด์ิ 

ต าแหน่ง  : Creative Graphic 
 
พนกังานท่ีปรึกษา : พรทิพา จนัดากุล 
ต าแหน่ง  : Assistant Manager - Online 
 

1.6 ระยะเวลำทีป่ฏิบัตงิำน 
 
ระยะเวลาท่ีปฏิบติังานสหกิจศึกษาประมาณ 4 เดือน นบัตั้งแต่วนัท่ี 4 มิ.ย. 2561 - 28 ก.ย. 2561 

 

1.7 ที่มำและควำมส ำคญัของปัญหำ 
 
นกัศึกษาไดรั้บค าปรึกษาและค าแนะน าจากพนกังานท่ีปรึกษาเก่ียวกบัขั้นตอนกระบวนการการ

ออกแบบการท ารูปโฆษณา (Banner) ส าหรับประชาสัมพนัธ์เก่ียวกบังานเพลงของศิลปิน ไม่ว่าจะ
เป็นการใชก้บัเพลงท่ีก าลงัจะออกใหม่ การใชก้บัเพลยลิ์สต์ของศิลปินแต่ละคน นักศึกษามีความ
สนใจในการท ารูปโฆษณา (Banner) การใชง้านในเฟซบุ๊ก จึงไดจ้ดัท าเพื่อศึกษา และใชป้ระโยชน์
จริง 

 

1.8 วตัถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมำยของโครงงำน 
 

- เพื่อศึกษาขั้นตอนการท ารูปโฆษณา (Banner) ส าหรับเฟซบุก๊ (Facebook) 
- เพื่อประชาสมัพนัธ์งานต่าง ๆ ของศิลปิน 
- เพื่อศึกษาการขอ้จ ากดัการสร้างช้ินงาน และปัญหาต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึนในการท างาน 

 

1.9 ผลที่คำดว่ำจะได้รับจำกกำรปฏิบัติงำนหรือโครงงำนที่ได้รับมอบหมำย 
 

- ช้ินงานถูกน าไปใชจ้ริง 
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- นกัศึกษาไดใ้ชค้วามรู้จากการศึกษาในการท างานจริง 
- นกัศึกษาสามารถปรับตวัท างานร่วมกบัผูอ่ื้นได ้
- นกัศึกษาไดเ้รียนรู้ทกัษะท่ีจ าเป็นเพื่อใหเ้กิดความช านาญในสายงานมากข้ึน 

 
 

1.10 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
            

กำรออกแบบ คือ การสร้างสรรคส่ิ์งใหม่ และการปรับปรุงเปล่ียนแปลงของเดิมให้ดียิง่ข้ึน ดว้ย
การใชว้สัดุ และวิธีการท่ีเหมาะสม ตามแบบแผนจนถึงจุดมุ่งหมายท่ีตอ้งการ ความมุ่งหมายของการ
ออกแบบ โดยทั่วไปก็เพื่อการท่ีจะให้เกิดส่ิงท่ีดีกว่าในด้านของประโยชน์ใช้สอย และมีความ 
สวยงาม โดยพิจารณาจากความมุ่งหมาย 

 
รูปโฆษณำ (Banner) ภาพโฆษณาท่ีอยู่ตามเว็บไซต์ต่าง ๆ มีหลายขนาดต่างกัน รูปโฆษณา

(Banner) นั้ นตอ้งดึงดูดสายตาจากคนท่ีเขา้มาชม เพราะหากไม่น่าสนใจมากพอคนท่ีชมอาจไม่
สนใจและออกจากหนา้ท่ีก าลงัดู 

 
เฟซบุ๊ก (Facebook)  บริการบนอินเทอร์เน็ตบริการหน่ึง ท่ีจะท าให้ผูใ้ชส้ามารถติดต่อส่ือสาร

และร่วมท ากิจกรรมใดกิจกรรมหน่ึง หรือหลาย ๆ กิจกรรมกบัผูใ้ช ้เฟซบุ๊ก (Facebook) คนอ่ืน ๆ 
ได้ ไม่ว่าจะเป็นการตั้ งประเด็นถามตอบในเร่ืองท่ีสนใจ, โพสรูปภาพ, โพสคลิปวิดีโอ, เขียน
บทความหรือบลอ็ก,  แชทคุยกนัแบบเรียลไทม,์ เล่นเกมออนไลน ์

 
กำรรับรู้ส่ือโฆษณำ ความประทบัใจของผูรั้บสารท่ีมีผลในแง่เทคนิค จิตวิทยาของเคร่ืองมือ

ทางการส่งเสริมการตลาดท่ีใชผ้า่นส่ือโฆษณา 



บทที ่2 
ทฤษฎแีละเทคโนโลยทีีใ่ช้ในการปฏิบัตงิาน 

 
2.1 แนวคดิเกีย่วกบัการโฆษณา 
 
ความหมายของโฆษณา  

คือ การเผยแพร่หนังสือออกไปยงัสาธารณะชน การป่าวประกาศ เช่น การโฆษณาสินคา้ 
พจนานุกรมสแตนดาร์ด ไดใ้หค้วามหมายของการโฆษณาไวว้า่ “การโฆษณา คือ ระบบ หรือวิธีการ
ในการดึงดูดความสนใจจากประชาชน ดว้ยการให้เขา้มามีส่วนร่วมในเหตุการณ์ หรือดึงดูดให้
สนใจท่ีจะซ้ือสินคา้และผลิตภณัฑต่์าง ๆ ” (ธีรพล ภูรัต, 2538) 

 
มีการให้ความหมายไวว้่า การโฆษณา หมายถึง รูปแบบ การส่งเสริมท่ีผ่านส่ือโฆษณาท่ี

มิใช่ตวับุคคล (Non personal promotion) และตอ้งช าระเงินค่า โฆษณาโดยอุปถมัภ์ (Sponsor) ซ่ึง
การโฆษณาน้ีมีความหมายท่ีแตกต่างกันไปจากการส่งเสริมในรูปแบบอ่ืน ๆ เช่น การขายโดย
พนักงานขาย (Personal selling) และการส่งเสริมการจ าหน่าย (Sales promotion) เป็นตน้ (ธีรพล ภู
รัต, 2538) 

 
นิยามท่ีว่าดว้ยการโฆษณานั้น คือ โฆษณาเป็นเคร่ืองมือส่ือสารในกระบวนการตลาด เป็น

วิธีการส่งขอ้ความจากผูอุ้ปถัมภ์ผ่านช่อง ทางการส่ือสารท่ีเป็นทางการไปยงักลุ่มเป้าหมายท่ี
คาดหวงั (นวฤทธ์ิ อคัควรกิจ, 2551) 

 
ลกัษณะของการโฆษณา (Characteristics of Advertising)  

1. มีการจ่ายเงินโดยเขา้ของผลิตภณัฑ ์(Paid by and Advertiser/A Client) คือ ผูท่ี้เป็น 
เจา้ของผลิตภณัฑ ์เช่น Sony จ่ายใหก้บับริษทัโฆษณา เช่น TBWA 

2. เป็นการเขา้ถึงมวลชน (Mass Media) คือ เขา้ถึงกลุ่มคนจ านวนมากซ่ึงอาจเป็นหรือไม่  
เป็นกลุ่มเป้าหมายของบริษทั เช่น โฆษณาทางโทรทศัน์ วทิย ุป้ายโฆษณา บิลบอร์ด 

3. มีจุดมุ่งหมายหลกัเพื่อตอ้งการชกัจูงกลุ่มเป้าหมาย (Aimed to Persuade) ลึก ๆ แลว้ การ
โฆษณามีวตัถุประสงค์เพื่อต้องการให้กลุ่มเป้าหมายเกิดการตดัสินใจซ้ือ เช่น การโฆษณาเพื่อ 
ส่งเสริมการขายของผลิตภณัฑท่ี์มีการจ ากดัระยะเวลาการส่งช้ินส่วนชิงโชค 
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4. เป็นการส่ือสารเก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์และภาพลกัษณ์องคก์ร (Conveys the Message About 
A company’s Products and Image) โฆษณาเป็นเคร่ืองมือหน่ึงท่ีช่วยให้ประชาชนทั่วไป และ 
กลุ่มเป้าหมายทราบขอ้มูลสินคา้ใหม่ ๆ ย  ้าเตือนความจ า และท าใหเ้กิดภาพลกัษณ์ท่ีดีได ้ 
 
บทบาทของการโฆษณา (Advertising Roles)  

การโฆษณานั้นมีบทบาทส าคญัในการเป็นเคร่ืองมือส่ือสารเพื่อขายสินคา้ให้กบัเจา้ของ
สินคา้ ซ่ึงการโฆษณาแต่ละคร้ังนั้น การโฆษณานั้นมีบทบาทในการส่ือสารหน่ึงหรือมากกว่า ดงัน้ี 
(นวฤทธ์ิ อคัควรกิจ, 2551) 

1. การสร้างการตระหนกัรู้ (Creating Awareness) ในการโฆษณาแต่ละคร้ัง เป้าหมายไม่ 
วา่จะโดยตรงหรือโดยออ้มของเจา้ของสินคา้นั้น 

2. การใหข้อ้มูล (Providing Information) โดยปกติแลว้เจา้ของสินคา้จะอาศยัการโฆษณา  
เป็นช่องทางหน่ึงในการให้ขอ้มูลแก่กลุ่มเป้าหมาย ขอ้มูลดงักล่าวอาจจะเป็นคุณประโยชน์ของ
สินคา้ ราคาสินคา้ สถานท่ีจดัจ าหน่าย การลดแลกแจกแถม ขอ้มูลบริษทั ฯลฯ ท่ีจะเป็นประโยชน์ใน 
การประกอบการตดัสินใจซ้ือของกลุ่มเป้าหมาย 

3. การสร้างภาพลกัษณ์ (Image Building) การโฆษณาสามารถสร้างภาพลกัษณ์ใหก้บั      
แบรนด์หน่ึง ๆ ไดเ้น่ืองจากกลุ่มเป้าหมายจะเช่ือมโยงส่ิงต่าง ๆ ท่ีเห็นในการโฆษณาเขา้กบัแบรนด ์
โดยไม่รู้ตวั 

4. การย  ้าเตือน (Reminding) บทบาทส าคญัอีกประการหน่ึงของการโฆษณา คือ การย  ้า  
เตือน โดยทัว่ไปเป็นการย  ้าเตือนแบรนด์เพื่อไม่ให้กลุ่มเป้าหมายลืมแบรนด์ดงักล่าว เม่ือถึงเวลาท่ี 
ตอ้งตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้ประเภทนั้น ๆ 

5. การโนม้นา้วจิตใจ (To Persuade) โฆษณามีหนา้ท่ีโนม้นา้วใหก้ลุ่มเป้าหมายเช่ือวา่  
สินคา้นั้น ๆ มีประสิทธิภาพดี และส่วนใหญ่พยายามโน้มน้าวให้เช่ือว่าดีกว่าสินคา้แบรนด์คู่แข่ง 
บทบาทหนา้ท่ีเจา้ของสินคา้ และนกัโฆษณาคาดหวงัท่ีสุด คือ ความสามารถของโฆษณาท่ีสามารถ 
โนม้นา้วใจใหก้ลุ่มเป้าหมายเลือกใชสิ้นคา้  
 
หน้าทีข่องการโฆษณา 
 มีหนา้ท่ีต่าง ๆ ดงัน้ี (ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2539) 

1. หนา้ท่ีทางการตลาด (Marketing function) กล่าวคือ ท าหนา้ท่ีเป็นหน่ึงในส่วนประสม  
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การตลาด ซ่ึงประกอบดว้ย ผลิตภณัฑ ์ราคา การจดัจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาดทั้งส่ี เคร่ืองมือน้ี 
ใชร่้วมกนั เพื่อตอบสนองความตอ้งการ และสร้างความพึงพอใจให้ลูกคา้อนัจะน าไปสู่การสร้าง 
ยอดขาย และก าไรในท่ีสุด 

2. หนา้ท่ีการติดต่อส่ือสาร (Communication function) การโฆษณาถือเป็นการติดต่อ  
ข่าวสารเก่ียวกับกลุ่มใดกลุ่มหน่ึงเพื่อแจง้ข่าวสาร เพื่อจูงใจให้เกิดความตอ้งการ หรือเพื่อสร้าง
ทศันคติท่ีดีใหก้บักลุ่มเป้าหมาย 

3. หนา้ท่ีใหค้วามรู้ (Education function) การโฆษณาถือเป็นการใหค้วามรู้เก่ียวกบัการใช ้ 
ผลิตภณัฑ ์และท าใหท้ราบวา่ผลิตภณัฑท์ าใหคุ้ณภาพชีวิตของมนุษยดี์ข้ึน 

4. หนา้ท่ีดา้นเศรษฐกิจ (Education function) จากการท่ีบุคคลรู้จกัผลิตภณัฑ ์เน่ืองมาจาก  
การโฆษณาซ่ึงท าให้เกิดการซ้ือผลิตภณัฑน์ั้น จึงเท่ากบัว่าการโฆษณาเป็นตวัสร้างยอดขาย และก า 
ไรท าให้ธุรกิจด าเนินไปดว้ยดี ท าให้เกิดการขยายตวัดา้นการลงทุน เป็นผลท าให้เกิดการสร้างอนั 
เป็นผลท าใหร้ะบบเศรษฐกิจโดยส่วนร่วมดีข้ึน 

5. หนา้ท่ีดา้นสังคม (Social function) การโฆษณาเป็นปัจจยัส าคญัท่ีช่วยปรับปรุง 
มาตรฐานการด าเนินชีวิตของประชาชนในประเทศใดประเทศหน่ึง และทั่วโลก การเผยแพร่
ข่าวสาร การโฆษณาจะมีผลกระทบต่อการพฒันาดา้นสังคม และวฒันธรรม การโฆษณาไม่ใช่แต่มุ่ง
ท่ีการขาย สินคา้เท่านั้ น มีการโฆษณาจ านวนมากท่ีเป็นการโฆษณาท่ีต้องค านึงถึงภาวะความ
รับผดิชอบของ ธุรกิจท่ีมีต่อสงัคม และมวลมนุษยชาติ (ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2539, น. 159 – 160) 
 

การติดตามการเคล่ือนไหว (Tracking) ผูโ้ฆษณาสามารถติดตามการตอบรับการโฆษณา 
ไดว้่า มีการตอบรับเป็นจ านวนเท่าใด โดยสามารถดูไดจ้ากจ านวนคร้ังท่ีป้ายโฆษณาถูกคลิก นัน่คือ 
ดูจากจ านวน Click through และสามารถดูจากจ านวนคร้ังท่ีแบนเนอร์โฆษณาถูกแสดง คือ ค่า 
Impression ซ่ึงในกรณีหลงันั้นท าไดค่้อนขา้งยาก หากเป็นโฆษณาผ่าน Billboard ส่ิงพิมพ ์หรือส่ือ 
ทางโทรทศัน์ 

 
ความยืดหยุ่น และการน าเสนอข้อมูล (Deliverability and Flexibility) การโฆษณาทาง 

อินเทอร์เน็ต ยงัสามารถปรับปรุง เปล่ียนแปลง หรือยกเลิกไดต้ลอดเวลา ผูโ้ฆษณา (Advertiser) 
สามารถติดตามผลการโฆษณาไดต้ลอดเวลาทุกวนั ถา้เป็นในสัปดาห์แรกการตอบรับโฆษณามีนอ้ย 
ก็อาจเปล่ียนเป็นโฆษณาในสัปดาห์ท่ีสองก็ได ้ซ่ึงส่ิงน้ีเป็นขอ้แตกต่างท่ีเห็นไดช้ัด เม่ือเทียบกบั 
โฆษณาทางส่ิงพิมพท่ี์ไม่สามารถเปล่ียนแปลงโฆษณาจนกว่าจะมีการตีพิมพค์ร้ังใหม่ออกมา หรือ
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ในกรณีของโทรทศัน์ท่ีมีค่าใชจ่้ายในการโฆษณาค่อนขา้งสูงก็จะท าใหไ้ม่สามารถท่ีจะเปล่ียนแปลง 
โฆษณาไดบ่้อย 

 
2.2 แนวคดิเกีย่วกบัลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
 

กล่าวถึงลกัษณะผูรั้บสารท่ีวิเคราะห์ตามลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ซ่ึงบุคคลจะแตกต่าง
กนัไป โดยมีความแตกต่างดงัน้ี (พรทิพย ์วรกิจโภคาทร, 2529) 

1. อายุ (Age) เป็นปัจจัยหน่ึงท่ีท าให้บุคคลมีความแตกต่างกันในเร่ืองความคิด และ
พฤติกรรม โดยทัว่ไปแลว้คนท่ีมีอายนุ้อยกว่ามกัจะมีความคิดเสรีนิยม ใจร้อน และมองโลกในแง่ดี 
มากกวา่ คนท่ีมีอายมุากกวา่ ในขณะท่ีคนท่ีมีอายมุากกวา่ มกัเป็นคนท่ียดึการปฏิบติัมากกว่า มีความ 
ระมดัระวงั และมองโลกในแง่ร้าย สาเหตุท่ีเป็นเช่นน้ีเน่ืองจากคนท่ีมีอายมุากมีประสบการณ์มีความ 
ผกูพนั และมีประโยชน์ในสงัคมมากกวา่ผูท่ี้มีอายนุอ้ย 

2. เพศ (Sex) เพศชาย และเพศหญิงมีความแตกต่างกันอย่างมากในเร่ืองของความคิด
ค่านิยม และทศันคติทั้งน้ีเพราะวฒันธรรมกบัสังคมไดก้ าหนดบทบาท และกิจกรรมของคนทั้งสอง
เพศไวแ้ตกต่างกนั เพศหญิงมกัเป็นคนท่ีอ่อนไหวง่าย ถูกชกัจูงไดง่้ายกว่าเพศชาย นอกจากน้ีการ
วิจยัพบว่า ผูห้ญิงมกัเปล่ียนทศันคติของตนหรือชักจูงได้ง่ายกว่าผูช้าย และผูช้ายยงัเป็นเพศท่ีใช้
เหตุผลมากกวา่ 

3. การศึกษา (Education) การศึกษาเป็นตวัแปรท่ีส าคญัมากท่ีมีผลต่อประสิทธิภาพทางการ 
ส่ือสารของผูรั้บสาร คนท่ีมีการศึกษาสูงจะไดเ้ปรียบอย่างมากในการเป็นผูรั้บสารท่ีดีเน่ืองจากคน 
เหล่าน้ีมีความรู้กวา้งขวางในหลายเร่ือง มีความเข้าใจศพัท์มาก และสามารถเขา้ใจสารได้ดีแต่คน
เหล่าน้ีมกัไม่เช่ืออะไรง่าย ๆ ดงันั้น สารท่ีไม่มีเหตุผลสนับสนุนอย่างเพียงพอมกัจะถูกโตแ้ยง้จาก
คนเหล่าน้ี จึงพบวา่โดยทัว่ไปแลว้คนท่ีมีการศึกษาสูงมกัใชส่ื้อมวลชนมากกวา่ผูท่ี้มีการศึกษาต ่า  

ข้อควรค านึงประการหน่ึงในการวิเคราะห์การศึกษาของผูรั้บสารก็คือ เราจะต้องไม่ 
วิเคราะห์ความรู้ของผูรั้บสาร โดยเฉพาะพื้นฐานการศึกษาท่ีไดจ้ากสถาบนัการศึกษาของผูรั้บสาร 
เท่านั้น เพราะการแสวงหาความรู้นั้นสามารถกระท าไดด้ว้ยตนเอง และตลอดชีวิตจากแหล่งอ่ืน ๆ 
นอกเหนือจากสถาบันการศึกษา เช่น จากส่ือมวลชน จากต ารับต าราต่าง ๆ เป็นตน้ นอกจากนั้น  
การขาดโอกาสในการไดใ้ชค้วามรู้กเ็ป็นส่ิงท่ีสามารถท าใหค้วามรู้ความสามารถของคนลดลงได ้

4. ฐานะทางสงัคมเศรษฐกิจ (Social And Economic Status) ฐานะทางเศรษฐกิจ ไดแ้ก่  
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อาชีพ รายได้เช้ือชาติตลอดจนภูมิหลังของครอบครัว เป็นปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อทัศนคติ และ 
พฤติกรรมของบุคคล 

 5. รายได ้(Income) โดยรายได้เป็นตวัแปรท่ีมีบทบาทใกลเ้คียงกบัตวัแปรดา้นการศึกษา  
และมีความสัมพนัธ์ระหว่างกนัสูง โดยเฉล่ียแลว้บุคคลท่ีมีการศึกษาสูงจะมีรายไดสู้งตามไปดว้ย 
ส่วนคนท่ีมีการศึกษาน้อยก็มกัจะมีรายไดน้้อยถึงปานกลาง โดยผูท่ี้มีรายไดสู้งมกัมีโอกาสเปิดรับ 
ส่ืออินเทอร์เน็ตมากกว่าคนท่ีมีรายได้น้อย  จากแนวคิดน้ีพบว่า การศึกษาถึงลักษณะทาง
ประชากรศาสตร์จะเป็นปัจจยัพื้นฐานท่ีช่วยให้ผูศึ้กษาเกิดความรู้ และความเขา้ใจถึงสภาพภูมิหลงั
ไปถึงความแตกต่างในดา้นต่าง ๆ ของผูบ้ริโภค อนัมีผลต่อพฤติกรรมการเปิดรับสารท่ีแตกต่างกนั 
โดยปัจจัยดังกล่าวจะเป็นส่วนหน่ึงในการศึกษาถึงความสัมพันธ์ระหว่างคุณลักษณะทาง
ประชากรศาสตร์ท่ีมีต่อทศันคติต่อแผน่ป้ายโฆษณาบนอินเทอร์เน็ตของผูบ้ริโภค 

 

2.3 แนวคดิเกีย่วกบัเร่ืองการให้ความสนใจ 
 

ความสนใจเป็นขั้นตอนแรกท่ีผูย้อมรับสารของผูซ่ึ้งก่อนท่ีผูรั้บสารจะรับสารนั้นตอ้งอาศยั
องคป์ระกอบส าคญั 3 ประการ คือ การปรับร่างกาย และอวยัวะรับรู้การมีสติ จิตส านึกท่ีปลอดโปร่ง 
เด่นชดั ความพร้อมท่ีจะเกิดปฏิกิริยาตอบ หรือพฤติกรรมตอบโตร้อบ ๆ มากกวา่ท่ีเราคิดวา่เราไดย้นิ
และสัมผสักบัส่ิงต่าง ๆ รอบตวัเรามากกว่าท่ีเราคิดว่าเราสัมผสัได ้ฯลฯ ฉะนั้นเราตอ้งเลือกว่าเราจะ
รับรู้ส่ิงใดบา้ง (โสภาวรรณ รัตนจิตรกร, 2542) 

เพราะเราไม่สามารถจะรับรู้ส่ิงต่าง ๆ ทั้ งหมดรอบตัวเราไดค้วามสนใจจึงช่วยท าให้เรา 
มุ่งเนน้กบัส่ิงใดส่ิงหน่ึงหรือกลุ่มหน่ึงมากเท่าท่ีเราจะรับรู้ไดใ้นแต่ละช่วงเวลานั้น ความสนใจเป็น 
กระบวนการทางจิตท่ีซบัซอ้นมากอาจถือไดว้า่เป็นกระบวนการปรับตวัของประสาทรับรู้ 
 
ความสนใจแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 

1. ความสนใจหลกั (Focal attention) คือ ความสนใจท่ีเราใหก้บัส่ิงใดส่ิงหน่ึงโดยตรง เช่น  
เม่ือคุยกบัใครเราก็จะมุ่งความสนใจกบัคนท่ีเราคุยดว้ยการคน้หาขอ้มูลในอินเทอร์เน็ตเพื่อ ตอ้งการ
ขอ้มูลท่ีเราสนใจ 

2. ความสนใจรอบนอก (Peripheral or marginal attention) คือ ความสนใจท่ีเราให้กบัส่ิง 
ใดส่ิงหน่ึงน้อยกว่าความสนใจหลกั เช่น ขณะเดินคุยกบัเพื่อนความสนใจหลัก คือ การพูดคุยกนั 
ส่วนความสนใจรอง คือ การมองผูค้นและรถท่ีผา่นไป หรือเห็นป้ายโฆษณาทางอินเทอร์เน็ตท่ีเรา
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ก าลงัชมอยู ่เราจะสังเกตวา่ข่าวสารต่าง ๆ จ านวนมากท่ีเราใชใ้นการด าเนินชีวิตประจ าวนันั้น เราได้
รับมาทีละนอ้ยโดยรู้บา้งไม่รู้บา้ง ในการส่ือสารกบับุคคลอ่ืนนั้น อาจเป็นไปโดยความสนใจไดอ้ยา่ง
มีประสิทธิภาพก็จะเป็นประโยชน์ต่อการส่ือสารนั้น ๆ อย่างยิ่ง ดงันั้นยิ่งสารมีความน่าสนใจมาก 
เพียงไรโอกาสท่ีผูรั้บสารจะให้ความสนใจสารนั้นก็มีมากข้ึน โดยทัว่ไปคนเรามกัให้ความสนใจ 
หรือถูกกระตุน้ใหเ้กิดความสนใจดว้ยส่ิงต่อไปน้ี คือ  

1. ลกัษณะของตวักระตุน้ไม่ว่าจะเป็นวตัถุหรือส่ิงของท่ีเป็นกายภาพ หรือตวัผูส่ื้อสารเอง 
เช่น ขนาด รูปร่าง สีการเคล่ือนไหวความกระตือรือร้น  

2. สารของตวักระตุน้ 
- เร่ืองและเหตุการณ์ท่ีน่าสนใจ เช่น ใกลต้วั ส่วนตวั ทนัสมยั เป็นรูปธรรม เห็น

ภาพพจน์ มีความขดัแยง้ น่าสงสยัแปลกใหม่ หรืออารมณ์ขนั 
- ภาษาท่ีใช ้กระชบั รัดกมุ มีชีวิต เร้าอารมณ์ หลากหลาย  

3. วิธีการเสนอสารของตวักระตุน้ เช่น การใชช่้องทางการส่ือสารหลายช่องทางการแสดง  
กิริยา ท่าทางและการใชว้จันะภาษาต่าง ๆ การเนน้ เป็นตน้ ทั้งน้ีมีส่ิงท่ีจะเป็นตวัช่วยเสริมหรือท าให้
คนเกิดความสนใจมากข้ึนจนหลากหลายแหล่ง คือ  

3.1 สงัคม เช่น การคลอ้งตามผูอ่ื้น แฟชัน่ การยกยอ่มหรือต่อตา้นการกระท าใน 
สังคม ศีลธรรม  

3.2 สภาวะทางจิต เช่น ความกลวั แรงจูงใจ คุณธรรม ความตอ้งการ 
3.3 สภาวะแวดลอ้มจากภายนอก เช่น เหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนก่อนหนา้การจดัสถานท่ี 
ดงันั้น จากแนวคิดเร่ืองการให้ความสนใจท าให้พบว่า ป้ายโฆษณาทางอินเทอร์เน็ตไดรั้บ 

การเปิดรับได้โดยความสนใจของผูเ้ปิดรับสารเป็นหลกั เพราะผูเ้ปิดรับมีสิทธ์ิในการเลือกคลิก 
หรือไม่คลิกกไ็ด ้
 

2.4 แนวคดิเกีย่วกบัการโฆษณากบัเฟซบุ๊ก (Facebook) 
 
1. การโฆษณาแบบรูปภาพ มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี (Facebook Business, Online) 

- ประเภทไฟล:์ jpg หรือ png  
- อตัราส่วนรูปภาพ: 9:16 ถึง 16:9 
- ความละเอียดท่ีแนะน า: อพัโหลดรูปภาพความละเอียดสูงสุดท่ีมี 
- รูปภาพท่ีมีขอ้ความมากกวา่ 20% อาจแสดงโฆษณาไดน้อ้ยลง 
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- ขอ้ความ: 125 อกัขระ 
รูปภาพพร้อมลิงก ์

- รูปภาพท่ีครอบตดัอยูใ่นอตัราส่วน 1.91:1 
- ความละเอียดท่ีแนะน า: ขั้นต ่า 1,200 x 628 พิกเซล 
- หวัเร่ือง: 25 อกัขระ 
- ค  าอธิบายลิงก:์ 30 อกัขระ 

รูปภาพพาโนรามาหรือรูปภาพ 360 
พาโนรามาหรือรูปภาพ 360 อาจปรากฏบน Facebook เพื่อใหป้ระสบการณ์แบบตอบสนอง

ได้ Facebook สามารถตรวจพบและประมวลผลรูปภาพเหล่าน้ีไดด้ว้ยการตรวจสอบขอ้มูลเมตา
เฉพาะกลอ้งจากรูปภาพท่ีถ่ายโดยใชอุ้ปกรณ์ท่ีรองรับรูปภาพ 360 เรียนรู้เพิ่มเติม 
Technical Requirements 

- ความยาวสูงสุดของรูปภาพเป็นพิกเซล : 600 
- ความสูงสูงสุดของรูปภาพเป็นพิกเซล : 600 
- ค่าความคลาดเคล่ือนอตัราส่วนกวา้งยาว : 3% 

ดงัแสดงในภาพท่ี 2.1 การโฆษณาแบบรูปภาพ 
 

 
 

ภาพที ่2.1 การโฆษณาแบบรูปภาพ 
(ท่ีมา : https://www.facebook.com/business/ads-guide/image) 
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2. การโฆษณาแบบวีดิโอ มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี (Facebook Business, Online) 
อพัโหลดวิดีโอตน้ทางความละเอียดสูงสุดท่ีมีอยูโ่ดยไม่มีตวัอกัษรหรือกรอบดา้นขา้ง (ไม่มี

แถบสีด า) รองรับประเภทไฟลส่์วนใหญ่อยา่งไรก็ตาม แนะน าให้ใชก้ารบีบอดัไฟลแ์บบ H.264 พิก
เซลส่ีเหล่ียมจตุัรัส อตัราเฟรมคงท่ี ระบบสแกนแบบ Progressive และการบีบอดัไฟล์เสียง AAC 
สเตอริโอท่ี 128kbps ข้ึนไป 

- อตัราส่วนวิดีโอ: 9:16 ถึง 16:9 
- ความละเอียดท่ีแนะน า: อพัโหลดวิดีโอความละเอียดสูงสุดท่ีมีและตรงกบัขอ้จ ากดัดา้น 
- ขนาดไฟลว์ิดีโอ: ไม่เกิน 4GB 
- ความยาววิดีโอต ่าสุด: 1 วินาที 
- ความยาววิดีโอสูงสุด: 240 นาที 
- ค  าบรรยายวิดีโอ: ระบุหรือไม่กไ็ด ้แต่แนะน าใหร้ะบุ 
- เสียงวิดีโอ: ระบุหรือไม่กไ็ด ้แต่แนะน าใหร้ะบุ 
- ขอ้ความ: 125 อกัขระ 
- ภาพขนาดยอ่ของวิดีโอท่ีมีขอ้ความมากกวา่ 20% อาจแสดงโฆษณาไดน้อ้ยลง  
- วิดีโอแนวตั้ง (ท่ีมีอตัราส่วนกวา้งยาวสูงกวา่ 2:3) อาจถูกปรับใหมี้อตัราส่วน 2:3 

วีดิโอพร้อมลิงก ์
- หวัเร่ือง: 25 อกัขระ 
- ค  าอธิบายลิงก:์ 30 อกัขระ 
- วิดีโอ 360 องศา 

วีดิโอพาโนรามาหรือวีดิโอ 360 
Facebook มีแพลตฟอร์มส าหรับวิดีโอ 360 องศาท่ีช่วยเน้นการตอบสนองและการให้

ความรู้สึกท่ีเสมือนจริง ผูใ้ชส้ามารถส ารวจวิดีโอ 360 องศาไดด้ว้ยการหนัอุปกรณ์ของตน หรือลาก
น้ิวผา่นเน้ือหา  
Technical Requirements 

- ค่าความคลาดเคล่ือนอตัราส่วนกวา้งยาว : 3% 
ดงัแสดงในภาพท่ี 2.2 การโฆษณาแบบวดิีโอ 
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ภาพที ่2.2 การโฆษณาแบบวีดิโอ 
(ท่ีมา : https://www.facebook.com/business/ads-guide/video) 

 
3. การโฆษณาแบบภาพสไลด์ มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี (Facebook Business, Online) 

รูปแบบภาพสไลด์ช่วยให้สามารถแสดงรูปภาพ หรือวิดีโอไดสู้งสุดถึง 10 รายการภายใน
โฆษณาช้ินเดียว โดยแต่ละช้ินจะมีลิงกส่์วนตวั ดว้ยพื้นท่ีท่ีมีมากข้ึนในการสร้างโฆษณา จะสามารถ
ไฮไลท์สินคา้ต่าง ๆ แสดงรายละเอียดเฉพาะเก่ียวกบัสินคา้ บริการ หรือโปรโมชัน่ใด ๆ หรือเล่า
เร่ืองราวเก่ียวกบัแบรนดท่ี์จะด าเนินเร่ืองในการ์ดแบบภาพสไลดแ์ต่ละใบ 

- จ านวนการ์ดขั้นต ่า: 2 
- จ านวนการ์ดสูงสุด: 10 
- ประเภทไฟลรู์ปภาพ: jpg หรือ png 
- ประเภทไฟล์วิดีโอ: 3g2 (วิดีโอจากโทรศพัท์มือถือ), 3gp (วิดีโอจากโทรศพัท์มือถือ), 

3gpp (วิดีโอจากโทรศพัท์มือถือ), asf (วิดีโอจาก Windows Media), avi (วิดีโอ AVI), flv (วิดีโอ
แฟลช), gif (Graphics Interchange Format), m2ts (วิดีโอ M2TS), m4v (วิดีโอ MPEG-4) เป็นตน้ 



15 
 

- ขนาดไฟลว์ิดีโอสูงสุด: 4GB 
- ความยาววิดีโอ: สูงสุด 240 นาที 
- ขนาดไฟลรู์ปภาพสูงสุด: 30MB 
- ความละเอียดท่ีแนะน า: ขั้นต ่า 1080 x 1080 พิกเซล 
- อตัราส่วนภาพท่ีแนะน า: 1:1 
- ขอ้ความ: 125 อกัขระ 
- หวัเร่ือง: 40 อกัขระ 
- ค าอธิบายลิงก:์ 20 อกัขระ 
- รูปภาพท่ีมีขอ้ความมากกวา่ 20% อาจแสดงโฆษณาไดน้อ้ยลง  

 Technical Requirements 
- ค่าความคลาดเคล่ือนอตัราส่วนกวา้งยาว : 3% 

ดงัแสดงในภาพท่ี 2.3 การโฆษณาแบบภาพสไลด ์
 

 
 

ภาพที ่2.3 การโฆษณาแบบภาพสไลด ์
(ท่ีมา : https://www.facebook.com/business/ads-guide/carousel) 
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4. การโฆษณาแบบคอลเลกช่ัน มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี (Facebook Business, Online) 
คอลเลกชัน่เป็นรูปแบบโฆษณาท่ีท าให้ผูค้นคน้พบ เลือกดู และซ้ือสินคา้และบริการจาก

อุปกรณ์มือถือไดง่้ายข้ึนในรูปแบบภาพสมจริง 
โดยปกติแลว้ประสบการณ์คอลเลกชัน่จะมีภาพหรือวิดีโอหนา้ปกท่ีตามมาดว้ยรูปภาพของ

สินคา้หลายภาพ เม่ือคลิกท่ีโฆษณาคอลเลกชัน่ ระบบจะพาผูค้ลิกไปท่ีประสบการณ์ทนัใจซ่ึงเป็น
ประสบการณ์แบบเตม็จอท่ีช่วยกระตุน้การมีส่วนร่วมและสร้างความสนใจและความตอ้งการซ้ือ 

- ภาพหรือวิดีโอ: ภาพหรือวิดีโอหน้าปกท่ีแสดงในโฆษณาแบบคอลเลกชั่นจะใช้
องคป์ระกอบของช้ินงานโฆษณาช้ินแรกจาก Canvas แบบเตม็หนา้จอ 

- หวัเร่ือง: 25 ตวัอกัษร 
- ขอ้ความ: 90 อกัขระ 

ดงัแสดงในภาพท่ี 2.4 การโฆษณาแบบคอลเลกชัน่ 
 

 
 

ภาพที ่2.4 การโฆษณาแบบคอลเลกชัน่ 
(ท่ีมา : https://www.facebook.com/business/ads-guide/collection) 
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2.5 แนวคดิเกีย่วกบัการจดัองค์ประกอบภาพ 
 
ทฤษฎกีฎสามส่วน (Rule of Third)  

การจดัวางต าแหน่งหลกัของภาพถ่าย เป็นองคป์ระกอบหน่ึงท่ีสามารถท าใหเ้กิดผลทางดา้น
แนวความคิด และความรู้สึกได ้การวางต าแหน่งท่ีเหมาะสมของจุดสนใจในภาพ เป็นอีกส่ิงหน่ึงท่ี
ส าคญั และท่ีนิยมกนัโดยทัว่ไป คือ กฎสามส่วน 

 
กฎสามส่วนกล่าวไวว้่า ไม่ว่าภาพจะอยู่แนวตั้ งหรือแนวนอนก็ตาม หากแบ่งภาพนั้ น

ออกเป็นสามส่วน ทั้งตามแนวตั้งและแนวนอนแลว้ลากเส้นแบ่งภาพทั้งสามเส้น จะเกิดจุดตดักนั
ทั้งหมด 4 จุด ซ่ึงจุดตดัของเส้นทั้งส่ีน้ีเป็นต าแหน่งท่ีเหมาะสมส าหรับการจดัวางวตัถุท่ีตอ้งการเนน้
ใหเ้ป็นจุดเด่นหลกั ส่วนรายละเอียดอ่ืน ๆ นั้น เป็นส่วนส าคญัท่ีรองลงมา การจดัวางต าแหน่งจุดเด่น
หลกัไม่จ าเป็นจะตอ้งจ ากดัมากนกั อาจถือเอาบริเวณใกลเ้คียงทั้ง ส่ีจุดน้ี (การจดัองคป์ระกอบภาพ.
2013 : ออนไลน์) ดงัแสดงในภาพท่ี 2.5 รูปแบบของกฎสามส่วน (Rule of Third) (โยชุวา สมารมย,์ 
2560) 

 

 
 

ภาพที ่2.5 รูปแบบของกฎสามส่วน (Rule of Third) 
(ท่ีมา : https://photoschoolthailand.com/20-วิธีจดัองคป์ระกอบภาพ/) 

 
นอกจากน้ียงัสามารถใชแ้นวเส้นแบ่ง 3 เส้นน้ี เป็นแนวในการจดัสัดส่วนภาพได ้อยา่งการ

จดัวางเส้นขอบฟ้าให้อยู่ในแนวเส้น แบ่งโดยให้ส่วนพื้นดินและทอ้งฟ้าอยู่ในอตัราส่วน 3:1 หรือ 
1:3 แต่ไม่ควรแบ่ง 1: 1 
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ภาพที ่2.6 การจดัวางเสน้ขอบฟ้าใหอ้ยูใ่นแนวเสน้ 
(ท่ีมา : https://photoschoolthailand.com/20-วิธีจดัองคป์ระกอบภาพ/) 

 
จากภาพท่ี 2.6 การจดัวางเส้นขอบฟ้าให้อยู่ในแนวเส้น จะเห็นได้ว่าอตัราส่วนระหว่าง

พื้นดินกบัทอ้งฟ้าเป็น 1:3 นอกจากน้ี ต าแหน่งจุดสนใจยงัอยู่ท่ีบริเวณจุดตดั ท าให้ภาพดูสมบูรณ์ 
และน่าสนใจยิ่งข้ึน ทั้ งน้ียงัสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในการจดัองค์ประกอบภาพอ่ืน  ๆ โดยใช้
หลกัการเดียวกนัไดด้ว้ย 
 
ทฤษฎเีส้นน าสายตา  

การใชเ้ส้นน าสายตา เป็นการสร้างมิติให้กบัภาพไดดี้วิธีหน่ึงท่ีสามารถใช ้ถนน ทางเดิน
ของแม่น ้ าล าธาร ร้ัว หรือแมแ้ต่อะไรก็ตามท่ีดูแลว้เป็นเส้นน าสายตาผูช้มเขา้ไปสู่ในภาพ การท า
เช่นน้ีจะท าให้ภาพถ่ายเกิดมิติ มีความลึก ยิ่งถา้วางแนวเส้นสายตาให้ไปสู่จุดสนใจในภาพไดก้็จะ
ช่วยเสริมใหภ้าพดูดีไดอี้กทาง การใชเ้ส้นตรงจะท าใหเ้กิดความรู้สึกรวดเร็วและรุนแรง ดงัแสดงใน
ภาพท่ี 2.7 รูปแบบของทฤษฎีเส้นน าสายตา (โยชุวา สมารมย,์ 2560) 
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ภาพที ่2.7 รูปแบบของทฤษฎีเส้นน าสายตา 
(ท่ีมา : https://photoschoolthailand.com/20-วิธีจดัองคป์ระกอบภาพ/) 

 
ทฤษฎีการให้กรอบภาพ 

การถ่ายภาพแบบใส่กรอบ เป็นอีกหน่ึงวิธีในการสร้างความน่าสนใจใหก้บัภาพถ่าย ซ่ึงเป็น
ท่ีนิยมอยา่งมากส าหรับนกัถ่ายภาพ  

 
การใส่กรอบใหภ้าพถ่าย คือ การใชป้ระโยชน์จากองคป์ระกอบของภาพ มาสร้างเป็นกรอบ

ให้กบัภาพเพื่อเป็นการลดช่องว่างของวตัถุ และยงัช่วยให้ภาพเกิดความน่าสนใจ ท าให้ภาพท่ีถ่าย
เกิดความกระชับ ในส่วนของการถ่ายก็คือ เม่ือเลือกว่าจะใช้ส่วนใดเป็นกรอบไดแ้ลว้ แค่จดัวาง
ต าแหน่งขององคป์ระกอบภาพท่ีตอ้งการใหเ้ป็นจุดสนใจภายในกรอบนั้น ไม่จ าเป็นวา่จะตอ้งวางจุด
สนใจใหอ้ยูก่ลางภาพเสมอ ซ่ึงการวางจะข้ึนอยูก่บักรอบและจุดสนใจของภาพ 

 
ขอ้ควรระวงัในการถ่ายภาพแบบใสกรอบให้กบัภาพ คือ การวดัแสงของกลอ้งจะสนใจ

เฉพาะจุดเด่นของภาพท่ีตอ้งการถ่าย และโดยส่วนใหญ่แลว้ภาพจุดเด่นมกัจะมีสว่างมากกว่ากรอบ
ภาพ ถา้ตอ้งการเก็บรายละเอียดของกรอบดว้ยควรท่ีจะท าการชดเชยแสงไปทางบวก ดงัแสดงใน
ภาพท่ี 2.8 รูปแบบของทฤษฎีการใหก้รอบภาพ (โยชุวา สมารมย,์ 2560) 
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ภาพที ่2.8 รูปแบบของทฤษฎีการใหก้รอบภาพ 
(ท่ีมา : https://photoschoolthailand.com/20-วิธีจดัองคป์ระกอบภาพ/) 

 
ทฤษฎคีวามสมดุล 

ความสมดุลของภาพ (Balance) ในการถ่ายภาพนั้น สามารถวางองคป์ระกอบภาพให้เกิด
ความสมดุลได ้2 แบบดว้ยกนั คือ 

1. สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) หมายถึง “ ความสมดุลโดยองคป์ระกอบ
ภาพ ” ภาพลกัษณะน้ีจะดูเป็นทางการ สงบน่ิง มีระเบียบแบบแผน ดงัแสดงในภาพท่ี 2.9 รูปแบบ
ของทฤษฎีความสมดุล แบบสมมาตร (โยชุวา สมารมย,์ 2560) 

 

         
 

ภาพที ่2.9 รูปแบบของทฤษฎีความสมดุล แบบสมมาตร 
          (ท่ีมา : https://photoschoolthailand.com/20-วิธีจดัองคป์ระกอบภาพ/) 

 
2. สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) หมายถึง เป็นลกัษณะซ่ึงเรียกว่า “ สมดุล

โดยความรู้สึก ” กล่าวคือ องคป์ระกอบซา้ยหรือขวา บนหรือล่าง ไม่จ าเป็นวา่จะตอ้งเหมือนกนั ตอ้ง
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มีขนาด ปริมาตร น ้ าหนกัเท่า ๆ กนั เพียงแต่เม่ือมองดูแลว้ให้ความรู้สึกว่ามีความสมดุลภายในภาพ 
เช่น รู้สึกว่ามีการเกล่ียน ้ าหนักซ้ายหรือขวาเท่า ๆ กนั ดงัแสดงในภาพท่ี 2.10 รูปแบบของทฤษฎี
ความสมดุล แบบอสมมาตร (โยชุวา สมารมย,์ 2560) 

 

 
 
      ภาพที ่2.10 รูปแบบของทฤษฎีความสมดุล แบบอสมมาตร 

          (ท่ีมา : https://photoschoolthailand.com/20-วิธีจดัองคป์ระกอบภาพ/) 
 
ทฤษฎีการวางฉากหลงั 

ฉากหลงั หมายถึง ส่วนประกอบในภาพท่ีอยู่ดา้นหลงัของวตัถุหลกัท่ีถ่าย ถือเป็นความ
ละเอียดเพราะฉากหลงัท่ีดีควรจะเสริมให้วตัถุหลกัในภาพดูโดดเด่น น่าสนใจข้ึน เช่น ฉากหลงัท่ีมี
โทนสีเรียบ ฉากหลังท่ีมีคู่สีตรงขา้มกับสีของวตัถุหลัก หรืออาจจะเลือกฉากหลังท่ีมีเร่ืองราว
สอดคลอ้งอนัจะส่งผลใหว้ตัถุหลกัในภาพดูน่าสนใจมากข้ึน แต่ในทางตรงขา้ม ถา้เลือกฉากหลงัไม่
ดี เช่น ฉากหลงัท่ีมีร้ัวผพุงั หรือฝาผนงัท่ีมีสีเปรอะเป้ือน อาจส่งผลใหภ้าพลดความสวยงามลงไปได้
เช่นกนั  

 
ดงันั้น ไม่ว่าจะเป็นการถ่ายภาพคน ส่ิงมีชีวิต วตัถุ ทิวทศัน์ ธรรมชาติต่าง ๆ ควรจดัภาพให้

มีฉากหน้า และฉากหลงัอย่างพอเหมาะ ซ่ึงจะช่วยเสริมให้เกิดความงามในภาพถ่ายไดม้ากยิ่งข้ึน 
หากไม่รู้จกัเลือกฉากหน้า และฉากหลงัให้เหมาะสมอาจท าให้ความงามของภาพเสียไป ฉากหลงั 
พื้นหลงัของภาพมีความส าคญั หากเลือกท่ีน่าสนใจ กลมกลืน หรือช่วยให้ส่ิงท่ีตอ้งการ เน้นเด่น
ข้ึนมา ควรเลือกฉากหลงัท่ีกลมกลืน ไม่ท าให้จุดเด่นของภาพดอ้ยลง หรือมารบกวนท าให้ภาพนั้น
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ขาดความงามไป ดังแสดงในภาพท่ี 2.11 รูปแบบของทฤษฎีการวางฉากหลงั (โยชุวา สมารมย์, 
2560) 

 

 
 

                    ภาพที ่2.11 รูปแบบของทฤษฎีการวางฉากหลงั 
(ท่ีมา : https://photoschoolthailand.com/20-วิธีจดัองคป์ระกอบภาพ/) 

 

2.6 แนวคดิเกีย่วกบัสีในการออกแบบ 

 
แม่สี  

แม่สี ในปกติแลว้จะรู้จกั เคยเห็น เคยใชสี้ และสามารถบอกไดว้า่ส่ิงใดเป็นใด เช่น สีแดง สี
เหลือง สีเขียว สีฟ้า สีม่วง สีขาว และสีอ่ืน ๆ แต่เป็นเพยีงแค่การรู้จกั และเรียกช่ือสีไดถู้กตอ้งเท่านั้น 
นกัวิชาการสาขาต่าง ๆ ไดศึ้กษาคน้ควา้เร่ืองสี จนเกิดเป็นทฤษฎีสีตามหลกัการของนกัวิชาการสาขา
นั้น ๆ ดงัน้ี (สุริยะ ฉายะเจริญ, 2555) 

1. แม่สีของนกัฟิสิกส์ หรือแม่สีของแสง (Spectrum primaries) คือ สีท่ีเกิดจากการผสมกนั
ของคล่ืนแสง มีแม่สี 3 สี คือ  

1. สีแดง (Red)  
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2. สีเขียว (Green)  
3. สีน ้ าเงิน (Blue)  

เม่ือน าแม่สีของแสงมาผสมกนัจะเกิดเป็นสีต่าง ๆ ดงัน้ี  
1. สีม่วงแดง (Magenta) เกิดจากสีแดง (Red) ผสมกบัสีน ้าเงิน (Blue)  
2. สีฟ้า (Cyan) เกิดจากสีเขียว (Green) ผสมกบัสีน ้าเงิน (Blue)  
3. สีเหลือง (Yellow) เกิดจากสีเขียว (Green) ผสมกบัสี แดง (Red)  

และเม่ือน าแม่สีทั้ง 3 มาผสมกนั จะไดสี้ขาว  
2. แม่สีของนกัจิตวิทยา (Psychology primaries) คือ สีท่ีมีผลต่อความรู้สึกของมนุษย ์ใน 

ดา้นจิตใจ ซ่ึงจะกล่าวใน เร่ือง "ความรู้สึกของสี" นกัจิตวทิยาแบ่งแม่สีเป็น 4 สี คือ 
1. สีแดง (Red) 
2. สีเหลือง (Yellow) 
3. สีเขียว (Green) 
4. สีน ้ าเงิน (Blue) 

เม่ือน าแม่สี 2 สีท่ีอยูใ่กลก้นัในวงจรสี มาผสมกนัจะเกิดเป็นสีอีก 4 สี ดงัน้ี  
1. สีส้ม (Orange) เกิดจากสี แดง (Red) ผสมกบัสี เหลือง (Yellow)  
2. สีเขียวเหลือง (Yellow-Green) เกิดจากสี เหลือง (Yellow) ผสมกบัสีเขียว 

(Green) 
3. สีเขียวน ้าเงิน (Blue green) เกิดจากสี เขียว (Green) ผสมกบัสีน ้าเงิน (Blue) 
4. สีม่วง (Purple) เกิดจากสี แดง (Red) ผสมกบัสีน ้าเงิน (Blue)  

3. แม่สีของนกัเคมี (Pigmentary primaries) คือ สีท่ีใชใ้นวงการอุตสาหกรรม ประกอบดว้ย  
3.1 สีขั้นที ่1 (Primary Color) คือ สีพื้นฐาน มีแม่สี 3 สี ไดแ้ก่  
- สีเหลือง (Yellow) 
- สีแดง (Red)  
- สีน ้ าเงิน (Blue)  

ดงัแสดงในภาพท่ี 2.12 สีขั้นท่ี 1 (Primary Color) 
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ภาพที ่2.12 สีขั้นท่ี 1 (Primary Color) 
(ท่ีมา : http://www.vorabhasd.co.th/Adv_Col_Wheel.htm) 

 
3.2 สีขั้นที ่2 (Secondary Color) คือ สีท่ีเกิดจากสีขั้นท่ี 1 หรือแม่สีผสมกนัใน 

อตัราส่วนท่ีเท่ากนั จะท าใหเ้กิดสีใหม่ 3 สี ไดแ้ก่  
- สีส้ม (Orange) เกิดจาก สีแดง (Red) ผสมกบัสีเหลือง (Yellow)  
- สีม่วง (Violet) เกิดจาก สีแดง (Red) ผสมกบัสีน ้าเงิน (Blue)  
- สีเขียว (Green) เกิดจาก สีเหลือง (Yellow) ผสมกบัสีน ้าเงิน (Blue)  

ดงัแสดงในภาพท่ี 2.13 สีขั้นท่ี 2 (Secondary Color) 
 

 
 

ภาพที ่2.13 สีขั้นท่ี 2 (Secondary Color) 
(ท่ีมา : http://www.vorabhasd.co.th/Adv_Col_Wheel.htm) 
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3.3 สีขั้นที ่3 (Intermediate Color) คือ สีท่ีเกิดจากการผสมกนัระหวา่งสีของแม่สี 
กบัสีขั้นท่ี 2 จะเกิดสีข้ึนอีก 6 สี ไดแ้ก่  

- สีน ้ าเงินม่วง ( Violet-blue) เกิดจาก สีน ้ าเงิน (Blue) ผสมสีม่วง (Violet) 
- สีเขียวน ้าเงิน ( Blue-Green) เกิดจาก สีน ้ าเงิน (Blue) ผสมสีเขียว (Green)  
- สีเหลืองเขียว ( Green-Yellow) เกิดจาก สีเหลือง (Yellow) ผสมกบัสีเขียว(Green)  
- สีส้มเหลือง ( Yellow-Orange) เกิดจาก สีเหลือง (Yellow) ผสมกบัสีสม้(Orange)  
- สีแดงสม้ ( Orange-Red) เกิดจาก สีแดง (Red) ผสมกบัสีสม้ (Orange) 
- สีม่วงแดง ( Red-Violet) เกิดจาก สีแดง (Red) ผสมกบัสีม่วง (Violet)  

ดงัแสดงในภาพท่ี 2.14 สีขั้นท่ี 3 (Intermediate Color) 
 

 
 

ภาพที ่2.14 สีขั้นท่ี 3 (Intermediate Color) 
(ท่ีมา : http://www.vorabhasd.co.th/Adv_Col_Wheel.htm) 

 
ความรู้สึกของสี  

สีต่าง ๆ ท่ีสมัผสัดว้ยสายตา จะท าใหเ้กิดความรู้สึกข้ึนภายในต่อบุคคลท่ีเห็นทนัทีท่ีมอง 
เห็นสีไม่วา่จะเป็น การแต่งกาย ท่ีอยูอ่าศยั เคร่ืองใชต่้าง ๆ ท าอยา่งไรจึงจะใชสี้ไดอ้ยา่งเหมาะสม 
 และสอดคลอ้งกบัหลกัจิตวทิยา ดงันั้นตอ้งเขา้ใจวา่สีใดใหค้วามรู้สึกใดต่อมนุษย ์ ซ่ึงความรู้สึก
เก่ียวกบัสีนั้นสามารถจ าแนกออกได ้ดงัน้ี (สุริยะ ฉายะเจริญ, 2555) 

1. สีแดง ใหค้วามรู้สึกร้อน รุนแรง กระตุน้ ทา้ทาย เคล่ือนไหว ต่ืนเตน้ เร้าใจ มีพลงั ความ
อุดมสมบูรณ์ ความมัง่คัง่ ความรัก ความส าคญั อนัตราย 
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2. สีสม้ ใหค้วามรู้สึก ร้อน ความอบอุ่น ความสดใส มีชีวิตชีวา วยัรุ่น ความคึกคะนอง การ
ปลดปล่อย ความเปร้ียว การระวงั  

3. สีเหลือง ใหค้วามรู้สึก แจ่มใส ความร่าเริง ความเบิกบานสดช่ืน ชีวิตใหม่ ความสดใหม่ 
ความสุกสวา่ง การแผก่ระจายอ านาจบารมี 

4. สีเขียว ใหค้วามรู้สึกงอกงาม สดช่ืน สงบ เงียบ ร่มร่ืน ร่มเยน็ การพกัผอ่น การผอ่นคลาย 
ธรรมชาติ ความปลอดภยั ปกติ ความสุข ความสุขมุ เยอืกเยน็ 

5. สีเขียวแก่ จะท าใหเ้กิดความรู้สึกเศร้าใจความแก่ชรา 
6. สีน ้ าเงิน ใหค้วามรู้สึกสงบ สุขมุ สุภาพ หนกัแน่น เคร่งขรึม เอาการเอางาน ละเอียด 

รอบคอบ สง่างาม มีศกัด์ิศรี สูงศกัด์ิ เป็นระเบียบถ่อมตน 
7. สีฟ้า ใหค้วามรู้สึก ปลอดโปร่ง โล่ง กวา้ง เบา โปร่งใส สะอาด ปลอดภยั ความสวา่ง ลม-

หายใจ ความเป็นอิสระ เสรีภาพ การช่วยเหลือ 
8. สีคราม ใหเ้กิดความรู้สึกสงบ 
9. สีม่วง ใหค้วามรู้สึก มีเสน่ห์ น่าติดตาม เร้นลบั ซ่อนเร้น มีอ านาจ มีพลงัแฝงอยู ่ความรัก 

ความเศร้า ความผดิหวงั ความสงบ ความสูงศกัด์ิ  
10. สีน ้ าตาล ใหค้วามรู้สึกเก่า หนกั สงบเงียบ 
11. สีขาว ใหค้วามรู้สึกบริสุทธ์ิ สะอาด ใหม่ สดใส  
12. สีด า ใหค้วามรู้สึกหนกั หดหู่ เศร้าใจ ทึบตนั 
13. สีชมพ ู ใหค้วามรู้สึก อบอุ่น อ่อนโยน นุ่มนวล อ่อนหวาน ความรัก เอาใจใส่ วยัรุ่น 

หนุ่มสาว ความน่ารัก ความสดใส  
14. สีเทา ใหค้วามรู้สึก เศร้า อาลยั ทอ้แท ้ ความลึกลบั ความหดหู่ ความชรา ความสงบ 

ความเงียบ สุภาพ สุขมุ ถ่อมตน 
15. สีทอง ใหค้วามรู้สึก ความหรูหรา โอ่อ่า มีราคา สูงค่า ส่ิงส าคญั ความเจริญรุ่งเรือง 

ความสุข ความมัง่คัง่ ความร ่ารวย การแผก่ระจาย  
 
สีกบัการออกแบบ  

ผูส้ร้างสรรคง์านออกแบบจะเป็นผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัการใชสี้โดยตรง มณัฑนากรจึงคิดคน้สี
ข้ึนมาเพื่อใชใ้นการตกแต่ง คนหรือฉากเวทีเป็นตน้ จิตรกรกจ็ะคิดคน้สีข้ึนมาระบายใหเ้หมาะสมกบั
ความคิด และจินตนาการ (สุริยะ ฉายะเจริญ, 2555) 

สีท่ีใชส้ าหรับการออกแบบนั้น ถา้หากจะใชใ้หเ้กิดความสวยงามตรงตามความตอ้งการ มี
หลกัในการใชก้วา้ง ๆ อยู ่2 ประการ คือ การใชสี้กลมกลืนกนั และการใชสี้ตดักนั ดงัน้ี 
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1. การใชสี้กลมกลืนกนั เป็นการใชสี้หรือน ้าหนกัของสีใหใ้กลเ้คียงกนั หรือคลา้ยคลึงกนั 
เช่น  

- การใชสี้แบบเอกรงค ์เป็นการใชสี้ ๆ เดียวท่ีมีน ้ าหนกัอ่อนไปถึงแก่หลายล าดบั  
- การใชสี้ขา้งเคียง เป็นการใชสี้ท่ีเคียงกนั 2-3 สี ในวงสี เช่น สีแดง สีสม้แดง และ 

สีม่วงแดง 
- การใชสี้ใกลเ้คียง เป็นการใชสี้ท่ีอยูเ่รียงกนัในวงสีไม่เกิน 5 สี ตลอดจนการใชสี้ 

วรรณะร้อนและวรรณะเยน็ 
 

2. การใชสี้ตดักนั สีตดักนั คือ สีท่ีอยูต่รงขา้มกนัในวงจรสี การใชสี้ใหต้ดักนัมีความจ า
เป็นมากในงานออกแบบ เพราะช่วยใหเ้กิดความน่าสนใจในทนัทีท่ีพบเห็น สีตดักนัอยา่งแทจ้ริงมี 
อยูด่ว้ยกนั 6 คู่สี คือ  

- สีเหลือง ตรงขา้มกบั สีม่วง  
- สีสม้ ตรงขา้มกบั สีน ้ าเงิน  
- สีแดง ตรงขา้มกบั สีเขียว  
- สีเหลืองส้ม ตรงขา้มกบั สีม่วงน ้าเงิน  
- สีสม้แดง ตรงขา้มกบั น ้ าเงินเขียว 
- สีม่วงแดง ตรงขา้มกบั สีเหลืองเขียว  

การใชสี้ตดักนั ควรค านึงถึงความเป็นเอกภาพดว้ย วิธีการใชจึ้งมีหลายวิธี เช่น  
1. ใชสี้ใหมี้ปริมาณต่างกนั เช่น ใชสี้แดง 20 % สีเขียว 80 %  
2. ใชเ้น้ือสีผสมในกนัและกนั หรือใชสี้หน่ึงสีใดผสมกบัสีคู่ท่ีตดักนั ดว้ยปริมาณ 

เลก็นอ้ย 
3. รวมทั้งการเอาสีท่ีตดักนัมาท าใหเ้ป็นลวดลายเลก็ ๆ สลบักนั 

 
ในงานออกแบบหากรู้จกัใชสี้ใหมี้สภาพโดยรวมเป็นวรรณะร้อน หรือวรรณะเยน็ จะ 

สามารถควบคุม และสร้างสรรคภ์าพใหเ้กิดความประสานกลมกลืนไดง่้ายข้ึน เพราะสีมีอิทธิพลต่อ 
มวล ปริมาตร และช่องวา่ง สีมีผลต่อการออกแบบ ดงัน้ี 

1. สร้างความรู้สึก สีให้ความรู้สึกต่อผูพ้บเห็นแตกต่างกนัไป ทั้งน้ีข้ึนอยู่กบัประสบการณ์ 
และภูมิหลงัของแต่ละคน สีบางสีสามารถรักษาบ าบดัโรคจิตบางชนิดได้ การใช้สีภายใน หรือ
ภายนอกอาคารจะมีผลต่อการสัมผสั และสร้างบรรยากาศได ้
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2. สร้างความน่าสนใจ สีมีอิทธิพลต่องานศิลปะการออกแบบ จะช่วยสร้างความประทบัใจ 
และความน่าสนใจเป็นอนัดบัแรกท่ีพบเห็น 

3. สีบอกสัญลกัษณ์ของวตัถุ ซ่ึงเกิดจากประสบการณ์ หรือภูมิหลงั เช่น สีแดงสญัลกัษณ์
ของไฟ หรืออนัตราย สีเขียวสัญลกัษณ์แทนพืช หรือความปลอดภยั เป็นตน้ 

4. สีช่วยใหเ้กิดการรับรู้ และจดจ างานศิลปะการออกแบบตอ้งการใหผู้พ้บเห็นเกิดการจดจ า 
ในรูปแบบ และผลงาน หรือเกิดความประทบัใจ การใชสี้จะตอ้งสะดุดตา และมีเอกภาพ  
 
องค์ประกอบของสีในงานออกแบบ  

1. เน้ือสี (Hue) คือ ความแตกต่างของสีบริสุทธ์ิแต่ละสี ซ่ึงจะเรียกเป็นช่ือสี เช่น สีแดง สี
น ้ าตาล สีม่วง เป็นตน้ โดยแบ่งเน้ือสีออกเป็น 2 ชนิด (สุริยะ ฉายะเจริญ, 2555) ไดแ้ก่  

- สีของแสง (Coloured Light) สีของแสง คือ ความแตกต่างสั้นยาวของคล่ืน 
แสงท่ีมองเห็น เร่ิมจากสีม่วงไปสีแดง 

- สีของสาร (Coloured Pigment) สีของสาร คือ สีท่ีมองเห็นบนวตัถุต่าง ๆ ซ่ึง 
เกิดจากการดูดซึมและสะทอ้น ของความยาวคล่ืนแสง จากการท่ีมองเห็นสีของสารต่าง ๆ จึงคน้พบ
วา่มีสีอยู ่3 สี ท่ีเป็นตน้ก าเนิดของสีอ่ืน ๆ ท่ีไม่สามารถสร้าง หรือผสมใหเ้กิดจากสีอ่ืนได ้เรียกกนัวา่ 
" แม่สี " ไดแ้ก่ แดง, เหลือง, น ้าเงิน การผสมสี 2 รูปแบบ คือ  

1.1 การผสมสีแบบบวก (Additive Color Mixing) เป็นการผสมสีของ "แสง" แสง 
สีขาวท่ีเห็นทัว่ไปนัน่ประกอบดว้ยแสงท่ีมีความยาวคล่ืนต่าง ๆ กนัซอ้นทบัรวมตวักนัเกิดเป็นสีสัน
ต่าง ๆ จึงเรียกว่า "สีแบบบวก" โดยมีแม่สีพื้นฐาน คือ สีแดง สีเขียว และสีน ้ าเงิน ( Red Green and 
Blue) เม่ือสามสีน้ีผสมกนัจะไดสี้ขาว หลกัการน้ีน าไปใชก้บัการมองเห็นสีท่ีเกิดจากการผสมกนั
ของแสง เช่น จอมอนิเตอร์ จอโทรทศัน์ ท่ีเรียกวา่ RGB Mode  

1.2 การผสมสีแบบลบ (Subtractive Color Mixing) เป็นสีท่ีเกิดจากการดูดกลืน 
แสงสะทอ้นจากวตัถุ คือ เม่ือมีล าแสงสีขาว ตกกระทบวตัถุสีต่าง ๆ คล่ืนแสงบางส่วนจะถูกดูดกลืน
ไว ้ และสะทอ้นเพียงบางสีออกมาจึงเป็นท่ีมาของช่ือ "สีแบบลบ" มีแม่สี คือ สีฟ้าแกมเขียว (Cyan) 
สีม่วงแดง (Magenta) และสีเหลือง (Yellow) เม่ือสามสีผสมกนัจะเป็นสีด า เพราะแสงถูกดูดกลืนไว้
หมด ไม่มีสีแสงสะทอ้นมาเขา้ตาจึงไม่เกิดสี ตาจึงเห็นเป็นสีด า หลกัการน้ีไดน้ าไปใชก้บัการผสมสี 
เพื่อใชใ้นการพิมพ ์โดยใชแ้ม่สีแต่เพิ่มสีด าข้ึนมาอีกสีหน่ึงผสมกนัเป็นโทนต่าง ๆ โดยใชเ้มด็สกรีน
ท าให้ไดภ้าพสีสันสมจริง ดงันั้น หากตอ้งท างานเก่ียวกบัส่ิงพิมพต์อ้งเตรียมภาพดว้ยระบบสีน้ี ใน
โปรแกรมเรียกวา่ CMYK Mode  
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2. น ้ าหนกัสี (Value) คือ เร่ืองความสวา่งของสี หรือการเพิ่มขาวเติมด าลงในเน้ือสี ท าให้
ภาพดูมีมิติ มีความลึก หรือท่ีเรียกวนัวา่ โทน (Tone) ซ่ึงบางคร้ังไดส้ร้างความน่าสนใจ ดึงดูด และ
ความสมจริงใหก้บังานท่ีออกแบบได ้

3. ความสดของสี (Intensity/Saturation) ความสดของสี หรืออาจเรียกวา่ความอ่ิมตวัของสี 
เป็นเร่ืองส าคญัอีกเร่ืองในการออกแบบ การใชสี้บางคร้ังอาจจะตอ้งลด หรือเพิ่มความสดของสีใดสี
หน่ึง หรือท าทั้ง 2 ไดใ้นกรณีลดความสดของสี กเ็พื่อไม่ใหภ้าพงานท่ีออกมานั้นดูฉูดฉาดจนเกินไป 
การลดความสดของสีอาจเรียกอีกอยา่งวา่เป็นการเบรกสี ในการเบรกสีของงานศิลปะ ศิลปินมกัจะ
ใชสี้น ้ าตาลซีเปียมาเติมลงในสีท่ีตอ้งการ เพื่อใหสี้ท่ีไดอ้อกมามีเน้ือสีเดิมแต่ดูหม่นลง  
 
การเลือกสีมาใช้งาน  

การเลือกใชสี้สามารถแบ่งออกตามคุณสมบติัของสี มีวิธีดงัน้ี (สุริยะ ฉายะเจริญ, 2555) 
1. การเลือกเน้ือสี (Choose Hue) ในการเลือกเน้ือสีมาใชง้านจะเลือกจาก  

- ความหมายของเน้ือสีแต่ละสีท่ีมี  
- เลือกเน้ือหาท่ีอยูด่ว้ยกนัแลว้ดูดี เหมาะสม หรือเลือกสีในโครงสร้างสี  

สีและความหมาย (Color Meaning) องคป์ระกอบสียงัมีคุณสมบติัท่ีเด่นอีกอยา่งหน่ึง คือ 
การมีความหมายในตวัเอง ซ่ึงความหมายเหล่าน้ีใชก้ารอา้งอิงจากประสบการณ์ในการเห็นสีสันของ
ส่ิงของต่าง ๆ เช่น สีเงินจากอะลูมิเนียม เป็นตน้ หรือบางสีท่ีถือกนัวา่มีความหมายนั้น โดยหา
หลกัฐานอา้งอิงไม่ไดก้มี็ ความหมายของสีนั้นจึงไม่ใช่หลกัตายตวั สามารถเปล่ียนแปลงความหมาย
ไดต้ามกาลเวลาท่ีผา่นไปแต่กค็วรท่ีจะรู้ความหมายของสีหลกั ๆ ซ่ึงเป็นความหมายท่ีคนทัว่ไป
เขา้ใจตรงกนั เพื่อประโยชน์ในการออกแบบภาพงานกราฟฟิกใหส่ื้อความหมายไดใ้นระดบัหน่ึง 
เช่น  

- สีแดง อา้งอิงมาจากดวงอาทิตย ์และไฟ ซ่ึงใหค้วามสวา่ง ความร้อน ท าใหเ้ม่ือ 
เห็นสีแดง จะรับรู้ไดว้า่สีแดงคือ ความ ร้อน พลงั พลงังาน ความแรงท่ีมีอยู ่ อีกทั้งในความเช่ือของ
ชาวจีน สีแดงยงัเป็นสีมงคล  

- สีน ้ าเงิน ใหค้วามหมายของความสงบเงียบ ความสุขมุ ความมีราคา ใหอ้ารมณ์หรูหรามี
ระดบั บางคร้ังกส่ื็อถึงความ สุภาพ ความหนกัแน่น ผูช้าย สีเหลือง ใหอ้ารมณ์ของความสดใส 
ปลอดโปร่ง 

- สีเหลือง ดึงดูดสายตาไดดี้และมองเห็นไดแ้ต่ไกล ดงันั้นจะเป็นไดว้า่ ป้ายร้านอาหารจึง
มกัมีสีเหลืองไม่วา่จะเป็นตวัหนงัสือหรือแผน่พื้น เพื่อดึงดูดสายตาลูกคา้ท่ีเดินผา่นไปผา่นมา  

- สีส้ม ใหค้วามรู้สึกดึงดูด ทนัสมยั สดใส กระฉบักระเฉง มีพลงั  
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- สีเขียว มาจากสีของตน้ไม ้ ซ่ึงมาหลากหลายโทนสี แต่ดว้ยความท่ีรับรู้วา่ตน้ไมใ้หค้วาม
สดช่ืน เลยอนุมานความหมายสีเขียววา่เป็นสีท่ีหมายถึงธรรมชาติ ความเยน็สบาย ความชุ่มช้ืน ความ
สบายตา 

- สีม่วง เป็นสีท่ีใหอ้ารมณ์หนกัแน่น มีเสน่ห์ ความลบั ส่ิงท่ีปกปิด 
- สีชมพ ูใหค้วามรู้สึกถึงความอ่อนหวาน นุ่มนวล ความรัก วยัรุ่น ผูห้ญิง 
- สีน ้ าตาล ใหค้วามหมายถึง ความสงบ ความเรียบ ความเป็นผูใ้หญ่ ความเก่าแก่ โบราณ 

บางคร้ังกส่ื็อถึงไม ้แผน่ไม ้ 
- สีฟ้า ใหค้วามรู้สึกโปร่งโล่งสบายตา สืบเน่ืองมาจากทอ้งฟ้าท่ีเราเห็นกนัอยูทุ่กวนั ใน

บางคร้ังจะหมายถึง ความนุ่มนวล ความสุขสบาย 
- สีเงิน สีเงินนั้นมาจากวสัดุประเภทมนัวาว เช่น อะลูมิเนียม ซ่ึงเป็นวสัดุใหม่ท่ีนิยม

น ามาใช ้ในช่วงหลงั ๆ มีราคาแพง ดงันั้นจึงแทนความรู้สึก ทนัสมยั และมีคุณค่า 
- สีทอง อา้งอิงมาจากแร่ทองค า จึงเป็นตวัแทนของความหมายวา่ ความมีคุณค่า มีราคาแพง 

ความหรูหรา  
- สีขาว ส่ือถึงความบริสุทธ์ิ ความสะอาด ความเรียบง่าย ความโล่ง ความวา่งเปล่า  
- สีเทา ใหอ้ารมณ์เศร้า หม่นหมอง ไร้ชีวิตชีวา บางคร้ังส่ือถึงความเป็นกลาง 
- สีด า มาจากความมืด ความไม่เห็น ซ่ึงซ่อนความไม่รู้ ความน่ากลวัเอาไว ้ 
2. การเลือกน ้าหนกัสี (Choose Value) การเลือกน ้าหนกัสีจะเป็นขั้นตอนถดัมาหลงัจาก

เลือกสีไดแ้ลว้ น ้ าหนกัของสีมีอิทธิพลต่อความมืดสวา่งในภาพ ซ่ึงใหอ้ารมณ์ของภาพท่ีแตกต่างกนั
ไป 

3. การเลือกความสดของสี (Choose Saturation) การเลือกความสดของสีเป็นเร่ืองสุดทา้ย
ในการเลือกสีเพื่อการออกแบบงานสีท่ีมีความสดสูง จะใหค้วามรู้สึกรุนแรง ต่ืนตวั สะดุดตา 
ในขณะท่ีสีท่ีมีความสดนอ้ย หรือสีหม่นจะใหค้วามรู้สึกสงบ ไม่โดดเด่น หม่นหมอง เศร้า ถา้สีท่ีมี
ความสดอยูใ่นระดบักลางจะใหค้วามรู้สึกพกัผอ่น สบายตา  

 
การวางโครงสี (Color Schematic)  

เร่ืองส าคญัท่ีสุดของการใชสี้ คือ การน าเอาสีไปใชใ้นงานออกแบบ ไม่สามารถใชแ้ต่เพียง
สีท่ีชอบเท่านั้นเพราะอาจไม่เขา้กบัเน้ืองาน ดงันั้นจึงมีทฤษฎีของการใชสี้ หรือการเลือกสีมาใช้
ร่วมกนัในภาพเพื่อใหภ้าพออกมาดูดี ดูน่าพึงพอใจเรียกวา่ การวางโครงสี (Color Schematic) ดงัน้ี 
(สุริยะ ฉายะเจริญ, 2555) 
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 1. โครงสีเอกรงค ์(Monochrome) คือ มีเน้ือสีเดียว แต่ใหค้วามแตกต่างดว้ยน ้าหนกัสี สีเอก
รงคน้ี์ใหอ้ารมณ์ ความรู้สึก สุขมุ เรียบร้อย เป็นสากล ไม่ฉูดฉาดสะดุดตา และในดา้นการออกแบบ
เป็นการใชคู่้สีท่ีง่ายท่ีสุดแลว้ออกมาดูดี  

2. โครงสีขา้งเคียง (Analogous) คือ สีท่ีอยูติ่ดกนั อยูข่า้งเคียงกนัในวงจรสี จะเป็นท่ีละ 2 , 3 
หรือ 4 สีกไ็ดแ้ต่ไม่ควรมากกวา่น้ี เพราะสีอาจจะหลุดจากความขา้งเคียง หรือหลุดออกจากโครงสีน้ี
ได ้ 

3. โครงสีคู่ตรงขา้ม (Dyads) คือ สีท่ีอยูต่รงกนัขา้มกนัในวงจรสี การเลือกใชสี้คู่ตรงขา้มจะ 
ท าใหง้านท่ีไดมี้ความสะดุดตาในการมองแต่กต็อ้งระวงัการใชสี้คู่ตรงขา้ม เพราะการเลือกใชสี้คู่
ตรงขา้มดว้ยกนันั้น ถา้หากหยบิสี 2 สีท่ีตรงขา้มกนัมาใชใ้นพื้นท่ีพอ ๆ กนัในงาน งานนั้นจะดูไม่มี
เอกภาพ ซ่ึงเป็นหลกัส าคญัในการท างานศิลปะทางท่ีดีควรแบ่งพื้นท่ีของสีในภาพของการใชสี้ใดสี
หน่ึงมากกวา่อีกสีหน่ึงโดยประมาณ มกัจะใชสี้หน่ึง 70 % และอีกสีหน่ึง 30 % ภาพท่ีไดก้จ็ะคง
ความมีเอกภาพอยู ่และยงัมีความเด่นสะดุดตาไปไดใ้นตวั  

4. โครงสี 3 สี (Triads) คือ  
- เป็นการใชสี้ 3 สี ในช่วงห่างระหวา่งสีทั้ง 3 เท่ากนั ถา้เราลากเสน้ระหวา่งสีทั้ง 3  

สี จะไดส้ามเหล่ียมดา้นเท่า  
- เป็นการใชสี้ 3 สี ในช่วงห่างระหวา่งสีทั้ง 3 ไม่เท่ากนัคือมีช่วงห่าง 2 ช่วงเท่ากนั  

แต่กบัอีกอนัหน่ึงช่วงห่างจะยาวกวา่ ถา้ลากเสน้ระหวา่งสีแลว้จะไดส้ามเหล่ียมหนา้จัว่  
5. โครงสี 4 สี (Tetrads) คือ  

- การใชสี้ในวงจรสี 4 สี โดยเลือกสีท่ีมีช่วงห่างระหวา่งสีเท่ากนัหมดกล่าวคือ ถา้ 
ลากเสน้เช่ือมสีทั้ง 4 สีแลว้ เราจะ ไดส่ี้เหล่ียมจตุัรัส  

- การใชสี้ในวงจรสี 4 สี โดยเลือกสีท่ีมีช่วงห่างระหวา่งสีไม่เท่ากนัโดยช่วงห่าง 
ของ 2 สีเป็นช่วงสั้นและอีก 2 สีเป็นช่วง ยาว กล่าวคือถา้ลากเสน้เช่ือมสีทั้ง 4 สีแลว้จะไดส่ี้เหล่ียม 
ผนืผา้ 

 
2.7 เทคโนโลยทีี่ใช้ในการปฏิบัติงาน 

 
1. Adobe Photoshop 

 Adobe Photoshop คือ โปรแกรมส าหรับการตกแต่งภาพ แก้ไขภาพ ย่อขนาด เปล่ียน
ประเภทไฟล์ ถือได้ว่าเป็นโปรแกรมท่ีดีท่ีสุด และน่าใช้ท่ีสุดส าหรับการแก้ไขภาพ พฒันาโดย 
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Adobe Systems สามารถใชไ้ดใ้นระบบปฏิบติัการ Windows และ OS X ดงัแสดงในภาพท่ี 2.15 โล
โกโ้ปรแกรม Adobe Photoshop 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่2.15 โลโกโ้ปรแกรม Adobe Photoshop 
(ท่ีมา : https://th.wikipedia.org/wiki/ไฟล:์Photoshop_CC_icon.png) 

 
 ขั้นตอนการใช้โปรแกรม Adobe Photoshop เบ้ืองต้น 
1. เม่ือกดเขา้โปรแกรม Adobe Photoshop แลว้จะมีหนา้ดงักลา้วปรากฏข้ึน ใหท้ าการกดท่ี Create 
New เพื่อท าการสร้างหนา้ใหม่ส าหรับใชง้าน ดงัแสดงในภาพท่ี 2.16 หนา้แรกเม่ือกดเขา้โปรแกรม 
Adobe Photoshop 
 

 
  

 ภาพที ่2.16 หนา้แรกเม่ือกดเขา้โปรแกรม Adobe Photoshop 
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2. เม่ือกด Create New จะเขา้สู่การตั้งค่าหนา้กระดาษท่ีตอ้งการใช ้ดงัน้ี 
 ส่วนท่ี 1 เป็นขนาดท่ีก าหนดมากบัโปรแกรม สามารถเลือกใชง้านไดท้นัทีโดยไม่ตอ้งตั้งค่า
ใด ๆ เพิ่มเติม 
 ส่วนท่ี 2 ขนาดของกระดาษ กวา้งและยาว หากตอ้งการลดหรือขยายหนา้กระดาษ ใหต้ั้งค่า
เพิ่มลดในส่วนน้ี 
 ส่วนท่ี 3 หน่วยของขนาดกระดาษ ส่วนมากใช ้Millimaters และ Pixels ในการท างานเพื่อ
ความละเอียด 
 ส่วนท่ี 4 การวางแนวกระดาษ มีทั้งแนวตั้ง และแนวนอน 
ดงัภาพท่ี 2.17 ขั้นตอนการตั้งค่าหนา้กระดาษเพื่อใชง้าน 
 

 
 

ภาพที ่2.17 ขั้นตอนการตั้งค่าหนา้กระดาษเพื่อใชง้าน 
 

3. เม่ือตั้งค่าตามความตอ้งการแลว้ใหก้ด Create เพื่อสร้างหนา้กระดาษท่ีจะใชง้าน เม่ือกดเรียบร้อย
จะเขา้สู่หนา้ใหม่ ดงัภาพท่ี 2.18 หนา้ต่างส าหรับสร้างงานดว้ย Adobe Photoshop 
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ภาพที ่2.18 หนา้ต่างส าหรับสร้างงานดว้ย Adobe Photoshop 
 

4. ส่วนของเคร่ืองมือส าหรับสร้างงานแบ่งออกเป็น 6 ส่วน ดงัน้ี 
 ส่วนท่ี 1 ค  าสัง่ประเภท selection ท างานในส่วนของการเลือกพื้นท่ีต่าง ๆ ของภาพ 
 ส่วนท่ี 2 ค  าสัง่ประเภท Edit ท างานในส่วนของการตดัแต่งภาพ วาด ลบ หรือไล่สีใหแ้ก่
ภาพ 
 ส่วนท่ี 3 เคร่ืองมือประเภทการสร้างตวัอกัษร และการวาดภาพ 
 ส่วนท่ี 4 เคร่ืองมือประเภทยอ่ ขยาย และเคล่ือนยา้ยรูปภาพ 
 ส่วนท่ี 5 เคร่ืองมือประเภทการใส่สีใหก้บัพื้นหลงั วตัถุ หรืออ่ืนๆท่ีตอ้งการใหมี้สีต่าง ๆ 
 ส่วนท่ี 6 เคร่ืองมือเก่ียวกบัการท างานของหนา้จอ  
ดงัภาพท่ี 2.19 เคร่ืองมือในการใชง้านโปรแกรม Adobe Photoshop 
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ภาพที ่2.19 เคร่ืองมือในการใชง้านโปรแกรม Adobe Photoshop 
 

2. Adobe Illustrator 
Adobe Illustrator คือ โปรแกรมท่ีใช้ในการวาดภาพ โดยจะสร้างภาพท่ีมีลักษณะเป็น

ลายเส้น สามารถท างานออกแบบต่าง ๆ ไดห้ลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นส่ิงพิมพ ์บรรจุภณัฑ์ เวบ็ และ
ภาพเคล่ือนไหวตลอดจนการสร้างภาพเพื่อใชเ้ป็นภาพประกอบในการท างานอ่ืน ๆ เช่น การ์ตูน 
ภาพประกอบหนงัสือ เป็นตน้ ดงัแสดงในภาพท่ี 2.20 โลโกโ้ปรแกรม Adobe Illustrator 
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ภาพที ่2.20 โลโกโ้ปรแกรม Adobe Illustrator 
(ท่ีมา : https://th.wikipedia.org/wiki/อะโดบี อิลลสัเตรเตอร์#/media/File:Adobe_Illustrator_ 

CC_icon.svg) 
 
 ขั้นตอนการใช้โปรแกรม Adobe Illustrator เบ้ืองต้น 
1. เม่ือกดเขา้โปรแกรม Adobe Illustrator แลว้จะมีหนา้ดงักล่าวปรากฏข้ึน ดงัแสดงในภาพท่ี 2.21 
หนา้แรกเม่ือกดเขา้โปรแกรม Adobe Illustrator 
 

 
 

ภาพที ่2.21 หนา้แรกเม่ือกดเขา้โปรแกรม Adobe Illustrator 
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2. เลือกท่ี File > New จะเขา้สู่การตั้งค่าหนา้กระดาษท่ีตอ้งการใช ้ดงัน้ี 
 ส่วนท่ี 1 เป็นขนาดท่ีก าหนดมากบัโปรแกรม สามารถเลือกใชง้านไดท้นัทีโดยไม่ตอ้งตั้งค่า
ใด ๆ เพิ่มเติม 
 ส่วนท่ี 2 ขนาดของกระดาษ กวา้งและยาว หากตอ้งการลดหรือขยายหนา้กระดาษ ใหต้ั้งค่า
เพิ่มลดในส่วนน้ี 
 ส่วนท่ี 3 หน่วยของขนาดกระดาษ ส่วนมากใช ้Millimeters และ Pixels ในการท างานเพื่อ
ความละเอียด 
 ส่วนท่ี 4 การวางแนวกระดาษ มีทั้งแนวตั้ง และแนวนอน 
ดงัภาพท่ี 2.22 ขั้นตอนการตั้งค่าหนา้กระดาษเพื่อใชง้าน 
 

 
 

ภาพที ่2.22 ขั้นตอนการตั้งค่าหนา้กระดาษเพื่อใชง้าน 
 
3. ส่วนของเคร่ืองมือส าหรับสร้างงานแบ่งออกเป็น 2 ส่วนหลกั ๆ ท่ีใชง้านประจ า ดงัน้ี 
 ส่วนท่ี 1 ค  าสัง่ประเภท Selection ท างานในส่วนของการเลือกพื้นท่ีต่าง ๆ ของภาพ 
 ส่วนท่ี 2 ค  าสัง่ประเภท Edit ท างานในส่วนของการตดัแต่งภาพ วาด ลบ สร้างเสน้ต่าง ๆ 
สร้างวตัถุรูปทรง สร้างตวัอกัษร 
ดงัแสดงในภาพท่ี 2.23 เคร่ืองมือในการใชง้านโปรแกรม Adobe Photoshop 
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ภาพที ่2.23 เคร่ืองมือในการใชง้านโปรแกรม Adobe Illustrator 
 

3. Facebook 
 Facebook คือ เว็บไซต์ท่ีให้บริการเครือค่ายสังคมออนไลน์ ผ่าน Internet หรือ 

เรียกไดว้่า เป็น Social Network ถูกก่อตั้งโดย มาร์ก ซักเคอร์เบิร์ก เฟซบุ๊กอนุญาตให้ใครก็ไดเ้ขา้
สมคัรลงทะเบียนกบัเฟซบุ๊ก และผูเ้ป็นสามาชิกของเฟชบุ๊ก นั้นสามารถสร้างพื้นท่ีส่วนตวั ส าหรับ
แนะน าตวัเอง ติดต่อส่ือกบัเพื่อน ทั้งเเบบ ขอ้ความ ภาพ เสียง และ วีดีโอ โดยผูใ้ชส้ามารถเลือกท่ีจะ
เป็นหรือไม่เป็นเพื่อนกบัใครกไ็ดใ้นเฟชบุก๊ ดงัแสดงในภาพท่ี 2.24 โลโก ้Facebook 
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ภาพที ่2.24 โลโก ้Facebook 
(ท่ีมา : https://th-th.facebook.com/) 

 
ขั้นตอนการใช้โปรแกรม Facebook เบ้ืองต้น 

1. เขา้ไปท่ีเว็บไซด์ www.facebook.com จะแสดงหน้าจอดังท่ีแสดงในภาพท่ี 2.25 หน้าเว็บไซด ์
Facebook จะมีให้เลือกระหว่างเขา้สู่ระบบหากมีแอคเคาน์ (Account) แลว้ หรือหากไม่มีสามาร
สมคัรโดยการกรอกรายละเอียดต่าง ๆ ช่องส่วนของการสมคัรการใชง้านท่ีช่องทางดา้นขวา เม่ือ
กรอกเรียบร้อยใหก้ดท่ีปุ่มสมคัรการใชง้าน จะเขา้สู่หนา้ถดัไป  
 

 
 

ภาพที ่2.25 หนา้เวบ็ไซด ์Facebook 
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2. เม่ือเขา้สู่ระบบ จะสามารถโพสขอ้ความ รูปภาพ วิดีโอ หรืออ่ืน ๆ ไดต้ามท่ีตอ้งการ ทั้งน้ีสามารถ
เช็คอินตามจุดต่าง ๆ แท็กเพื่อนท่ีอยู่ใกลเ้คียง หรือเพื่อนท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัส่ิงท่ีจะโพสลงไป 
หนา้ต่างการโพส ดงัแสดงในภาพท่ี 2.26 หนา้ต่างการโพสของ Facebook  
 

 
 

ภาพที ่2.26 หนา้ต่างการโพสของ Facebook 



  

บทที ่3 
แผนงานการปฏิบัติงานและขั้นตอนการด าเนินงาน 

  
3.1 แผนงานปฏิบัตงิาน 
 

หัวข้องาน เดือนที ่1 เดือนที ่2 เดือนที ่3 เดือนที ่4 

ออกกองถ่าย (วีดิโอและภาพน่ิง)                       

โลโกเ้พลง คนตอบบ่อยู ่                   

Banner ขอบคุณเพลง เคิงใจ สิบลา้นวิว                  

Banner More Feeling เพลงคนตอบบ่อยู ่                  

Banner เพลง เทพธิดาผา้ซ่ิน อิสรพงศ ์                  

Thumbnail Youtube เปาวลีตลาดแตก                  

ตดัทีเซอร์รายการ เปาวลีตลาดแตก ep.10                  

Banner 9 ประโยคเพลงคนตอบบ่อยู ่                  

Banner เพลง Cover                  

Sticker line ชุดท่ี 1                   

Banner เพลยลิ์สตลู์กทุ่งกีตาร์หวาน อีสานสะออน                  

Banner เพลยลิ์สตว์นัแม่                  

Banner เพลยลิ์สต ์ 7 ลูกทุ่งสาว                  

Sticker line ชุดท่ี 2                  

ปรึกษาหวัขอ้โครงงาน                  

อนุมติัหวัขอ้โครงงาน                  

ท าเล่มโครงงาน                  
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3.2 รายละเอยีดโครงงาน 

 
3.2.1 ประชากรกลุ่มตัวอย่าง 

 มีกลุ่มประชากรกลุ่มตวัอยา่งท่ีเป็นเป้าหมาย คือ กลุ่มบุคคลทัว่ไปท่ีช่ืนชอบและติดตาม

เพลงลูกทุ่งของสงักดั Grammy Gold 

3.2.2 การเกบ็รวบรวมข้อมูล  

 ขอ้มูลจากหน่วยงานท่ีได ้คือ รูปภาพศิลปิน ฟอนต ์โลโกศิ้ลปิน โลโกค่้ายเพลง 

 ขอ้มูลท่ีหาเพิ่มเติม คือ รูปพื้นหลงั(ฟรี), เอฟเฟค (Effect) ต่าง ๆ (ฟรี) 

 

3.3 ขั้นตอนการด าเนินงานทีนั่กศึกษาปฏิบัตงิานหรือโครงงาน 

 
3.3.1 รับงานจากพนักงานทีป่รึกษา 

 นักศึกษาไดรั้บงานจากพนักงานท่ีปรึกษา โดยพนักงานท่ีปรึกษาจะให้รายละเอียดพร้อม

กบัขอ้มูลท่ีจ าเป็นต่องาน คือ รูปภาพ โลโก ้ขอ้ความเชิญชวน ช่องทางติดต่อ ขนาดท่ีจะใช ้และ

ก าหนดส่งงาน เม่ือส่งงานแลว้พนกังานท่ีปรึกษาจะตรวจผลงาน หากมีขอ้ผดิพลาดหรือไม่ตรงตาม

ความตอ้งการ จะตอ้งแกแ้ละท าส่งใหม่ให้ทนัในก าหนด และเม่ือผ่านแลว้ผลงานก็จะถูกน าไปใช้

จริง 

 

3.3.2 ช้ินงานที่ได้รับมอบหมาย 

1. แบนเนอร์ (Banner) ใชส้ าหรับโปรโมทเพลงของศิลปิน หรือประชาสัมพนัธ์เก่ียวกบั

กิจกรรมของศิลปินท่ีก าลงัจะจดัข้ึนโดยใชโ้ปรแกรมโฟโตช้อป (Adobe PhotoShop) ในการสร้าง

งาน ระยะเวลาในการท าต่อรูปประมาณ1-3 วนั หากมีการแกไ้ขจะเพิ่มไปอีกประมาณ 1-2 วนั มี

ตวัอยา่งรายละเอียด ดงัน้ี 

- Banner เพลยลิ์สตลู์กทุ่งกีตาร์หวาน อีสานสะออน เป็นแบนเนอร์ส าหรับโปรโมทเพลย์

ลิสตเ์พลงลูกทุ่งภาคอีสาน เป็นเพลงท่ีฟังง่ายให้ความรู้สึกสบาย ภาพรวมของงานจะเนน้ไปท่ีความ

เรียบง่ายและใกลต้วัผูฟั้ง จึงใชภ้าพทุ่งนาเป็นพื้นหลงั และเน่ืองจากเป็นเพลงท่ีท าดนตรีใหม่โดย

เนน้ท านองของกีตาร์ จึงใชก้ราฟฟิกรูปกีตาร์ ในส่วนของดอกไมท่ี้พนักีตาร์แทนความรู้สึกหวาน ๆ 
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เพลง โดยมีการใช้แนวคิดเก่ียวกับการจดัองค์ประกอบภาพ สร้างความเด่นให้กับรูปแพคช็อต 

(Packshot) ทั้งสามเด่นข้ึน และใชแ้นวคิดเก่ียวกบัสีในการออกแบบ โดยใชสี้ท่ีกลมกลืนกนักบัพื้น

หลงั เพราะส่ิงท่ีตอ้งเด่นในงานคือกีตาร์ และรูปแพคช็อต (Packshot) ใชท่ี้เฟซบุก๊แฟนเพจ Grammy 

Gold ดงัแสดงในภาพท่ี 3.1 แบนเนอร์เพลยลิ์สต ์ลูกทุ่งกีตาร์หวาน อีสานสะออน 

 

 
 

ภาพที ่3.1 แบนเนอร์เพลยลิ์สต ์ลูกทุ่งกีตาร์หวาน อีสานสะออน 

 

- Banner เพลยลิ์สตว์นัแม่ ใชโ้ปรโมทเพลยลิ์สตฮ์กัแม่เดอ้ เป็นเพลงคิดถึงแม่และบอกรัก
แม่ตามช่วงเทศกาลส าคญัอยา่งวนัแม่แห่งชาติ น าเอาเพลงดงัของศิลปินในสังกดัแกรมม่ี โกลด์ มา
รวมกนั โดยมีการใช้แนวคิดเก่ียวกบัสีในการออกแบบ ใชสี้ท่ีกลมกลืนกนั ใชท่ี้เฟซบุ๊กแฟนเพจ 
Grammy Gold ดงัแสดงในภาพท่ี 3.2 Banner เพลยลิ์สตว์นัแม่ 



   44 
 

 
 

ภาพที ่3.2 Banner เพลยลิ์สตว์นัแม่ 
 
- Thumbnail Youtube เปาวลีตลาดแตก ใชท่ี้หน้าของวิดีโอของคลิปแต่ละตอน รายการมี

ทั้งหมด 13 ตอน ใชเ้ส้นวาดรอบตวัของเปาวลี พรพิมล หรือผูด้  าเนินรายการเพื่อใหดู้เด่น โดยมีการ

ใชแ้นวคิดเก่ียวกบัสีในการออกแบบ ใชสี้ท่ีตดักนัเพื่อใหเ้กิดความเด่น โดยส่ิงท่ีเด่นจะเป็นขอ้ความ

ของกิจกรรมท่ีน่าสนใจในแต่ละตอน และใชแ้นวคิดเก่ียวกบัการจดัองคป์ระกอบภาพ ทฤษฎีความ

สมดุลแบบอสมมาตร วางรูปภาพและขอ้ความต่าง ๆ ใหไ้ดค้วามรู้สึกท่ีเท่ากนั ไม่เอียงไปขา้งใดขา้ง

หน่ึงมากเกินไป ดงัแสดงในภาพท่ี 3.3 ตวัอยา่ง Thumbnail Youtube เปาวลีตลาดแตก 
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ภาพที ่3.3 ตวัอยา่ง Thumbnail Youtube เปาวลีตลาดแตก 

 

2. โลโกเ้พลง ใชส้ าหรับเพลง คนตอบบ่อยู ่ของศิลปิน คือ เอ้ินขวญั วรัญญา ใชโ้ปรแกรม 

Adobe Illustrator ในการสร้างงาน ระยะเวลาในการท าประมาณ 1-3 วนั มีการแกไ้ขรูปแบบโดยใช้

เวลาแกไ้ข 2 วนั โดยมีการใชแ้นวคิดเก่ียวกบัสีในการออกแบบ เลือกใชสี้ตรงขา้มกนัในอตัราส่วน 

20 : 80 เปอร์เซ็นต ์สีท่ีเด่นใชเ้พียง 20 เปอร์เซ็นตเ์น่ืองจากเพลงคอนตอบบ่อยูเ่ป็นเพลงเศร้า หากใช้

สีท่ีเด่นเป็นหลกัจะไม่เขา้กบัเพลง ดงัแสดงในภาพท่ี 3.4 โลโกเ้พลง คนตอบบ่อยู ่

 

    
 

ภาพที ่3.4 โลโกเ้พลง คนตอบบ่อยู ่

 

3. สต๊ิกเกอร์ไลน์ (Sticker Line) 1 ชุดประกอบดว้ย ศิลปินในสงักดัแกรมม่ี โกลด ์ทั้งหมด 

6 คน 8 รูปภาพ ใชโ้ปรแกรม Adobe Illustrator ในการสร้างงาน ระยะเวลาในการท าประมาณ 3-7 

วนั มีการแกไ้ขโดยใชเ้วลา 2-3 วนัโดยประมาณ ดงัแสดงในภาพท่ี 3.5 ตวัอยา่งสต๊ิกเกอร์ไลน์ 

แกรมม่ี โกลด ์
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ภาพที ่3.5 ตวัอยา่งสต๊ิกเกอร์ไลน์ แกรมม่ี โกลด ์

 

4. ออกกองถ่ายท ามิวสิควดีิโอ (Music Video : MV) นกัศึกษาไดรั้บผดิชอบในส่วนของการ

ถ่ายท าเบ้ืองหลงั (Behind the scenes) มีการประชุมวางแผนการถ่ายท ากบัพนกังานท่ีปรึกษา วาง

รูปแบบท่ีจะตดัต่อ โดยจะถ่ายตั้งแต่แต่งหนา้ศิลปินไปถึงขณะถ่ายท ามิวสิควิดีโอ 

โดยมีการใชท้ฤษฎีกฎสามส่วน (Rule of Third) และทฤษฎีความสมดุลทั้งแบบสมมาตร 

และอสมมาตร เพื่อใหว้ิดีโอมีเร่ืองราวและไม่น่าเบ่ือ ดงัแสดงในภาพท่ี 3.6 ภาพขณะท่ีศิลปินก าลงั

แต่งตวั และ ภาพท่ี 3.7 ภาพขณะท่ีถ่ายท ามิวสิควิดีโอ 

 

  
  

ภาพที ่3.6 ภาพขณะท่ีศิลปินก าลงัแต่งตวั 
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ภาพที ่3.7 ภาพขณะท่ีถ่ายท ามิวสิควิดีโอ (Music Video : MV) 

 

5. แบนเนอร์ส าหรับศิลปิน ใช้โปรโมทงานของศิลปินทั้ งหมด 4 ท่าน ได้แก่ เอ้ินขวญั 

วรัญญา, กา้นตอง ทุ่งเงิน, เปาวลี พรพิมล, อิสร์ อิสรพงศ ์มีรายละเอียดดงัน้ี 

 - เอ้ินขวญั วรัญญา เน่ืองจากนกัศึกษาเขา้สหกิจในช่วงเพลงคนตอบบ่อยู ่แบนเนอร์จึงเป็น

การโปรโมทเก่ียวกบัเพลงน้ีทั้งหมด แบนเนอร์ท่ีใช้ในส าหรับเพลงน้ีมีทั้งหมด 16 ช้ินงาน และ

ประชาสมัพนัธ์ไลฟ์ 1 ช้ินงาน ดงัแสดงในภาพท่ี 3.8 ตวัอยา่งผลงานโปรโมทของ เอ้ินขวญั วรัญญา 
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ภาพที ่3.8 ตวัอยา่งผลงานโปรโมทของ เอ้ินขวญั วรัญญา 

 

 - ก้านตอง ทุ่งเงิน มีแบนเนอร์ท่ีใช้โปรโมททั้ งหมด 2 ช้ินงาน ดังแสดงในภาพท่ี 3.8 

ตวัอย่างผลงานโปรโมทของ กา้นตอง ทุ่งเงิน โดยมีการใช้ทฤษฎีกฎสามส่วน (Rule of Third) ใน

การจดัวางรูปภาพศิลปิน และแนวคิดเก่ียวกบัสีในการออกแบบ โดยใชสี้ตรงขา้มกนัในอตัราส่วน 

20 : 80 เปอร์เซ็นต ์สีท่ีเด่นใชเ้พียง 20 เปอร์เซ็นต์ ดงัแสดงในภาพท่ี 3.9 ตวัอย่างผลงานโปรโมท

ของ กา้นตอง ทุ่งเงิน 
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ภาพที ่3.9 ตวัอยา่งผลงานโปรโมทของ กา้นตอง ทุ่งเงิน 

 

 - เปาวลี พรพิมล มีแบนเนอร์ท่ีใชโ้ปรโมททั้งหมด 3 ช้ินงาน เป็นเพลงโคฟเวอร์ (Cover) 

ทั้งหมด โดยมีการใชแ้นวคิดเก่ียวกบัสีในการออกแบบ โดยใชสี้ท่ีกลมกลืนกนั จุดเด่นของงานอยูท่ี่

ช่ือเพลงก่อนแลว้จึงเป็นรูปศิลปิน, ทฤษฎีความสมดุลทั้งแบบสมมาตร และอสมมาตร เพื่อให้งาน

ออกมามีมิติ ดงัแสดงในภาพท่ี 3.10 ตวัอยา่งผลงานโปรโมทของ เปาวลี พรพิมล 
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ภาพที ่3.10 ตวัอยา่งผลงานโปรโมทของ เปาวลี พรพิมล 

 

 - อิสร์ อิสรพงศ ์มีผลงานท่ีใชโ้ปรโมท 1 ช้ินงาน เป็นเพลงโคฟเวอร์ (Cover) โดยมีการใช้

แนวคิดเก่ียวกบัสีในการออกแบบ โดยใชสี้ตรงขา้มกนัในอตัราส่วน 20 : 80 เปอร์เซ็นต ์สีท่ีเด่นใช้

เพียง 20 เปอร์เซ็นต์, เป็นรูปแบบ Single image ดงัแสดงในภาพท่ี 3.11 ผลงานโปรโมทของ อิสร์ 

อิสรพงศ ์

 

 
 

ภาพที ่3.11 ผลงานโปรโมทของ อิสร์ อิสรพงศ ์



   

บทที ่4 
ผลการด าเนินงาน การวเิคราะห์และสรุปผลต่าง ๆ 

 
4.1 ขั้นตอนและผลการด าเนินงาน 
 
4.1.1 ขั้นตอนการวางแผน 
 ท ำควำมเขำ้ใจกบังำนแต่ละช้ิน ให้ตรงกบัเพลงของศิลปินทั้ง ธีมสี อำรมณ์ของรูปภำพ
จะตอ้งไปทำงเดียวกบัเพลงหรือโจทยท่ี์ไดรั้บ ใชร้ะยะเวลำในกำรท ำและแกเ้ท่ำไหร่ สำมำรถท ำได้
ทนักำรใชง้ำนหรือไม่ ถำ้ไม่จะตอ้งมีกำรปรับตำรำงกำรท ำงำนใหก้ระชบัข้ึน 
 
4.2.2 ลงมือปฏิบัติเพ่ือสร้างช้ินงาน 
 นกัศึกษำจะน ำขอ้มูลจำกพนกังำนท่ีปรึกษำ ไดแ้ก่ รูปภำพ และขอ้มูลมำสร้ำงเป็นช้ินงำน มี
กำรตกแต่งรูปภำพใหส้วยงำม ท ำโลโกเ้พลง ท ำพื้นหลงั(Background) จดัวำงเลยเ์อำท(์Layout) ของ
รูปภำพและตวัอกัษรทั้งหมดเองโดยมีพนกังำนท่ีปรึกษำเป็นผูต้รวจเท่ำนั้น 
 
4.2.3 ส่งงาน 
 ส่งช้ินงำนท่ีท ำเสร็จเรียบร้อยแลว้ใหพ้นกังำนท่ีปรึกษำเพื่อตรวจสอบ พนกังำนท่ีปรึกษำจะ
ดูรำยละเอียดว่ำตรงกบัท่ีให้ขอ้มูลมำหรือไม่ ถำ้หำกไม่ตรงหรือผิดพลำดจะถูกน ำกลบัมำแกไ้ขใน
ขั้นตอนถดัไป ดงัแสดงในภำพท่ี 4.1, 4.2, 4.3, 4.4 และ4.5 
 

     
 

ภาพที ่4.1 แบนเนอร์ (Banner) โคฟเวอร์เพลงต่ำงๆของ เปำวลี พรพิมล 
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ภาพที ่4.2 แบนเนอร์ (Banner) ประชำสมัพนัธ์และขอบคุณของ กำ้นตอง ทุ่งเงิน 
 

 
 

ภาพที ่4.3 โคฟเวอร์เพลง เทพธิดำผำ้ซ่ิน ของ อิสร์ อิสรพงศ ์
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ภาพที ่4.4 แบนเนอร์ (Banner) ประชำสมัพนัธ์และขอบคุณของ เอ้ินขวญั วรัญญำ 
 

      
 

       

        
 

ภาพที ่4.5 แบนเนอร์ (Banner) ประชำสมัพนัธ์เพลง คนตอบบ่อยู ่9 ประโยค ของ เอ้ินขวญั วรัญญำ 
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 จำกภำพท่ี 4.5 แบนเนอร์ (Banner) ประชำสมัพนัธ์เพลง คนตอบบ่อยู ่9 ประโยค ของ เอ้ิน
ขวญั วรัญญำ มีกำรใชจ้ริงเพียงสองช้ินงำนเท่ำนั้น เน่ืองจำกมีควำมล่ำชำ้ในกำรลงผลงำนเพื่อโป
รโมท และกองท่ีดูแลศิลปินมีกำรปรับเปล่ียนจึงท ำใหผ้ลงำนไม่ถูกใชท้ั้งหมดตำมท่ีวำงแผนเอำไว ้

 
4.2.4 แก้งาน 
 ช้ินงำนท่ีส่งไปคร้ังแรกมีควำมผดิพลำด เช่น พิมพช่ื์อผดิ รูปภำพไม่เขำ้กบังำน พนกังำนท่ี
ปรึกษำจะตีกลบัใหท้ ำใหม่ โดยกำรแกไ้ขใชเ้วลำประมำณ 1-2 วนั ดงัแสดงในภำพท่ี 4.6 และ4.7 
 

        
  
ภาพที ่4.6 ช้ินงำนท่ีส่งคร้ังแรก (ภำพซำ้ย) และช้ินงำนสุดทำ้ยท่ีไดรั้บกำรแกไ้ขแลว้ (ภำพขวำ) 

 

      
 

ภาพที ่4.7 ช้ินงำนท่ีส่งคร้ังแรก (ภำพซำ้ย) และช้ินงำนสุดทำ้ยท่ีไดรั้บกำรแกไ้ขแลว้ (ภำพขวำ) 
เปล่ียนแปลงวนัท่ีดำ้นล่ำง 
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4.2.5 ผ่านการตรวจสอบ 
 พนกังำนท่ีปรึกษำอนุมติัช้ินงำนใหผ้ำ่น นกัศึกษำจะส่งช้ินงำนไปใหพ้นกังำนท่ีปรึกษำเพื่อ
น ำไปใชจ้ริง ในโซเชียลมีเดีย (Social Media) ท่ีจะใชโ้ปรโมทซ่ึงกคื็อ เฟซบุก๊ (Facebook) 
 
4.2.6 น าผลงานไปใช้จริง 
 ผลงำนท่ีนกัศึกษำท ำจะถูกใชง้ำนตำมวนั เวลำ และช่องทำงท่ีก ำหนด ดงัแสดงในภำพท่ี 
4.8, 4.9, 4.10 และ4.11 
 

 
 

ภาพที ่4.8 ช้ินงำนท่ีโปรโมทในเฟซบุก๊แฟนเพจ Grammy Gold 
 

 
 

ภาพที ่4.9 ช้ินงำนท่ีโปรโมทในเฟซบุก๊แฟนเพจ กำ้นตอง ทุ่งเงิน GMM Grammy Gold 
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ภาพที ่4.10 ช้ินงำนท่ีโปรโมทในเฟซบุก๊แฟนเพจ เปำวลี แกรมม่ีโกลด ์
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ภาพที ่4.11 ช้ินงำนท่ีโปรโมทในเฟซบุก๊แฟนเพจ เอ้ินขวญั วรัญญำ fanpage 
 

4.2 ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 

จะใช้หลักกำร PACT Analysis ซ่ึ งประกอบไปด้วย P = People, A = Activities, C = 
Context,  
T = Technologies ดงัน้ี 

- People : เป็นงำนเก่ียวกบัรูปภำพกรำฟฟิกประเภทแบนเนอร์ (Banner) ใหแ้ก่กลุ่มคนท่ีช่ืน
ชอบและติดตำมเพลงลูกทุ่งทำงแฟนเพจเฟซบุ๊ก (Facebook) ของแกรมม่ี โกลด์ และแฟนเพจของ
ศิลปินแต่ละคน ตำมผลงำนท่ีออกในช่วงนั้น ๆ 

- Activities : ไดศึ้กษำในส่วนของกำรท ำตดัต่อและตกแต่งรูปภำพ ทั้งรูปภำพศิลปินและ
พื้นหลงั เพื่อใหผ้ลงำนออกมำตรงควำมตอ้งกำร และส่ือควำมหมำยใหผู้ท่ี้ติดตำมไดเ้ขำ้ใจ 

- Context : เน้นกำรส่ือควำมหมำย ใช้ตวัอกัษรท่ีค่อนขำ้งใหญ่ อ่ำนง่ำยและไม่มีลูกเล่น 
หรือเอฟเฟค (Effect) ท่ีมำกเกินไป 

- Technologies : เทคโนโลยีท่ีน ำมำใชใ้นโครงงำน เป็นโปรแกรม Adobe Photoshop และ
Adobe Illustrator ใชใ้นกำรตกแต่งภำพ 
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4.3 วเิคราะห์และวจิารณ์ข้อมูลโดยเปรียบเทยีบผลทีไ่ด้รับกบัวตัถุประสงค์และ
จุดมุ่งหมายในการปฏิบัตงิานหรือการจดัท าโครงงาน 

 
จุดมุ่งหมำยของโครงงำน คือ เพื่อศึกษำกระบวนกำรท ำรูปโฆษณำ(Banner) ส ำหรับเฟซบุ๊ก 

(Facebook) ซ่ึงไดท้รำบถึงกระบวนกำรแต่ละขั้นตอนก่อนจะผ่ำน ไดเ้ผยแพร่ สร้ำงประสบกำรณ์
และกำรแกปั้ญหำต่ำง ๆ ในทนัภำยในเวลำท่ีก ำหนดไดอ้ยำ่งลุล่วง 

แบนเนอร์(Banner) ท่ีจดัท ำข้ึนมำท ำไดใ้ชจ้ริงท่ีแฟนเพจ แกรมม่ี โกลด์และแฟนเพจของ
ศิลปินเอง สร้ำงควำมสนใจและประชำสัมพนัธ์ไดต้ำมจุดประสงค ์



บทที ่5 
บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

 
5.1 สรุปผลการด าเนินโครงงาน 

 
 จากการท างานนั้น นักศึกษาไดท้ าช้ินงานตามวนัและเวลาท่ีก าหนดโดยผลงานท่ีออกมา
ตรงกบัความตอ้งการของพนกังานท่ีปรึกษา ซ่ึงเป็นผูม้อบหมายงาน นักศึกษาไดรั้บประสบการณ์
การท างานจริง การแกปั้ญหาจริง และไดท้กัษะการท างานท่ีเพิ่มมากข้ึน มีความรับผิดชอบมากข้ึน 
และสุดทา้ย คือ สามารถสร้างผลงานท่ีสามารถประชาสัมพนัธ์ไดจ้ริง ผูช้มเขา้ใจและเขา้ชมตามวนั
เวลาท่ีไดป้ระกาศ 
 
5.2 แนวทางการแก้ไขปัญหา 

 
 เน่ืองจากนกัศึกษาฝึกงานในต าแหน่งกราฟฟิกเพยีงคนเดียว ท าใหมี้งานท่ีค่อนขา้งมากต่อ
นกัศึกษา 1 คน การแกไ้ขงานใชเ้วลานานกวา่ปกติและมีงานซอ้นท่ีตอ้งส่งในเวลาไล่เล่ียกนั จึงมี
การขอค าปรึกษาจากพนกังานท่ีปรึกษา พนกังานท่ีปรึกษามีการแบ่งงานใหน้กัศึกษาฝึกงานท่ีวา่งอยู่
ท  า ท างานล่วงเวลาบา้ง หากยงัไม่ทนัจะเล่ือนก าหนดการออกไปเลก็นอ้ยเพื่อใหช้ิ้นงานเสร็จ
สมบูรณ์ก่อนใช ้ประมาณ 1-2 ชัว่โมง 
 
 ปัญหาทางเฟซบุก๊ท่ีเกิดข้ึน คือ แบนเนอร์ท่ีใชโ้ปรโมทมีภาพท่ีไม่เป็นแบบส่ีเหล่ียมจตุัรัส
เพราะเน้ือหามีมากเกินไป ท าใหเ้วลาดูหนา้ฟีด (Feed) ของเฟซบุก๊แบบไม่กดเขา้ไป ไม่ไดรั้บขอ้มูล
ท่ีครบถว้นในทนัที ความสนใจอาจจะลงในช้ินงานน้ี วธีิแก ้คือ ใชแ้คปชัน่ (Caption) อธิบาย
รายละเอียดแทน 
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5.3 ข้อเสนอแนะจากการด าเนินงาน 
 

 พบว่าทกัษะการท างานท่ีจ าเป็นต่อบริษทั คือ การตกแต่งรูปภาพ, การออกแบบตวัอกัษร, 

การไดคทัรูปภาพ (Die-cut), การเขา้ใจกลุ่มเป้าหมาย ความรวดเร็วและแม่นย  ากเ็ป็นส่ิงส าคญัในการ

ท างาน 

 หากมีความตอ้งการท่ีจะสหกิจในสายงานกราฟฟิก ทกัษะท่ีหลากหลายเป็นส่ิงจ าเป็นต่อ

งาน ไม่ใช่เพียงไดคทัรูปภาพไดอ้ยา่งเดียวแต่ควรรู้วา่รูปท่ีตดันั้นเหมาะกบังานหรือไม่ เขา้กบั Mood 

and Tone ของงานหรือไม่ ซ่ึงหากไม่เขา้ใจสามารถปรึกษาพนักงานท่ีปรึกษาไดต้ลอด เพื่อให้งาน

ออกมาดีท่ีสุด 
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ส่วนของการท างานต่าง ๆ 
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ภาพที ่ก.1 ออกกองถ่ายท ามิวสิควิดีโอ (Music Video) และเพลงโคฟเวอร์ (Cover) 
 

     
 

ภาพที ่ก.2 คุมกลอ้งหลกั (Main Camera) ถ่ายบรรยากาศในหอ้งอดัเสียง 
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ภาพที ่ก.3 ตวัอยา่งรายการ เปาวลี ตลาดแตก EP.10 
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ภาพที ่ก.4 ช้ินงานท่ีโปรโมทในเฟซบุก๊แฟนเพจ Grammy Gold 
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ภาพที ่ก.5 ช้ินงานท่ีโปรโมทในเฟซบุก๊แฟนเพจ กา้นตอง ทุ่งเงิน GMM Grammy Gold 
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ภาพที ่ก.6 ช้ินงานท่ีโปรโมทในเฟซบุก๊แฟนเพจ เปาวลี แกรมม่ีโกลด ์
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ภาพที ่ก.7 ตวัอยา่งช้ินงานท่ีโปรโมทในเฟซบุก๊แฟนเพจ เอ้ินขวญั วรัญญา fanpage 

 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ข. 
รายงานประจ าสัปดาห์ (Weekly report) 

 



 

ประวตัผู้ิจัดท ำโครงงำน 

 

ช่ือ-สกลุ    นางสาวสุชานรี รัศมี 

 

วนั-เดือน-ปี เกดิ    11 พฤศจิกายน 2539 

 

ประวัติกำรศึกษำ 

ระดบัประถมศึกษา   ประถมศึกษาตอนปลาย พ.ศ. 2550 

โรงเรียนคลองบางพรหม 

ระดบัมธัยมศึกษา  มธัยมศึกษาตอนตน้ พ.ศ. 2553 

โรงเรียนทีปังกรวิทยาพฒัน์ (ทวีวฒันา) ในพระราชูปถมัภ ์ฯ 

มธัยมศึกษาตอนปลาย พ.ศ. 2556 

โรงเรียนทีปังกรวิทยาพฒัน์ (ทวีวฒันา) ในพระราชูปถมัภ ์ฯ 

ระดบัอุดมศึกษา    คณะเทคโนโลยสีารสนเทศ สาขาเทคโนโลยมีลัติมีเดีย พ.ศ. 

2560 

สถาบนัเทคโนโลยไีทย-ญ่ีปุ่น 

 

ทุนกำรศึกษำ    -ไม่มี - 

 

ประวัติกำรฝึกอบรม   -ไม่มี- 

 

ผลงำนที่ได้รับกำรตีพมิพ์  -ไม่มี- 
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