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บทคัดยอ  

การศึกษาในคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาพฤติกรรมการ

เลือกซื้อสินคาและปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อสินคาที่เกี่ยวกับ

นักรองเกาหลีของแฟนคลับในกรุงเทพมหานคร  พรอมทั้งศึกษา

ความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลและพฤติกรรมการเลือกซื้อ

สินคาของกลุมตัวอยางที่มีความชื่นชอบหรือคลั่งไคลนักรองเกาหลี  

จํานวน 300 คน โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการสํารวจ และทํา

การวิเคราะหขอมูลโดยใชการแจกแจงความถี่  รอยละ  และคาสถิติ

สัมพันธแบบเพียรสัน  โดยใชโปรแกรมสาํเร็จรูป  SPSS ในการ

ประมวลผล 

ผลการศึกษาในคร้ังนี้พบวา พฤติกรรมในการเลือกซื้อสินคาที่

เกี่ยวกับนักรองเกาหลีของ “แฟนคลบัไทย” นิยมเลือกซื้อสินคาที่สื่อถึง

ศิลปนนักรองที่ตนเองชื่นชอบ  เหตุผลในการเลือกซื้อสวนใหญคือซื้อ

เพ่ือการสะสมเปนหลัก โดยไมสนใจอัตถประโยชนของสินคาในการซื้อ

สินคาแตละคร้ังจะพิจารณาจากคุณภาพสินคา  (วัตถุดิบที่ใชผลิตและ

การออกแบบ ) เปนอันดับแรก   ดังนั้นสินคาที่คนกลุมนี้นิยมซื้อจึงเปน

สินคาที่นําเขาจากตางประเทศที่ไดรับลิขสิทธิ์ผลิต  เพราะสินคามี

คุณภาพดี  รูปคมชัด  และมีสีสันสวยงาม  แมวาบางครั้งสินคาจะมีราคา

สูงก็ตามแตแฟนคลับกลุมนี้ก็ยอมจายเงิน  และทางเดียวที่จะลดภาระ

เร่ืองราคาสินคาที่สูงไดคือการฝากคนที่รูจักซื้อสินคาเมื่อไป

ตางประเทศ  อยางไรก็ตามการซื้อสินคาตามรานคาในประเทศก็ยัง

ไดรับความนิยมเชนกัน  กลุมแฟนคลับกลุมนี้จะนิยมซื้อสินคาเมื่อ

นักรองมีการออกอัลบัมใหมหรือมีสินคาคอลเลคชั่นออกใหมและยัง

นิยมซื้อตามงานคอนเสิรตอีกดวย  สวนการซื้อสินคาโปรโมชั่นจะถูก

พิจารณาลําดับทาย 
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Abstract 
This study is conducted to understand the 

purchasing behavior of Thai fan clubs toward products 
related to Korea artists and factors that influence on buying 
decision, then, determines the relationship between personal 
factors and buying decision.  The study is on fan clubs that 
lives in Bangkok Metropolitan area and attending the 
concert.  They are likely to be crazy about Korea artists.  
Sample size is 300.  Questionnaire is used on this survey.  
The statistics results showed in frequency distribution, 

percent, and Pearson’s chi-square test by using SPSS 
program. 

The study found that most of the subjects preferred 
to buy products that showed the pictures or names of their 
favorite Korea artists, just for collection.  The subjects 
looked for product’s quality; design and materials they were 
made of.  They preferred to buy imported products, despite 
their prices were high but they were willing to pay for them.  
The only way to buy these products at cheaper prices was to 
ask the close friends who traveled to Korea to buy for them.  
However the Thai collectible shops were still popular among 
Thai fan clubs.  The subjects bought these products 
whenever the new arrivals came out at the concert.  From 
the research finding, sales promotion got less attention from 
the subjects.  
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1. บทนาํ 

 สภาพสังคมในทุกยุคทุกสมัยมีการเปลี่ยนแปลงอันเนื่องจาก

การรับเอาวัฒนธรรมของตางประเทศเขามาเกิดเปนกระแสความนิยม

ทางดานตางๆ กอปรกับความกาวหนาทางดานเทคโนโลยีการสื่อสารที่

ดูเหมือนจะไรขีดจํากัดเขาเปนทุกขณะสงผลทําใหสภาพสังคมใน

ปจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วกวาสมัยกอนมาก และกลุมคนที่

เปดรับความเปลี่ยนแปลงเหลานั้นมากที่สุดก็เห็นจะเปนวัยรุน  

 ในปจจุบันไมมีใครเลยที่ไมยอมรับกระแสความแรงของสื่อ

เกาหลี ทั้งดานละครทีวีที่สอดแทรกวัฒนธรรมความเปนอยูของชนชาติ

เกาหลีอยางแดจังกึม มูยุนมหาบุรุษพิทักษแผนดิน  หนังซีรีสเรื่องตางๆ  

ที่หยิบยกความรักระหวางชนชั้นและดึงความเปนตัวตนของตัวละคร

เหลานั้นออกมาใหคนดูไดติดตามอยาง  Autumn Tale, Truth, Loving 

You, Ireland, Full House, Coffee Prince เปนตน แนวเพลงและ

นักรองที่สรางขึ้นเพื่อใหเกิดความประทับใจวัยรุน  เชน  ดงบังชินกิ  

ซุปเปอรจูเนียร ดับเบ้ิลเอสไฟวโอวัน  นอกจากนี้ยังมีความแรงของเกม

ออนไลนอยาง “เกมแรคนาร็อก” ที่เคยทําใหเยาวชนไทยเสพติดจนเกิด

กระแสวิจารณตามสื่อตางๆ  จนภาครฐัตองออกมาจัดมาตรการการ

ปองกันเด็กติดเกมกันมาก กระแสแฟชั่นการแตงกาย ความนยิมในการ

รบัประทานอาหารเกาหลี หรือแมกระทั่งการทองเที่ยวประเทศเกาหลีที่

เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง  จนทําใหเกิดคําวา  “เกาหลี  ฟเวอร ”  ที่มีเสียง

วิพากษวิจารณกันถึงทุกวันนี้  
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 อุตสาหกรรมความบันเทิงจากประเทศเกาหลีมีการขยายตัวเขา

มาในไทยตั้งแตป 2547 เริม่จากอตุสาหกรรมภาพยนตรโดยเฉพาะหนงั

วัยรุนเกาหลี  จากการสํารวจกวา 70-80% เปนแฟนพันธุแทหนัง -ดารา

เกาหลี [28] ความโดงดังของภาพยนตรเกาหลีทําใหเกิดกระแส  K-POP 

หรือการเผยแพรวัฒนธรรมเกาหลี  ทําใหเกิดความสนใจในภาษา  

การศึกษา  หนังสือ  สื่อบันเทิง  อาหาร  เสื้อผา  เครือ่งสาํอาง  สินคา

อุปโภคบริโภคไดชื่อวามาจากประเทศเกาหลีอยางเปนวงกวาง   ตามมา

ดวยกระแสความแรงของนักรองวงเกาหลีที่โดงดังจากการโปรโมทของ

บริษัทลิขสิทธ์ิในประเทศไทยที่มีการจัดกิจกรรมอยางสมํ่าเสมอ  การ

แสดงคอนเสิรตและงานพรีเซ็นเตอรที่มีมาอยางตอเนื่อง   ซึ่งโดย

กลุมเปาหมายสวนใหญจะอยูที่กลุมวัยรุนอายุตั้งแต  12-22 ป เปนกลุม

ที่ดึงดูดความสนใจไดงาย  มีความออนไหว  และมีการเปลี่ยนแปลงมาก

และเร็ว  จนกระทั่งมีการเขียนเปนบทความ [32] กลาววา “กระแสรุกคืบ

ของ  K-POP ผานละครซีรีสรอนแรงไปทั่วโลก  ไทย -ญ่ีปุน -อเมริกา  

วัยรุนบานเราโดนหนักสุดเหตุภูมิคุมกันต่ํา  โดนวัฒนธรรมแดนโสม

ครอบงําไปเตม็ๆ  ทั้งสินคาและละคร ” นอกจากนี้สินคาแบรนดตางๆ  ที่

ตองการเขาถึงกลุมเปาหมายที่เปนวัยรุนมีการดึงนักรองวงเกาหลีเขามา

เปนพรีเซ็นเตอรเพื่อสรางการจดจําแบรนดสินคา  และเพิ่มสวนแบงทาง

การตลาด 

 วรนุช  ตันติวิฑิตพงษ  [7] อางถึงการผลิตสินคาที่เกี่ยวกับ

ศิลปนเพื่อเปนธุรกิจไววาสินคาที่เกี่ยวของกับศิลปนนั้นไมไดมีเพียงที่

ถูกผลิตจากเจาของลิขสิทธ์ิหรือเจาของคายเพลงเสมอไปแตยังมีการ

ผลิตกันเองของบรรดาแฟนคลับที่หารายไดเสริมหลังเลิกเรียนไดเปน

กอบเปนกํา  สินคาสวนใหญที่ผลิตจะเปนประเภท  พวงกุญแจ   กระเปา  

ปลอกหมอน  ตุกตารูปหนาดารา  โปสเตอร  อุปกรณเครื่องเขียนตางๆ  

โดยผลิตในราคาที่ถูกกวาสินคานําเขามา  อยางไรก็ดีในตลาดสินคาที่

เกี่ยวกับนักรองเกาหลีหรือ “สินคาที่ระลึกนักรองเกาหลี ” ยงัไมสามารถ

ชี้ชัดถึงปริมาณและจํานวนรายไดไดแมวาจะเปนสินคานําเขามาก็ตาม   

เพราะสวนใหญนําเขามาโดยผานการฝากซื้อกับคนที่เดินทางไป

ประเทศเกาหลี  จากการสํารวจเม่ือวันที่ 24 มีนาคม 2553 ผานเวบ็ไซด 

Google.com พบวามีเว็บไซดที่จําหนายสินคาที่ระลึกนักรองเกาหลีใน

ประเทศไทยหลักๆ  จะมีอยูประมาณ  7-10 เว็บไซต   นอกจากนี้ยังมี

รานคาที่มีหนารานจัดจําหนายของที่ระลึกนักรองเกาหลีในกรุงเทพฯ ทั้ง

รานคาที่ขายเกี่ยวกับของที่ระลึกนักรองเกาหลีโดยตรง   รานคาที่ขาย

แผนเสียง  ซดีี  ดีวดีี  ที่นําของที่ระลึกมาขายเพิ่มเติม  รวมถึง

หางสรรพสินคาใหญที่ยังมีเปดขายโซนของที่ระลึกดารานักรองเกาหลี

โดยเฉพาะ 

  

2. วตัถปุระสงคของการศึกษา 

2.1 เพื่อศึกษารูปแบบและปจจัยที่มีผลกระทบตอการเลือกซื้อ  “สินคาที่

เกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีของแฟนคลับ” 

2.2 เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อ  “สินคาที่เกี่ยวกับศิลปนนักรอง

เกาหลีของแฟนคลับ” จําแนกจากปจจัยสวนบุคคล 

 

3. สมมุตฐิานการศึกษา 

3.1 อายุมีความสัมพันธกับแหลงผลิตสินคาที่เกี่ยวของกับนักรองเกาหลี  

3.2 ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับสถานที่ซื้อสินคาที่เกี่ยวกับ

นักรองเกาหลี 

3.3 รายไดมีความสัมพันธกับมูลคาในการซื้อสินคาแตละครั้ง 

 

4. ขอบเขตของการศึกษา 

 การศึกษารูปแบบพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่เกี่ยวของกับ

ศิลปนนักรองเกาหลีที่ไดรับความนิยมในกลุมแฟนคลับ อาทิ ของที่

ระลึกนักรองเกาหลี เสื้อผา รวมถึงการซื้อสินคาอื่นๆ ที่เกิดขึ้นจาก

ความคลั่งไคลในศิลปนนักรองเกาหลี  ในการศึกษาครั้งนี้จะเลือกศึกษา

ในกลุม แฟนคลับที่ชื่นชอบนักรองเกาหลีเปนหลักโดยจะเลือกสถานที่

ศึกษาดังนี้  

- เว็บบอรดสยามโซน วันที่ 20 เมษายน – 5 พฤษภาคม 2553 

จํานวน 12 คน  

- โรงเรียนเซนตฟรังซีสซาเวียรคอนแวนต เม่ือวันที่ 23 เมษายน 

2553  จํานวน 27 คน 

- เมเจอรซีนีเพล็กซสุขุมวิท - เอกมัย (ภาพยนตคอนเสิรต G-

Dragon) เม่ือวันที่ 15-16 พฤษภาคม 2553 จํานวน 261 คน  

ระยะเวลาในการศึกษาและเก็บขอมูล วันที่ 20 เมษายน – 22 

พฤษภาคม 2553 

 จากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของผูศึกษาได

กําหนดกรอบแนวคิดในการศึกษา ดังนี้ 

 

         ตัวแปรอิสระ              ตัวแปรตาม 

 

 

 

 

รูปที่ 1  กรอบแนวคิดการศึกษา 

 

5. วิธีดําเนินงานสารนิพนธ 

 เปนการศึกษาแบบอิสระโดยใชวิธีวิจัยเชิงสํารวจ ( Survey 

Research Method) และวิธีการเก็บขอมูลแบบสอบถาม ซึ่งมี

รายละเอียดของวิธีดําเนินการศึกษาดังตอไปนี้ 

5.1 ขอบเขตประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากรที่ใชในการศึกษาในครั้งนี้ คือแฟนคลับหรือบุคคลที่มี

ความชื่นชอบนักรองเกาหลี ที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร  

5.1.1 การเลือกกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา 

เนื่องจากไมทราบจํานวนที่แนนอนของประชากร “แฟนคลับ ” 

ที่มีความชื่นชอบและคลั่งไคลนักรองเกาหลี จึงใชการสุมตัวอยางโดยไม

อาศยัความนาจะเปน ( Non-probability Sampling) วิธีการสุมตัวอยาง

แบบเจาะจง ( Purposive Sampling)  โดยกําหนดกลุมตัวอยางที่

ตองการศึกษาเปนแฟนคลับที่มีความชื่นชอบและคลั่งไคลนักรองเกาหลี 

ขนาดกลุมตัวอยาง  เนื่องจากไมทราบจํานวนของประชากร ( Infinite 

Population) จึงไดหาขนาดของกลุมตัวอยางโดยใชสูตรคํานวณของ 

W.G. Cohran. [18] 

สูตร n    =      P (1-P) (Z)
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สถานที ่

มูลคาการซื้อสินคา 

 

อายุ 

ระดับการศึกษา 

รายได 

 e2 



  

 

3 
 

                   เม่ือ  n =  ขนาดของกลุมตัวอยาง 

P = คาความเปนไปไดของที่ตองการสุม

จากประชากรทั้งหมด 

e = คาเปอรเซน็ตความคาดเคลือ่นจาก

การสุมตัวอยาง 

Z = ระดับความเชื่อม่ันที่ผูศึกษากําหนด 

 ผูศึกษาตองการสุมตัวอยางเปน 50% หรอื 0.50 จากประชากร

ทั้งหมดโดยกําหนดระดับความเชื่อม่ันที่ 90% (Z=1.645)  ความคาด

เคลื่อนที่ 5%  จากการคํานวณตามสูตรขางตน ไดผลลัพธเทากับ 

270.64 (ประมาณ 271 คน) ผูศึกษาไดพิจารณาทําแบบสํารวจทั้งหมด 

300 ชุด 

n = (0.5)(1-0.5)(1.645)

    

2  

n =  270.64 คน 

5.1.2 เครื่องมือที่ใชในการศึกษา 

ผูศึกษาไดใชแบบสอบถาม  (Questionnaire) เปนเครื่องมือใน

การเก็บขอมูลเพื่อการวิจัยเชิงสํารวจ โดยลักษณะคําถาม เปนคาํถาม

แบบปลายปด แบงโครงสรางคําถามออกเปน 2 สวน ไดแก 

สวนที่ 1  ประเภทคําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมทั่วไปในการ    

“เลือกซื้อสินคาที่เกี่ยวกับนักรองเกาหลี” จํานวน 10 ขอ 

สวนที่ 2

 ผูศึกษาไดทําการสรางแบบสอบถามโดยมีขั้นตอน ดังนี ้

  ประเภทคําถามเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรของ

ผูตอบแบบสอบถาม เชน เพศ อายุ  การศึกษา รายได เปนตน จํานวน 

8 ขอ  

1. ศกึษาตาํรา เอกสาร บทความ และงาน ศึกษาวิจัย ที่เกี่ยวของเพื่อ

กาํหนดขอบเขตของการศึกษาและแนวทางการสรางเครื่องมือใน

การศึกษา 

2. ศึกษาวิธีการสราง แบบสอบถาม จากเอกสารเพื่อใหมี ความชดัเจน

ในวัตถุประสงคของการศึกษา 

3. นําขอมูลที่ไดมาสรางแบบสอบถาม 

4. นาํแบบสอบถาม “ฉบับราง” ไปขอ คําปรึกษ าจากอาจารย ที่ปรึ กษา

สารนพินธเพือ่พจิารณาความตรงเชิง เนือ้หา (Content Validity) และ

ขอคําแนะ นําในการแกไขปรับปรุงเพื่อใหอานมีความเขาใจงายและ

ชัดเจนตามวัตถุประสงคของการศึกษา 

5. ปรบัปรงุแบบสอบถามใหมคีณุภาพ มีการทํา Pre-test เพื่อทดสอบ

ความ เขาใจในการทาํแบบสอบถามและนาํเสนอแบบสอบถามฉบับ

สมบูรณไปใชเก็บขอมูลกับกลุมตัวอยาง ตอไป 

5.1.3 การเก็บรวบรวมขอมูล 

ผูศึกษาไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากประชากรกลุมตัวอยาง

ดวยตนเอง  โดยวิธีการแจกแบบสอบถามใหกลุมตัวอยางกรอก

แบบสอบถามเอง (Self-Administrator)  ในกรณีที่กลุมตัวอยางไม

สามารถกรอกแบบสอบถามเองได  ผูศึกษาจะทําการเก็บขอมูลโดยใช

วธีิสอบถามในแบบสอบถามและบันทกึขอมูลลงในแบบสอบถาม โดย

ใชเวลาเก็บขอมูลประมาณ 20 วัน ตั้งแตวันที่ 20 เมษายน – 22 

พฤษภาคม 2553 โดยมีการเก็บขอมูล ดังนี้ 

1. เว็บบอรดสยามโซน ตั้งแตวันที่ 20 เมษายน – 5 พฤษภาคม 2553 

จํานวน 12 คน  

2. โรงเรียนเซนตฟรังซีสซาเวียรคอนแวนต  วันที่ 23 เมษายน 2553 

จํานวน 27 คน   

3. เมเจอรซีนีเพล็กซสุขุมวิท-เอกมัย (ภาพยนตคอนเสิรต G-

Dragon) เม่ือวันที่      15 -16 พฤษภาคม 2553 จํานวน 261 คน  

5.1.4 การวิเคราะหขอมูล 

ผูศึกษาไดดําเนินการวิเคราะหขอมูลแบงออกเปน 5 สวน 

ดังนี้ 

1. ลักษณะทางดานประชากรของกลุมตัวอยาง เชน เพศ อายุ  

การศึกษา รายได เปน คําถามในสวนที่ 2 จํานวน 6 ขอ เปน

แบบสอบถามแบบตรวจสอบรายการ (Check List) โดยใชวิธีหารหา

ความถี่ (Frequency) แลวมาสรุปเปนคารอยละ 

2. การเปดรับขาวสารและการใชเวลาวางของกลุมตัวอยาง  เปน

คําถามในสวนที่ 2 จํานวน 2 ขอ เปนแบบสอบถามแบบตรวจสอบ

รายการ (Check List) โดยใชวิธีหารหาความถี่ (Frequency) แลวมา

สรุปเปนคารอยละ 

3. ลักษณะพฤติกรรมทั่วไปในการเลือกซื้อสินคา เปนคําถามในสวนที่ 

1 จํานวน 6 ขอ เปนแบบสอบถามแบบตรวจสอบรายการ (Check 

List) โดยใชวิธีหารหาความถี่ (Frequency) แลวมาสรุปเปนคารอยละ  

4. การวัดพฤติกรรมความชื่นชอบและคลั่งไคลนักรองเกาหลี  เปน

คําถามในสวนที่ 1 จํานวน 2 ขอ เปนแบบสอบถามแบบตรวจสอบ

รายการ (Check List) โดยใชวิธีหารหาความถี่ (Frequency) แลวมา

สรุปเปนคารอยละ  

5. วิเคราะหถึงความสัมพันธของตัวแปร  โดยกําหนดสมมุติฐาน 3 ขอ 

โดยวิเคราะหความสัมพันธแบบ Chi-Square 

สมมุตฐิานการ ศึกษาที่ 1 :  อายมุีความสัมพันธกั บแหลงผลิต

สินคาที่เกี่ยวของกับนักรองเกาหลี  

สมมุตฐิานการศึกษาที่ 2 :  ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับ

สถานที่ซื้อสินคาที่เกี่ยวกับนักรองเกาหลี 

สมมุตฐิานการ ศึกษาที่ 3 :  รายไดมีความสัมพันธกั บมูลคาใน

การซื้อสินคาแตละครั้ง 

5.1.5 สถิติที่ใชในการวิเคราะห 

 ผูศึกษาใชการวิเคราะหขอมูลโดยสถิติอางอิงแบบไมมี

พารามิเตอร (Non-Parametric Inference) ใชการวเิคราะหความ

แปรปรวนแบบ Chi-Square เพื่อทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปร

อิสระ (Independent Variables) กับตัวแปรตาม (Dependent 

Variables) มีระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ α = .05 ผูศึกษาทําการ

วิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรม SPSS Version 13 ในการประมวลผล 

  

6. ผลการวจิยั 

 ผูศึกษาไดสํารวจชองทางในการรับขาวสารของกลุมตัวอยาง 

พบวากลุมตัวอยางสวนใหญนิยมรับขาวสารผานอินเตอรเน็ต จํานวน 

247 คน คิดเปนรอยละ 85.5 แสดงใหเห็นวา “อินเตอรเน็ต ” มีอิทธิพล

ตอกลุมเปาหมายเปนอยางมากและคนกลุมนี้นิยมสื่อสารกันผาน

อินเตอรเน็ตมากที่สุด  ในขณะที่ทีวีซึ่งถือเปนสื่อแบบมวลชนเขาถึงคน

กลุมนี้นอยมีจํานวนความนิยมเพียง 40 คน คิดเปนรอยละ 13.8 เทานั้น 

สวนวิทยุและปายโฆษณาเขาถึงคนกลุมนี้เพียงรอยละ 0.3 

 (0.05)2 
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 จากการศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบในการเลือกซื้อสินคา พบวา

กลุมเปาหมายเลือกซื้อสินคาเพื่อสะสมเปนอันดับที่ 1 คิดเปนรอยละ 

55.2 อันดับที่ 2 ซื้อเพราะคุณภาพสินคา คิดเปนรอยละ 28.8 ซือ้เพราะ

ตองการเขารวมงานหรือกิจกรรม รอยละ 7.7 ซื้อตามเพื่อนและซื้อ

เพราะกระแสนิยม รอยละ 2.7 และ 2.5 ตามลาํดับ 

 ผูศึกษาทําการศึกษาเรื่องที่มาของสินคาเนื่องจากตองการ

ทราบวากลุมเปาหมายนิยมซื้อสินคานําเขา (ที่มีลิขสิทธ์ิผลิตถูกตอง) 

หรือ สินคาผลิตในประเทศ (ไมมีลิขสิทธ์ิ ทําขายกันเอง) ซึ่งพบวา

กลุมเปาหมายสวนใหญนิยมซื้อสินคานําเขาที่มีลิขสิทธ์ิ คิดเปนรอยละ 

72.6 แตยังมีบางสวนนิยมซื้อสินคาทํากันเอง รอยละ 27.4 

 จาก การศึกษามูลคาการซื้อสินคาเกี่ยวกับนักรองเกาหลีตอครั้ง

พบวากลุมเปาหมายสวนใหญมียอดซื้อสินคาระหวาง 200-500 บาท 

คิดเปนรอยละ 37.2 ยอดซื้อระหวาง 501-1 ,000 บาท คิดเปนรอยละ 

24.7 ยอดซื้อตั้งแต 2,000 บาทขึ้นไป คิดเปนรอยละ 12.6 และยอดซื้อ

ระหวาง 1,001-1,500 บาท คิดเปนรอยละ 11.3 

 จากการศึกษายัง พบวากลุมเปาหมายนิยมฝากซื้อสินคาจาก

คนที่ไปตางประเทศมากที่สุด รอยละ 32.8 รองลงมาเปนการซื้อสินคา

ผานรานคา รอยละ 26.6 ซื้อตามคอนเสิรต รอยละ 20.9 ซื้อผาน

เว็บไซตในประเทศ รอยละ 14.3 และซื้อผานเว็บไซตตางประเทศ รอย

ละ 3.3 

 สาเหตุที่ทําใหชื่นชอบและคลั่งไคลนักรองเกาหลี พบวา

กลุมเปาหมายสวนใหญชื่นชอบหรือคลั่งไคลนักรองเกาหลี เนื่องจาก 

“ทาํนองเพลง ” เปนอันดับ 1 คิดเปนรอยละ 29.6 อยางไรก็ตาม “การ

รองเพลงเพราะ ” และ “รูปรางหนาตาของนักรอง ” ก็มีผลตอความชื่น

ชอบและคลั่งไคลเชนกัน แมจะมีสัดสวนที่นอยกวา คือ รอยละ 27.3 

และ 26.7 ตามลําดับ แตผูศึกษาก็ถือวามีความใกลเคียงกันมาก 

 จากการทดสอบ สมมุตฐิานการ ศึกษาที่ 1 ผูศึกษาไดทําการ

ประมวลความสัมพันธของ “อายุ” และ “แหลงผลิตสินคาที่เกี่ยวของกับ

นักรองเกาหลี ” พบวา คาความนาจะเปน ( P) เทากับ .008 มีคานอย

กวาระดับนัยสําคัญ ( α) เทากับ .05 จึงป ฏิเสธ H0 ยอมรบั H1 สรุปได

วา “แหลงผลิตสินคาที่เกี่ยวของกับนักรองเกาหลี ” และ “อายุ” ไมมี

ความสัมพันธกัน ซึ่งตีความตามเจตนารมณของ ผูศึกษาไดวาความ

แตกตางดานอายุของกลุมเปาหมายไมไดทําใหกลุมเปาหมายตระหนัก

ถึงการซื้อสินคาลิขสิทธ์ิแตอยางใด 

 จากการทดสอบ สมมุตฐิานการ ศึกษาที่ 2 ผูศึกษาไดทําการ

ประมวลความสัมพันธของ “ระดับการศึกษา ” และ “สถานที่ซื้อสินคาที่

เกี่ยวกับนักรองเกาหลี” พบวา คาความนาจะเปน (P) เทากับ .002 มีคา

นอยกวาระดับนัยสําคัญ (α) เทากับ .05 จึงปฎิเสธ H0 ยอมรบั H1 สรปุ

ไดวา “สถานที่ซื้อสินคาที่เกี่ยวกับนักรองเกาหลี” และ “ระดับการศึกษา” 

ไมมีความสัมพันธกัน ซึ่งตีความตามเจตนารมณของผูศึกษาไดวา 

ความแตกตางดานระดับการศึกษาของกลุมเปาหมายไมใชอุปสรรคใน

การซื้อสินคาตามสถานที่ 

 จากการทดสอบ สมมุตฐิานการ ศึกษาที่ 3 ผูศึกษาไดทําการ

ประมวลความสัมพันธของ “รายไดเฉลี่ยตอเดือน ” และ “มูลคาการใช

จายในการซื้อสินคาที่เกี่ยวกับนักรองเกาหลี ” พบวา คาความนาจะเปน 

(P) เทากับ .000 คานอยกวาระดับนัยสําคัญ (α) เทากับ .05 จึงป ฏิเสธ 

H0 ยอมรบั H1 สรุปไดวา “รายไดเฉลี่ยตอเดือน ” และ “มูลคาการใชจาย

ในการซื้อสินคาที่เกี่ยวกับนักรองเกาหลี ” ไมมีความสัมพันธกัน ซึ่ง

หมายความวารายไดของกลุมเปาหมายไมเปนอุปสรรคตอการซื้อสินคา

ในดานราคา 

 

7. สรุป 

 จากการศึกษากลุมเปาหมายจํานวน 300 ชุด โดยเนนศึกษาใน

กลุมแฟนคลับที่มีความชื่นชอบและคลั่งไคลนักรองเกาหลีที่อาศัยอยูใน

กรุงเทพมหานคร ซึ่งกลุมเปาหมาย สวนใหญเปนเพศหญิงคิดเปนรอย

ละ 93.9 และเปนเพศชายคิดเปนรอยละ 9.1 เนื่องจากนักรองเกาหลีที่

เขามาแสดงคอนเสิรตในประเทศไทยสวนใหญเปน “นักรองวัยรุนชาย ” 

ดังนั้นแฟนคลับสวนใหญจึงเปนเพศหญิง โดยกลุมเปาหมายสวนใหญมี

การศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี มีรายไดตั่งแต 8,000 บาทขึ้นไป 

การศึกษาในครั้งนี้ผูศึกษาตองการสํารวจ  “พฤติกรรมในการเลือกซื้อ

สินคาและปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อสินคาที่เกี่ยวกับนักรอง

เกาหลี” ดังนั้นผูศึกษาจึงขอสรุปผลการศึกษาโดยแยกตามวัตถุประสงค 

2 ขอ ดังนี้ 

7.1 พฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาที่เกี่ยวกับนักรองเกาหลี 

 จากการสํารวจพบวากลุมเปาหมายใหความสนใจเลือกซื้อ

สินคาที่สามารถแสดงออกไดวาตนเองชอบนักรองคนใดหรือวงใดหรือ

สินคาที่เปนตัวบงบอกไดวาตนเปนแฟนคลับของใคร  ดังนั้นสินคาที่

ไดรับความสนใจหรือเลือกซื้อสวนใหญจะเปนสินคาที่มีภาพหรือเสียง

ของนักรองที่ตนเองชื่นชอบ อาทิ สินคาประเภทซีดี วีซีดี อัลบ้ัมรูป และ

โปสเตอร เปนตน  ในการซื้อแตละครั้งของกลุมเปาหมายสวนใหญจะมี

ยอดซื้อเฉลี่ยประมาณ 200 - 500 บาทตอครั้ง หรือบางครั้งอาจมียอด

ซื้อตอชิ้นสูงถึง 1,000 บาท  ทั้งนี้เพราะกลุมเปาหมายมีความชื่นชอบ

และคลั่งไคลในตัวนักรองเกาหลีเปนอยางมากจึงยอมจายแมวาสินคาจะ

มีราคาสูงก็ตาม กลุมเปาหมายสวนใหญนิยมซื้อสินคาเพื่อการสะสม 

(ไมเนนถึงประโยชนใชสอย)  โดยจะพจิารณาจากคณุภาพสนิคาเปน

สําคัญ คือสินคาตองมีคุณภาพดีมีภาพสวยคมชัด  ซึ่งสินคาที่มีคุณภาพ

ดีสวนใหญจะเปนสินคาที่นําเขาจากประเทศเกาหลีเพราะเปนสินคาที่

ไดรับลิขสิทธ์ิการผลิตจากบริษัทตนสังกัดนักรอง  ดังนั้นสินคาที่นําเขา

จึงไดรับความนิยมมากกวาเพราะมีความหลากหลายกวาและคุณภาพ

ดีกวาสินคาที่ผลิตภายในประเทศ  ดวยความหลากหลายดานคุณภาพ

ของสินคาและราคาทําใหกลุมเปาหมายสวนใหญนิยมเลือกซื้อสินคาที่

เกี่ยวกับนักรองเกาหลีผานการฝากซื้อจากคนที่ไปเที่ยวเกาหลีในกรณีที่

มีโอกาส อยางไรก็ตามบรรดารานคาที่ขายของที่ระลึกนักรองเกาหลีก็

ยังไดรับความนิยมเชนกันเพราะลูกคาสามารถเลือกหาสินคาไดดวย

ตนเอง  

 กลุมเปาหมายสวนใหญจะเลือกซื้อสินคาเม่ือนักรองมีการออก

อัลบ้ัมหรือมีการผลิตสินคาคอลเลคชั่นใหมๆ ออกมา นอกจากนี้ยังนิยม

ซื้อสินคาเม่ือใกลงานคอนเสิรต สวนดานการทําโปรโมชั่นสินคาถือวามี

ผลกระทบตอการซื้อสินคาของกลุมเปาหมายนี้นอย  การสื่อสารของ

กลุมเปาหมายนั้น นิยมสื่อสารกันผานอินเตอรเน็ต  และยังนิยมใชเวลา

ยามวางในการเลนอินเตอรเน็ต ดังนั้นการที่จะสื่อสารใหถึง

กลุมเปาหมายที่เปนแฟนคลับ  อินเตอรเน็ตจึงเปนชองทางที่ไดรับการ

ยอมรับจากกลุมเปาหมายมากที่สุด 

7.2 ปจจัยที่มีผลกระทบตอการเลือกซื้อสินคาที่เกี่ยวกับนักรองเกาหลี 
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 จากการสํารวจดังกลาวพบวา ปจจัยที่มีผลกระทบมากที่สุดตอ

การเลือกซื้อสินคาที่เกี่ยวกับนักรองเกาหลีคือความตองการหรืออยาก

ไดสินคาเพื่อนํามาสะสม ถัดมาเปนปจจัยดานคุณภาพสินคา และปจจัย

ดานราคาตามลําดับ นอกจากนี้ผูศึกษายังพบอีกวากลุมเปาหมายซื้อ

สินคาเพื่อตองการเขารวมกิจกรรมหรืออีเวนทตางๆ ที่ทางบริษัทผูผลิต

สินคาที่ดึงนักรองเกาหลีที่ตนชื่นชอบมาเปนพรีเซ็นเตอรเปนผูจัดให 

สวนการซื้อสินคาที่ไดรับอิทธิพลมาจากเพื่อนและการซื้อตามกระแส

นิยมพบวามีสัดสวนเพียงเล็กนอยเทานั้น 
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