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 การวจิยัน้ีมวีตัถุประสงค ์เพื่อศกึษาปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วในพืน้ที่
บา้นโป่ง และเสนอแนวทางการพฒันาอําเภอบา้นโป่ง จงัหวดัราชบุร ีใหเ้ป็นแหล่งท่องเทีย่ว โดย
ศกึษากรณีตวัอย่างการพฒันาเมอืงท่องเทีย่วของญี่ปุ่น ในการนํามาประยุกต์ใชใ้หเ้หมาะสม งานวจิยัน้ี 
ศกึษากลุ่มบุคคลทีส่นใจหรอืมแีผนจะเดนิทางไปท่องเทีย่วอาํเภอบา้นโปง่ โดยการสุม่ตวัอยา่งจาก
ประชากรกลุม่เป้าหมายจาํนวน 393 คน ใชก้ารวเิคราะหข์อ้มลูดว้ยโปรแกรม SPSS ทดสอบสมมตุฐิาน
โดยใชก้ารวเิคราะหส์มการถดถอยพหุคณู (Multiple Regression Analysis) เพื่อวเิคราะหห์าปจัจยั
ทีม่อีทิธพิล 
 ผลการวจิยัพบวา่ ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วอาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ี
มทีัง้หมด 4 ปจัจยั โดยปจัจยัดา้นความเป็นบา้นโปง่ (คนบา้นโปง่) มอีทิธพิลสงูสุดในการตดัสนิใจ
ท่องเทีย่วของนกัท่องเทีย่ว รองลงมาคอื ดา้นสญัลกัษณ์ (Mascot), ดา้นอาหาร และดา้นเรื่องราว
ของบ้านโป่ง ตามลําดบั ส่วนปจัจยัด้านสถาปตัยกรรมไม่มผีลต่อการตดัสนิใจท่องเที่ยวอําเภอ 
บา้นโปง่   
 การนําผลการวจิยัไปใชป้ระโยชน์ในภาคปฏบิตั ิในดา้นการพฒันาและส่งเสรมิการท่องเที่ยว
บา้นโปง่ควรมุง่เน้นการประชาสมัพนัธผ์า่นชอ่งทางทีห่ลากหลาย โดยเล่าเรือ่งราวทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ 
เช่น ประวตัศิาสตร ์วฒันธรรม และอาหารทอ้งถิน่ การสรา้ง Mascot ทีเ่ป็นสญัลกัษณ์ของอาํเภอ
เพื่อเสรมิภาพลกัษณ์ การพฒันาสิง่อาํนวยความสะดวกในพืน้ที ่เช่น ทีพ่กัและระบบขนสง่ การจดั
กิจกรรมส่งเสรมิการท่องเที่ยว เช่น แคมเปญออนไลน์ เทศกาลอาหาร และนิทรรศการประวตัิศาสตร ์
นอกจากน้ี ยงัสามารถสรา้งเสน้ทางทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรมทีมุ่ง่เน้นการเล่าเรื่องราวและมอบประสบการณ์
ทีเ่ชื่อมโยงกบัวถิชีวีติทอ้งถิน่ 
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 The study’s objectives are as follows: To study the factors influencing the decision 
to visit Ban Pong, Ratchaburi Province, and propose development strategies to transform 
Ban Pong into a tourist destination, using case studies of tourism development in Japan as 
a basis for adapting and applying suitable approaches. This research focuses on individuals 
interested in or planning to travel to Ban Pong. A sample size of 393 participants was 
collected. Those were tourists visiting Kanchanaburi, Ban Pong, and who were likely to visit 
Ban Pong district. The SPSS was used to analyze the data. Multiple regression analysis 
(MRA) was used to identify the factors influencing the participants’ decisions. 
 This research find that four factors significantly influence the decision to visit Ban 
Pong district, Ratchaburi province. The most influential factor is the "Ban Pong identity” 
(Ban Pong people), follow by “symbol (mascot),” “local food,” and "stories of Ban Pong,” 
respectively. However, the “Architectural” factor does not significantly influence the 
participants’ decision to visit Ban Pong. 
 The research findings can be applied in practice as follows:  The development 
and promotion of tourism in Ban Pong should focus on various communication channels 
that tell the unique stories of the area, such as its history, culture, and local cuisine. The 
creation of a mascot representing the district is suggested to enhance its image. 
Additionally, improving local infrastructure such as accommodation and transportation is 
recommended. Organizing tourism promotion activities like online campaigns, food festivals, 
and historical exhibitions is essential. Furthermore, a cultural tourism route could be 
developed that emphasizes storytelling and provides experiences linked to the local lifestyle. 
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 การคน้ควา้อสิระฉบบัน้ีสาํเรจ็ลุล่วงไดด้ว้ยความอนุเคราะหแ์ละการสนับสนุนจากหลาย
ทา่น ผูว้จิยัขอขอบพระคุณทุกทา่นทีม่สีว่นรว่มในความสาํเรจ็ครัง้น้ี  
 ขอขอบพระคุณ ดร.วรรณพล ศุภสกุลดํารงค ์อาจารยท์ีป่รกึษา ทีก่รุณาสละเวลาใหค้ําปรกึษา
และใหค้ําแนะนําอย่างละเอยีดถีถ่ว้น ตัง้แต่เริม่ตน้จนถงึการปรบัปรุงแกไ้ขงานวจิยัชิน้น้ีจนสาํเรจ็
ลุล่วง ผูว้จิยัซาบซึง้ในความกรณุาและขอขอบพระคุณเป็นอยา่งสงู 
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ใหค้าํปรกึษาทีเ่ป็นประโยชน์อยา่งยิง่ต่อการวจิยัครัง้น้ี  
 ขอขอบพระคุณ ทุนสนบัสนุนการวจิยัจากกองทุนวจิยั Dr.Noriaki Kano ซึง่มบีทบาท
สาํคญัอยา่งยิง่ในการชว่ยใหก้ารดาํเนินงานสารนิพนธฉ์บบัน้ีประสบความสาํเรจ็ลุล่วงไปไดด้ว้ยด ี
 ขอขอบพระคุณคณาจารย ์คณะบรหิารธุรกจิ สาขานวตักรรมการจดัการธุรกจิและอุตสาหกรรม 
สถาบนัเทคโนโลยไีทย-ญี่ปุ่น ทุกท่านที่กรุณาถ่ายทอดความรูแ้ละใหก้ารสนับสนุน รวมถงึเพื่อน
ร่วมรุ่นระดบัปรญิญาโทที่คอยใหค้ําแนะนํา โดยเฉพาะ กนิษฐา นาคสุข (บ)ี และมณฑริา ปราบสทิธิ ์
(มกุ) สาํหรบัคาํแนะนําและความชว่ยเหลอืทีม่คีา่ในการปรบัปรงุงานวจิยัน้ี  
 ขอขอบคุณเพือ่นๆ จาก CC (PCT) มหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้พระนครเหนือ 
ไดแ้ก่ คุณกุ่ย, คุณยศ, Dr.ฮารา่ และคุณจดีา้ ทีไ่ดส้ละเวลาและรว่มแรงรว่มใจในการลงพืน้ทีเ่พื่อ
ช่วยดําเนินการแจกแบบสอบถามในอําเภอบา้นโป่ง การสนับสนุนในครัง้น้ีมคีวามสําคญัอย่างยิง่
ต่อความสาํเรจ็ของงานวจิยั 
 ขอขอบคุณเจา้หน้าทีเ่ทศบาลเมอืงบา้นโปง่ ทีไ่ดใ้หค้วามชว่ยเหลอืและสนบัสนุนขอ้มลูที่
มคีุณคา่ในการวจิยัครัง้น้ี  
 ขอขอบคุณผูต้อบแบบสอบถามทุกท่านที่ใหค้วามร่วมมอืและสละเวลาในการใหข้อ้มูล 
รวมถงึขอ้เสนอแนะทีเ่ป็นประโยชน์ต่อการปรบัปรงุงานวจิยัฉบบัน้ีใหม้คีุณภาพยิง่ขึน้  
 สุดทา้ยน้ี ขอขอบคุณกําลงัใจจากคนสาํคญั และครอบครวั เพื่อนๆ พี่ๆ  น้องๆ ทุกคน ที่
ใหก้ารสนับสนุนในทุกดา้น ผูว้จิยัหวงัเป็นอย่างยิง่ว่า ผลงานน้ีจะก่อใหเ้กดิประโยชน์แก่ผูท้ีส่นใจ 
และขอมอบคุณคา่แหง่ความสาํเรจ็น้ีใหแ้ก่ทุกทา่นทีม่สีว่นรว่มในการสรา้งสรรคง์านครัง้น้ี 
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บทท่ี 1 
บทนํา 

 
ความเป็นมาและความสาํคญัของปัญหา 
 อุตสาหกรรมการท่องเทีย่วของประเทศไทยมบีทบาทสาํคญัในการขบัเคลื่อนเศรษฐกจิ
และสงัคม แม้ว่าประเทศไทยจะมสีถานที่ท่องเที่ยวที่หลากหลายและน่าสนใจ แต่การกระจาย
รายไดจ้ากการท่องเทีย่วยงัไม่ครอบคลุมทัว่ทัง้ 77 จงัหวดั ก่อนหน้าน้ี การท่องเทีย่วไทยถูกแบ่ง
ออกเป็น ‘เมอืงหลกั’ และ ‘เมอืงรอง’ ตามความนิยมและจาํนวนนกัท่องเทีย่ว เมอืงหลกัหมายถงึ
จงัหวดัทีม่นีกัทอ่งเทีย่วมากกวา่ 4 ลา้นคนต่อปี เชน่ กรงุเทพมหานคร ภเูกต็ และเชยีงใหม ่ขณะที่
เมอืงรองคอืจงัหวดัทีม่นีักท่องเทีย่วน้อยกว่า 4 ลา้นคนต่อปี และเป็นจงัหวดัทีย่งัไม่ไดร้บัความ
นิยมเท่าเมอืงหลกั เช่น เชยีงราย น่าน นครพนม จนัทบุร ีและพทัลุง นอกจากน้ียงัมกีลุ่ม ‘เมอืงผ่าน’ 
ซึง่หมายถงึพืน้ทีข่นาดเลก็ เชน่ อาํเภอหรอืตําบล ทีต่ัง้อยูร่ะหวา่งเสน้ทางไปยงัเมอืงหลกัหรอืเมอืง
รอง พืน้ทีเ่ลก็ๆ เหล่าน้ีมกัถูกมองขา้มจากนักท่องเทีย่ว แมจ้ะมศีกัยภาพทางการท่องเทีย่วทีโ่ดด
เดน่ในดา้นวฒันธรรมและวถิชีวีติทอ้งถิน่ทีย่งัคงรกัษาเอกลกัษณ์ดัง้เดมิไวอ้ยา่งด ี
 โดยภาพรวม ประเทศไทยเป็นประเทศทีม่อุีตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นตวัแปรหลกั 
ในการขบัเคลื่อนเศรษฐกจิของประเทศ เหน็ไดจ้ากรายงาน Travel & Tourism Competitiveness 
Report 2019 ของ World Economic Forum ซึง่แสดงใหเ้หน็ว่าประเทศไทยมอีนัดบัขดีความสามารถ
ทางการท่องเทีย่วจากเดมิอนัดบัที ่34 เพิม่ขึน้มาเป็นอนัดบัที ่31 จาก 140 ประเทศทัว่โลก แสดง
ถงึความสาํคญัของอุตสาหกรรมท่องเทีย่วทีม่ต่ีอเศรษฐกจิโดยรวมของประเทศ (World Economic 
Forum. 2019) 
 

 
 

รปูที ่1 อนัดบัของประเทศไทยใน Travel & Tourism Competitiveness Report 2019 
 
 ทีม่า : World Economic Forum.  (2019).  The Travel & Tourism Competitiveness 
Report 2019.  Online. 
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 เมื่อพจิารณาถึงรายละเอยีดเชงิลกึเกี่ยวกบัรายได้จากการท่องเที่ยวในแต่ละภูมภิาค 
กระทรวงการท่องเที่ยวและกฬีาไดจ้ดัทําสถติดิา้นการท่องเทีย่วในปี 2564 เพื่อสรุปสถานการณ์
การท่องเทีย่วภายในประเทศรายจงัหวดั ปี 2564 (Domestic Tourism Statistics) ซึง่แสดงใหเ้หน็
ถงึความแตกต่างของรายไดร้ะหวา่งเมอืงหลกัและเมอืงรองอยา่งชดัเจน   
 
ตารางที ่1 รายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืนทัง้หมดของภาคกลาง จากสถติดิา้นการทอ่งเทีย่ว ปี 2564 

จงัหวดั 

รายได้จากผู้เย่ียมเยือน 
(ล้านบาท) 

รายได้จากผู้เย่ียมเยือนคนไทย  
(ล้านบาท) 

รายได้จากผู้เย่ียมเยือนชาวต่างชาติ  
(ล้านบาท) 

2564(P) 2563(P) 
%การ 
เปล่ียน 
แปลง 

2564(P) 2563(P) 
%การ 
เปล่ียน 
แปลง 

2564(P) 2563(P) 
%การ 
เปล่ียน 
แปลง 

กรงุเทพมหานคร 62699.91 254,740 -75.39 52,546.78 133,761.20 -60.72 10,153.13 120,978.96 -91.61 
ลพบุร ี 1,111 2,327 - 52.26 1,109.87 2,315.81 - 52.07 0.94 11.07 - 91.51 
พระนคร 
ศรอียธุยา 

3,735 6,154 - 39.30 3,709.70 5,526.09 - 32.87 25.68 627.92 - 95.91 

สระบุร ี 1,530 2,343 - 34.69 1,528.29 2,324.27 - 34.25 1.64 18.31 - 91.03 
ชยันาท 385 520 - 26.05 384.80 518.85 - 25.84 0.01 1.55 - 99.35 
นครปฐม 1,235 2,244 - 44.95 1,233.78 2,213.26 - 44.26 1.65 31.10 - 94.69 
สงิหบุ์ร ี 258 383 - 32.80 257.44 382.62 - 32.72 0.14 0.71 - 80.28 
อ่างทอง 261 438 - 40.39 260.94 428.41 - 39.09 0.00 9.31 - 100.00 
นนทบุร ี 720 1,848 - 61.04 717.33 1,736.80 - 58.70 2.73 111.30 - 97.54 
ปทุมธาน ี 504 1,080 - 53.32 501.33 955.06 - 47.51 2.73 124.87 - 97.82 

สมทุรปราการ 690 2,116 - 67.42 643.29 1,418.46 - 54.65 46.22 697.87 - 93.38 
สมุทรสาคร 142 693 - 79.46 141.92 690.94 - 79.46 0.35 1.80 - 80.56 
ฉะเชงิเทรา 1,339 2,752 - 51.35 1,338.56 2,744.71 - 51.23 0.18 7.19 - 97.50 
ภาคกลาง 11,910 22,898 -47.99 11,827.25 21,255.3 -44.36 82.28 1,643.00 -94.99 

 
 จากตารางที ่1 จะเหน็ว่า กรุงเทพมหานคร (เมอืงหลกั) รายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืนทัง้หมด 
62699.91 ลา้นบาท รายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืนคนไทย 52,546.78 ลา้นบาท รายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืน
ชาวต่างชาต ิ10,153.13 ลา้นบาท ในขณะที ่สมุทรสาคร (เมอืงรอง) รายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืน 142 
ลา้นบาท รายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืนคนไทย 141.92 รายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืนชาวต่างชาต ิ0.35 ลา้นบาท 
 
ตารางที ่2 รายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืนทัง้หมดของภาคใต ้จากสถติดิา้นการทอ่งเทีย่ว ปี 2564 

จงัหวดั 

รายได้จากผู้เย่ียมเยือน 
(ล้านบาท) 

รายได้จากผู้เย่ียมเยือนคนไทย  
(ล้านบาท) 

รายได้จากผู้เย่ียมเยือนชาวต่างชาติ  
(ล้านบาท) 

2564(P) 2563(P) 
%การ 
เปล่ียน 
แปลง 

2564(P) 2563(P) 
%การ 
เปล่ียน 
แปลง 

2564(P) 2563(P) 
%การ 
เปล่ียน 
แปลง 

ภเูกต็ 21320.1 108,464 - 80.34 8,263.94 20,936.53 -60.53 13,056.16 87,527.00 -85.08 
พทัลุง 472 1,360 - 65.29 471.97 1,354.82 -65.16 0.00 4.88 -100.00 
ตรงั 1,345 4,007 - 66.44 1,343.44 3,520.99 -61.84 1.21 486.11 -99.75 
ระนอง 413 1,393 - 70.38 411.43 1,284.99 -67.98 1.25 108.49 -98.85 
ชมุพร 965 2,686 - 64.05 964.86 2,590.50 -62.75 0.63 95.06 -99.34 
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ตารางที ่2 รายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืนทัง้หมดของภาคใต ้จากสถติดิา้นการทอ่งเทีย่ว ปี 2564 (ต่อ) 

จงัหวดั 

รายได้จากผู้เย่ียมเยือน 
(ล้านบาท) 

รายได้จากผู้เย่ียมเยือนคนไทย  
(ล้านบาท) 

รายได้จากผู้เย่ียมเยือนชาวต่างชาติ  
(ล้านบาท) 

2564(P) 2563(P) 
%การ 
เปล่ียน 
แปลง 

2564(P) 2563(P) 
%การ 
เปล่ียน 
แปลง 

2564(P) 2563(P) 
%การ 
เปล่ียน 
แปลง 

ปตัตาน ี 211 414 - 49.19 210.59 409.92 -48.63 0.00 4.55 -100.00 
ยะลา 567 1,341 - 57.73 567.03 947.99 -40.19 0.00 393.30 -100.00 

นครศรธีรรมราช 2,771 8,218 - 66.28 2,768.86 8,141.60 -65.99 1.93 76.13 -97.46 
นราธิวาส 190.23 780 - 75.61 190.23 422.13 -54.94 0.00 357.98 -100.00 
กระบี ่ 4,494 29,032 - 84.52 4,459.28 13,606.88 -67.23 34.93 15,424.78 -99.77 
สงขลา 3,254 22,871 - 85.77 3,250.45 17,424.13 -81.35 3.86 5,446.43 -99.93 
พงังา 2,750 11,729 - 76.55 2,188.91 2,901.35 -24.56 561.19 8,827.21 -93.64 

สรุาษฎรธ์านี 2,733 24,243 - 88.73 2,529.74 7,450.44 -66.05 203.43 16,792.17 -98.79 
สตูล 1,873 4,845 - 61.35 1,867.10 4,648.71 -59.84 5.85 196.76 -97.03 

ภาคใต้ 43,358 221,382 - 80.41 29,487.83 85,640.98 -65.57 13,870.44 135,740.85 -89.78 

 
 จากตารางที ่2 จะเหน็วา่ ภเูกต็ (เมอืงหลกั) รายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืน 21,320.1 ลา้นบาท 
รายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืนคนไทย 8,263.94 ลา้นบาท รายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืนชาวต่างชาต ิ13,056.16 
ลา้นบาทนราธวิาส (เมอืงรอง) รายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืน 190.23 ลา้นบาท รายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืน
คนไทย 190.23 ลา้นบาท รายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืนชาวต่างชาต ิ0 บาท (กระทรวงการทอ่งเทีย่วและ
กฬีา. 2564) 
 จากตารางสถติกิารท่องเที่ยวปี 2564 ของภาคกลางและภาคใต้ พบว่ารายไดจ้ากการ
ท่องเทีย่วส่วนใหญ่ยงัคงกระจุกตวัอยู่ในเมอืงหลกั ซึง่ส่งผลใหเ้กดิความเหลื่อมลํ้าในการกระจาย
รายได ้เพือ่แกป้ญัหาน้ี รฐับาลไดด้าํเนินโครงการต่างๆ เพือ่กระตุน้เศรษฐกจิและสง่เสรมิการท่องเทีย่ว
ในเมอืงรอง อย่างไรกต็าม หลงัจากทีโ่ครงการดงักล่าวดําเนินมาไดร้ะยะหน่ึง การท่องเทีย่วแห่ง
ประเทศไทย (ททท.) พบว่าประชาชนบางจงัหวดัไม่พอใจกบัการถูกมองว่าเป็น “เมอืงรอง” และ
นักท่องเทีย่วบางส่วนมทีศันคตเิชงิลบต่อคําว่า เมอืงรอง เพื่อแกไ้ขปญัหาน้ี อดตีนายกรฐัมนตรี
เศรษฐา ทวสีนิ จงึไดเ้ปลีย่นชื่อเรยีกเมอืงรองเป็น “เมอืงน่าเทีย่ว” เมื่อวนัที ่8 มถุินายน 2567 โดย
รฐับาลยงัคงเน้นการกระจายรายไดสู้เ่มอืงน่าเทีย่วและชุมชนทอ้งถิน่ เพื่อเสรมิสรา้งเศรษฐกจิฐาน
รากใหแ้ขง็แกรง่ยิง่ขึน้ (ผูจ้ดัการออนไลน์. 2567) 
 นอกจากน้ี แนวโน้มการท่องเทีย่วของคนรุ่นใหมใ่นปจัจุบนัมกีารเปลีย่นแปลงอยา่งเหน็
ไดช้ดั โดยผูค้นมองหาประสบการณ์ใหม่ๆ  จากสถานทีท่่องเทีย่วทีไ่มซ่ํ้าเดมิ และมุง่คน้หาสถานที่
แปลกใหมท่ีไ่ม่ค่อยเป็นทีรู่จ้กั เพื่อการพกัผ่อนทีส่งบและเป็นส่วนตวั เมอืงผ่านจงึกลายเป็นทางเลอืก
ทีน่่าสนใจและมศีกัยภาพในการพฒันาเป็นแหล่งท่องเที่ยวใหม่ ซึ่งสามารถช่วยกระจายรายไดสู้่
ทอ้งถิน่และชุมชนไดอ้ยา่งกวา้งขวาง และส่งผลดต่ีอเศรษฐกจิในระดบัประเทศ งานวจิยัน้ีไดเ้ลอืก
อาํเภอบา้นโป่ง จงัหวดัราชบุร ีใหเ้ป็นเมอืงนําร่องในการศกึษา เน่ืองจากอําเภอบา้นโป่งเป็นบา้น
เกดิของผูว้จิยั แมว้า่ผูว้จิยัจะอาศยัอยูท่ีน่ัน่จนถงึอาย ุ15 ปี แต่ยงัคงมคีวามเขา้ใจในวฒันธรรมและ
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ภมูศิาสตรข์องชุมชน ซึง่สามารถนํามาใชใ้นการวเิคราะหแ์ละประเมนิขอ้มลูไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ 
บา้นโปง่ยงัเป็นชุมชนเลก็ๆ ทีม่เีสน่หเ์ฉพาะตวั ทัง้ในดา้นอาหารและวถิชีวีติทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ โดย
มคีวามหลากหลายทางวฒันธรรมจากกลุ่มชาตพินัธุ ์4 เชือ้ชาต ิไดแ้ก่ จนี มอญ ลาว และยวน อกี
ทัง้ยงัเป็นศูนยก์ลางการผลติปลาสวยงามทีใ่หญ่ทีสุ่ดในประเทศไทย และมสีถานทีท่่องเทีย่วทาง
วฒันธรรมทีน่่าสนใจ เชน่ ศาลเจา้แมเ่บกิไพร พพิธิภณัฑช์ุมชนสระโกสนิารายณ์ และวดันกับุญโย
เซฟ เป็นตน้ 
 อําเภอบา้นโป่ง ตัง้อยู่บนเสน้ทางหลกัทีเ่ชื่อมต่อระหว่างกรุงเทพฯ และจงัหวดักาญจนบุร ี
โดยในปจัจุบนัมทีางหลวงเอเชยีสาย 123 เป็นเสน้ทางหลกั นกัท่องเทีย่วทีเ่ดนิทางผา่นเสน้ทางน้ี
มกัจะขบัรถผ่านอําเภอบา้นโปง่เพื่อมุ่งหน้าตรงไปยงัจงัหวดักาญจนบุรซีึง่เป็นจุดหมายปลายทาง 
โดยไมแ่วะชมความงดงามและเอกลกัษณ์ของบา้นโปง่ อยา่งไรกต็าม ผูว้จิยัไดม้โีอกาสศกึษาความ 
สาํเรจ็ของแคมเปญ “Kumamoto Surprise” ของเมอืงคุมาโมโต ประเทศญี่ปุน่ ซึง่ไดนํ้ามาสคอต  
“คุมะมง” มาใชใ้นการส่งเสรมิการท่องเทีย่วและกระตุน้เศรษฐกจิทอ้งถิน่ แคมเปญน้ีสามารถดงึดูด
นกัท่องเทีย่วทัง้ในและต่างประเทศใหม้าเยอืนเมอืงทีก่่อนหน้าน้ีไม่ไดร้บัความนิยมมากนัก ทําให้
ผูว้จิยัเลง็เหน็ถงึศกัยภาพในการประยุกต์ใชแ้นวทางการพฒันาจากญี่ปุ่นในพืน้ทีอ่ําเภอบา้นโป่ง 
ซึ่งสามารถนํามาปรบัใชเ้พื่อกระตุ้นการท่องเทีย่วในพืน้ทีแ่ละส่งเสรมิการกระจายรายไดสู้่ชุมชน
ทอ้งถิน่ใหม้ากขึน้ 
 
คาํถามการวิจยั 
 จากความเป็นมาและความสาํคญัของปญัหา ผูว้จิยัจงึมคีาํถามการวจิยัดงัน้ี 
 1. แนวทางการพฒันาเมอืงเพือ่เป็นแหล่งทอ่งเทีย่วของญีปุ่น่เป็นอยา่งไร? 
 2. สามารถนําแนวทางการพฒันาเมอืงท่องเที่ยวของญี่ปุ่นมาประยุกต์ใชใ้นการพฒันา
อาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ีไดอ้ยา่งไร? 
 3. ปจัจยัใดบา้งทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจแวะท่องเทีย่วอําเภอบา้นโป่ง จงัหวดัราชบุร ีก่อน
หรอืหลงัการทอ่งเทีย่วในจงัหวดักาญจนบุรหีรอืพืน้ทีใ่กลเ้คยีง? 
 
วตัถปุระสงคก์ารวิจยั 
 เพื่อศกึษาปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วในพืน้ทีบ่า้นโป่ง และเสนอแนวทาง  
ในการพฒันาอาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ีใหเ้ป็นแหล่งทอ่งเทีย่ว โดยศกึษากรณีตวัอยา่งการพฒันา
เมอืงทอ่งเทีย่วของญีปุ่น่ในการนํามาประยกุตใ์ชใ้หเ้หมาะสม 
 
 
 



5 

กระบวนการวิจยั 
 1. ศกึษารปูแบบการพฒันาเมอืงเพือ่เป็นแหล่งทอ่งเทีย่วของญีปุ่น่  
 2. สมัภาษณ์คนในอาํเภอบา้นโปง่เพือ่หาตวัแปรตน้ทีม่อีทิธพิลต่อการพฒันาเมอืง 
 3. สรปุประเดน็สาํคญัของรปูแบบการพฒันาเมอืงเพือ่เป็นแหล่งทอ่งเทีย่วของญีปุ่น่ 
 4. สรา้งแบบสอบถามเพือ่เกบ็ขอ้มลู 
 5. เกบ็รวบรวมขอ้มลูจากแบบสอบถาม 
 6. วเิคราะหข์อ้มลูและสรปุผลการวเิคราะห ์
 7. สรปุผลการวจิยัและนําเสนอขอ้เสนอแนะ 
 
ขอบเขตการวิจยั 
 เพือ่ใหง้านวจิยัเป็นไปตามวตัถุประสงค ์ผูว้จิยัไดก้าํหนดขอบเขตการวจิยั ดงัน้ี 
 
 ขอบเขตดา้นเน้ือหาและเอกสาร 
 ผูว้จิยัไดก้าํหนดขอบเขตดา้นเน้ือหาและเอกสาร ในการอา้งองิขอ้แหล่งขอ้มลูทีศ่กึษาวจิยั
ครัง้น้ี ได้แก่ บทความ หนังสอืทางวชิาการ ผลงานวจิยัที่เกี่ยวขอ้ง และขอ้มูลจากเวบ็ไซต์ทาง
อนิเทอรเ์น็ต รวมถงึ แบบสอบถามจากนกัทอ่งเทีย่วและผูเ้กีย่วขอ้งในอาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ี
 
 ขอบเขตดา้นประชากร 
 1. นกัทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางไปทอ่งเทีย่วจงัหวดักาญจนบุร ี
 2. นกัทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางไปทอ่งเทีย่วอาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ี
 3. ผูท้ีม่แีนวโน้มหรอืมคีวามคดิทีจ่ะเดนิทางไปทอ่งเทีย่วจงัหวดักาญจนบุร ี
 4. นกัทอ่งเทีย่วทีส่นใจการทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรมและอาหารทอ้งถิน่ 
 5. ผูท้ีม่แีนวโน้มหรอืมคีวามคดิทีจ่ะไปเทีย่วอาํเภอบา้นโปง่ในอนาคต 
 
 ขอบเขตดา้นเน้ือหา 
 1.  ศกึษาปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วในอาํเภอบา้นโปง่  
 2.  ศกึษาแนวทางการพฒันาเมอืงท่องเทีย่วของญี่ปุ่น เพื่อนํามาเปรยีบเทยีบและประยุกต์ใช้
ในการพฒันาอาํเภอบา้นโปง่ใหเ้ป็นแหล่งทอ่งเทีย่ว 
 
 ขอบเขตพืน้ที ่
 พืน้ทีท่ีผู่ว้จิยัจะทําการศกึษา ไดแ้ก่ ภายในอําเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ีรวมถงึบรเิวณ
ใกลเ้คยีงและพืน้ทีท่อ่งเทีย่วใกลเ้คยีง ในรศัม ี5 กโิลเมตร ทีม่จุีดศนูยก์ลางอยูท่ีห่อนาฬกิาบา้นโปง่ 
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 เขตดา้นระยะเวลา 
 งานวจิยัน้ี มขีัน้ตอนการดาํเนินการ 1 ปี ตามตารางแผนการดาํเนินงานดา้นล่าง  
 
ตารางที ่3 แผนการดาํเนินงาน (Gantt Chart) 

ท่ี รายการ 
ระยะเวลาในการดาํเนินงาน 

2566 2567 
11 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 

1 ศกึษาและรวบรวมขอ้มลู                       

2 
การลงพืน้ทีเ่พือ่สาํรวจอําเภอ
บา้นโปง่ 

                      

3 
คน้หาอตัลกัษณ์ หรอืจุดเดน่ที่
น่าสนใจอําเภอบา้นโปง่ 

                      

บทที ่1            
 ● สง่รอบที ่1                       
 ● แกไ้ข                       

บทที ่2            

4 
วเิคราะหค์วามตอ้งการของ
ตลาดเพือ่นํามาออกแบบ
กระบวนการ 

                      

 ● สง่ตรวจและแกไ้ข                       
บทที ่3            

5 
นําขอ้มลูทีไ่ดม้าออกแบบ 
แบบสอบถาม 

                      

 
● คาํถามทีใ่ชใ้นการวดั 
ตวัแปรตาม 

                      

 
● ทดสอบความเหมาะสมของ
คาํถาม 

                      

6 
ตรวจสอบคุณภาพ
แบบสอบถามเพือ่ทาํ 
สารนิพนธต์่อผูท้รงคุณวุฒ ิ

                      

 ● สง่ตรวจและแกไ้ข                       
บทที ่4            
7 ดาํเนินการเกบ็รวบรวมขอ้มลู                       
8 วเิคราะหแ์ละสรปุผลวจิยั                       
 ● สง่ตรวจและแกไ้ข                       

บทที ่5            
 ● ดาํเนินการ                       
 ● สง่ตรวจและแกไ้ข                       

จดัทาํรปูเลม่            

9 
เขยีนรายงานวจิยัและเผยแพร่
ผลการวจิยั 

                      

 
● สง่ใหอ้าจารยท์ีป่รกึษา
ตรวจ 

                      

 ● แกไ้ข                       
 ● ส่งตรวจและแกไ้ข                       

10 นําเสนองานวจิยั                       
วนัสดุทา้ยของการสง่เลม่ใหบ้ณัฑติ
วทิยาลยัตรวจ 
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นิยามศพัทเ์ฉพาะ 
 งานวจิยัน้ี มกีารใช้คําศพัท์เฉพาะที่เกี่ยวขอ้งกบัการท่องเที่ยวในเน้ือหาของงานวจิยั 
เพือ่ใหผู้อ้า่นและผูว้จิยัมคีวามเขา้ใจตรงกนั จงึไดนํ้าเสนอนิยามคาํศพัทเ์ฉพาะทีเ่กีย่วขอ้งไว ้ดงัน้ี 
 1. เมืองหลกั หมายถงึ จงัหวดัทีเ่ป็นเป้าหมายหลกัของนกัท่องเทีย่ว ซึง่มกัไดร้บัความ
นิยมในช่วงเทศกาลและมจีาํนวนนกัท่องเทีย่วมากกว่า 4 ลา้นคนต่อปี เช่น กรุงเทพมหานคร ภูเกต็ 
ชลบุร ีเชยีงใหม ่กระบี ่และสรุาษฎรธ์านี 
 2. เมืองรอง หมายถงึ จงัหวดัทีม่นีกัท่องเทีย่วตํ่ากว่า 4 ลา้นคนต่อปี และอาจอยูใ่กล้
กบัเมอืงหลกั แต่ยงัไมไ่ดร้บัความนิยมมากนกั เชน่ จงัหวดัเชยีงราย จงัหวดัน่าน จงัหวดัจนัทบุร ี
 3. เมืองผ่าน หมายถึง พื้นที่เล็กๆ ซึ่งแทรกตวัอยู่ระหว่างทางไปจุดหมายหลกัของ
นกัทอ่งเทีย่วและมกัจะถูกมองขา้ม  
 4. อตัลกัษณ์ (Identity) หมายถงึ ลกัษณะหรอืคุณสมบตัทิีเ่ป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวั
ของบุคคล กลุ่มคน หรอืชุมชน ซึ่งช่วยในการแยกแยะหรอืจําแนกออกจากสิง่อื่นๆ อตัลกัษณ์มกั
เกีย่วขอ้งกบัวฒันธรรม ความเชื่อ ประเพณี ภาษา หรอืวถิชีวีติทีส่บืทอดกนัมาในกลุ่มสงัคม โดย
เน้นถงึการรบัรูต้วัตนของกลุ่มหรอืบุคคลในเชงิลกึทางวฒันธรรมหรอืสงัคม 
 5. เอกลกัษณ์ (Uniqueness) หมายถงึ คุณลกัษณะหรอืคุณสมบตัทิีโ่ดดเด่นและแตกต่าง
จากสิง่อื่นๆ ซึง่ทาํใหบุ้คคล กลุ่ม หรอืสิง่ใดสิง่หน่ึงมคีวามเฉพาะตวั เอกลกัษณ์สามารถจําแนกได้
อย่างชดัเจน ไม่ว่าจะเกดิจากลกัษณะภายนอก วฒันธรรม หรอืคุณสมบตัภิายใน โดยมุ่งเน้นถงึ
ลกัษณะเฉพาะทีส่รา้งความแตกต่างจากสิง่อื่นๆ ในแงข่องความโดดเดน่ 
 6. ท้องถ่ิน หมายถงึ พืน้ทีเ่ฉพาะทีม่เีอกลกัษณ์ทางวฒันธรรม ประเพณี หรอืวถิชีวีติที่
แตกต่างจากภูมภิาคอื่น เช่น อาหารทอ้งถิน่ คอือาหารทีส่ะทอ้นวถิชีวีติและวฒันธรรมของคนใน
พืน้ทีน่ัน้ๆ ซึง่มกัพบเฉพาะในทอ้งถิน่นัน้ 
 7. สญัลกัษณ์ หมายถงึ สิง่ที่ใชแ้ทนความหมายหรอืบ่งบอกถงึคุณลกัษณะที่มคีวาม 
สาํคญัและมคีวามหมายเฉพาะ สญัลกัษณ์มกัถูกใชเ้พือ่สรา้งความจดจาํและแสดงถงึอตัลกัษณ์ของ
สถานที ่บุคคล หรอืวฒันธรรม 
 8. มาสคอต (Mascot) หมายถงึ ตวัละครทีถู่กออกแบบมาเพื่อใชเ้ป็นสญัลกัษณ์แทน
สถานที ่บุคคล องคก์ร หรอืกจิกรรมต่างๆ โดยมลีกัษณะเด่นทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ มาสคอตมกัถูกนํา มา
ใชเ้พื่อสรา้งความสนใจและจดจําไดง้า่ย อกีทัง้ยงัช่วยส่งเสรมิภาพลกัษณ์และสรา้งความเชื่อมโยง
ทางอารมณ์กบักลุ่มเป้าหมาย 
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กรอบแนวคิดการวิจยั 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รปูที ่2 กรอบแนวคดิการวจิยั 
 
สมมติฐานการวิจยั 
 จากกรอบแนวคดิทีก่ล่าวมาขา้งตน้ จงึไดต้ัง้สมมตฐิานเพื่อทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่าง
ปจัจยัต่างๆ ทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจเดนิทางท่องเทีย่วในอาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ีโดย
ตัง้เป็น 5 สมมตฐิาน ดงัน้ี 
 สมมตฐิานที ่1 เกีย่วกบัดา้นอาหาร 
 H0 : อาหารบา้นโปง่ไมม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 H1 : อาหารบา้นโปง่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 สมมตฐิานที ่2 เกีย่วกบัดา้นสญัลกัษณ์ (Mascot) 
 H0 : Mascot บา้นโปง่ไมม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 H1 : Mascot บา้นโปง่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 สมมตฐิานที ่3 เกีย่วกบัดา้นสถาปตัยกรรม 
 H0 : สถาปตัยกรรมบา้นโปง่ไมม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 H1 : สถาปตัยกรรมบา้นโปง่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 สมมตฐิานที ่4 เกีย่วกบัดา้นเรือ่งราวของบา้นโปง่ 
 H0 : เรือ่งราวของบา้นโปง่ไมม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 H1 : เรือ่งราวของบา้นโปง่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 
 

อาหาร 
การตดัสินใจท่องเท่ียว 

อาํเภอบา้นโป่ง 
 
• เทีย่วแบบเชา้เยน็ 
• เทีย่วแบบพกัคา้งคนื 
• เทีย่วกบัครอบครวั 
• เทีย่วกบัเพือ่นฝงู 

สญัลกัษณ์ 

สถาปตัยกรรม 

เรือ่งราว 

ความเป็นบา้น 
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 สมมตฐิานที ่5 เกีย่วกบัดา้นความเป็นบา้นโปง่ 
 H0 : ความเป็นบา้นโปง่ไมม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 H1 : ความเป็นบา้นโปง่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 
ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รบั 
 งานวจิยัน้ี เป็นสิง่ทีส่รา้งประโยชน์และอทิธพิลต่อหลายดา้น โดยผูว้จิยัคาดว่าจะเกดิประโยชน์ 
ดงัน้ี 
 1. หน่วยงานผูก้าํกบัดแูลการบรหิารงานของอาํเภอบา้นโปง่ สามารถนํางานวจิยัน้ี เพื่อ
การพฒันาทอ่งเทีย่วทีย่ ัง่ยนืและมสีว่นรว่มของชุมชน สง่ผลใหเ้กดิการกระจายรายไดสู้ชุ่มชน 
 2. หน่วยงานสง่เสรมิการทอ่งเทีย่ว หรอืภาครฐัสามารถใชข้อ้มลูจากงานวจิยัน้ีเป็นแนวทาง
ในการสรา้งสรรคส์ญัลกัษณ์ทอ้งถิน่ (Mascot) เพื่อเป็นตวัแทนความเป็นเอกลกัษณ์ของพืน้ทีอ่ื่นๆ 
ได ้ 
 3. ผูป้ระกอบการทอ้งถิน่และธุรกจิการท่องเทีย่วสามารถใชข้อ้มลูจากงานวจิยัน้ีในการ
พฒันาผลติภณัฑแ์ละบรกิารทีต่อบสนองต่อความตอ้งการของนกัท่องเทีย่ว เช่น การพฒันาอาหาร
ทอ้งถิน่ และการจดักจิกรรมทอ้งถิน่ทีน่่าสนใจ 
 4. หน่วยงานทอ้งถิน่ เช่น เทศบาลบา้นโปง่ สามารถนําขอ้มลูจากการวจิยัไปใชใ้นการ
พฒันาสิง่อํานวยความสะดวกในพืน้ทีท่่องเทีย่ว เช่น การปรบัปรุงทีพ่กั รา้นอาหาร และระบบขนส่ง
สาธารณะ เพือ่ใหน้กัทอ่งเทีย่วสามารถเขา้ถงึและใชบ้รกิารไดอ้ยา่งสะดวกสบายมากขึน้  
 5. นักการตลาดดา้นการท่องเทีย่วและหน่วยงานดา้นการสื่อสารออนไลน์ สามารถนํา
ขอ้มลูเกีย่วกบัสถานทีท่อ่งเทีย่วและวฒันธรรมทอ้งถิน่ของบา้นโปง่ไปประกอบกบัสือ่โซเชยีลต่างๆ 
ได ้
 6. หน่วยงานพฒันาชุมชนในท้องถิน่ สามารถใชข้อ้มูลจากการวจิยัน้ีในการวางแผน
พฒันาเสน้ทางท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมใหม่ ๆ และปรบัปรุงโครงสรา้งพืน้ฐานที่ช่วยส่งเสรมิการ
กระจายรายไดแ้ละสรา้งความยัง่ยนืในชุมชน 
 7. องค์กรและหน่วยงานต่างประเทศ ที่สนใจในการศกึษาการพฒันาเมอืงท่องเที่ยว 
สามารถนําผลการวจิยัน้ี ไปใชเ้ป็นแนวทางในการพฒันาทอ่งเทีย่วในบรบิทของประเทศอื่นๆ 
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บทท่ี 2 
การทบทวนวรรณกรรม 

 
ข้อมลูทัว่ไปเก่ียวกบัอาํเภอบา้นโป่ง จงัหวดัราชบรีุ 
 

 
 

รปูที ่3 แผนทีจ่งัหวดัราชบุร ีเน้นอาํเภอบา้นโปง่ 
 
 ทีม่า : วกิพิเีดยี สารานุกรมเสร.ี  (ม.ป.ป.).  อาํเภอบา้นโป่ง.  ออนไลน์. 
 
 อาํเภอบา้นโป่ง ตัง้อยูใ่นจงัหวดัราชบุร ีมอีาณาเขตตดิต่อกบัอําเภอขา้งเคยีงหลายแห่ง 
ทศิเหนือเชื่อมต่อกบัอาํเภอท่ามว่งและอาํเภอท่ามะกาในจงัหวดักาญจนบุร ีทศิใตต้ดิต่อกบัอาํเภอ
โพธาราม ทศิตะวนัออกตดิต่อกบัอําเภอกําแพงแสนและอําเภอเมอืงนครปฐมในจงัหวดันครปฐม 
และทศิตะวนัตกตดิต่อกบัอาํเภอท่าม่วงและอาํเภอโพธาราม พืน้ทีท่ ัง้หมดของอาํเภอ คอื 390 
ตารางกโิลเมตร มปีระชากร 171,514 คนในปี 2564 และมคีวามหนาแน่นประชากร 439.78 คนต่อ
ตารางกโิลเมตร โดยเดมิชื่ออาํเภอท่าผา ตัง้อยูท่ีต่ําบลท่าผา แต่เมื่อมกีารขยายเสน้ทางรถไฟสาย
ใตใ้นสมยัพระบาทสมเดจ็พระมงกุฎเกลา้เจา้อยูห่วั (รชักาลที ่6) จงึมกีารยา้ยทีว่่าการอําเภอมาที่
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ตําบลบา้นโป่งเพื่อใหก้ารคมนาคมสะดวกขึน้ และเปลี่ยนชื่อเป็นอําเภอ “บา้นโป่ง” เน่ืองจากใน
อดีตบริเวณที่ตัง้อําเภอบ้านโป่งเคยเป็นป่าโปร่งที่สตัว์ป่ามากินดินโป่ง ซึ่งเป็นดินที่มีรสเค็ม 
โดยเฉพาะเลยีงผา คําว่า “บ้านโป่ง” เดมิมาจาก “บ้านทบัโป่ง” แต่ชาวบ้านนิยมเรยีกสัน้ลงเป็น 
“บา้นโปง่” ซึง่ต่อมาไดก้ลายเป็นชื่ออาํเภออยา่งเป็นทางการ (วกิพิเีดยี สารานุกรมเสร.ี ม.ป.ป.)  
 จากคาํขวญัของจงัหวดัราชบุร ี “คนสวยโพธาราม คนงามบา้นโปง่ เมอืงโอ่งมงักร วดัขนอน
หนงัใหญ่ ตื่นใจถํ้างาม ตลาดน้ําดาํเนิน เพลนิคา้งคาวรอ้ยลา้น ยา่นยีส่กปลาด”ี โดย “คนงามบา้นโปง่” 
สนันิษฐานว่าคงมทีีม่าจาก พระราชดํารสัของพระบาทสมเดจ็พระจุลจอมเกลา้เจา้อยู่หวั (รชักาลที ่5) 
ในคราวเสดจ็พระราชดาํเนินกลบัจากประพาสไทรโยคทางชลมารคครัง้ที ่3 ในปี พ.ศ. 2431 ขณะ
พระราชดําเนินถงึบา้นโปง่นายอําเภอนําราษฎรไปเฝ้ารอรบัเสดจ็เป็นจํานวนมาก เมื่อเสดจ็ขึน้ฝ ัง่
ทรงเหน็ราษฎรทีม่าเฝ้าแต่งกายเรยีบรอ้ยและหมอบกราบกนั อย่างพรอ้มเพรยีงสวยงามจงึม ี  
พระราชดาํรสัชมว่า “คนบา้นโปง่น้ีงาม” ทัง้น้ีคาํขวญัทีว่่า “คนสวยโพธาราม คนงามบา้นโปง่” นัน้
เป็นคําขวญัทีบ่่งบอกถงึจรยิธรรมอนัดงีามของชาวโพธารามและชาวบา้นโป่ง ทีส่ะทอ้นใหเ้หน็ถงึ
ความเป็นผูม้น้ํีาใจไมตรอีนัดงีาม พดูจาไพเราะ และงามพรอ้มดว้ยกริยิามารยาท” (สาํนกัศลิปากร
ที ่1 ราชบุร.ี ม.ป.ป.) บา้นโปง่ไมเ่พยีงแต่มปีระวตัศิาสตรท์ีย่าวนาน แต่ยงัเป็นศูนยก์ลางทางเศรษฐกจิ
และการคมนาคมของภาคตะวนัตกของประเทศไทย โดยมชีื่อเสยีงในฐานะศูนย์กลางการผลิต
รถยนตโ์ดยสารและปลาสวยงามทีใ่หญ่ทีส่ดุในประเทศ รวมถงึสถานีชุมทางรถไฟทีเ่ป็นจุดเชื่อมต่อ
สาํคญั นอกจากน้ี บา้นโปง่ยงัมแีหล่งท่องเทีย่วทีน่่าสนใจหลายแหง่ ไมว่่าจะเป็นรมิแมน้ํ่าแมก่ลอง
ทีส่วยงาม วดันักบุญยอแซฟ (วดัครสิต์) ทีม่คีวามเป็นเอกลกัษณ์ และตลาดซอยกลางซึง่ยงัคงเสน่ห์
ของตลาดทอ้งถิน่ดัง้เดมิ แมว้า่วถิชีวีติของคนบา้นโปง่ยงัคงมเีสน่หเ์ฉพาะตวั 
 
การสอบถามข้อมลูเบือ้งต้น 
 เพือ่ใหง้านวจิยัน้ีสามารถบรรลุวตัถุประสงคท์ีต่ ัง้ไว ้ผูว้จิยัไดท้าํการสอบถามขอ้มลูเบือ้งตน้
จากกลุ่มตวัอยา่งทีเ่ป็นผูอ้าศยัอยูใ่นอาํเภอบา้นโปง่ การสอบถามน้ีมวีตัถุประสงคเ์พื่อทาํความเขา้ใจ
เกีย่วกบัความรู ้ความตอ้งการ และความพงึพอใจของผูอ้าศยัในพืน้ที ่ซึง่ผลจากการสอบถามทาํให้
เราไดเ้หน็ถงึจุดเดน่ของอาํเภอบา้นโปง่ ดงัน้ี 
 1. อาหาร  
 2. สญัลกัษณ์  
 3. สถาปตัยกรรม  
 4. เรือ่งราวบา้นโปง่  
 5. ความเป็นบา้นโปง่ (คนบา้นโปง่) 
 จากการคน้พบจุดเด่นดงักล่าวขา้งตน้ ผูว้จิยัไดนํ้าจุดเด่นเหล่าน้ีมาประกอบการทบทวน
วรรณกรรม เพือ่ศกึษาเพิม่เตมิและวเิคราะหถ์งึอทิธพิลทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่ว  
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ข้อมลูบา้นโป่งและการอ้างอิงจากงานวิจยัท่ีสอดคล้อง 
 เพื่อใหเ้ขา้ใจถงึรายละเอยีดในแต่ละหวัขอ้ยิง่ขึน้ ในสว่นต่อไปจะเป็นการนําเสนอขอ้มลู
เกี่ยวกบัอําเภอบ้านโป่งในแต่ละประเดน็ที่คน้พบจากการสอบถาม พรอ้มทัง้อา้งองิจากงานวจิยั
หรอืบทความทีส่นบัสนุน เพื่อใหเ้หน็ถงึความเชื่อมโยงและความสําคญัของปจัจยัเหล่าน้ีในการตดัสนิใจ
ทอ่งเทีย่ว 
 
 1. อาหาร 
  จากการสอบถามพูดคุยกบักลุ่มตวัอย่างทีเ่ป็นคนบา้นโป่งมคีวามคดิเหน็ตรงกนัว่า 
จุดแขง็ของอําเภอบา้นโป่งคอื “อาหาร” ซึง่อาหารของบา้นโป่งมคีวามหลากหลายและสะทอ้นเอกลกัษณ์
ของทอ้งถิน่ทีส่บืทอดมาอยา่งยาวนาน เช่น “รา้นผดัไทยของเจ๊เชง็” หรอืทีค่นบา้นโปง่เรยีกกนัว่า 
“ผดัไทสีแ่ยกหวัแตก” ทีใ่ชเ้ตาถ่านเป็นทีรู่จ้กักนัดใีนเรื่องรสชาตแิบบดัง้เดมิกว่า 60 ปี ผดัไทยหอ่ไข่
และผดัไทยวุน้เสน้ทาํดว้ยความพถิพีถินัทลีะจาน สว่น “ก๋วยเตีย๋วเจ๊หมวย” เปิดมานานกว่า 30 ปี 
ขึน้ชื่อในน้ําซุปทีก่ลมกล่อมและลูกชิน้ทีท่ําเอง นอกจากน้ียงัม ี“รา้นน้ําเตา้หู”้ ทีม่รีสชาตเิขม้ขน้ 
รวมถงึขนมเบือ้งญวนทีเ่ป็นของดคีูบ่า้นโปง่มาชา้นาน เรยีกไดว้า่อาหารของบา้นโปง่นัน้มเีสน่หท์ัง้
รสชาตแิละเรื่องราวประวตัศิาสตรท์ีเ่ชื่อมโยงกบัวถิชีุมชน ซึง่ในปจัจุบนั การท่องเทีย่วเชงิอาหาร
เป็นแนวทางท่องเทีย่วทีไ่ดร้บัความนิยมเพิม่มากขึน้ มผีูค้นมากมายทีส่นใจและหลงไหลในประสบการณ์
การกนิอาหารทอ้งถิน่ทีม่เีอกลกัษณ์และหลากหลาย ซึง่ไมจ่าํกดัเพยีงการสมัผสัรสชาตเิพยีงอยา่ง
เดยีว แต่ยงัเน้นทีป่ระสบการณ์ทางวฒันธรรม ประวตัศิาสตรข์องสถานทีน่ัน้ๆ ดว้ย มบีทความและ
งานวจิยัหลายชิน้ยนืยนัว่าอาหารทอ้งถิน่มผีลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วซึง่ช่วยสรา้งประสบการณ์ 
ทีเ่ชื่อมโยงกบัวฒันธรรม 
 

 
 

รปูที ่4 แผนภมูแิสดงสิง่ทีช่าวต่างชาตมิองหาเมือ่เดนิทางภายในประเทศญีปุ่น่ 
 
 ทีม่า : ENGAWA株式会社.  (2020).  在住外国人アンケート調査】日本国内旅行で

求めるものは 「ご当地グルメを堪能すること」と「地元の人との触れ合い.  Online. 
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  บรษิทั Engawa จาํกดั ผูซ้ึง่ดาํเนินการ Tokyo Weekender สื่อไลฟ์สไตลภ์าษาองักฤษ
สาํหรบัชาวต่างชาตทิีม่ปีระวตัยิาวนานกว่า 50 ปี ไดท้าํการสาํรวจความคดิเหน็จากชาวต่างชาตทิี่
อาศยัอยู่ในญี่ปุ่น โดยพบว่ากว่า 80% ของผูต้อบแบบสอบถามตอ้งการท่องเทีย่วในประเทศ หลงั 
จากสถานการณ์โควดิ-19 คลี่คลาย จากรูปที ่4 สิง่ทีพ่วกเขารอคอยมากทีสุ่ด อนัดบัที ่1 คอื การ
ไดล้ิม้ลองอาหารทอ้งถิน่ (64.2%) (ENGAWA株式会社. 2020) 
  Gastro Tourist หมายถงึ นักท่องเทีย่วผูม้จุีดประสงคห์ลกัในการไปยงัจุดหมาย
ปลายทางเพื่อสมัผสัและสนุกกบัอาหารทอ้งถิน่ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของสถานทีน่ัน้ โดยมุ่งหวงัทีจ่ะเพิม่
ความรูแ้ละประสบการณ์ในการในดา้นอาหารและเครื่องดื่มจากวฒันธรรมที่แตกต่าง ในปจัจุบนั 
ความตอ้งการของผูค้นในการท่องเทีย่วเปลีย่นไป กจิกรรมดา้นอาหารและเครื่องดื่มเริม่กลายเป็น
สาเหตุหน่ึงของการเดนิทางในการคน้หาวฒันธรรมใหม่และเพื่อการพกัผ่อน การท่องเทีย่วเชงิอาหาร
เริม่เป็นแนวคดิหลกัทีนํ่ามาใชใ้นการวางแผนการทอ่งเทีย่ว โดยการนําศาสตรก์ารทาํอาหารมาเป็น
สว่นสาํคญัของความน่าดงึดดูใจ สรา้งความแตกต่างในแต่ละจุดหมายปลายทาง ในประเทศทีพ่ฒันา
แลว้การท่องเทีย่วเชงิทาํอาหารกําลงัเตบิโตอยา่งรวดเรว็ กลายเป็นการท่องเทีย่วทีส่รา้งสรรคแ์ละ
มพีลงัซึง่ดงึดดูนกัทอ่งเทีย่วทีม่รีายไดห้ลายพนัลา้นคน (Krystev; et al. 2021) 
  นิมติ ซุน้สัน้; และอุมาภรณ์ สมกาย (2564) ไดนํ้าเสนอการวจิยัเกีย่วกบัประสบการณ์
การทอ่งเทีย่วเชงิอาหารในจงัหวดัภเูกต็ ผลการศกึษาพบวา่ การทอ่งเทีย่วเชงิอาหารมผีลต่อทศันคติ
และพฤตกิรรมในอนาคตของนกัทอ่งเทีย่ว ประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงิอาหารทีด่เีป็นกา้วแรกที่
สาํคญัทีนํ่าไปสูก่ารตัง้ใจเชงิพฤตกิรรมในอนาคตในการแบ่งปนัประสบการณ์อยา่งยัง่ยนื (นิมติ ซุน้สัน้; 
และอุมาภรณ์ สมกาย. 2564) 
  คมิ; และอฟีส ์(Kim; and Eves. 2012) ไดว้เิคราะหป์จัจยัทีส่ง่เสรมิใหน้กัท่องเทีย่ว
เลอืกบรโิภคอาหารทอ้งถิ่นในสถานที่ท่องเที่ยว โดยมุ่งเน้นไปที่กลุ่มตวัอย่างนักท่องเที่ยวชาวองักฤษ 
ผลการวจิยัชีใ้หเ้หน็ถงึแรงจงูใจสาํคญัทีท่าํใหน้กัทอ่งเทีย่วตอ้งการลิม้ลองอาหาร และเครื่องดื่มทอ้งถิน่
ระหว่างการเดนิทาง เช่น  การที่อาหารทอ้งถิน่ช่วยเสรมิสรา้งประสบการณ์การท่องเทีย่วใหม้คีวาม
สมบูรณ์ยิง่ขึน้ รวมถงึเป็นสิง่ทีม่เีอกลกัษณ์เฉพาะของแต่ละสถานที ่อกีทัง้ยงัเปิดโอกาสใหน้กัท่องเทีย่ว
เลอืกซือ้อาหารสดทีป่ลูกในทอ้งถิน่นัน้ๆ แมว้่าขอ้มลูทีร่วบรวมจะอา้งองิจากกลุ่มตวัอยา่งชาวองักฤษ
เท่านัน้ แต่สามารถนําไปใชเ้ป็นขอ้มลูสนบัสนุนในกลุ่มวฒันธรรมอื่นไดเ้ช่นกนั (Kim; and Eves. 
2012) 
  งานวจิยัของ คมิ ซงักยุน (Kim Sangkyun. 2015) ไดศ้กึษาเกีย่วกบัมุมมองการพฒันาการ
ท่องเทีย่วผา่นเทศกาลอาหาร Tatebayashi Noodle Grand Prix ซึง่เป็นเทศกาลประจาํปีทีจ่ดัขึน้
ในเมอืงทะเทะบายาช ิจงัหวดักุนมะ ประเทศญีปุ่น่ ตัง้แต่ปี 2011 โดยมวีตัถุประสงคเ์พื่อตรวจสอบ
ว่ามรดกทางอาหารของภูมิภาคได้รบัการจดัการอย่างไรเพื่อให้เกิดการพฒันาชุมชนที่ย ัง่ยืน 
ผลการวจิยัระบุวา่ แมอ้าหารและเสน้ทางอาหารในภมูภิาคน้ีจะถอืเป็นวฒันธรรมทีจ่บัตอ้งไมไ่ด ้แต่
เทศกาลดงักล่าวทําหน้าที่เป็นเวทสีําหรบัชุมชนทอ้งถิน่ในการรกัษาเอกลกัษณ์และวฒันธรรมที่
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เกีย่วขอ้งกบัมรดกทางประวตัศิาสตรข์องการผลติบะหมีอุ่ดง้ ทัง้น้ียงัเป็นการสรา้งความรูส้กึภาคภูมใิจ
แก่ผูค้นในชุมชน สิง่ที่น่าสนใจเป็นพเิศษ คอื การมสี่วนร่วมโดยสมคัรใจของคนรุ่นใหม่ในชุมชน 
ซึง่เทศกาลน้ีมบีทบาทสาํคญัในการช่วยใหพ้วกเขาไดศ้กึษาและเขา้ใจถงึรากเหงา้ อตัลกัษณ์ และ
ประเพณขีองตนเองมากยิง่ขึน้ เพือ่อนุรกัษ์และสบืทอดไปสูรุ่น่ถดัไป (Kim Sangkyun. 2015) 
  คมิ; และปารค์ (Kim; and Park. 2019) ไดท้าํการวจิยัเกีย่วกบัแรงจงูใจของนกัท่องเทีย่ว
ชาวญี่ปุ่นทีเ่ดนิทางมาสมัผสัมรดกทางอาหารในทอ้งถิน่ โดยเน้นการทําเสน้อุดง้ดว้ยมอืแบบดัง้เดมิ
ทีม่ปีระวตัยิาวนานกว่า 400 ปี ในภูมภิาคมซิซึาวะ อุดง้ จงัหวดักุนมะ ซึง่เป็นหน่ึงในสามสถานที่
ทอ่งเทีย่วหลกัดา้นบะหมีอุ่ดง้ในญีปุ่น่ การวจิยัน้ีใชว้ธิกีารสมัภาษณ์เชงิลกึกบักลุ่มตวัอยา่ง เพือ่ทาํ
ความเขา้ใจลกัษณะของประสบการณ์ในเชงิอตันยัจากมุมมองของผูเ้ขา้รว่มการศกึษา และตคีวาม
ขอ้มลูในเชงิลกึ กลุ่มเป้าหมายของการวจิยัคอืนักท่องเทีย่วชาวญี่ปุ่นทีม่วีตัถุประสงคม์ุ่งตรงหรอื
เพยีงแค่ผา่นไปเพื่อบรโิภคอุดง้มซิซึาวะ ผลการวจิยัพบว่า ประสบการณ์ของนกัท่องเทีย่วส่วนใหญ่
เน้นไปทีก่ารสมัผสัทีห่ลากหลายผ่านประสาทสมัผสัอารมณ์ทีล่กึซึ้งและการบรโิภคอย่างมเีหตุผล 
การหลบหลกีความจรงิในชวีติประจําวนัและการฟ้ืนฟูจติใจยงัเป็นส่วนสําคญัในประสบการณ์น้ี 
(Kim; and Park. 2019) 
  งานวจิยัทีก่ล่าวมา แสดงใหเ้หน็ถงึความสําคญัของการท่องเทีย่วเชงิอาหาร ช่วยอนุรกัษ์
วฒันธรรมท้องถิน่และเสรมิสรา้งความภาคภูมใิจใหชุ้มชนทอ้งถิน่ นอกจากน้ี การท่องเที่ยวเชงิ
อาหารยงัสรา้งประสบการณ์ใหม่ใหก้บันักท่องเทีย่วและส่งเสรมิเศรษฐกจิทอ้งถิน่อย่างยัง่ยนื และ
ในกรณีของบา้นโป่ง อาหารทอ้งถิน่กม็ศีกัยภาพในการเป็นแรงดงึดูดสําคญัสําหรบันักท่องเทีย่ว 
โดยเฉพาะการนําเสนออาหารทีส่ะทอ้นวฒันธรรมและวถิชีวีติดัง้เดมิของชุมชน 
 
 2. สญัลกัษณ์ 
  ในปจัจุบนั บา้นโป่งยงัไม่มสีญัลกัษณ์ทีเ่ป็นมาสคอตประจําเมอืงอย่างเป็นทางการ 
แต่จากการสอบถามความคดิเหน็ของประชาชนในทอ้งถิน่ พบว่าคนสว่นใหญ่ตอ้งการใหบ้า้นโปง่มี
มาสคอตที่สามารถสะทอ้นเอกลกัษณ์ของเมอืงได ้และเมื่อถามถงึแนวคดิว่าหากมกีารออกแบบ
มาสคอตใหก้บับา้นโป่ง ควรนําสิง่ใดมาเป็นตน้แบบ จากขอ้มลูเกีย่วกบัสิง่ทีช่าวบา้นโป่งตอ้งการ
ใหนํ้ามาออกแบบเป็นมาสคอต ประจาํเมอืง พบว่ามกีารเสนอแนะหลายอย่างซึง่แสดงถงึความหลาก 
หลายในการมองเหน็สิง่ที่สามารถเป็นตวัแทนของบ้านโป่ง โดยสิง่ที่ไดร้บัการเสนอมากที่สุดคอื 
“หอนาฬกิาบา้นโปง่” ซึง่เป็นสญัลกัษณ์สาํคญัของบา้นโปง่ นอกจากน้ียงัมกีารแนะนํา “สถานีรถไฟ
บา้นโปง่” และ “น้ําพดุอกไม”้ ซึง่เป็นสถานทีห่รอืสญัลกัษณ์ทีม่คีวามหมายต่อชุมชนทอ้งถิน่ 
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รปูที ่5 หอนาฬกิาบา้นโปง่ 
 

  2.1 หอนาฬกิาบา้นโปง่ 
   ภายหลงัการเปลี่ยนแปลงการปกครอง รฐับาลภายใต้การนําของจอมพล ป. 
พบิลูสงคราม ไดนํ้าแนวคดิสญัลกัษณ์แหง่ความศวิไิลซม์าผา่นทางสถาปตัยกรรม เช่น หอนาฬกิา
ทีถู่กสรา้งในหลายเมอืงทัว่ประเทศ โดยเป็นส่วนหน่ึงของการพฒันาชุมชน (ลานนาโพสต.์ 2556) 
หอนาฬกิาบา้นโป่งถูกสรา้งขึน้ตามนโยบายน้ี ซึง่แต่ละเทศบาลตอ้งรบัผดิชอบในการก่อสรา้งโดย
ไมไ่ดร้บังบประมาณโดยตรง หอนาฬกิาบา้นโปง่ใชแ้บบของนายทองจุล สงิหกุล เดมิทหีอนาฬกิาน้ี
มเีสยีงระฆงับอกเวลา แต่ปจัจุบนัไมไ่ดใ้ชง้านแลว้ นอกจากน้ี บรเิวณดา้นล่างยงัเคยมหีวัดบัเพลงิ
สาํหรบัใชใ้นกรณีไฟไหม ้ปจัจุบนั หอนาฬกิาบา้นโป่งยงัคงเป็นสญัลกัษณ์สาํคญัทัง้ในแงป่ระวตัศิาสตร์
และวฒันธรรมของชุมชน เป็นจุดนดัพบและเป็นจุดถ่ายรปูยอดนิยมสาํหรบันกัทอ่งเทีย่ว 
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รปูที ่6 สถานีรถไฟบา้นโปง่ 
 
 ทีม่า : วกิพิเีดยี สารานุกรมเสร.ี  (ม.ป.ป.).  อาํเภอบา้นโป่ง.  ออนไลน์. 

 
  2.2 สถานีรถไฟบา้นโปง่ 
   สถานีรถไฟบา้นโปง่เดมิถูกสรา้งขึน้ในสมยั รชักาลที ่5 ซึง่เป็นช่วงเวลาทีม่กีาร
ขยายเสน้ทางรถไฟในประเทศไทยโดยเฉพาะเสน้ทางสายใต ้สถานีน้ีไดร้บัการพฒันาและปรบัปรุง
เป็นระยะๆ เพื่อรองรบัการคมนาคมและการขนส่งสนิคา้ตลอดหลายทศวรรษที่ผ่านมา ก่อนการ
ก่อสรา้งรถไฟทางคู ่สถานีบา้นโปง่ทาํหน้าทีเ่ป็นชุมทางสาํคญั สาํหรบัการเดนิทางทางรถไฟไปยงั
พืน้ที่ภาคใต้และภูมภิาคอื่นๆ นอกจากน้ี สถานีบ้านโป่งยงัมคีวามเก่าแก่และเป็นส่วนหน่ึงของ
เสน้ทางรถไฟทีส่าํคญัต่อเศรษฐกจิและการคมนาคมในพืน้ที ่(วกิพิเีดยี สารานุกรมเสร.ี ม.ป.ป.) 
 

 
 

รปูที ่7 น้ําพดุอกไม ้(ในอดตี) 
 

 ทีม่า : เทศบาลเมอืงบา้นโปง่.  (ม.ป.ป.).  ประวติัความเป็นมาของอาํเภอบ้านโป่ง.  
ออนไลน์. 
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รปูที ่8 ภาพแบบจาํลองน้ําพดุอกไม ้(ปจัจุบนั) 
 

 ที่มา : เทศบาลเมอืงบ้านโป่ง.  (2567).  โครงการปรบัปรุงภมิูทศัน์วงเวียนช้าง.  
ออนไลน์. 
 
  2.3 น้ําพดุอกไม ้
   วงเวยีนน้ําพดุอกไม ้ของบา้นโปง่ถอืเป็นสญัลกัษณ์สาํคญัทีส่ะทอ้นถงึประวตัศิาสตร์
และวฒันธรรมของชมุชน ในอดตีน้ําพดุอกไมเ้ป็นสถานทีพ่บปะและพกัผอ่นของชาวบา้น อยา่งไรก็
ตาม หากไม่ใช่คนบา้นโป่งดัง้เดมิอาจไม่รูจ้กัน้ําพุดอกไมน้ี้ เน่ืองจากวงเวยีนน้ําพุดอกไมไ้ดถู้กปรบั 
เปลีย่นเป็นวงเวยีนชา้งในช่วงระยะเวลาหน่ึง ต่อมา เทศบาลเมอืงบา้นโป่งไดต้ระหนักถงึความสาํคญั
ของการอนุรกัษ์สญัลกัษณ์ดัง้เดมิ จงึมกีารวางแผนปรบัปรุงภูมทิศัน์โดยนําการออกแบบน้ําพุดอกไม้
กลบัมาใชอ้กีครัง้ พรอ้มทัง้ใชห้นิขดัเพื่อเพิม่ความคงทน รวมถงึปรบัปรุงระบบน้ําพุและระบบไฟ
ส่องสว่างใหค้งความงดงามแบบดัง้เดมิ โดยการปรบัปรุงไดแ้ล้วเสรจ็ในวนัที่ 7 กรกฎาคม 2567 
(เทศบาลเมอืงบา้นโปง่. 2567) 
   จากตวัอย่างทัง้ 3 สงัเกตไดว้่าบา้นโปง่มสีญัลกัษณ์สาํคญัหลายอยา่งทีส่ะทอ้น
ถงึเอกลกัษณ์และประวตัศิาสตรข์องชุมชน การใชส้ญัลกัษณ์เหล่าน้ีเพื่อสรา้งความจดจาํและสง่เสรมิ
การทอ่งเทีย่วในทอ้งถิน่เป็นสิง่ทีค่วรพจิารณาและดาํเนินการอยา่งจรงิจงั เพื่อใหเ้กดิประโยชน์สงูสุด
ต่อการพฒันาชุมชน ไมต่่างจากแนวคดิของ Yuru-Kyara (ゆるキャラ) ของญีปุ่น่ ซึง่เป็นมาสคอต
ทีแ่ต่ละภมูภิาคสรา้งขึน้เพือ่เป็นตวัแทนและเชื่อมโยงกบัวฒันธรรมและประวตัศิาสตรท์อ้งถิน่ มาสคอต
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เหล่าน้ีไม่เพยีงช่วยดงึดูดความสนใจจากผูค้น แต่ยงัทําใหผู้ท้ีพ่บเหน็นึกถงึเอกลกัษณ์เฉพาะของ
แต่ละพืน้ทีด่ว้ย 
 
   Yuru-Kyara (ゆるキャラ) : ทตูทีน่่ารกัแหง่การทอ่งเทีย่วภมูภิาคของญีปุ่น่  
   ตวัละครจากญีปุ่น่หลายตวั เช่น Hello Kitty, Doraemon และ Pikachu เป็นที่
รูจ้กัไปทัว่โลก ขณะที ่Yuru-Kyara (ゆるキャラ) เป็นคาํภาษาญีปุ่น่ทีห่มายถงึ มาสคอต ซึง่เป็น
ตวัแทนของสถานที ่ผลติภณัฑ ์ธุรกจิ หรอืกจิกรรมต่างๆ ในแต่ละภูมภิาคของญี่ปุ่น Yuru-Kyara 
มกัจะถูกออกแบบใหม้ตีัง้แต่รปูลกัษณ์ทีน่่ารกัไปจนถงึน่ากลวั แต่ทุกตวัมเีอกลกัษณ์เฉพาะตวัไม่
ซํ้าใคร ในยุคปจัจุบนั คนรุ่นใหม่ของญีปุ่่นมกัใชช้วีติอยูใ่นโลกออนไลน์ Yuru-Kyara หรอืตวัมาส
คอตน่ารกัเหล่าน้ีจงึกลายเป็นเครื่องมอืสําคญัที่ช่วยทําให้ผูค้นจดจําแต่ละภูมภิาคของญี่ปุ่นได ้
องคก์ารการท่องเทีย่วแหง่ชาตญิีปุ่น่ (Japan National Tourism Organization. n.d.) แตกต่างจาก
ตวัการต์ูนทีน่่ารกัทัว่ไปทีม่าจากจนิตนาการ มาสคอตแต่ละตวัของ Yuru-Kyara จะมลีกัษณะเฉพาะ
ของบา้นเกดิตน เมื่อผูค้นเหน็มาสคอตเหล่าน้ี จะทาํใหนึ้กถงึบา้นเกดิและเชื่อมโยงกลบัไปสู่ความ
ทรงจาํในวยัเดก็ คุมะมงถอืเป็นตวัอยา่งทีด่ขีอง Yuru-Kyara ในการเป็นสญัลกัษณ์ของภมูภิาคและ
เป็นเครือ่งมอืในการสง่เสรมิการทอ่งเทีย่วของจงัหวดัคุมาโมโตะ (Cai Wantong. 2020) 
   เมือ่พดูถงึ Yuru-Kyara (ゆるキャラ) คงปฏเิสธไมไ่ดว้า่ความสาํเรจ็ของคุมะมง 
(Kumamon) คอืหน่ึงในตวัอยา่งทีโ่ดดเด่นทีสุ่ด ไมเ่พยีงแต่เป็นตวัแทนของจงัหวดัคุมาโมโตะเท่านัน้ 
แต่ยงัเป็นแรงบนัดาลใจหลกัในการทําวจิยัน้ี คุมะมงแสดงใหเ้หน็ถงึศกัยภาพของมาสคอตในการ
สง่เสรมิการท่องเทีย่วและกระตุน้เศรษฐกจิทอ้งถิน่อยา่งมปีระสทิธภิาพ ผา่นการเดนิทางไปทัว่ญีปุ่่น
เพื่อโปรโมทจงัหวดัคุมาโมโตะ ความสําเรจ็น้ีเป็นตวัอย่างที่ชดัเจนว่าการใชม้าสคอตไม่เพยีงแต่
ช่วยสรา้งการจดจําภูมภิาค แต่ยงัช่วยเชื่อมโยงกบัวฒันธรรมและประวตัศิาสตรท์อ้งถิน่ไดอ้ย่าง
ลกึซึง้ 
 
   เมอืงคุมาโมโตะ (Kumamoto) และคุมะมง (Kumamon) ราชาแหง่มาสคอต 
   จากมาสคอตน่ารกัสู่ความสาํเรจ็ในการโปรโมทจงัหวดัคุมาโมโตะอย่างเกนิความ
คาดหมาย เมือ่พดูถงึจงัหวดัคุมาโมโตะ คนสว่นใหญ่อาจนึกถงึภาพของจงัหวดัชนบทขนาดใหญ่ใน
คิวชูตอนกลาง ที่เป็นที่ตัง้ของปราสาทคุมาโมโตะอนัยิ่งใหญ่ กําแพงสีดํา ป้อมปราการหิน และ
กระเบือ้งมงุหลงัคาอนัวจิติร ซึง่ไดร้บัการบรูณะหลงัจากเกดิแผน่ดนิไหวครัง้ใหญ่ในปี 2559 คุมะมง
ซึง่เป็นตวัแทนของจงัหวดั ไดเ้ดนิทางไปทัว่ญีปุ่่นเพื่อช่วยส่งเสรมิการท่องเทีย่วและสรา้งการรบัรู้
เกีย่วกบัจงัหวดัคุมาโมโตะ 
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รปูที ่9 ภาพคุมะมง (Kumamon, くまモン) 
 
 ที่มา : 時許一年生.  (2012).  『くまモン』の由来/意味-成功のなぞを徹底解明！.  
Online. 
 
 คุมะมง (Kumamon, くまモン) คอื ตุ๊กตาหมสีดีําทีม่แีกม้แดงและตาโต เป็นมาสคอต 
ของจงัหวดัคุมาโมโตะ ดว้ยเสน่หท์ีน่่ารกัและตลก ทําใหคุ้มะมงไดร้บัความนิยมอย่างรวดเรว็ จน
กลายเป็นแชมป์ของ National Yuru-Kyara Grand Prix ในปี 2554 คุมะมงถูกสรา้งขึน้ในปี 2553 
จากแคมเปญ “Kumamoto Surprise” เพือ่สง่เสรมิการทอ่งเทีย่วในจงัหวดัหลงัจากการเปิดใชร้ถไฟ
สายควิชูชนิคนัเซน็ และนับตัง้แต่เปิดตวัคุมะมงกไ็ดร้บัความสนใจอย่างมาก ไม่เพยีงแค่ในญี่ปุ่น 
แต่ยงัขยายความนิยมไปยงัต่างประเทศ เช่น เกาหลใีต,้ จนี และแมแ้ต่บราซลิ ยอดขายสนิคา้ที่
เกีย่วขอ้งกบัคุมะมงสงูถงึหลกัพนัลา้นเยน (Naruo Masataka. 2021) 
 คุมะมง ถอืเป็นสญัลกัษณ์ทีส่ะทอ้นอารมณ์และความรูส้กึของคนในเมอืงคุมาโมโตะได้
อย่างด ียอดขายผลติภณัฑท์ีเ่กีย่วขอ้งกบัคุมะมงตัง้แต่เดอืนมกราคมถงึมถุินายน 2555 สงูกว่า 
11.8 พนัลา้นเยน (ประมาณ 2.67 พนัลา้นบาท) โดยเฉพาะขนมหวานและเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีม่ ี
ภาพคุมะมงนัน้มยีอดขายทีด่มีาก ยอดขายรวมต่อปีในปี 2554 อยูท่ี ่2.5 พนัลา้นเยน (ประมาณ 
566 รอ้ยลา้นบาท) (ณ อตัราแลกเปลีย่น 1 JPY = 0.2264 THB, วนัที ่1 ตุลาคม 2567) และในปี 
2555 ยอดขายเพิม่ขึน้ประมาณหา้เท่าของปีก่อนหน้าในเวลาเพยีงครึง่ปี คุมะมงจงึไม่เพยีงเป็น
มาสคอตทีส่รา้งความน่ารกั แต่ยงัสรา้งความสาํเรจ็อย่างมากใหก้บัจงัหวดัคุมาโมโตะทัง้ในดา้นการ
ทอ่งเทีย่วและเศรษฐกจิ จากตารางดา้นล่าง จะเหน็ว่า “คุมะมง” มผีูต้ดิตามในโซเชยีลมเีดยีจาํนวน
สงูมาก (Asayan. 2020) 
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รปูที ่10 ตารางแสดงอนัดบัมาสคอตและจาํนวนผูต้ดิตามในโซเชยีลมเีดยี (SNS) ของพวกเขา 
 

 ที่มา : Asayan.  (2020).  「くまモン」売上高8,000億円！！改めてその成功ポイン

トを整理してみた。.  Online. 
 
 นอกจากน้ี มติสนึาร ิคุราโทม ิ(倉富 光成. 2021)ไดว้เิคราะหถ์งึการออกแบบตวัละคร
มาสคอตว่า ประการแรกคอืเรื่องของ “สญัลกัษณ์” เช่น มกิกี้เมาสท์ีเ่ป็นสญัลกัษณ์ของโตเกยีว
ดสินียแ์ลนด,์ Hello Kitty ทีเ่ป็นสญัลกัษณ์ของ Sanrio และคุมะมงทีเ่ป็นสญัลกัษณ์ของจงัหวดัคุ
มาโมโตะ การมตีวัละครมาสคอตบนผลติภณัฑจ์ะทําใหผ้ลติภณัฑน์ัน้แตกต่างจากผลติภณัฑอ์ื่นๆ 
และทาํหน้าทีเ่ป็น “ดชันี” ทีด่งึดดูกลุ่มเป้าหมาย นอกจากน้ี ยงัสรา้งความเชื่อมโยงระหว่าง “สถานที”่ 
กบั “มาสคอตทีเ่ป็นสญัลกัษณ์” ซึง่ส่งผลต่อพฤตกิรรมของผูบ้รโิภค เช่น การคน้หาคุมะมงหรอื
มกิกีเ้มาสท์ีซ่่อนอยูใ่นผลติภณัฑต่์างๆ (倉富 光成. 2021) 
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รปูที ่11 แผนภมูคิวามน่าดงึดดูใจของแต่ละจงัหวดัในควิช ูโดยจาํแนกตามหวัขอ้ 
 
 ทีม่า : 公益財団法人 地方経済総合研究所.  (2016).  くまもとのイメージ調査 2016 :
熊本県の観光復興に向けて.  Online. 
 
 จากผลสาํรวจของสถาบนัวจิยัเศรษฐกจิ ซึง่หวัขอ้มาสคอต หรอื Yuru-Kyara (ゆるキャ

ラ) พึง่จะถูกเพิม่เขา้มาใหมใ่นการสาํรวจครัง้น้ี โดยมกีารสอบถามว่า “จงัหวดัใดในควิชทูีน่่าสนใจ
ทีสุ่ด” พบว่าจงัหวดัคุมาโมโตะครองอนัดบั 1 ในเรื่องมาสคอต รวมถงึในหมวดหมู่ธรรมชาตแิละ
สถานทีม่ชีื่อเสยีง/โบราณสถาน กอ็นัดบั 1 เชน่กนั  
 ในการสาํรวจของ Yukie Tsuji ทีศ่กึษาระดบัการรบัรูข้องนกัศกึษามหาวทิยาลยัเกีย่วกบั
ชื่อและบา้นเกดิของมาสคอต พบวา่ Hikonyan (ひこにゃん) และคุมะมง (くまモン) ไดร้บัการรบัรู้
ถงึ 100% โดยเหตุผลหลกัทีผู่ต้อบแบบสอบถามระบุว่าชอบมาสคอตเหล่าน้ีคอืความ “น่ารกั (かわ

いい)” ซึง่คดิเป็น 95% ของผูต้อบแบบสอบถาม สว่นเหตุผลอนัดบัสองคอื “เขา้ถงึไดง้า่ย (親しみ

やすい)” ที ่60% นอกจากน้ี แมว้่าเหตุผลอนัดบัที ่8 อยา่ง “การออกแบบ (デザイン)” จะมเีพยีง 
5% ของผูต้อบแบบสอบถาม แต่กถ็อืเป็นปจัจยัหน่ึงทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจ “ชอบ. มาสคอตเหล่าน้ี
ดว้ย (辻 幸恵. 2014) 
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รปูที ่12 การรบัรูข้องนกัศกึษามหาวทิยาลยัเกีย่วกบัชือ่และบา้นเกดิของมาสคอต 
 
 ทีม่า : 辻 幸恵.  (2014). ゆるキャラに対する好悪の実態調査.  繊維製品消費科学会誌. 
55(12) : 933-941. 
 

 
 

รปูที ่13 ตารางความรูส้กึ “ชอบ” “ไมช่อบ” ทีม่ต่ีอมาสคอต 
 

 ทีม่า : 辻 幸恵.  (2014). ゆるキャラに対する好悪の実態調査.  繊維製品消費科学会誌. 
55(12) : 933-941. 
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 สถาบนัวจิยัเศรษฐกจิภูมภิาคไดท้าํการสาํรวจภาพรวมของจงัหวดัคุมาโมโตะ เกีย่วกบั
การเปลีย่นแปลงก่อนและหลงัการเปิดใหบ้รกิารรถไฟชนิคนัเซน็สายควิช ูผลการสาํรวจพบวา่อตัรา
การจดจํา “คุมะมง” อยู่ทีป่ระมาณ 90% โดยส่วนใหญ่เชื่อมโยงภาพลกัษณ์ของ “คุมะมง” เขา้กบั 
“จงัหวดัคุมาโมโตะ” อยา่งชดัเจน 
 

 
 

รปูที ่14 แผนภมูกิารรบัรูเ้กีย่วกบัคุมะมง 
 
 ทีม่า : 公益財団法人 地方経済総合研究所.  (2016).  くまもとのイメージ調査 2016 :
熊本県の観光復興に向けて.  Online. 

 

 
 

รปูที ่15 แผนภมูกิารรบัรูว้า่คุมะมงเป็นมาสคอตจากจงัหวดัใด 
 

 ทีม่า : 公益財団法人 地方経済総合研究所.  (2013).  くまもとのイメージ調査 2016 :
熊本県の観光復興に向けて.  Online. 
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 เมื่อสอบถามว่า “คุณรูจ้กัตวัละครน้ีไหม” ผลสาํรวจพบว่า 87.2% ของผูต้อบแบบสอบถาม
ตอบว่า “รูจ้กั” และเมื่อถามว่าคุมะมงเป็นมาสคอตของจงัหวดัใด 90.9% ตอบว่า “จงัหวดัคุมาโม
โตะ” การทีช่ื่อ “คุมะมง” (くまモン) และ “คุมาโมโตะ” (くまもと) ใชต้วัอกัษรทีค่ลา้ยกนั ทาํใหช้ื่อ
เหล่าน้ีเขา้ใจงา่ยและจดจําไดง้า่ย ซึง่อาจเป็นปจัจยัหน่ึงทีส่รา้งภาพลกัษณ์ให ้“คุมะมง” เชื่อมโยง
กบั “จงัหวดัคุมาโมโตะ” (公益財団法人地方経済総合研究所. 2013) 
 

 
 

รปูที ่16 แผนภมูแินวโน้มยอดขายสนิคา้คุมะมง (2011-2019) 
 
 ที่มา : Asayan.  (2020).  「くまモン」売上高8,000億円！！改めてその成功ポイン

トを整理してみた。.  Online. 
 
 แผนภูมดิา้นบนมาจากการแถลงขา่วของผูว้่าราชการจงัหวดัคุมาโมโตะ โดยคุณโอโนะ
ไดโ้พสต์ขอ้ความบน Twitter เกีย่วกบัแนวโน้มยอดขายสนิคา้คุมะมงทีม่กีารเตบิโตอยา่งต่อเน่ือง
ของยอดขาย ตัง้แต่ปี 2011 ที่มียอดขาย 25 พนัล้านเยน และเพิ่มขึ้นทุกปีจนถึงปี 2019 ที่มี
ยอดขายสูงถึง 1,579 พนัล้านเยน แสดงใหเ้หน็ถึงความนิยมที่เพิม่ขึน้ในสนิค้าที่เกี่ยวขอ้งกบัคุ
มะมงในตลาด และยงัคงมแีนวโน้มเตบิโตอยา่งต่อเน่ือง (Asayan. 2020) 
 บทความของ Shimono Hisako ไดส้รุปบทสมัภาษณ์พนกังานชาวจนีในเซีย่งไฮ ้วยั 20 
ปลายๆ เกีย่วกบัผลติภณัฑค์ุมะมง โดยระบุว่า ก่อนทีคุ่มะมงจะเริม่ทํากจิกรรมส่งเสรมิการท่องเทีย่ว 
จงัหวดัคุมาโมโตะแทบไมเ่ป็นทีรู่จ้กัในประเทศจนี เมื่อพดูถงึควิช ูชาวจนีมกัจะนึกถงึฟุกุโอกะและ
โอกนิาวามากกว่า ดงันัน้ หากไม่ไดศ้กึษาประเทศญี่ปุ่นอย่างละเอยีด คนจนีส่วนใหญ่จะไม่สนใจ
ประวตัศิาสตรข์องจงัหวดัคุมาโมโตะเลย อยา่งไรกต็าม ปจัจุบนั ภาพลกัษณ์ของคุมะมงและจงัหวดั
คุมาโมโตะกําลงัแพร่หลายในหมู่คนหนุ่มสาวชาวจนี โดยคุมะมงเป็นทีนิ่ยมในหมู่เดก็และเยาวชน
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วยัรุน่ถงึวยั 20 ตน้ๆ และไดร้บัการสง่ต่อความนิยมไปยงัคนในครอบครวั คุมะมงจงึทาํหน้าทีเ่ป็น
ประตูทีช่ว่ยแนะนําจงัหวดัคุมาโมโตะใหเ้ป็นทีรู่จ้กัในประเทศจนี (下野 寿子. 2016) 

 

 
 

รปูที ่17 การเปลีย่นแปลงจาํนวนผูเ้ยีย่มชมจงัหวดัคุมาโมโตะตลอดชว่ง 21 ปี 
 
 ทีม่า : 熊本県観光サイト.  (2015).  熊本県観光統計表.  Online. 
 
 กราฟดา้นบนแสดงการเปลีย่นแปลงจาํนวนผูเ้ยีย่มชมจงัหวดัคุมาโมโตะตลอดช่วงเวลา 
21 ปี ตัง้แต่ปี 1993 (พ.ศ. 2536 หรอื H7) จนถงึปี 2015 (พ.ศ. 2558 หรอื H27) ซึง่ชีใ้หเ้หน็ถงึ
แนวโน้มทีจ่าํนวนนักท่องเทีย่วเพิม่ขึน้อยา่งต่อเน่ืองในช่วงแรก ก่อนทีจ่ะลดลงและกลบัมาเพิม่ขึน้
อกีครัง้หลงัจากการเปิดตวัแคมเปญต่างๆ ของ “คุมะมง” เช่น “Kumamoto Surprise” ในปี 2010 
(พ.ศ. 2553 หรอื H23) ซึง่มบีทบาทสาํคญัในการดงึดูดนักท่องเทีย่ว จนกระทัง่เกดิวกิฤตการณ์
เลหแ์มน บราเธอรส์ (Lehman Brothers) ซึง่สง่ผลใหจ้าํนวนนกัท่องเทีย่วในช่วงเวลานัน้ลดลงอกี
ครัง้ (熊本県観光サイト. 2015) 
 จากขอ้มลูงานวจิยัทีส่อดคลอ้งขา้งตน้น้ี แสดงใหเ้หน็ว่าสญัลกัษณ์หรอืมาสคอต (Mascot) 
มบีทบาทสาํคญัในการสง่เสรมิการจดจาํและพฒันาพืน้ทีไ่ดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ สาํหรบัสญัลกัษณ์
สาํคญั ของบา้นโป่ง เช่น หอนาฬกิาบา้นโป่ง สถานีรถไฟบา้นโป่ง และวงเวยีนน้ําพุดอกไม ้ลว้น
สะทอ้นถงึประวตัศิาสตรแ์ละวฒันธรรมทอ้งถิน่ของชุมชน แมว้่าในปจัจุบนับา้นโป่งยงัไม่มมีาสคอต 
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ประจําเมอืงอย่างเป็นทางการ แต่ผลสํารวจความคดิเหน็ของคนบ้านโป่งแสดงให้เหน็ถึงความ
ตอ้งการมาสคอตทีส่ามารถสะทอ้นอตัลกัษณ์ของเมอืงไดอ้ยา่งชดัเจน 
 
 3 สถาปตัยกรรม 
  งานสถาปตัยกรรมที่หาดูได้ยากบางอย่างยงัคงหลงเหลือให้เหน็ได้ในเมอืงเล็กๆ 
อย่างอําเภอบา้นโป่ง ซึง่เป็นงานสถาปตัยกรรมทีม่ลีกัษณะน่าสนใจ เน้นความเป็นเอกลกัษณ์และ
การผสมผสานกบัความเป็นทอ้งถิน่เพื่อเชื่อมโยงกบัวฒันธรรมชุมชน จากขอ้มลูทีร่วบรวมไดจ้าก
การสมัภาษณ์คนบา้นโปง่เกีย่วกบัสถาปตัยกรรมทีโ่ดดเดน่ทีส่ดุในบา้นโปง่ มกีารระบุสถานทีต่่างๆ 
ทีเ่ป็นทีรู่จ้กัและมคีวามสําคญัในทอ้งถิน่ สถานทีท่ี่ไดร้บัการกล่าวถงึมากทีสุ่ด ไดแ้ก่ “บา้นไก่คู่” 
นอกจากน้ี “วดัครสิต์” และ “หอนาฬิกา” สถานทีอ่ื่นๆ ทีไ่ดร้บัการกล่าวถงึ ไดแ้ก่ “โรงหนังเฉลมิ
ทองคาํ” “สถานีรถไฟบา้นโปง่” และ “น้ําพุ” ในทีน้ี่ ขอยกตวัอยา่ง 3 สถาปตัยกรรมทีเ่ด่นทีสุ่ดของ
บา้นโปง่ ไดแ้ก่ 
 
  3.1 บา้นไก่คู ่หรอื บา้นสงัคหะวงัตาล 
 

   
 

รปูที ่18 ภาพบา้นไก่คู ่
 

 ทีม่า : บา้นไก่คู.่  (2567).  Facebook Page.  ออนไลน์. 
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   “บา้นสงัคหะวงัตาล” หรอื “บา้นหลวงสทิธิ”์ หรอืทีรู่จ้กักนัในชื่อ “บา้นไก่คู่” เป็น
อาคารเก่าแก่ทีส่รา้งขึน้ในสมยัรชักาลที ่6 โดย เดมิบา้นหลงัน้ีเป็นของเสวกโท หลวงสทิธเิทพการ 
(นายกิมเลี้ยง วงัตาล) พ่อค้าและคหบดีชาวจีนที่มีบทบาทสําคญัในอําเภอบ้านโป่งและพื้นที่
ใกลเ้คยีงในชว่งปี พ.ศ. 2470 โดยทา่นเป็นเจา้ของกจิการหลายแหง่ เชน่ ตลาดบา้นโปง่ โรงน้ําแขง็ 
โรงเลื่อย โรงส ีและทีด่นิในพืน้ทีจ่ํานวนมาก หลงัจากยา้ยมาอยู่บา้นโป่ง ท่านไดร้บัพระราชทาน
บรรดาศกัดิจ์ากพระบาทสมเดจ็พระมงกุฎเกลา้เจา้อยูห่วั จากความสาํเรจ็ในการจดัคา่ยซอ้มรบของ
กจิการเสอืปา่  
   อาคารหลงัน้ีถูกออกแบบโดยมชิชนันารชีาวอติาลใีนสไตลอ์ติาเลยีนวลิล่า ผสม 
ผสานกบัสถาปตัยกรรมหลายแบบ เชน่ นีโอคลาสสกิ อารต์นูโว และโคโลเนียล มกีารนําศลิปะและ
แนวคดิแบบจนีมาใช ้เช่น รปูป ัน้ไก่ทีป่ระดบัตามส่วนต่างๆ ของบา้นซึง่มาจากนักษตัรปีเกดิของ
คุณหลวงและภรรยา นอกจากน้ี ยงัมเีหลก็ดดัลายใยแมงมุมตามหลกัฮวงจุย้ (บา้นและสวน. 2566) 
ตัง้อยู่ตดิกบัทางรถไฟและกลายเป็นจุดเด่นทีด่งึดดูความสนใจของนกัท่องเทีย่วเมื่อรถไฟผา่นเขา้
มาในเมอืงบา้นโป่ง อกีทัง้ยงัถูกใชเ้ป็นสถานทีถ่่ายทําละครและภาพยนตรห์ลายเรื่อง เช่น “สีแ่ผ่นดนิ” 
และ “ลอดลายมงักร” ปจัจุบนัไดม้กีารปรบัปรุงสว่นหน่ึงของอาคารเป็นพพิธิภณัฑห์ลวงสทิธิเ์ทพการ 
ซึง่เปิดใหน้กัทอ่งเทีย่วเขา้ชม โดยตอ้งนดัหมายล่วงหน้ากบัผูด้แูลสถานที ่ 
 
  3.2 วดันกับุญยอแซฟ (วดัครสิต)์ 
 

 
 

รปูที ่19 ภาพวดันกับุญยอแซฟ 
 
 ทีม่า : สงัฆมณฑลราชบุร.ี  (2567).  วดันักบญุยอแซฟ บา้นโป่ง.  ออนไลน์. 
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   “วดันกับุญยอแซฟ” หรอืทีช่าวบา้นโปง่เรยีกกนัว่า “วดัครสิต”์ เป็นวดัคาทอลกิ
ทีต่ ัง้อยู่ในอําเภอบา้นโป่ง จงัหวดัราชบุร ีก่อตัง้ขึน้ในปี ค.ศ. 1927 ซึง่เป็นช่วงทีเ่มอืงบา้นโป่งเริม่
ขยายตวัอยา่งรวดเรว็หลงัจากการสรา้งทางรถไฟในช่วงปี ค.ศ. 1900-1902 การขยายตวัของเมอืง
ทาํใหม้กีารอพยพจากชุมชนใกลเ้คยีงมาอยูบ่า้นโปง่ ซึง่รวมถงึกลุ่มครสิตชนบางสว่นดว้ย วดันกับุญ
ยอแซฟจงึกลายเป็นชุมชนครสิตชนขนาดใหญ่ และมจีาํนวนครสิตชนมากเป็นอนัดบัตน้  ๆในสงัฆมณฑล
ราชบุร ี(บา้นโปง่ Memory. 2562) และมบีทบาทสาํคญัในการเผยแพร่ศาสนาครสิตนิ์กายโรมนั 
คาทอลกิในภูมภิาคน้ี สถาปตัยกรรมของวดัมคีวามงดงามโดดเด่นในรูปแบบสไตล์โกธกิ โดยมี
โครงสรา้งและการตกแต่งทีเ่รยีบงา่ยแต่แฝงไปดว้ยความสงา่งาม มกีารจดังานพธิศีาสนาและกจิกรรม
ต่างๆ ของชุมชนเป็นประจาํ นอกจากน้ี วดันกับุญยอแซฟยงัมคีวามสาํคญัทางประวตัศิาสตร ์เน่ือง 
จากเชื่อมโยงชุมชนคาทอลกิกบัชาวบา้นโปง่อยา่งใกลช้ดิ โดยในวนัที ่25 พฤศจกิายน พ.ศ. 2565 
กรมการศาสนาไดป้ระกาศรบัรอง วดันกับุญยอแซฟ (บา้นโปง่) ใหเ้ป็นวดัคาทอลกิอยา่งเป็นทางการ  
 
  3.3 หอนาฬกิาบา้นโปง่ 
   จากเอกสารราชกจิจานุเบกษา ประเดน็เกีย่วกบัหอนาฬกิาประจาํเมอืงทีถู่กถาม
ถงึในสภาผูแ้ทนราษฎร ในปี พ.ศ. 2498 โดยนายน้อม อุปรมยั สมาชกิสภาผูแ้ทนราษฎรจงัหวดั
นครศรธีรรมราช ไดต้ัง้คําถามถงึกระทรวงมหาดไทยเกี่ยวกบัการจดัสรา้งหอนาฬกิาประจําเมอืง 
โดยเหน็ว่าหอนาฬกิามปีระโยชน์ทัง้ในดา้นความสวยงามและเป็นกลไกสําคญัในการเตอืนประชาชน  
ใหป้ฏบิตัติามเวลา ซึง่กระทรวงมหาดไทยไดต้อบกลบัโดยระบุว่า การจดัสรา้งหอนาฬกิานัน้เป็น
เรื่องทีค่วรส่งเสรมิในเทศบาลต่างๆ โดยมกีารพจิารณาและส่งเสรมิการก่อสรา้งหอนาฬกิาในเขต
เทศบาลหลากหลายแห่งในประเทศ หอนาฬกิาบา้นโป่งคาดว่าสรา้งขึน้หลงัปี พ.ศ.2500 ตามนโยบาย
ของรฐับาลจอมพล ป. พบิลูสงคราม โดยไดร้บัการดแูลรกัษามาอยา่งต่อเน่ืองเช่นเดยีวกบัหอนาฬกิา
ในเบตง หาดใหญ่ ตรงั และลาํปาง หอนาฬกิาบา้นโปง่ใชแ้บบเดยีวกบัหอนาฬกิาสตูล ซึง่ออกแบบ
โดยนายทองจูน สงิหกุล หวัหน้าฝา่ยออกแบบ กรมโยธาธกิาร การออกแบบหอนาฬกิาทรงน้ี ถูก
นําไปปรบัใชใ้นหลายเทศบาล เช่น หาดใหญ่ นนทบุร ีและบา้นโปง่ โดยมกีารปรบัแกใ้หส้อดคลอ้ง
กบังบประมาณของแต่ละพืน้ที ่(ศนูยข์อ้มลูกลางทางวฒันธรรม. 2565) 
   หอนาฬกิาบา้นโปง่เป็นสญัลกัษณ์สาํคญัของชุมชน และมบีทบาทเป็นจุดเชื่อมโยง
ในดา้นสถาปตัยกรรมและวฒันธรรมทอ้งถิน่ โดยมลีกัษณะสถาปตัยกรรมทรงสีเ่หลี่ยมสูงทีเ่รยีบ
งา่ย สะทอ้นถงึความทนัสมยัในยคุนัน้ ตวัอาคารทาสขีาวสะอาดตา สว่นหน้าปดันาฬกิาขนาดใหญ่
สามารถมองเหน็ไดจ้ากระยะไกล ปจัจุบนัหอนาฬกิาบา้นโปง่เป็นแลนมารค์สาํคญัของเมอืงทีน่กัท่องเทีย่ว
มกัแวะชม 
   สถาปตัยกรรมในแต่ละทอ้งถิน่ มกัสะทอ้นถงึวฒันธรรมและเอกลกัษณ์เฉพาะตวั
ของพืน้ที ่เช่นเดยีวกบับา้นโป่ง ทีม่หีอนาฬกิาและอาคารทางประวตัศิาสตรเ์ป็นสญัลกัษณ์สาํคญั 
เช่นเดยีวกบัญีปุ่่น ทีเ่สน่หข์องประเทศไมไ่ดม้เีพยีงอาหารอรอ่ยและเทคโนโลยลีํ้าสมยั แต่สถาปตัยกรรม
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ดัง้เดมิของญี่ปุ่นกเ็ป็นอกีหน่ึงจุดเด่นทีท่ําใหช้าวต่างชาตหิลงใหล ไม่ว่าจะเป็นอาคารแบบดัง้เดมิ
หรอืทีไ่ดร้บัอทิธพิลจากตะวนัตก ลว้นแฝงดว้ยเอกลกัษณ์ญีปุ่น่ทีผ่สมผสานความดัง้เดมิและความ
ทนัสมยัไดอ้ย่างลงตวั และไม่ว่าจะเป็นงานสถาปตัยกรรมแบบใดล้วนแต่เป็นหน่ึงในแรงจูงใจให้
นกัท่องเทีย่วเดนิทางไปเพื่อการเยีย่มชม เช่น สถานีโตเกยีว(Tokyo Station),  เกาะ Naoshima, 
Kagawa, วดัคโิยะมซุิ (วดัน้ําใส) - Kiyomizu-Dera, เกยีวโต, นิกโก (Nikko 日光市) Tochigi, หรอื 
คาวาโกเอะ (Kawagoe, Saitama) เมอืงทีย่งัคงเสน่หค์วามเก่าแก่แบบ “เอโดะ” ซึง่ไดร้บัสมญานาม
วา่ “Little Edo” และอยูไ่มไ่กลจากโตเกยีว 
 

 
 

รปูที ่20 แผนภมูแิรงจงูใจของนกัทอ่งเทีย่วในการเดนิทางมาเทีย่วประเทศญีปุ่น่ 
 
 ทีม่า : Carolin Funck.  (2012). The Innovative Potential of Inbound Tourism in 
Japan for Destination Development : A Case Study of Hida Takayama. Contemporary 
Japan.  24(2) : 121-147.  
 
   ในงานสาํรวจของ แคโรลนิ ฟงัก ์(Carolin Funck. 2012) ไดส้อบถามถงึแรงจงูใจ
ของนกัท่องเทีย่วในการเดนิทางมาเทีย่วประเทศญีปุ่่น (Figure 5 ดา้นบน) พบว่า การชมอาคาร
ประวตัศิาสตรแ์ละสถาปตัยกรรมดัง้เดมิ (To See Historical and Traditional Buildings) มคีวาม 
สาํคญัสูงเป็นอนัดบัต้นๆ โดยเฉพาะอย่างยิง่ในกลุ่มนักท่องเทีย่วทีใ่ชภ้าษาองักฤษและนักท่องเทีย่ว 
ซึง่ใหค้ะแนนสงูสดุในการเหน็คุณค่าของการเยีย่มชมสถานทีท่างประวตัศิาสตรเ์มื่อเทยีบกบันกัท่องเทีย่ว
ญี่ปุ่นและชาวเอเชยี การชื่นชมสถาปตัยกรรมดัง้เดมิเป็นหน่ึงในปจัจยัหลกัทีส่่งเสรมิความสนใจ
และการเดนิทางของนกัทอ่งเทีย่วเหล่าน้ี (Carolin Funck. 2012) 
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รปูที ่21 แรงจงูใจในของนกัทอ่งเทีย่วชาวญีปุ่น่ โดยแยกเป็น 7 ปจัจยั 
 
 ทีม่า : 林幸史、藤原武弘.  (2008).  訪問地域、旅行形態、年令別にみた日本人海外

旅行者の観光動機. The Japanese Journal of Experimental Social Psychology.  48(1) : 
17-31. 
 
   ปจัจยัที่กระตุ้นแรงจูงใจในการท่องเทีย่วของนักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่น โดยแยก
เป็น 7 ปจัจยั พบวา่ ปจัจยัทีเ่กีย่วขอ้งกบั “วฒันธรรมและสถาปตัยกรรม” (Factor 2 : 文化見聞) มี
คะแนนสงูเป็นอนัดบั 2 ซึ่งแสดงใหเ้หน็ถงึความสาํคญัของการเยีย่มชมสถานทีท่ีม่สีถาปตัยกรรม
และประวตัศิาสตรท์ีม่ชีื่อเสยีง เช่น อนุสาวรยีห์รอือาคารทางประวตัศิาสตรท์ี่ดงึดูดนักท่องเทีย่ว 
นอกจากน้ี การชื่นชมสถาปตัยกรรมที่สวยงามและการสมัผสักบัประวตัิศาสตร์ท้องถิ่นยงัเป็น
แรงจงูใจสาํคญัทีส่ง่เสรมิการเดนิทาง 林幸史、藤原武弘 (2008) จะเหน็ว่า งานสถาปตัยกรรมซึง่
เป็นสิง่ทีเ่กี่ยวกบัวฒันธรรมของญี่ปุ่นนัน้นับเป็นแรงจูงใจอนัดบัต้นๆ ของเหตุผลในการเลอืกสถานที่
ทอ่งเทีย่ว 
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รปูที ่22 แผนภมูสิถานทีท่อ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางสะดวกในจงัหวดัคุมาโมโตะ 
 
 ทีม่า : 熊本市.  (2024).  熊本市観光マーケティング戦略（素案 ※R6.1月時点. 
Online.  
 
   ในกรณีของจงัหวดัคุมาโมโตะ เป็นที่รูก้นัโดยทัว่ไปว่า ปราสาทคุมาโมโตะซึ่ง
เป็นโบราณสถานและสถาปตัยกรรมทีม่คีวามสําคญัทีสุ่ด ซึง่นับเป็นหน่ึงในสิง่ทีด่งึดูดในการไป
เยอืนจงัหวดัคุมาโมโตะ กราฟดา้นบนมาจากบทความ “กลยุทธก์ารตลาดการท่องเทีย่วของเมอืง  
คุมาโมโตะ” พบว่า ปราสาทคุมาโมโตะ (Kumamoto Castle) เป็นสถานทีย่อดนิยมทีสุ่ด โดยมี
นักท่องเที่ยวเขา้ชมมากที่สุดด้วยจํานวน 553 คน สะท้อนถึงความสนใจในด้านสถาปตัยกรรม
ประวตัศิาสตรข์องปราสาททีม่คีวามสาํคญั ดว้ยเหตุผลสิง่อาํนวยความสะดวกทีเ่ขา้เยีย่มชมระหว่าง
การเดนิทาง (熊本市. 2024) 
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รปูที ่23 แผนภมูเิกีย่วกบัระดบัความตัง้ใจทีจ่ะ “เทีย่วชม” ปราสาทคุมาโมโตะ 
 
 ทีม่า : 公益財団法人 地方経済総合研究所.  (2016).  くまもとのイメージ調査 2016 :
熊本県の観光復興に向けて.  Online.  
 
   จากเหตุการณ์เกิดแผ่นดนิไหวคุมาโมโตะในเดอืนเมษายนปี 2016 ได้ส่งผล
กระทบครัง้ใหญ่ต่ออุตสาหกรรมการทอ่งเทีย่วในจงัหวดั ทาํใหจ้าํนวนนกัท่องเทีย่วลดลงอยา่งมาก 
และปราสาทคุมาโมโตะจาํเป็นตอ้งไดร้บัการบูรณะ สถาบนัวจิยัเศรษฐกจิ ไดท้าํแบบสอบถามเพื่อ
วดัระดบัความตัง้ใจทีจ่ะ “เทีย่วชม” ปราสาทคุมาโมโตะ เมื่อถามเกี่ยวกบัความสนใจในการท่องเทีย่ว
เพื่อดูกระบวนการบูรณะปราสาทคุมาโมโตะ 18.9% ตอบว่า “ไปเยีย่มชมแน่นอน” และ 68.6% 
กล่าวว่า “อยากไปเยีย่มชมหากมโีอกาส” โดยรวมแลว้ประมาณ 90% กล่าวว่ากําลงัแสดงความ
สนใจในการ “จดัแสดง” การท่องเทีย่วทีป่ราสาทคุมาโมโตะ (公益財団法人 地方経済総合研究所. 
2016) 
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รปูที ่24 แผนภมูเิกีย่วกบัสถานทีท่ีม่ผีูเ้ยีย่มชมมากทีส่ดุ 
 

 ทีม่า : 熊本市.  (2019).  日本人観光客動向及び満足度調査.  Online.  
 

 
 

รปูที ่25 แผนภมูเิกีย่วกบัจุดหมายปลายทางอื่นนอกเหนือจากเมอืงคุมาโมโตะ 
 
 ทีม่า : 熊本市.  (2019).  日本人観光客動向及び満足度調査.  Online.  
 
   จากผลการสาํรวจของจงัหวดัคุมาโมโตะในปี 2019 เกีย่วกบัแนวโน้มและความ
พงึพอใจของนักท่องเทีย่วชาวญี่ปุ่นทีม่ต่ีอเมอืงคุมาโมโตะ คําถามเกี่ยวกบัสถานทีท่ีม่ผีูเ้ยีย่มชม
มากทีส่ดุ ไดแ้ก่ “ปราสาทคุมาโมโตะ” โดยมจีาํนวนผูเ้ยีย่มชม 1,225 คน และจากคาํถามถงึสาํหรบั
จุดหมายปลายทางอื่นนอกเหนือจากเมอืงคุมาโมโตะ ซึ่งมผีูต้อบแบบสอบถามจํานวนมากที่สุด 
(434) ตอบว่า “ไมม่แีผนทีจ่ะไปเยอืนสถานทีอ่ื่นๆ” แสดงใหเ้หน็ว่า นกัท่องเทีย่วสว่นใหญ่มคีวาม
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ตัง้ใจในการตรงไปเทีย่วจงัหวดัคุมาโมโตะเท่านัน้ นอกจากน้ี ยงัมกีารใหเ้ขยีนขอ้คดิเหน็และความ
ประทบัใจอย่างอสิระเกีย่วกบัการท่องเทีย่วเมอืงคุมาโมโตะ มผีูต้อบกลบัทัง้หมด 356 คน มคีวาม
คดิเหน็ 77 คน (21.6%) กล่าวถงึเกีย่วกบัภยัพบิตัแิผน่ดนิไหวทีเ่กดิขึน้ ถงึแมจ้ะเป็นจาํนวนทีไ่ม่
ถงึครึ่ง แต่เป็นการแสดงใหเ้หน็ว่าเป็นการใหค้วามสําคญักบัปราสาทคุมาโมโตะซึ่งเป็นโบราณ
สถานที่สําคญัของเมอืงคุมาโมโตะ และมหีลายคนกําลงัตัง้ตารอถงึการฟ้ืนฟูและอยากใหบู้รณะ
ปราสาทคุมาโมโตะออกมาใหด้ทีีสุ่ด รวมถงึกล่าวว่าอยากกลบัมาอกีครัง้หลงัจากการบูรณะเสรจ็
สมบรูณ์ (熊本市. 2019) 
   งานสถาปตัยกรรมของเมอืงบ้านโป่งและปราสาทคุมาโมโตะล้วนสะท้อนถึง 
ความสาํคญัทางประวตัศิาสตรแ์ละวฒันธรรมของแต่ละชุมชน หอนาฬกิาบา้นโป่งเป็นสญัลกัษณ์
ของความทนัสมยัในสมยันัน้และกลายมาเป็นแลนมารค์ทีส่าํคญัในปจัจุบนั ในขณะทีป่ราสาทคุมา
โมโตะเป็นสถาปตัยกรรมเก่าแก่ที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวจํานวนมาก ทัง้สองสถานที่แสดงถึงการ
อนุรกัษ์และฟ้ืนฟูสถาปตัยกรรมเพือ่เชื่อมโยงกบัการทอ่งเทีย่วในชุมชน 
 
 4. เรือ่งราว  
  เรื่องราวของบา้นโป่งมคีวามน่าสนใจและโดดเด่นเป็นเอกลกัษณ์ โดยเฉพาะในดา้น
สถานทีท่่องเทีย่วทีเ่คยถูกใชเ้ป็นฉากถ่ายทําละครและภาพยนตรห์ลายเรื่อง สถานทีส่ําคญัอย่าง 
“บา้นไก่คู่” ซึง่เป็นสถานทีถ่่ายทาํละครเรื่องดงั เช่น ลอดลายมงักร, มงกุฎดอกสม้, สีแ่ผน่ดนิ, เสอื 
และเวยีงรอ้ยดาว นอกจากน้ียงัม ี“วดัโกสนิารายณ์” ทีถู่กใชเ้ป็นฉากในการถ่ายทาํภาพยนตรฟ์อรม์ยกัษ์
อย่าง Extraction ซึง่สะทอ้นใหเ้หน็ถงึความสําคญัของบา้นโป่งในวงการบนัเทงิ ทัง้น้ี “บา้นโป่ง
วนัวาน” กเ็คยถูกใชเ้ป็นฉากในการถ่ายทาํละครเรือ่ง “ขา้มากบัพระ” รวมถงึบรเิวณหอนาฬกิาบา้น
โปง่และสถานีรถไฟบา้นโปง่กถ็ูกใชเ้ป็นสถานทีถ่่ายทาํภาพยนตรเ์รื่อง Guess Who Am I เช่นกนั 
เรื่องราวเหล่าน้ีสอดคลอ้งกบังานวจิยัและบทความหลายชิน้ ทีแ่สดงใหเ้หน็ถงึความสาํคญัของสถานที่
ทางวฒันธรรมในการสง่เสรมิการทอ่งเทีย่วและสรา้งประสบการณ์ทีน่่าจดจาํแก่ผูม้าเยอืน  
  พฤตกิรรมผูบ้รโิภคในการเยีย่มชมซํ้าของการตามรอยสถานทีใ่นอะนิเมะ โดยตัง้แต่
ปี 2000 เป็นตน้มา กระแสการทอ่งเทีย่วรปูแบบใหม ่(New Tourism) โดยผูค้นจะไปเยอืนจุดหมาย
ปลายทางโดยการตามรอย ภาพยนตร ์อนิเมะ หรอืละครทีช่ื่นชอบซึง่กลายเป็นหน่ึงในแรงจงูใจใน
การเดนิทางไปท่องเทีย่ว ดงัเช่น ฉากทีป่รากฎในอนิเมะเรื่อง『君の名は』 (Your Name) ทีส่รา้ง
ในปี 2016 ซึง่วา่กนัวา่ “สถานทีศ่กัดิส์ทิธิ”์ ในเรือ่งไดร้บัแรงบนัดาลใจจากทะเลสาบสวุะของจงัหวดั
นากาโน่ซึง่เป็นบา้นเกดิของผูส้รา้ง อนิเมะเรือ่งน้ีประสบความสาํเรจ็อยา่งมากและไดข้ยายขอบเขต
ไปไกลกว่าแค่กลุ่มผูช้มอนิเมะหลกั เหน็ไดจ้ากในช่วงไม่กีปี่ต่อมา ทีท่ะเลสาบสุวะมผีูเ้ยีย่มชมมา
จากต่างประเทศจาํนวนมาก สิง่น้ีจงึเป็นกระแสทีไ่มส่ามารถมองขา้มได ้
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รปูที ่26 รปูแบบกระบวนการตดัสนิใจเดนิทางไปยงัสถานทีต่ามรอยอนิเมะ 
 
 ทีม่า : 岩崎達也、太方優子、津村将章.  (2018).  アニメ聖地巡礼におけるリピート

行動分析―『夏目友人帳』熊本県人吉市における巡礼行動を事例として―. Contents Tourism 
Review.  5(8) : 12-24. 
 
  โดยงานวจิยัน้ี ไดว้เิคราะหพ์ฤตกิรรมการตดัสนิใจของนักท่องเทีย่วทีท่ําการ “ทวัร์
แสวงบุญ” ในบรบิทของอนิเมะโดยเน้นทีก่รณีศกึษาเรื่อง “เพื่อนของนัตสเึมะ” (夏目友人帳) ซึ่ง
เป็นอนิเมะที่เกี่ยวขอ้งกบัการแสวงบุญในเมอืงฮโิตโยช ิจงัหวดัคุมาโมโตะ ผู้วจิยัได้อธิบายถึง
กระบวนการตดัสนิใจของนักท่องเที่ยวโดยเริม่จากการรบัรูค้วามสนใจในอนิเมะเรื่องนัน้ๆ และ
ต่อมานักท่องเที่ยวเริม่เกบ็ขอ้มูลเกี่ยวกบัสถานทีท่่องเที่ยวที่ปรากฏในอนิเมะ จนทําใหพ้วกเขา
ตดัสนิใจไปเยีย่มชมสถานทีจ่รงิ เมื่อมปีระสบการณ์เชงิบวกหรอืความพงึพอใจสงู นักท่องเทีย่วมี
แนวโน้มทีจ่ะกลบัไปเยีย่มชมอกีครัง้ และกลายเป็นผูเ้ยีย่มชมซํ้า ถอืเป็นกระบวนการสรา้งทศันคติ
ผา่นการบรโิภคความสขุทีม่จุีดเริม่ตน้จากความสนใจและความผกูพนั จากการวเิคราะหต์ามกรอบ
แนวคดิพฤตกิรรมผูบ้รโิภคในรปูภาพดา้นบน สรุปไดว้่า การสรา้งทศันคตขิองนักท่องเทีย่วสามารถ
เชื่อมโยงกบัการดงึดดูนกัทอ่งเทีย่วใหเ้ขา้มาเยอืนภมูภิาคผา่นการตามรอยอนิเมะหรอืภาพยนตรท์ี่
พวกเขาชื่นชอบ (岩崎達也、太方優子、津村将章. 2018) 
  นอกจากน้ี การทอ่งเทีย่วเชงิเน้ือหา ซึง่นกัทอ่งเทีย่วเดนิทางตามรอยสถานทีถ่่ายทาํ
ภาพยนตร ์ละคร และอนิเมะ ระบุวา่การทอ่งเทีย่วเชงิเน้ือหา คอื การทีน่กัทอ่งเทีย่วรวมตวักนัตาม
สถานทีด่งักล่าว โดยใชก้ารเล่าเรื่องทีเ่ฉพาะเจาะจงต่อภูมภิาคเพื่อส่งเสรมิการท่องเทีย่ว ปรากฏการณ์น้ี
ไดร้บัความสนใจจากมมุมองการพฒันาภมูภิาคในญีปุ่น่ โดยรฐับาลทอ้งถิน่หลายแหง่สนบัสนุนการ
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ฟ้ืนฟูภูมภิาคผา่นการท่องเทีย่วเชงิเน้ือหา ตวัอย่างทีช่ดัเจน คอื อนิเมะเรื่อง らき☆すた “Lucky 
Star” ซึง่มฉีากเกดิขึน้ในเมอืงคุก ิจงัหวดัไซตามะ หลงัจากออกอากาศ จํานวนผูม้าเยอืนเมอืงน้ี
เพิม่ขึน้อยา่งรวดเรว็จาก 120,000 คนในปี 2550 และเพิม่เป็น 420,000 คนในปี 2552 ซึง่แสดงให้
เหน็ว่าการท่องเทีย่วตามรอยอนิเมะมศีกัยภาพในการฟ้ืนฟูชุมชนทอ้งถิน่และทําใหเ้มอืงกลบัมามี
ชวีติชวีา (三輪柚果、天野太郎. 2020) 
  ในงานวจิยัของมติสนึาร ิคุราโทม ิ(倉富 光成. 2021) ไดก้ล่าวถงึการใชคุ้มะมงเพื่อ
โปรโมตจุดเด่นของบ่อน้ําพุรอ้นในจงัหวดัคุมาโมโตะ กจิกรรมน้ีดาํเนินการโดยแผนก Kumamoto 
Furo Motion 「くまもと・ふろモーション課」และสหพนัธก์ารท่องเทีย่วคุมาโมโตะผา่นวดิโีอที่
แสดงคุมะมงเพลดิเพลนิกบัน้ําพุรอ้น ซึง่เผยแพรบ่น YouTube และมยีอดเขา้ชมกว่า 1.4 ลา้นครัง้ 
(ณ ปี 2563) ไมเ่พยีงแค่ผูช้มจากญีปุ่น่ แต่ยงัมผีูช้มจากต่างประเทศดว้ย วดิโีอน้ีแสดงถงึการโปร
โมตทีม่ปีระสทิธภิาพในการดงึดดูทัง้ผูท้ีช่ ื่นชอบคุมะมงและคนรกัน้ําพรุอ้น (倉富 光成. 2021) 
  จะเหน็ไดช้ดัว่าการเล่าเรื่องราวผ่านภาพยนตร ์อนิเมะหรอืวดีโีอ เป็นการบอกเล่า
เรือ่งราวทีน่่าสนใจเพราะทาํใหผู้ช้มเขา้ถงึไดง้า่ยและเขา้ใจเมอืงนัน้ๆ ไดเ้ป็นอยา่งด ีสามารถทาํให้
เกดิความชื่นชอบและความต้องการสมัผสั กระทัง่โยงมาสู่การเดนิทางเพื่อไปเยีย่มเยอืนสถานที่
จรงิได ้และหากเกดิความประทบัใจในการไปเยอืนครัง้แรกยอ่มนําไปสูก่ารเยีย่มชมซํ้าได ้
 
 5. ความเป็นบา้นโปง่ (คนบา้นโปง่) 
  อําเภอบา้นโป่ง ยงัคงรกัษาเอกลกัษณ์ทอ้งถิน่ของตนไวไ้ดแ้มจ้ะมกีารเปลีย่นแปลง
ดา้นสิง่อํานวยความสะดวกตามยุคสมยั ปจัจยัหลกัทีท่าํใหบ้า้นโป่งยงัคงเป็นชุมชนทีม่เีอกลกัษณ์
นัน้รวมถงึความรกัในบา้นเกดิของคนทอ้งถิน่ ความเป็นชุมชนทีไ่มเ่จรญิจนสุดโต่ง อกีทัง้วถิชีวีติ
และวฒันธรรมทีย่งัคงเดมิจากรุน่สูรุ่น่ ในบทสมัภาษณ์จากผูค้นในพืน้ที ่หลายคนเน้นยํา้ถงึบทบาท
สําคญัของการรกัษารา้นคา้เก่าแก่และอาหารทอ้งถิน่ทีเ่ป็นทีคุ่น้เคย ซึ่งทําใหค้นรุ่นใหม่ยงัคงสบื
ทอดวถิชีวีติและการทาํมาคา้ขายของชุมชนบา้นโปง่ นอกจากน้ี ความอบอุ่นและความมน้ํีาใจทีค่น
บา้นโป่งมต่ีอผูม้าเยอืนยงัส่งเสรมิใหบ้้านโป่งกลายเป็นชุมชนที่มเีสน่หแ์ละดงึดูดนักท่องเที่ยวที่
ตอ้งการสมัผสัวถิชีวีติเรยีบง่ายและธรรมชาตทิีย่งัคงสวยงาม สิง่เหล่าน้ีสะทอ้นถงึความพยายาม
ของชุมชนในการรกัษาความเป็นบา้นโปง่อยา่งแทจ้รงิ ความเป็นเอกลกัษณ์ทอ้งถิน่นัน้ไมเ่พยีงแค่
ผา่นมุมมองของชาวบา้นโป่งเท่านัน้ แต่ยงัไดร้บัการยนืยนัผา่นงานวจิยัทีส่อดคลอ้งหลายงาน ซึง่
จะถูกนํามากล่าวถงึในสว่นถดัไปเพือ่ทาํความเขา้ใจเพิม่เตมิถงึกลไกของปจัจยัน้ี 
  โนเสะ; และฟุรุยะ (Nose; and Furuya. 2008) ไดท้าํการวเิคราะหค์ุณลกัษณะของ
นกัท่องเทีย่วทัง้ชาวต่างชาตแิละชาวญีปุ่่น ผ่านการสาํรวจแบบสอบถาม โดยมุ่งเน้นไปทีเ่มอืงนิกโก ้
(Nikko) และฮาโกเนะ (Hakone) ซึง่เป็นสถานทีท่่องเทีย่วระดบันานา ชาตใินประเทศญีปุ่น่ ผลการ
ประเมนิโดยรวมแสดงใหเ้หน็ว่านักท่องเทีย่วมคีวามพงึพอใจในระดบัทีน่่าพอใจ โดยเฉพาะอย่าง
ยิง่ เมื่อพจิารณารายบุคคล นกัท่องเทีย่วชาวต่างชาตใิหค้ะแนนสงูถงึ 9 สาํหรบั “การพดูคุยกบัคน
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ในทอ้งถิน่” และใหค้ะแนนเตม็ 10 สาํหรบั “การไดส้มัผสัวถิชีวีติในทอ้งถิน่” (Nose; and Furuya. 
2008) 
   คาซุทากะ นาสุ (那須 一貴. 2018) ไดท้ําการวจิยัเกี่ยวกบั ความน่าดงึดูดใจและ
ประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวที่มต่ีอพื้นที่ที่พวกเขาเยี่ยมชม โดยศึกษาผลกระทบต่อความพงึ
พอใจและการตดัสนิใจกลบัมาเที่ยวซํ้าอกีครัง้ ผลการวเิคราะหพ์บว่ามปีจัจยัที่ส่งผลต่อความน่า
ดงึดูดใจ 5 ปจัจยัหลกั ไดแ้ก่ “ประวตัศิาสตรภ์ูมภิาค”, “ความพยายามขัน้สูง”, “สภาพแวดลอ้มทาง
ธรรมชาต”ิ, “วฒันธรรมอาหาร” และ “ประสบการณ์ดา้นทีพ่กั” โดยเฉพาะอยา่งยิง่ปจัจยั “ประวตัศิาสตร์
ภมูภิาค” “วฒันธรรมอาหาร” และ “ประสบการณ์ดา้นทีพ่กั” มคีวามสมัพนัธอ์ยา่งชดัเจนกบัการกลบั 
มาเยอืนอกีครัง้ นอกจากน้ี การวจิยัยงัไดก้ล่าวถงึประสบการณ์ทีน่ักท่องเทีย่วไดร้บัในพืน้ที ่เช่น 
“ความตื่นเตน้”, “ความพเิศษและไมเ่หมอืนใคร”, “ความระลกึถงึความหลงั” และ “การเยยีวยาหรอืการ
พกัผอ่นจติใจ” ซึง่ประสบการณ์เหล่าน้ีกม็คีวามสมัพนัธก์บัการกลบัมาเทีย่วซํ้าเช่นกนั ผลการวจิยั
ชีใ้หเ้หน็ว่าสถานทีท่่องเทีย่วทีต่อบสนองความคาดหวงัของนักท่องเทีย่วไดด้นีัน้ มกัจะใชป้ระโยชน์
จากทรพัยากรการท่องเทีย่วทีม่เีอกลกัษณ์เฉพาะของภูมภิาคนัน้ๆ และสิง่น้ีสามารถช่วยสรา้งความ
แตกต่างจากภมูภิาคอื่นๆ ซึง่จะนําไปสูก่ารสรา้งอตัลกัษณ์ในระดบัภมูภิาคได ้ 
  การศกึษาของ อชิดิะ; และคณะ (Ishida; et al. 2019) มุง่เน้นวธิดีงึดดูนกัท่องเทีย่ว
ต่างชาตเิขา้มายงัเมอืงทอ้งถิน่ในญี่ปุ่น โดยทําการสํารวจแบบสอบถามกบัผูเ้ขา้ร่วมทวัรน์ักเรยีน
นานาชาตใินเมอืงคุโรอชิ ิจงัหวดัอาโอโมร ิผลการวจิยัชีว้่า นักท่องเทีย่วมคีวามสนใจในเบือ้งหลงั
ทางวฒันธรรม เช่น ความเป็นมาของอนุสรณ์สถาน อาหาร และงานฝีมอืดัง้เดมิ นอกจากน้ียงั
พบวา่การมคีาํแนะนําเป็นภาษาองักฤษและภาษาต่างประเทศอื่นๆ เป็นสิง่สาํคญั การสาํรวจยงัเผย
ว่านกัท่องเทีย่วต่างชาตใิหค้วามสาํคญักบัการปฏสิมัพนัธก์บัคนทอ้งถิน่ การตอ้นรบัทีอ่บอุ่น และ
ประสบการณ์วฒันธรรมทอ้งถิน่ เช่น การเกบ็แอปเป้ิล พธิชีงชา และการพกัในโรงแรมแบบญี่ปุ่น
ดัง้เดมิ ไดร้บัคะแนนสงู นอกจากน้ี วฒันธรรมทอ้งถิน่ เช่น ศาลเจา้ วดั และอาหารทอ้งถิน่ ยงัถอื
เป็นทรพัยากรการทอ่งเทีย่วทีส่าํคญั  
  ยาสุโมโตะ; และคณะ (Yasumoto; et al. 2022) ไดนํ้าเสนอบทความเกีย่วกบัการ    
ชอ้ปป้ิงที ่Sugamo Jizo-Dori Shopping Street (巣鴨地蔵通商店街) ในเขตโทชมิะ โตเกยีว หรอืที่
เรยีกวา่ “ฮาราจกุูของคุณยาย” ซึง่สะทอ้นถงึกลุม่ผูบ้รโิภคหลกั บทความน้ีศกึษาแนวทางการทอ่งเทีย่ว
ในเมอืงที่ใช้ประโยชน์จากประวตัิศาสตร์และวฒันธรรมของถนนช้อปป้ิง โดยการสร้างแบรนด์
ทอ้งถิน่ของ Sugamo Jizo-Dori มุง่เน้นไปทีก่ลุ่มผูส้งูอายุ เน่ืองจากมผีลติภณัฑแ์ละบรกิารทีต่อบ
โจทย์กลุ่มน้ี อย่างไรก็ตาม ปจัจุบนัยงัมคีนหนุ่มสาวประมาณ 20%-30% ที่มาเยี่ยมชม ซึ่งเป็น
ความทา้ทายในการรกัษาประเพณีและวฒันธรรมดัง้เดมิ ขณะเดยีวกนักด็งึดดูกลุ่มผูบ้รโิภคทีอ่ายุ
น้อยกวา่ 
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  จากการทบทวนวรรณกรรมและงานวจิยัที่สอดคล้องที่นํามาทัง้หมดน้ี ชี้ใหเ้หน็ถึง
ความสําคญัของการรกัษาเอกลกัษณ์ทอ้งถิน่ เช่น วฒันธรรม ประเพณี หรอืวถิชีวีติทีน่อกเหนือไป 
จากเรื่องของอาหารหรอืสถาปตัยกรรม ซึ่งมบีทบาทสําคญัในการดงึดูดนักท่องเทีย่ว โดยเฉพาะ
การสรา้งประสบการณ์เชงิบวกทีเ่ชื่อมโยงกบัวถิชีวีติและประวตัศิาสตรท์อ้งถิน่ ซึง่งานวจิยัเหล่าน้ี
สนบัสนุนแนวคดิในการพฒันาบา้นโปง่ใหเ้ป็นแหล่งทอ่งเทีย่วทีส่ามารถสรา้งความยัง่ยนืทางเศรษฐกจิ
และการอนุรกัษ์วฒันธรรมทอ้งถิน่ 
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บทท่ี 3 
วิธีดาํเนินการวิจยั 

 
 เพือ่ใหก้ารดาํเนินเพือ่ใหก้ารดาํเนินการวจิยัเป็นไปตามขัน้ตอนและระเบยีบวธิวีจิยั ผูว้จิยั
จงึไดด้าํเนินการไปตามขัน้ตอนโดยแบ่งเป็นขัน้ตอนดงัน้ี 
 1. การจดัเตรยีมขอ้มลู 
 2. การกาํหนดประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
 3. เครือ่งมอืทีใ่ชใ้นการวจิยั  
 4. การทดสอบคุณภาพของเครือ่งมอื 
 5. การเกบ็รวบรวมขอ้มลู 
 6. การวเิคราะหข์อ้มลู 
 7. การนําเสนอผลการวเิคราะห ์
 
การจดัเตรียมข้อมลู 
 ในการดาํเนินการวจิยัครัง้น้ี ก่อนเขา้สูก่ระบวนการเกบ็รวบรวมขอ้มลู ผูว้จิยัไดด้ําเนินการ
สมัภาษณ์กลุ่มตวัอยา่งในอาํเภอบา้นโปง่เบือ้งตน้ ประกอบไปดว้ย  
 1. เจา้หน้าทีเ่ทศบาล อ.บา้นโปง่ จ.ราชบุร ี(เพือ่ศกึษาแผนงานทีผ่า่นมาและในอนาคต) 
 2. ผูอ้ยูอ่าศยัใน อ.บา้นโปง่ จ.ราชบุร ี(เพือ่ศกึษาประสบการณ์ของคนในพืน้ที)่ 
 3. ผูเ้คยอยูอ่าศยัใน อ.บา้นโปง่ จ.ราชบุร ี(เพือ่ศกึษาประสบการณ์ของคนเคยอยูใ่นพืน้ที)่ 
 โดยใชว้ธิกีารสมัภาษณ์แบบนดัวนัเวลาและการสงัเกต รวมถงึการบนัทกึเหตุการณ์ต่างๆ 
ดว้ยการอดัเสยีงและการถ่ายภาพ โดยทุกเหตุการณ์ถอืเป็นโอกาสในการตคีวามเพือ่ทาํความเขา้ใจ
ความหมายและตรรกะทีแ่ฝงอยู ่รายละเอยีดเกีย่วกบัจาํนวนผูถู้กสมัภาษณ์และเหตุการณ์ทีส่งัเกต
ไดส้รปุไวใ้นตารางที ่4 
 
ตารางที ่4 สรปุจาํนวนผูถู้กสมัภาษณ์ 

ประเภทผูถ้กูสมัภาษณ์ 
จาํนวนผูถ้กู
สมัภาษณ์ 

เจา้หน้าทีเ่ทศบาล 1 
ผูอ้ยูอ่าศยัในบา้นโปง่ 14 
ผูท้ีเ่คยอยูอ่าศยัในบา้นโปง่ 3 

รวม 18 
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 วธิใีนการเกบ็ขอ้มลู คอื การสมัภาษณ์แบบกึง่โครงสรา้งและแบบปลายเปิดทีไ่มซ่บัซอ้น 
ช่วยใหผู้ถู้กสมัภาษณ์สามารถแสดงความคดิเหน็ไดอ้ย่างอสิระ ครอบคลุมทุกประเดน็สาํคญั ตวัอยา่ง
คาํถามจากการสมัภาษณ์ ไดแ้ก่ 
 1. ในฐานะคนบา้นโปง่ อยากใหน้กัทอ่งเทีย่วเขา้มาเทีย่วในบา้นโปง่มากขึน้หรอืไม?่ 
 2. คุณคดิวา่สิง่ใดทีเ่ป็นจุดเดน่ของบา้นโปง่ และควรโปรโมทเป็นพเิศษ? 
 3. อยากใหบ้า้นโปง่มมีาสคอตประจาํเมอืงหรอืไม?่ 
 4. หากบ้านโป่งจะมมีาสคอต คุณคดิว่าอะไรควรถูกนํามาใชเ้ป็นแรงบนัดาลใจในการ
ออกแบบมาสคอต? 
 5. คุณคดิวา่อาหารอะไรทีเ่ป็นจุดเดน่ทีส่ดุของบา้นโปง่? 
 6. อะไรคอืสิง่ทีคุ่ณคดิวา่เป็น "UNSEEN" ของบา้นโปง่? 
 7. เมือ่พดูถงึบา้นโปง่ คุณนึกถงึอะไรเป็นอนัดบัแรก? 
 8. สิง่ใดทีคุ่ณคดิวา่บา้นโปง่มแีต่ทีอ่ื่นไมม่?ี 
 9. คดิวา่อะไรคอืสิง่ทีท่าํใหบ้า้นโปง่ยงัคงความเป็นบา้นโปง่มาจนถงึปจัจุบนั? 
 คาํถามเหล่าน้ี ใชเ้ป็นพืน้ฐานในการสรา้งคําถามเพิม่เตมิตามความคดิเหน็และการตอบ
ของผูถู้กสมัภาษณ์ โดยรวมมกีารสมัภาษณ์ทัง้หมด 18 คน แบ่งเป็นเจา้หน้าทีเ่ทศบาลอาํเภอบา้น
โป่ง 1 คน ผูอ้ยู่อาศยัในบา้นโปง่ 14 คน และผูท้ีเ่คยอยู่อาศยัในบา้นโป่ง 3 คน ระยะเวลาของการ
สมัภาษณ์โดยทัว่ไปอยู่ทีป่ระมาณ 30 นาท ีถงึ 1 ชัว่โมง ขึน้อยู่กบัแต่ละบุคคล การสมัภาษณ์ถูก
บนัทกึและถอดความ เพื่อใหเ้ขา้ใจถงึความตอ้งการ มุมมอง และประสบการณ์ของผูถู้กสมัภาษณ์ 
จากนัน้จงึนําขอ้มลูทีไ่ดม้าวเิคราะหเ์พื่อหาประเดน็หลกัทีน่่าสนใจ รวมถงึกําหนดตวัแปรอสิระและ
ตวัแปรตามเพือ่นํามาสรา้งกรอบแนวความคดิในการวจิยัต่อไป โดยขอ้มลูทีไ่ดจ้ะถูกใชเ้ป็นพืน้ฐาน
ในการสรา้งแบบสอบถามทีเ่หมาะสมสาํหรบัการวจิยัในขัน้ตอนถดัไป 
 
การกาํหนดประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 
 ประชากร (Population) คอื กลุ่มบุคคลทีม่คีวามสนใจหรอืมแีผนทีจ่ะเดนิทางไปท่องเทีย่ว
ในอําเภอบา้นโป่ง ทัง้ในปจัจุบนัและอนาคต ซึง่ไม่สามารถระบุจํานวนทีแ่น่นอนได ้เน่ืองจากเป็น
กลุ่มทีม่กีารเปลีย่นแปลงและขยายตวัตลอดเวลา สามารถแบ่งออกเป็นกลุ่มหลกัๆ ไดด้งัน้ี 
 1. นกัทอ่งเทีย่วทัว่ไป  
 2. ผูใ้ชแ้พลตฟอรม์การทอ่งเทีย่วออนไลน์  
 3. ผูเ้ดนิทางผา่นพืน้ที ่ 
 กลุ่มตวัอยา่ง (Sample) เพื่อใหส้อดคลอ้งกบัวตัถุประสงคข์องการวจิยั การเลอืกกลุ่มตวัอยา่ง
มาจากประชากรทีม่คีวามเกีย่วขอ้งกบัการทอ่งเทีย่ว โดยใชเ้กณฑก์ารคดัเลอืกเป็น 5 กลุ่ม ดงัน้ี 
 1.  นกัทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางไปทอ่งเทีย่วจงัหวดักาญจนบุร ี
 2. นกัทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางไปทอ่งเทีย่วอาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ี
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 3. ผูท้ีม่แีนวโน้มหรอืมคีวามคดิทีจ่ะเดนิทางไปทอ่งเทีย่วจงัหวดักาญจนบุร ี
 4. นกัทอ่งเทีย่วทีส่นใจการทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรมและอาหารทอ้งถิน่ 
 5.  ผูท้ีม่แีนวโน้มหรอืความคดิทีจ่ะไปเทีย่วอาํเภอบา้นโปง่ในอนาคต 
 การสุ่มตวัอย่าง (Sampling) การวจิยัน้ีใชว้ธิกีารสุ่มตวัอย่างแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) โดยคดัเลอืกแหลง่ขอ้มลูจาก 2 ชอ่งทางหลกั ไดแ้ก่ การเกบ็ขอ้มลูภาคสนามและการสง่
แบบสอบถามทางออนไลน์ 
 • การเกบ็ขอ้มลูภาคสนาม คดัเลอืกแหล่งขอ้มลูในพืน้ทีอ่ําเภอบา้นโป่ง จงัหวดัราชบุร ี
และบรเิวณพืน้ทีใ่กลเ้คยีง ในรศัม ี5 กโิลเมตร โดยมจุีดศูนยก์ลางอยูท่ีห่อนาฬกิาบา้นโปง่ แหล่งที่
เลอืกเป็นสถานทีท่ีม่นีักท่องเทีย่วเดนิทางผ่าน เช่น จุดพกัรถ สถานีบรกิารน้ํามนั และสถานทีท่่องเทีย่ว
อื่นๆ ในพืน้ที ่ซึง่ผูว้จิยัจะทาํการสอบถามและเกบ็ขอ้มลูดว้ยตนเองโดยใชแ้บบสอบถามกระดาษ 
 • การเกบ็ขอ้มลูทางออนไลน์ ในรปูแบบ Google Form เพื่อเขา้ถงึกลุ่มตวัอยา่งทีม่แีนวโน้ม
จะท่องเทีย่วอําเภอบา้นโปง่หรอืจงัหวดัใกลเ้คยีง โดยเฉพาะผูท้ีอ่าจไม่ไดม้โีอกาสเดนิทางผ่านพืน้ที่
หรอือาจวางแผนทอ่งเทีย่วในอนาคต 
 การกาํหนดขนาดกลุ่มตวัอยา่ง โดยการเลอืกใชส้ตูรของ เครจซ;ี และมอรแ์กน (Krejcie; 
and Morgan. 1970) ในการกาํหนดขนาดกลุ่มตวัอยา่งทีเ่หมาะสมสาํหรบัการวจิยัน้ี  
 สตูรการคาํนวณ 
 

S  =  
)P1(PX)1N(d

)P1(NPX
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 S  =  ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 
 N  =  ขนาดของประชากรทัง้หมด 
 d  =  ระยะขอบของความคลาดเคลื่อนทีย่อมรบัได ้(เชน่ 0.05 สาํหรบั 5%) 
 X2 =  คา่ไคสแควรท์ี ่df เทา่กบั 1 และระดบัความเชื่อมัน่ 95% (X2 = 3.841) 
 P  =  สดัสว่นของลกัษณะทีส่นใจในประชากร (ถา้ไมท่ราบใหก้าํหนด p = 0.5) 
 จากสตูรการคาํนวณ ขนาดของกลุ่มตวัอยา่งทีเ่หมาะสม คอื 384 ตวัอยา่ง (เครจซ;ี และ
มอรแ์กน (Krejcie; and Morgan. 1970) (ตารางแสดงขนาดกลุ่มตวัอยา่ง ดภูาคผนวก) ซึง่ในงานวจิยั
ครัง้น้ี เกบ็ตวัอย่างไดม้ากกว่าขนาดกลุ่มตวัอย่างทีค่ํานวณตามสูตร โดยไดก้ลุ่มตวัอย่างจํานวน 
393 ตวัอยา่ง  
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เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจยั  
 เครือ่งมอืทีใ่ชใ้นการเกบ็รวบรวมขอ้มลู ไดแ้ก่ แบบสอบถามเพือ่การวจิยั ม ี2 แบบ ไดแ้ก่ 
 แบบสอบถามกระดาษ (Paper-Based Questionnaire, Traditional Questionnaire) 
แบบสอบถามทีจ่ดัทําและแจกจ่ายในรูปแบบกระดาษ ซึง่มขีอ้ดใีนดา้นการเขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายที่
ไมส่ะดวกในการใชเ้ทคโนโลยหีรอือนิเตอรเ์น็ต การรกัษาความเป็นสว่นตวั สามารถแจกจ่ายใหก้บั
กลุ่มเป้าหมายในสถานทีต่่างๆ ไดอ้ยา่งงา่ยดาย  
 แบบสอบถามออนไลน์ (Online Questionnaire) ซึง่ผูว้จิยัไดเ้ลอืกใช ้Google Form โดย
มขีอ้ด ีคอื การแจกจ่ายแบบสอบถามมคีวามสะดวกและรวดเรว็, ประหยดัค่าใชจ้่าย, รองรบัการใช้
งานบนอุปกรณ์ทีห่ลากหลาย รวบรวมและจดัการขอ้มลูอตัโนมตั ิมกีารแสดงผลขอ้มูลจากแบบสอบถาม 
ในรปูแผนภูมต่ิางๆ ช่วยใหจ้ดัการขอ้มลูไดง้า่ย, และมคีวามปลอดภยัในการจดัเกบ็ขอ้มลู นอกจากน้ี
ยงัสามารถนําไปใชง้านรว่มกบัโปรแกรม SPSS ไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ 
 การจดักลุ่มตวัอยา่งและวธิกีารเกบ็ขอ้มลูดว้ยแบบสอบถาม ดงัน้ี 
 1. กลุ่มตวัอยา่งทีใ่ชแ้บบสอบถามกระดาษ 
  • กลุ่มตวัอยา่งประกอบดว้ยนกัท่องเทีย่วทัว่ไป, ผูเ้ดนิทางผา่นพืน้ที,่ และผูท้ีอ่าศยั
อยู่รอบๆ อําเภอบ้านโป่ง การเก็บขอ้มูลดําเนินการในช่วงเดอืนมนีาคม 2567 โดยได้จดัเตรยีม
แบบสอบถามจาํนวน 80 ชุด และไดร้บัแบบสอบถามคนืมาทัง้หมด 60 ชุด 
 2. กลุ่มตวัอยา่งทีใ่ชแ้บบสอบถามออนไลน์ในรปูแบบ Google Form 
  • กลุ่มตวัอย่างทีอ่าศยัอยู่ภายในอําเภอบา้นโป่ง ผูว้จิยัไดส้่งแบบสอบถามใหก้บัผูรู้้
จกัเพือ่กระจายต่อไป โดยเกบ็ขอ้มลูในชว่งเดอืนมนีาคมถงึเดอืนมถุินายน 2567 
  • กลุ่มตวัอย่างที่อยู่ในพื้นที่อื่นๆ โดยผู้วจิยัส่งแบบสอบถามใหผู้รู้้จกัเพื่อกระจาย
ต่อไป โดยเกบ็ขอ้มลูในชว่งเดอืนมนีาคมถงึเดอืนมถุินายน 2567 
 ทัง้น้ี ไดท้าํการสง่แบบสอบถามออนไลน์ผา่น Google Form ใหแ้ก่กลุ่มตวัอยา่งจาํนวน 
350 ชุด และไดร้บัแบบสอบถามคนืกลบัมาจํานวน 333 คน รวมทัง้สิน้ไดร้บัแบบสอบถามคนืมา
ทัง้หมด 393 ชุด 
 โดยแบบสอบถามหรอืเครือ่งมอืวดั ประกอบดว้ย 3 ตอน ดงัต่อไปน้ี 
 ตอนที ่1 แบบสอบถามเกีย่วกบัขอ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม      
 ตอนที ่2 แบบสอบถามเกีย่วกบัทศันคตทิีม่ผีลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่ว 
 ตอนที ่3 ความคดิเหน็ และขอ้เสนอแนะเพิม่เตมิ 
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การทดสอบคณุภาพของเครื่องมือ 
 ทดสอบความเทีย่งตรง  
 ดว้ยดชันีความสอดคลอ้งระหว่างขอ้คาํถามกบัวตัถุประสงค ์(Index of Item Objective 
Congruence : IOC) โดยการนําแบบสอบถามทีส่รา้งขึน้เสนอต่อผูเ้ชีย่วชาญจาํนวน 3 ท่าน เพื่อ
ตรวจสอบความเทีย่งตรงในเชงิของเน้ือหา พวงรตัน์ ทวรีตัน์ (2543) โดยมเีกณฑก์ารใหค้ะแนน 
ดงัน้ี 
 
  ใหค้ะแนน +1  เมือ่แน่ใจวา่ขอ้คาํถามสอดคลอ้งตามเน้ือหา/วตัถุประสงค ์
            ใหค้ะแนน   0  เมือ่ไมแ่น่ใจวา่ขอ้คาํถามสอดคลอ้งตามเน้ือหา/วตัถุประสงค ์
              ใหค้ะแนน -1   เมือ่แน่ใจวา่ขอ้คาํถามไมส่อดคลอ้งตามเน้ือหา/วตัถุประสงค ์
 
 จากนัน้นําคะแนนทีไ่ดใ้นจากผูเ้ชีย่วชาญในแต่ละขอ้คาํถาม มาคาํนวณคา่ IOC จากสตูร 
 

 
    IOC  =    
 
 IOC หมายถงึ คา่ดชันีความสอดคลอ้ง โดยเกณฑค์ดัเลอืกคา่ IOC ดงัน้ี 
 • ขอ้คาํถามทีม่คี่า IOC มากกว่าหรอืเท่ากบั 0.60 ถอืว่าขอ้คาํถามนัน้ มคี่าความเทีย่งตรง 
ใชไ้ด ้
 • ขอ้คาํถามทีม่คีา่ IOC ตํ่ากว่า 0.60 ขอ้คาํถามนัน้จะถูกตดัออก หรอื ตอ้งปรบัปรุงแกไ้ข
ใหม ่(สมนึก ภทัทยิธนี. 2546) 
 จากคา่ทีไ่ดจ้ากการคาํนวณ ผลคะแนนของผูเ้ชีย่วชาญ ทัง้ 3 ท่าน ได ้0.89 หมายความ
วา่ งานวจิยัน้ีเครือ่งมอืวดั มคีา่ความเทีย่งตรง ใชไ้ด ้(ตารางสรปุผลการทดสอบความเทีย่งตรงของ
แบบสอบถามโดยผูเ้ชีย่วชาญ ดภูาคผนวก ข.) 
 
 ทดสอบความเชื่อมัน่  
 โดยการนําแบบสอบถามไปทดลองเกบ็ขอ้มลูจากกลุ่มตวัอยา่ง 30 ตวัอยา่ง แลว้นําผลที่
ไดม้าคาํนวณสตูรของสมัประสทิธิแ์อลฟาของครอนบาค (Cronbach. 1990 : 204)  
 สตูรการคาํนวณ สมัประสทิธิแ์อลฟา 
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คะแนนจากผูเ้ชีย่วชาญแต่ละคน 
จาํนวนผูเ้ชีย่วชาญ 
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  คอื  คา่สมัประสทิธิค์วามน่าเชื่อถอืของเครือ่งมอืวดั 
 N  คอื  จาํนวนขอ้คาํถามในแบบสอบถาม 
 2

i  คอื  ความแปรปรวนของแต่ละขอ้คาํถาม 
 2

total  คอื  ความแปรปรวนรวมของคะแนนจากขอ้คาํถามทุกขอ้ 
 
 โดยการตคีวามคา่สมัประสทิธิแ์อลฟาของครอนบาค (Cronbach's Alpha) ดงัน้ี 
 
   คา่มากกวา่ 0.9: ความเชื่อมัน่สงูมาก 
   คา่ระหวา่ง 0.8 ถงึ 0.9: ความเชื่อมัน่สงู 
   คา่ระหวา่ง 0.7 ถงึ 0.8: ความเชื่อมัน่ปานกลาง 
   คา่ระหวา่ง 0.6 ถงึ 0.7: ความเชื่อมัน่ตํ่า 
   คา่น้อยกวา่ 0.6: ความเชื่อมัน่ไมเ่พยีงพอ 
 
 แบบสอบถามทีม่คี่าสมัประสทิธิแ์อลฟาของครอนบาค (Cronbach's Alpha) ตัง้แต่ 0.80 
ขึน้ไป จงึถอืวา่มคีา่ความเชื่อมัน่ในการนําไปใชร้วบรวมเกบ็ขอ้มลู (ธานินทร ์ศลิป์จาร.ุ 2555)  
 จากการคํานวณโดยการใชโ้ปรแกรมวเิคราะหส์ถติสิาํเรจ็รปู SPSS จากขอ้คําถามที่
ทดสอบ 21 ขอ้คาํถาม งานวจิยัน้ีมคี่าสมัประสทิธิแ์อลฟาของครอนบาค (Cronbach's Alpha) เท่ากบั 
0.954 หมายความว่า แบบสอบถามหรอืเครื่องมอืวดัมคีวามเชื่อมัน่สูงมาก เน่ืองจากมคี่าใกล้ 1 
แสดงถงึขอ้คําถามแต่ละขอ้ในแบบสอบถามมคีวามสมัพนัธก์นัอย่างดแีละสามารถวดัคุณลกัษณะ
อยา่งเชื่อถอืได ้(ตาราง Reliability Statistics ดภูาคผนวก ค.) 
 
การเกบ็รวบรวมข้อมลู 
 ในการดาํเนินการวจิยัครัง้น้ี ขอ้มลูทีไ่ดแ้บง่แหล่งขอ้มลูออกเป็น 2 ประเภท ไดแ้ก่  
 1. แหล่งขอ้มลูปฐมภมู ิ(Primary Data) เป็นขอ้มลูทีผู่ว้จิยัเกบ็รวบรวมโดยตรงจากกลุม่
ตวัอยา่ง ผา่นการเครือ่งมอืทีใ่ชใ้นการเกบ็รวบรวมขอ้มลูหรอืแบบสอบถาม  
 2. แหล่งขอ้มลูทุตยิภูม ิ(Secondary Data) เป็นขอ้มลูทีร่วบรวมไวแ้ลว้จากแหล่งอื่นๆ 
เชน่ รายงานสถติกิารทอ่งเทีย่ว งานวจิยั บทความ เอกสารจากเทศบาลหรอืหน่วยงานทอ้งถิน่ และ
ขอ้มลูจากเวบ็ไซตต่์างๆ 
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การวิเคราะหข้์อมลู 
 งานวจิยัน้ี มวีธิกีารวเิคราะหข์อ้มลูการวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Analysis) โดยใช้
โปรแกรมสาํเรจ็รปู SPSS มขีัน้ตอนการวเิคราะห ์ดงัน้ี 
 การจดัเตรยีมขอ้มลู การแปลงขอ้มลูเชงิคุณภาพใหเ้ป็นเชงิปรมิาณ โดยการกําหนดค่า
ตวัเลขใหก้บัคาํตอบทีเ่ป็นขอ้ความหรอืคาํตอบปลายเปิด ตรวจสอบมาตรวดัขอ้มลู Nominal Scale 
(มาตรวดันามบญัญตั)ิ, Ordinal Scale (มาตรวดัเรยีงลําดบั), Interval Scale (มาตรวดัอนัตรภาค), 
Ratio Scale (มาตรวดัอตัราสว่น) จากนัน้นําขอ้มลูทีไ่ดม้าออกแบบไฟลข์อ้มลู 
 วเิคราะหข์อ้มลูดว้ยโปรแกรม SPSS ดว้ยการวเิคราะหถ์ดถอยพห ุหรอืพหุถดถอย หรอื
ถดถอยพหุคณู (Multiple Regression Analysis : MRA) โดยวเิคราะหข์อ้มลูทางสถติติามลําดบั
ขัน้ตอน ดงัน้ี 
 1. การวเิคราะหข์อ้มลูสถานภาพของผูต้อบแบบสอบถามจากแบบสอบถามตอนที ่1 ซึง่
เป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check List) ใชว้ธิกีารหาค่าความถี ่(Frequency) และแสดงผลเป็น
รอ้ยละ (Percentage)  
 2. การวเิคราะหข์อ้มูลทศันคติที่มผีลต่อการท่องเที่ยวของตวัแปรต้นและตวัแปรตาม 
จากแบบสอบถามตอนที ่2 ซึง่ใชม้าตราสว่นประมาณค่า (Rating Scale) โดยใชว้ธิกีารหาค่าเฉลีย่ 
(Mean : X ) และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.)  
 มาตราสว่นประมาณคา่ (Rating Scale) ตามวธิขีองลเิคริท์ (Likert) ม ี5 ระดบั ดงัน้ี 
 
  ระดบัความเหน็ดว้ย  คา่น้ําหนกัคะแนนของตวัเลอืกตอบ 
  น้อยทีส่ดุ  กาํหนดใหม้คีา่เทา่กบั  1 คะแนน 
  น้อย  กาํหนดใหม้คีา่เทา่กบั  2 คะแนน 
  ปานกลาง  กาํหนดใหม้คีา่เทา่กบั  3 คะแนน 
  มาก  กาํหนดใหม้คีา่เทา่กบั  4 คะแนน 
  มากทีส่ดุ  กาํหนดใหม้คีา่เทา่กบั  5 คะแนน 
 
 เกณฑก์ารแปลความหมายเพื่อจดัระดบัคะแนนค่าความเหน็ดว้ย (Rating Scale) ม ี5 ระดบั
ตามวธิขีองลเิคริท์ (Likert) โดยถอืเกณฑก์ารประเมนิเป็นคะแนน ดงัน้ี 
 
  คา่เฉลีย่ 4.51 - 5.00  หมายถงึ  ความเหน็ดว้ยในระดบั  มากทีส่ดุ 
  คา่เฉลีย่ 3.51 - 4.50  หมายถงึ  ความเหน็ดว้ยในระดบั  มาก 
  คา่เฉลีย่ 2.51 - 3.50  หมายถงึ ความเหน็ดว้ยในระดบั ปานกลาง 
  คา่เฉลีย่ 1.51 - 2.50  หมายถงึ ความเหน็ดว้ยในระดบั  น้อย 
  คา่เฉลีย่ 1.00 - 1.50  หมายถงึ  ความเหน็ดว้ยในระดบั  น้อยทีส่ดุ 
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 การวเิคราะหก์ารถดถอยพหุคณู (Multiple Regression Analysis) เพื่อประเมนิผลของ
ปจัจยัต่างๆ ทีม่ต่ีอการตดัสนิใจท่องเทีย่วอําเภอบา้นโป่ง โดยแสดงค่าสมัประสทิธิก์ารถดถอย (B) 
เพือ่บอกถงึทศิทางและขนาดของผลกระทบของตวัแปรอสิระแต่ละตวั พรอ้มคา่สถติ ิt และ P-value 
เพือ่ทดสอบความมนียัสาํคญั และตรวจสอบความสมัพนัธเ์ชงิเสน้หลายตวัผา่นค่า Tolerance และ 
VIF เพือ่ป้องกนัปญัหา Multicollinearity 
 การวเิคราะหข์อ้มลูเชงิพรรณนา (Descriptive Analysis) ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเชงิพรรณนา
จะถูกนําเสนอในรปูแบบของตาราง โดยใชส้ถติเิชงิพรรณนา เพื่ออธบิายแนวโน้มของขอ้มลูในแต่
ละตวัแปรตามสมมตฐิานทีต่ ัง้ไว ้  
 
การนําเสนอผลการวิเคราะห ์
 สรุปผลการวเิคราะหใ์นรปูแบบเอกสารและนําเสนอต่อผูท้ีเ่กีย่วขอ้งในทีป่ระชุม โดยใช้
สื่อภาพและสไลดเ์พื่อใหเ้หน็ภาพรวมและตคีวามขอ้มลูไดช้ดัเจน การนําเสนอจะเปิดโอกาสใหผู้ท้ี่
เกีย่วขอ้งซกัถามและแสดงความคดิเหน็ เพื่อใหข้อ้มลูสามารถนําไปใชป้ระโยชน์ไดอ้ยา่งเตม็ทีแ่ละ
มปีระสทิธภิาพ 
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บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะหข้์อมลู 

 
 ในบทน้ีจะนําเสนอผลการวเิคราะหข์อ้มลูทีไ่ดม้าจากการใชแ้บบสอบถาม การศกึษาอทิธพิล
ทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วอาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ีโดยใชแ้นวทางจากกรณีศกึษาการ
พฒันาเมอืงของญีปุ่น่ ผูว้จิยัไดด้าํเนินการเกบ็ขอ้มลูจากกลุ่มตวัอยา่งจาํนวน 393 ตวัอยา่ง โดยใช้
แบบสอบถามเป็นเครื่องมอืในการเกบ็รวบรวมขอ้มลู ขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแบบสอบถามจะถูกวเิคราะห์
ดว้ยโปรแกรมคอมพวิเตอร ์SPSS (Statistical Package for the Social Science) เพื่อทดสอบ
สมมตฐิานและวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปรต่างๆ โดยใชก้ารวเิคราะหก์ารถดถอยพหุคณู 
(Multiple Regression Analysis) นําเสนอในรปูตารางประกอบคาํบรรยาย ซึง่มกีารแบ่งการวเิคราะห์
ขอ้มลูออกเป็น 3 สว่น ดงัน้ี  
 สว่นที ่1 แบบสอบถามเกีย่วกบัขอ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม     
 สว่นที ่2 แบบสอบถามเกีย่วกบัทศันคตทิีม่ผีลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่ว 
 สว่นที ่3 ผลการวเิคราะหโ์ดยการถดถอยพหคุณู (Multiple Regression Analysis) 
 
สญัลกัษณ์ท่ีใช้ในการวิเคราะหข้์อมลู 

 X   =  คา่คะแนนเฉลีย่ของกลุ่มตวัอยา่ง (Mean) 
 S.D.  =  คา่เบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 B   =  ค่าสมัประสทิธิใ์นสมการการถดถอยเชงิเสน้ที่บอกความสมัพนัธ์
ระหวา่งตวัแปรอสิระและตวัแปรตาม 
 Se b  =  ค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานของค่า B ซึง่ใชใ้นการทดสอบความ 

สาํคญัของคา่ B (Standard Error) 
 Beta ()  =  คา่สมัประสทิธิม์าตรฐาน ทีแ่สดงผลกระทบของตวัแปรอสิระต่อตวั

แปรตามในรปูแบบมาตรฐาน โดยตดัขนาดของตวัแปรออกไป 
 t   =  เป็นสถติทิีใ่ชท้ดสอบความสาํคญัของคา่ B โดยเปรยีบเทยีบกบัคา่

ความคลาดเคลื่อนมาตรฐาน (Standard Error) 
 P-Value (Sig.) = ค่าสถติทิีบ่อกความน่าจะเป็นทีผ่ลลพัธ์จะเกดิขึน้โดยบงัเอญิหาก

ค่า P ตํ่ากว่าเกณฑท์ีก่ําหนด แสดงว่าผลลพัธน์ัน้มคีวามสาํคญัทาง
สถติ ิ

 Tolerance  =  คา่ทีใ่ชใ้นการตรวจสอบปญัหาความสมัพนัธเ์ชงิเสน้ (Multicollinearity) 
ระหว่างตวัแปรอสิระในสมการการถดถอย ค่าตํ่าบ่งชีถ้งึปญัหาความ 
สมัพนัธเ์ชงิเสน้สงู 



48 

 VIF =  ค่าสถติทิีใ่ชใ้นการตรวจสอบปญัหาความสมัพนัธเ์ชงิเสน้เช่นเดยีวกนั 
ค่าสูงบ่งชี้ถงึปญัหาความสมัพนัธ์เชงิเสน้สูง (Variance Inflation 
Factor) 

 R   =  ค่าสมัประสทิธิก์ารแปรผนัร่วม ที่บอกความแขง็แรงและทศิทาง
ของความสมัพนัธร์ะหวา่งตวัแปรอสิระและตวัแปรตาม 

 R Square  =  ค่าที่บอกสดัส่วนของความแปรปรวนในตวัแปรตามที่อธบิายได้
โดยตวัแปรอสิระในสมการการถดถอย 

 F   =  ค่าสถติทิีใ่ชใ้นการทดสอบความสําคญัรวมของตวัแปรอสิระทัง้หมด
ในสมการการถดถอย 

 
ส่วนท่ี 1 ข้อมลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
 แบบสอบถามสว่นคดักรอง  
 1. ช่วยในการแยกกลุ่มผูต้อบตามเกณฑ์ที่กําหนด (รูจ้กัหรอืไม่รู้จกัอําเภอบ้านโป่ง) 
เพือ่วเิคราะหเ์บือ้งตน้เกีย่วกบัการรบัรูข้องประชากรเกีย่วกบัอาํเภอบา้นโปง่ ขอ้มลูจากการวเิคราะหน้ี์
จะชว่ยใหส้ามารถปรบัปรงุและวางแผนการวเิคราะหเ์พิม่เตมิได ้
  2. คาํถามน้ีเป็นคาํถามปลายเปิด (Open-Ended Question) เพื่อใหผู้ต้อบแบบสบถาม
ทีรู่จ้กัอาํเภอบา้นโปง่ไดแ้สดงความคดิเหน็หรอืระบุสิง่ทีพ่วกเขานึกถงึเมื่อพดูถงึบา้นโปง่ โดยไมม่ี
การจํากดัตวัเลอืกคําตอบ ผูต้อบสามารถเขยีนคําตอบตามความคดิและความรูส้กึของตนเองได้
อยา่งอสิระ และช่วยใหไ้ดข้อ้มลูเชงิคุณภาพทีห่ลากหลายมากขึน้เกีย่วกบัทศันคตหิรอืความประทบัใจ
ต่ออาํเภอบา้นโปง่ เพือ่เกบ็ขอ้มลูเชงิคุณภาพทีเ่ป็นประโยชน์ในการวจิยั 
  
ตารางที ่5 การวเิคราะหข์อ้มลูการรูจ้กัอาํเภอบา้นโปง่ 

การรู้จกัอาํเภอบา้นโป่ง จาํนวน (คน) ร้อยละ 
ไมรู่จ้กั 83 21.12 
รูจ้กั 310 78.88 

รวม 393 100.00 
 
 จากตารางที ่5 แสดงขอ้มูล การรูจ้กัอําเภอบา้นโป่งในกลุ่มตวัอย่างทัง้หมด 393 คน 
พบว่ามผีู้ตอบแบบสอบถาม “รู้จกั” อําเภอบ้านโป่งจํานวน 310 คน คดิเป็น 78.88% ของกลุ่ม
ตวัอย่าง และมผีูต้อบแบบสอบถาม “ไม่รูจ้กั” อาํเภอบา้นโป่งจํานวน 83 คน คดิเป็น 21.12% ของ
กลุ่มตวัอย่าง ขอ้มลูน้ีแสดงใหเ้หน็ว่าในกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มคีวามรูจ้กัหรอืรบัรูเ้กีย่วกบัอําเภอ
บา้นโป่ง ซึง่เป็นขอ้มลูทีส่าํคญัในการประเมนิการรบัรูแ้ละการประชาสมัพนัธ์เกี่ยวกบัอําเภอบา้น
โปง่ต่อไป 
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 ขอ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม  
 ในงานวจิยัชุดน้ี ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ประกอบดว้ย เพศ, อายุ, ระดบั
การศกึษาสงูสดุหรอืกาํลงัศกึษาอยูใ่นปจัจุบนั, อาชพี และรายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน โดยลกัษณะแบบสอบถาม
เป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check List) ซึง่แสดงผลดงัน้ี  
 
ตารางที ่6 จาํนวนและรอ้ยละของผูต้อบแบบสอบถาม 

ข้อมลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม จาํนวน (คน) ร้อยละ 
1.  เพศ   
 ชาย 130 33.42 
 หญงิ 258 65.55 
 ไมร่ะบุ 5 1.03 

รวม 393 100.00 
2.  อาย ุ   
 ตํ่ากวา่ 20 ปี 20 5.09 
 20 - 30 ปี 145 36.90 
 31 - 40 ปี 91 23.16 
 41 - 50 ปี 103 26.21 
 51 - 60 ปี 32 8.14 
 สงูกวา่ 60 ปี 2 0.51 

รวม 393 100.00 
3.  ระดบัการศกึษาสงูสดุหรอืกาํลงัศกึษาอยูใ่นปจัจุบนั   
 มธัยมศกึษาตอนตน้/ปวช. 11 2.80 
 มธัยมศกึษาตอนปลาย/ปวส. 27 6.87 
 ปรญิญาตร ี 297 75.57 
 ปรญิญาโท 52 13.23 
 ปรญิญาเอก 5 1.27 
 อื่นๆ 1 0.25 

รวม 393 100.00 
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ตารางที ่6 จาํนวนและรอ้ยละของผูต้อบแบบสอบถาม (ต่อ) 
ข้อมลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม จาํนวน (คน) ร้อยละ 

4.  อาชพี   
 รบัราชการ/รฐัวสิาหกจิ 46 11.70 
 พนกังานบรษิทัเอกชน 168 42.75 
 คา้ขาย/อาชพีอสิระ 73 18.58 
 นกัเรยีน/นกัศกึษา 82 20.87 
 รบัจา้ง 12 3.05 
 เจา้ของกจิการ 9 2.29 
 อื่นๆ 3 0.76 

รวม 393 100.00 
5.  รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน (บาท/เดอืน)   
 น้อยกวา่ 10,000 บาท 55 13.99 
 10,001 - 15,000 บาท 83 21.12 
 15,001 - 50,000 บาท 207 52.67 
 50,001 - 70,000 บาท 25 6.36 
 70,001 บาทขึน้ไป 23 5.85 

รวม 393 100.00 
 
 จากตารางที ่6 แสดงจํานวนและรอ้ยละของผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า เพศในกลุ่มตวัอยา่ง
ทัง้หมด 393 คน มผีูต้อบแบบสอบถามทีเ่ป็นเพศชายจํานวน 130 คน คดิเป็น 33.42% ของกลุ่ม
ตวัอย่าง ผูต้อบแบบสอบถามทีเ่ป็นเพศหญงิจํานวน 258 คน คดิเป็น 65.55% ของกลุ่มตวัอย่าง 
และมผีูต้อบแบบสอบถามทีไ่มร่ะบุเพศจาํนวน 5 คน คดิเป็น 1.03% ของกลุ่มตวัอยา่ง ตามลาํดบั 
 จากตารางที ่6 อาย ุพบว่า กลุ่มทีม่อีายุระหว่าง 20-30 ปี มจีาํนวนมากทีสุ่ด คอื 145 คน 
คดิเป็น 36.90% รองลงมาคอืกลุ่มทีม่อีายุระหว่าง 41-50 ปี จาํนวน 103 คน คดิเป็น 26.21% และ
กลุ่มที่มอีายุระหว่าง 31-40 ปี จํานวน 91 คน คดิเป็น 23.16% กลุ่มที่มอีายุระหว่าง 51-60 ปี มี
จํานวน 32 คน คดิเป็น 8.14% กลุ่มที่มอีายุตํ่ากว่า 20 ปี มจีํานวน 20 คน คดิเป็น 5.09% และ
กลุ่มทีม่อีายสุงูกวา่ 60 ปี มจีาํนวนน้อยทีส่ดุ คอื 2 คน คดิเป็น 0.51% ตามลาํดบั 
 จากตารางที ่6 ระดบัการศกึษาสงูสดุหรอืกาํลงัศกึษาอยูใ่นปจัจุบนั พบวา่ กลุ่มทีม่รีะดบั
การศกึษาปรญิญาตรมีจีํานวนมากทีสุ่ด คอื 297 คน คดิเป็น 75.57% รองลงมาคอืกลุ่มทีม่รีะดบั
การศกึษาปรญิญาโท จํานวน 52 คน คดิเป็น 13.23% และกลุ่มที่มรีะดบัการศกึษามธัยมศกึษา
ตอนปลาย/ปวส. จาํนวน 27 คน คดิเป็น 6.87% กลุ่มทีม่รีะดบัการศกึษามธัยมศกึษาตอนตน้/ปวช. 
มจีํานวน 11 คน คิดเป็น 2.80% กลุ่มที่มีระดบัการศึกษาปริญญาเอกมจีํานวน 5 คน คิดเป็น 
1.27% และกลุ่มทีม่รีะดบัการศกึษาอื่นๆ มจีาํนวนน้อยทีส่ดุ คอื 1 คน คดิเป็น 0.25% ตามลาํดบั 
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 จากตารางที ่6 อาชพี พบว่า กลุ่มทีม่อีาชพีเป็นพนกังานบรษิทัเอกชนมจีํานวนมากทีสุ่ด 
คอื 168 คน คดิเป็น 42.75% รองลงมาคอืกลุ่มนกัเรยีน/นกัศกึษา จาํนวน 82 คน คดิเป็น 20.87% 
และกลุ่มทีม่อีาชพีคา้ขาย/อาชพีอสิระ จํานวน 73 คน คดิเป็น 18.58% ตามดว้ยกลุ่มทีม่อีาชพีรบั
ราชการ/รฐัวสิาหกจิ จาํนวน 46 คน คดิเป็น 11.70% กลุ่มทีม่อีาชพีรบัจา้งมจีาํนวน 12 คน คดิเป็น 
3.05% กลุ่มเจ้าของกจิการมจีํานวน 9 คน คดิเป็น 2.29% และกลุ่มที่มจีํานวนน้อยที่สุดคอืกลุ่ม
อื่นๆ มจีาํนวน 3 คน คดิเป็น 0.76% ตามลาํดบั 
 จากตารางที ่6 รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน พบว่า กลุ่มทีม่รีายไดร้ะหว่าง 15,001 - 50,000 บาท 
มจีํานวนมากทีสุ่ด คอื 207 คน คดิเป็น 52.67% รองลงมาคอืกลุ่มทีม่รีายไดร้ะหว่าง 10,001 - 
15,000 บาท จาํนวน 83 คน คดิเป็น 21.12% และกลุ่มทีม่รีายไดน้้อยกวา่ 10,000 บาท จาํนวน 55 
คน คดิเป็น 13.99% กลุ่มทีม่รีายไดร้ะหว่าง 50,001 - 70,000 บาท มจีาํนวน 25 คน คดิเป็น 
6.36% และกลุ่มทีม่จีาํนวนน้อยทีสุ่ดคอื กลุ่มรายไดส้งูกว่า 70,001 บาทขึน้ไป มจีาํนวน 23 คน 
คดิเป็น 5.85% ตามลาํดบั 
 
ส่วนท่ี 2 ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว 
 ความคดิเหน็ดา้นอาหาร 
 
ตารางที ่7 คา่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน ความคดิเหน็ดา้นอาหาร 

ความคิดเหน็ด้านอาหาร 
Mean 

X  

Std. Deviation 
(S.D.) 

เกณฑร์ะดบั 
 ความเหน็ด้วย 

1. อาหารบา้นโปง่มเีอกลกัษณ์ทีช่ดัเจน 3.42 1.028 ปานกลาง 
2. บา้นโปง่มเีทศกาลอาหารทอ้งถิน่ 3.18 1.034 ปานกลาง 
3 .มวีธิกีารปรงุอาหารแบบดัง้เดมิ ตามแบบเฉพาะ
ของคนบา้นโปง่ 

3.52 1.100 มาก 

รวม 3.26 1.050 ปานกลาง 

 
 จากตารางที ่7 ค่าเฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของความคดิเหน็ดา้นอาหาร พบว่า 
โดยภาพรวมความคดิเหน็ดา้นอาหารมคี่าเฉลีย่ ( X  = 3.38, S.D. = 1.050) และอยูใ่นระดบัปานกลาง 
โดยเรยีงลําดบัความคดิเหน็จากมากที่สุดไปน้อยที่สุด ดงัน้ี มวีธิกีารปรุงอาหารแบบดัง้เดมิตาม
แบบเฉพาะของคนบา้นโปง่ มคี่าเฉลีย่สงูทีสุ่ด ( X = 3.52, S.D. = 1.100) โดยความเหน็ดว้ยใน
ระดบัมาก, อาหารบา้นโปง่มเีอกลกัษณ์ทีช่ดัเจน ( X = 3.42, S.D. = 1.028) โดยความเหน็ดว้ยใน
ระดบัปานกลาง และบา้นโปง่มเีทศกาลอาหารทอ้งถิน่ ( X = 3.18, S.D. = 1.034) โดยความเหน็
ดว้ยในระดบัปานกลาง 
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 ความคดิเหน็ดา้นสญัลกัษณ์ (Mascot) 
 
ตารางที ่8 คา่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน ความคดิเหน็ดา้นสญัลกัษณ์ (Mascot) 

ความคิดเหน็ด้านสญัลกัษณ์ (Mascot)  
ท่ีบ้านโป่ง 

Mean 

X  

Std. Deviation 
(S.D.) 

เกณฑร์ะดบั 
 ความเหน็ด้วย 

1. ควรม ีMascot ทีเ่ป็นตวัการต์นูใหก้ารตอ้นรบั
นกัทอ่งเทีย่วในจุดทอ่งเทีย่วทีส่าํคญั 

3.80 0.990 มาก 

2. ควรมรีปูภาพของ Mascot ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์
ของอาํเภอกระจายในจุดต่างๆ 

3.72 0.991 มาก 

3. ควรมรีปูภาพของ Mascot ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ตดิ
อยูใ่นผลติภณัฑส์นิคา้ของอาํเภอ 

3.80 1.064 มาก 

รวม 3.77 1.020 มาก 

 
 จากตารางที ่8 คา่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานความคดิเหน็ดา้นสญัลกัษณ์ (Mascot) 
ทีบ่า้นโป่ง พบว่า โดยภาพรวมความคดิเหน็เกีย่วกบัการใช ้Mascot เป็นสญัลกัษณ์ทีบ่า้นโป่งมี
ค่าเฉลีย่ ( X = 3.77, S.D. = 1.020) โดยความเหน็ดว้ยในระดบัมาก การสรุปผลโดยเรยีงระดบั
ความคดิเหน็จากมากทีสุ่ดไปน้อยทีสุ่ดไดด้งัน้ี ควรม ีMascot ทีเ่ป็นตวัการต์ูนใหก้ารตอ้นรบั
นักท่องเทีย่วในจุดท่องเทีย่วทีส่ําคญั และควรมรีปูภาพของ Mascot ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ตดิอยู่ใน
ผลติภณัฑส์นิคา้ของอาํเภอ มคี่าเฉลีย่สงูสุดเท่ากนัอยูท่ี ่( X = 3.80) และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน 
(0.990 และ 1.064 ตามลําดบั) ควรมรีปูภาพของ Mascot ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของอาํเภอกระจายใน
จุดต่างๆ มคีา่เฉลีย่ ( X = 3.72, S.D. = 0.991) โดยความเหน็ดว้ยในระดบัมาก 
 
 ความคดิเหน็ดา้นสถาปตัยกรรม 
 
ตารางที ่9 คา่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน ความคดิเหน็ดา้นสถาปตัยกรรม 

ความคิดเหน็ด้านสถาปัตยกรรม 
Mean 

X  

Std. Deviation 
(S.D.) 

เกณฑร์ะดบั 
 ความเหน็ด้วย 

1. บ้านโป่งมีงานสถาปตัยกรรมหรืออาคารแบบ
ดัง้เดมิใหช้มหลายจุด 

3.66 0.958 มาก 

2. บา้นโป่งมอีาคารทีม่เีรื่องราวทางประวตัศิาสตรท์ี่
น่าสนใจ 

3.53 0.923 มาก 

3. บ้านโป่งมีงานสถาปตัยกรรมหรืออาคารแบบ 
ดัง้เดมิทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ 

3.62 1.074 มาก 

รวม 3.60 0.990 มาก 
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 จากตารางที ่9 ค่าเฉลีย่และส่วนเบีย่งเบนมาตรฐานความคดิเหน็ดา้นสถาปตัยกรรมที่
บา้นโป่ง พบว่า โดยภาพรวม ค่าเฉลี่ยของการตอบรบัต่อสถาปตัยกรรมทีบ่า้นโป่ง ( X = 3.60, 
S.D. = 0.990) อยูใ่นระดบัมาก โดยเรยีงระดบัความคดิเหน็จากมากทีส่ดุไปน้อยทีส่ดุไดด้งัน้ี บา้นโปง่มี
งานสถาปตัยกรรมหรอือาคารแบบดัง้เดมิใหช้มหลายจุด มคี่าเฉลีย่ ( X = 3.66, S.D. = 0.958) 
ไดร้บัการประเมนิความเหน็ดว้ยในระดบัมาก, บา้นโปง่มงีานสถาปตัยกรรมหรอือาคารแบบดัง้เดมิ
ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ มคี่าเฉลีย่ ( X = 3.62, S.D. = 1.074) โดยระดบัความเหน็ดว้ยในระดบัมาก และ
บา้นโปง่มอีาคารทีม่เีรื่องราวทางประวตัศิาสตรท์ีน่่าสนใจ มคี่าเฉลีย่ ( X = 3.53, S.D. = 0.923) 
โดยระดบัความเหน็ดว้ยในระดบัมาก 
  
 ความคดิเหน็ดา้นเรือ่งราวของบา้นโปง่ 
 
ตารางที ่10 คา่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน ความคดิเหน็ดา้นเรือ่งราวของบา้นโปง่ 

ความคิดเหน็ด้านเร่ืองราวของบ้านโป่ง 
Mean 

X  

Std. Deviation 
(S.D.) 

เกณฑร์ะดบั 
 ความเหน็ด้วย 

1. บา้นโปง่มสีถานทีท่อ่งเทีย่วทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ที่
เคยใชใ้นการถ่ายทาํภาพยนตร,์ ละครหรอื Clip 
video 

3.51 1.008 มาก  

2. บา้นโปง่มสีถานทีท่อ่งเทีย่วทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ทีม่ี
เคยมคีนมชีื่อเสยีงมาทอ่งเทีย่ว 

3.44 0.978 ปานกลาง 

3. บา้นโปง่มสีถานทีท่อ่งเทีย่วทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ที่
เคยพบในสือ่ต่างๆ 

3.65 1.044  มาก 

รวม 3.53 1.010 มาก 

 
 จากตารางที ่10 คา่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานความคดิเหน็ดา้นเรื่องราวของบา้นโปง่ 
พบว่า โดยภาพรวมค่าเฉลีย่ ( X = 3.53, S.D. = 1.010) จดัอยูใ่นระดบัมาก โดยเรยีงระดบัความ
คดิเหน็จากมากทีสุ่ดไปน้อยทีสุ่ดไดด้งัน้ี บา้นโปง่มสีถานทีท่่องเทีย่วทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ทีเ่คยพบใน
สือ่ต่างๆ มคีา่เฉลีย่สงูสดุที ่( X = 3.65, S.D. = 1.044) โดยระดบัความเหน็ดว้ยในระดบัมาก, บา้นโปง่
มสีถานทีท่่องเทีย่วทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ทีเ่คยใชใ้นการถ่ายทาํภาพยนตร,์ ละคร หรอื Clip Video มี
ค่าเฉลีย่ ( X = 3.51, S.D. = 1.008) โดยไดร้บัความเหน็ดว้ยในระดบัมาก และบา้นโปง่มสีถานที่
ท่องเทีย่วทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ทีเ่คยมคีนมชีื่อเสยีงมาท่องเทีย่ว มคี่าเฉลีย่ ( X = 3.44, S.D. = 0.978) 
โดยไดร้บัความเหน็ดว้ยในระดบัปานกลาง 
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 ความคดิเหน็ดา้นความเป็นบา้นโปง่ (คนบา้นโปง่) 
 
ตารางที ่11 คา่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน ความคดิเหน็ดา้นความเป็นบา้นโปง่ (คนบา้นโปง่) 

ความคิดเหน็ด้านความเป็นบ้านโป่ง 
(คนบ้านโป่ง) 

Mean 

X  

Std. Deviation 
(S.D.) 

เกณฑร์ะดบั 
 ความเหน็ด้วย 

1. มวีถิชีวีติทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของทอ้งถิน่ ซึง่มกีลุม่
ชาตพินัธุ ์4 เชือ้ชาตอิยูร่วมกนั ไดแ้ก่ จนี, มอญ, 
ลาว และยวน 

3.74 0.958 มาก 

2. มวีฒันธรรมทอ้งถิน่ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ เชน่ งาน
บุญของชาวมอญทีเ่รยีกวา่ “ตกับาตรพระรอ้ย”, 
งานอาหารและศลิปะวฒันธรรมมอญ เป็นตน้ 

3.67 0.965 มาก 

3. มปีระวตัศิาสตรข์องทอ้งถิน่ทีน่่าสนใจ  
(ร.9 เสดจ็ฯทรงเยีย่มราษฎรครัง้แรกใน 
รชักาล ทรงขบัรถพระทีน่ัง่ถงึทีไ่ฟไหมต้ลาด 
บา้นโปง่) 

3.65 1.066 มาก 

4. มกีารใชส้าํเนียงทอ้งถิน่ของคนในพืน้ที ่ 3.78 1.011 มาก 
5. การไดพ้ดูคุยกบัคนในทอ้งถิน่ เพือ่เป็นการ
แลกเปลีย่นความรูค้วามคดิและประสบการณ์ 

3.70 0.995 มาก 

6. มสีนิคา้ทอ้งถิน่ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์จาํหน่าย 3.55 0.989 มาก 
7. มพีืน้ทีใ่หผ้อ่นคลาย เชน่ สระโกสนิารายณ์,  
บงึกระจบั, บา้นโปง่โบวล์  

3.55 1.016 มาก 

8. มพีืน้ทีใ่หร้ะลกึถงึชว่งเวลาในวยัเยาว ์ 3.63 1.027 มาก 
9. มกีจิกรรมใน ชว่งเวลาเยน็ (เชน่ ถนนคนเดนิ 
ลอ่งเรอื หรอืรา้นอาหารทีม่ลีกัษณะความเป็น
ทอ้งถิน่) 

3.78 1.038 มาก 

รวม 3.67 1.010 มาก 

 
 จากตารางที ่11 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความคดิเหน็ดา้นความเป็นบา้นโป่ง 
(คนบา้นโปง่) พบว่า โดยภาพรวมค่าเฉลีย่ ( X = 3.67, S.D. = 1.010) จดัอยูใ่นระดบัมาก การสรุปผล
โดยเรยีงระดบัความคดิเหน็จากมากทีส่ดุไปน้อยทีส่ดุ ไดด้งัน้ี 
 การใชส้าํเนียงทอ้งถิน่ของคนในพืน้ทีม่คี่าเฉลีย่สงูสุด ( X = 3.78, S.D. = 1.011) และ
ระดบัความคดิเหน็อยู่ในระดบัมาก รองลงมา คอื มกีจิกรรมในช่วงเวลาเยน็ เช่น ถนนคนเดนิ ล่องเรอื 
หรอืรา้นอาหารทีม่ลีกัษณะความเป็นทอ้งถิน่ ( X = 3.78, S.D. = 1.038) มรีะดบัความคดิเหน็ใน
ระดบัมาก วถิชีวีติทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของทอ้งถิน่ ( X = 3.74, S.D. = 0.958) โดยม ี4 กลุ่มชาตพินัธุ์
อยูร่วมกนัและระดบัความคดิเหน็อยูใ่นระดบัมาก การไดพ้ดูคุยกบัคนในทอ้งถิน่ ( X = 3.70, S.D. = 
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0.995) มรีะดบัความคดิเหน็อยูใ่นระดบัมาก พืน้ทีใ่หร้ะลกึถงึช่วงเวลาในวยัเยาว ์( X = 3.63, S.D. = 
1.027) โดยระดบัความคดิเหน็อยูใ่นระดบัมาก ตามลําดบั สนิคา้ทอ้งถิน่ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์จาํหน่าย
และพืน้ทีใ่หผ้อ่นคลายมคี่าเฉลีย่เท่ากนั ( X = 3.55, S.D. = 0.989 และ S.D. = 1.016 ตามลําดบั) 
โดยระดบัความคดิเหน็อยูใ่นระดบัมาก 
 
 การตดัสนิใจมาเทีย่วบา้นโปง่ 
 
ตารางที ่12 คา่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน การตดัสนิใจมาเทีย่วบา้นโปง่ 

การตดัสินใจมาเท่ียวบ้านโป่ง 
Mean 

X  

Std. Deviation 
(S.D.) 

เกณฑร์ะดบั 
 ความเหน็ด้วย 

1. ทา่นสนใจมาเทีย่ว แบบเชา้เยน็กลบั 3.85 0.980 มาก 
2. ทา่นสนใจมาเทีย่ว แบบพกัคา้งคนื 3.37 1.054 ปานกลาง 
3. ทา่นสนใจมาเทีย่วบา้นโปง่กบัครอบครวั 3.73 1.131 มาก 
4. ทา่นสนใจมาเทีย่วบา้นโปง่กบัเพือ่นฝงู 3.94 1.004 มาก 

รวม 3.72 1.040 มาก 

 
 จากตารางที่ 12 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานการตดัสนิใจมาเที่ยวบ้านโป่ง 
พบว่าโดยภาพรวม ค่าเฉลีย่จดัอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.72, S.D. = 1.040) การสรุปผลโดยเรยีง
ระดบัความคดิเหน็จากมากทีส่ดุไปน้อยทีส่ดุ ไดด้งัน้ี 
 ทา่นสนใจมาเทีย่วบา้นโปง่กบัเพือ่นฝงูไดร้บัคะแนนสงูสดุดว้ยค่าเฉลีย่ ( X = 3.94, S.D. = 
1.004) โดยมคีวามเหน็ดว้ยในระดบั 'มาก' รองลงมา คอื การมาเทีย่วแบบเชา้เยน็กลบั มคี่าเฉลีย่ (
X = 3.85, S.D. = 0.980) และความเหน็ดว้ยในระดบัมาก ตามดว้ยความสนใจมาเทีย่วบา้นโปง่กบั
ครอบครวั ไดค้า่เฉลีย่ ( X = 3.73, S.D. = 1.131) โดยความเหน็ดว้ยในระดบัมาก สว่นการมาเทีย่ว
แบบพกัคา้งคนืไดค้ะแนนตํ่าทีสุ่ดดว้ยค่าเฉลีย่ ( X = 3.37, S.D. = 1.054) โดยความเหน็ดว้ยใน
ระดบัปานกลาง 
 
ส่วนท่ี 3 ผลการวิเคราะหก์ารถดถอยพหคุณู (Multiple Regression Analysis)  
 ในงานวจิยัชุดน้ี ใชก้ารวเิคราะหก์ารถดถอยพหุคณู (Multiple Regression Analysis) 
ของปจัจยั 5 ดา้นทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วอําเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ีโดยมปีจัจยั
ทัง้ 5 ดา้น ดงัน้ี  
 1.  ความคดิเหน็ดา้นอาหาร  
 2.  ความคดิเหน็ดา้นสญัลกัษณ์ (Mascot) 
 3.  ความคดิเหน็ดา้นสถาปตัยกรรม 
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 4.  ความคดิเหน็ดา้นเรือ่งราวของบา้นโปง่  
 5.  ความคดิเหน็ดา้นความเป็นบา้นโปง่ (คนบา้นโปง่) 
 โดยงานวจิยัชุดน้ี  ไดแ้บ่งการวเิคราะหข์อ้มลูออกเป็น 4 สว่น ดงัน้ี 
 1.  การแปรผลการวเิคราะห ์
 2.  สรปุผลการทดสอบความสมัพนัธร์ะหวา่งตวัแปร 
 3.  การเลอืกสมการพยากรณ์ 
 4.  การเขยีนสมการพยากรณ์ 
 
 การแปรผลการวเิคราะห ์
 
ตารางที ่13 การวเิคราะหก์ารถดถอยพหุคณูปจัจยั 5 ดา้น ทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่ว

อาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ี
ตวัแปร B Se b Beta (β) t P-Value Tolerance VIF 
คา่คงที ่ 0.978 0.146 

 
6.707 0.000 

  
ดา้นอาหาร 0.129 0.040 0.159 3.252 0.001 0.530 1.887 

ดา้นสญัลกัษณ์ 0.133 0.035 0.155 3.768 0.000 0.755 1.324 
ดา้นสถาปตัยกรรม 0.031 0.048 0.035 0.641 0.522 0.427 2.343 
ดา้นเรือ่งราวบา้นโปง่ 0.122 0.047 0.144 2.611 0.009 0.418 2.394 
ดา้นความบา้นโปง่ 0.342 0.061 0.361 5.565 0.000 0.303 3.296 

R = 0.712, R Square = 0.506, F = 79.569 (P-value 0.000) , *P < 0.01 

 
 จากตารางที ่13 การวเิคราะหก์ารถดถอยพหุคณูจากปจัจยั 5 ดา้นทีม่อีทิธพิลต่อการ
ตดัสนิใจทอ่งเทีย่วอาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ีพบวา่ 
 ดา้นความเป็นบา้นโป่งมผีลกระทบทีม่นียัสาํคญัทีสุ่ดต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่ว ดว้ยค่า 
B = 0.342 และ Beta = 0.361 และค่า P-value < 0.000 ซึง่ชีว้่ามคีวามสมัพนัธก์บัการตดัสนิใจ
ท่องเทีย่วบา้นโปง่ ดา้นสญัลกัษณ์มคี่า B = 0.133 และ Beta = 0.155 ค่า P-value < 0.000 ชีว้่า
สญัลกัษณ์ของบา้นโปง่มคีวามสาํคญัต่อนกัท่องเทีย่ว ดา้นอาหารมคี่า B = 0.129 และ Beta = 
0.159 ม ีP-value = 0.001 แสดงว่าความเป็นเอกลกัษณ์ของอาหารบา้นโปง่มผีลต่อการดงึดูด
นกัท่องเทีย่วในระดบัทีม่นียัสาํคญั ดา้นเรื่องราวบา้นโปง่มคี่า B = 0.122 และ Beta = 0.144 และ 
P-value = 0.009 แสดงว่าเรื่องราวและประวตัศิาสตรข์องบา้นโปง่มอีทิธพิลต่อการท่องเทีย่วอยา่ง
มนียัสาํคญั ในขณะทีด่า้นสถาปตัยกรรมมคี่า B = 0.031 และ Beta = 0.035 กบั P-value = 0.522 
แสดงวา่ไมม่นียัสาํคญัทางสถติแิละมคีวามสาํคญัน้อยทีส่ดุในตวัแปรตน้ทัง้ 5 
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 จากค่า Tolerance ของแต่ละตวัแปรอยูร่ะหว่าง 0.303 ถงึ 0.755 ซึง่แสดงถงึระดบัของ
ความเป็นอสิระจากตวัแปรอื่นๆ ในระดบัทีค่่อนขา้งดแีละยงัอยู่ในช่วงทีย่อมรบัได ้ตวัแปรทีม่คี่า 
Tolerance ตํ่าทีสุ่ดคอื ดา้นความบา้นโปง่ (0.303) และแมว้่าจะอยูใ่กลก้บัขดีจาํกดัทีถ่อืว่ามคีวาม
เสีย่งสงู (ใกล ้0.2) แต่ยงัคงอยูใ่นระดบัทีย่อมรบัไดแ้ละไมถ่งึขัน้ก่อใหเ้กดิปญัหา Multicollinearity 
ซึง่มคี่า VIF สงูสุดที ่3.296 ตวัแปรเหล่าน้ียงัคงมคีวามเป็นอสิระเพยีงพอทีจ่ะใชใ้นการวเิคราะห์
การถดถอยโดยไมม่ปีญัหา Multicollinearity ทีร่นุแรง 
 โดยรวมแลว้ สามารถพยากรณ์การตดัสนิใจท่องเทีย่วบา้นโปง่ได ้50.6% (R Square = 
0.506) และมคีวามสมัพนัธท์างสถติทิีม่นียัสาํคญั (F = 79.569, P-value < 0.001) โดยแต่ละดา้นมี
ผลอยา่งมนียัสาํคญัต่ออทิธพิลในการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วอาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ียกเวน้ดา้น
สถาปตัยกรรม  
 
สรปุผลการทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปร 
 จากสมมตฐิานการวจิยัทีไ่ดนํ้าเสนอในบทที ่1 ซึง่ตัง้ขึน้เพื่อศกึษาปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อ
การตดัสนิใจทอ่งเทีย่วอาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ีผลการวเิคราะหข์อ้มลูพบวา่ 
  
 สมมตฐิานที ่1 เกีย่วกบัดา้นอาหาร 
 H0 : อาหารบา้นโปง่ไมม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 H1 : อาหารบา้นโปง่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 ตารางที ่13 พบว่า ปจัจยัเกีย่วกบัดา้นอาหาร มคี่า P-value = 0.001 (*P < 0.01) จงึ
ปฏเิสธ H0 และยอมรบั H1 ซึง่หมายความว่า อาหารบา้นโปง่มอีทิธพิลอย่างมนีัยสาํคญัต่อการ
ตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่  
 
 สมมตฐิานที ่2 เกีย่วกบัดา้นสญัลกัษณ์ (Mascot) 
 H0: Mascot บา้นโปง่ไมม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 H1: Mascot บา้นโปง่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 ตารางที ่13 พบว่า ปจัจยัเกีย่วกบัดา้นสญัลกัษณ์ (Mascot) มคี่า P-value < 0.000 (*P 
< 0.01) จงึปฏเิสธ H0 และยอมรบั H1 ซึง่หมายความว่า Mascot บา้นโปง่มอีทิธพิลอยา่งมนียัสาํคญั  
ต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่  
 
 สมมตฐิานที ่3 เกีย่วกบัดา้นสถาปตัยกรรม 
 H0 : สถาปตัยกรรมบา้นโปง่ไมม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 H1 : สถาปตัยกรรมบา้นโปง่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
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 ตารางที ่13 พบว่า ปจัจยัเกีย่วกบัดา้นสถาปตัยกรรมมคี่า P-value = 0.522 จงึยอมรบั 
H0 และปฏเิสธ H1 ซึง่หมายความว่า สถาปตัยกรรมบา้นโปง่ไมม่อีทิธพิลอยา่งมนียัสาํคญัต่อการ
ตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่  
 
 สมมตฐิานที ่4 เกีย่วกบัดา้นเรือ่งราวของบา้นโปง่ 
 H0 : เรือ่งราวของบา้นโปง่ไมม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 H1 : เรือ่งราวของบา้นโปง่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 ตารางที ่13 พบว่า ปจัจยัเกีย่วกบัเรื่องราวของบา้นโปง่มคี่า P-value = 0.009 (*P < 
0.01) จงึปฏเิสธ H0 และยอมรบั H1 ซึง่หมายความว่า เรื่องราวของบา้นโปง่มอีทิธพิลอยา่งมนียัสาํคญั
ต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่  
 
 สมมตฐิานที ่5 เกีย่วกบัดา้นความเป็นบา้นโปง่ 
 H0 : ความเป็นบา้นโปง่ไมม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 H1 : ความเป็นบา้นโปง่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ 
 ตารางที ่13 พบว่าปจัจยัเกีย่วกบัความเป็นบา้นโปง่มคี่า P-value < 0.000 (*P < 0.01) 
จงึปฏเิสธ H0 และยอมรบั H1 ซึง่หมายความว่า ความเป็นบา้นโปง่มอีทิธพิลอยา่งมนียัสาํคญัต่อ
การตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่  
 
การเลือกสมการพยากรณ์ 
 จากการแปรผลการวเิคราะหแ์ละสรุปผลการทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปรทีม่ผีล
ต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วอาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ีพบว่า ม ี4 ตวัแปรตน้ทีม่อีทิธพิลอยา่งมี
นยัสาํคญัต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่ว ไดแ้ก่ ความเป็นบา้นโปง่, สญัลกัษณ์ (Mascot), อาหารบา้นโปง่, 
และเรื่องราวของบา้นโปง่ ซึง่ค่า P-value ของตวัแปรเหล่าน้ีน้อยกว่า 0.01 จงึเป็นการยนืยนัว่ามี
ผลกระทบอย่างชดัเจนต่อตวัแปรตาม (การตดัสนิใจท่องเทีย่วบา้นโปง่) และตวัแปรทีไ่ม่มอีทิธพิล
อยา่งมนีัยสาํคญัต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วบา้นโป่ง ไดแ้ก่ สถาปตัยกรรมบา้นโปง่ นอกจากน้ี การ
วเิคราะหค์่าสมัประสทิธิ ์B ทาํใหส้ามารถจดัลําดบัความสาํคญัของตวัแปรต่างๆ ได ้ซึง่ตวัแปรทีม่ี
อทิธพิลสงูสดุคอื ความเป็นบา้นโปง่ (B = 0.342) และตวัแปรทีม่อีทิธพิลน้อยทีสุ่ดคอื เรื่องราวของ
บา้นโปง่ (B = 0.122) ซึง่สามารถจดัเรยีงจากทีม่อีทิธพิลมากทีส่ดุไปยงัน้อยทีส่ดุ ไดด้งัน้ี 
 1. ความเป็นบา้นโปง่ (B = 0.342) มผีลกระทบมากทีส่ดุต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่  
 2. สญัลกัษณ์ (Mascot) (B = 0.133) แสดงใหเ้หน็ว่า Mascot ของบา้นโปง่มบีทบาทใน
การดงึดดูนกัทอ่งเทีย่วและสง่ผลต่อการตดัสนิใจในการเยีย่มชมบา้นโปง่ 
 3. อาหารบา้นโปง่ (B = 0.129) แสดงใหเ้หน็ว่า อาหารพืน้เมอืงมบีทบาทในการดงึดดู
นกัทอ่งเทีย่วอยา่งมนียัสาํคญั มผีลกระทบในลาํดบัถดัมา 
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 4. เรือ่งราวของบา้นโปง่ (B = 0.122) มผีลกระทบน้อยทีส่ดุ   
  จากการวเิคราะหน้ี์ แสดงใหเ้หน็ว่า ความเป็นบา้นโป่งเป็นตวัแปรทีม่อีทิธพิลสงูสุด
ต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วบา้นโปง่ รองลงมาคอื สญัลกัษณ์ (Mascot) ) อาหารบา้นโปง่และเรื่องราว
ของบา้นโปง่ ตามลาํดบั 
 
การเขียนสมการพยากรณ์ 
 เมื่อผลการวเิคราะหช์ีใ้หเ้หน็ถงึปจัจยัทีม่อีทิธพิลอย่างชดัเจน การเลอืกสมการพยากรณ์
เพือ่ใชท้าํนายการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วจงึสามารถพฒันาจากตวัแปรตน้ทีม่ผีลกระทบเหล่าน้ี  
 สมการทาํนาย สามารถเขยีนได ้ดงัน้ี  
 การตดัสนิใจทอ่งเทีย่วบา้นโปง่ = 0.978 (คา่คงที)่ + 0.342(ดา้นความเป็นบา้นโปง่) + 
0.133(ดา้นสญัลกัษณ์) + 0.129(ดา้นอาหาร) + 0.122(ดา้นเรือ่งราวบา้นโปง่) 
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บทท่ี 5 
สรปุผลการวิจยั อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 งานวจิยั เรื่อง “การศกึษาอทิธพิลทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วอาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดั
ราชบุร ีโดยใชแ้นวทางจากกรณศีกึษาการพฒันาเมอืงของญีปุ่น่” ไดม้กีารกาํหนดกลุ่มตวัอยา่งทีใ่ช้
ในการศกึษาในครัง้น้ี คอื กลุ่มประชากรทีม่ศีกัยภาพในการท่องเทีย่วและมคีวามสนใจในการท่องเทีย่ว
เชงิวฒันธรรมและวถิชีวีติทอ้งถิน่ กลุ่มตวัอย่างทีใ่ชใ้นการศกึษา ไดแ้ก่ นกัท่องเทีย่วทีเ่ดนิทางไป
ทอ่งเทีย่วจงัหวดักาญจนบุรแีละอาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ีรวมถงึผูท้ีม่แีนวโน้มหรอืความคดิที่
จะเดนิทางไปทอ่งเทีย่วทัง้สองพืน้ทีใ่นอนาคต และนกัทอ่งเทีย่วทีส่นใจการทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรม
และอาหารทอ้งถิน่ โดยมจีาํนวนกลุ่มตวัอยา่งทัง้หมด 393 คน 
 การเกบ็รวบรวมขอ้มลูโดยการใชแ้บบสอบถามเพื่อสาํรวจความคดิเหน็และปจัจยัทีม่อีทิธพิล
ต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่ว ซึง่แบบสอบถามประกอบดว้ย ขอ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม และ
คําถามทีเ่กี่ยวขอ้งกบัปจัจยัต่างๆ ทีอ่าจมผีลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่ว ไดแ้ก่ ความคดิเหน็ดา้น
อาหาร, ความคดิเหน็ดา้นสญัลกัษณ์ (Mascot) ทีบ่า้นโปง่, ความคดิเหน็ดา้นสถาปตัยกรรม, ความ
คดิเหน็ดา้นเรือ่งราวของบา้นโปง่ และความคดิเหน็ดา้นความเป็นบา้นโปง่ (คนบา้นโปง่) 
 
สรปุผลการวิจยั 
 การวเิคราะหข์อ้มลูของงานวจิยั เรื่อง “การศกึษาอทิธพิลทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่ว
อาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ีโดยใชแ้นวทางจากกรณีศกึษาการพฒันาเมอืงของญีปุ่น่” สามารถ
สรปุผลได ้ดงัน้ี 
 
 สว่นที ่1 ขอ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
 จากการศกึษาขอ้มลูพืน้ฐานทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถามจาํนวน 393 คน พบว่าผูต้อบ
แบบสอบถามสว่นใหญ่เป็นเพศหญงิ คดิเป็น 65.55% อายุระหว่าง 20-30 ปี คดิเป็น 36.90% และ
มรีะดบัการศกึษาสงูสุดทีป่รญิญาตร ีคดิเป็น 75.57% อาชพีสว่นใหญ่เป็นพนกังานบรษิทัเอกชน 
คดิเป็น 42.75% และมรีายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืนอยูร่ะหวา่ง 15,001-50,000 บาท คดิเป็น 52.67% ทัง้น้ี 
กลุ่มตวัอยา่งทีรู่จ้กัอาํเภอบา้นโปง่มจีาํนวน 310 คน คดิเป็น 78.88% ของกลุ่มตวัอยา่งทัง้หมด  
 
 สว่นที ่2 ทศันคตทิีม่ผีลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่ว 
  จากการวเิคราะห์ขอ้มูลทศันคตทิี่มผีลต่อการตดัสนิใจท่องเที่ยว พบว่า ความคดิเหน็
ดา้นต่างๆ มผีลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วอาํเภอบา้นโปง่ โดยแบ่งเป็น 5 ดา้น ไดแ้ก่ ความคดิเหน็
ดา้นอาหาร, สญัลกัษณ์ (Mascot), สถาปตัยกรรม, เรื่องราวของบา้นโปง่, และความเป็นบา้นโปง่ 
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(คนบ้านโป่ง) ซึ่งผลการวเิคราะหข์อ้มูลแสดงใหเ้หน็ว่า ความคดิเหน็ดา้นอาหารมคี่าเฉลี่ย ( X = 
3.38, S.D. = 1.050) อยูใ่นระดบั 'ปานกลาง' โดยมวีธิกีารปรงุอาหารแบบดัง้เดมิไดร้บัคะแนนสงูสดุ 
( X = 3.52) ความคดิเหน็ดา้นสญัลกัษณ์ Mascot) มคี่าเฉลีย่ ( X = 3.77, S.D. = 1.020) อยูใ่น
ระดบัมาก โดยมขีอ้เสนอวา่ควรม ีMascot ทีต่อ้นรบันกัทอ่งเทีย่วและตดิอยูใ่นผลติภณัฑ ์ความคดิเหน็
ดา้นสถาปตัยกรรมมคี่าเฉลีย่ ( X = 3.60, S.D. = 0.990) อยูใ่นระดบัมาก โดยมงีานสถาปตัยกรรม
ดัง้เดมิใหช้มหลายจุดไดร้บัคะแนนสงูสุด ( X = 3.66) ความคดิเหน็ดา้นเรื่องราวของบา้นโปง่มคี่าเฉลีย่ 
( X = 3.53, S.D. = 1.010) อยูใ่นระดบัมาก โดยมสีถานทีท่่องเทีย่วทีเ่คยพบในสื่อต่างๆ ไดร้บั
คะแนนสงูสุด ( X = 3.65) และความคดิเหน็ดา้นความเป็นบา้นโปง่ พบว่าค่าเฉลีย่รวมอยูท่ี ่( X = 
3.67, S.D. = 1.010) ซึง่อยูใ่นระดบัมาก โดยหวัขอ้ทีไ่ดร้บัคะแนนสงูสดุสามอนัดบัแรก คอื “การใช้
สาํเนียงทอ้งถิน่ของคนในพืน้ที”่ ( X = 3.78) รองลงมาคอื “มกีจิกรรมในช่วงเวลาเยน็ เช่น ถนน  
คนเดนิ ล่องเรอื หรอืรา้นอาหารทีม่ลีกัษณะความเป็นทอ้งถิน่” ( X = 3.78) และมวีถิชีวีติทีเ่ป็น
เอกลกัษณ์ของทอ้งถิน่ ซึง่มกีลุ่มชาตพินัธุ ์4 เชือ้ชาตอิยูร่วมกนั ไดแ้ก่ จนี, มอญ, ลาว และยวน    
( X = 3.74) ตามลาํดบั สว่นประเดน็เรือ่ง การตดัสนิใจมาเทีย่วบา้นโปง่มคี่าเฉลีย่ ( X = 3.72, S.D. = 
1.040) อยูใ่นระดบัมาก โดยการมาเทีย่วกบัเพือ่นฝงู ไดร้บัคะแนนสงูสดุ ( X = 3.94) 
 
 สว่นที ่3 ผลการวเิคราะหก์ารถดถอยพหคุณู (Multiple Regression Analysis)  
 จากการวเิคราะหก์ารถดถอยพหคุณู (Multiple Regression Analysis) ของปจัจยั 5 ดา้น
ทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่วอาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ีไดแ้ก่ ความคดิเหน็ดา้นอาหาร 
ความคดิเหน็ดา้นสญัลกัษณ์ (Mascot), ความคดิเหน็ดา้นสถาปตัยกรรม, ความคดิเหน็ดา้นเรื่องราว
ของบา้นโปง่ และความคดิเหน็ดา้นความเป็นบา้นโปง่ (คนบา้นโปง่) พบว่า ดา้นความเป็นบา้นโปง่ 
(คนบา้นโปง่) มอีทิธพิลสงูสุด (B = 0.342) รองลงมาเป็น ดา้นสญัลกัษณ์ (Mascot) (B = 0.133), 
ดา้นอาหาร (B = 0.129), และดา้นเรือ่งราวของบา้นโปง่ (B = 0.122) ตามลาํดบั สว่นดา้นสถาปตัยกรรม 
ไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ(P-value = 0.522) นอกจากน้ี จากการวเิคราะหค์วามสมัพนัธพ์บว่า R 
Square = 0.506 และมนียัสาํคญั (F = 79.569, P-value < 0.001) แสดงใหเ้หน็ว่า สมการพยากรณ์     
ทีส่รา้งขึน้น้ีสามารถอธบิายความแปรปรวนของการตดัสนิใจท่องเทีย่วบา้นโปง่ได ้50.6% แสดงให้
เหน็วา่ตวัแปรอสิระทีนํ่ามาวเิคราะหม์คีวามสมัพนัธก์บัตวัแปรตาม อยา่งไรกต็าม ค่า R-Square ที่
ไดอ้าจยงัไมส่งูมากนกั อาจเป็นเพราะมปีจัจยัอื่นๆ ทีไ่มไ่ดนํ้ามาพจิารณาในสมการ โดยในทีน้ี่สมการ
พยากรณ์การตดัสนิใจท่องเทีย่วบา้นโป่ง คอื 0.978 (ค่าคงที)่ + 0.342(ดา้นความเป็นบา้นโป่ง) + 
0.133(ดา้นสญัลกัษณ์) + 0.129(ดา้นอาหาร) + 0.122(ดา้นเรือ่งราวบา้นโปง่) 
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อภิปรายผลการวิจยั  
 จากผลการวจิยัพบวา่ปจัจยัดา้นความเป็นบา้นโปง่ (คนบา้นโปง่) มอีทิธพิลสงูสดุต่อการ
ตดัสนิใจท่องเทีย่วในระดบัมาก  โดยนกัท่องเทีย่วใหค้วามสาํคญักบัเอกลกัษณ์ทอ้งถิน่ของอาํเภอ
บา้นโปง่ หวัขอ้ทีไ่ดร้บัคา่เฉลีย่สงูสดุ 3 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ การใชส้าํเนียงทอ้งถิน่ ทีม่บีทบาทสาํคญั
ในการสรา้งประสบการณ์ใหมท่ีเ่กีย่วขอ้งกบัสาํเนียงทอ้งถิน่หรอืคาํเฉพาะทีใ่ชใ้นพืน้ทีข่องบา้นโปง่ 
ซึ่งเป็นสิง่ที่ไม่สามารถพบไดใ้นพืน้ที่อื่น การสมัผสักบัสําเนียงและภาษาทอ้งถิน่น้ีไม่เพยีงแต่จะ
ช่วยใหผู้ม้าเยอืนไดเ้ขา้ใจวฒันธรรมและวถิชีวีติของคนทอ้งถิน่มากขึน้ แต่ยงัสรา้งความทรงจําที่
โดดเดน่และแตกต่างในการเดนิทางมาเยอืนบา้นโปง่อกีดว้ย รองลงมาคอื กจิกรรมในช่วงเวลาเยน็ 
(เช่น ถนนคนเดนิ, รา้นอาหารทอ้งถิน่) และการมวีถิชีวีติทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของทอ้งถิน่ ซึง่มกีลุ่ม
ชาตพินัธุ ์4 เชือ้ชาตอิยูร่วมกนั (ไดแ้ก่ จนี, มอญ, ลาว และยวน) ตามลําดบั จากผลการวเิคราะห ์
พบว่า ปจัจยัเหล่าน้ีมผีลต่อการตดัสนิใจของนักท่องเทีย่วในการแวะเยอืนอําเภอบา้นโป่งอย่างมี
นัยสาํคญั ช่วยส่งเสรมิและรกัษาเอกลกัษณ์ทอ้งถิน่ในดา้นภาษา กจิกรรมทางวฒันธรรม ความ
หลากหลายทางชาตพินัธุ์ ทัง้ยงัช่วยเพิม่ศกัยภาพในการดงึดูดนักท่องเทีย่วและสรา้งความยัง่ยนื
ใหก้บัการพฒันาอาํเภอบา้นโปง่ได ้ซึง่ผลการวเิคราะหน้ี์สอดคลอ้งกบังานวจิยัหลายชิน้ทีไ่ดศ้กึษา
เกีย่วกบัการทอ่งเทีย่วในพืน้ทีท่ีม่วีฒันธรรมและประสบการณ์ทอ้งถิน่เป็นจุดเดน่ เชน่ งานวจิยัของ 
(Nose; and Furuya. 2008), (Ishida; et al. 2019) และ (Yasumoto; et al. 2022) 
 ปจัจยัรองลงมาทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วอําเภอบา้นโป่ง จงัหวดัราชบุร ีคอื 
ดา้นสญัลกัษณ์ (Mascot) พบว่า มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจท่องเที่ยวในระดบัมากเช่นกนั การ
เรยีงลําดบัความคดิเหน็จากมากทีสุ่ดไปน้อยทีสุ่ดแสดงใหเ้หน็ว่า “ควรม ีMascot ทีเ่ป็นตวัการต์ูน
ใหก้ารตอ้นรบันักท่องเทีย่วในจุดท่องเทีย่วทีส่ําคญั” และ “ควรมรีปูภาพของ Mascot ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์  
ตดิอยูใ่นผลติภณัฑส์นิคา้ของอาํเภอ” มคี่าเฉลีย่สงูสุดเท่ากนัที ่( X = 3.80) แสดงถงึความสาํคญั
ของการสรา้งสญัลกัษณ์ทีช่ดัเจน เพือ่การสรา้งประสบการณ์ทอ้งถิน่ทีน่่าจดจาํ ซึง่การม ีMascot ที่
เป็นตวัการต์ูนสามารถสรา้งความน่าสนใจและดงึดูดนักท่องเทีย่วใหเ้ขา้มาสมัผสัประสบการณ์ที่
เชื่อมโยงกบับา้นโป่งไดอ้ย่างชดัเจน นอกจากน้ี การนํารูปภาพ Mascot มาตดิอยู่ในผลติภณัฑ์
สนิคา้ของอําเภอ ยงัช่วยส่งเสรมิการตลาดและการจดจําอตัลกัษณ์ของพืน้ทีไ่ดอ้กีดว้ย และอนัดบั
ที ่3 “ควรมรีปูภาพของ Mascot ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของอําเภอกระจายในจุดต่างๆ” มคี่าเฉลีย่รองลงมา   
( X = 3.72) ซึง่ยงัอยูใ่นระดบัมาก แสดงถงึความเหน็ดว้ยในการสรา้งสญัลกัษณ์ทีส่ามารถพบเหน็
ไดใ้นพืน้ทีต่่างๆ ของอาํเภอ ซึง่เป็นการเสรมิสรา้งอตัลกัษณ์และการรบัรูข้องนกัท่องเทีย่วทีเ่ดนิทาง
มายงับา้นโปง่ ขอ้มลูน้ีสอดคลอ้งกบังานวจิยัและบทความหลายชิน้ทีไ่ดศ้กึษาเกีย่วกบัความสาํคญั
ของมาสคอตในบรบิทของการท่องเทีย่ว (Cai Wantong. 2020), (Naruo Masataka. 2021) และ   

(倉富 光成. 2021) 
 



63 

 ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วอําเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ี ดา้นอาหาร 
พบวา่ อาหารบา้นโปง่ทีม่เีอกลกัษณ์เฉพาะตวักเ็ป็นอกีหน่ึงปจัจยัทีด่งึดดูนกัทอ่งเทีย่ว ผลการวจิยั
แสดงใหเ้หน็ว่านักท่องเที่ยวมคีวามสนใจในอาหารทอ้งถิน่ที่มเีอกลกัษณ์ ทัง้ในด้านรสชาตแิละ
วธิกีารปรงุ การมวีธิกีารปรุงอาหารแบบดัง้เดมิตามแบบเฉพาะของคนบา้นโปง่เป็นสิง่ทีส่รา้งความ
ประทบัใจใหก้บันกัท่องเทีย่ว การจดัเทศกาลอาหารทอ้งถิน่กเ็ป็นอกีวธิหีน่ึงในการดงึดดูนกัท่องเทีย่ว
และสรา้งความน่าสนใจ ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยัหรอืบทความหลายชิน้ทีเ่กีย่วขอ้ง (Krystev; et al. 
2021), (นิมติ ซุน้สัน้; และอุมาภรณ์ สมกาย. 2564), (Kim; and Eves. 2012), (Kim Sangkyun. 
2015) และ (Kim; and Park. 2019) 
 ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วอาํเภอบา้นโปง่ จงัหวดัราชบุร ีดา้นเรื่องราว
ของบา้นโป่ง พบว่า เป็นอกีหน่ึงปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่ว นักท่องเทีย่วมคีวาม
สนใจในเรือ่งราวและประวตัศิาสตรข์องทอ้งถิน่ การมสีถานทีท่่องเทีย่วทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ทีเ่คยใชใ้น
การถ่ายทาํภาพยนตร,์ ละคร หรอื Clip Video รวมถงึสถานทีท่่องเทีย่วทีเ่คยมคีนมชีื่อเสยีงมา
ท่องเทีย่ว ช่วยเพิม่ความน่าสนใจและเป็นแรงจูงใจในการมาเยอืน โดยตัง้แต่ปี 2000 เป็นตน้มา 
กระแสการท่องเทีย่วตามรอยสถานทีถ่่ายทําภาพยนตรแ์ละอนิเมะไดร้บัความนิยมมากขึน้ ซึง่สอดคลอ้ง
กบังานวจิยัของทตัสยึะ อวิาซาก;ิ ยโูกะ โอกาตะ; และมาซายกู ิสมึรูะ (岩崎達也; 太方優子; 津村

将章. 2018) และงานวจิยัของยกูะ มวิะ; และทาโร ่อามาโนะ (三輪柚果; 天野太郎. 2020) ในเรื่อง
ของกลยทุธส์าํคญัในการฟ้ืนฟูภมูภิาคโดยการทอ่งเทีย่วลกัษณะน้ี 
 สว่นปจัจยัดา้นสถาปตัยกรรม ไมม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่ว ซึง่ขดัแยง้กบังานวจิยั
หลายชิ้นทีไ่ดร้ะบุไวว้่า สถาปตัยกรรมดัง้เดมิและอาคารทีม่เีรื่องราวทางประวตัศิาสตรม์บีทบาท
สาํคญัในการดงึดดูนกัท่องเทีย่ว เช่น งานวจิยัของแคโรลนิ ฟงัซ ์(Carolin Funck. 2012) และโยชิ
ฟุม ิฮายาช;ิ และทาเคะฮโิระ ฟูจฮิาระ (林幸史; 藤原武弘. 2008) และอย่างไรกต็าม ผลการ
วเิคราะหข์องงานวจิยัน้ี สะทอ้นใหเ้หน็ว่าในบรบิทของบา้นโป่ง ปจัจยัดา้นสถาปตัยกรรม เช่น 
สถาปตัยกรรมดัง้เดมิยงัไม่โดดเด่นหรอืมคีวามสําคญัพอที่จะสรา้งแรงจูงใจในการท่องเที่ยวได ้
เน่ืองจากบ้านโป่งไม่ไดม้สีถาปตัยกรรมที่มชีื่อเสยีงหรอืเป็นที่รูจ้กัในระดบัสากลเหมอืนสถานที่
ท่องเทีย่วอื่นๆ สะทอ้นใหเ้หน็ว่า นักท่องเทีย่วทีม่าเยอืนบา้นโป่งไม่ไดมุ้่งหวงัทีจ่ะชมสถาปตัยกรรม
เป็นหลกั แต่เน้นไปที่ประสบการณ์และความเป็นเอกลกัษณ์ของทอ้งถิน่มากกว่า อย่างไรกต็าม 
การมงีานสถาปตัยกรรมหรอือาคารแบบดัง้เดมิในบางจุดก็ยงัสามารถเสรมิสรา้งบรรยากาศและ
ความน่าสนใจในเรือ่งราวของการเชื่อมโยงกบัวฒันธรรมทอ้งถิน่ใหเ้ดน่ชดัมากขึน้ไดใ้นอนาคต 
 โดยสรุป ผลการวจิยัชีใ้หเ้หน็ว่าการพฒันาการท่องเทีย่วอําเภอบา้นโป่งควรเน้นทีก่าร
ส่งเสรมิความเป็นบา้นโป่งในดา้นวฒันธรรม วถิชีวีติ และอาหารทอ้งถิน่ รวมถงึการใชส้ญัลกัษณ์ 
(Mascot) เพือ่เสรมิสรา้งภาพลกัษณ์และการจดจาํของนกัทอ่งเทีย่ว การใหค้วามสาํคญักบัเรือ่งราว
และประวตัศิาสตรข์องทอ้งถิน่กเ็ป็นสิง่ทีค่วรพจิารณา เพื่อดงึดดูนกัท่องเทีย่วและสรา้งประสบการณ์
ทีม่คีุณคา่และน่าจดจาํ 
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การนําผลการวิจยัไปใช้ประโยชน์ในภาคปฏิบติั 
 จากผลการวเิคราะห ์ผูว้จิยัมขีอ้เสนอแนะเพื่อการพฒันาและสง่เสรมิการท่องเทีย่วอาํเภอ
บา้นโปง่ ดงัน้ี 
 1. การสง่เสรมิความเป็นบา้นโปง่ การประชาสมัพนัธผ์า่นทางช่องทางต่างๆ ทีห่ลากหลาย
ทีเ่น้นการเล่าเรื่องราวทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของบา้นโป่ง เช่น ประวตัศิาสตรท์อ้งถิน่ วฒันธรรมทีห่ลากหลาย 
และกจิกรรมทางวฒันธรรมที่ยงัคงอยู่ เช่น การสรา้งเน้ือหาวดิโีอทีเ่ล่าเรื่องราวของบา้นโป่งผ่าน
การสมัภาษณ์คนทอ้งถิน่ หรอืการจดัทาํบทความเกีย่วกบัสถานทีส่าํคญัและเหตุการณ์ทางประวตัศิาสตร์
ทีน่่าสนใจ นอกจากน้ี การสรา้งมาสคอตทีเ่ป็นตวัแทนของบา้นโป่ง และใชใ้นการโปรโมทผ่านผลติภณัฑ์
หรอืสถานทีส่าํคญัเป็นอกีหน่ึงวธิทีีส่รา้งความจดจาํใหก้บันกัทอ่งเทีย่วได ้ 
 2. การสรา้งสญัลกัษณ์ (Mascot) โดยการออกแบบสญัลกัษณ์หรอื Mascot ทีเ่ป็นอตัลกัษณ์
ของบา้นโปง่ใหช้ดัเจน เพือ่สรา้งภาพลกัษณ์ทีจ่ดจาํไดง้า่ย ควรมกีารใช ้Mascot ในการประชาสมัพนัธ์
และตอ้นรบันกัทอ่งเทีย่ว รวมถงึการตดิตัง้รปูภาพของ Mascot ในจุดท่องเทีย่วทีส่าํคญัและผลติภณัฑ์
สนิคา้บา้นโปง่ 
 3. การส่งเสรมิและประชาสมัพนัธ์อาหารทอ้งถิน่ทีม่เีอกลกัษณ์ของบา้นโป่ง เช่น การ
จดัเทศกาลอาหารทอ้งถิน่ การแสดงวธิกีารปรุงอาหารแบบดัง้เดมิ รวมถงึการสรา้งแหล่งท่องเทีย่ว
ที่เน้นการประสบการณ์อาหาร เช่น ตลาดนัดอาหารท้องถิ่น รา้นอาหารที่มกีารปรุงอาหารแบบ
ดัง้เดมิ 
 4. การนําเสนอเรื่องราวของบา้นโป่ง ควรมกีารนําเสนอเรื่องราวและประวตัศิาสตรท์ีน่่าสนใจ
ของบา้นโปง่ผ่านสื่อต่าง  ๆเช่น การจดัทาํสารคดเีกีย่วกบัประวตัศิาสตรแ์ละวถิชีวีติทอ้งถิน่ การเผยแพร่
เรือ่งราวผา่นโซเชยีลมเีดยี และการจดัแสดงนิทรรศการเกีย่วกบัประวตัศิาสตรข์องบา้นโปง่ 
 5. การพฒันาสิง่อํานวยความสะดวก ควรมกีารพฒันาสิง่อํานวยความสะดวกในพืน้ที่
ท่องเทีย่ว เช่น การปรบัปรุงสถานทีท่่องเทีย่ว การพฒันาทีพ่กัและรา้นอาหาร รวมถงึการพฒันา
ระบบขนส่งและการบรกิารอื่นๆ เพื่อใหน้ักท่องเทีย่วสามารถเขา้ถงึและใชบ้รกิารไดอ้ย่างสะดวก 
สบาย 
 6. ขอ้เสนอแนะ กจิกรรมสง่เสรมิการทอ่งเทีย่ว ตวัอยา่งเชน่ 
  6.1 แคมเปญออนไลน์ “Discover Ban Pong” โดยการนําผลวจิยัทีช่ีถ้งึความสาํคญั
ของการประชาสมัพนัธ์เอกลกัษณ์ท้องถิ่นมาจดัทําแคมเปญออนไลน์ผ่านสื่อโซเชยีล เช่น Facebook, 
Instagram, และ YouTube โดยใชเ้น้ือหาวดิโีอและบทความทีเ่ล่าเรื่องราวของบา้นโปง่ผา่นมุมมอง
ของคนทอ้งถิน่ นําเสนอประวตัศิาสตร ์วฒันธรรม และสถานทีส่าํคญั เช่น วดัเก่าแก่ ตลาดทอ้งถิน่ 
และวถิชีวีติเฉพาะตวัของคนในพืน้ที ่การใชส้ือ่ออนไลน์น้ีจะชว่ยสรา้งความน่าสนใจและดงึดดูนกัทอ่งเทีย่ว
ใหม้าสมัผสัประสบการณ์ทีบ่า้นโปง่ 
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  6.2 กจิกรรม “Ban Pong Mascot Adventure” โดยการออกแบบพฒันา Mascot ที่
เป็นเอกลกัษณ์ของบา้นโป่งและจดักจิกรรมท่องเที่ยวเชงิผจญภยัทีน่ักท่องเที่ยวสามารถตามหา 
Mascot ไดต้ามจุดทอ่งเทีย่วสาํคญั เชน่ วดั โบราณสถาน หรอืสถานทีท่อ่งเทีย่วเชงิธรรมชาต ิโดย
ใชแ้ผนทีห่รอืแอปพลเิคชนัทีม่ขีอ้มลูเกีย่วกบั Mascot และประวตัศิาสตรข์องสถานทีต่่าง  ๆนกัท่องเทีย่ว
สามารถถ่ายรปูกบั Mascot และสะสมแตม้จากการเยีย่มชมเพื่อนําไปแลกของทีร่ะลกึทีม่ภีาพ Mascot 
ตดิอยู ่กจิกรรมน้ีจะชว่ยสรา้งความสนุกสนานและความจดจาํทีน่่าประทบัใจ 
  6.3 เทศกาลอาหารพืน้บา้น “รสชาตบิา้นโปง่” จดังานเทศกาลอาหารทีร่วบรวมอาหาร
ทอ้งถิน่ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของบา้นโป่ง เช่น ขนมไทย น้ําพรกิ หรอือาหารพืน้บา้นทีห่าทานยาก 
ภายในงานจะมกีารสาธติการปรุงอาหารแบบดัง้เดมิโดยผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการปรุงอาหารท้องถิ่น 
การแขง่ขนัทําอาหารทอ้งถิน่ และตลาดนดัอาหารทอ้งถิน่ทีน่ักท่องเทีย่วสามารถลิม้ลองรสชาตไิด ้
นอกจากน้ียงัมกีารจดับูธรา้นอาหารทีม่กีารปรุงอาหารแบบดัง้เดมิ เพื่อสรา้งประสบการณ์การท่องเทีย่ว
เชงิอาหารทีเ่ตม็ไปดว้ยวฒันธรรม 
  6.4 นิทรรศการ “ตามรอยบา้นโปง่” นําเสนอเรือ่งราวและประวตัศิาสตรข์องบา้นโปง่
ผา่นนิทรรศการทีจ่ดัแสดงในพพิธิภณัฑท์อ้งถิน่หรอืสถานทีส่าํคญัต่างๆ โดยนําเสนอผา่นภาพถ่าย
เก่า สารคด ีและการจดัแสดงวตัถุทางประวตัศิาสตร ์เพื่อใหน้ักท่องเทีย่วไดเ้รยีนรูเ้กีย่วกบัประวตัศิาสตร์
และวฒันธรรมของบา้นโปง่ นอกจากน้ียงัสามารถใชส้ื่อออนไลน์ในการเผยแพร่สารคดแีละเน้ือหา
ต่างๆ เพือ่เขา้ถงึผูช้มทีก่วา้งขึน้ 
  6.5 โครงการ “บา้นโปง่สูอ่นาคต” จากผลการวจิยัทีพ่บวา่ สถาปตัยกรรมดัง้เดมิและ
อาคารประวตัศิาสตรไ์ม่ไดม้อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่ว โครงการน้ีจงึจะเน้นการสรา้งเสน้ทาง
ท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมที่เน้นเรื่องราว และประสบการณ์ท้องถิน่มากกว่าการชมสถาปตัยกรรม
เพยีงอย่างเดยีว ตวัอย่างเช่น การจดัทวัร์ที่เน้นการเล่าเรื่องราวของคนท้องถิน่ผ่านการเดนิชม
สถานทีส่าํคญั พรอ้มกบัการพฒันาสิง่อํานวยความสะดวก เช่น การปรบัปรุงเสน้ทางการเดนิทาง
และระบบขนสง่สาธารณะใหน้กัทอ่งเทีย่วสามารถเขา้ถงึสถานทีต่่างๆ ไดง้า่ยขึน้ รวมถงึการพฒันา
ทีพ่กัและรา้นอาหารทอ้งถิน่ทีส่ะทอ้นวฒันธรรมของบา้นโปง่ 
 
ข้อเสนอแนะเพ่ือการวิจยัครัง้ต่อไป 
 1. การวจิยัในอนาคต ควรมกีารศกึษาปจัจยัอื่นๆ ทีอ่าจมอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่ว 
ปจัจยัดา้นปจัจยัดา้นสิง่แวดลอ้ม เช่น ความสะอาดของสถานทีท่่องเทีย่วและการจดัการขยะ มี
ผลต่อการสรา้งประสบการณ์ทีด่แีละส่งผลต่อการตดัสนิใจกลบัมาเยอืนซํ้าของนักท่องเทีย่ว ปจัจยั
ดา้นการบรกิาร เช่น ความสะดวกสบายของทีพ่กัและการตอ้นรบัทีเ่ป็นมติร รวมถงึปจัจยัดา้นความ
ปลอดภยั  
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 2. การศกึษาเศรษฐกจิของการท่องเทีย่วในบา้นโป่ง โดยวเิคราะหด์า้นการสรา้งงาน
และการกระจายรายไดใ้นชุมชนทอ้งถิน่ ซึง่การท่องเทีย่วสามารถเป็นแรงผลกัดนัทีส่าํคญัในการ
พฒันาเศรษฐกจิทอ้งถิน่ ชว่ยเพิม่รายไดใ้หก้บัครวัเรอืน สรา้งงานใหม่ๆ  และเสรมิสรา้งความเขม้แขง็
ใหก้บัเศรษฐกจิชุมชน บทบาทในเชงิบวกของการท่องเทีย่วในการสรา้งรายได ้และโอกาสทาง
เศรษฐกจิในประเทศไทย 
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แบบสอบถาม 
เรื่อง การศึกษาอิทธิพลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวอาํเภอบา้นโป่ง จงัหวดัราชบรีุ 

โดยใช้แนวทางจากกรณีศึกษาการพฒันาเมืองของญ่ีปุ่ น 
 

คาํช้ีแจง 
 แบบสอบถามน้ีเป็นสว่นหน่ึงของสารนิพนธข์อง นางสาวภรฏา ศรอีอ่นหลา้ นกัศกึษาใน
ระดบัปรญิญาโท สาขา การวางแผนกลยุทธส์าํหรบัผูป้ระกอบการ (MBI-SPE) คณะบรหิารธุรกจิ 
สถาบนัเทคโนโลยไีทย-ญีปุ่น่  แบบสอบถามน้ีเป็นการตอบตามความสมคัรใจ ผูต้อบแบบสอบถาม
สามารถยตุกิารตอบไดต้ลอดเวลา  ผูจ้ดัทาํขอขอบพระคุณท่านทีส่ละเวลาตอบแบบสอบถามมา ณ 
ทีน้ี่ 
 โดยแบบสอบถามชุดน้ี แบ่งออกเป็น 3 ตอน ไดแ้ก่ 
 ตอนที ่1 แบบสอบถามเกีย่วกบัขอ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม     
 ตอนที ่2 แบบสอบถามเกีย่วกบัทศันคตทิีม่ผีลต่อการตดัสนิใจทอ่งเทีย่ว 
 ตอนที ่3 ความคดิเหน็ และขอ้เสนอแนะเพิม่เตมิ 
 

ภรฏา ศรอีอ่นหลา้ 
นกัศกึษาหลกัสตูรบรหิารธุรกจิมหาบณัฑติ 

สาขานวตักรรมการจดัการธุรกจิและอุตสาหกรรม 
สถาบนัเทคโนโลยไีทย – ญีปุ่น่ 
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แบบสอบถามเพ่ือการวิจยั 
 

เร่ือง การศึกษาอิทธิพลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวอาํเภอบา้นโป่ง จงัหวดัราชบรีุ 
โดยใช้แนวทางจากกรณีศึกษาการพฒันาเมืองของญ่ีปุ่ น 

 
 
1. ทา่นรูจ้กัอาํเภอบา้นโปง่ (จงัหวดัราชบุร)ี หรอืไม ่
  1. รูจ้กั    
  2. ไมรู่จ้กั (ไมต่อ้งทาํขอ้ 2 แต่สามารถทาํแบบสอบถามต่อไปได)้) 
 
2.  หากรูจ้กั เมือ่พดูถงึบา้นโปง่ สิง่ใดทีท่า่นนึกถงึเป็นอนัดบัแรก 
คาํตอบของทา่น 
............................................................................................................................................... 
 
ตอนท่ี 1 แบบสอบถามเก่ียวกบัข้อมลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
คาํช้ีแจง  กรณุาทาํเครือ่งหมาย  ในชอ่งทีต่รงกบัความเป็นจรงิของทา่นมากทีส่ดุ 
 
1. เพศ 
  1. ชาย      2. หญงิ 
  3. ไมร่ะบุ      
2.  อาย ุ
  1. ตํ่ากวา่ 20 ปี  2. 20-30 ปี 
  3. 31-40 ปี  4. 41-50 ปี 
  5. 51-60 ปี  6. สงูกวา่ 60 ปี 
3. ระดบัการศกึษาสงูสดุหรอืกาํลงัศกึษาอยูใ่นปจัจุบนั 
  1. มธัยมศกึษาตอนตน้/ปวช.  2. มธัยมศกึษาตอนปลาย/ปวส.  
  3. ปรญิญาตร ี  4. ปรญิญาโท   
  5. ปรญิญาเอก  6. อื่นๆ 
4. อาชพี 
  1. รบัราชการ/รฐัวสิาหกจิ      2. พนกังานบรษิทัเอกชน  
  3. คา้ขาย/อาชพีอสิระ  4. นกัเรยีน/นกัศกึษา 
  5. รบัจา้ง  6. อื่นๆ 



77 

5. รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน (บาท/เดอืน) 
  1. น้อยกวา่ 10,000 บาท  2. 10,001-15,000 บาท  
  3. 15,001-50,000 บาท  4. 50,001-70,000 บาท 
  5. 70,001 บาทขึน้ไป 
6. จงัหวดัทีอ่าศยัอยูใ่นปจัจุบนั 
คาํตอบของทา่น 
............................................................................................................................................... 
 
ตอนท่ี 2 แบบสอบถามเก่ียวกบัทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว 
คาํช้ีแจง  กรุณาเขยีนเครื่องหมาย  ในแต่ละขอ้ที่ตรงกบัความคดิเหน็ของท่านมากที่สุดช่อง

เดยีวเทา่นัน้ โดยแต่ละชอ่งมคีวามหมายดงัน้ี 
 
      1  หมายถงึ  น้อยทีส่ดุ 
          2  หมายถงึ  น้อย 
          3  หมายถงึ  ปานกลาง 
          4  หมายถงึ  มาก 
          5  หมายถงึ  มากทีส่ดุ 
 

ท่านเหน็ด้วยกบัข้อความต่อไปเพียงใด 

เหน็ด้วย 
1 

น้อย
ท่ีสดุ 

2 
น้อย 

 

3 
ปาน
กลาง 

4 
มาก 

 

5 
มาก
ท่ีสดุ 

1. ความคิดเหน็ด้านอาหาร      
1. อาหารบา้นโปง่มเีอกลกัษณ์ทีช่ดัเจน      
2. บา้นโปง่มเีทศกาลอาหารทอ้งถิน่      
3. มวีธิกีารปรุงอาหารแบบดัง้เดมิ ตามแบบเฉพาะของคน
บา้นโปง่ 

     

2. ความคิดเหน็ด้านสญัลกัษณ์ (Mascot) ท่ีบา้นโป่ง      
1. ควรม ีMascot ทีเ่ป็นตวัการต์นูใหก้ารตอ้นรบั
นกัทอ่งเทีย่วในจุดทอ่งเทีย่วทีส่าํคญั 

     

2. ควรมรีปูภาพของ Mascot ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของอาํเภอ
กระจายในจุดต่างๆ 

     

3. ควรมรีปูภาพของ Mascot ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ตดิอยูใ่น
ผลติภณัฑส์นิคา้ของอาํเภอ 
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ท่านเหน็ด้วยกบัข้อความต่อไปเพียงใด 

เหน็ด้วย 
1 

น้อย
ท่ีสดุ 

2 
น้อย 

 

3 
ปาน
กลาง 

4 
มาก 

 

5 
มาก
ท่ีสดุ 

3. ความคิดเหน็ด้านสถาปัตยกรรม      
1. บา้นโปง่มงีานสถาปตัยกรรมหรอือาคารแบบดัง้เดมิ 
ใหช้มหลายจุด 

     

2. บา้นโปง่มอีาคารทีม่เีรือ่งราวทางประวตัศิาสตร ์
ทีน่่าสนใจ 

     

3. บา้นโปง่มงีานสถาปตัยกรรมหรอือาคารแบบดัง้เดมิ 
ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ 

     

4. ความคิดเหน็ด้านเรื่องราวของบา้นโป่ง      
1. บา้นโปง่มสีถานทีท่อ่งเทีย่วทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ทีเ่คยใชใ้น
การถ่ายทาํภาพยนตร,์ ละครหรอื Clip Video 

     

2. บา้นโปง่มสีถานทีท่อ่งเทีย่วทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ทีม่เีคยมคีน
มชีือ่เสยีงมาทอ่งเทีย่ว 

     

3. บา้นโปง่มสีถานทีท่อ่งเทีย่วทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ทีเ่คยพบใน
สือ่ต่างๆ  

     

5. ความคิดเหน็ด้านความเป็นบา้นโป่ง (คนบา้นโป่ง)      
1. มวีถิชีวีติทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของทอ้งถิน่ ซึง่มกีลุม่ชาติ
พนัธุ ์4 เชือ้ชาตอิยูร่วมกนั ไดแ้ก่ จนี, มอญ, ลาว และยวน  

     

2. มวีฒันธรรมทอ้งถิน่ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ เชน่ งานบุญของ
ชาวมอญทีเ่รยีกวา่ “ตกับาตรพระรอ้ย”, งานอาหารและ
ศลิปะวฒันธรรมมอญ เป็นตน้ 

     

3. มปีระวตัศิาสตรข์องทอ้งถิน่ทีน่่าสนใจ (ร.9 เสดจ็ฯทรง
เยีย่มราษฎรครัง้แรกในรชักาล ทรงขบัรถพระทีน่ัง่ถงึที ่
ไฟไหมต้ลาดบา้นโปง่) 

     

4. มกีารใชส้าํเนียงทอ้งถิน่ของคนในพืน้ที ่      
5. การไดพ้ดูคยุกบัคนในทอ้งถิน่ เพือ่เป็นการแลกเปลีย่น
ความรูค้วามคดิและประสบการณ์ 

     

6. มสีนิคา้ทอ้งถิน่ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์จาํหน่าย      
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ท่านเหน็ด้วยกบัข้อความต่อไปเพียงใด 

เหน็ด้วย 
1 

น้อย
ท่ีสดุ 

2 
น้อย 

 

3 
ปาน
กลาง 

4 
มาก 

 

5 
มาก
ท่ีสดุ 

7. มพีืน้ทีใ่หผ้อ่นคลาย เชน่  
- สระโกสนิารายณ์ สระน้ําโบราณศกัดิส์ทิธิท์ีร่ม่รืน่ดว้ย
ตน้ไม ้
- บงึกระจบั สถานทีร่บัประทานอาหารชมพระอาทติยต์ก
ดนิ และชมการเลน่เจต็สกยีามเยน็ 
- บา้นโปง่โบวล์ สนามโบวล์ิง่แหง่แรกและแหง่เดยีวของ
จงัหวดัราชบุร ี

     

8. มพีืน้ทีใ่หร้ะลกึถงึชว่งเวลาในวยัเยาว ์      
9. มกีจิกรรมใน ชว่งเวลาเยน็ (เชน่ ถนนคนเดนิ ลอ่งเรอื 
หรอืรา้นอาหารทีม่ลีกัษณะความเป็นทอ้งถิน่) 

     

6. การตดัสินใจมาเท่ียวบา้นโป่ง      
1. ทา่นสนใจมาเทีย่ว แบบเชา้เยน็กลบั      
2. ทา่นสนใจมาเทีย่ว แบบพกัคา้งคนื      
3. ทา่นสนใจมาเทีย่วบา้นโปง่กบัครอบครวั      
4. ทา่นสนใจมาเทีย่วบา้นโปง่กบัเพือ่นฝงู      

 
ตอนท่ี 3 ความคิดเหน็ และข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
 

ผูวิ้จยัขอขอบพระคณุทุกท่านท่ีสละเวลาในการตอบแบบสอบถาม 
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ภาคผนวก ข. 
ค่าความเท่ียงตรงของแบบสอบถามเชิงเน้ือหา (IOC) 
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การตรวจสอบความเท่ียงตรง (Validity) 
สรปุการทดสอบดชันีความสอดคล้องระหว่างข้อคาํถามกบัวตัถปุระสงค ์

(Testability of Item Objective Congruence Index) 
 
ตารางที ่14 สรปุผลการทดสอบความเทีย่งตรงของแบบสอบถามโดยผูเ้ชีย่วชาญ 

ความเหน็ของผูเ้ช่ียวชาญ 

  
ท่านท่ี 

1 
ท่านท่ี 

2 
ท่านท่ี 

3 
รวม 

คะแนน 
เฉล่ีย 

จาํนวน
คาํถาม
ทัง้หมด 

IOC สรปุผล 

สว่นที ่1 22 22 26 70 23.33 27 0.86 ใชไ้ด ้
สว่นที ่2 5 5 5 15 5.00 5 1.00 ใชไ้ด ้

คะแนนรวม 27 27 31 85 28.33 32 0.89 ใชไ้ด ้
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ภาคผนวก ค. 
ทดสอบความเช่ือมัน่ สตูรของสมัประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบาค  
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ตารางที ่15 Case Processing Summary 
Case Processing Summary 

Cases 
Valid 30 100 

Excludeda 0 0 
Total 30 100 

 

หมายเหต ุ: a. Listwise Deletion Based on All Variables in the Procedure 
 
 จากตารางที ่15 Case Processing Summary พบว่า จาํนวนตวัอยา่ง  (N) 30 ตวัอยา่ง 
ไมม่ขีอ้มลูทีถู่กตดัออก 
 
ตารางที ่16 Reliability Statistics 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

0.954 21 
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ภาคผนวก ง. 
การตรวจสอบเงื่อนไขของการวิเคราะหก์ารถดถอยพหคุณู 
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การตรวจสอบเง่ือนไขของการวิเคราะหก์ารถดถอยพหคุณู  
 

 
 

รปูที ่27 กราฟ P-P Plot 
 

 การทดสอบเงือ่นไขขอ้ที ่1 การทดสอบการแจกแจงของคา่ความคลาดเคลื่อน ดว้ยกราฟ 
P-P Plot ของ Standardized Residual แสดงใหเ้หน็ว่าจุดขอ้มลูสว่นใหญ่อยูใ่กลเ้สน้ทแยงมุม ซึง่
บ่งบอกถงึการกระจายตวัปกตขิอง Residuals ไมม่กีารเบีย่งเบนจากเสน้ทแยงมุม ซึง่หมายความ
วา่ไมม่กีารละเมดิขอ้สมมตพิืน้ฐานของการวเิคราะหก์ารถดถอย จงึสรปุไดว้า่ ผา่นเงือ่นไขขอ้ที ่1  
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รปูที ่28 ภาพแสดง Scatterplot 
 
 การทดสอบเงื่อนไขขอ้ที ่2 โดยใชก้ราฟ Scatterplot ของ Regression Standardized 
Residual กบั Predicted Value พบว่าจุดขอ้มลูกระจายอยู่ทัว่กราฟ ซึง่โดยรวมแลว้ไม่ปรากฏ
รปูแบบทีช่ดัเจน บ่งบอกถงึการกระจายตวัของ Residuals ทีไ่มเ่ป็นระบบ (ไมม่ลีกัษณะเฉพาะ) ซึง่
เป็นสญัญาณทีด่วีา่ไมม่ปีญัหาเรือ่ง Heteroscedasticity หรอืความไมส่มํ่าเสมอของความแปรปรวน
ของ Residuals อย่างไรกต็าม ควรพจิารณาเพิม่เตมิดว้ยการทดสอบทางสถติเิพิม่เตมิเพื่อยนืยนั
ความถูกตอ้งของสมมตฐิานน้ี ดงันัน้สามารถสรุปไดว้่า การทดสอบเงือ่นไขขอ้ที ่2 ผา่นเงือ่นไขขอ้ที ่
2 เบือ้งตน้ โดยยงัคงมคีวามเหมาะสมในการใชร้ปูแบบการถดถอยน้ีเพื่อการทาํนายและวเิคราะห์
ขอ้มลูเพิม่เตมิ 
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ตารางที ่17 Model Summaryh 
Model Summaryb 

Model R R Square 
Adjusted 
R Square 

Std. Error 
of the 

Estimate 

Change Statistics 
Durbin-
Watson R Square 

Change 
F Change df1 df2 

Sig. F 
Change 

1 0.712a 0.507 0.501 0.518 0.507 79.569 5 387 0 1.785 
 

หมายเหต ุ:  a. Predictors : (Constant), ดา้นความบา้นโป่ง, ดา้นสญัลกัษณ์, ดา้นอาหาร, ดา้นสถาปตัยกรรม, ดา้นเรือ่งราว
บา้นโปง่ 

 b. Dependent Variable : เทีย่วหรอืไมเ่ทีย่ว 

 
 การทดสอบเงื่อนไขขอ้ที่ 3 การทดสอบความเป็นอสิระของค่าความคลาดเคลื่อน โดย
พจิารณาจากค่า Durbin-Watson จากตาราง Model Summary ค่า Durbin-Watson ของโมเดลเท่ากบั 
1.785 ซึง่อยูใ่นช่วง 1.5 ถงึ 2.5 เป็นการบ่งชีว้่าไมม่ปีญัหาเรื่องออโตคอเรลเลชนั (Autocorrelation) 
ของค่าความคลาดเคลื่อนในโมเดลการถดถอย ดงันัน้ค่าความคลาดเคลื่อนของ Residuals ในการ
วเิคราะหน้ี์ถอืวา่เป็นอสิระจากกนั จงึสรปุไดว้า่ ผา่นเงือ่นไขขอ้ที ่3  
 
ตารางที ่18 Coefficientsa 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

95.0% Confidence 
Interval for B 

Correlations 
Collinearity 
Statistics 

B 
Std. 
Error 

Beta 
Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

Zero-
order 

Partial Part Tolerance VIF 

(Constant) 0.978 0.146  6.707 0.000 0.691 1.265      
ดา้น 
อาหาร 

0.129 0.040 0.159 3.252 0.001 0.051 0.207 0.558 0.163 0.116 0.530 1.887 

ดา้น 
สญัลกัษณ์ 

0.133 0.035 0.155 3.768 0.000 0.064 0.203 0.462 0.188 0.135 0.755 1.324 

ดา้น
สถาปตัย- 
กรรม 

0.031 0.048 0.035 0.641 0.522 -0.063 0.124 0.546 0.033 0.023 0.427 2.343 

ดา้น 
เรือ่งราว 
บา้นโปง่ 

0.122 0.047 0.144 2.611 0.009 0.030 0.214 0.589 0.132 0.093 0.418 2.394 

ดา้นความ 
เป็น 

บา้นโปง่ 
0.342 0.061 0.361 5.565 0.000 0.221 0.463 0.672 0.272 0.199 0.303 3.296 

 

หมายเหต ุ:  a. Dependent Variable : เทีย่วหรอืไมเ่ทีย่ว 

 
 การทดสอบเงือ่นไขขอ้ที ่4 การทดสอบความสมัพนัธข์องตวัแปรตน้ โดยการพจิารณา
จากค่า Tolerance และค่า VIF จากตาราง Coefficients พบว่าค่า Tolerance ของตวัแปรอสิระ
ทัง้หมดใน Model 4 อยูใ่นช่วง 0.351 ถงึ 0.757 ซึง่มากกว่า 0.1 และค่า VIF อยูใ่นช่วง 1.322 ถงึ 
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2.851 ซึง่น้อยกวา่ 10 แสดงใหเ้หน็วา่ไมม่ปีญัหา Multicollinearity ดงันัน้จงึสรปุไดว้า่ ผา่นเงือ่นไข
ขอ้ที ่4 และตวัแปรอสิระใน Model 4 ไมม่คีวามสมัพนัธเ์ชงิเสน้ทีส่งูเกนิไป  
 การวเิคราะหก์ารถดถอยพหุคณูแบบ Stepwise หรอืการถดถอยแบบขัน้ตอน (Stepwise 
Regression)  
 
   Probability-of-F-to-Enter   0.050 
   Probability-of-F-to-Remove   0.100 
 
 โดยมเีงือ่นไขดงัน้ี 
 ตวัแปรทีม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ(คา่ Sig. ของ F  0.050) จะถูกเพิม่เขา้มาในโมเดล 
 ตวัแปรทีไ่มม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ(คา่ Sig. ของ F  0.100) จะถูกลบออกจากโมเดล 
 
ตารางที ่19 การกาํหนดขนาดกลุ่มตวัอยา่งตามสตูรของ Krejcie; and Morgan 

ขนาดของ 
ประขากร 

ขนาดของ 
กลุ่มตวัอย่าง 

ขนาดของ 
ประขากร 

ขนาดของ 
กลุ่มตวัอย่าง 

ขนาดของ 
ประขากร 

ขนาดของ 
กลุ่มตวัอย่าง 

10 10 220 140 1,200 291 
15 14 230 144 1,300 297 
20 19 240 148 1,400 302 
25 24 250 152 1,500 306 
30 28 260 155 1,600 310 
35 32 270 159 1,700 313 
40 36 280 162 1,800 317 
45 40 290 165 1,900 320 
50 44 300 169 2,000 322 
55 48 320 175 2,200 327 
60 52 340 181 2,400 331 
65 56 360 186 2,600 335 
70 59 380 191 2,800 338 
75 63 400 196 3,000 341 
80 66 420 201 3,500 346 
85 70 440 205 4,000 351 
90 73 460 210 4,500 354 
95 76 480 214 5,000 357 
100 80 500 217 6,000 361 
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ตารางที ่19 การกาํหนดขนาดกลุ่มตวัอยา่งตามสตูรของ Krejcie; and Morgan (ต่อ) 
ขนาดของ 
ประขากร 

ขนาดของ 
กลุ่มตวัอย่าง 

ขนาดของ 
ประขากร 

ขนาดของ 
กลุ่มตวัอย่าง 

ขนาดของ 
ประขากร 

ขนาดของ 
กลุ่มตวัอย่าง 

110 86 550 226 7,000 364 
120 92 600 234 8,000 367 
130 97 650 242 9,000 368 
140 103 700 248 10,000 370 
150 108 750 254 15,000 375 
160 113 800 260 20,000 377 
170 118 850 265 30,000 379 
180 123 900 269 40,000 380 
190 127 950 274 50,000 381 
200 132 1,000 278 75,000 382 
210 136 1,100 285 1,000,000 384 

 

 ทีม่า : Krejcie; and Morgan. (1970). Determining Sample Size for Research 
Activities. Educational and Psychological Measurement.  30(3) : 607-610. 
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