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    การวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) ศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนใน
มุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 2) พัฒนาการสงออกปลาสวยงามญ่ีปุน 
การวิจัยใชเทคนิคการวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บขอมูลโดยการสัมภาษณเชิงลึก กลุมตัวอยางที่ใชใน
การวิจัย ไดแก ผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนที่เปนผูนําในการสงออกของประเทศไทย จํานวน 10 ราย 
ไดมาโดยการสุมแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ใชการสัมภาษณเชิงลึกในการเก็บขอมูล 
แลวนําขอมูลที่ไดมาตรวจสอบและวิเคราะหเพ่ือหาบทสรุป 
 ผลการวิจัยพบวา ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการดําเนินการกิจกรรมทางการ
ตลาดหลายขั้นตอน ตั้งแตผูผลิตถึงผูบริโภค เน่ืองจากระบบตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการ
เปลี่ยนแปลงตลอดเวลาขึ้นอยูกับปจจัยที่เกิดขึ้นภายนอกการตลาด เชน การเปลี่ยนแปลง
นโยบายของภาครัฐ การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยี การขยายตัวของประชากร ซึ่งลวนสงผล
กับระบบการตลาดและการดําเนินการทางการตลาดทั้ง 4 ดาน คือ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา 
ดานชองทางการจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด ปลาสวยงามญี่ปุนที่มีการสงออกเปน
ปลาคารพมากกวาปลาทอง ปจจัยหลักที่ซื้อขายจะเนนคุณภาพของปลาเปนหลัก ดานโอกาสใน
การขยายตลาดสงออกปลาสวยงามญี่ปุนยังเปดกวางอีกมาก โดยเฉพาะชองทางการจัดจําหนาย
ปลาสวยงามผานระบบอินเตอรเน็ต การเพาะพันธุใหมีความหลากหลายของสายพันธุคือแนว
ทางการแขงขันในการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนได หากมีการสงเสริมจากภาครัฐที่ถูกจุด การ
พัฒนาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนจึงเปนอีกแนวทางในการพัฒนาการสงออกและการ
สรางความเชื่อม่ันใหแกผูสงออก ซึ่งเปนหน่ึงในปจจัยหลักในการตัดสินใจเลือกซ้ือปลาสวยงาม
งามญ่ีปุนของผูบริโภคและตองไดรับความรวมมือกันทุกภาคสวนในการพัฒนา สงเสริมความรู
และเทคนิคการเพาะเล้ียง การพัฒนาสายพันธุ และการพัฒนาระบบการตลาดในดานกิจกรรม
ทางการตลาดทั้ง 4 ดาน ทั้งน้ีเพ่ือยกระดับมาตรฐานการเพาะเลี้ยงและสามารถตอบสนองความ
ตองการของตลาดการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยได 
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 The objectives of this study were 1) Study marketing of Japan ornamental 
fishes in view of exporter in Bangkok metropolitan area. 2) Development of Japan 
ornamental fishes export. Research uses qualitative research techniques, In-depth 
interviews. The sample used were 10 Japan ornamental fishes exporter who was the 
leader in export of Thailand, they were selected by Purposive sampling.   
 The research found The marketing system of Japan ornamental fishes is 
operated from the manufacturer to the consumer Japan ornamental fishes, multi-stage 
marketing activities are conducted from manufacturer to consumer, it will change all the 
time depending on factors outside the market such as changes in government policy 
technology change and population expansion etc., Impact on marketing mix, product 
price place and promotion. Fancy Carp has exported more than goldfish. Quality is the 
main factor in choosing. Japan ornamental fishes exports also have the opportunity, 
especially the online channel. The breeding of a variety of species is a competitive way 
to export. The development approach of Japan ornamental fishes export in Thailand, 
vigorously promoting the government, development of Japan ornamental fish marketing 
system, exporters must be credible and development of fish species to meet the needs 
of diverse markets. 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 วิถีการดําเนินชีวิตของคนไทยมีความผูกพันอยางลึกซ้ึงและแนนแฟนกับ แมน้ํา ลํา
คลอง หวย หนอง คลองบึง จนถึงทะเล และมหาสมุทร วัฒนธรรมเหลาน้ีไดสรางแบบแผนใหแก
ชีวิตของคนไทยเรื่อยมาจนมีคํากลาวที่คุนเคยวา ในนํ้ามีปลา ในนามีขาว ในอดีตเพียงแคมี
อุปกรณที่จะใชในการจับปลา ออกไปจับปลาในแหลงนํ้าใกลบานก็ไดปลามาเปนอาหาร เม่ือจับ
ปลาไดมามากก็มักจะขังไวในคอกเพ่ือใชเปนอาหารในวันตอไป ความสัมพันธเหลาน้ีตอๆมาได
เปลี่ยนแปลงไปมีวัฒนธรรมเก่ียวกับการใหชีวิตสัตวเปนทาน ดังน้ันในวันพระ หรือวันที่สําคัญ
ตางๆ เชน วันเกิด ก็มักที่จะนิยมปลอยปลาเพ่ือใหชีวิตเปนทาน ไมเบียดเบียนชีวิตซึ่งกันและกัน
กอใหเกิดชีวิตยาวนานแกผูนั้น ความเปลี่ยนแปลงทางสังคมและเศรษฐกิจในปจจุบันมีผลใหวิถี
ชีวิตของคนเราเปลี่ยนแปลงไปอยางยิ่ง ภาวะที่เครียดกับการปฏิบัติภารกิจเพ่ือปากทองของคน
ในประเทศมีผลทําใหคนสวนใหญตองการเพื่อน ปลาสวยงามจึงเปนสวนหนึ่งที่เขามาแทรก
ชองวางตรงนี้ไดอยางพอดี ในบรรดาสัตวเลี้ยงไมวาจะเปนสุนัข แมวหรือ นกจะเห็นวาปลาเปน
เพ่ือนที่ไมกอความวุนวายใหแกผูเลี้ยง ความใกลชิด ความผูกพันจากการที่ไดมีโอกาสเลี้ยง เห็น
การเจริญเติบโตของเขาทําใหเกิดความรัก ความเอ้ือเฟอเผื่อแผ จากประเด็นน้ีนี่เองทําใหมีอัตรา
การขยายตัวของมูลคาตลาดของปลาสวยงาม มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นในอัตรา 5-10% อยางสมํ่าเสมอ
ทุกป (ลัดดา พิศาลบุตร. 2547 : 426)   
 ประเทศไทยจัดวาเปนประเทศที่มีความอุดมสมบูรณของทรัพยากร  การประกอบ
ธุรกิจปลาสวยงามจึงมีความเหมาะสมอยางยิ่ง เน่ืองจากเปนการลงทุนต่ําใหผลตอบแทน
ระยะเวลาสั้น จากการสอบถามผูประกอบการสงออกปลาสวยงาม พบวา การทําธุรกิจปลา
สวยงามในประเทศ 
 เริ่มมาประมาณ 50 ป โดยจะเปนการประกอบธุรกิจขนาดเล็ก ใชแรงงานในครอบครัว 
ใชสถานที่ไมมากลงทุนนอยไดมีการพัฒนารูปแบบการเพาะเลี้ยงแตกตางกันออกมาหลาย
รูปแบบตามชนิดของปลา เชน กลุมปลาปอมปาดัวร ที่มีการลงทุนคอนขางสูงเน่ืองจากปลาที่
เลี้ยงในตูกระจก ใชน้ําสะอาด และสายพันธุคอนขางมีราคาแพงมีการวาจางแรงงานเสริมในการ
เปลี่ยนถายน้ําปลาและใหอาหารปลา ธุรกิจการเพาะเลี้ยงปลาปอมปาดัวรสวนใหญจะเพาะเลี้ยง
ในกรุงเทพฯและเขตปริมณฑล  นอกจากนั้นมีกลุมเพาะเลี้ยงปลาไทยที่เนนในเรื่องของปริมาณ 
ราคาต่ํา แหลงเพาะเลี้ยงปลาสวนใหญบริเวณที่ราบลุมริมฝงแมน้ําและเขตชลประทาน ไดแก 
อําเภอบานโปง อําเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี ปลาสวนใหญที่นิยมเลี้ยง กาแดง ทรงเคร่ือง 
หางไหม กาเผือก น้ําผ้ึง เทวดา สําหรับแหลงที่เพาะเล้ียงปลากัดที่ใหญที่สุดในประเทศอยูที่
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อําเภอนครชัยศรี อําเภอเมือง จังหวัดนครปฐม ปจจุบันมีการกระจายการเพาะเลี้ยงที่ฉะเชิงเทรา 
เพชรบุรี และนครสวรรค เน่ืองจากความตองการสูงประมาณ 200,000 ตัวตอสัปดาห นอก 
จากน้ันมีปลาที่ใชสําหรับบริโภคและนิยมเลี้ยงเปนปลาสวยงาม เชน สวาย แรด และชะโด พบวา
มีการเลี้ยงมากที่จังหวัด นครสวรรค สุพรรณบุรี อุทัยธานี และปทุมธานี (ประภาส โฉลกพันธรัตน. 
2549) 
 ปลาสวยงามเปนหน่ึงในสินคาเกษตรที่ยังมีลูทางในการขยายตลาดสงออก เน่ืองจาก
ความตองการในตลาดโลกยังคงมีแนวโนมขยายตัวอยางตอเน่ือง ประไทยมีปจจัยพ้ืนฐานใน
เร่ืองความพรอมทางศักยภาพการเลี้ยงและการพัฒนาสายพันธุ ซึ่งจะเปนปจจัยสําคัญผลักดัน
ใหไทยกาวขึ้นไปอยูในระดับประเทศผูสงออกปลาสวยงามที่สําคัญของโลกไดในอนาคตอันใกลนี้ 
ซึ่งปจจุบันประเทศที่นําเขาปลาสวยงามหันมาสั่งซ้ือปลาสวยงามจากไทยมากขึ้น จากเดิมที่เปน
การส่ังซื้อผานทางสิงคโปร ดังน้ันการเจาะขยายตลาดปลาสวยงามโดยตรงจะทําใหปลาสวยงาม
ของไทยเปนที่รูจักมากขึ้น และปลาสวยงามของไทยไดรับการยอมรับมากขึ้นทั้งในดานความ
หลากหลายของสายพันธุ ความสวยงาม ราคาไมแพงเม่ือเปรียบเทียบกับคูแขง และมีการพัฒนา
มาตรฐานการเล้ียงรวมท้ังการควบคุมคุณภาพและการกักกันโรคของปลาสวยงามในการสงออก
ใหเปนที่ยอมรับมากย่ิงขึ้น อยางไรก็ตามการแขงขันในการสงออกปลาสวยงามในตลาดโลกมี
แนวโนมเขมขน โดยคูแขงรายเดิมอยางสิงคโปรก็ยังคงเรงพัฒนาเพ่ือรักษาตําแหนงประเทศ     
ผูสงออกปลาสวยงามมากที่สุดในโลกตอไป ในขณะที่คูแขงที่กําลังมาแรงอยางมาเลเซียและ
เวียดนามตางกําหนดแผนพัฒนาการผลิตและการตลาดปลาสวยงาม โดยมีเปาหมายในการเจาะ
ขยายตลาดสงออก และเปนศูนยกลางการผลิตปลาสวยงามที่มีคุณภาพอันดับหน่ึงของโลก 
 ในชวงสองทศวรรษท่ีผานมามูลคาการคาปลาสวยงามในตลาดโลกมีอัตราการขยายตัว  
อยูในเกณฑสูง โดยเพ่ิมขึ้นจาก 40 ลานดอลลารสหรัฐฯในป 2523 เปน 252 ลานดอลลารสหรัฐฯ 
 ในป 2548 โดยมูลคาการคาปลาสวยงามในตลาดโลกมีอัตราขยายตัวเฉลี่ยรอยละ 
9.0-10.0 ตอป นอกจากน้ีมีการประมาณการมูลคาการคาสงปลาสวยงามทั่วโลกสูงถึง 1,000 
ลานดอลลารสหรัฐฯ และมูลคาการคาปลีกสูงถึง 3,000 ลานดอลลารสหรัฐฯ การคาปลาสวยงาม
ในตลาดโลกนั้นผลผลิตกวารอยละ 50 มาจากตลาดทางเอเชีย โดยสิงคโปรจัดเปนผูนําอันดับ
หน่ึงในการสงออกปลาสวยงามของโลก โดยมีสวนแบงในตลาดการคาปลาสวยงามรอยละ 21.5 
รองลงมาคือมาเลเซียรอยละ 8.9 สาธารณรัฐเช็กรอยละ 7.8 สเปนรอยละ 7.0 ญี่ปุนรอยละ 6.7 
และอินโดนีเซียรอยละ 5.7 สวนไทยน้ันอยูในอันดับที่ 7 มีสวนแบงในตลาดโลกรอยละ 5.0 
นอกจากน้ียังมีประเทศใหมๆที่มีการพัฒนาตลาดปลาสวยงามในประเทศ และกาวขึ้นมาเปน
ประเทศผูสงออกปลาสวยงาม ซึ่งประเทศที่นาจับตามองในปจจุบัน คือ มาเลเซีย และเวียดนาม 
ซึ่งรัฐบาลของทั้งสองประเทศนี้มีการกําหนดแผนพัฒนาการผลิตและการสงออกปลาสวยงาม
อยางชัดเจน (ยุพินท วิวัฒนชัยเศรษฐ. 2555) 



3 

 ในแตละปประเทศไทยสามารถสงออกปลาและสัตวน้ําสวยงามคิดเปนมูลคาไมต่ํากวา 
1,000 ลานบาท โดยในป 2549 การสงออกนาจะสูงถึง 2,000 ลานบาท ซึ่งปลาสวยงามที่ไทยมี
ศักยภาพในการผลิตและกําลังเปนที่ตองการของตางประเทศเปนจํานวนมาก สวนใหญจะเปน
ปลาจําพวกออกลูกเปนตัวขนาดเล็ก เชน ปลาสอด และปลาสวยงามที่มีการนําเขาจากทวีป
อเมริกาใตแลวผูประกอบการไทยนํามาเพาะและขยายพันธุเพ่ือจําหนายสงออกตางประเทศ 
ลักษณะเปนปลาขนาดเล็ก ครีบและหางมีสีสันสวยงาม ลักษณะคลายปลาหางนกยูงของไทย 
อยางไรก็ตาม ในขณะนี้การผลิตปลาสวยงามดังกลาวเพ่ือการสงออกของไทย ยังประสบปญหา
ไมสามารถผลิตไดทันกับความตองการของตลาดตางประเทศ ทําใหไทยเสียโอกาสในการ
สงออก ดังนั้นถามีการอนุญาตใหมีการนําเขาพอแมพันธุปลา ทั้งนี้เพ่ือใหผูเพาะเล้ียงปลา
สวยงามของไทยเรงปริมาณการผลิตลูกปลาเพ่ือการสงออกไดอยางมีประสิทธิภาพดียิ่งขึ้น 
(ไมตรี ดวงสวัสด์ิ. 2550) 
 อุปสรรคสําคัญที่ทําใหไทยยังเปนรองหลายประเทศในการผลิตและสงออกปลา
สวยงาม คือ ระเบียบและกฎหมายการนําเขาปลาบางสายพันธุเพ่ือมาเพาะพันธุภายในประเทศ
กอนการสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ ทั้งที่ไทยเองก็มีศักยภาพในการเพาะพันธุปลาอยู
แลว เชน ปลานีออน ซึ่งเปน 1 ใน 5 ชนิดปลาที่ตลาดตางประเทศมีความตองการสูง นอกเหนือ 
จากปลากัด ปลาหางนกยูง ปลาน้ําผ้ึง และปลากินตะไครน้ํา ในขณะที่ปจจุบันจีนเปนแหลง
เพาะพันธุปลานีออนที่ใหญที่สุดในโลก นอกจากนี้ในปจจุบันหนวยงานที่ดูแลรับผิดชอบเก่ียวกับ
การสงเสริมและสนับสนุนการสงออกปลาสวยงามมีเพียงสถาบันวิจัยสัตวน้ําสวยงามและพรรณ
ไมน้ํา กรมประมง ซึ่งภาระหนาที่ของสถาบันฯ ดังกลาวมีเปนจํานวนมากอยูแลว ไมวาจะเปน
การดูแลในดานการตรวจสอบรับรองมาตรฐานฟารม การควบคุมและปองกันโรคระบาด การวิจัย
และพัฒนาสายพันธุสัตวน้ําสวยงาม ดังน้ันควรมีการประสานงานใหหนวยงานอื่นเขามา
ชวยเหลือในดานการสงเสริมการสงออก โดยเฉพาะการจัดงบประมาณสนับสนุนในการออกราน 
หรืองานแสดงมหกรรมสัตวน้ํา 
 ในตางประเทศ เพ่ือใหลูกคาในตางประเทศไดเห็นศักยภาพและประสิทธิภาพของ
ผูประกอบการไทยมากยิ่งขึ้น (ลัดดา พิศาลบุตร. 2552) 
 ประเทศไทยสงออกปลาสวยงามไปยัง 96 ประเทศทั่วโลก โดยมีมูลคาการสงออก 
397 ลานบาทในป 2547 อัตราการขยายตัว 50% ในป 2555 36% และ 29% ในป 2556 และ 
2557 ในป 2548 แมจะมีขอมูลสําหรับ 3 ไตรมาศแรกเทาน้ัน แตมูลคาการสงออกก็สูงถึง 312 
ลานบาทแลว อยางไรก็ตามเม่ือเทียบกับสิงคโปร มาเลเซีย มูลคาการสงออกปลาสวยงามของไทย 
(ขอมูลป 2556) คิดเปน 18.5% และ 54% ของประเทศท้ังสองตามลําดับเทาน้ัน ผูนําเขาปลา
สวยงาม 10 อันดับแรก (ขอมูลป 2557) ประกอบดวย สหรัฐอเมริกา ฮองกง ญี่ปุน สิงคโปร 
ไตหวัน เยอรมัน เนเธอรแลนด มาเลเซีย อิหราน และสหราชอาณาจักร ตามลําดับ  
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 ลูกคารายใหญของประเทศไทยคือ สหรัฐอเมริกา นําเขาคิดเปน 20% ของการนําเขา
ปลาสวยงามจากประเทศไทยทั้งหมด อยางไรก็ตามปริมาณการสงออกจากไทยสูสหรัฐอเมริกา
ถดถอยลงเล็กนอย สหรัฐฯลดการนําเขาปลาสวยงามจากไทย สิงคโปร และอินโดนีเซีย เร่ิมหัน
ไปนําเขาปลาสวยงามเพ่ิมขึ้นจากฟลิปปนส ญ่ีปุน มาเลเซีย โคลัมเบีย จีนและเวียดนาม   
ดังน้ันผูสงออกปลาสวยงามของไทยตองเริ่มจับตาคูแขงรายใหมโดยเฉพาะจีนและเวียดนาม 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย. 2557) ประเทศท่ีนําเขาปลาสวยงามจากประเทศไทยมากรองลงมาคือ 
ฮองกง และญี่ปุน โดยปลาสวยงามสวนใหญที่ประเทศไทยสงออกไปยังประเทศดังกลาว เชน 
ปลากัด ปลาทอง ปลาหางนกยูง เปนตน ซึ่งเปนปลาสวยงามในเขตรอนชื้นที่มีแนวโนมการ
ขยายตัวชัดเจน 
 ธุรกิจอีกอยางที่นาจับตามองเปนอยางยิ่ง คือ ธุรกิจนําเขาปลาสวยงามจากตางประเทศ 
เน่ืองจากประเทศไทยมีผูนิยมเลี้ยงปลาสวยงามกันเปนจํานวนมาก มีรสนิยมในการเลี้ยงปลา
แตกตางกันออกไป ผูเลี้ยงบางกลุมจะใหความสนใจ ในปลาที่มีลักษณะแปลกประหลาด ปลาหา
ยาก หรือ ปลาที่มีลักษณะสวยงาม ที่ไมสามารถพบเห็นไดในประเทศไทย ปลากลุมดังกลาว จะ
เปนปลาพ้ืนเมืองของประเทศอ่ืนๆ และยังไมสามารถเพาะพันธุไดในประเทศไทย มีลักษณะ
แปลก สวยงาม หรือมีความหายาก เปนที่ถูกใจของเหลาบรรดาผูบริโภคกลุมน้ี ซึ่งสวนใหญมัก
เปนผูมีฐานะดี เชน ปลากระเบนโพลกาดอท ปลาปอดออสเตรเลีย ปลาซีบราไทเกอร ปลาเสือ
ตอปาปวนิวกีนี เปนตน อีกทั้งยังมีกลุมลูกคาอีกกลุมหน่ึง ซึ่งนิยมปลาที่มีลักษณะแปลก เชน 
ปลาสั้น หรือ Short Body ปลาที่มีสีและลวดลายแปลกไปจากปลาปกติ ปลาแพลตตินั่ม ปลา
เผือก ฯลฯ ซึ่งปลาเหลาน้ีบางชนิด จะมีราคาสูงมาก ถึงแมจะมีผูบริโภคและผูผลิตปลากลุมน้ี
จํานวนนอยเม่ือเทียบกับลูกคาปลาทั่วไป แต ปลาแตละตัวน้ัน มีมูลคาสูงกวามาก บางตัว ราคา
นับแสน นับลาน และนอกจากนี้ ยังมีคูคาสําคัญคือประเทศญ่ีปุน เปนประเทศท่ีมีการพัฒนาสาย
พันธุปลาเปนอันดับตนๆ ของโลก และผูคนในประเทศนิยมเลี้ยงปลาสวยงามเปนจํานวนมาก 
เน่ืองจากมีความเชื่อวา ปลาเปนสิ่งมงคล เชน ปลาแฟนซีคารฟ และ ปลาทอง แตปลาสวยงามที่
ชาวญี่ปุนนิยมมากท่ีสุด คือ ปลาทอง สายพันธุ รันชู ซึ่งในประเทศญ่ีปุนนี้จะมีอุตสาหกรรมการ
เพาะเลี้ยงเปนกลุมเฉพาะ ซึ่งมีวัตถุประสงคเพ่ือการประกวดเปนหลัก ผลผลิตที่ไดจาก
อุตสาหกรรมนี้ จึงเปนปลาที่มีคุณภาพสูงและมีราคาแพงเปนสวนใหญ โดยฟารมเพาะเลี้ยงปลา
สวยงามสวนใหญจะอยูในเขตที่มีภูมิประเทศที่ดี มีสภาพแวดลอมที่เหมาะสมแตมักจะประสบกับ
สภาวะอากาศหนาวจัดในฤดูหนาวจนทําใหอุตสาหกรรมการเพาะเลี้ยงปลาสวยงาม และ ปลา
ทองไมไดรับการพัฒนาเทาที่ควร เพราะตองใชทุนในการสรางโรงเลี้ยงที่สามารถปรับอุณหภูมิ
ได และยังตองพึ่งน้ําจากแหลงธรรมชาติซึ่งไมสะดวกเทาที่ควร ที่ตองการปลาลักษณะแบบนี้โดย
ไมจํากัด และมีระดับราคาสูงมาก จึงเปนสิ่งที่ไมนามองขามเปนอยางยิ่ง (อมรรัตน เสริมวัฒนากุล; 
และพรพรรณ พุมพวง. 2558) 
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 มูลคาการสงออกปลาสวยงามของประเทศไทยในป 2553-2556 ปลาสวยงามที่สงออก
เปนอันดับตนๆของประเทศไทยไดแก ปลากัด ปลาปอมปาดัวน ปลาหางนกยูง ปลาคารพ ปลา
ทอง เปนตน จะเห็นไดวาปลาคารพและปลาทอง โดยประเทศที่มีชื่อเสียงทั้งดานการเพาะเลี้ยง
และสงออกปลาสวยงามทั้งสองชนิดน้ีคือประเทศญ่ีปุน และยังถือเปนประเทศตนกําเนิดในการ
พัฒนาสายพันธุปลาสวยงามดังกลาว จนคนไทยเรียกปลาสวยงามทั้งสองชนิดน้ีวา “ปลาสวยงาม
ญี่ปุน” และยังเปนปลาสวยงามที่มูลคาการสงออกสูงกวาปลาสวยงามชนิดอ่ืนเม่ือเปรียบเทียบ
กับปริมาณการสงออก เชน ในป 2556 ประเทศไทยสงออกปลาคารพเปนอันดับที่ 1 มูลคาอยูที่ 
25 ลานบาท และปลากัดเปนอันดับถัดมา มีมูลคาการสงออกอยูที่ 17 ลานบาท ซึ่งมีมูลคาการ
สงออกตางกันเกือบเทาตัว และปริมาณการสงออกเม่ือคิดเปนตัว ปลาคารพมีปริมาณการสงออก
อยูที่ 2.2 ลานตัวและปลากัดมีปริมาณการสงออกอยูที่ 4.7 ลานตัว แสดงใหเห็นวาปลากัดมีปริมาณ
การสงออกที่สูงกวาปลาคารพมากกวาหน่ึงเทาตัวแตมูลคากลับนอยกวา (กรมประมง. 2556) 
 ดังนั้นการศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน ในมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล เพ่ือพัฒนาการสงออกปลาสวยงามของประเทศไทย จะทําใหทราบถึงโครงสราง
การตลาด วิถีการดําเนินการทางการตลาดและปญหาที่เกิดขึ้นในระบบตลาดของสินคาปลา
สวยงามญี่ปุน รวมทั้งศึกษาสวนประสมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุน เพ่ือเปนแนวทางใน
การเสนอแนะระบบการกระจายสินคาปลาสวยงามและปรับปรุงการดําเนินงานทางการตลาดให
มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น และธุรกิจการผลิตการเพาะเลี้ยงปลาสวยงาม รวมทั้งธุรกิจการขายปลา
สวยงาม ทําใหสามารถทราบชองทางและวิธีการในการดําเนินธุรกิจปลาสวยงามใหไดเปรียบใน
เชิงการแขงขันในอุตสาหกรรมปลาสวยงาม อีกทั้งเปนขอมูลใหแกหนวยงานที่เก่ียวของ เพ่ือ
เปนชองทางการตลาดในการเพาะเลี้ยงปลาสวยงามตอไป 
 
คําถามในการวิจัย    
    คําถามในการวิจัยประกอบดวย 
 1.  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนเปนอยางไร 
 2.  แนวทางการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนมีอะไรบาง 
 
วัตถุประสงคของการวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน ในมุมมองผูสงออกในเขตกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล 
 2.  เพ่ือพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย  
                   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
ขอบเขตของการวิจัย  
 ขอบเขตดานเนื้อหา 
 การวิจัยในคร้ังน้ีเปนการศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน เพ่ือพัฒนาการ
สงออก ในมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดยมุงในประเด็นที่เก่ียวของกับ
หัวขอในการศึกษาครั้งนี้ คือ เรื่องระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน การสงออกและแนวทางการ
พัฒนาปลาสวยงามญี่ปุน  
 
 ขอบเขตดานประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ประชากร  คือ ผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล   
 กลุมตัวอยาง การคัดเลือกกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งน้ีไดคัดเลือกกลุมตัวอยาง
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยกําหนดตัวอยางจากผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่เปนผูนําในการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย 
จํานวน 10 ราย 
 
 ขอบเขตดานระยะเวลา 
 การวิจัยครั้งน้ีใชระยะเวลา 10 เดือน    
 
 

ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 

การสงออกปลาสวยงามของประเทศ
แนวทางการพัฒนาการสงออก 

ปลาสวยงามญี่ปุน 

ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 

ในมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานคร 
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วิธีดําเนินการวิจัย 
 การวิจัยครั้งน้ีเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยเปนการศึกษา
ขอมูลจากเอกสาร การเก็บขอมูลโดยการสังเกต และสัมภาษณเชิงลึก ดังนี้ 
 1. การวิจัยเอกสาร (Documentary Research) เปนการวิเคราะหหรือแสวงหาตัว
แบบแนวคิด (Conceptual Model) จากเอกสารตางๆ อาทิ ดุษฎีนิพนธ หนังสือตําราเรียน และ
วารสารตางๆ รวมถึงผลงานวิจัยและเอกสารที่เก่ียวของกับการวิจัย 
 2. การเก็บขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview) เปนวิธีการเก็บ
ขอมูลในการวิจัยครั้งน้ี เน่ืองจากเปนวิธีการวิจัยที่เหมาะสมกับการศึกษาเพ่ือทําความเขาใจ
ระบบการตลาดและการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนที่ผูใหขอมูลมีประสบการณโดยตรง  
  
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ  
 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับมีดังนี้ 
 1. เพ่ือศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน ในมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานคร    
และปริมณฑล  
 2. เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 3.  เพ่ือนําขอมูลไปใชในการวางแผนการตลาด การสงออกของผูประกอบการท่ี
เก่ียวของกับปลาสวยงามญี่ปุน ทั้งผูประกอบการรายเกาและรายใหม 
 
นิยามศัพทเฉพาะ 
 1. ปลาสวยงามญี่ปุน หมายถึง ปลาสวยงามที่ประเทศญ่ีปุนเปนผูพัฒนาสายพันธุ
จนเปนที่ยอมรับในระดับนานาชาติ และเปนที่นิยมในการนําเขาจากประเทศญ่ีปุนมี 2 ชนิด ที่
สําคัญ ดังนี้ ปลาทอง และปลาคารพ  
  ปลาทอง (Goldfish) หรือ ปลาเงินปลาทอง พบทั่วไปมี สีแดง สีทอง สีสม สีเทา สี
ดําและสีขาว หรือหลายสีในตัวเดียวกัน สายพันธุที่ไดรับความนิยมมากในตลาดปจจุบัน ไดแก 
เกล็ดแกว รักเล พันธุหัวสิงห ออแรนดา ชูบุงก้ิน ตาลูกโปง และ สิงหดําตามิด 
  ปลาคารพ หรือ แฟนซี คารพ (Fancy Carp) หรือที่เรียกกันวา ปลาไนแฟนซี  
ปลาไนสี หรือปลาไนทรงเครื่อง เปนปลาน้ําจืดในกลุมปลาตะเพียน (Carp) ชาวญ่ีปุนเรียกวา 
โคย (Koi) หรือนิชิกิกอย (Nishikigoi) โดยมีสายพันธุ โคฮากุ ไทโชซันโชกุ และโชวาซันโชกุ 
เปนสายพันธุที่คนนิยมที่สุด และยังมีสายพันธุอ่ืนๆ เชน ตันโจ อุทซูริ ซูซุย และอาซากิ   
 2. ระบบการตลาด  หมายถึง กิจกรรมตางๆ ทั้งหมดที่ดําเนินการในการตลาด 
ตั้งแต ระดับผูผลิตถึงผูบริโภค ระบบการตลาดประกอบไปดวยองคประกอบหลักๆ คือ สภาพ 
แวดลอมภายนอก สภาพแวดลอมภายใน โดยมีเคร่ืองมือทางการตลาดหลักที่เก่ียวของในการ
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ดําเนินการทางการตลาดคือ คือ 4Ps (ผลิตภัณฑ ราคา สถานที่หรือชองทางการจําหนาย และ
การประชาสัมพันธหรือการสนับสนุนของภาครัฐ) ในการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดใหบรรลุ
เปาหมายสูงสุดขององคกร โดยมุงไปยังลูกคาเปาหมาย (Target Customer) และมีระบบสารสนเทศ
ทางการตลาดเปนหนวยปอนขอมูลทางการตลาดเปนพ้ืนฐานเพื่อการตัดสินใจดําเนินกิจกรรม
ทางการตลาด 
 3. การสงออก หมายถึง การนําสินคาที่ตองการจําหนายสงออกนอกราชอาณาจักร 
โดยผานกระบวนการทางกฎหมายและระเบียบขอบังคับ 
 4. กิจกรรมทางการตลาดเพื่อการสงออก คือ  การวิเคราะหชองทางการจําหนาย
และการเลือกชองทางการจําหนายที่เหมาะสม การพัฒนาผลิตภัณฑ และบรรจุภัณฑเพ่ือการ
สงออก การนําเทคนิคการหาตลาดมาใชในธุรกิจการคิดตนทุนและการกําหนดราคาสินคาเพ่ือ
การสงออก ตลอดจนกิจการสงเสริมการตลาดเพ่ือการสงออกในตางประเทศ 
 
แผนการดําเนินงาน และระยะเวลาทําการวิจัย  
 
ตารางที่ 1 แผนการดําเนินงานและระยะเวลาการทําวิจัย 

แผนการดําเนินงาน 
2559 2560 

ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. 
1. วางแผนการวิจัย  คนควาหา
ขอมูลงานวิจัยและเอกสารที่
เกี่ยวของ 

          

2. สรางและทดสอบแบบสอบถาม           
3. เก็บรวบรวมขอมูล           
4. วิเคราะหขอมูลและประมวลผล           
5. รายงานผลการวิจัยและจัดพิมพ
รูปเลม 
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บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 
 ในการศึกษาและทําการวิจัยในครั้งน้ี การศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
เพ่ือพัฒนาการสงออก ในมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ผูวิจัยไดทํา 
การศึกษาคนควาแนวคิดทฤษฎีและทบทวนวรรณกรรมตางๆ ที่เก่ียวของเพ่ือเปนแนวทางใน
การศึกษาดังน้ี 
 1.  แนวคิดดานระบบการตลาด (Marketing System) 
 2.  แนวคิดดานโครงสรางตลาด (Market Structure) 
 3.  แนวคิดดานวถิกีารตลาด  
 4.  แนวคิดและทฤษฎีการคาระหวางประเทศ 
 5.  ขอมูลเกี่ยวกบัปลาสวยงามในประเทศไทย 
 6.  งานวิจัยและวรรณกรรมที่เก่ียวของ  
 
แนวคิดดานระบบการตลาด (Marketing System) 
 สุนันทา เทียมคํา (2551 : 16) ไดกลาวถึงแนวคิดของ Purcell ซึ่งใหความหมายของ
ระบบการตลาด (Marketing System) หมายถึงกิจกรรมทางการตลาดตางๆ ที่มีอยูและมี
ความสัมพันธกันหรือเก่ียวของกันอยางไรมีใครทํากิจกรรมนั้นซึ่งจะทําใหทราบระบบการตั้ง
ราคาการแขงขันการผูกขาดมีโสหุยการตลาดมากนอยเพียงใดเปนตนขบวนการตลาดสินคา
เกษตรสามารถแบงเปนขบวนการยอยๆ ไดดังนี้ 
 1.  การรวบรวมผลผลิตหรือวัตถุดิบที่ไรนา (Concentration) โดยองคกรทองถิ่นแลว
สงไปยังศูนยรวมของการขายสงใกลผูแปรรูปและผูบริโภค 
 2. กิจกรรมตาง  ๆที่ทําใหผลิตผลพรอมสําหรับผูบริโภคจะบริโภคไดตลอดป (Equalization) 
เพราะผลิตผลบางอยางผลิตไดตามฤดูกาลแตผูบริโภคตองการตลอดปฉะน้ันผูผลิตผูขายสงและ
ผูขายปลีกจะตองเก็บรักษาสินคาเพ่ือใหพรอมสําหรับความตองการของผูบริโภค 
 3. การจําแนกแจกจายสินคาที่รวบรวมเปนหนวยใหญไปยังผูบริโภคตางๆ (Dispersion) 
สินคาจะเดินทางไปตามวิถีการตลาดผานผูคาสงผูคาปลีกจนถึงมือผูบริโภค 
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รูปที ่2 ระบบการตลาดอยางงาย 
 
 ที่มา : สุนันทา เทียมคํา.  (2551).  ศึกษาเปรียบเทียบพ้ืนที่การตลาดของตลาด
นัดโค-กระบือ ในอําเภอทัพทัน จังหวัดอุทัยธานี.  หนา 10. 
 
 องคกรตลาดหรือธุรกิจทําหนาที่เปนผูรวบรวมปจจัยการผลิตนํามาผลิตสินคาและ
บริการออกจําหนายใหแกผูบริโภค 
 ตลาดหรือผูบริโภคทําหนาที่เปนผูบริโภคโดยการซื้อสินคาและบริการจากองคกร
ตลาดหรือธุรกิจ 
 จากรูประบบการตลาดอยางงายแสดงการหมุนเวียนของสินคาและบริการและการ
ตอบสนองตอการขาย 
 
 ระบบการตลาด (Marketing System) 
       การตลาดเปนหนาที่ทางธุรกิจที่เปรียบเสมือนแนวหนาในสนามรบที่ตองมีระบบที่ดีใน
การดําเนินกิจกรรม และตองมีแผนกลยุทธ หรือยุทธวิธีในการสรางความไดเปรียบเหนือคูแขง   
ถาเปรียบตอไปวาการสูรบในสนามรบตองมีฝายขาว ทั้งการขาวภายในและขาวกรองภายนอก  
ในระบบการตลาดก็ตองมี “ขอมูลที่ดี” เพ่ือตอบสนองความตองการของฝายการตลาดในการจัด
วางแผนการดําเนินงานทางการตลาด การจัดวางแผนกลยุทธ ตลอดจนแนวทางปฏิบัติการและ
การควบคุมใหเปนไปตามวัตถุประสงคที่ตั้งไว ดังน้ันในระบบการตลาดจึงมีกระบวนการหลักๆ   
4 ขั้นตอนดังน้ี 
 1.  การวิเคราะหทางการตลาด (Marketing Analysis) 
 2.  การวางแผนการตลาด (Marketing Planning) 
 3.  การจัดองคกรทางการตลาดและการปฏิบัติการ (Marketing Organization and 
Implementation) 
 4.  การควบคุมทางการตลาด (Marketing Control) 

การทํากิจกรรมทางงดานการตลาด 

ขอมูลการตลาด 

สินคาและบริการ 

องคกรตลาดและธุรกิจ ตลาดหรือผูบริโภค 
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 ขอมูลที่กลาวถึงเพ่ือนํามาใชในระบบการตลาดทั้ง 4 กระบวนการนั้น  เรียกวา ระบบ
สารสนเทศทางการตลาด(Marketing Information System; MKIS) ซึ่งมีบทบาทอยางยิ่งตอ
นักการตลาดในการดําเนินกระบวนการทั้ง 4 ขั้นตอนขางตน เพราะในแตละขั้นตอนจําเปนตอง
อาศัยขอมูลเพ่ือการตัดสินใจ การดําเนินการ และการควบคุม ซึ่งมีองคประกอบสิ่งแวดลอมทั้ง
ภายในและภายนอกเปนสวนหนึ่งของระบบการตลาดดวย ดังรูปที่ 3 
 

 
      

รูปที่ 3 ระบบการตลาด 
 
 ที่มา : นวัตกรรมสื่อการเรียนการสอน.  (2552).  ระบบสาระสนเทศทางการตลาด.  
ออนไลน.  
 
 ระบบการตลาดประกอบไปดวยองคประกอบหลักๆ คอื 
   สภาพแวดลอมภายนอก ไดแก สภาพแวดลอมทางเศรษฐกิจ สังคม กฎหมาย การเมือง 
เทคโนโลยี วัฒนธรรม สภาพแวดลอมการดําเนินงาน หรือสภาพแวดลอมอุตสาหกรรม ไดแก 
ผูขายปจจัยการผลิต ลูกคา คนกลางทางการตลาดและคูแขงขัน ตลอดจนผูมีสวนไดสวนเสียกับ
ระบบการตลาด 
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 สภาพแวดลอมภายใน ไดแก 
 -  ระบบการวางแผนการตลาด (Marketing Planning System) 
 - ระบบการจัดองคกรทางการตลาดและการปฏิบัติการทางการตลาด (Marketing 
Organization and Implementing System) 
 -  ระบบการควบคุมทางการตลาด (Marketing Control System) 
 -  ระบบสารสนเทศทางการตลาด (Marketing Information System) 
 โดยมีเคร่ืองมือทางการตลาด คือ 4 Ps ในการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดใหบรรลุ
เปาหมายสูงสุดขององคกร โดยมุงไปยังลูกคาเปาหมาย (Target Customer) และมีระบบสารสนเทศ
ทางการตลาดเปนหนวยปอนขอมูลทางการตลาดเปนพ้ืนฐานเพื่อการตัดสินใจดําเนินกิจกรรม
ทางการตลาด และใชเทคโนโลยีทางดานสารสนเทศเขามาอํานวยความสะดวกใหเกิดความ
ไดเปรียบในการดําเนินกิจกรรม อาทิ เชน  การใหพนักงานขายในตางจังหวัดสามารถรายงาน
ยอดขายประจําวันและสินคาคงคลังของรานคาปลีกสาขาเขามาในสํานักงานใหญที่กรุงเทพฯ 
ผานเคร่ืองคอมพิวเตอรแบบพกพา (Portable Data Assistance : PDA) สงขอมูลผานเครือขาย 
GSM เขาสู Server ของสํานักงานใหญพรอมๆ กันทั่วประเทศ ทําใหสํานักงานใหญสามารถวาง
แผนการจัดการสินคาคงคลังและดําเนินการจัดสงสินคา (Logistics) ไปยังสํานักงานสาขาทั่ว
ประเทศไดในทันที 
 
แนวคิดดานโครงสรางตลาด (Market Structure) 
 ชยันต ตันติวัสดาการ (2550 : 43) ไดกลาวถึงแนวคิดของ Caves ซึ่งใหความหมาย
ของการวิเคราะหระบบตลาดสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งน้ันมีการวิเคราะหหลายวิธีดวยกันแตวิธีที่
เปนที่นิยมกันมากคือการวิเคราะหโครงสรางการตลาดซึ่งเปนการศึกษาถึงโครงสรางตลาด (Market 
Structure) พฤติกรรมตลาด (Market Conduct) ตลอดจนผลการดําเนินงานทางการตลาด 
(Market Performance) โดยที่โครงสรางตลาดจะเปนเคร่ืองชี้ใหเห็นพฤติกรรมตลาดของ        
ผูประกอบธุรกิจในตลาดน้ันๆ อันแสดงใหเห็นถึงระบบการตลาดวามีประสิทธิภาพเพียงใด
โครงสรางตลาดแบงออกเปน 7 ประเภท 
 1.  ตลาดแขงขันสมบูรณ (Pure Competition) ตลาดประเภทนี้จะมีผูขายหรือคูแขงขัน
มากรายจนไมมีผูใดสามารถผูกขาดสินคาในตลาดไดซึ่งผูขายแตละรายมีสวนครองตลาดนอย
มากหรือมีผูซื้อมากรายจนไมสามารถกอใหเกิดการรวมกันกดดันราคารับซ้ือสินคาไดผูซื้อและ
ผูขายแตละรายไมสามารถควบคุมอุปสงคและอุปทานของตลาดตลอดจนราคาของสินคาและ
บริการไดลักษณะสินคาที่ซื้อขายจะตองเหมือนกัน (Homogeneity) ผูซื้อจะเลือกซ้ือสินคาจาก
ผูขายคนใดก็ไดนอกจากน้ียังตองการการติดตอที่สะดวก (Perfect Mobility) ผูซื้อทุกคนสามารถ
ติดตอซ้ือสินคาไดสะดวกโดยปราศจากการกีดกันใดๆ และเคลื่อนยายสินคาทําไดอยางรวดเร็ว
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ตลอดจนมีความรอบรูถึงภาวะตลาดเปนอยางดีทั้งผูซื้อและผูขายในตลาด (Perfect Knowledge) 
นอกจากนี้การเขาออกจากตลาดเปนไปอยางเสรี 
 2.  ตลาดกึ่งแขงขันก่ึงผูกขาดดานผูขาย (Monopolistic Competition) ตลาดประเภท
นี้จะมีผูขายในตลาดเปนจํานวนมากลักษณะสินคามีความแตกตางกันบางแตสามารถใชทดแทน
กันไดอยางใกลเคียงผูขายอาจจะควบคุมราคาสินคาของตนไดบางหากผูบริโภคมีความภักดีใน
ตราสินคา (Brand Loyalty) ไมมีการรวมตัวกันระหวางผูขายการเขาออกจากตลาดเปนไปได
งาย 
 3. ตลาดก่ึงแขงขันก่ึงผูกขาดดานผูซื้อ (Monopsonistic Competition) ตลาดประเภท
นี้จะมีผูซื้อเปนจํานวนมากลักษณะสินคามีความแตกตางกันบางแตสามารถใชทดแทนกันได
อยางใกลเคียงตามความรูสึกของผูซื้อซ่ึงผูซื้อมีสิทธิเลือกซ้ือสินคาไดตามความพอใจไมมีการ
รวมตัวกันระหวางผูซื้อการเขาออกจากตลาดเปนไปไดงาย 
 4. ตลาดผูขายนอยราย (Oligopolistic Competition) ตลาดประเภทนี้จะมีผูขายใน
ตลาดนอยมากอาจจะมีเพียง 2-3 รายเทาน้ันแตเปนผูขายท่ีมีสวนครองตลาดสูงซ่ึงการเปลี่ยน 
แปลงนโยบายดานราคาการผลิตและการขายของผูขายรายใดรายหนึ่งจะสงผลกระทบตอผูขาย
รายอ่ืนๆในตลาดผลิตภัณฑอาจจะคลายหรือแตกตางกันก็ไดถึงแมผลิตภัณฑจะเหมือนกันก็
ตามแตก็จะแตกตางกันในดานความรูสึกของผูซื้อและการเขามาของผูผลิตรายใหมในตลาด
เปนไปไดยาก 
 5.  ตลาดผูซื้อนอยราย (Oligopsonistic Competition) ตลาดประเภทนี้จะมีผูซื้อใน
ตลาดนอยมากอาจจะมีเพียง 2-3 รายเทาน้ันซ่ึงการเปลี่ยนแปลงนโยบายดานราคาและการซ้ือ
ของผูซื้อรายใดรายหนึ่งจะสงผลกระทบตอผูซื้อรายอ่ืนๆ ในตลาดและการเขามาของผูซื้อราย
ใหมในตลาดเปนไปไดยาก 
 6.  ตลาดผูขายผูกขาด (Monopoly) การผูกขาดจะเกิดขึ้นไดโดยที่มีผูขายรายใหญอยู
เพียงรายเดียวในตลาดซึ่งจะเปนผูควบคุมจํานวนการขายทั้งหมดในตลาดจึงสามารถวาง
นโยบายในเร่ืองราคาและจํานวนอยางไรก็ไดโดยไมจําเปนตองคํานึงถึงปฏิกิริยาของคูแขงขัน
สวนใหญจะเปนรัฐวิสาหกิจหรือการผูกขาดโดยการไดรับสัมปทานซึ่งจริงๆ แลวเอกชนก็สามารถ    
มีการผูกขาดไดเชนกันแตเปนการผูกขาดในระยะสั้นแตก็มีขอจํากัดในเรื่องของสินคาที่สามารถ
ใชทดแทนกันไดเพราะหากผูขายรายใดคากําไรเกินควรผูซื้อก็จะเปลี่ยนไปซ้ือสินคาที่สามารถใช
ทดแทนกันไดแทน 
 7.  ตลาดผูซื้อผูกขาด (Monopsony) การผูกขาดจะเกิดขึ้นไดโดยที่มีผูซื้อรายใหญอยู
เพียงรายเดียวในตลาดซึ่งจะเปนผูควบคุมจํานวนการซื้อทั้งหมดในตลาดจึงสามารถวางนโยบาย
ในเรื่องราคาและจํานวนอยางไรก็ไดโดยไมจําเปนตองคํานึงถึงปฏิกิริยาของคูแขงขันหากผูซื้อ
รายใดกดราคาเกินควรผูขายก็จะเปลี่ยนไปขายสินคาใหกับผูซื้อรายยอยแทน 
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 โครงสรางตลาดเปนการศึกษาถึงลักษณะการจัดองคกรของตลาดสินคาหน่ึงซ่ึง
ลักษณะดังกลาวจะกําหนดความสัมพันธระหวางผูซื้อกับผูขายผูซื้อกับผูซื้อตลอดจนความ 
สัมพันธระหวางผูขายเดิมที่มีตอผูขายรายใหมเขามาสูตลาดโดยพิจารณาสวนประกอบที่สําคัญๆ
ไดแก 
 1.  ความเขมขนของผูขาย (Seller Concentration) ตัวใชชี้วัดคือสัดสวนความเขมขน
ของผูขาย (Seller Concentration Ratio) โดยพิจารณาสัดสวนของการเขาครอบครองการตลาด
ซึ่งอาจพิจารณาไดจากยอดขายมูลคาของสินคาและบริการที่ขายซ่ึงจะช้ีใหเห็นถึงลักษณะ
โครงสรางของระบบการตลาด 
 2. ความแตกตางของสินคา (Product Differentiation) การพิจารณาความแตกตาง
ของสินคาหมายถึงความแตกตางของสินคาที่หนวยธุรกิจเสนอขายซึ่งเปนความแตกตางในดาน
ความรูสึกของผูซื้อซ่ึงมองเห็นวาสินคาของหนวยธุรกิจแตละรายมีความแตกตางกันเชนคุณภาพ
การบริการการบรรจุหีบหอสีสันการสงเสริมการขายตลอดจนการวางขายในสถานที่ที่ตางกันเปน
ตนซึ่งความแตกตางในตัวสินคาของผูขายแตละรายจะมีผลกระทบถึงการกําหนดวิธีปฏิบัติและ
ระดับการผูกขาดของผูขายแตละรายในตลาดการทําใหสินคามีความแตกตางจึงเปนกลยุทธ
การตลาดที่สําคัญประการหนึ่งของผูผลิต 
 3.  อุปสรรคในการเขาสูตลาด (Barriers to Entry) ความยากงายที่หนวยธุรกิจใหมจะ
เขาสูตลาด (รวมถึงการออกไปจากหนวยธุรกิจรายเกา) อุปสรรคในการเขาสูตลาดประกอบดวย
สภาพทางเศรษฐกิจของธุรกิจในขณะที่ความเขมขนของหนวยธุรกิจสะทอนใหเห็นจํานวนคูแขง
ที่แทจริงในตลาดเงื่อนไขการเขาสูตลาดก็จะบอกใหทราบถึงศักยภาพของคูแขงตลาดที่มีคู
แขงขันผูขายจะไมสามารถที่จะกําหนดราคาที่กอใหเกิดกําไรสวนเกิน (Excess Profit) ไดซึ่ง
ชวยปองกันไมใหคูแขงขันเกิดขึ้นใหมเพราะกําไรสวนเกินจูงใจใหพอคารายใหมสามารถเขาสู
ตลาดสวนในตลาดผูกขาดผูขายสามารถกําหนดราคาสินคาเพ่ือใหธุรกิจไดรับกําไรสูงสุดในระยะ
สั้นเน่ืองจากผูผูกขาดสามารถปองกันไมใหคูแขงขันเขาสูตลาดไดอยางสมบูรณผูคารายใหมเขา
สูตลาดไดยาก 
 ดังน้ันการวัดความยากงายหรืออุปสรรคในการเขาสูตลาดอาจพิจารณาไดจากระดับ
ราคาที่ผูขายสามารถกําหนดขึ้นไดโดยไมดึงดูดใหผูขายรายอ่ืนเขามาแขงขันในตลาดได
อุปสรรคในการเขาสูตลาดของผูคารายใหมแบงออกเปน 3 กรณี 
 1.  อุปสรรคในการเขาสูตลาดเน่ืองจากขนาดธุรกิจ (Scale Economy Barriers to 
Entry) เกิดจากการที่หนวยธุรกิจไมสามารถทําการผลิต ณ ระดับตนทุนต่ําซ่ึงจะทําใหเขาครอบ 
ครองตลาดสวนใหญไดยากย่ิงขึ้น 
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 2.  อุปสรรคในการเขาสูตลาดเน่ืองจากตนทุนที่แทจริง (Absolute Cost Barriers to 
Entry) เกิดจากการท่ีผูขายรายใหมมีตนทุนการผลิตสูงกวาผูขายรายเดิมทุกระดับการผลิตทําให
ตนทุนในการผลิตของผูขายรายใหมสูงและไมสามารถเขามาแขงขันกับผูขายรายเดิมอีกทั้งไม
สามารถทํากําไรไดอันเกิดมาจากตนทุนที่แทจริงที่สูงกวา 
 3.  อุปสรรคในการเขาสูตลาดเนื่องจากความแตกตางกันในทัศนะของผูซื้อกอใหเกิด
อุปสรรคในการเขาสูตลาดเนื่องจากวาผูซื้อรูจักสินคาของผูขายรายเดิมเปนอยางดีอยูแลวทําให
ผูขายรายเดิมเสียตนทุนในการขายเพียงเพ่ือรักษาสวนแบงการตลาดแตผูขายรายใหมตองเสีย
ตนทุนในการขายที่สูงกวาเพราะนอกจากจะเสียตนทุนในการเขาไปแขงขันเพ่ือเขาครอบครอง
สวนแบงการตลาดแลวยังตองเสียตนทุนเพ่ือใหผูซื้อรูจักสินคาอีกดวยจึงทําใหตนทุนของผูขาย
รายใหมสูงกวาผูขายรายเดิมทุกระดับของการผลิต 
 
แนวคิดดานวิถีการตลาด 
 สุนันทา เทียมคํา (2551 : 42) ไดกลาวถึงแนวคิดของ Lancaster & Massingharm 
เปนการศึกษาถึงทางเดินของผลิตผลที่เคลื่อนที่จากผูผลิตหรือเกษตรกรไปยังผูซื้อหรือผูบริโภค
คนสุดทายเราอาจแบงวิถีการตลาดไดดังนี้ 
 1.  วิถีการตลาดที่ผูขายสงผูขายปลีกจะซ้ือผลิตผลหรือสินคาโดยผานนายหนาซ่ึงเปน
เสมือนตัวแทนของเกษตรกร (Centralized Channel) โดยมากสินคาจะถูกนําไปรวมยังตลาด
กลางใหญๆ 2-3 แหงแลวจึงขายตอไปยังผูขายสงผูขายปลีกโดยผานนายหนาวิธีนี้เปนการซ้ือ
โดยผานคนกลางหรือผูรวบรวมสินคาหรือวัตถุดิบทางการเกษตร 
 2.  วิถีการตลาดที่ผูแปรรูปหรือผูขายสงซ้ือผลิตผลโดยตรงจากผูผลิตหรือเกษตรกร
หรือแหลงขายในแหลงผลิต (Decentralized Channel) กรณีเกษตรกรทําหนาที่เปนผูขายสินคา
เองวิธีนี้เปนการซ้ือตรงจากผูผลิตหรือเกษตรกร 
 
 แนวคิดดานพฤติกรรมตลาด (Market Conduct) 
 ชยันต ตันติวัสดาการ (2550 : 43) ไดกลาวถึงแนวคิดของ Caves ซึ่งใหความหมาย
ของพฤติกรรมตลาด (Market Conduct) วาหมายถึง 
 1. นโยบายการกําหนดราคา (Pricing Policies) ภายใตตลาดแขงขันสมบูรณตลาด
เปนผูกําหนดราคาภายใตตลาดผูกขาดผูผูกขาดเปนผูกําหนดราคาตามระดับกําไรที่ตองการ
สวนภายใตตลาดผูขายนอยรายผูขายแตละรายกําหนดราคาของตนเองและจะปรับราคาเพื่อ
สนองตอบตอการเปลี่ยนแปลงราคาของคูแขงขันในกรณีที่สินคาไมมีความแตกตางกันการปรับ
ราคาของผูคาแตละรายจะเปนไปอยางรวดเร็วและทันทีทันใดมิฉะน้ันสวนแบงตลาดของตนจะ
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เปลี่ยนแปลงอยางมากบางคร้ังผูขายในตลาดผูขายนอยรายก็รวมมือกันในการกําหนดราคา
สินคาในตลาดดังนี้ 
  1.1  การตกลงกันระหวางผูขาย (Agreement Among Sellers) เปนการรวมมือกัน
ในการกําหนดราคาสินคาโดยตกลงกันอยางมีแบบแผนรวมทั้งครอบคลุมไปถึงคาใชจายและ
อาจจะรวมถึงวิธีการปฏิบัติในการขายคุณภาพของสินคาการแบงสวนตลาดของผูขายแตละราย 
  1.2  ผูนําในการกําหนดราคา (Price Leadership) เปนรูปแบบของการรวมมือกัน
อยางไมมีแบบแผนราคากําหนดโดย “ผูนํา” ซึ่งปกติเปนผูขายที่มีธุรกิจใหญที่สุดผูขายรายอ่ืนๆ 
มีฐานะเปน “ผูตาม” ซึ่งยอมรับราคานั้นหรืออาจเปลี่ยนแปลงเล็กนอย 
  1.3  การรวมมือแบบเงียบ (Tacit Collusion) ผูขายบางรายสามารถทราบถึงการ
ตอบสนองของผูขายรายอ่ืนโดยปราศจากการเปดเผยอยางชัดเจนเชนในกรณีที่สินคามีความ
แตกตางกันผูนําในการกําหนดราคาจะตองกําหนดราคาเปนแบบเดียวกันทั้งหมดผูขายแตละ
รายจะทราบไดวาคูแขงขันคิดคํานวณราคาของตนไดอยางไรและจะปรับราคานั้นใหสอดคลอง
กับตนทุนและเง่ือนไขทางอุปสงคจากขอมูลเหลาน้ีผูขายก็สามารถกําหนดราคาที่ใกลเคียงกัน
และกําหนดราคาสินคาในระดับที่มีกําไรสวนเกินโดยไมตองรวมกลุมกันชัดเจน 
 2.  นโยบายดานสินคา (Product Policies) ในตลาดผูขายนอยรายรูปแบบการกําหนด
ราคาเปนเพียงสวนหนึ่งของพฤติกรรมตลาดตราบใดที่สินคามีความแตกตางกันผูขายตองคํานึง 
ถึงคุณภาพของสินคาควบคูไปกับคาใชจายในการขายดวยและผูขายไมเพียงแตจะคิดวาตนเอง
จะไดรับกําไรเพ่ิมขึ้นจากการลดราคาสินคาลงหรือไมเทาน้ันแตจะตองพิจารณาวาถาสินคาของ
ผูขายมีคุณภาพดีขึ้นหรือมีการโฆษณามากข้ึนมีการใหบริการพิเศษเพิ่มขึ้นแลวจะทําใหผูขาย
ไดรับกําไรมากขึ้นหรือไมการตัดสินใจของผูขายในแตละวิธีจะมีผลตอคูแขงขันในตลาดสําหรับ
สินคาที่ไมมีความแตกตางกันผูขายจะเสียคาใชจายดานการโฆษณานอยมากเพียงเพ่ือสราง
ภาพพจนที่ดีแกสาธารณชนผูซื้อก็จะเลือกซ้ือสินคาที่มีราคาต่ําสุดดังน้ันการโฆษณาก็จะมีผล
นอยมากแตสินคาที่มีความแตกตางกันทําใหผูขายมีกําไรใชจายในการขายรวมทั้งการโฆษณา
เพ่ือที่จะแขงขันกับผูขายรายอ่ืนโดยทั่วไปนโยบายดานสินคาทําใหผูขายดําเนินกลยุทธในการ
ขายสินคาไดมากกวานโยบายดานราคาซึ่งมีเพียงการขึ้นหรือลดราคาสินคาเทาน้ันแตนโยบาย
สินคาจะครอบคลุมไปถึงการทําใหสินคามีความแตกตางกันทั้งในแงคุณภาพลักษณะของสินคา
การโฆษณาและกลยุทธอ่ืนๆ ที่มีคูแขงขันเชนการปรับปรุงดานบริการการรับประกันสินคาซ่ึง
ผูขายสามารถรวมกลยุทธตางๆ เหลาน้ีเขาดวยกันไดนอกจากน้ีนโยบายดานสินคายังชวยให
ผูขายแตละรายหลีกเลี่ยงการแขงขันดานราคาได 
 3.  การกําจัดคูแขงขัน (Coercive Conduct) พฤติกรรมของผูขายในการกําหนดราคา
และคุณภาพของสินคาไดรับอิทธิพลมาจากโครงสรางตลาดแตจะไมทําใหโครงสรางตลาดเปลี่ยน 
แปลงแตพฤติกรรมบางอยางทําใหโครงสรางตลาดตองเปลี่ยนแปลงเชนการที่ผูขายตองการเพิ่ม
สวนแบงตลาดโดยทําใหคูแขงขันออนแอลงหรือกําจัดคูแขงขันออกจากตลาดไปเรียกวา “พฤติกรรม
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การกําจัดคูแขงขัน” ซึ่งทําได 2 วิธีคือทําใหคูแขงขันออนแอลงหรือกําจัดคูแขงขันออกจากตลาด
และทําใหอุปสรรคในการเขาสูตลาดของผูขายรายใหมมากขึ้นทั้ง 2 วิธีจะทําใหมีการผูกขาดมาก
ขึ้นและผูขายที่ยังคงอยูในตลาดไดรับกําไรสวนเกินแตการกําจัดคูแขงขันจะเกิดขึ้นไดตอเม่ือ
ผูขายรายนั้นมีสวนแบงตลาดที่มากพอฉะน้ันพฤติกรรมเชนน้ีมักจะเกิดขึ้นในตลาดผูขายนอย
รายเทาน้ัน 
 4.  การตัดราคา (Predatory Price-Cutting) ผูขายที่จะใชวิธีการนี้ไดจะตองมีฐานะ
ทางการเงินที่ม่ันคงพอที่จะทําใหคูแขงขันออนแอลงหรือกําจัดคูแขงขันออกจากตลาดไปเพราะ
การขายตัดราคาบางคร้ังตองยอมขาดทุนระยะหนึ่งโดยการลดราคาใหต่ํากวาทุนหรือบางคร้ัง
การตัดราคาอาจเกิดขึ้นเน่ืองจากการไดเปรียบทางดานตนทุนที่ต่ํากวาการตัดราคาของผูขายนี้
เปนการปองกันการแยงสวนแบงตลาดของผูขายรายใหมอันจะสงผลทําใหผูคารายเดิมตองเสีย
สวนแบงตลาดที่จะเปนกําไรของตนเองการที่ผูขายรายเดิมยอมขาดทุนเพ่ือทําใหสินคาของตน
สามารถขายไดดีกวาถาผูขายรายใหมจะเขาสูตลาดตองลดตนทุนการผลิตใหต่ํากวาและขายใน
ราคาที่ต่ํากวารายเดิม 
 
 แนวคิดและทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
 ฟลิปส คอทเลอร (Philip Kotler. 2010a : 16) สวนประสมการตลาดเปนตัวแปรที่
สามารถควบคุมไดทางการตลาดหมายถึงการสนองความตองการเปนตัวแปรที่สามารถควบคุม
และสนองความตองการของลูกคาใหพึงพอใจ 
 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่เปนที่รูจักมากที่สุด นั่นคือ 4Ps ไดแกผลิตภัณฑ 
(Product) ราคา (Price) การจัดจําหนาย (Place) และการสงเสริมการตลาด (Promotion) ได
รวมกันปรับปรุงและเพิ่มเติมปจจัยสวนประสมทางการตลาดขึ้นใหมใหเหมาะสมโดยไดแนะนํา 
3Ps เพ่ิมเติมสําหรับธุรกิจบริการรูปแบบใหมซึ่งประกอบดวย 
 1.  ผลิตภัณฑ (Product) 
 2.  ราคา (Price) 
 3.  การจัดจําหนาย (Place) 
 4.  การสงเสริมการตลาด (Promotion) 
 5.  บุคลากร (People) 
 6.  ลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) 
 7.  กระบวนการ (Process) 
 สําหรับธุรกิจบริการมีปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่ปรับปรุงใหมเพ่ิมปจจัยขึ้นอีก 
3 ประการคือบุคลากรลักษณะทางกายภาพและกระบวนการโดยปจจัยทั้ง 7 ประการนี้ตางมี
ความสําคัญสามารถใชเปนหลักในการประกอบธุรกิจบริการและหากธุรกิจดังกลาวขาดปจจัย
หนึ่งใดไปก็อาจสงผลถึงความสําเร็จหรือความลมเหลวของธุรกิจไดปจจัยสวนประสมทาง
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การตลาดที่เฉพาะเจาะจงเม่ือนําไปใชกับองคกรธุรกิจหน่ึงๆ ก็จะตองมีการปรับเปลี่ยนตาม
สถานการณเชนตามปริมาณของอุปสงคระยะเวลาที่ทําการเสนอบริการหน่ึงๆออกไป ประสม
การตลาดที่นํามาใชจะตองทําการปรับเปลี่ยนปจจัยหรือองคประกอบใหเหมาะสมกับสถานการณ
และสภาพของตลาดที่มีการเปลี่ยนแปลงโดยองคประกอบของปจจัยสวนประสมทางการตลาด
แตละตัวอาจมีการซํ้าซอนกันอยูบางดังน้ันในการตัดสินใจใดๆ จึงไมสามารถที่จะทําโดยอาศัย
เพียงองคประกอบใดองคประกอบหนึ่งเทาน้ันนอกจากนั้นองคประกอบหนึ่งๆ อาจจะมีความ 
สําคัญเพียงชวงเวลาหนึ่งๆ เทาน้ันดังน้ันกรอบรูปแบบปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการที่
กําลังจะอธิบายตอไปจะชวยผูใหบริการสามารถกําหนดปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่
เหมาะสมกับธุรกิจบริการของตนเองไดรายละเอียดของแตละองคประกอบมีดังนี้ 
 1.  ผลิตภัณฑ (Product) คือ สิ่งใดส่ิงหน่ึงที่นําเสนอแกตลาดเพื่อตอบสนองความ
ตองการของลูกคาและตองสรางคุณคาใหเกิดขึ้น ผลิตภัณฑที่เสนอขายใหกับลูกคาจึงอาจจะมี
ตัวตน หรือไมมีตัวตนก็ได โดยท่ัวไปผลิตภัณฑประกอบดวยสินคา บริการ สถานที่ องคกร 
บุคลากร ตลอดจนความคิดที่เก่ียวของดวย ที่สําคัญก็คือผลิตภัณฑจะตองมีอรรถประโยชน และ
มีคุณคาในสายตาของลูกคาจึงจะมีผลทําใหผลิตภัณฑสามารถขายได ดังนั้นจึงกลาวไดวา 
ผลิตภัณฑจึงหมายถึงทุกส่ิงที่นักการตลาดนํามาเสนอกับตลาด เพ่ือเสนอขายเพื่อการไดกรรมสิทธิ์ 
หรือเพื่อการอุปโภคบริโภค ซึ่งสามารถตอบสนองความตองการของตลาดได โดยท่ัวไปผลิตภัณฑ   
มีองคประกอบดังนี้ 
  1.1  ผลิตภัณฑหลัก (Core Product) คือ ประโยชนพ้ืนฐานของผลิตภัณฑแตละ
ชนิดที่ผูบริโภคไดรับประโยชนจากการซื้อสินคาน้ันโดยตรง ซึ่งประโยชนพ้ืนฐานดังกลาวตอง
สามารถสนองความตองการที่แทจริงของผูบริโภคได 
  1.2  รูปลักษณผลิตภัณฑ (Tangible or Generic Product) คือ ลักษณะภายนอกที่
ผูบริโภคสามารถสัมผัส หรือรับรูได ซึ่งเปนสวนเสริมใหผลิตภัณฑทําหนาที่สมบูรณขึ้น ไดแก 
คุณภาพรูปรางลักษณะ รูปแบบ บรรจุภัณฑ และตราสินคา เปนตน 
  1.3  ผลิตภัณฑที่คาดหวัง (Expected Product) นอกจากจะประกอบดวยผลิตภัณฑ
พ้ืนฐานแลว ยังรวมคุณสมบัติและเง่ือนไขในการซื้อที่ต่ําที่สุด ซึ่งผูบริโภคคิดวามีความจําเปน
สําหรับเขาและคาดหวังวาจะไดรับเม่ือซ้ือสินคาน้ันดวย การเสนอผลิตภัณฑที่คาดหวังจึงตอง
คํานึงถึงการสนองตอบความพึงพอใจของลูกคาเปนสําคัญ 
  1.4  ผลิตภัณฑเสริม (Augmented Product) คือ ผลประโยชนเพ่ิมเติมที่ผูบริโภค
ไดรับควบคูไปกับการซื้อสินคาที่มีความพิเศษและแตกตางไปจากสินคาของคูแขงขัน โดยสามารถ
ตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดมากกวา เรียกวามูลคาเพ่ิม (Adding Value) ที่ชวยเสริม
ผลิตภัณฑหลักสวนมากมักอยูในรูปของความเชื่อถือได และการยอมรับของผูบริโภค 
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  1.5  ผลิตภัณฑที่เพ่ิมคุณคาเปนพิเศษ (Potential Product) คือ ความเปนไปไดใน
การเพ่ิมคุณสมบัติพิเศษ หรือผลประโยชนที่ผูบริโภคควรไดรับจากสินคาที่เกินความคาดหวัง
ของผูบริโภค 
 2.  ราคา (Price) คือ ตนทุนทั้งหมดที่ลูกคาตองจายในการแลกเปลี่ยนกับสินคา หรือ
บริการรวมถึงเวลา ความพยายามในการใชความคิดและการกอพฤติกรรม ซึ่งจะตองจายพรอม
ราคาของสินคาที่เปนตัวเงิน ราคาเปนองคประกอบสําคัญที่ทําใหกิจการมีรายได ราคาจึงอยูใน
รูปของจํานวนเงินที่ผูซื้อสินคาจายเพ่ือใหไดสินคาน้ันมา ราคาจึงถูกกําหนดขึ้นจากมูลคาของ
สินคา หากผูซื้อและผูขายกําหนดราคาสินคาใกลเคียงกันการซื้อขายก็ยอมเกิดขึ้น ดวยเหตุอาจ
ถือวาราคาเปนตัวกลางที่ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงความเปนเจาของสินคา ทําใหกิจการเกิด
รายได และผูบริโภคไดรับอรรถประโยชนจากความเปนเจาของสินคา อยางไรก็ตาม ในการ
กําหนดราคาสินคาตองคํานึงถึงความตองการของผูบริโภคดวยวามีความตองการมากนอย
เพียงใด รวมทั้งตนทุนการผลิต สภาพการแขงขันในตลาดประกอบดวยสําหรับธุรกิจทั่วไปมี    
กลยุทธการกําหนดราคา ฟลิปส คอทเลอร (Philip Kotler. 2010b : 407-409) ดังนี้ 
  2.1 การตั้งราคาโดยการกําหนดสวนลด (Discount Price) เปนการนําสวนลดมา
ปรับกันราคาพ้ืนฐาน เชน สวนลดการคา สวนลดปริมาณ สวนลดเงินสด สวนลดตามฤดูกาล 
สวนลดตามภูมิศาสตร และสวนลดเพื่อสงเสริมการขาย เปนตน 
  2.2  การตั้งราคาเชิงจิตวิทยา (Psychological Price) เปนวิธีการตั้งราคาที่ทําให
ผูบริโภคเกิดความรูสึกที่ดีตอสินคาแลวทําใหผูบริโภคเกิดการตัดสินใจซื้อสินคาน้ันๆ ไดแก การ
ตั้งราคาพิเศษ การตั้งราคาที่ถือปฏิบัติ หรือราคาเคยชิน การตั้งราคาเพ่ือศักด์ิศรี การตั้งราคา
เชิงระดับ เปนตน 
  2.3  การตั้งราคาเพ่ือสงเสริมการขาย (Promotional Price) เปนการตั้งราคาให
ต่ําลงเพ่ือจูงใจใหผูบริโภคมาซื้อสินคาน้ัน โดยปกติมักกําหนดระยะเวลาในการใชระดับราคาที่
ปรับใหต่ําลงเพื่อเรงการขายควบคูไปดวย เชน การตั้งราคาลอใจ การลดราคาขาย เปนตน 
  2.4  การตั้งราคาตามคูแขง (Competitive Price) เปนการตั้งราคาสินคาเม่ือคูแขง
ขันมีการเปลี่ยนแปลงราคาสินคา เพ่ือใหราคาสินคาของตนสามารถแขงขันกับคูแขงที่อยูใน
ธุรกิจเดียวกันได จึงจําเปนตองปรับราคาตามเพราะหากไมมีการเปลี่ยนแปลงราคาตาม นาจะ
เปนยอดกําไร และสวนแบงทางการตลาดของกิจการได จึงตองมีการศึกษาราคาของคูแขงหลัก
เพ่ือเปรียบเทียบราคากันอยูเสมอ และทางเลือกของกิจการเม่ือคูแขงขันมีการเปลี่ยนแปลงราคา
สินคา ไดแก การคงราคาเดิมเอาไว การลดราคา การเพ่ิมราคาใหต่ํากวาสินคาประเภทเดียวกัน 
เปนตน 
 3.  สถานที่ (Place) คือ กระบวนการทํางานที่จะทําใหสินคา หรือบริการไปสูตลาด 
เพ่ือใหลูกคาไดบริโภคสินคา หรือบริการตามที่ตองการ ซึ่งหมายถึงการเลือกทําเลที่ตั้ง 
(Location) ของธุรกิจเน่ืองจากทําเลที่ตั้ง เปนตัวกําหนดกลุมเปาหมายที่จะเขามาเลือกซ้ือ
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ผลิตภัณฑ ดังนั้นสถานที่ตั้งจึงตองสามารถครอบคลุมพ้ืนที่ ที่สอดคลองกับความตองของการ
ของกลุมเปาหมายและจําเปนตองคํานึงถึงทําเลที่ตั้งของคูแขงขันดวย อยางไรก็ตาม 
ความสําคัญของทําเลท่ีตั้งอาจมีความสําคัญมากนอยแตกตางกันไปตามลักษณะของธุรกิจแตละ
ประเภท สถานที่หรือชองทางการจัดจําหนายจึงเกี่ยวของกับสถานที่จําหนายสินคาและกิจกรรม
ตางๆ ที่ทําใหผูบริโภคหาซื้อผลิตภัณฑไดงาย ไมวาจะซ้ือเม่ือใด หรือที่ใดก็ตาม ในการจําหนาย
สินคานอกจากเกี่ยวของกับผลิตภัณฑแลว ยังเก่ียวกับบรรยากาศและสิ่งแวดลอมในการนําเสนอ
สินคาที่สงผลตอการรับรูของผูบริโภคโดยตรง ซึ่งประกอบดวยทําเลท่ีตั้ง และชองทางการ
นําเสนอสินคา ฟลิปส คอทเลอร (Philip Kotler. 2010c : 407-409) ดังนี้ 
  3.1  ทําเลที่ตั้ง (Location) ความสําคัญของแหลงที่ตั้ง หรือสถานที่จัดจําหนาย
สินคาขึ้นกับการเลือกทําเลที่ตั้ง การจัดสถานที่จําหนายรวมถึงภาพลักษณขององคกร ซึ่งไดแก 
สวนประกอบทางกายภาพของบริษัท หรือรานคาที่ผูบริโภคสามารถสัมผัสได และเปนสวนที่
เพ่ิมความม่ันใจใหแกผูบริโภค การเลือกทําเลท่ีตั้งจึงมีความสําคัญอยางยิ่ง ซึ่งจะตองตอบสนอง
ผูบริโภคในดานความสะดวกสบาย สามารถครอบคลุมพ้ืนที่รองรับกลุมเปาหมายไดมากที่สุด 
นอกจากทําเลที่ตั้งในความหมายของแหลงที่ตั้งแลว ยังหมายรวมถึงการมีสถานที่จัดจําหนาย
สินคาในรูปหางราน  
  3.2  ชองทางการจัดจําหนาย (Channels) คือ เสนทางที่สินคาเคลื่อนยายไปยัง
ตลาด ในการกําหนดชองทางการจัดจําหนายตองคํานึงถึงองคประกอบ 3 สวน ไดแก ลักษณะ
ของการจําหนายความจําเปนในการใชคนกลางในการจัดจําหนาย และลูกคากลุมเปาหมายของ
ธุรกิจน้ัน ซึ่งชองทางการจัดจําหนายโดยทั่วไปมี 4 ชองทาง ไดแก 
   - การจําจัดหนายโดยตรง (Direct Sales) เปนการจําหนายสินคาใหแกผูบริโภค 
โดยตรงซึ่งไมผานคนกลาง 
   -  ผานตัวแทน (Agent of Broker) เปนการจําหนายสินคาผานคนกลาง ซึ่ง
เปนตัวแทน เชน บริษัทตัวแทนโฆษณา บริษัทนายหนา 
   -  ผานตัวแทนของทั้งสองฝาย (Seller’s and Buyer’s Agent of Broker) เปน
การจําหนายสินคาโดยฝายผูจัดจําหนายและผูบริโภค ตางมีคนกลางของตัวเองและทําหนาที่ตก
ลงกัน 
   -  การเขารวมระบบการจําหนายโดยการซื้อสิทธิ์จากบริษัทแม และสัญญา
การจัดจําหนาย (Franchise and Contracl Service Deliverers) โดยผูบริโภคติดตอผานทาง
ธุรกิจที่ไดรับสิทธิ์และมีสัญญาการจัดจําหนายจากบริษัทแม 
 4.  การสงเสริมการตลาด (Promotion) คือ การส่ือสารการตลาดที่ตองแนใจวาตลาด
เปาหมายเขาใจและใหคุณคาแกสิ่งที่เสนอขาย เปนการติดตอสื่อสารขอมูลระหวางผูขายกับ
ผูบริโภคเพื่อสรางทัศนคติและพฤติกรรมการซ้ือ การติดตอส่ือสารซ่ึงมีหลายประเภท โดยจะ
เลือกใชประเภทใดประเภทหนึ่ง หรือหลายๆ ประเภทรวมกันได ฟลิปส คอทเลอร (Philip Kotler. 
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2010b : 397-398, 583) สําหรับเคร่ืองมือในการสงเสริมการตลาดที่สําคัญ ไดแก การโฆษณา 
(Advertising) การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) การขายโดยใชพนักงาน (Publicity and 
Public) และการบอกกลาวแบบปากตอปาก (Word of Mouth) เปนตน ดังน้ันจึงกลาวไดวาการ
สงเสริมการตลาดเปนกระบวนการติดตอส่ือสารทางการตลาด โดยใชคน หรือใชสื่อ ทั้งน้ีเพ่ือ
ความทรงจําแจงขาวสาร และจูงใจผูซื้อที่มีศักยภาพเกี่ยวกับสินคาของตน โดยมีองคประกอบ 
ดังนี้ 
  4.1  การโฆษณา (Advertising) ไดแก สิ่งตีพิมพและสื่อกระจายเสียง โฆษณาที่ติด
อยูภายนอกบรรจุภัณฑ ปายโฆษณา เปนตน 
  4.2 การขายโดยใชพนักงาน (Personal Selling) ไดแก การเสนอขายการจัด
แสดงตัวอยางสินคาที่จะขาย เปนตน 
  4.3  การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) ไดแก การแขงขัน เกม ชิงโชค ของ
แถม ของรางวัล การแจก ตัวอยาง การสาธิตสินคา การใหความบันเทิง เปนตน 
  4.4  การใหขาวและการประชาสัมพันธ (Public Relation) ไดแก การใหสัมภาษณ 
การสัมมนา การบริจาคเพ่ือการกุศล การสรางความสัมพันธอันดีกับชุมชน เปนตน 
  4.5  การบอกกลาวปากตอปาก (Word of Mouth) ไดแก การบอกกลาว การ
ถายทอดประสบการณตอไปยังผูอ่ืนเพื่อแนะนําใหใชสินคา 
  4.6  การตลาดทางตรง (Direct Marketing) ไดแก แคตตาล็อก จดหมายตรง การ
เลือกซ้ือทางโทรทัศน การเลือกซ้ือทางอิเล็กทรอนิกส เปนตน 
 5.  กระบวนการใหบริการ (Process) คือ ขั้นตอนในการจําหนายผลิตภัณฑการให 
บริการซึ่งจะตองถูกตองรวดเร็ว และเปนที่ประทับใจในสายตาของลูกคา โดยนักการตลาดจําเปน 
ตองพิจารณาใน 2 ดาน ไดแก ความซับซอน (Complexity) และความหลากหลาย (Divergence) 
ในดานความซับซอนตองพิจารณาถึงขั้นตอน และความตอเน่ืองของงานในกระบวนการ เชน 
ความสะดวกรวดเร็ว ความถูกตอง เปนตน สวนในดานความหลากหลาย ตองพิจารณาถึงความ
เปนอิสระ ความยืดหยุน ความสามารถที่จะเปลี่ยนแปลงขั้นตอนหรือลําดับการทํางานได ดังน้ัน
จึงกลาวไดวากระบวนการใหบริการมีความสําคัญตอธุรกิจเปนอยางยิ่ง เน่ืองจากสินคา หรือ
ผลิตภัณฑเปนสิ่งที่กอใหเกิดรายไดของบริษัท หากไมมีกระบวนการใหบริการเกิดขึ้น ก็ไม
สามารถสรางรายไดใหแกกิจการนั้นได และกระบวนการใหบริการก็เปนสวนหนึ่งในการกําหนด
มาตรฐานแหงความรวดเร็วและคุณภาพของกิจการดวย ฉะน้ันกระบวนการใหบริการจึงสามารถ
นํามาเปนกลยุทธ ในการสรางความไดเปรียบใหกับธุรกิจได และการแขงขันในเชิงธุรกิจที่มุงเนน
การใหบริการเพื่อตอบสนองความตองการของลูกคา ฟลิปส คอทเลอร (Philip Kotler. 2010c : 
112-113) 
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 6.  บุคลากรผูใหบริการ (People) คือ ผูที่มีสวนเกี่ยวของกับผลิตภัณฑทั้งหมด หมาย
รวมถึงลูกคา บุคลากรท่ีจําหนาย และบุคลากรที่ใหบริการหลังการขาย บุคลากรผูใหบริการ
จําเปนตองอาศัยการคัดเลือก การฝกอบรม การจูงใจ เพ่ือใหสามารถสรางความพึงพอใจใหกับ
ลูกคาไดแตกตางจากคูแขงขัน โดยจะตองมีความสามารถและมีทัศนคติที่ดี สามารถตอบสนอง
ผูบริโภครวมทั้งมีความคิดริเร่ิมสรางสรรคมีความสามารถในการแกปญหาและสรางคานิยมที่ดี
ใหกับองคกรได ดังนั้น บุคลากรผูใหบริการจึงตองมีวิธีการสรางความประทับใจใหกับลูกคา โดย
การทักทายลูกคาแสดงความยิ้มแยมแจมใส ความกระตือรือรนที่จะใหคําแนะนําชวยเหลือลูกคา 
มีความเปนกันเอง ใชคําพูดดี น้ําเสียง กริยาทาทาง และการเอาใจใสกับลูกคา ตลอดจนตอง
สามารถคนหาความตองการและความจําเปนของลูกคาซ่ึงสิ่งเหลาน้ีเปนสิ่งที่ชวยใหลูกคาเกิด
ความรูสึกที่ดี รูสึกประทับใจในบริการของกิจการ อีกทั้ง ยังเปนการรักษาลูกคาในระยะยาวใหมี
ความจงภักดีตอกิจการตลอดไป ฟลิปส คอทเลอร (Philip Kotler. 2010b : 446-447, 450) 
 7.  การสรางลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) คือ การสรางภาพแวดลอม
ของสถานที่ขององคกร การออกแบบตกแตง การแบงสวนหรือแผนกของพื้นที่ และลักษณะทาง
กายภาพอ่ืนๆ รวมทั้งอุปกรณเคร่ืองมือ เคร่ืองใชตางๆ ที่ใชในการใหบริการ ที่สามารถดึงดูดใจ
ผูบริโภค และทําใหมองเห็นภาพลักษณขององคกรที่เหนือคูแขงขันไดอยางชัดเจน นอกจากนี้
การสรางหลักฐานทางกายภาพยังหมายรวมถึง สิ่งแวดลอมทางกายภาพที่บริการน้ันเกิดขึ้น 
และที่ซึ่งผูใหบริการและลูกคามีปฏิสัมพันธกัน รวมถึงองคประกอบตางๆ ที่สามารถจับตองไดอีก
ดวย การสรางหลักฐานทางกายภาพเปนการสรางความเช่ือม่ันลูกคาใหสามารถมองเห็นเปน
รูปธรรมมากที่สุด เพ่ือเปนสัญลักษณแทนการบริการที่ไมอาจจับตองไดเน่ืองจากการบริการเปน
สิ่งที่ไมสามารถจับตองได จึงทําใหผูบริโภครูสึกเกิดความเส่ียงและความไมม่ันใจในการตัดสินใจ
เลือกใชบริการ ดังนั้น ผูประกอบการจึงจําเปนตองสรางหลักฐานทางกายภาพ โดยการสรางและ
นําเสนอสิ่งที่เปนรูปธรรม เปนสัญลักษณแทนบริการที่ไมสามารถจับตองไดเพ่ือสรางความ
แตกตางใหกับบริการ และสรางความม่ันใจใหกับลูกคา ฟลิปส คอทเลอร (Philip Kotler. 2010b : 
450) หลักฐานทางกายภาพแบงออกเปน 2 ประเภท  
  7.1 หลักฐานที่จําเปน (Essential Evidence) ไดแก อาคารสถานที่การออกแบบ
ตกแตงภายในอาคาร ตลอดจนสิ่งอํานวยความสะดวก และเครื่องมืออุปกรณตางๆ เปนตน 
  7.2 หลักฐานประกอบ (Peripheral Evidence) แมเปนส่ิงที่มีคุณคาเพียงเล็กนอย
แตก็ใชเสริมสรางความมีตัวตนของบริการได 
  จากความหมายขางตนพอจะสรุปไดวาสวนประสมทางการตลาดหมายถึงตัวแปร
ทางการตลาดที่ควบคุมไดซึ่งเปนกลุมของเคร่ืองมือทางการตลาดที่องคกรใชรวมกันเพื่อ
ตอบสนองความตองการแกกลุมลูกคาเปาหมาย 
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แนวคิดและทฤษฎีการคาระหวางประเทศ 
 ทฤษฎีการคาระหวางประเทศมุงอธิบายวาเหตุใดจึงมีการแลกเปลี่ยนซ้ือขายสินคา
ระหวางประเทศตางๆ และเม่ือมีการซื้อขายกันแลว ราคาและปริมาณสินคาที่ซื้อขายกันจะมี
ราคาสูงหรือต่ําและมากนอยประการใด ซึ่งสามารถแบงออกไดดังนี้ 
 
 1.  ลัทธิพาณิชยนิยม 
  ลัทธิพาณิชยนิยม (Mercantilism) ไดรับความนิยมตั้งแตศตวรรษที่ 16 ถึงกลาง
ศตวรรษที่18 จากประเทศตางๆ เชน อังกฤษ สเปน ฝรั่งเศส และเนเธอรแลนด เชื่อวาวิธีเดียวที่
ชาติจะมีความร่ํารวยและมีอํานาจยิ่งใหญ คือ การสงออกมากกวาการนําเขา ซึ่งจะทําใหมีโลหะ
มีคา ไดแก ทองคํา เขามา ยิงประเทศใดมีทองคํามากขึ้นเทาไร ก็จะร่ํารวยและมีอํานาจมากขึ้น
เทาน้ัน ดังน้ันนักพาณิชยนิยมจึงสนับสนุนใหรัฐเรงการสงออกและควบคุมการนําเขา แต
เน่ืองจากปริมาณทองคําที่มีอยูคอนขางจํากัด เม่ือประเทศหนึ่งไดประโยชน 
ก็ยอมหมายความวาอีกประเทศหนึ่งเสียประโยชน 
  
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณ 
  ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณ (Absolute Advantage) เปนทฤษฎีการคาระหวาง 
ประเทศยุคแรกๆ โดย Adam Smith ไดเขียนไวในหนังสือ The Wealth of Nations เปนการ
สนับสนุนการคาเสรีวาเปนนโยบายที่ดีเยี่ยมสําหรับทุกประเทศในโลก เม่ือการคามีการเปนไป
อยางเสรี แตละประเทศก็จะทําการผลิตดวยความรูความชํานาญเปนพิเศษเฉพาะสินคาที่
ประเทศมีความไดเปรียบโดยสมบูรณ (ถาประเทศน้ันสามารถผลิตสินคาชนิดหนึ่งไดมากกวาอีก
ประเทศหนึ่งดวยปจจัยการผลิตจํานวนที่เทากัน) และนําเขาสินคาที่มีความเสียเปรียบโดย
สมบูรณ ดังนั้นการคาระหวางประเทศจึงเกิดขึ้นจากการที่ตางฝายตางไดเปรียบโดยเด็ดขาดจาก 
การผลิตสินคาคนละชนิดแลวมาแลกเปลี่ยนกน เชน ประเทศไทยกบประเทศสหรัฐอเมริกา 
สมมติวา ในการผลิตสินคาทั้ง 2 ประเทศ ตางก็ผลิตสินคา 2 อยางเหมือนกัน คือ ขาวและ
คอมพิวเตอร และสมมติวาในการผลิตสินคาทั้ง 2 ชนิดน้ีไดใชแรงงานเปนปจจัยการผลิตเพียง
อยางเดียว มูลคาของสินคาทั้ง 2 ชนิดน้ีจึงคิดจากจํานวนแรงงานที่ใชไปในการผลิต 
  
 3.  ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
  David Ricardo กลาววาประเทศที่ไมมีความไดเปรียบโดยสมบูรณในการผลิต
สินคาทุกๆ อยางกับประเทศอ่ืน ยังคงสามารถทําการคาที่กอใหเกิดประโยชนแกทุกฝายได 
ประเทศท่ีดอยประสิทธิภาพควรผลิตและสงออกเฉพาะสินคาที่ประเทศตนมีความเสียเปรียบโดย
สมบูรณนอยกวาถือไดวาสินคาน้ีเปนสินคาที่ประเทศผลิตดวยความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
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ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบนี้เปนที่รูจักแพรหลาย และใชอธิบายสาเหตุของธุรกิจ
การคาระหวางประเทศจนทุกวันน้ี 
  
 4.  ทฤษฎีตนทุนคาเสียโอกาส 
  ทฤษฎีตนทุนคาเสียโอกาส กลาววาตนทุนของสินคาหน่ึงเทากับจํานวนของสินคา
ชนิดที่สองที่ตองเสียสละไปเพื่อใหไดรับปจจัยการผลิตหรือทรัพยากรท่ีเพียงพอที่จะผลิตสินคา
ชนิดแรกเพ่ิมขึ้นอีกหนึ่งหนวยทั้งน้ีแรงงานไมใชปจจัยการผลิตเพียงอยางเดียวที่นํามาใชในการ
ผลิต ดังน้ันตนทุนของสินคาจึงเกิดขึ้นจากจํานวนปจจัยการผลิตทั้งหมดที่ใชในการผลิตสินคา
นั้น ประเทศที่มีตนทุนคาเสียโอกาสสําหรับสินคาหน่ึงต่ํากวาถือวามีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบในสินคาน้ัน และความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาอ่ืนตนทุนคาเสียโอกาส
สามารถอธิบายไดโดยเสนความเปนไปไดในการผลิต (Transformation Curve) ที่แสดง
สวนผสมตางๆ ของทางเลือกอ่ืนทั้งหมด สําหรับสินคาสองชนิดที่ประเทศหนึ่งสามารถผลิตโดย
การใชปจจัย 
  การผลิตที่มีเต็มที่ดวยเทคโนโลยีที่ดีที่สุดที่มีอยู ความชันของเสนความเปนไปได
ในการผลิตจึงหมายถึงอัตราเปลี่ยนแปลงของการแปรรูป (Marginal Rate of Transformation) 
ถาประเทศน้ันเผชิญกับตนทุนคงที่เสนความเปนไปไดในการผลิตก็จะเปนเสนตรงที่มีความชัน
เทากับตนทุนคาเสียโอกาสคงที่ และตอราคาสินคาเปรียบเทียบในประเทศนั้น 
  
 5.  ทฤษฎี Heckscher-Ohlin 
  ทฤษฎี Heckscher-Ohlin (H-O) เนนในเรื่องความแตกตางกันของปจจัยการผลิต
เร่ิมตน (Factor Endownments) ที่แตละประเทศมีอยูและราคาปจจัยการผลิต (Factor Prices) 
ระหวางประเทศ ซึ่งถือเปนตัวแปรที่สําคัญที่สุดของการคา (โดยมีสมมติฐานวาเทคโนโลยีและ
รสนิยมเหมือนกัน) ตามทฤษฏีนี้แตละประเทศจะสงออกสินคาเนนไปที่ปจจัยการผลิตที่มีมาก
โดยเปรียบเทียบ ซึ่งทําใหปจจัยการผลิตน้ันมีราคาถูกและนําเขาสินคาเนนไปที่ปจจัยการผลิตที่
หายากโดยเปรียบเทียบ ซึ่งปจจัยการผลิตดังกลาวจะมีราคาแพง 
  
 6.  ทฤษฎี Leontief Paradox 
  ทฤษฎี Leontief Paradox เปนการทดสอบเชิงประจักษของทฤษฎี H-O ทําโดย 
Leontief ในป ค.ศ.1951 โดยใชขอมูลของสหรัฐอเมริกา ป ค.ศ. 947 จึงไดพบวาสหรัฐฯมีการ
ทดแทนการนําเขาประมาณรอยละ 30 ซึ่งเปนสินคาที่ใชปจจัยทุนเขมขนมากกวาการที่สหรัฐฯ
สงออก ถึงแมวาสหรัฐฯ จะเปนประเทศที่มีปจจัยทุนมากที่สุดก็ตาม ผลนี้จึงตรงกันขามกับ
ทฤษฎี H-O 
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ขอมูลเก่ียวกับปลาสวยงามในประเทศไทย 
 ปริมาณการผลิตเปนขอมูลที่ประเมินไดยากมาก เพราะแตละฟารมจะปกปดขอมูล
ดังกลาว นอกจากนั้นการประเมินจากการสงออกก็ทําไดยาก เพราะขอมูลจากกรมศุลกากรจะ
บันทึกไวเปนนํ้าหนัก และยังเปนไปไดดวยวา การสงออกบางล็อตอาจสงในประเภทของปลาเนื้อ 
(คุณวิฑูรย เทียนรุงศรี, การสัมภาษณ : 9 ธันวาคม 2557) แตจากการประเมินตัวเลขการ
สงออกระหวางป พ.ศ. 2543-2556 จากสถาบันสุขภาพสัตวน้ําประมาณไดวา ปลาสวยงาม
สงออกมีราคาระหวาง 4.1-8.2 บาท/ตัว เฉลี่ย ตัวละ 6.7 บาท จากขอมูลกรมศุลกากรแสดงวา
มูลคาการสงออกของไทยเทากับ 397 ลาน ในป พ.ศ. 2556 ซึ่งเทากับปลาสวยงามจํานวน
ประมาณ 59 ลานตัว  
 สวนขอมูลจากดานตรวจสัตวน้ํา ทาอากาศยานกรุงเทพฯ ซึ่งไดทําการสํารวจระหวาง
เดือนตุลาคม ถึงเดือนธันวาคม พ.ศ.2557แสดงวา ในแตละเดือนมีการสงออกปลาสวยงาม
ประมาณ 7-9 ตัว คิดเปนมูลคาประมาณ 21-27 ลานบาท ซึ่งเม่ือนําขอมูลดังกลาวไปประเมิน
ปริมาณปลาที่ผลิตตอป ไดจํานวนประมาณ 96 ลานตัว และมูลคาตอปประมาณ  
252-324 ลานบาท  
 สําหรับปริมาณปลาสวยงามที่ขายสําหรับตลาดในประเทศ ก็ไมมีการรวบรวมขอมูล
เชนเดียวกัน คงมีแตขอมูลจากการประมาณการณของกรมประมง ประมาณวามีผูเลี้ยงปลา
สวยงามเปนงานอดิเรกทั่วประเทศ 350,000 คน (ศูนยวิจัยกสิกรไทย. 2557) 
 
 ดานการตลาดปลาสวยงามในประเทศไทย 
 ไทยยังมีโอกาสสรางฐานลูกคาใหม และเพ่ิมปริมาณมูลคาการสงออกปลาสวยงามใน
ตลาดโลกเพ่ิมมากขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งในกลุมสินคาประเภทปลาไทย โดยจะสังเกตไดจาก
ปริมาณการนําเขาที่สูงสมํ่าเสมอทั้ง 3 เดือนที่ทําการสํารวจ และความนิยมคอนขางกวางขวาง 
ตลาดสหรัฐฯตองการปลาสวยงามพื้นบานของไทยในปริมาณมาก โดยเฉพาะปลากัดไทย 
นอกจากน้ันสงไปตลาดยุโรปและเอเชีย ซึ่งตลาดยุโรปมักจะสั่งซ้ือปลาเปนบางชวงที่มีความ
ตองการสูงๆ เทาน้ัน 
 ปลาสวยงามนั้นแบงออกเปนกลุมใหญๆ ไดสามกลมกลุมแรกคือปลาที่เก็บรวบรวม
จากธรรมชาติเชนปลาซิวหนูปลาซิวขางขวานปลาหมูคอกปลาตองลายปลาเสือตอปลากระทิงไฟ
เปนตนกลุมที่สองคือปลาที่ไดจากการเพาะเลี้ยงในประเทศซ่ึงมีทั้งปลาพ้ืนเมืองของไทยและปลา
นําเขาจากตางประเทศเชน ปลากาแดงปลาน้ําผึ้งปลาตะพากปลาหมูหางแดงปลากัดปลาปอม
ปาดัวรปลาเทวดาปลาหมอมาลาวีปลาหางนกยูงเปนตนกลุมที่สามคือปลาที่นําเขาจาก
ตางประเทศเชนปลาอโรวานาแดงปลาอโรวานาทองอินโดนีเซียปลาอโรวานาทองมาเลยเซียปลา
แบลคซีบราปลาไบเคอรปลาฟรอนโตซาบลูแซรปลาคราวนเตทตราปลาโดราโด เปนตน 
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อมรรัตน เสริมวัฒนากุล (Sermwatanakul, Amonrat. 2005) ซึ่งประเทศไทยนาจะมีศักยภาพ
เพียงพอที่จะเพาะเลี้ยงปลาสวยงามไดแทบทุกชนิดถามีการสงเสริมและศึกษาอยางจริงจัง 
 ปลากัดเปนปลาชนิดที่สงออกมากที่สุด โดยสงออกปละประมาณ 1.3-4.7 ลานตัว คิด
เปนมูลคา 11-45 ลานบาท และมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นตั้งแตป 2543-2555 (เพ่ิม +23.5%, +30%, 
+155% ในป 2553-2555) มูลคาการสงออกปลากัดลดลง 61% ในป 2556 อยางไรก็ตาม
ปริมาณปลากัดที่สงออกไมไดลดลง โดยมีอัตราการเพ่ิม 15%, 89%, 32% และ 27.6% ในป 
2553-2556 ตามลําดับ   
 ปลาปอมปาดัวร เปนชนิดปลาที่สงออกในมูลคาที่สูงรองลงมา และมีแนวโนมที่ดี แม
จะมีทั้งปริมาณและมูลคาลดลงบางระหวางป 2555-2556 โดยมีอัตราการเปลี่ยนแปลงมูลคา
เทากับ +34%, +104%, -20% และ -19% ในป 2553-2556 ตามลําดับ และเนื่องจากเปนปลา
ราคาสูง จึงมีปริมาณการสงออกไมมากโดยสงออกปละประมาณ 150,000 ตัว ในป 2543 และ
เพ่ิมเปน 2 เทาในป 2555 และเพ่ิมเปน 525,000 ตัวในป 2556  
 ปลาคารพเปนชนิดที่มีแนวโนมการสงออกเพ่ิมอยางชัดเจน โดยในมีอัตราการเพ่ิม
มูลคาการสงออก 32%, -18%, +200% และ +39% ในป พ.ศ. 2553, 2554, 2555 และ 2556 
ตามลําดับ โดยปริมาณการสงออกเพ่ิมจาก 290,000 ตัวในป 2543 เปน 2.3 ลานตัวในป 2556  
 ปลาหางนกยูงเปนปลาอีกชนิดหน่ึงที่มีแนวโนมการสงออกเพ่ิมขึ้น โดยปริมาณ
เพ่ิมขึ้นจาก 560,000 ตัว ในป 2543 เปน 3.2 ลานตัวในป 2556 (อัตราการเพ่ิมระหวาง 10-
150%) มูลคาการสงออกมีความแปรปรวนเล็กนอย โดยมีอัตราการเปลี่ยนแปลง เทากับ -42%, 
+106%, +95% และ -34% ในป 2553-2556 ตามลําดับ   
 ปลาหางไหมเปนอีกชนิดหน่ึงที่มีปริมาณการสงออกเพ่ิมขึ้นโดยลําดับ เชนเดียวกับ
ปลาทอง แตกลับพบวามูลคาไมเพ่ิมขึ้น ทั้งสองชนิด 
 ธุรกิจปลาสวยงามในประเทศไทย คอนขางมีความซับซอนมีผูผลิตผูรวบรวมผูคาคน
กลางผูขายปลีกและผูขายสงมากมายซ่ึงอาจทําหนาที่ซ้ําซอนกันอยูอีกทั้งปลาสวยงามเปนสิ่งที่
ตองอาศัยความรูสึกทางศิลปะเปนตัวตัดสินซ่ึงจะสงผลในดานของราคาของปลาแตละชนิดแตละ
สายพันธุเปนอยางยิ่งซ่ึงขอไดเปรียบดังกลาวจะเปนสิ่งที่ชวยในการทํากําไรในการซื้อขายได
เปนอยางดี และเปนสิ่งดึงดูดใหผูคนหันมาประกอบอาชีพดังกลาวมากข้ึน แตก็มีปลาบางกลุมที่
มีความแนนอนในเรื่องของราคาซึ่งสวนใหญจะเปนปลาที่เพาะพันธุไดจํานวนมากหรือรวบรวม
จากธรรมชาติไดจํานวนมากนอกจากนั้นธุรกิจปลาสวยงามยังมีขอไดเปรียบอีกหลายอยางอาทิ
เชนใชเวลาในการเพาะเลี้ยงสั้นใชเน้ือที่จํากัดแตสามารถทําเปนอาชีพหลักหรืออาชีพเสริมได
เปนอยางดีสามารถควบคุมสภาพแวดลอมตางๆ ในการเพาะเลี้ยงไดงายและที่สําคัญมีปลา
สวยงามมากมายหลากหลายชนิดใหเลือกเพาะเลี้ยงเม่ือตัวใดตัวหน่ึงถึงทางตันก็สามารถหันไป
จับตัวอ่ืนไดเรื่อยๆ ไมสิ้นสุดจะเห็นไดวาประเทศไทยนั้นเปนผูผลิตและผูสงออกปลาสวยงามที่
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สําคัญรายหนึ่งของโลกมานานกวา 30 ปโดยมีมูลคาการสงออกสูงถึง 50 ลานเหรียญสหรัฐตอป 
อมรรัตน เสริมวัฒนากุล (Sermwatanakul, Amonrat. 2005) 
 ในประเทศไทยนั้นศูนยกลางการคาปลาสวยงามจะอยูที่ตลาดซันเดยจตุจักรกรุงเทพ
สถานที่ดังกลาวจะเปนที่รวบรวมผูผลิตผูคาสงผูคาปลีกผูนําเขาผูสงออกตลอดจนลูกคาใน
หลายๆ ระดับที่ใหญที่สุดในประเทศไทยปลาที่วางขายมีทั้งปลาที่เพาะพันธุในประเทศไทยโดย
มาจากจังหวัดแถบนครปฐมและราชบุรีเปนสวนใหญสวนนอยจะมาจากจังหวัดอ่ืนๆ เชน
นครสวรรคเปนตนอีกทั้งยังเปนแหลงซ้ือขายปลาสวยงามที่นําเขาจากตางประเทศตลอดจนปลา
แปลกปลาหายากตางๆ มากมายนักนอกจากน้ันกรุงเทพยังมีตลาดนัดปลาสวยงามอีกมากมาย
ที่นาจับตามองเปนอยางยิ่งคือตลาดนัดสนามหลวงสองซึ่งมีผูนิยมไปหาซ้ือปลาสวยงามมาเลี้ยง
หรือมาจําหนายตอมากข้ึนเรื่อยๆ จนกระทั่งปจจุบันไดมีการขยายพ้ืนที่ขายของตลาดดังกลาว
ออกไปอีกเพ่ือรองรับกําลังซ้ือที่มากขึ้นเรื่อยๆ ในตลาดแหงน้ีจะมีราคาจําหนายปลาสวยงามไว
คอนขางสูงกวาที่อ่ืนเน่ืองจากเปนผูคาคนกลางจะรับปลามาขายตอจากตลาดซันเดยหรือไมก็
จากราชบุรีแตตลาดแหงน้ีมีขอไดเปรียบในดานของสถานที่ที่กวางขวางสะดวกในการจอดรถ
และการเดินทางเนื่องจากไมมีปญหาดานการจราจรจึงเปนที่นิยมของนักเลี้ยงปลาและผูคาปลา
มากมายที่อาศัยอยูในละแวกนั้นเปนอยางดีนอกจากน้ันในกรุงเทพยังมีตลาดปลาสวยงามยอยๆ
อีกมากมายนักไมวาจะเปนตลาดจตุจักรมีนบุรีตลาดไทวงเวียนใหญ ฯลฯ แตทั้งน้ีและทั้งน้ันปลา
สวยงามสวนใหญลวนมาจากแหลงเดียวกันคือตลาดซันเดยแทบทั้งสิ้นราคาจึงสูงกวาอยางเห็น
ไดชัดแตก็เปนทางเลือกหน่ึงของนักเลี้ยงปลาสมัครเลนทั่วไปในบริเวณดังกลาว (อมรรัตน           
เสริมวัฒนากุล; และพรพรรณ พุมพวง. 2558) 
 ในตางจังหวัดน้ันตลาดปลาสวยงามที่เปนที่นิยมเปนอันดับหน่ึงก็นาจะเปนตลาด
สหกรณปลาสวยงามจังหวัดราชบุรีตลาดแหงน้ีถือเปนที่รวบรวมเกษตรกรผูเพาะเลี้ยงปลา
สวยงามของไทยที่ใหญที่สุดในประเทศโดยเปนปลาที่เพาะเลี้ยงกันในจังหวัดราชบุรีและจังหวัด
ใกลเคียงเชนนครปฐมสุพรรณบุรีกาญจนบุรีเพชรบุรีเปนตนมีรานคาสวนนอยที่จําหนายปลา
นําเขาดังน้ัน  ตลาดดังกลาวจึงเปนที่นิยมของผูคาปลาและผูสงออกทั่วประเทศไทยที่จําหนาย
ปลาสวยงามของไทยเชนปลากาแดงทรงเครื่องตะเพียนทองตะพากปลากัดเปนตนหรือปลา
สวยงามตางประเทศที่เพาะพันธุไดแลวในประเทศไทยเชนปลาสอดปลามอลลี่ปลาหางนกยูง
ปลาเทวดาปลาหมอสีปลาแพะเปนตนตลอดจนปลาที่รวบรวมจากธรรมชาติเชนปลาซิวขาง
ขวานปลาน้ําหมึกปลาซิวใบไผปลากางพระรวงเปนตนเน่ืองจากไดซื้อกับผูผลิตและผูรวบรวม
โดยตรงในราคาที่ถูกมาก 
 นอกจากตลาดการคาปลาสวยงามในประเทศแลวประเทศไทยยังจัดเปนประเทศ      
ผูสงออกปลาสวยงามรายใหญรายหน่ึงของโลกโดยมีมูลคาการสงออกปลาที่สงออกเปนมูลคา
อันดับหน่ึงคือปลากัด 
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 ตลาดตางประเทศของไทยนั้นมีสามกลุมใหญๆไดแกตลาดสหภาพยุโรปสหรัฐอเมริกา
และญ่ีปุนในตลาดสหภาพยุโรปน้ันถือเปนตลาดที่ใหญที่สุดในโลกโดยมีมูลคาการนําเขา
ประมาณ 70.21 ลานเหรียญสหรัฐในป 2533 และเพิ่มเปน 113.13 ลานเหรียญสหรัฐในป 2539 
โดยมีแนวโนมการขยายตัวสูงขึ้นตลอดในตลาดสหภาพยุโรปน้ันจะนําเขาปลาสวยงามจาก
สิงคโปรมากที่สุดรองลงมาเปนปลาสวยงามที่จับจากธรรมชาติในอเมริกาใตสําหรับมูลคาการ
นําเขาปลาสวยงามจากประเทศไทยไดมีแนวโนมสูงขึ้นเรื่อยๆในชวงเวลาที่ผานมา กลาวคือจาก
ประมาณ 1.32 ลานเหรียญสหรัฐในป 2533 เพ่ิมเปน 3.85 ลานเหรียญสหรัฐในป 2538 โดยมี
อัตราการขยายตัวเฉลี่ยสูงถึงรอยละ 20.86 ตอปสวนตลาดญี่ปุนเปนตลาดที่ใหญอันดับสองของ
โลกรองจากสหภาพยุโรปมีมูลคาการนําเขาประมาณ 71 ลานเหรียญสหรัฐในป 2538 โดยนําเขา
จากสิงคโปรซึ่งสวนหนึ่งสิงคโปรมีการนําเขาจากประเทศไทยและมาเลเซียแลวสงตอไปยังญี่ปุน
อีกตอหน่ึงรองลงมาเปนการนําเขาจากฮองกงสหรัฐอเมริกาอินโดนีเซียสําหรับการนําเขาจาก
ประเทศไทยมีสัดสวนประมาณรอยละ 5.42 ของมูลคาการนําเขาทั้งหมด แชปแมน; และคณะ 
(Chapman; et al. 1997) ปลาสวยงามที่เปนที่นิยมในตลาดญี่ปุนไดแกปลาขนาดเล็กจําพวก
ปลาหางนกยูงปลากลุมเตทตราบารบซิคลิดปลากัดสวนใหญญี่ปุนจะเนนปลาที่หายากสวยงาม
หรือมีลักษณะพิเศษตางๆ เชน ปลาเผือกปลาส้ันปลาแพลตตินั่มโดยใหราคาที่สูงมากทั้งน้ีญี่ปุน
นั้นถือเปนผูบริโภคท่ีใหความสําคัญกับเร่ืองพวกนี้มากหรือเรียกงายๆ วาเลนปลาและดูปลาเปน
นั่นเองดังดูไดจากปลาแฟนซีคารพและปลาทองที่เพาะพันธุจากญ่ีปุนตางจากตลาดสหรัฐ 
อเมริกาชาวอเมริกันประมาณ 30 ลานคนนิยมเล้ียงปลาสวยงามเปนงานอดิเรกแตสวนใหญมักดู
ความแตกตางระหวางปลาสวยกับปลาไมสวยไมออกแตจะเล้ียงตามใจชอบเทาน้ันตลาด
สหรัฐอเมริกาถือเปนตลาดนําเขาปลาสวยงามเขตรอนที่ใหญเปนอันดับ 3 ของโลกแหลงนําเขาที่
สําคัญอยูที่ลอสแองเจลิสซาน ฟรานซิสโกไมอามีนิวยอรกและชิคาโกโดยมีอัตราการขยายตัว
เฉลี่ยระหวางป 2534-2538 รอยละ 7.7 ตอปมูลคาการนําเขาอยูระหวาง 36-49 ลานเหรียญ
สหรัฐปลาที่นําเขาน้ันเปนปลาสวยงามน้ําจืดจากทวีปเอเชียมากที่สุดโดยนําเขาปลาที่เพาะเลี้ยง
จากประเทศไทยมากที่สุดประมาณรอยละ 20.23 รองลงมาคือสิงคโปรและฮองกง โอลิเวอร 
(Oliver. 2001) 
 ประเทศไทยสงออกปลาสวยงามไปยัง 96 ประเทศทั่วโลก โดยมีมูลคาการสงออก 
397 ลานบาทในป 2556 อัตราการขยายตัว 50% ในป 2554, 36% และ 29% ในป 2555 และ 
2556 ในป 2557 แมจะมีขอมูลสําหรับ 3 ไตรมาศแรกเทานั้น แตมูลคาการสงออกก็สูงถึง 312 
ลานบาทแลวอยางไรก็ตามเม่ือเทียบกับสิงคโปร มาเลเซีย มูลคาการสงออกปลาสวยงามของ
ไทย (ขอมูลป 2555) คิดเปน 18.5% และ 54% ของประเทศทั้งสองตามลําดับเทาน้ัน 
 ผูนําเขาปลาสวยงาม 10 อันดับแรก (ขอมูลป 2557) ประกอบดวย สหรัฐอเมริกา 
ฮองกง ญี่ปุน สิงคโปร ไตหวัน เยอรมัน เนเธอรแลนด มาเลเซีย อิหราน และ สหราชอาณาจักร 
ตามลําดับ ลูกคารายใหญของประเทศไทยคือ สหรัฐอเมริกา นําเขาคิดเปน 20% ของการนําเขา
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ปลาสวยงามจากประเทศไทยทั้งหมด อยางไรก็ตามปริมาณการนําเขาจากไทยสูสหรัฐอเมริกา 
ถดถอยลงเล็กนอย สหรัฐฯ ลดการนําเขาปลาสวยงามจากไทย สิงคโปร และอินโดนีเซีย เร่ิมหัน
ไปนําเขาปลาสวยงามเพ่ิมขึ้นจากฟลิปปนส ญี่ปุน มาเลเซีย โคลัมเบีย จีนและเวียดนาม   
ดังน้ันผูสงออกปลาสวยงามของไทยตองเริ่มจับตาคูแขงรายใหมโดยเฉพาะจีนและเวียดนาม 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย. 2557) ประเทศที่นําเขาปลาสวยงามจากประเทศไทยมากรองลงมาคือ 
ฮองกง และญี่ปุน ซึ่งมีแนวโนมการขยายตัวชัดเจน 
 ธุรกิจอีกอยางที่นาจับตามองเปนอยางยิ่งคือธุรกิจนําเขาปลาสวยงามจากตางประเทศ
เน่ืองจากประเทศไทยมีผูนิยมเลี้ยงปลาสวยงามกันเปนจํานวนมากมีรสนิยมในการเลี้ยงปลา
แตกตางกันออกไปผูเลี้ยงบางกลุมจะใหความสนใจในปลาที่มีลักษณะแปลกประหลาดปลาหา
ยากหรือปลาที่มีลักษณะสวยงามที่ไมสามารถพบเห็นไดในประเทศไทยปลากลุมดังกลาวจะเปน
ปลาพื้นเมืองของประเทศอ่ืนๆและยังไมสามารถเพาะพันธุไดในประเทศไทยมีลักษณะแปลก
สวยงามหรือมีความหายากเปนที่ถูกใจของเหลาบรรดาผูบริโภคกลุมน้ีซึ่งสวนใหญมักเปนผูมี
ฐานะดีเชนปลากระเบนโพลกาดอทปลาปอดออสเตรเลียปลาซีบราไทเกอรปลาเสือตอปาปว
นิวกีนีเปนตนอีกทั้งยังมีกลุมลูกคาอีกกลุมหน่ึงซ่ึงนิยมปลาที่มีลักษณะแปลกเชนปลาสั้นหรือ 
shot body ปลาที่มีสีและลวดลายแปลกไปจากปลาปกติปลาแพลตตินั่มปลาเผือกฯลฯซึ่งปลา
เหลาน้ีบางชนิดจะมีราคาสูงมากถึงแมจะมีผูบริโภคและผูผลิตปลากลุมนี้จํานวนนอยเม่ือเทียบ
กับลูกคาปลาทั่วไปแตปลาแตละตัวน้ันมีมูลคาสูงกวามากบางตัวราคานับแสนนับลานและ
นอกจากน้ียังมีลูกคาสําคัญคือประเทศญี่ปุนที่ตองการปลาลักษณะแบบนี้โดยไมจํากัดและมี
ระดับราคาสูงมากจึงเปนสิ่งที่ไมนามองขามเปนอยางยิ่ง 
 ทิชากร เกสรบัว (2555) ไดศึกษาเร่ืองปจจัยที่มีผลตอการสงออกในอุตสาหกรรม
รถยนตและการพยากรณในชวงป พ.ศ.2553-2557 ไปยัง 5 ประเทศ ไดแก ประเทศออสเตรเลีย 
อินโดนีเซีย มาเลเซีย ญี่ปุน และซาอุดิอาระเบีย ผลการวิจัยพบวา ปจจัยที่มีผลตอมูลคาการ
สงออกรถยนตและสวนประกอบไปประเทศออสเตรเลีย คือ ราคาน้ํามันดิบ อัตราแลกเปลี่ยนเงิน
บาทตอเงินดอลลารสหรัฐ ปริมาณการผลิตรถยนต และดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรม (อุตสาหกรรม
รถยนตและสวนประกอบ) ดานประเทศอินโดนีเซียและประเทศมาเลเซียพบวาปจจัยที่มีผลตอ
มูลคาการสงออกรถยนตและสวนประกอบ คือ ราคานํ้ามันดิบเพียงปจจัยเดียว 
 ดานประเทศซาอุดิอาระเบียพบวาปจจัยที่มีผลตอมูลคาการสงออกรถยนตและ
สวนประกอบ คือ ผลิตภัณฑในประเทศเบื้องตนตอคนของประเทศซาอุดิอาระเบีย และประเทศ
ญี่ปุนพบวาปจจัยที่มีผลตอมูลคาการสงออกรถยนตและสวนประกอบ คือ อัตราแลกเปลี่ยนเงิน
บาทตอเยน และราคานํ้ามันดิบ สวนแนวแนวโนมการสงออกของอุตสาหกรรมรถยนตในป พ.ศ.
2553-2557 พบวามีแนวโนมสูงขึ้น โดยมีอัตราการเจริญเติบโตเฉลี่ยเทากบรอยละ 6.86 
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 การสงออกปลาสวยงามของประเทศไทย  
 การนําเขาปลาสวยงาม (วันเพ็ญ มีนกาญจน; และกาญจนรี พงษฉวี. 2557) ไดกลาว
ไวดังน้ี  ผลการสํารวจการสงออกปลาสวยงามทั่วโลกขององคการอาหารและเกษตรแหง
สหประชาชาติ ป 2541มีมูลคา 1,836 ลานบาท มูลคาการสงออกของไทยจากกรมศุลกากร 
200-300 ลานบาท ซึ่งความจริงประเทศไทยสงออกปลาสวยงามมากกวาพันลานบาทนอกจากน้ี
มีขอมูล INFOFISH ป พ.ศ. 2557 การสงออกปลาสวยงามทั่วโลกมีมูลคา 37,539 ลานบาท ซึ่ง
เปนตัวเลขที่ใกลความจริงมากกวาประเทศท่ีนําเขาปลาสวยงามจากไทย ไดแก อเมริกา สิงคโปร 
ฮองกง ซึ่งไมตองใชใบรับรองสุขภาพสัตวน้ํา แตประเทศในสหภาพยุโรป ตองใช ใบรับรอง
สุขภาพสัตวน้ํา ป 2557 กรมประมงไดออกใบอนุญาตประมาณ 17,000 ฉบับ ปลาที่สง ออก 
มากโดยมาขอใบรับรองสุขภาพป 2557 ตามลําดับดังนี้ (ขอมูลจากสถาบันวิจัยสุขภาพสัตวน้ํา) 
 อันดับ 1 ปลาปอมปาดัวร คนไทยผลิตไดคุณภาพดีสามารถสรางชื่อเสียง 
 อันดับ  2 ปลากัด (สําหรับป 2543-2544 ปลากัดเคยสงออกมากเปนอันดับ 1) 
 อันดับ  3 ปลาทอง เกษตรกรไทยผลิตไดคุณภาพซึ่งจะมีผูซื้อเดินทางไปที่ฟารมฯ 
จังหวัดราชบุรี โดยมีจีนเปนคูแขง สวนญี่ปุนเปนผูผลิตที่มีคุณภาพ 
 อันดับ 4 ปลาคารพ ปจจุบันมีการสงออกมากเนื่องจากอินโดนีเซียมีปญหาโรคระบาด 
 อันดับ  5 ปลาหางไหม เดิมเปนปลาพ้ืนเมืองของไทย ปจจุบันไมพบในแหลงน้ําธรรมชาติ 
พอแมพันธุที่ใชในการเพาะเลี้ยงในปจจุบันเปนปลาของอินโดนีเซีย 
 อันดับ 6 ปลาหางนกยูง มีความหลากหลายมากกรมประมงไดสงเสริมและแจกจาย
พันธุปลาหางนกยูง เม่ือ 3-4 ปที่ผานมาแลว นอกจากน้ีผูผลิต ผูสงออกมีการนําเขาปลาหาง
นกยูงจากญี่ปุน และอเมริกา เพ่ือดําเนินการพัฒนาสายพันธุ 
 อันดับ 7 ปลาน้ําผ้ึง เปนปลาแมน้ําของไทย มีการเพาะขยายพันธุมากท่ีจังหวัดราชบุรี 
เน่ืองจากเปนปลาซึ่งตลาดตางประเทศตองการ 
 อันดับ 8 ปลาหมอสี เปนปลาที่มีสายพันธุด้ังเดิมจากแอฟริกาและอเมริกาใต เกษตร
ไทยนําเขาพอแมพันธุมาเพาะพันธุ ซึ่งผลผลิตยังไมเพียงพอกับความตองการของตลาด 
เน่ืองจากเกษตรกรหลายรายปรับเปลี่ยนไปเพราะปลาขามสายพันธุ (Crossbreed) สําหรับผูที่
เริ่มตนควรเพาะพันธุปลาสายพันธุด้ังเดิมเน่ืองจากสามารถขายตางประเทศได 
 อันดับ 9 ปลาทรงเครื่อง เปนปลาที่ประเทศไทยเพาะไดประเทศเดียว 
 อันดับ 10 ปลาซักเกอร คลายปลาเทศบาล 
 การสํารวจผูสงออก ปลาสวยงามทุกตัวมีคุณคาการเพาะพันธุปลาจําหนายผลกําไรอยู
ที่จํานวนโดยรวม ของการผลิตอัตราการรอด อยาเทียบราคาจตุจักร ไมยึดติดกับราคาใน
ประเทศ ถาใครเพาะพันธุปลาสวยงามไดตองการหาตลาดใหติดตอมาที่ สถาบันวิจัยสัตวน้ํา
สวยงามและพรรณไมน้ํา จะประสานผูสงออกให ทั้งน้ีตองมีจํานวนปลาเพียงพอ มีปลาสมํ่าเสมอ 
มีพันธุปลาสํารองและปลามีคุณภาพตามความพึงพอใจของลูกคา 
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งานวิจัยและวรรณกรรมที่เก่ียวของ 
 ยุพินท วิวัฒนชัยเศรษฐ (2555) การผลสํารวจการสงออกปลาสวยงามทั่วโลกของ
องคการอาหารและเกษตรแหงสหประชาชาติ ป 2541 มีมูลคา 1,836 ลานบาท มูลคาการ
สงออกของไทยจากกรมศุลกากร 200-300 ลานบาท ซึ่งความเปนจริงประเทศไทยสงออกปลา
สวยงามมากกวาพันลานบาท นอกจากน้ีขอมูลของ INFOFISH ป พ.ศ. 2554 การสงออกปลา
สวยงามทั่วโลกมีมูลคา 37,539 ลานบาทซ่ึงเปนตัวเลขที่ใกลความจริงมากกวาประเทศท่ีนําเขา
ปลาสวยงามจากไทย ไดแก อเมริกา สิงคโปร ฮองกง และประเทศในสหภาพยุโรป  ปลาที่มีการ
สงออกมาก ไดแก ปลาปอมปาดัวร ปลากัด ปลาทอง ปลาคารพ ปลาหางไหม ปลาหางนกยูง 
ปลาน้ําผึ้ง ปลาหมอสี ปลาทรงเครื่องและปลาซักเกอร  ประเทศไทยสงออกปลาสวยงามไป
อเมริกามากที่สุดเปนอันดับหน่ึง เน่ืองจากเกษตรกรมีความสามารถเพาะขยายพันธุไดทั้ง
จํานวนชนิดและปริมาณ ซึ่งแตกอนน้ัน  สิงคโปรเปนผูนํา สหภาพยุโรปเปนตลาดปลาสวยงาม
ขนาดใหญ (40 เปอรเซ็นตของตลาดโลก) ประเทศที่นําเขาสูง 3 อันดับแรก ไดแก เยอรมัน 
อังกฤษและฝรั่งเศส  ซึ่งมีขอมูล OFI Journal รายงานการนําเขาปลาสวยงามไปยังสหภาพ
ยุโรปน้ัน สิงคโปรมีสวนแบงการตลาด 32 เปอรเซ็นต ไทย 2 เปอรเซ็นต ทั้งน้ีประเทศไทย
ประสบความสําเร็จในการทําตลาดปลาสวยงามกับประเทศอเมริกา ในอนาคตอันใกลนี้ตองหา
สวนแบงตลาดยุโรปโดยจัดทํามาตรฐานฟารมเพราะสหภาพยุโรปเขมงวดเกี่ยวกับคุณภาพ 
สุขอนามัยฟารม น้ํามีคุณภาพดี สุขภาพปลาสมบูรณและปลอดโรคการสงออกปลาสวยงามไป
สหภาพยุโรป เชน ฝรั่งเศสมีมูลคาเพ่ิมขึ้นจาก 11.6 ลานบาท เปน 25.1 ลานบาท เยอรมัน 1.8 
ลานบาทเปน 4.7 ลานบาท ในป 2554 และเปน 9.3 ลานบาท ในป 2555 จากแนวโนมตลาด
และความเปนไปได กรมประมงไดตระหนักถึงความสําคัญของการสงออกปลาสวยงาม  โดยได
รางนโยบายพัฒนาประมงแหงชาติและบรรจุปลาสวยงามเปนสินคาหลักภายใตนโยบายการ
เพาะเลี้ยงสัตวน้ํา โดยกําหนดใหมีการพัฒนาการเลี้ยงปลาสวยงามและพรรณไมน้ําเพ่ือการ
สงออก ซึ่งแตเดิมกรมประมงใหความสําคัญกับปลาบริโภค และตั้งแตป 2554 กรมประมงให
ความสําคัญกับปลาสวยงามโดยมีแผนปรับปรุงและพัฒนาพันธุโดยเฉพาะพันธุปลาพื้นเมือง ใน
ปจจุบันปลาพื้นเมืองตามแหลงนํ้าธรรมชาติมีปริมาณลดลง อาทิ ปลาปลองออย ปลากระทิงไฟ 
ปลากางพระรวง สวนปลานําเขาที่มีการพัฒนาสายพันธุ เชน ปลาปอมปาดัวร ซึ่งผูเพาะเลี้ยงได
พัฒนาเปนสินคาสงออกที่มีชื่อเสียงนอกจากน้ันกรมประมงไดดําเนินกิจกรรมการถายทอด
เทคโนโลยีดานการเพาะเลี้ยงเปนประจําทุกป แตมีขอจํากัดดานงบประมาณและเจาหนาที่ เนน
เทคโนโลยีการผลิต การรักษาโรค การปรับปรุงพันธุ ทั้งน้ีโดยดูนโยบายและการแกไขปญหา
เฉพาะหนาและยังมีการสรางแรงจูงใจใหผูเพาะเล้ียงปลาสวยงามโดยการจัดงานประมงนอม
เกลาฯ การสรางศูนยสงออกปลาสวยงาม ที่บางขัน จังหวัดปทุมธานี ซึ่งมีภาคเอกชนเปน
ผูดําเนินการ การเปดเว็บไซด ที่รวบรวมรายชื่อลูกคาตางประเทศไวดวย  
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 ประเทศไทยมีสภาพแวดลอมเหมาะสมและปจจัยเอ้ืออํานวย ไดแก ทรัพยากรนํ้าที่
อุดมสมบูรณ คาแรงถูก อุณหภูมิน้ําและอากาศเหมาะสม ชวงฤดูหนาวสั้น สวนปญหาการผลิต
ปลาสวยงามของผูผลิตในประเทศไทย ไดแก 
 1.  ขาดความหลากหลายของสายพันธุปลาที่ไทยผลิตได 100-200 ชนิดในขณะที่
สิงคโปร ผลิตได 400-500 ชนิด เพระการนําเขาพอแมพันธุปลาจากตางประเทศคอนขางมี
อุปสรรค  
 2. ขาดความรูและเทคโนโลยีการผลิตเกษตรกรไทยมีเทคนิคการเพาะเลี้ยงเกง แต
ขาดเทคโนโลยีการจัดการพอแมพันธุ การดูแลและคัดเลือกพอแมพันธุใหมีความตานทางโรคสูง 
การจัดการฟารมใหถูกสุขอนามัย การเลี้ยงใหมีอัตรารอดสูง ซึ่งภาครัฐตองเขาไปชวยดูแลแกไข
ปญหา เชน การปองกันรักษาโรค 
 3. ขาดการรวมกลุมมักแขงขันกันขายสินคาโดยการตัดราคา แกไขโดยกําหนดเขต
พ้ืนที่ สงเสริมการผลิต พัฒนาใหเกิดการรวมกลุมการผลิต  
 องคประกอบพ้ืนฐานพ้ืนฐานของฟารมเลี้ยงสัตวน้ําและการจัดการฟารมใหถูก
สุขอนามัย มีดังนี้ 
 1. องคประกอบพ้ืนฐาน ไดแก  
  1.1  สถานที่ตั้งฟารม ควรอยูใกลแหลงสาธารณูปโภค และการคมนาคมสะดวก 
  1.2  แหลงน้ํา การเพาะเลี้ยงปลาสวยงามบางแหงอาศัยน้ําประปา แตถานํานํ้าจาก
แหลงน้ําธรรมชาติมาใชควรเปนแหลงน้ําที่อยูหางไกลจากโรงงานอุตสาหกรรมและแหลงปฏิกูล 
  1.3  ลักษณะโรงเรือน ควรมีลักษณะที่ชวยปองกันผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลง
ของสิ่งแวดลอม เชน  น้ํา ความชื้น อุณหภูมิ ฯลฯ 
  1.4 บอและระบบบอ ควรแบงพื้นที่การใชงานอยางชัดเจน ไดแก บอพักนํ้า บอ
พอแมพันธุ บอเพาะฟก บออนุบาล บอเลี้ยง บอปรับสภาพปลา ซึ่งอาจใชเปนบอดิน บอซีเมนต 
ตูกระจก อางซีเมนต กะละมังพลาสติก ฯลฯ ในแตละขั้นตอนการผลิตของปลาแตละชนิดก็
แตกตางกัน ความตองการไมเหมือนกัน ทั้งในดานการดูแล คุณภาพน้ํา ปลาที่เลี้ยงมีขนาดเล็ก
หรือขนาดใหญ ถาไมแยกการใชประโยชน การจัดการคอนขางยาก ควรแบงพ้ืนที่การใชงาน  
เชน บอเพาะพันธุ บอกักกันโรค บอขุนเลี้ยงพอแมพันธุ บออนุบาลลูกปลา บอเลี้ยงปลาวัยรุน  
สําหรับสวนกักกันโรคควรจัดพ้ืนที่ใหหางมากๆ กับปลาปกติ เพ่ือปองกันเชื้อโรคแพรระบาด 
  1.5  ระบบน้ํา ควรมีทางระบายน้ําเขาและน้ําออก ซึ่งทั้ง 2 ระบบ คือ ระบบน้ําผาน
และระบบนํ้าหมุนเวียน น้ําที่นํามาใชควรผานการกรองขจัดสารพิษ คลอรีน แอมโมเนียที่ไม
ตองการ สําหรับระบบน้ําหมุนเวียนใชไบโอ-ฟลเตอร แอมโมเนีย และไนไตรท ถูกแบคทีเรีย
นําไปใช การเลี้ยงปลาสวยงามในเขตเมืองมักจําเปนตองใชน้ําประปาซ่ึงมีราคาแพงจะนิยมใช
ระบบน้ําหมุนเวียน โดยทอน้ําลนออกควรจัดใหสามารถปรับระดับใหต่ํากวาพ้ืนจะไดไมเฉอะ 
แฉะและดูสะอาด 
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  1.6  ระบบอากาศ ปลาแตละชนิดตองการออกซิเจนตางกัน ปลาสวยงามที่ตองการ
ออกซิเจนนอย เชน ปลากัด อาจไมจําเปนตองมีเคร่ืองเพิ่มอากาศ สวนปลาอ่ืนๆ ที่ตองการ
ออกซิเจนสูง จําเปนตองมีเคร่ืองเพ่ิมอากาศ 
  1.7  ระบบไฟฟาในฟารมที่เลี้ยงปลาตองการออกซิเจนสูง เชน ปลาทอง ปลา
คารพ ปลาหมอสี ควรมีเคร่ืองกําเนิดไฟฟาสํารองสําหรับการทําฟารมแบบธุรกิจน้ันมีความจํา
เปนมาก หากขาดออกซิเจนทําใหปลาเครียด ปวย และไมกินอาหาร 
  1.8  อุปกรณอ่ืนๆ ที่จําเปน ไดแก เคร่ืองทํานํ้าอุน มีความจําเปนสําหรับการเพาะ 
เลี้ยงปลาบางชนิด เชน ปอมปาดัวร ตูเย็น สวิง ถังออกซิเจน กะละมัง ตะกรา เปนตน 
 2.  การจัดการฟารม ไดแก การจัดการดานพอแมพันธุปลา อาหารและการใหอาหาร  
สุขภาพสัตวน้ํา คุณภาพน้ํา การจัดเตรียมปลาเพื่อจําหนาย การบรรจุและลําเลียงขนสงปลา  
สุขลักษณะภายในฟารมและระบบการบันทึกขอมูล 
  2.1  การจัดการฟารมอยางถูกสุขอนามัย หมายถึงการผลิตปลาสวยงาม สุขภาพดี 
ปลอดโรค โดยมีการจัดการพอแมพันธุ อาหาร สุขลักษณะการเตรียมปลาบรรจุขนสง การบันทึก
การผลิต ถาดําเนินการถูกตอง ก็จะไดรับใบรับรองฟารม 
  2.2  การคัดเลือกพอแมพันธุ ตองดูความสมบูรณ มีลักษณะถูกตองตามความ
ตองการของตลาด มีการขุนเลี้ยงพอแมพันธุ โดยการใหอาหารและการจัดการคุณภาพน้ําที่
เหมาะสม 
  2.3  อาหารและการใหอาหาร ควรเลือกชนิดอาหารใหเหมาะสมกับอุปนิสัยและ
ขนาดของปลา เชน ปลาขนาดเล็ก ปากเล็กตองการอาหารที่มีคุณคาสูงโดยใชอาหารมีชีวิต ให
อาหารนอยๆ แตบอยคร้ัง สวนการใหอาหารมากเกินไปอาจทําใหอาหารไมยอยปลาทองอืดตาย
ได อาหารที่ใหกับปลาสวยงามอาจจําแนกไดเปน อาหารมีชีวิต ไดแก ลูกนํ้า ไรแดง อารทีเมียร 
ฯลฯ และอาหารผสม ผูเพาะเลี้ยงบางรายผสมอาหารเอง โดยมีสวนประกอบทั้งเน้ือปลา เน้ือกุง 
ปลาปน ไขตุน เปนตน   
  2.4 การปองกันโรค เชน จัดผังบอใหอยูหางกัน ระหวางบอกักกันโรคกับบอ
เพาะเลี้ยง แยกใชอุปกรณกับปลาปวยและปลาไมปวย สวนยาและสารเคมีใชในเวลาที่จําเปน
จริงๆ ควรใชเกลือเพ่ือชวยลดความเครียด ปรับสภาพปลา สําหรับฟอรมาลิน ใชในอัตราที่
เหมาะสม หากพบวาปลาที่เลี้ยงเปนโรคระบาดรายแรงควรกําจัดและทําลายดวยการฝงหรือเผา
ปองกันการระบาดของเชื้อโรคได 
  2.5  คุณภาพน้ํา ปรับปรุงคุณภาพน้ําที่มาจากแหลงตางๆ ใหเหมาะสมกับการ
เพาะเลี้ยง 
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  2.6  การจัดเตรียมปลาเพื่อจําหนายควรมีบอพักปลากอนจําหนาย และขั้นตอน
การจับกอนนํามาใสบอพักตองระวังไมใหปลาเครียด หรือปลาเกิดบาดแผลครีบไมสมบูรณเพราะ
ปลาที่ขนยายเกิดความเครียด สีเปลี่ยน วายน้ําชา กอนบรรจุลําเลียงตองงดใหอาหารปลาและ
ฆาเชื้อปรสิตกอนจําหนายเปนเวลา 7-10 วัน 
  2.7  การบรรจุและขนสงควรบรรจุปลาในปริมาณพอเหมาะ ทั้งน้ีขึ้นอยูกับชนิด
ปลา ระยะทางอยางนอยอยูได 48 ชั่วโมง ซึ่งเปนมาตรฐานทั่วไป บรรจุปลาในน้ําสะอาด
คุณภาพดี มีอุปกรณชวยปองกันการเปลี่ยนแปลงอุณหภูมิ หรือใชยาสลบชวยลดความเครียด
เม่ือขนยายปลาขนาดใหญ 
  2.8  สุขอนามัยฟารมหรือสิ่งแวดลอมภายในฟารม ควรมีการแบงสวนโรงเรือน 
อุปกรณ หองน้ํา บางฟารมไดปรับเปลี่ยนบอเลี้ยงกุงมาเปนบอเลี้ยงปลาสวยงาม การทําความ
สะอาดรอบๆ ฟารมมีผลตอภาพลักษณของฟารม 
  2.9  ระบบการบันทึกขอมูล จะชวยไดหลายดาน เชน การเพาะพันธุชวงนี้เปน
อยางไร พอแมพันธุเปนอยางไร คุณภาพนํ้าสัมพันธกับอาหาร สุขภาพของปลา การใชสารเคมี  
เปนบันทึกชวยจํา ประวัติการใชบอ ซึ่งปลาแตละชนิดมีรายละเอียดแตกตางกันไป   
 วันเพ็ญ มีนกาญจน; และกาญจนรี พงษฉวี (2542)  ศึกษาสภาวะการเพาะเลี้ยงปลา
หางนกยูง (Poeciliareticulata) ในจังหวัดราชบุรี  ผลจากการศึกษาพบวา ในจังหวัดราชบุรีมี    
ผูเพาะเลี้ยงปลาหางนกยูงมากที่สุด โดยในจํานวนผูเพาะเลี้ยง 60 ราย เปนผูเพาะเลี้ยงปลาหาง
นกยูงชนิดเดียว 24 ราย และเปนผูเลี้ยงปลาหางนกยูงรวมกับปลาสวยงามอ่ืนๆ 36 ราย 
เกษตรกร 
 ผูเพาะเลี้ยงมีที่ดินถือครองโดยเฉลี่ย 0.98 ไร การดําเนินงานเปนลักษณะของครอบครัว
ขนาดเล็กใชสมาชิกในครอบครัวเปนแรงงานมากกวาการจางแรงงานภายนอก จํานวนแรงงานที่
ใชเพาะเลี้ยงปลาหางนกยูงโดยเฉลี่ย 2.3 คนตอฟารม เกษตรกรสวนใหญรอยละ75 ใชทุน
สวนตัวในการดําเนินกิจการ รอยละ 75 เปนเจาของที่ดินเอง และรอยละ 91.7 ดําเนินกิจการใน
ลักษณะเปนผูผลิตหรือเปนเกษตรกรผูเพาะเลี้ยง และมีรอยละ 8.3 ที่เปนทั้งผูเพาะเลี้ยงและ     
ผูรวบรวม ในดานการตลาดเกษตรกรจําหนายปลาใหแกพอคาสงหรือผูรวบรวมเปนสวนใหญ
รอยละ 83.3 โดยผูรวบรวมสวนใหญจะขายตอใหแกพอคาปลีกในกรุงเทพฯ และตางจังหวัด มี
เพียงสวนนอยที่สงใหแกบริษัทสงออกหรือรังปลา ลักษณะของการจําหนายจะมีพอคามารับเอง
เปนสวนใหญรอยละ 58.4 เกษตรกรบางรายรอยละ 33.3 ตองนําไปจําหนายเองหรือฝากไป
จําหนายที่ตลาดขายสงซันเดยพลาซา กรุงเทพฯ และเกษตรกรสวนใหญจําหนายปลาใหแก
ลูกคาประจํารอยละ 83.3 ในลักษณะเปนลูกทีมในกลุมผลิตใหกับผูรวบรวมประจํา  มีเพียงสวน
นอยรอยละ 16.7 ที่จําหนายใหลูกคาจร  สวนในดานปญหาและอุปสรรคในอาชีพการเพละเลียง
ปลาหางนกยูงที่เกษตรกรประสบอยูในปจจุบันตามลําดับความสําคัญ คือ การตลาด วิชาการ
ดานโรคปลาและพันธุกรรม แรงงาน การจัดการ และเงินทุน  ซึ่งเปนปญหาของเกษตรกรสวน
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ใหญรอยละ 75 และความตองการรับการสนับสนุนจากทางราชการ พบวาเกษตรกรรอยละ  
62.5 ตองการใหรัฐชวยเหลือทางดานการตลาด เชน ความแนนอนของตลาดรับซ้ือและการ
จําหนายไดในราคาที่สูงขึ้น เกษตรกรรอยละ 91.6 ตองการใหกรมประมงชวยเหลือแกไขปญหา
โรคปลา รอยละ 50 ตองการปลาหางนกยูงสายพันธุใหมหรือปลาที่ไดรับการปรับปรุงพันธุและ
รอยละ 83.3 ตองการทราบขอมูลขาวสารเรื่องปลาหรือเขารับการอบรมจากทางราชการ 
 พันแสง เรืองถิรเศรษฐ (2557) ไดศึกษาเรื่อง ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอ
การซ้ือปลาสวยงามของรานคาปลีกปลาสวยงามในจังหวัดเชียงใหม พบวาผูตอบแบบสอบถาม
สวนใหญเปนเพศชายมีอายุระหวาง 30-39 ปวุฒิการศึกษาสูงสุดระดับอนุปริญญาหรือเทียบเทา
และประกอบอาชีพจําหนายปลาสวยงามเปนเวลา 3-6 ป มีรายไดจากการจําหนายปลาสวยงาม
ต่ํากวา 20,000 บาทตอเดือน โดยลักษณะของรานเปนรานคาปลีกซ่ึงผูตอบแบบสอบถามสวน
ใหญเปนเจาของรานจัดซ้ือปลาสวยงามจากผูเพาะเลี้ยงปลาสวยงามจํานวน 1-2 รายและรูจักกับ
ผูเพาะเลี้ยงปลาสวยงามโดยการที่ผูเพาะเลี้ยงเขามาติดตอเองโดยตรงเหตุผลที่เลือกซ้ือปลา
สวยงามจากแหลงที่ซื้อคือคุณภาพ/ลักษณะโดยทั่วไปของปลาสวยงามสวนใหญนําปลาสวยงาม
มาจําหนาย 1-5 ชนิดซ่ึงปลาที่นํามาจําหนายโดยสวนใหญเปนปลาหางนกยูงและในระยะเวลา 1 
เดือนผูตอบแบบสอบถามไดทําการจัดซ้ือปลาสวยงามโดยมีการจัดซ้ือปลาหางนกยูงในปริมาณ
มากท่ีสุดคือประมาณ 20,020 ตัวตอเดือน และมีนโยบายในการจัดซื้อปลาสวยงามจากแหลงที่
ซื้อคือตามกระแสนิยมโดยสวนใหญมีการชําระเงินโดยการจายเงินสดและมีความถี่ในการสั่งซ้ือ
ปลาสวยงามคือ 4 คร้ังตอเดือนปจจัยดานสภาพแวดลอมที่มีผลตอการจัดซ้ือปลาสวยงามเปน
ลําดับแรกคือระดับความตองการของลูกคาปจจัยภายในที่มีผลตอการจัดซ้ือปลาสวยงามลําดับ
แรกคือวัตถุประสงคของราน  
 นพกฤษ เอมศิริ (2552) ไดศึกษาเรื่อง ระบบธุรกิจปลาสวยงามในประเทศไทย พบวา
จุดแข็งในการดําเนินธุรกิจปลาสวยงามมีดังนี้ คือ เกษตรกรมีความสามารถในการเพาะเลี้ยงและ
ประสบการณในการเลี้ยงสูง สงผลใหไดปลามีคุณภาพและมีความแข็งแรง ปลาสวยงามที่ผลิตได
จะมีความสวยงาม ขนาดใหญ สวยงาม ไมเปนโรค แข็งแรง อีกทั้งปลาสวยงามเปนสินคาไมแพง
มาก จูงใจใหซื้อ ราคาตอตัวจึงไมสูงมาก สามารถซื้อไดคร้ังละมากๆ และหาซื้อไดสะดวกและ
เปนสินคาที่มีมากและเพียงพอตอความตองการ สามารถผลิตปลาสวยงามไดมากและตอเน่ือง
เพียงพอกับความตองการของตลาดทั้งในและตางประเทศตลอดทั้งปยังใหผลตอบแทนในการ
ลงทุนสูง เน่ืองจากเปนธุรกิจที่สามารถทําไดงายโดยไมตองลงทุนสูง สามารถทําเปนอาชีพเสริม 
ทําไดในพ้ืนที่บริเวณบานไมตองเดินทางไปไกล เม่ือลงทุนแลวมีความคุมคาและไดผลกําไร
ภายใน 1 ป 
 จุดออนในการดําเนินธุรกิจปลาสวยงาม ไดแก เกษตรกรขาดความหลากหลายในการ
พัฒนาสายพันธุมักจะเพาะเลี้ยงในสายพันธุเดิมๆ ไมมีการพัฒนาสายพันธุใหมๆ และตนทุนการ
ผลิตเก่ียวกับอาหารและสารเคมีสูง โดยเฉพาะอาหารสําเร็จรูปมีราคาเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ืองสงผล
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ใหกําไรที่ไดของเกษตรกรนอยลง อีกทั้งเทคโนโลยีที่ใชในการผลิต เกษตรกรยังผลิตโดยใช
เทคโนโลยีแบบเดิมไมไดทันสมัยมากนัก ขาดเครื่องจักรและอุปกรณในการอํานวยความสะดวก
เน่ืองจากมีเงินลงทุนนอย เกษตรกรสวนใหญจึงเปนเกษตรกรรายยอยขนาดเล็ก นิยมใชเงินทุน
ของตนเอง สงผลใหการขยายตัวของธุรกิจเปนไดยาก ทําเปนอาชีพเสริมเทาน้ันจึงไมจําเปนตอง
ขยายธุรกิจ เกษตรกรมีแหลงศึกษาหาความรูเพ่ิมเติมนอย เพ่ือที่ใชพัฒนาการเพาะเลี้ยง ซึ่ง
สวนใหญเกษตรกรจะสอบถามจากรานคา เพ่ือนบาน หรือใชประสบการณของตนเอง ไมไดมี
การไปศึกษาหาความรูเพ่ิมเติมจากแหลงความรูที่นาเชื่อถือได เพ่ือที่จะนําความรูมาพัฒนาการ
เพาะเลี้ยงปลาสวยงาม 
 โอกาสในการดําเนินธุรกิจปลาสวยงาม ตลาดทั้งภายในและตางประเทศกําลังเติบโต 
ยังเปนสินคาที่ความตองการสูง จะเห็นไดจากมีรานคาปลีกเพ่ิมมากขึ้นและคําส่ังซ้ือจาก
ตางประเทศ 158 และมูลคาการสงออกมีแนวโนมสูงขึ้นเรื่อยๆ อีกทั้งสภาพภูมิประเทศและ
ภูมิอากาศของประเทศไทยนั้นมีความเหมาะสม อยูในเขตรอนชื้นสามารถเพาะเลี้ยงไดทั้งป มี
แหลงนํ้ามากจึงสะดวกตอการเพาะเล้ียง มีอาหารธรรมชาติที่อุดมสมบูรณหาซ้ือไดงายราคาไม
แพง มีถนนและการคมนาคมขนสงที่สะดวกตอการขนสงปลาสวยงามไปขาย ใชเวลาไมนานก็
ถึงตลาด พอคาสงและพอคาปลีกสามารถเดินทางมารับซ้ือปลาไดที่ฟารม ไมทําใหปลาสวยงาม
กระทบกระเทือนในการขนสง และรัฐบาลมีการใหการสนับสนุน จะเห็นไดจากรัฐบาลมีการจัดตั้ง
ตลาดคาสงปลาสวยงามเพิ่มมากขึ้นชวยในการระบายสินคาใหแกเกษตรกร 
 อุปสรรคตอการดําเนินธุรกิจไดแก ราคานํ้ามันที่มีความผันผวนสูงขึ้นอยางตอเนื่อง 
ทําใหคาใชจายในการทําธุรกิจเพาะเลี้ยงปลาสวยงามเพิ่มมากขึ้น เชน คาขนสง คาเดินทางไป
ซื้ออาหารคาเดินทางนําปลาสวยงามไปขาย สงผลตอกําไรที่ไดจะนอยลง และมีระบาดของโรค
ระบาดมักเกิดขึ้นกับปลาสวยงามในชวงฤดูฝน เชน โรคเนาเปอย สงผลใหมีการระบาดไดทั่วทั้ง
ฟารม เกษตรกรตองเพ่ิมตนทุนในการรักษาโรคมากขึ้น ราคาปลาก็จะถูกลงหรือไมสามารถจับ
ขายได อีกทั้งการแขงขันทั้งภายในประเทศและตางประเทศมีสูง เกษตรกรผูผลิตมากรายและ
ประเทศผูผลิตก็มีมากเชนกัน ทําใหตองมีการแขงขันดานคุณภาพ พอคามีโอกาสเลือกซ้ือ
ไดมาก ทําใหบางครั้งสินคาลนตลาด รวมทั้งปญหาทางการเมืองก็มีผล เน่ืองจากการมีการ
ประทวงทางการเมือง การเมืองไมสงบ ความวุนวายภายในประเทศ สงผลคําส่ังซ้ือจาก
ตางประเทศ โดยเฉพาะสถานการณการปดสนามบินสุวรรณภูมิชวงเดือนธันวาคม 2551 ทําให
คําสั่งซื้อจากตางประเทศถูกยกเลิก 
 จิตรลดา ศรีตระกูล (2548) ศึกษาการวิเคราะหการตลาดปลาสวยงามของประเทศ
ไทย วัตถุประสงคเพ่ือศึกษาระบบธุรกิจปลาสวยงามของประเทศไทย และเพ่ือศึกษาลักษณะ
การตลาดสงออกปลาสวยงามของประเทศไทย 
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 ผลการศึกษา พบวา ระบบธุรกิจปลาสวยงามของประเทศไทย ประกอบดวย ระบบ
ยอย 6 ระบบ ไดแก 
 1.  ระบบยอยปจจัยการผลิต เชน พอพันธุแมพันธุ อาหาร และยารักษาโรค เปนตน 
 2.  ระบบยอยการผลิต ประกอบดวย ตนทุนคงที่และตนทุนผันแปร ตนทุนคงที่สวน
ใหญเปนคาเส่ือมของเคร่ืองมือและอุปกรณ สวนตนทุนผันแปรมักเปนคาอาหาร 
 3.  ระบบยอยการรวบรวมและจัดหา ผลผลิตปลาสวยงามของไทยไดมาจาก 2 แหลง 
คือ จากการเพาะเลี้ยง และการจับตามธรรมชาติ สําหรับผลผลิตปลาสวยงามที่ไดจากการจะขาย
ตรงใหกับบริษัทสงออก นายหนา และผูสง และผูคาปลีก สวนผลผลิตที่ไดจากการจับจาก
ธรรมชาติจะมีผูรวบรวมซื้อกอนที่จะสงใหบริษัทสงออก นายหนา และผูสง และผูคาปลีกตอไป 
 4.  ระบบยอยการจัดจําหนาย มีชองทางการจัดจําหนาย 2 ชองทาง คือ ชองทางการ
จัดจําหนายภายในประเทศและตางประเทศ สําหรับกาสงออกปลาสวยงามในประเทศไทยรอยละ
90 สงออกไปยังตางประเทศ สวนที่เหลือรอยละ10 จําหนายในประเทศ 
 5.  ระบบยอยการสงออก เร่ิมจากผูสงออกซอปลาสวยงามจากเกษตรกร หรือ         
ผูเพาะเลี้ยง จากน้ันจะนําปลาสวยงามไปสางตอทางอากาศ เพ่ือสงใหกับผูนําเขาในตางประเทศ
ตอไป ตลาดสงออกที่สําคัญของไทย ไดแก สหรัฐอเมริกา 
 6. ระบบยอยสินเชื่อการเกษตร การลงทุนเริ่มแรกใชเงินทุนสวนตัว หากตองการ
ขยายกิจการจะกูเงินจากสถาบันการเงิน 
 ในสวนของการสงออกปลาสวยงามของประเทศไทยไดทําการวิเคราะหโดยใชปจจัยที่
มีอิทธิพลตอโครงสรางตลาด ไดแก จํานวนบริษัทสงออก ความเหมือนหรือแตกตางขอสินคาที่
ผลิต อุปสรรคของผูประกอบการรายใหม และการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมมาพิจารณา ผล
การวิเคราะหพบวา สินคาปลาสวยงามเปนสินคาที่มีความแตกตางกันมาก ปลาสวยงามชนิด
หน่ึงสามารถมีไดหลายสายพันธุ และแตละสายพันธุจะแตกตางกันตามลักษณะกายภาพของแตละ
ตัว ธุรกิจการสงออกปลาสวยงามในประเทศไทยมีผูสงออกจํานวน 30 บริษัท โดยผูประกอบการ
รายใหมจะมีอุปสรรคในการเขามาในธุรกิจนี้ในเร่ืองประสบการณความรูในการเลี้ยงปลา การ
วิจัยและพัฒนาสายพันธุใหมีความแตกตางจากคูแขง นอกจากน้ีผมวาตลาดปลาสวยงามของ
ประเทศไทยมีอํานาจผกขาดสูง ดังนั้นจงมีโครงสรางตลาดแบบผูขายนอยราย 
 ลักขณา เอ่ียมรัตนเลิศ (2548) ศึกษาการพัฒนาการสงออกปลาสวยงาม โดยมี
วัตถุประสงคเพ่ือศึกษาปญหาและอุปสรรคของการสงออกปลาสวยงาม และเพื่อศึกษาแนวทาง
ในการสงออกปลาสวยงามไปยังสหรัฐอเมริกา 
 ผลการศึกษาพบวา ประเทศไทยมีมูลคาการสงออกปลาสวยงามเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง 
เพราะมีศักยภาพในดานภูมิประเทศและภูมิอากาศ อยางไรก็ดี ไทยยังมีปญหาและอุปสรรคของ
การสงออกปลาสวยงาม อันเกิดมาจากมาตรฐานการผลิตที่ไมมีคุณภาพ ปญหาของโรคระบาด
เน่ืองจากผูเลี้ยงขาดความรูในการคัดแยกปลาและฟารมที่ไมไดมาตรฐาน ปญหาดานขอกําหนด
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ของกฎหมาย ในเร่ืองของพระราชบัญญัติสงวนและคุมครองสัตวปา รวมถึงอนุสัญญาไซเตสที่มี
ความซ้ําซอนกันและการขออนุญาตของผูสงออกที่มีกฎเกณฑและขั้นตอนลาชา รวมถึงปญหา
ทางดานคูแขงโดยตรง และทางออมที่เปนอุปสรรคกับการสงออก ซึ่งการศึกษาแนวทางการ
สงออกปลาสวยงามไปยังสหรัฐอเมริกา ปจจัยที่มีสวนสําคัญกับการสงออก ไดแก ปจจัยดานการ
ผลิตและการตลาด เชน มีการพัฒนาคุณภาพของสายพันธุปลา มีระบบการจัดการมาตรฐาน
ฟารมเพาะเลี้ยง มีปริมาณผลผลิตที่สมํ่าเสมอ มีการประชาสัมพันธที่ดี และปลาตองปลอดโรค 
เปนตน รวมไปถึงปจจัยที่สนับสนุนและผลักดันดานการตลาดระหวางประเทศ ที่ตองคํานึงถึง
ความตองการของตลาดหลัก ทั้งในดานความหลากหลายของสายพันธุปลา การจัดการดาน
คุณภาพของปลาสวยงามที่รองรับความตองการของลูกคาไดถูกตอง มีสภาพคลองในดาน
การเงิน การติดตอสื่อสาร และการขนสงที่สะดวกรวดเร็วขึ้น ปจจัยทางดานสภาพแวดลอมทาง
การเมืองกฎหมายมีการเผยแพรขอมูลขาวสารทางวิชาการ ระเบียบกฎเกณฑและกฎหมายที่
เก่ียวของ ใหแกผูประกอบการ มีการปรับปรุงแกไขกฎระเบียบใหทันยุคสมัยเพ่ือเอ้ืออํานวยตอ
การสงออกปลาสวยงาม และการสนับสนุนการสงออกของภาครัฐบาล ที่มีนโยบายสงเสริมและ
พัฒนาในดานประมง ปรับยุทธศาสตรการเกษตรเพ่ือเพ่ิมศักยภาพและขีดความสามารถในการ
รองรับการเปลี่ยนแปลงของตลาดโลก 
 พัจยา ศรีประยา (2551) ไดศึกษาเรื่อง การศึกษาความสามารถในการแขงขันสงออก
ของธุรกิจปลาสวยงามของประเทศไทย จากคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) 
ผลการศึกษาพบวา ประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 แตประเทศสิงคโปรมีคา RCA มากกวา
มาเลเซียและไทย และผลการวิเคราะหความไดเปรียบเชิงแขงขันประเทศไทยมีความไดเปรียบ
ดานปจจัยการผลิตและทําเลท่ีตั้ง แตยังขาดอุตสาหกรรมที่สนับสนุนและเก่ียวเน่ืองโดยภาครัฐ
ไดเขามาใหการสนับสนุนในอุตสาหกรรมมากยิ่งขึ้นและใชกลยุทธดานคุณภาพ ทาใหไดรับการ
ยอมรับจากผูบริโภคมากยิ่งขึ้น หากทุกฝายรวมมือกันจะทาใหสามารถเพ่ิมความสามารถในการ
แขงขันมากยิ่งขึ้น 
 ธานี ธราภาค (2550) กลาวถึง การดําเนินธุรกิจปลาสวยงามเพ่ือการสงออกของ
ประเทศไทยวา การพัฒนาทั้งทางดานการผลิตและการตลาดปลาสวยงามของไทยยังมีจุดออน
อยูอีกหลายจุด แตถาทั้งรัฐบาลและภาคเอกชนที่เก่ียวของรวมมือกันและมีการกําหนดเปาหมาย
การพัฒนาธุรกิจปลาสวยงามอยางชัดเจน ทั้งในดานบทบาทของแตละฝายที่จะเอ้ือตอการ
สงเสริมพัฒนาธุรกิจปลาสวยงาม นับวาจะชวยเพิ่มทั้งปริมาณและมูลคาการสงออกปลาสวยงาม
ใหเปนสินคาเกษตรที่มีแนวโนมสดใส เน่ืองจากจะเปนการเพ่ิมขีดความสามารถในการสงออก
ปลาสวยงามของไทยใหสามารถแขงขันกับประเทศตางๆท่ีกาลังเรงพัฒนาธุรกิจปลาสวยงาม
เพ่ือชิงสวนแบงในตลาดโลก 
 



39 

 พลพจน  กิตติสุวรรณ; และคณะ (ม.ป.ป.) ไดศึกษาศักยภาพดานการวิจัย พัฒนา
ระบบการตลาดและการสงออกปลาสวยงามของประเทศไทยไดพบวาปลาสวยงามในประเทศ
ไทยนั้นแบงออกเปนกลุมใหญๆ ไดสามกลุม กลุมแรกคือ ปลาที่เก็บรวบรวมจากธรรมชาติ กลุม
ที่สองคือปลาที่ไดจากการเพาะเล้ียงในประเทศ ซึ่งมีทั้งปลาพ้ืนเมืองของไทย และปลานําเขา
จากตางประเทศ กลุมที่สาม คือปลาที่นําเขาจากตางประเทศ ซึ่งประเทศไทยนาจะมีศักยภาพ
เพียงพอที่จะเพาะเล้ียงปลาสวยงามไดแทบทุกชนิด ถามีการสงเสริม และศึกษาอยางจริงจัง 
ธุรกิจปลาสวยงามในประเทศไทยเริ่มขึ้นเม่ือประมาณ 30 ปมานี้ ในปจจุบันไดขยายตัวเปนธุรกิจ
สงออกที่สามารถนําเงินตราเขาประเทศปละไมต่ํากวา 200 ลานบาท (50 ลานเหรียญสหรัฐ) 
ตลาดสงออกที่สําคัญคือ สหรัฐอเมริกา สิงคโปร กลุมประเทศสหภาพยุโรป และ ญี่ปุน ธุรกิจ
ปลาสวยงามในประเทศไทย คอนขางมีความซับซอน มีผูผลิต ผูรวบรวม ผูคาคนกลาง ผูขาย
ปลีก และผูขายสงมากมาย ซึ่งอาจทาหนาที่ซ้ําซอนกันอยู 
 วราภรณ  ยิ้มพิทักษกุล; และกนก เลิศพานิช (2550) กลาวถึง การศึกษาระบบการ
สงออกปลากัด พบวา การสงออกปลากัดสามารถแบงออกเปน 2 รูปแบบ คือผูเลี้ยงสงออกเอง 
และผูรวบรวมเปนผูสงออก โดยมีขั้นตอนการสงออกคือ ตองขอใบอนุญาตคาสินคาจากกรม
ประมง ตกลงซ้ือขายกับลูกคาทางอินเตอรเน็ต กําหนดรูปแบบการชาระเงิน (3 รูปแบบ คือ 
Bank to Bank, Western Union และ Paypal) ซึ่ง Paypal ไดรับความนิยมสูงสุดเพราะสะดวก
รวดเร็ว การขนสงปลามี 2 รูปแบบ คือ การขนสงผานทาง Air Cargo (กรณีมีการสั่งซ้ือปริมาณ
มาก) และการสงทางไปรษณียดวนพิเศษ (กรณีสั่งซ้ือปริมาณนอย) ปญหาท่ีพบในการสงออก
ปลากัดคือการตัดราคา ระบบการจายเงิน และการสื่อสารกับลูกคา 
 นิสิต พันธมิตร (2552) การที่ประเทศไทยจะพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศให
ประชาชนมีรายไดมีการอยูดีกินดีคงหนีไมพนที่ประเทศจะตองมีการติดตอกับตางประเทศเพื่อ
ทาธุรกรรมทางเศรษฐกิจในดานตางๆ ไมวาการคาหรือการลงทุนเพราะตลาดตางประเทศถือวา
เปนแหลงเงินที่สําคัญที่จะนํารายไดเขาสูประเทศ ดังน้ัน ประเทศไทยจึงจําเปนตองทําธุรกรรม
ทางเศรษฐกิจเพื่อพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศใหมีการเจริญเติบโต ซึ่งการทําธุรกรรมทาง
เศรษฐกิจที่สําคัญดานหนึ่งคือการคาระหวางประเทศซ่ึงมีความสําคัญตอการพัฒนาเศรษฐกิจ
ระหวางประเทศในดานตางๆ ดังนี้ 
 1. เปนเคร่ืองมือสําคัญในการสรางความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจใหแกประเทศ
กําลังพัฒนาโดยเฉพาะในเรื่องการสงออกซึ่งจะทําใหเศรษฐกิจมีการขยายตัวมีอุปสงคภายใน 
ประเทศมากขึ้นทําใหมีการผลิตสินคาเพ่ือสงออกไปขายตางประเทศมากขึ้น และกอใหเกิดการ
จางงานประชาชนมีรายไดเพ่ิมขึ้น 
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 2.  มีการใชทรัพยากรอยางคุมคาและมีประสิทธิภาพกลาวคือ มีการใชทรัพยากร
ภายในประเทศเพื่อผลิตสินคาที่ตนถนัดและสามารถสงออกไปขายยังตางประเทศไดโดยลด
ปริมาณสินคาที่ตนเองไมถนัดลงทําใหมีการใชทรัพยากรภายในประเทศอยางเต็มที่และมี
ประสิทธิภาพมากขึ้น 
 3. ทําใหตลาดภายในประเทศมีการขยายตัวเน่ืองจากมีการผลิตภายในประเทศมาก
ขึ้น เพราะมีการคาขายระหวางตลาด 2 ตลาดคือ ตลาดภายในประเทศและตลาดตางประเทศซึ่ง
เปนผลดีตอประชาชนภายในประเทศใน เร่ืองการกอใหเกิดการจางงานและกอใหเกิดรายได
ประชาชาติเพ่ิมขึ้น 
 4.  ทําใหมีการพัฒนาทางดานความรูทักษะการทํางานและเทคโนโลยีเพราะมีการ
ปรับปรุงพัฒนาการผลิตสินคาภายในประเทศทําใหตองมีการใชเทคโนโลยีที่ทันสมัยเขามาใชใน
การทํางานซึ่งกอใหประชาชนมีความรูความสามารถที่จะเรียนรูและพัฒนาในการใชเคร่ืองมือ 
เคร่ืองใชเพ่ือใหสินคามีคุณภาพสามารถสงออกไปขายแขงขันกับตางประเทศได 
 5.  การคาระหวางประเทศทําใหมีการเคลื่อนยายเงินทุนระหวางประเทศจากประเทศ
ที่พัฒนาแลวไปยังประเทศกําลังพัฒนา โดยเฉพาะในเร่ืองของการลงทุนระหวางประเทศ
กลาวคือ สถานประกอบการตองพิจารณาเลือกแหลงที่ตั้งของสถานประกอบการใหใกลชิดตลาด
สงออกเพ่ือลดตนทุนในการผลิต 
 หยิง หยิง เฟง (2554) ไดศึกษาเรื่องการเติบโตของตลาดสงการออกและสินคาสงออก
ของประเทศไทยโดยศึกษาการเจริญเติบโตของตลาดสงออกที่ใหญที่สุด 15 ลําดับแรกของ
ประเทศไทย และศึกษาการเติบโตของสินคาสงออกที่มีมูลคาสงออกสูงสุด 10 อันดับแรกของ
ประเทศไทย และสินคาสงออกที่มีความสําคัญตอเศรษฐกิจไทยอีก 5 ชนิด ผลการศึกษาการ
เจริญเติบโตของตลาดสงออกที่ใหญที่สุด 15 ลําดับแรกของประเทศไทย พบวา มีการขยายตัว
สุทธิเปนบวก จํานวน 9 ประเทศ ไดแก สาธารณรัฐประชาชนจีน ฮองกงจีน ออสเตรเลีย 
สวิสเซอรแลนด มาเลเซีย อินโดนีเซีย อินเดีย ฟลิปปนส และเวียดนาม และมีการขยายตัวสุทธิ
เปนลบ จํานวน 6 ประเทศ ไดแก สหรัฐอเมริกา สิงคโปร เนเธอแลนด ญี่ปุน สหราชอาณาจักร 
และเกาหลีใต สวนผลการศึกษาการดําเนินงานของสินคาสงออกของประเทศไทย พบวา สินคา
ที่มีการขยายตัวสุทธิเพ่ิมขึ้นมี 11 ชนิด ไดแก ยางพารา ขาว ผลิตภัณฑมันสําปะหลัง น้ําตาล
ทราย ผลไมกระปองและแปรรูป รถยนต อุปกรณและสวนประกอบ อัญมณีและเครื่องประดับ 
รถยนต อุปกรณและสวนประกอบ สินคาที่มีการขยายตัวสุทธิลดลงมี 4 ชนิด ไดแก กุงสดแช
เย็นแชแข็ง อาหารทะเลกระปองและแปรรูป เคร่ืองคอมพิวเตอร อุปกณและสวนประกอบ และ
แผงวงจรไฟฟา 
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บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
 การวิจัยเรื่อง การศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน เพ่ือพัฒนาการสงออก ใน
มุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล มีวัตถุประสงคเพ่ือ ศึกษาระบบการตลาด
ปลาสวยงามญี่ปุน ในมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล และแนวทางการ
พัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน โดยผูวิจัยมีความสนใจในการศึกษาระบบการตลาดและ
ตองการแกไขปญหาหรือชองวางตางๆ ในระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนที่เปนอุปสรรคใน
การสงออก ทั้งน้ีเพ่ือเปนการเสนอแนวทางพัฒนาการสงออกและโอกาสในการพัฒนาเพ่ิมมูลคา
การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนตอไป โดยใชรูปแบบของการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) มีขั้นตอนในการดําเนินงาน 5 ขั้นตอน ดังนี้  
 ขั้นตอนที่ 1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ขั้นตอนที่ 2 การสรางเคร่ืองมือในการวิจัย 
 ขั้นตอนที ่3 การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ขั้นตอนที่ 4 การประมวลขอมูล 
 ขั้นตอนที่ 5 การวิเคราะหขอมูล 
 
ข้ันตอนที่ 1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 1. ประชากรท่ีใชในการวิจัยคร้ังนี้ ไดแก ผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุน เขตกรุงเทพมหานคร 
และปริมณฑล    
 2. กลุมตัวอยางในการวิจัย การวิจัยคร้ังน้ีผูวิจัยไดคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) โดยกําหนดตัวอยางจากผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนเขตกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑลที่เปนผูนําในการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย จํานวน 10 ราย 
 
ข้ันตอนที่ 2 การสรางเครือ่งมือในการวิจัย 
 1. ศึกษาเอกสารและงานวิจัย โดยดําเนินการดังนี้ 
  1.1 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี ดานระบบการตลาดและการสงออกปลาสวยงาม 
รวมถึงความรูทั่วไป ปญหา อุปสรรค จากเอกสาร งานวิจัยที่เก่ียวของ 
  1.2 ศึกษาระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ จรรยาบรรณของนักวิจัย วิธีการเก็บ
รวบรวมขอมูล และวิธีการวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร และขอคําปรึกษาจากผูทรงคุณวุฒิดาน
การวิจัยเชิงคุณภาพ เพ่ือใหเขาใจในระเบียบการวิจัยที่จะนําไปสูการศึกษาที่ถูกตองและ
ครอบคลุมประเด็นที่ตองการศึกษาใหไดมากที่สุดในการวิจัยในครั้งนี้ 
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 2. การสรางเคร่ืองมือ 
  ในการสรางเคร่ืองมือวิจัย ผูวิจัยรางแบบสัมภาษณ จากการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี 
และจากเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ แลวนํามาสรางหัวขอสัมภาษณ ใหมีความครอบคลุม
ตามขอบเขตของการวิจัยสอดคลองกับสิ่งที่ตองการศึกษาเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคของการวิจัย 
เน้ือหาของคําถามเปนลักษณะคําถามปลายเปด โดยมีโครงสรางของคําถามในการสัมภาษณ
ออกเปน 3 สวน ไดแก  
 
  สวนที่ 1 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
  เปนการสัมภาษณเพ่ือใหไดขอมูลดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในมุมมอง
ของผูสงออกเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล รวมถึงการดําเนินกิจกรรมทางการการตลาดท่ี
เก่ียวของกับการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 
  สวนที่ 2 ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
  เปนการสัมภาษณเพ่ือใหผูสงออกไดแสดงความคิดเห็นสภาพปจจุบันในดานการ
สงออก รวมถึงจุดดอยจุดเดนของการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน  
 
  สวนที่ 3 ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
  เปนการสัมภาษณเพ่ือใหผูสงออกไดนําเสนอแนวทางและความตองการในการ
พัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของผูใหการสัมภาษณ 
 
 3. การหาคุณภาพเคร่ืองมือ 
  3.1 นําแบบสัมภาษณที่ผูวิจัยสรางขึ้น เสนออาจารยที่ปรึกษา และนํามาปรับแก
ตามคําแนะนํา แลวจัดพิมพเปนฉบับสมบูรณ 
  3.2 นําหัวขอสัมภาษณ ที่ปรับปรุงแกไข แลวไปดําเนินการสัมภาษณเชิงลึก กลุม
ตัวอยางตอไป 
 
ข้ันตอนที่ 3 การเก็บรวบรวมขอมูล  
 1. การเก็บขอมูล ผูวิจัยดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึก (In-
Depth Interview) ซึ่งเปนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ เนื่องจากเปนวิธีการวิจัยที่เหมาะสมกับ
การศึกษาเพื่อทําความเขาใจระบบการตลาดและการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนที่ผูใหขอมูลมี
ประสบการณโดยตรง  
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 ซึ่งผูวิจัยสามารถคนหาและรวบรวมความรูเชิงลึกตามประเด็นที่ตองการศึกษาได
อยางลึกซ้ึง การวิจัยเชิงคุณภาพเปนการศึกษาตามปรากฏการณ มีเปาหมายคือความเขาใจจาก
มุมมองของผูกระทํา โดยจะเปดโอกาสใหกับผูใหการสัมภาษณสามารถที่จะแสดงความคิดเห็น
หรือใหขอมูลไดอยางเต็มที่ ซึ่งจะเปนประโยชนอยางยิ่งตอการที่ทําความเขาใจในทัศนคติของ
ผูใหการสัมภาษณเกี่ยวกับประเด็นที่ผูวิจัยตองการศึกษา (สุชาติ ประสิทธิ์รัฐสินธุ. 2555)  
 
 2. การเขาถึงขอมูลและการเก็บรวบรวมขอมูล 
   การศึกษาคร้ังน้ี ผูวิจัยไดแบงการเขาถึงขอมูลและการเก็บรวบรวมขอมูลเปน 2 
สวน คือ การเก็บรวบรวมขอมูลดานเอกสาร และการเก็บรวบรวมขอมูลภาคสนาม  
 
 3. การเก็บรวบรวมขอมูลดานเอกสาร (Review Data) 
    แบงตามแหลงที่มาได 2 ทาง คือ 
  3.1 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ศึกษาวิธีการสรางคําถามในการสัมภาษณ  
เชิงลึก จากเอกสารงานวิจัย เพ่ือกําหนดขอบเขตและเนื้อหาของคําถามใหมีความสอดคลองตรง
กับวัตถุประสงคของการวิจัย 
  3.2 ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ศึกษาจากตํารา เอกสาร บทความ และ
ทฤษฎีหลักการและงานวิจัยที่เก่ียวของ เพ่ือกําหนดขอบเขตของการวิจัยและการสรางเคร่ืองมือ
การวิจัย 
 
 4. การเก็บรวบรวมขอมูลภาคสนาม (Field Data) 
  4.1 ผูวิจัยเก็บรวบรวมขอมูลโดยการสัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview) เพ่ือ
จะไดทราบถึงขอมูล แนวทาง ทัศนคติ ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน และการสงออกปลา
สวยงามญี่ปุน โดยการเตรียมคําถามก่ึงโครงสราง มีลักษณะสัมภาษณแบบไมเปนทางการ 
กําหนดคําถามเปนประเด็นในแตละดานใหครอบคลุมและสอดคลองหัวขอการวิจัย ผูวิจัยได
แสดงถึงวัตถุประสงคของการวิจัยคร้ังน้ีใหกับผูใหสัมภาษณและไดขออนุญาตในการจดบันทึก
และบันทึกเสียงระหวางการสัมภาษณ การสัมภาษณผูวิจัยมีปฏิสัมพันธกับผูใหการสัมภาษณ
แบบตอหนาเพ่ือใหเกิดการแลกเปล่ียนความคิดเห็นอยางอิสระ โดยจะใชเวลาในการสัมภาษณ
แตคร้ังประมาณ 60-90 นาที ทั้งน้ีขึ้นอยูกับความสนใจและการใหความรวมมือของผูใหการ
สัมภาษณจนกวาจะพบวาไมมีขอสงสัยหรือมีขอมูลใหมเกิดขึ้น ที่เรียกวา ขอมูลอ่ิมตัว (Data 
Saturation) จึงจะหยุดการสัมภาษณ การอ่ิมตัวของขอมูลอาจเกิดจากขอมูลที่รวบรวมมามี
ลักษณะเปนแบบแผนอยางเดียวกัน (Emergence of Regularities) หรืออีกนัยหน่ึงคือขอมูลที่
เก็บรวบรวมมาไดนั้นสวนใหญมีลักษณะสาระทับซอนในประเด็นเดียวกัน (องอาจ นัยพัฒน. 
2548) 
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  4.2 ในขณะสัมภาษณผูวิจัยจะใชการจดบันทึกสรุปส้ันๆ เฉพาะที่เปนประเด็น
สําคัญ นอกจากนี้ยังบันทึกเก่ียวกับความคิด ทัศนคติของผูใหสัมภาษณ หรือปญหาที่พบที่เกิด
ขึ้นกับผูสัมภาษณและผูใหสัมภาษณขณะการสัมภาษณรวบรวมขอมูล ซึ่งการเขียนสรุปสั้นๆ 
ดังกลาวมีประโยชนสําหรับผูวิจัยในการมองเห็นความเชื่อมโยงระหวางกลุมหัวขอสรุป (อรุณี 
ออนสวัสด์ิ. 2551) 
  4.3 ขอมูลที่ถูกบันทึกเทป จะนํามาถอดเทปเพ่ือนํามาตรวจสอบขอมูลที่ไมชัดเจน
หรือขอมูลที่ไมครบถวนในบางประเด็น เพ่ือนําไปศึกษาเพ่ิมเติมในการสัมภาษณตอไป 
 
 5. ความนาเชื่อถือของเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
  หลังจากที่ไดเก็บรวบรวมขอมูลเรียบรอยแลว ไดมีการนํามาตรวจสอบความ
นาเชื่อถือของขอมูล (Trustworthiness) ทั้งทางดานความเที่ยงตรงของขอมูลและความเชื่อม่ัน
ของขอมูล ดังนี้ 
  5.1 ผูสัมภาษณมีความสัมพันธอันดีตอผูใหสัมภาษณเพ่ือใหเกิดความไววางใจใน
ตัวของผูวิจัย ซึ่งจะมีผลตอความถูกตองแมนยําของขอมูล (Validity) ขอมูลที่ไดจากการเก็บรวม
รวมภาคสนามดวยวิธีการสังเกต การสัมภาษณเชิงลึกควรที่จะมีความถูกตองแมนยําและเที่ยงตรง 
(Reliability) ไมมีการบิดเบือนไปจากความเปนจริงของขอมูลที่ไดมา 
    5.2 การยืนยันความถูกตองของขอมูล (Member Checking) นําขอมูลที่ไดมาจาก
การสัมภาษณเชิงลึก จดบันทึกอยางละเอียดและมีการอธิบายอยางชัดเจนนํากลับไปใหผูใหการ
สัมภาษณยืนยันความถูกตองของขอมูล โดยพิจารณาขอมูลใหเปนจริงตรงตามความรูสึกของ
ผูใหสัมภาษณ 
  5.3 ตรวจสอบความไววางใจไดของขอมูล (Dependability) โดยการนําขอมูลไป
ตรวจสอบกับผูเชี่ยวชาญ อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธเพ่ือเปนการยืนยันความถูกตองของ
เน้ือหาวาเปนไปตามวัตถุประสงคที่ตองการศึกษา 
  5.4 ความสามารถในการนําผลการวิจัยไปประยุกตใช (Transferability) โดยการ
เขียนระเบียบการวิจัย การวิเคราะหขอมูลและเนื้อหาที่ตองการศึกษาอยางชัดเจน เพ่ือเปนการ
เพ่ิมความนาเชื่อถือของการวิจัยที่จะนําผลของการวิจัยไปประยุกตใชได 
  5.5 การยืนยันผลขอการวิจัย (Conformability) ผูวิจัยจะเก็บเอกสารตางๆ ที่
เก่ียวของกับการวิจัยไว เพ่ือที่จะสามารถตรวจสอบขอมูลและเพื่อยืนยันวาขอมูลที่ไดในการวิจัย
คร้ังนี้ ไมไดเกิดจากการลําเอียงหรือการคิดขอมูลขึ้นเองของผูวิจัย 
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ข้ันตอนที่ 4 การประมวลขอมูล 
 1. นําขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณเชิงลึกตามภาคผนวก ข. และการบันทึกภาคสนาม
มาอานหลายๆ คร้ัง เพ่ือใหเกิดความเขาใจในภาพรวมทั้งหมดของขอมูลที่ไดมา และทําการ
พิจารณาประเด็นที่สําคัญของการสัมภาษณ 
 2. นําขอมูลมาอานอีกครั้งโดยละเอียด และทําการตีความพรอมดึงขอความที่เปน
ประเด็นที่เก่ียวของกับการวิจัย ไมวาจะเปนขอมูล แนวทาง ทัศนคติ ระบบการตลาดปลา
สวยงามญี่ปุน และการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน ที่เปนประเด็นที่ตองการศึกษา 
 3. นําประเด็นขอความหรือประโยคที่เหมือนหรือใกลเคียงกันมาจัดไวกลุมเดียวกัน 
 
ข้ันตอนที่ 5 การวิเคราะหขอมูล 
 ขอมูลที่ไดจากการวิจัยในครั้งน้ี เปนขอมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative) ที่ผูวิจัยเปนผูมี
บทบาทสําคัญในการวิเคราะหขอมูลและสังเคราะหขอมูล เพ่ือสรุปผลผลการวิจัยที่ไดจากการ
สัมภาษณเชิงลึก โดยมีขั้นตอนในการวิเคราะห ดังนี้ 
 1. การวิเคราะหขอมูล ผูศึกษาวิเคราะหขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณเชิงลึก ดาน
สภาพระบบการตลาดปลาสวยงามของประเทศญ่ีปุน ตามมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานคร 
โดยจะดําเนินการดังนี้  
  1.1 กําหนดประเด็นที่ทําการวิเคราะหใน 3 ดาน ไดแก ดานระบบการตลาดปลา
สวยงามญี่ปุน ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน และขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลา
สวยงามญี่ปุน 
  1.2 กําหนดประเด็นที่จะทําการวิเคราะหตามกรอบแนวคิด  
  1.3 กําหนดขอมูลใหเปนหมวดหมูตามเกณฑที่จะวิเคราะหตามกรอบแนวคิด  
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลการวิจัยเร่ือง “การศึกษาระบบการตลาดปลา
สวยงามญี่ปุน เพ่ือพัฒนาการสงออกในมุมมองผูสงออกในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
ซึ่งมีวัตถุประสงคเพ่ือ ศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในมุมมองของผูสงออก ในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล และพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน โดยแบงการนําเสนอ
ออกเปน 3 สวน คือ  
 สวนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร  
 สวนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกผูสงออกปลาสวยงาม  
 สวนที ่3 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสารและจากการสมัภาษณเชิงลกึ 
 
สวนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร 
 1. ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 2. ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 3. การพัฒนาการสงออกปลาสวยงาม 
 
ตารางที่ 2 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร 

รายการ ผลการวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร 
1. ระบบการตลาดปลา
สวยงามญี่ปุน 

- สุนันทา เทียมคํา (2551 : 16) ไดกําหนดระบบตลาด
ออกเปนกระบวนการยอยๆ ไวดังนี้ 
   1. การรวบรวมผลผลิตหรือวัตถุดิบ 
   2. กิจกรรมตางๆ ที่ทําใหผลผลติพรอมสําหรับผูบริโภค 
   3. การจําแนกแจกจายสินคาที่รวบรวมเปนหนวยใหญไปยัง
ผูบริโภค 
- พลพจน กิตติสุวรรณ; และคณะ (ม.ป.ป.) ปลาสวยงาม
ศักยภาพการวิจัยและพัฒนาระบบการตลาดและการสงออก
ของประเทศไทย พบวา ปลาสวยงามในประเทศไทยนั้นแบง
ออกเปนกลุมใหญๆ ได 3 กลุม ไดแก กลุมแรกคือปลาที่เก็บ
รวบรวมจากธรรมชาติ กลุมที่ 2 คือปลาทีไ่ดจากการ
เพาะเลี้ยงในประเทศ  ซึ่งมีทั้งปลาพ้ืนเมืองของไทยและปลา 
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ตารางที่ 2 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร (ตอ) 
รายการ ผลการวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร 

 นําเขาจากตางประเทศ กลุมที่ 3 คือปลาที่นําเขาจาก
ตางประเทศ ซึ่งประเทศไทยนาจะมีศักยภาพเพียงพอที่จะ
เพาะเลี้ยงปลาสวยงามไดแทบทุกชนิด ถามีการสงเสริมและ
ศึกษาอยางจริงจัง 

2.  การสงออกปลาสวยงาม
ญี่ปุน 

- จิตรลดา ศรีตระกูล (2548) ศึกษาการวิเคราะหการตลาด
สงออกปลาสวยงามของประเทศไทย พบวา ระบบธุรกิจปลา
สวยงามของไทยประกอบดวยระบบยอย 6 ระบบ ไดแก 1) 
ปจจัยการผลิต เชน พอพันธุ แมพันธุ อาหาร ยารักษาโรค 2) 
การผลิต ประกอบดวยตนทนุคงที่ ตนทุนผันแปร 3) การ
รวบรวมและจดัหา 4) การจัดจําหนาย 5) การสงออก 6) 
สินเชื่อการเกษตร 
- ลักขณา เอ่ียมรัตนเลศิ (2548) ศึกษาการพัฒนาการสงออก
ปลาสวยงาม พบวา ประเทศไทยมีมูลคาการสงออกปลา
สวยงามเพ่ิมขึน้อยางตอเน่ือง เพราะมีศักยภาพในดาน
ภูมิอากาศ 
- ธานี ธราภาค (2550) การดําเนินธุรกิจปลาสวยงามเพือ่การ
สงออกของประเทศไทย พบวา การพัฒนาทั้งทางดานการ
ผลิตและการตลาดปลาสวยงามของไทยยังมีจุดออนอยูอีก
หลายจุด แตถาทั้งรัฐบาลและภาคเอกชนที่เก่ียวของรวมมือ
กันและมีการกําหนดเปาหมายการพัฒนาธุรกิจปลาสวยงาม
อยางเดนชัด ทั้งในดานบทบาทของแตละฝายที่จะเอ้ือตอการ
สงเสริมพัฒนาธุรกิจปลาสวยงาม นับวาจะชวยเพิ่มทั้งปริมาณ
และมูลคาการสงออกปลาสวยงามใหเปนสินคาเกษตรที่มี
แนวโนมสดใส     

3. การพัฒนาการสงออก
ปลาสวยงาม 

- วราภรณ ยิ้มพิทักษกุล; และกนก เลศิพานิช (2550) 
การศึกษาระบบการสงออกปลากัด พบวา การสงออกปลากัด
สามารถแบงออกเปน 2 รูปแบบ คือ ผูเลีย้งสงออกเอง และผู
รวบรวมเปนผูสงออก โดยมีขั้นตอนการสงออกคือ ตองขอ
ใบอนุญาตคาสินคาจากกรมประมง ตกลงซื้อขายกับลกูคาทาง
อินเตอรเน็ต กําหนดรูปแบบการชําระเงิน (3 รูปแบบ คือ 
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ตารางที่ 2 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร (ตอ) 
รายการ ผลการวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร 

 Bank to Bank, Western Union และ Paypal) ซึ่ง Paypal 
ไดรับความนยิมสูงสุดเพราะสะดวกรวดเร็ว การขนสงปลามี 2 
รูปแบบ คือการขนสงผานทาง Air Cargo (กรณีมีการส่ังซ้ือ
ปริมาณมาก) และการขนสงทางไปรษณียดวนพิเศษ(กรณี
สั่งซื้อสินคาปริมาณนอย)ปญหาที่พบในการสงคือ การตัด
ราคา ระบบการจายเงินและการสื่อสารกับลูกคา 
- นพกฤษ เอมศิริ (2552) ระบบธุรกิจปลาสวยงามในประเทศ
ไทย พบวา จุดแข็งในการดําเนินธุรกิจปลาสวยงามมีดังนี้ คือ 
เกษตรกรมีความสามารถในการเพาะเลีย้งและประสบการณ
ในการเลี้ยงสงู สงผลใหปลามีคุณภาพและมีความแข็งแรง 
จุดออนในการดําเนินธุรกิจปลาสวยงามไดแก เกษตรกรขาด
ความหลากหลายในการพฒันาสายพันธุ มักจะเพาะเลีย้งใน
สายพันธุเดิมๆ ไมมีการพัฒนาสายพันธุใหมๆ และตนทุนการ
ผลิตเก่ียวกบัอาหารและสารเคมีสูง 

 
สวนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกผูสงออกปลาสวยงาม  
 หัวขอสัมภาษณที่ใชในการเก็บขอมูล ไดกําหนดคําถามออกเปน 3 ดาน ไดแก  
 ดานที่ 1 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน   
  - ชนิดและความแตกตางของปลาสวยงามญี่ปุน    
  - ความเหมือนและแตกตางของปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขากับเพาะพันธุในประเทศ
  - ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในปจจุบัน 
 ดานที่ 2 จุดเดนจุดดอยการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในปจจุบัน 
 ดานที่ 3 ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
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ตารางที่ 3 การวิเคราะหสรปุจากการสัมภาษณผูสงออกดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก 1 1. การผลิต เพาะพันธุจากฟารมผูผลิต พอแมพันธุมีลักษณะสายพันธุที่ดี 

ผานการประกวด นําเขาจากตางประเทศ 
2. การจําหนาย ในตลาดปลาสวยงามในประเทศ และตางประเทศ 
3. กิจกรรมทางการตลาด ไมคอยมีกิจกรรม เพราะเปนสิ่งมีชีวิต จึงเนน
บริการดานการขนสง สรางความนาเชื่อถอืในคุณภาพของปลา 

ผูสงออก 2 1. ผูผลิต หรือผูเพาะพันธุ 2. ผูจําหนาย (ในประเทศ ตางประเทศ)  
3. การทําการตลาด (4Ps) 4. ลูกคา (ในประเทศ, ตางประเทศ) 

ผูสงออก 3 ปจจุบันยังไมมีระบบทีช่ัดเจน ขึ้นอยูกับผูประกอบการแตละรายที่จะ
ดําเนินการ โดยทั่วไปประกอบดวย ผูผลิต ผูจําหนาย และผูบริโภคทั้งในและ
ตางประเทศ การทําการตลาด มุงเนนดานชองทางการจัดจําหนายเปนหลัก 

ผูสงออก 4 คลายกับระบบปลาสวยงามจากตางประเทศ ไดแก  
1. ผูนําเขา  2. ผูผลติ (เพาะพันธุ)  3. ผูจําหนายในประเทศ 
4. ผูรวบรวมเพื่อสงออก 5. การดําเนินการทางการตลาด  6. ผูบริโภค 

ผูสงออก 5 มีองคประกอบหลายสวน มีกิจกรรมทางตลาดมาเก่ียวของหลายขัน้ตอน 
ไดแก มีองคประกอบหลายสวน มีกิจกรรมทางตลาดมาเก่ียวของหลาย
ขั้นตอน ไมวาจะเปนการผลติเพ่ือจําหนายภายในประเทศและเพื่อสงออก
ตางประเทศ 

ผูสงออก 6 ขึ้นอยูกับรูปแบบการดําเนินธุรกิจของแตละคน บางครั้งก็เหมือนกัน บางคร้ัง
ก็แตกตางกัน มีแนวทางการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด 3 ดาน คือ ดาน
การผลิต ดานการตลาด และดานการขนสง 

ผูสงออก 7 ยังไมมีระบบที่เปนระบบเฉพาะ ขึ้นอยูกับผูประกอบการแตละรายเปนหลัก 
ไมมีความซับซอนหรือแตกตางจากตลาดทั่วไป ผูประกอบการสวนใหญจะ
มองขามไมใหความสําคัญกับระบบตลาด มองไมเห็นความสําคัญ จะเนนการ
หาชองทางการจําหนาย การเพ่ิมผลผลติ ซึ่งในความเปนจริง ระบบ
การตลาดมีความสําคัญตอการดําเนินการเปนอยางมาก 

ผูสงออก 8 มีการดําเนินการทางการตลาดหลายขั้นตอน คือปลาสวยงามที่นําเขาจาก
ญี่ปุน และปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศ ซึง่ใชพอแมพันธุที่นําเขา
จากประเทศญี่ปุนมาใชเพาะพันธุเพ่ือจําหนายในประเทศ และสงออก 

 



50 

ตารางที่ 3 การวิเคราะหสรุปจากการสัมภาษณผูสงออกดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
(ตอ) 
ผูสงออก ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก 9 เปนระบบที่ไมยุงยากมีขั้นตอนหลักๆในการดําเนินงาน ดังนี้ 

1. การเพาะพันธุ ไดแก การวางแผนผลติ เทคโนโลยใีนการเพาะพันธุและ
เพาะเลี้ยง และผูเชี่ยวชาญดานการเพาะพันธุปลาสวยงามญี่ปุนโดยเฉพาะ 
ในประเทศไทยยังขาดบุคคลากรในสวนนี ้
2. การจําหนาย ไดแก การดําเนินการทางตลาด ตวัแทนจําหนาย ผูรวบรวม
ปลาสวยงามญี่ปุนเพื่อไปจําหนาย หรือสงออก 
3. การสงออก ไดแก ระเบียบการสงออก การดําเนินการสงออก ผูขนสง และ
ผูบริโภค 

ผูสงออก 10 ไมแตกตางจากระบบการตลาดปลาสวยงามอื่น ไดแก การนําเขาพอพันธุแม
พันธุจากตางประเทศ นํามาเพาะเพ่ือจําหนายภายในประเทศ และสงออก 
โดยผูเพาะพันธุจะไมเปนผูดําเนินการในการจําหนายดวย เพราะมีความ
ยุงยากในกระบวน และวธิีการดําเนินการสงออก และผูเพาะพันธุสวนใหญยัง
ขาดความรูเรือ่งการจําหนาย 
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ตารางที ่4 การวิเคราะหสรปุจากการสัมภาษณผูสงออกดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก 1 ปจจุบันการสงออกบางรายไมไดมีการสงใหลูกคาโดยตรง มีการสงผาน

ตัวกลาง คือประเทศสิงคโปร หรือประเทศบางประเทศในยุโรป ซึ่งเปนผลให
มูลคาในการสงออกอาจลดลง แตก็เปนการลดตนทุนรวมในการดําเนินการ
ทางตลาดดวยเชนกัน  

ผูสงออก 2 มีการเจริญเตบิโตอยางชัดเจนในการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนโดยเฉพาะ
ปลาคารพ เปนจากลูกคาในตางประเทศยอมรับในคุณภาพของปลาคารพที่
ผลิตในประเทศไทยมากขึ้น ซึ่งผูผลิตไดมีการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตที่
สูงขึ้น รวมทั้งการสนับสนุนดานการประชาสัมพันธดานปลาสวยงามญี่ปุน
ของของภาครัฐที่มีเพ่ิมขึ้น แตยังขาดแผนงานระยะยาวในการระชาสัมพันธ 

ผูสงออก 3 ผูประกอบการรายใหญยังมีคอนขางนอย กลุมผูสงออกรายใหญจะไมคอยมี
ปญหาในการสงออกเพราะมีศักยภาพเพียงพอในการดําเนินการสงออก 
ผูประกอบการรายยอยที่จะเขามาเปนผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุน เปนไปได
คอนขางยาก เพราะไมมีศักยภาพในการหาคูคาในการสงออกจึงทําใหไม
สามารถสงออกได 

ผูสงออก 4 ปจจุบันมีการขยายตวัมากขึ้นในการสงออก เห็นไดจากความตองการเพ่ิม
มากขึ้นในปจจุบัน นาจะเปนผลมาจากความเชื่อม่ันของผูบริโภคใน
ตางประเทศท่ีเพ่ิมมากขึ้นกับผูประกอบการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของ
ไทย เปนผลมาจากทางดานการผลิตที่มีมาตรฐานเทียบเทากับคูแขง และ
คุณภาพทางกายภาพของปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยที่มีคณุภาพ
มากยิ่งขึ้น และประเทศไทยมีภูมิประเทศ และอากาศที่เหมาะสมซึ่งเปนจุด
แข็งที่ประเทศไทยมีอยูเหนือคูแขง ดวยปจจัยดังกลาวหากจะพัฒนาให
ประเทศไทยเปนศนูยกลางการผลิต เพาะพันธุ และสงออกปลาสวยงามของ
ภูมิภาคได อุปสรรค สําคญัคือผูสงออกของไทยยังขาดประสบการณและการ
สนับสนุนที่เปนรูปธรรมจากภาครัฐ 

ผูสงออก 5 ปลาสวยงามเปนสิ่งมีชีวิต จึงไมสามารถขนสงแบบที่ใชระยะเวลานานๆ ได 
เปนผลทําใหตนทุนในการดําเนินการของปลาสวยงามญี่ปุนสูงขึ้นเนือ่งจาก
ปลาสวยงามญี่ปุน เปนกลาสวยงามที่มีขนาดตัวคอนขางใหญ ทําใหการ
ขนสงแตละครั้ง มีปริมาณการขนสงตอตัวคอนขางนอยทําใหตนทนุการ
ขนสงแตละครั้งสูง 
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ตารางที ่4 การวิเคราะหสรปุจากการสัมภาษณผูสงออกดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน (ตอ) 
ผูสงออก ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก 6 มีการดําเนินการ 2 รูปแบบ คือ ผูผลิต/ผูเพาะพันธุสงออกเอง และสงออก

ผานผูรวบรวมโดยสวนใหญจะใชวธิีการสงออกผานผูรวบรวมมักเปน
ชาวตางชาติ โดยเฉพาะชาวสิงคโปร และชาวยุโรป ซึง่วิธีการสงออกแบบน้ี
จะสะดวกสําหรับผูสงออกในประเทศ เพราะจะลดขั้นตอนการดําเนินการใน
การสงออก เพราะผูผลิต/ผูเพาะพันธุในประเทศไทยสวนใหญจะขาดความรู
ดานการสงออก การหาลูกคา และวธิีการขนสง อาจทําใหเสียโอกาสในการ
สงออกปลาสวยงามญี่ปุนไปยังตางประเทศไดในผูประกอบการบางราย 

ผูสงออก 7 ในอนาคตการสงออกยังคงเติบโตไปไดอีกการแขงขันดานราคาของผูสงไม
คอยพบ เน่ืองจากจําหนายเปนล็อตใหญๆ  ซึ่งราคาจะเปนไปในทศิทาง
เดียวกันโดยราคาปลาสวยงามญี่ปุนจะขึ้นลงอยูกับความตองการของ
ตลาดโลกทีเ่ปนผูกําหนดราคาไมใชผูผลติ หรือผูสงออก ตลาดปลาสวยงาม
ญี่ปุนมีตลาดรองรับทั่วโลก เชน ประเทศจีน สิงคโปร และประเทศในแถบ
ยุโรป การสนับสนุนภาครัฐในประเทศไทยปจจุบันอยูในเกณฑที่ดี สามารถ
สรางความเชือ่ม่ันแกผูบรโิภคในตางประเทศได การสงออกปลาสวยงาม
ญี่ปุนในปจจุบนัสามารถแยกออกเปน 2 ทาง คือ  
1. สงออกโดยผูเพาะเลี้ยงโดยตรงซึ่งคอนขางยากสําหรับผูประกอบการราย
เล็กๆ และผูประกอบการรายใหมที่ตองการเขามาในตลาด โดยจะมีชองทาง
เขาถึงผูบริโภคในการสงออกคือ ติดตอซ้ือขายโดยตรงและผานระบบ
ออนไลนซึ่งไดรับความนิยมมากในปจจุบัน 
2. สงออกโดยการผานผูรวบรวมปลาสวยงามญี่ปุนทั้งในประเทศและ
ตางประเทศโดยผูสงออกกลุมน้ีจะเลือกซ้ือปลาจากผูเพาะพันธุที่ผาน
มาตรฐานตางๆ ในการเพาะเลี้ยงและจะรวบรวมปลาสวยงามญี่ปุนเพ่ือ
จําหนายและสงออกเพียงอยางเดียว 

ผูสงออก 8 ปลาสวยงามญี่ปุน ของไทยไดรับการตอนรับคอนขางดีในตลาดโลก เพราะ
การเพาะพันธุเพ่ือการสงออกของประเทศไทยมีคุณภาพใกลเคยีงกับที่
เพาะพันธุในประเทศญ่ีปุน ขาดเพียงชื่อเสียงของการพัฒนาสายพันธุ ปญหา
ผูประกอบการดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของไทย แบงไดดังนี้ 
1. ดานกระบวนการ สวนใหญจะดําเนินกิจการแบบครอบครัว มีการบริหาร 
จัดการไมเปนระบบ วางแผนระยะสั้น ขาดการวิเคราะหขอมูลในการ
ดําเนินการ 



53 

ตารางที ่4 การวิเคราะหสรปุจากการสัมภาษณผูสงออกดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน (ตอ) 
ผูสงออก ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 

 2. ดานกระบวนการ ยังเปนแบบเกาทีเ่คยทํามาในอดีต ขาดเทคโนโลยีที่
ทันสมัยในการผลิต เชน ระบบการเพาะพันธุและระบบการเพาะเลีย้ง 
3. ดานการตลาด ขาดการวางระบบการตลาดและการวางแผนการ
ดําเนินการทางตลาดที่สอดคลองกับเปาหมายการดําเนินงาน 
4. ดานการเงิน ไมมีการจัดการดานบัญช ีและขาดเงินทุนหมุนเวียนในการ
ดําเนินการเพียงพอ 

ผูสงออก 9 ปจจุบันมีผูประกอบการสงออกคอนขางนอยเพราะรัฐจะเนนสนับสนุนปลา
สวยงามไทยเปนหลัก ในแงการเพ่ิมมูลคาการสงออกปลาสวยงามไทย ปลา
สวยงามญี่ปุนเปนชนิดหน่ึงที่มีความสําคญักับตลาดการสงออกปลาสวยงาม
ไทย เน่ืองจากมูลคาการสงออกที่สูงเปนอันดับตนๆ ของการสงออกทั้งหมด
ของประเทศไทย และยังมีอัตราการเจริญเติบโตตอเน่ืองทุกป แสดงใหเห็น
ถึงปริมาณความตองการที่มีมากในการสงออก แตอุปสรรคที่สําคัญคอืการ
ผลิตยังไมไดรบัความเชื่อถอืจากผูบริโภคในตลาดสงออกมากนัก สังเกตได
จากประเทศอเมริกา หรือประเทศในยุโรป หันไปนําเขาปลาสวยงามญี่ปุน
จากประเทศสงิคโปร ทั้งที่สิงคโปรเปนเปนผูรวบรวมซือ้ปลาสวยงามจาก
ประเทศไทยไปขายตอและบวกราคาเพ่ิม ทําใหประเทศไทยตองสูญเสีย
มูลคาการสงออกดังกลาวปละหลายรอยลานบาท 

ผูสงออก 10 ขาดการจัดการดานคุณภาพดานการเพาะพันธุของปลา ควรนําเทคโนโลยีใน
การวิจัยและพฒันาพันธุปลาสวยงามใหมีคณุภาพ ตรงตามความตองการ
ของลูกคา ปจจุบันผูสงออกบางรายใชจุดขายเรื่องของคุณภาพของสินคา
เปนสําคัญ โดยควบคุมคุณภาพทุกขั้นตอนตั้งแต การคัดเลือกพอแมพันธุ 
การเพาะเลี้ยง การควบคุมคณุภาพอาหารและนํ้าที่ใชในการเลี้ยง การ
ตรวจสอบคุณภาพปลาสวยงาม ตลอดจนการบรรจุภัณฑและการขนสงสินคา 
จนถึงลูกคา ปญหาในการสงออกที่พบคือการวิเคราะหความตองการของ
ตลาด เน่ืองจากแตละประเทศมีพฤติกรรมในการบริโภคปลาสวยงามญี่ปุน
แตกตางกัน หากมีการวิเคราะหก็จะไดนําขอมูลมาวางแผนการผลิตปลา
สวยงามญี่ปุนตามความตองการของผูบริโภค เพ่ือสงออกจะสรางความ
ไดเปรียบในแงการตอบสนองผูบริโภคได 
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ตารางที ่5 การวิเคราะหจาการสัมภาษณผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน  
ผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก 1 1. ภาครัฐควรมีสวนรวมในการอํานวยความสะดวกในการนําเขาและสงออก

ปลาสวยงามญี่ปุน 
2. ภาครัฐควรสงเสริมผูประกอบการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนทั้งรายเกาและ
รายใหม 
3. ผูประกอบการตองมีการพัฒนาการผลิตและจําหนายโดยเฉพาะชองทาง
ออนไลนที่ไดรับความนิยมในปจจุบัน 
4. ภาครัฐและผูสงออกตองรวมมือกันสรางความเชื่อม่ันในมาตรฐานของการ
สงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทย 
5. ภาครัฐควรสนับสนุนใหประเทศไทยเปนศูนยกลางตลาดปลาสวยงาม
ญี่ปุนของอาเซ่ียนแทนประเทศสิงคโปร 
6. พัฒนาสายพันธุใหมีคุณภาพที่สูงขึ้นในระดับเกรด เอ และระดับเกรด  
พรีเม่ียม 

ผูสงออก 2 1. ภาครัฐควรมีการตั้งหนวยงานรับผิดชอบโดยตรงดานการสงออก 
2. ภาครัฐควรมีการสงเสริมดานการสงออกที่เปนรูปธรรม 
3. ภาครัฐควรมีการรับรองคุณภาพปลาสวยงามญี่ปุนที่นาเชื่อถือในระดับ
สากล เพ่ือสรางความเชื่อม่ันใหแกผูบริโภค 
4. ผูสงออกพัฒนาระบบการจําหนายผานชองทางออนไลน 
5. ผูผลิตตองศึกษาความตองการของผูบริโภคในและตางประเทศ เพ่ือจะ
สามารถตอบสนองความตองการไดอยางเหมาะสม 

ผูสงออก 3 1. ควรมีการพัฒนาสายพันธุใหมีความหลากหลาย เพ่ือเพ่ิมมูลคาปลา
สวยงามญี่ปุนของไทย 
2. ภาครัฐควรมีหนวยงานที่สนับสนุน ใหขอมูลเกี่ยวกบัอุตสาหกรรมปลา
สวยงามญี่ปุน 
4. ภาครัฐควรมีการประชาสมัพันธหาลูกคาและหรือตกลงความรวมมือใน
การสงออกปลาสวยงามกบัประเทศผูนาํเขา 
5. ภาครัฐและผูประกอบการ หรือหนวยงานที่เก่ียวของควรศึกษาแนวการลด
ตนทุนในการขนสง 
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ตารางที่ 5 การวิเคราะหจาการสัมภาษณผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
(ตอ)                
ผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 

 6. ผูประกอบการตองมีการพัฒนาระบบการผลิตใหมีคณุภาพนาเชื่อถือ 
7. ผูประกอบการควรมีการวางแผนการดําเนินการทางตลาด 
8. พัฒนาศักยภาพการผลิตและการสงออกของผูประกอบการรายยอย 

ผูสงออก 4 การพัฒนาการสงออกปลาสวยงาม  
1. รัฐควรมีการสนับสนุนแหลงเงินทุนแกผูประกอบการรายใหมและรายเกาที่
ตองการขยายกิจการ 
2. ภาครัฐควรมีการวางแผนประชาสัมพันธรวมกับผูประกอบการ 
3. ภาครัฐควรอํานวยความสะดวกในการสงออกและใหความรู ขาวสารดาน
การสงออกแกผูประกอบการอยางตอเน่ือง 
4. ภาครัฐ ผูประกอบการและหนวยงานที่เก่ียวของ ควรมีการรวมมือในการ
พัฒนาคุณภาพสายพันธุ 
5. ภาครัฐและหนวยงานที่เก่ียวของ ควรมีการวางแผนรวมกันใหเปนทิศทาง
เดียวกันในการพัฒนาประเทศเปนศูนยกลางปลาสวยงามของภูมิภาค 
6. ผูประกอบการตองมีการพัฒนาและศึกษาคูแขงในตลาดการสงออกเพ่ือนํา
ขอมูลมาพัฒนาปรับปรุงการดําเนินกิจการ 

ผูสงออก 5 การพัฒนาการสงออกปลาสวยงาม  
1. ภาครัฐควรมีการศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในเชิงลกึเพ่ือหา
แนวทางสนับสนุนผูประกอบการสงออก 
2. ควรมีการกําหนดมาตรฐาน และขอบเขตของการผลิตในแตละสายพันธุ 
เพ่ือเปนการรักษาสายพันธุและสรางความเชื่อม่ันใหกับผูบริโภค 
3. ผลักดันใหผูประกอบการขึ้นทะเบียนฟารม ขึ้นทะเบียนผูสงออกเพ่ือความ
สะดวกในการพัฒนาสงเสริมเฉพาะดานในอนาคต 
4. ภาครัฐ ควรสนับสนุนดานเงินทุนในการพัฒนาเทคโนโลยีการผลติ  
การขนสง เพ่ือลดตนทุน สามารถเพ่ิมมูลคาการสงออกได 
5. ภาครัฐตองมีการประชาสมัพันธ จุดแข็ง ทางดานภูมิศาสตรและดานการ
สงเสริมของภาครัฐเพื่อเพ่ิมความไดเปรียบ ความนาเชือ่ถือ 
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ตารางที่ 5 การวิเคราะหจาการสัมภาษณผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
(ตอ)                
ผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก 6 การพัฒนาการสงออกปลาสวยงาม  

- ดานการผลิต ควรมีการสนับสนุนองคความรูดานการผลิต การจัดการและ 
เทคโนโลยีการผลิตใหกับผูประกอบการ ใหอยูในระดับที่สากลยอมรบั มีการ
รับรองของภาครัฐอยางเปนรูปธรรม 
- ดานการตลาด ควรมีการสนับสนุนในการประชาสัมพันธ การสรางความ
เชื่อม่ัน มีการวิเคราะหตลาดคูแขง  
- ดานการขนสง ควรมีการพัฒนาการบรรจุภัณฑ ใหสามารถสงไดปริมาณที่
มากขึ้น มีอัตราการเสียหายที่ต่ําลงและอาํนวยความสะดวกใหกับ
ผูประกอบการ 

ผูสงออก 7 1. ภาครัฐควรมีหนวยงานใหความชวยเหลือเฉพาะดานการสงออกปลา
สวยงามเฉพาะกลุม 
2. ภาครัฐควรมีการผลักดันใหผูประกอบการยกระดับมาตรฐานดานคุณภาพ
การผลิต คุณภาพปลาสวยงามญี่ปุน และมีการรับรองในระดับชาต ิ
3. ภาครัฐควรมีสวนรวมในการประชาสัมพันธ อํานวยความสะดวกในการ
นําเขาและสงออก 
4. ภาครัฐควรมีการสงเสริมดานวิชาการ และประชาสัมพันธ เพ่ือโอกาสใน
การสงออกไปยังประเทศ และเปนการเพ่ิมมูลคา 
5. ภาครัฐควรมีผูเชี่ยวชาญเฉพาะดานในการใหคําปรึกษาและสงเสริม
ผูประกอบการรายใหม 
6. ผูประกอบการสงออกตองมีการศึกษา วิเคราะหตลาด ทั้งในและ
ตางประเทศ 
7. ควรมีการสงเสริมอยางจริงจังในทุกภาคสวน ในการพัฒนาสายพันธุ เพ่ือ
เปนสายพันธุไทย 

ผูสงออก 8 1. ภาครัฐ ควรมีการยกเวนหรือใหสิทธิพิเศษภาษีการนําเขาปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เปนพอแมพันธุ เพ่ือที่จะพัฒนาสายพันธุใหตรงกับที่ตลาดตองการ 
2. ในชวงที่ปรมิาณปลาสวยงามญี่ปุนมีเกินความตองการของตลาดการ
สงออก ควรมีหนวยงานควบคุมปริมาณการผลิต เพราะจะเกิดการตัดราคา
กันเอง 
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ตารางที่ 5 การวิเคราะหจาการสัมภาษณผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
(ตอ)                
ผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 

 3. ผูประกอบการควรสรางความเช่ือม่ันแกผูบริโภคเรือ่งการกักโรคที่มากับ
ปลาสวยงาม และมาตรฐานการเลี้ยงของไทย 
4. ควรมีการสงเสริมเทคโนโลยีในการเพาะเลี้ยงใหสามารถตอบสนองความ
ตองการของผูบริโภคในตลาดสงออก 
5. ควรมีการศกึษาขอมูลการตลาดการสงออกปลาสวยงามญ่ีปุน และนํา
ขอมูลมาปรับปรุง เพ่ือใหมีประสิทธิภาพเทียบเทาหรือมากกวาที่มีในตลาด 

ผูสงออก 9 1. การพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญีปุ่นควรเนนการพัฒนาที่เปนการ
สรางความเชือ่ม่ันใหกับผูบริโภค เชน การรับรองคุณภาพสายพันธุของปลา
สวยงามญี่ปุนของประเทศไทย การสรางมาตรฐานการกักโรคของผูสงออก 
เปนตน เพ่ือดึงผูบริโภคส่ังซื้อปลาสวยงามญี่ปุนของไทยโดยตรงไมตองผาน
ประเทศผูรวบรวมปลาสวยงามเพื่อการสงออก 
2. ผูประกอบการจะตองมีการพัฒนาระบบการผลติ การเพาะพันธุใหมีความ
ทันสมัย  
3. ภาครัฐตองมีแผนการพัฒนาผูสงออกปลาสวยงามญีปุ่นในประเทศ เพ่ือ
ผูบริโภคเพ่ิมจํานวนผูสงออก 

ผูสงออก 10 1. ผูบริโภคปลาสวยงามญีปุ่นจะเนนเรื่องคุณภาพและความนาเชื่อถอืของ
การผลิต โดยควรขอใบรับรองกระบวนการผลิตและใบรบัรองคุณภาพสินคา
จากองคการตรวจสอบคุณภาพตางๆ เชน International Standard 
Organization (ISO) เปนตน เพ่ือเปนการรับรองและความนาเชื่อถือของ
กระบวนการผลิต  
2. ภาครัฐควรมีการศึกษาขอมูลทางการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนหรือปลา
สวยงามชนิดอ่ืนๆ แยกตามชนิด เพ่ือนําขอมูลมาวิเคราะหในการวาง
แผนการผลิต เพาะพันธุปลาสวยงามญี่ปุนไดตรงกับความตองการของตลาด
และควรตอบสนองความตองการของลูกคาไดอยางถูกตอง ตรงเวลาที่
กําหนดและสรางความสัมพันธกับลูกคาระยะยาว 
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 สรุปจากขอเสนอแนะของผูรับการสัมภาษณเชิงลึก 
 1. ภาครัฐควรมีการสงเสริมดานวิชาการ และประชาสัมพันธปลาสวยงามญ่ีปุนใน
ประเทศไทย เพ่ือโอกาสในการสงออกไปยังตางประเทศและเปนการเพิ่มมูลคาของปลาสวยงาม
ญี่ปุนของประเทศไทย 
 2. ควรมีมาตรฐานของเพาะพันธุรวมถึงมาตรฐานฟารมที่ไดรับการรับรองจากภาครัฐ
ที่เปนที่ยอมรับในระดับนานาชาติ  
 3. ควรมีการกําหนดปริมาณการนําเขา สงเสริมการพัฒนาสานพันธุและการสงออก
ปลาสวยงามญี่ปุนมากกวาน้ี 
 4. ภาครัฐควรมีผูเชี่ยวชาญเฉพาะดานในการใหคําปรึกษาและสงเสริมผูประกอบการ 
 5. รายใหมในการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 6. ผูเพาะพันธุควรมีการศึกษาตลาดผูบริโภคตางประเทศในแตละภูมิภาคและพัฒนา
คุณภาพและมาตรฐานของปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย ใหมีมาตรฐานที่แขงขันไดใน
ตลาดโลก 
 7. ควรมีการพัฒนาสายพันธุปลาสวยงามญี่ปุนหรือปลาสวยงามชนิดอ่ืนๆ เพ่ือเปน
สายพันธุของไทยเอง 
 8. ควรมีการกําหนดปริมาณการนําเขาปลาสวยงามญี่ปุนจากตางประเทศ 
 9. ภาครัฐควรมีแผนสงเสริมปลาสวยงามญี่ปุนในระดับประเทศ และระดับนานาชาติ 
 
สวนที่ 3 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสารและจากการสัมภาษณเชิงลึก  
 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร และขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกผูสงออกปลา
สวยงามญ่ีปุน ผูวิจัยไดนําขอมูลที่ไดมาจากการศึกษาและการเก็บขอมูลมาทําการวิเคราะหตาม
วัตถุประสงคของการวิจัย โดยไดทําการกําหนดประเด็นการวิเคราะหเปน 2 ดาน ดังนี้  
 ดานที่ 1 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 ดานที่ 2 การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศ  
 
 ดานที่ 1 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน   
           ระบบการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย สามารถแบงเปน 2 แบบ คือ 1) 
ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขามาจากประเทศญี่ปุน ซึ่งจะเปนปลาที่ไดรับการยอมรับวาเปนปลาที่มี
คุณภาพสูง เน่ืองจากมาตรฐานการเพาะเลี้ยงและหนวยงานภาครัฐที่เก่ียวของมีสวนสนับ
สนับสนุนเพื่อการรักษาคุณภาพของปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศญี่ปุน อีกทั้งสงเสริม
ประชาสัมพันธ ทั้งในและตางประเทศ จึงทําใหปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุนมี
ราคาคอนขางสูง แตก็ยังคงเปนที่ตองการของตลาดทั้งในและตางประเทศ การนําเขาปลา
สวยงามญี่ปุนจากประเทศญี่ปุนสําหรับตลาดในประเทศไทยในอดีตสวนมากจะนําเขามาเปนพอ
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แมพันธุ 2) ปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลิตในประเทศ สวนใหญเปนปลาเพาะพันธุมาจากปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่นําเขามาจากประเทศญี่ปุนที่มีสายพันธุที่มีชื่อเสียง และมาจากผูผลิตและจําหนายที่มี
ชื่อเสียงจากประเทศญี่ปุน แตราคาซ้ือขายในตลาดจะต่ํากวาปลาที่นําเขามาจากญ่ีปุน
คอนขางมาก โดยปลาประเภทนี้จะจําหนายในประเทศสวนหนึ่งและมีการสงออกเปนหลัก ซึ่ง
สรุปเปนระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนอยางงายได ดังนี้ 
 
 
 
 
 
                                            
 

     การดําเนินการทางการตลาด (4P) 

 
                     
                                                                             
        

         ขอมูลการตลาด 

 
       

รูปที่ 4 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนอยางงาย 
  
 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการดําเนินการทางการตลาดหลายขั้นตอน เน่ือง 
จากระบบตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาข้ึนอยูกับปจจัยที่เกิดขึ้น
ภายนอกการตลาด ซึ่งเม่ือเกิดขึ้นแลวจะผลักดันใหระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนตองปรับ
ตาม เชน การเปลี่ยนแปลงนโยบายของภาครัฐ การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยี การขยายตัว
ของประชากร เปนตน ซึ่งลวนสงผลกับการดําเนินการทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดานราคา 
ดานชองทางการจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ ทั้งสิ้น โดย
การศึกษาในครั้งน้ีสามารถสรุปวิเคราะหประเด็นปญหาท่ีพบจากการศึกษาทั้งการศึกษาดาน
เอกสารการวิจัยที่เก่ียวของและการสัมภาษณเชิงลึก ในดานตางๆ ไดดังนี้ 
 
 
 
 

ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขามา

จากประเทศญี่ปุน 

ปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลติใน

ประเทศ 

ผูบริโภค 

ปลาสวยงามญี่ปุน
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 ปญหาดานผลิตภัณฑ  
 1. มีการนําเขาปลาสวยงามญี่ปุนจากประเทศญ่ีปุนมากเกินไป ซึ่งอาจเกิดปญหามี
มากเกินความตองการ และสงผลกระทบกับผูผลิตและจําหนายปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศได 
 2. ประเทศไทยไมสามารถผลิตปลาสวยงามญี่ปุนที่มีคุณภาพสูงจนเปนที่ยอมรับได
ในระดับประเทศและระดับนานาชาติได 
 3. ประเทศไทยยังไมมีการพัฒนาปลาสวยงามญ่ีปุนที่เปนสายพันธุไทย 
 4. ผูผลิตและจําหนายในประเทศไทยขาดความนาเชื่อถือในระดับสากล 
 
 ปญหาดานราคา 
 1. ผูประกอบการจําหนาย การสงออก ปลาสวยงามญี่ปุนผานตัวแทน หรือผูรวบรวม
ปลาสวยงามเพื่อจําหนายและสงออก ทําใหโดนกดราคาในการจําหนาย 
 2. ปลาสวยงามญ่ีปุนที่ที่ผลิตในประเทศไทยมีมูลคาตัวตัวสูงมาก เปนผลจากคุณภาพ
ของปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทย 
 
 ปญหาดานชองทางการจําหนาย 
 1. ผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนมีจํานวนนอยราย เน่ืองจากชองทางการสงออกยังมีนอย
และมีความยุงยากซับซอนในการดําเนินการ 
 2. ระบบการจําหนายออนไลนของปลาสวยงามญี่ปุนยังไมมีมาตรฐานเพียงพอ 
 
 ปญหาดานการสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ 
 1. การสงเสริมของภาครัฐดานการประชาสัมพันธ การสนับสนุน ขาดความตอเน่ือง 
และแผนงานระยะยาวในการดําเนินการ 
 2. ระบบการสงออกปลาสวยงามมีความยุงยากซับซอน 
 3. การสงเสริมการสงออกของภาครัฐเปนแบบองครวม ไมเฉพาะเจาะจง 
 
 ดานที่ 2 การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศ 
 การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในปจจุบันยังมีโอกาสและตลาดการสงออกที่เปดกวาง 
แตกลับมีผูสงออกจํานวนนอยรายเนื่องจากความยุงยากในการดําเนินการสงออกและการหาคูคา
ในการสงออกซึ่งเปนปจจัยหลักที่สําคัญที่สุดเพราะยังขาดชองทางที่ทางผูประกอบการจะ
สามารถนําเสนอปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยใหกับผูบริโภคในตางประเทศ และอีกหนึ่ง
ปจจัยคือความเชื่อม่ันในปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยกับผูบริโภค ทําใหผูบริโภคสวนใหญ
หันไปซ้ือปลาสวยงามญี่ปุนผานตัวแทน หรือผูรวบรวมปลาสวยงามญี่ปุนเพ่ือการสงออกอยาง
ประเทศสิงคโปร เปนตนเพราะผูบริโภคมีความเชื่อม่ันในเรื่องคุณภาพและมาตรฐานการกัก
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โรคติดตอของปลาสวยงามมากกวาประเทศไทย ทําใหประเทศไทยเสียโอกาสในการสงออกปลา
สวยงามญี่ปุนไมสามารถเปนผูสงออกไดโดยตรง ดานภาครัฐยังมีการสนับสนุนดานการสงออก
คอนขางนอย ผูประกอบการสวนใหญอยากใหภาครัฐมีการสนับสนุนดานขอมูลการตลาด การ
อํานวยความสะดวกการนําเขาพอพันธุ มาพันธุปลาสวยงามญี่ปุนเพื่อการพัฒนาสายพันธุที่มี
ความตองการของผูบริโภคที่หลากหลายในแตละภูมิภาคของโลก และการสงออกที่มีความ
ยุงยากในการดําเนินการ ซึ่งผูประกอบการสวนใหญขาดความรูความเขาใจดานดังกลาว จึง
เลือกที่จะจําหนายใหกับผูรวบรวมปลาสวยงามญี่ปุนเพ่ือการสงออกแทนการเปนผูสงออกเอง 
 ดวยสภาพภมิูศาสตรรวมถึงภูมิอากาศของประเทศไทยที่เปนจุดแข็งมีความเหมาะสม
กับเปนศูนยกลางการสงออกและการเพาะเล้ียงปลาสวยงามญี่ปุนมาก เม่ือเทียบกับประเทศ
ญี่ปุนที่เปนตนตําหรับในการพัฒนาสานพันธุที่มีภูมิอากาศท่ีเย็นจัดในหนาหนาวซ่ึงตองใช
เทคโนโลยีในการเพาะเลี้ยงที่สูงทําใหตนทุนในการดําเนินการสูงไปดวย 
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บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
 การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน เพ่ือพัฒนาการ
สงออกปลาสวยงามในมุมมองผูสงออกในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล กลุมตัวอยางที่ใช
ในการวิจัย คือ ผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่เปนผูนําในการ
สงออกปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย จํานวน 10 ราย โดยใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บ
ขอมูลโดยการสัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview) โดยผูวิจัยดําเนินการสัมภาษณดวยตนเอง 
แบบสัมภาษณเชิงลึก แบงออกเปน 3 สวน ไดแก สวนที่ 1 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
สวนที่ 2 การสงออกปลาสวยงามญี่ปุน และสวนที่ 3 ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลา
สวยงามญี่ปุน   
 
สรุปผลการวจิัย 
 จากการสัมภาษณเชิงลึก ผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุน จํานวน 10 ราย พบวา ดาน
ระบบการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย มี 2 แบบ คือ 1) ปลาสวยงามญ่ีปุนที่
นําเขามาจากประเทศญ่ีปุน ซึ่งจะเปนปลาที่ไดรับการยอมรับวาเปนปลาที่มีคุณภาพสูง 
เน่ืองจากมาตรฐานการเพาะเลี้ยงแบบระบบปดรวมถึงการควบคุมคุณภาพสายพันธุ ที่เขมงวด
ของผูผลิตและจําหนายและหนวยงานภาครัฐที่เก่ียวของที่มีสวนสนับสนับสนุนเพ่ือการรักษา
คุณภาพของปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศญ่ีปุน อีกทั้งสงเสริมประชาสัมพันธสรางชื่อเสียง
ใหกับผูผลิตและจําหนายในประเทศ ทั้งในระดับประเทศและระดับนานาชาติ จึงทําใหปลา
สวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญ่ีปุนมีราคาคอนขางสูง แตก็ยังคงเปนที่ตองการของตลาดทั้ง
ในและตางประเทศสงผลกับมูลคาการสงออกปลาสวยงามของประเทศญี่ปุนที่เปนอันดับตนๆ 
ของโลก การนําเขาปลาสวยงามญี่ปุนจากประเทศญ่ีปุนสําหรับตลาดในประเทศไทยในอดีต
สวนมากจะนําเขามาเปนพอแมพันธุ แตปจจุบันสืบเน่ืองจากการติดตอส่ือสารแบบไรพรหมแดน 
ทําใหผูเลี้ยงทั่วไปที่คอนขางมีกําลังจายสูงสามารถซื้อเพื่อเลี้ยงทั่วไปไดงายมากยิ่งขึ้น 2) ปลา
สวยงามญี่ปุนที่ผลิตในประเทศ สวนใหญเปนปลาเพาะพันธุมาจากปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขามา
จากประเทศญ่ีปุนที่มีสายพันธุที่มีชื่อเสียง แตราคาซื้อขายในตลาดจะต่ํากวาปลาที่นําเขามาจาก
ญี่ปุนคอนขางมาก โดยปลาประเภทน้ีสวนหนึ่งจะจําหนายในประเทศโดยจะเนนสงออกไปยัง
ตางประเทศเปนหลัก  
 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการดําเนินการทางการตลาดหลายขั้นตอน 
เน่ืองจากระบบตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาขึ้นอยูกับปจจัยที่เกิดขึ้น
ภายนอกการตลาด ซึ่งสงผลกับการดําเนินการทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดาน
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ชองทางการจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ ทั้งส้ินโดย
สามารถสรุปประเด็นปญหาที่พบจากการสัมภาษณเชิงลึก ในดานตางๆไดดังนี้ 
 
 ปญหาดานผลิตภัณฑ  
 1. มีการนําเขาปลาสวยงามญี่ปุนจากประเทศญ่ีปุนมากเกินไป ซึ่งอาจเกิดปญหามี
มากเกินความตองการ และสงผลกระทบกับผูผลิตและจําหนายปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศได 
 2. ประเทศไทยไมสามารถผลิตปลาสวยงามญี่ปุนที่มีคุณภาพสูงจนเปนที่ยอมรับได
ในระดับประเทศและระดับนานาชาติได 
 3. ประเทศไทยยังไมมีการพัฒนาปลาสวยงามญ่ีปุนที่เปนสายพันธุไทย 
 4. ผูผลิตและจําหนายในประเทศไทยขาดความนาเชื่อถือในระดับสากล 
 
 ปญหาดานราคา 
 1. ผูประกอบการจําหนาย การสงออก ปลาสวยงามญี่ปุนผานตัวแทน หรือผูรวบรวม
ปลาสวยงามเพื่อจําหนายและสงออก ทําใหโดนกดราคาในการจําหนาย 
 2. ปลาสวยงามญี่ปุนที่ที่ผลิตในประเทศไทยมีมูลคาตัวตัวสูงมาก เปนผลจาก
คุณภาพของปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทย 
 
 ปญหาดานชองทางการจําหนาย 
 1. ผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนมีจํานวนนอยราย เน่ืองจากชองทางการสงออกยังมี
นอยและมีความยุงยากซับซอนในการดําเนินการ 
 2. ระบบการจําหนายออนไลนของปลาสวยงามญี่ปุนยังไมมีมาตรฐานเพียงพอ 
 
 ปญหาดานการสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ 
 1. การสงเสริมของภาครัฐดานการประชาสัมพันธ การสนับสนุน ขาดความตอเน่ือง 
และแผนงานระยะยาวในการดําเนินการ 
 2. ระบบการสงออกปลาสวยงามมีความยุงยากซับซอน 
 3. การสงเสริมการสงออกของภาครัฐเปนแบบองครวม ไมเฉพาะเจาะจง 
 ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในปจจุบันยังมีโอกาสและตลาดการสงออกที่เปด
กวางสําหรับผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนรายใหม แตผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย
กลับมีจํานวนนอยราย เปนผลมาจากเน่ืองจากความยุงยากในการดําเนินการสงออกและการหา
คูคาในการสงออกซ่ึงเปนปจจัยหลักที่สําคัญที่สุดเพราะยังขาดชองทางที่ทางผูประกอบการจะ
สามารถนําเสนอปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยใหกับผูบริโภคในตางประเทศ และอีกหนึ่ง
ปจจัยคือความเชื่อม่ันในปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยกับผูบริโภค ทําใหผูบริโภคสวนใหญ
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หันไปซ้ือปลาสวยงามญี่ปุนผานตัวแทนหรือผูรวบรวมปลาสวยงามญี่ปุนเพ่ือการสงออกแทน
การซื้อโดยตรงจากผูเพาะพันธุปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทยอยางประเทศสิงคโปรแทน 
เพราะผูบริโภคมีความเชื่อม่ันในเรื่องคุณภาพและมาตรฐานการกักโรคของปลาสวยงามญี่ปุน
มากกวาประเทศไทย ทําใหประเทศไทยเสียโอกาสในการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนไมสามารถ
เปนผูสงออกไดโดยตรง ดานภาครัฐยังมีการสนับสนุนดานการสงออกคอนขางนอย และปจจุบัน
ขาดหนวยงานภาครัฐที่มาดูแลโดยตรงดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนหรือปลาสวยงามชนิด
อ่ืนๆ ผูประกอบการสวนใหญอยากใหภาครัฐมีการสนับสนุนดานขอมูลการตลาด การอํานวย
ความสะดวกการนําเขาพอพันธุ มาพันธุปลาสวยงามญี่ปุนเพ่ือการพัฒนาสายพันธุที่มีความ
ตองการของผูบริโภคท่ีหลากหลายในแตละภูมิภาคของโลก และการสงออกที่มีความยุงยากใน
การดําเนินการ ซึ่งผูประกอบการสวนใหญขาดความรูความเขาใจดานดังกลาว จึงเลือกที่จะ
จําหนายใหกับผูรวบรวมปลาสวยงามญี่ปุนเพ่ือการสงออกแทนการเปนผูสงออกเอง หาก
วิเคราะหดวยสภาพภูมิศาสตรรวมถึงภูมิอากาศของประเทศไทยที่เปนจุดแข็งมีความเหมาะสม
กับเปนศูนยกลางการสงออกของภูมิภาคและการเพาะเลี้ยงปลาสวยงามญี่ปุนมาก เม่ือเทียบกับ
ประเทศญ่ีปุนที่เปนตนตําหรับในการพัฒนาสานพันธุปลาสวยงามญี่ปุน ที่มีภูมิอากาศที่หนาว
เย็นจัดในหนาหนาวไมเหมาะกับการเพาะพันธุและเลี้ยงปลาสวยงาม 
 ทําใหประเทศญี่ปุนตองมีการนําเทคโนโลยีในที่สูงมาใชควบคูกับการเพาะพันธุ เชน 
การสรางโรงเรือนเพาะพันธุที่สามารถปรบอุณหภูมิได เปนตน เปนผลใหตนทุนในการดําเนินการ  
สูงไปดวย ซึ่งตรงกันขามกับประเทศไทยที่มีอุณหภูมิเหมาะสมกับการเพาะเลี้ยงปลาสวยงาม
ญี่ปุน ละสามารถเพาะพันธุไดตลาดทั้งป  
   
อภิปรายผลการวิจัย 
 ผลการวิจัยครั้งน้ี มีประเด็นที่นํามาอภิปรายผล ดังนี้   
 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน จากการศึกษาจากเอกสาร และงานวิจัยที่เก่ียวของ 
การเก็บขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑลที่เปนผูนําในการสงออกปลาสวยงามญ่ีปุนในประเทศไทย จํานวน 10 รายพบวา 
ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการดําเนินการกิจกรรมทางการตลาดหลายขั้นตอน ตั้งแต
ผูผลิตถึงผูบริโภค เนื่องจากระบบตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาขึ้นอยู
กับปจจัยที่เกิดขึ้นภายนอกการตลาด ซึ่งเม่ือเกิดขึ้นแลวจะผลักดันใหระบบการตลาดปลา
สวยงามญี่ปุนตองปรับตาม เชน การเปลี่ยนแปลงนโยบายของภาครัฐ การเปลี่ยนแปลงของ
เทคโนโลยี การขยายตัวของประชากร เปนตน ซึ่งลวนสงผลกับการดําเนินการทางการตลาดทั้ง 
4 ดาน คือ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด
และการสงเสริมของภาครัฐ  
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 สําหรับโอกาสในการขยายตลาดสงออกปลาสวยงามญี่ปุนยังเปดกวางอีกมาก 
โดยเฉพาะชองทางการจัดจําหนายผานระบบอินเตอรเน็ต เพราะมีคาใชจายต่ําและมีโอกาส
ขยายฐานลูกคาไดอยางกวางขวางทั่วโลก ทําใหในชวงที่ผานมา มีผูสงออกรายใหมๆ อาศัย
ชองทางการตลาดผานทางระบบอินเตอรเน็ตเพ่ิมสูงขึ้นเรื่อยๆ สงผลใหมูลคาการสงออกปลา
สวยงามญี่ปุนของประเทศไทยมอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง ซึ่งสอดคลองกับ
งานวิจัยของ (ยุพินท วิวัฒนชัยเศรษฐ. 2555) การผลสํารวจการสงออกปลาสวยงามทั่วโลกของ
องคการอาหารและเกษตรแหงสหประชาชาติ ป 2541 มีมูลคา 1,836 ลานบาท มูลคาการ
สงออกของไทยจากกรมศุลกากร 200-300 ลานบาท ซึ่งความเปนจริงประเทศไทยสงออกปลา
สวยงามมากกวาพันลานบาท นอกจากน้ีขอมูลของ INFOFISH ป พ.ศ. 2544 การสงออกปลา
สวยงามทั่วโลกมีมูลคา 37,539 ลานบาทซ่ึงเปนตัวเลขที่ใกลความจริงมากกวา ประเทศที่นําเขา
ปลาสวยงามจากไทย ไดแก อเมริกา สิงคโปร ฮองกง และประเทศในสหภาพยุโรป ปลาที่มีการ
สงออกมาก ไดแก ปลาปอมปาดัวร ปลากัด ปลาทอง ปลาคารพ ปลาหางไหม ปลาหางนกยูง 
ปลาน้ําผ้ึง ปลาหมอสี ปลาทรงเครื่องและปลาซักเกอร ประเทศไทยสงออกปลาสวยงามไป
อเมริกามากท่ีสุดเปนอันดับหน่ึง เนื่องจากเกษตรกรมีความสามารถเพาะขยายพันธุไดทั้งจํานวน
ชนิดและปริมาณ ซึ่งแตกอนน้ัน สิงคโปรเปนผูนํา สหภาพยุโรปเปนตลาดปลาสวยงามขนาด
ใหญ (40 เปอรเซ็นตของตลาดโลก) ประเทศที่นําเขาสูง 3 อันดับแรก ไดแก เยอรมัน อังกฤษ
และฝรั่งเศส ซึ่งมีขอมูล OFI Journal รายงานการนําเขาปลาสวยงามไปยังสหภาพยุโรปน้ัน  
สิงคโปรมีสวนแบงการตลาด 32 เปอรเซ็นต ไทย  2 เปอรเซ็นต ทั้งน้ีประเทศไทยประสบ
ความสําเร็จในการทําตลาดปลาสวยงามกับประเทศอเมริกา  ในอนาคตอันใกลนี้ตองหาสวนแบง
ตลาดยุโรปโดยจัดทํามาตรฐานฟารมเพราะสหภาพยุโรปเขมงวดเก่ียวกับคุณภาพ สุขอนามัย
ฟารม น้ํามีคุณภาพดี สุขภาพปลาสมบูรณและปลอดโรคการสงออกปลาสวยงามไปสหภาพ
ยุโรป เชน ฝรั่งเศสมีมูลคาเพ่ิมขึ้นจาก 11.6 ลานบาท เปน 25.1 ลานบาท เยอรมัน 1.8 ลานบาท
เปน 4.7 ลานบาท ในป  2554 และเปน 9.3 ลานบาท ในป 2555 จากแนวโนมตลาดและความ
เปนไปได ปจจุบันปลาพื้นเมืองตามแหลงนํ้าธรรมชาติมีปริมาณลดลง อาทิ ปลาปลองออย ปลา
กระทิงไฟ ปลากางพระรวง สวนปลานําเขาที่มีการพัฒนาสายพันธุ เชน ปลาปอมปาดัวร ซึ่ง     
ผูเพาะเลี้ยงไดพัฒนาเปนสินคาสงออกที่มีชื่อเสียงนอกจากน้ันกรมประมงไดดําเนินกิจกรรมการ
ถายทอดเทคโนโลยีดานการเพาะเลี้ยงเปนประจําทุกป แตมีขอจํากัดดานงบประมาณและ
เจาหนาที่ เนนเทคโนโลยีการผลิต การรักษาโรค การปรับปรุงพันธุ ทั้งน้ีโดยดูนโยบายและการ
แกไขปญหาเฉพาะหนาและยังมีการสรางแรงจูงใจใหผูเพาะเลี้ยงปลาสวยงามโดยการจัดงาน
ประมงนอมเกลาฯ การสรางศูนยสงออกปลาสวยงาม ที่บางขัน จังหวัดปทุมธานี ซึ่งมีภาคเอกชน
เปนผูดําเนินการ การเปดเว็บไซด ที่รวบรวมรายชื่อลูกคาตางประเทศไวดวย  



66 

 กลาวโดยสรุป ประเทศไทยมีความพรอมทั้งในดานศักยภาพการเลี้ยง และการ
เพาะพันธุใหมีความหลากหลายของสายพันธุ สามารถสูกับคูแขงขันสําคัญในการสงออกปลา
สวยงามญี่ปุนในตลาดโลกได หากมีการสงเสริมจากภาครัฐที่ถูกจุด จะเห็นไดวาหากปลา
สวยงามญี่ปุนเปนปลาสวยงามอีกชนิดหน่ึงที่มีการสงออกเปนอันดับตนๆ ในการสงออกปลา
สวยงามของประเทศไทย การพัฒนาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนจึงเปนอีกแนวทางในการ
พัฒนาการสงออกเพ่ือเพ่ิมมูลคาการสงออกของปลาสวยงามของประเทศไทยได สิ่งที่ภาครัฐและ
ภาคเอกชนตองเรงดําเนินการปรับปรุงพัฒนา คือ การดําเนินกิจกรรมทางการตลาด ไมวาจะ
เปน ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานสถานที่การจัดจําหนาย และปญหาดานการสงเสริม
การตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ โดยเฉพาะดานผลิตภัณฑที่ผูบริโภคทั้งในและตางประเทศ
เนนเร่ืองคุณภาพ มาตรฐาน และความนาเชื่อถือของเพาะพันธุปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศ
ไทย ซึ่งเปนปจจัยหลักที่ทําใหผูบริโภคเชื่อม่ัน และการศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน
ครั้งน้ีทําใหทราบถึงวิธีการพัฒนาเรื่องคุณภาพ มาตรฐาน และความนาเชื่อถือของผูเพาะพันธุ
ปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศญี่ปุน คือ การการสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ ที่
เขมขนทั้งในการผลิต การตลาด และนโยบาย สนับสนุน กลาวคือ ปลาสวยงามญี่ปุน มีการ
สงเสริมใหผูผลิตผูจําหนายรักษาคุณภาพสายพันธุของปลาสวยงามญี่ปุนโดยเร่ิมตั้งแตมาตรฐาน
ของฟารมในการเพาะพันธุจนถึงการพัฒนาสายพันธุใหเปนเอกลักษณของแตฟารม และจัดใหมี
การประกวดปลาสวยงามญี่ปุนในระดับชาติและระดับนานาชาติอยางจริงจังจนไดรับการยอมรับ
ไปทั่วโลก สงเสริมใหเพาะพันธุและผูจําหนายในเทศญ่ีปุนไดมีชองทางในการนําเสนอสินคาที่มี
คุณภาพและสรางชื่อเสียงและความนาเชื่อถือใหกับผูบริโภคท้ังในและตางประเทศ เปนผลใหกับ
กรสงออกของประเทศ ดังน้ัน หากหนวยงานที่เก่ียวของกับการสงออกปลาสวยงามของประเทศ
ไทยทั้งภาครัฐและเอกชน รวมมือกันพัฒนาปรับปรุงสงเสริมความรูและเทคนิคการเพาะเลี้ยง 
การพัฒนาสายพันธุ และการพัฒนาระบบการตลาดในดานกิจกรรมทางการตลาดทั้ง 4 ดาน เพ่ือ
ยกระดับมาตรฐานการเพาะเลี้ยงและการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทยใหสามารถ
ขยายตลาดการสงออกไปยังตางประเทศไดมากยิ่งขึ้น 
  
ขอเสนอแนะ 
 ขอเสนอแนะในการวิจัยในครั้งนี้  
 ปลาสวยญี่ปุนเปนปลาสวยงามที่มีความสําคัญกับการสงออกปลาสวยงามของไทย 
เพราะมีมูลคาจากสงออกสูงเปนอันดับตนๆของประเทศไทย ดังน้ันหากมีภาครัฐ หรือหนวยงาน
ที่เก่ียวของรวมถึงผูผลิตและจําหนายรวมมือกันพัฒนาคุณภาพและสายพันธุปลาสวยงามญี่ปุน
ของไทย ใหสามารถแขงขันในตลาดปลาสวยงามของโลกได ซึ่งจะเปนอีกแนวทางหนึ่งที่จะเพ่ิม
เม็ดเงินเขามาในประเทศไทยอยางยั้งยืนรวมถึงยังเปนการลดการนําเขาปลาสวยงามญี่ปุนเขา
มาในประเทศไทยอีกทาง 
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 ดานผลิตภัณฑ 
 ปลาสวยงามญี่ปุนเปนผลิตภัณฑที่มีชีวิต ผูบริโภคสวนใหญจะเนนคุณภาพเปนหลัก 
ซึ่งประเทศญี่ปุนถือเปนประเทศที่สามารถพัฒนาคุณของปลาสวยงามไดทั้งดานคุณภาพ 
มาตรฐานการเพะเลี้ยงจนเปนที่ยอมรับในระดับนานาชาติ เพ่ือพัฒนาการสงออกปลาสวยงาม
ญี่ปุนของประเทศ ควรมีการพัฒนาการการสงออกดานผลิตภัณฑ ดังนี้ 
 1. ควรมีการควบคุมนําเขาปลาสวยงามญี่ปุนจากประเทศญี่ปุน เพ่ือลดผลกระทบกับ
ผูผลิตและจําหนายในประเทศ 
 2. พัฒนาความสามรถในผลิตปลาสวยงามญี่ปุนที่มีคุณภาพสูงจนเปนที่ยอมรับไดใน
ระดับประเทศและระดับนานาชาติ 
 3.  ควรมีการพัฒนาปลาสวยงามญี่ปุนที่เปนสายพันธุไทย 
 4.  ภาครัฐตองสงเสริมพัฒนาการผลิตและจําหนายในประเทศ และผูผลิตและผูจําหนาย  
ก็ตองพัฒนาการผลิตและชองทางการจัดจําหนายที่มีประสิทธิภาพจนเปนที่ยอมรับและนาเชื่อถือ
ในระดับสากลควบคูกันไปดวย 
 
 ดานราคา 
 ราคาปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญ่ีปุน และปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุ
ในประเทศไทย มีความแตกตางกันมาก จากการศึกษา พบวาราคาปลาสวยงามญี่ปุนของ
ประเทศไทยมีผูรวบรวมเพื่อการสงออกเปนผูกําหนดราคา เพ่ือพัฒนาการสงออกปลาสวยงาม
ญี่ปุนของประเทศ ควรมีการพัฒนาการการสงออกดานราคา ดังนี้ 
 1. กําหนดราคาที่เปนมาตรฐานสากล และพัฒนาผูประกอบการในประเทศใหมี
ศักยภาพใหสามารถเปนผูสงออกเองได เพ่ือที่จะสามารถเปนผูกําหนดราคาการสงออกไดเอง 
 2. พัฒนาคุณภาพปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศเพื่อเพ่ิมมูลคาการสงออกและลดการ
นําเขาจากตางประเทศ 
 
 ดานชองทางการจําหนาย 
 ชองทางการจัดจําหนายปลาสวยงามญี่ปุน สามารถสรุปไดดังนี้ คือ ผูเพาะพันธุ
จําหนายเองโดยตรง และผูรวบรวมรับไปจําหนายตอ โดยสวนใหญผูเพาะพันธุจะจําหนายผานผู
รวบรวมเปนหลัก เพราะงายและสะดวกดานการดําเนินการ เน่ืองจากผูเพาะพันธุในประเทศไทย
ขาดประสบการณและความรูในการสงออก เพ่ือพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญ่ีปุนของประเทศ 
ควรมีการพัฒนาการการสงออกดานชองทางการจัดจําหนาย ดังนี้ 
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 1. ภาครัฐตองสงเสริมดานการสงออก และผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนใหมีเพ่ิมมากขึ้น 
 2. พัฒนาชองทางการจัดจําหนายดานระบบการจําหนายออนไลนใหมีมาตรฐานใน
ระดับสากล เพราะเปนชองทางที่ประหยัดตนทุนและสามารถเขาถึงผูบริโภคไดทั่วถึงในทุก
ภูมิภาค 
  
 ดานการสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ 
 การสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐปลาสวยงามญี่ปุน ปจจุบันเปนอีก
ชองทางหนึ่งที่จะสรางความเช่ือม่ันใหกับผูบริโภค และเปนแนวทางในการเพิ่มจํานวนผูบริโภค
รายใหมไดมีโอกาสไดพบกับผูประกอบการการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทย
โดยตรง เพ่ือพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศ ควรมีการพัฒนาการการสงออก
ดานการสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ ดังนี้ 
 1. ภาครัฐตองมีการวางแผนดานการประชาสัมพันธ การสนับสนุน อยางตอเน่ือง 
และมีแผนงานระยะยาวในการดําเนินการทั้งในและตางประเทศ เพ่ือเปดโอกาสใหผูประกอบได
ไดติดตอการคากับผูบริโภครายใหมโดยตรง 
 2. หนวยงานที่เก่ียวของตองอํานวยความสะดวก และลดขั้นตอนในการดําเนินการ
สงออกใหสะดวกมากย่ิงขึ้น และมีหนวยงานเฉพาะในการดูแลดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน
หรือปลาสวยงามชนิดอ่ืนๆของประเทศไทย 
 3. ภาครัฐควรสนับสนุน และใหความรูแกผูเพาะเลี้ยงปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศ
ไทย ดานระบบบริหารจัดการผลิต โดยผลักดันใหมีดําเนินการบริหารจัดการที่เปนระบบ เพ่ือให
สามารถขอใบรับรองกระบวนการผลิตและใบรับรองคุณภาพสินคาจากองคการตรวจสอบ
คุณภาพตางๆ ที่เชื่อถือได เชน International Standard Organization (ISO) เปนตน เพ่ือเปน
การรับรองและความนาเชื่อถือของกระบวนการผลิต และสรางความเชื่อม่ันแกผูบริโภคได  
 4. ภาครัฐตองชวยสงเสริมการสงออกเฉพาะเจาะจง โดยเฉพาะกลุมปลาสวยงามญี่ที่
มีมูลคาการสงออกที่มีมูลคาสูง และมีอัตราการเติบโตตอเน่ืองอยางปลาสวยงามญี่ปุน 
 5. ควรมีการวิเคราะหขอมูลการตลาด ในการดําเนินการที่ผานมา และศึกษาความ
ตองการของผูโภคท่ีมีความแตกตางในแตละภูมิภาค และนําขอมูลมาปรับใชในการตอบสนอง
ความตองการของตลาดได 
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ขอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังตอไป 
 1. ควรศึกษาแนวทางการพัฒนาปลาสวยงามญี่ปุนสายพันธุไทย เพ่ือขยายตลาดปลา
สวยงามทั้งในและตางประเทศ อีกทั้งยังเปนการเพ่ิมมูลคาการสงออกปลาสวยงามของประเทศไทย 
 2. ควรศึกษาแนวความตองการที่มีความหลากหลายของผูบริโภคปลาสวยงามญี่ปุน
ดานสายพันธุในตลาดสงออก เพ่ือที่จะสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคและสราง
ความไดเปรียบเหนือคูแขงในตลาดการสงออก 
 3. ควรศึกษารูปแบบการสงออกที่เฉพาะของปลาสวยงามญี่ปุน หรืปลาสวยงามชนิดอ่ืน 
เพ่ือสรางความเชื่อม่ันใหกับผูบริโภค 
 4. ควรศึกษาแนวทางการพัฒนาผูประกอบการปลาสวยงามญี่ปุนที่ตองการเปน       
ผูสงออก เพ่ือเพ่ิมจํานวนผูสงออกที่มีศักยภาพในตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
 5. ควรมีการศึกษาการลดตนทุนรวมดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนหรือปลาสวยงาม
ชนิดอ่ืนๆ ของประเทศไทย 
 
ปญหาที่พบจากการวิจัยในคร้ังน้ี 
 ปญหาที่ผูวิจัยพบระหวางการวิจัยหัวขอ “การศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน
เพ่ือพัฒนาการ สงออกในมุมมองผูสงออก เขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล” มีดังนี้ 
 1. ขอมูลเฉพาะดานระบบการตลาดและดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน หรือขอมูล
อ่ืนๆ ที่เก่ียวของมีจํากัด 
 2. การวิจัยคร้ังน้ีเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ จึงตองใชเวลาคอนขางนานในการเตรียม
ขอมูลเพื่อดําเนินการสัมภาษณเชิงลึกจากลุมตัวอยาง 
 3. การเขาถึงกลุมตัวอยางมีกระบวนการหลายขั้นตอนในการนัดหมายเพื่อสัมภาษณ 
เน่ืองจากกลุมตัวอยางสวนใหญเปนผูประกอบการ  
 4. การวิจัยขาดความตอเน่ืองในการดําเนินการวิจัย และการดําเนินการไมเปนไปตาม
แผนงานที่กําหนดไว 
 5. ผูวิจัยขาดประสบการณในการดําเนินการวิจัย 
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แนวคําถามสัมภาษณเชงิลึก 
เร่ือง "การศกึษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน ตามมุมมองผูสงออกเขต
กรุงเทพมหานครและปรมิณฑล ในการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน" 

 
คําถาม การวิจัยเชิงคุณภาพที่เก่ียวของเพ่ือศึกษา "การศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
ตามมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานคร ในการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน" โดย 
นายพิพัฒนพงษ  กอนก้ัน หลักสูตรปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาการจัดการวิสาหกิจ
สําหรับผูบริหาร สถาบันเทคโนโลยีไทย-ญี่ปุน 
 เน้ือหาของคําถามเปนลักษณะคําถามปลายเปด โดยมีโครงสรางของคําถามในการ
สัมภาษณออกเปน 3 สวน ไดแก  
 สวนที่ 1 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
 สวนที่ 2 ดานการสงออกปลาสวยงามญีปุ่น 
 สวนที่ 3 ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน  
 
คําถามสวนที ่1 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
1.1)  ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
 
1.2) ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญ่ีปุนกับปลาสวยงามญี่ปุนที่
เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
 
1.3) ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนในปจจุบันเปน
อยางไร 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
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ถามสวนที ่2 การสงออกปลาสวยงามญีปุ่นในปจจุบันเปนอยางไร มีจุดแดนจุดดอยอะไรบาง 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
 
คําถามสวนที่ 3 ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
     

 
ขอขอบพระคณุอยางสูงที่ใหความรวมมือสําหรับการตอบแบบสอบถาม 
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ภาคผนวก ข. 
ขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึก 

ผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนเขตกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล 
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ผูสงออกรายที่ 1 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนสวนใหญที่คนไทยรูจักกัน คือ ปลาคารพ และปลาทองซึ่งเปน
ปลาสวยงามที่ไดรับการพัฒนาสายพันธุโดยประเทศญี่ปุนจนไดรับความนิยมทั้งในประเทศไทย
และในตางประเทศ เน่ืองจากความนาเชื่อถือในคุณภาพของปลาสวยงามจนเปนที่ยอมรับใน
ระดับสากล และยังเปนปลาที่มีสีสันสวยงาม บางคนนิยมเลี้ยงเพ่ือเสริมฮวงจุยของบาน หรือ
สถานประกอบการ ลูกคาสวนใหญจึงเปนกลุมผูมีรายไดระดับปานกลางขึ้นไป ดังนั้นคุณภาพ
ของปลาจึงเปนสวนสําคัญอันดับแรกที่ผูเลี้ยงตัดสินใจเลือกซ้ือ และสายพันธุของปลารวมถึง
สถานที่เพาะเลี้ยงก็เปนสวนที่ลูกคาใชในการตัดสินใจเปนลําดับตนๆ เชนกัน 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญี่ปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ผูบริโภคสวนใหญเนนเลือกซ้ือปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขามาจากประเทศญี่ปุน
ถึงแมวาจะมีราคาแพงกวาปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลิตเพาะพันธุในประเทศ เน่ืองจากมีม่ันใจใน
คุณภาพของปลาในกลุมผูที่มีกําลังจายที่สูง แตก็ยังมีผูบริโภคบางกลุมที่เลือกซ้ือปลาสวยงาม
ญี่ปุนโดยเนนคุณภาพของปลาเปนหลัก โดยไมเนนวาตองนําเขามาจากตางประเทศ โดยกลุม
ผูบริโภคกลุมน้ีสวนใหญเปนกลุมผูบริโภคที่พ่ึงเริ่มหัดเลี้ยง และเปนกลุมที่ชื่นชอบปลาสวยงาม
ญี่ปุนแตมีกําลังจายไมมากนัก 
 3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนสวนใหญก็จะไมตางจากระบบการตลาดปลา
สวยงามอ่ืนๆ มากนัก คือ    
  การผลิต เพาะพันธุจากฟารมผูผลิต ซึ่งพอแมพันธุสวนใหญจะมีลักษณะและสาย
พันธุที่ดี ผานการประกวดจนเปนที่ยอมรับนําเขามาจากตางประเทศคือประเทศญ่ีปุนเปนหลัก 
  การจําหนาย ตลาดปลาสวยงามในประเทศและตลาดปลาสวยงามตางประเทศ 
(การสงออก) ผูบริโภคในประเทศบางสวนนิยมมาเลือกซ้ือถึงฟารมของผูผลิต ผูจําหนายโดยตรง 
ซึ่งคอนขางยากตอการเขาถึงของลูกคาสวนใหญทําใหตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศมีอัตรา
การขยายตัวคอนขางนอย 
  กิจกรรมทางการตลาด ไมคอยมีการดําเนินการกิจกรรมทางการตลาดมากนัก 
เพราะตลาดปลาสวยงามมีสินคาเปนส่ิงมีชีวิตไมใชสิ่งของ ดังน้ันผูจําหนาย หรือผูสงออกจึงเนน
เร่ืองการบริการดานการจัดสงและการสรางความนาเชื่อถือของในคุณภาพของปลาสวยงามและ
ของผูจําหนาย หรือผูสงออกเพ่ือใหรับการยอมรับจากลูกคาทั้งในและตางประเทศ การสงเสริม
การตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ การสงเสริมการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย 
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สวนมากจะเปนทางผูผลิต ผูจําหนายเปนผูดําเนินการเอง โดยกลุมผูเพาะเลี้ยงจะรวมตัวกันจัด
ประกวดบาง เพ่ือเปนการกระตุนใหผูบริโภคหันมาสนใจและเพิ่มกลุมผูบริโภคหนาใหม ดานการ
สงเสริมจากภาครัฐยังมีคอนขางนอยและไมสามารถดึงดูดลูกคาจากตางประเทศได 
 
           ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 ปลาสวยงามญี่ปุนปจจุบันการสงออกบางรายไมไดมีการสงไปสงลูกคาโดยตรง มีการ
สงผานตัวกลางในการกระจายสินคา คือ ประเทศสิงคโปร หรือประเทศบางประเทศในยุโรป ซึ่ง
เปนผลใหมูลคาในการสงออกอาจจะลดลงแตก็เปนการลดตนทุนการดําเนินกิจกรรมทาง
การตลาดได เชนกัน ทั้งน้ีตองมีการตองมีการศึกษาความคุมคาของดําเนินการสงออกใน
รูปแบบดังกลาว ภายในประเทศยังมีผูประกอบการการผูสงออกนอยราย เน่ืองจากการสนับสนุน
ของภาครัฐที่เนน สนับสนุนการสงออกปลาไทยเปนหลัก เพราะคุณภาพการผลิตเพาะพันธุ 
คุณภาพของปลาสวยงาม และความนาเชื่อถือของสายพันธุที่เปนที่ยอมรับในระดับนานาชาติ จึง
ทําใหมีผูประกอบการปลาสวยงามดังกลาวจํานวนมากเม่ือเทียบกับปลาสวยงามญี่ปุนที่มีจํานวน
ยังนอยอยู ทั้งที่ปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลิตในประเทศเพื่อการสงออกมีอัตราการเพ่ิมขึ้นทุกปทั้ง
จํานวนและมูลคาการสงออกโดยเฉพาะปลาคารพ ปลาคารพสวนใหญที่สงออกไปตางประเทศ 
เปนปลาเกรดบี และเกรดซี เพราะประเทศไทยยังไมสามารถผลิตใหมีคุณภาพระดับเกรดเอ และ
เกรดพรีเม่ียม เหมือนประเทศประเทศญี่ปุนได ซึ่งหากทําไดก็จะเปนการเพ่ิมมูลคาการสงออก
ปลาสวยงามญี่ปุนเปนเทาตัวได 
                       
 ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 1.  ภาครัฐควรมีสวนรวมในการประชาสัมพันธ อํานวยความสะดวกในการนําเขาและ
สงออก 
 2.  ภาครัฐควรมีการสงเสริมผูประกอบการธุรกิจการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนทั้งราย
เกาและรายใหมใหเขาถึง 
 3.  ผูประกอบการตองมีการพัฒนาการผลิตและการจําหนาย โดยเฉพาะชองทาง
ออนไลนที่ไดความนิยมในปจจุบันจากลูกคาทั้งในและตางประเทศ 
 4.  ภาครัฐและผูสงออกตองมีการรวมมือกันในการสรางความเชื่อม่ันในมาตรฐานของ
ปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทย 
 5.  ภาครัฐควรสนับสนุนและพัฒนาใหประเทศไทยเปนศูนยกลางตลาดปลาสวยงาม
ญี่ปุนของอาเซ่ียนแทนประเทศสิงคโปร 
 6.  พัฒนาสายพันธุปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยใหมีคุณภาพที่สูงขึ้น ในระดับ
เกรดเอ และระดับเกรดพรีเม่ียม  
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ผูสงออกรายที่ 2 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนคือปลาที่มีการผลิตและพัฒนาสานพันธุที่ประเทศญ่ีปุน สวน
ใหญที่นิยมเลี้ยงกันทั่วไปคือ ปลาเงินปลาทอง และปลาคารพ  
  ปลาทองจะนิยมเลี้ยงในบาน ใสตูปลาเปนหลัก กลุมผูเลี้ยงจะเปนกลุมที่รักการ
เลี้ยงปลาสวยงามหรือกลุมผูเร่ิมเลี้ยงที่มีรายไดไมสูงมากนัก เพราะมีราคาซ้ือขายในตลาดไมสูง
มากนัก 
  ปลาคารพ หรือ ปลาแฟนซีคารพ นิยมเลี้ยงนอกบาน เลี้ยงในบอเปนหลัก ผูเลี้ยง
ตองมีพ้ืนที่และบริเวณสําหรับการเลี้ยง กลุมผูเลี้ยงสวนใหญเปนผูมีรายไดคอนขางสูง เพราะมี
ราคาขายในตลาดคอนขางสูง แตก็มีกลุมผูเริ่มเลี้ยงใหมที่มีรายไดไมมากสามารถเลี้ยงไดเชนกัน 
โดยจะเร่ิมเลี้ยงจากปลาคารพที่เปนปลาที่เพาะในประเทศกอนเพราะมีราคาไมสูงมากนัก 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญ่ีปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากตางประเทศ โดยเฉพาะประเทศญี่ปุนที่ถือเปนเจา
ตําหรับและไดรับความนิยมจากผูเลี้ยงปลาสวยงามญี่ปุนทั่วโลกถึงแมจะมีราคาที่สูงกวาปลาที่
เพาะในประเทศ โดยมีจุดเดนดานคุณภาพ ชื่อเสียงของผูจําหนาย ฟารมผูผลิต และพอแมพันธุ
ที่ไดรับการการันตีจากการประกวดที่มีในประเทศญี่ปุนจน ประกอบกับมีการออกใบรับรอง
คุณภาพใหกับปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุน ประกอบกับผูนําเขาบางรายมีการ
ซื้อผานนายหนา ตัวแทน เพ่ือนํามาขายปลีกและเลี้ยงตอเพ่ือเปนพอแมพันธหรือการสงออกตอ 
ซึ่งลวนเปนผลกับราคา 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลิตในประเทศ สวนใหญจะเพาะมาจากพอแมพันธุที่นําเขามา
จากประเทศญี่ปุน และคุณภาพของปลาที่ไดจะคอนขางต่ํากวาปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจาก
ประเทศญี่ปุน สงผลกับราคาซื้อขายในตลาดที่จะต่ําลงเชนกัน และปลาสวยงามญี่ปุนที่สงออก
จากไทยสวนใหญเปนปลาจากกลุมน้ีกวา 80% ซึ่งเปนอัตราที่สูงกวาปลาที่นําเขามาจากประเทศ
ญี่ปุน 
 3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน จะเปนการเขาถึงสินคาไดโดยตรงของผูบริโภค
ทั้งผูบริโภคในประเทศและตางประเทศ คือ  
 

ผูผลิต ผูจําหนาย (ในประเทศ, ตางประเทศ)การทําการตลาด (4Ps)  
ลูกคา (ในประเทศ, ตางประเทศ) 
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  การทําการตลาดจะเนนการขายผานตัวแทนในตางประเทศที่เปนผูรวบรวมในการ
กระจายสินคาไปยังภูมิภาคตางๆ  ทั่วโลก มีการติดตอส่ือสารและการซ้ือขายผานระบบออนไลน
เปนหลัก  
 
          ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 การสงออกมีอัตราการเติบโตชัดเจนในปลาคารพ ลูกคาในตางประเทศยอมรับใน
คุณภาพของปลาคารพที่ผลิตในประเทศไทยมากขึ้น เปนผลสืบเน่ืองมาจากผูผลิตปลาสวยงาม
ในประเทศไทยหลายรายไดมีการลงทุนพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตที่สูงขึ้น รวมถึงการสนับสนุน
ของภาครัฐที่มีเพ่ิมมากขึ้น แตอยางไรก็ตามประเทศคูแขงในการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน เชน 
เวียดนาม และอินโดนีเซีย ก็มีการพัฒนาขึ้นเชนกัน โดยเห็นไดจากการที่ลูกคาบางรายหันไปซื้อ
ปลาสวยงามญี่ปุน จากประเทศดังกลาว ซึ่งทางฟารมเองก็ไมไดนิ่งนอนใจ โดยมีแผนการขยาย
ตลาดการสงออกเพ่ิมในกลุมภูมิภาคเอเซียตะวันออก เนื่องจากเปนกลุมประเทศท่ีมีรายได
ประชากรคอนขางสูง และคูแขงในตลาดสงออกยังมีไมมากนัก จะเห็นไดวาโอกาสในการสงออก
ของปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยยังเปดกวางมากมีการขายตัวชัดเจนเม่ือพิจารณาตัวเลข
ยอดขายในชวง 5 ปที่ผานมาที่มีอัตราการเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง   
 อุปสรรคที่สําคัญในการสงออก คือ ความรูความเขาใจในระเบียบการสงออกปลา
สวยงามของแตละประเทศ ซึ่งหากภาครัฐมีหนวยงานที่ดูแลรับผิดชอบดานการสงออกปลา
สวยงามโดยตรง และสนับสนุนใหความรูผูประกอบการธุรกิจการสงออกไมใชเพียงแคปลา
สวยงามญี่ปุน แตก็มีผล กับการสงออกปลาสวยงามอื่นๆของประเทศไทยในภาพรวมเชนกัน 
ซึ่งถือเปนการสนับใหมูลคาการ สงออกปลาสวยงามของประเทศไทยเพิ่มขึ้นได 
 
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 1.  ภาครัฐควรมีการตั้งหนวยงานรับผิดชอบดูแลโดยตรงดานการสงออกปลาสวยงาม 
 2.  ภาครัฐควรมีการสงเสริมดานวิชาการประชาสัมพันธปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย 
 3.  ภาครัฐควรมีการรับรองคุณภาพของปลาสวยงามที่นาเชื่อถือในระดับสากล 
 4.  ควรมีมาตรฐานของผูผลิตและผูสงออกที่ไดรับการรับรองจากภาครัฐ 
 5.  ผูสงออกตองพัฒนาระบบการจําหนายผานชองทางออนไลน  
 6.  ผูผลิตตองศึกษาความตองการของผูบริโภคในตางประเทศ   
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ผูสงออกรายที่ 3 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนมีหลายชนิด แตที่นิยมเลี้ยงกันมากที่สุดที่เปนที่รูจักในหมูผูเลี้ยง
ปลาสวยงามมี 2 ชนิด คือ ปลาทอง และปลาคารพ  
  ปลาทองโดยทั่วไปจะเลี้ยงใสตูปลา เพราะเปนปลาที่จะดูลวดลายของปลาจากการ
มองจากดานขาง (Side View) มีทั้งสายพันธุที่เปนสีลวน เชน สีทอง สีเงิน และแบบที่เปน
ลวดลายหลายสีในตัวเดียว 
  ปลาคารพจะเลี้ยงในบอ โดยปลาชนิดน้ีการดูลวดลายใหสวยงามตองมองจาก
ดานบน (Top view) โดยจะมีสายพันธุตางๆ มากมายซึ่งสวนใหญพัฒนาสายพันธุจากประเทศ
ญี่ปุนเปนหลัก แตก็มีบางสายพันธุที่ไดรับการพัฒนาจากประเทศอ่ืน เชน สายพันธุดอยทซุ ที่
ไดรับการพัฒนาสายพันธุจากประเทศเยอรมัน และเปนอีกหน่ึงสายพันธุที่ผูเลี้ยงนิยมเลี้ยง  
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญี่ปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากตางประเทศที่ไดรับความนิยมจากผูเลี้ยงคือ ปลาที่
นําเขามาจากประเทศญี่ปุน และมีราคาคอนขางสูง ปจจัยสําคัญที่ทําใหผูเลี้ยงเลือกซ้ือคือ 
คุณภาพของปลา ไมวาจะเปน ดานสายพันธุ ลวดลาย ขนาด และ ความชื่อเสียงของผูเพาะพันธุ 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลิตในประเทศ เรียกอีกอยางวาปลาลูกนอก หรือปลาที่
เพาะพันธุมาจากปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขามาจากประเทศญ่ีปุน คุณภาพของปลาจะขึ้นอยูกับ
พอพันธุแมพันธุเปนหลัก ปลากลุมน้ีสวนใหญจะเปนปลาที่จําหนายในประเทศและสงออกไปยัง
ตางประเทศ 
 3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนปจจุบัน ยังไมมีระบบที่ชัดเจนจะขึ้นอยูกับ
ผูประกอบการแตละรายที่จะดําเนินการอยางไร โดยท่ัวไประบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนจะ
ประกอบไปดวย ผูผลิต/ผูจําหนาย และผูบริโภคทั้งในและตางประเทศ โดยมีการทําการตลาด
โดยมุงเนนดานชองทางการจัดจําหนายเปนหลัก ปจจัยหลักที่มีผลกับระบบการตลาดปลา
สวยงามญี่ปุนเปนปจจัยภายนอก คือ ปจจัยดานนโยบายของภาครัฐ ซึ่งจะมีผลโดยตรงกับระบบ
การตลาดปลาสวยงามญี่ปุน เชน นโยบายการกีดกันการนําเขาปลาสวยงามของประเทศญี่ปุน 
เปนตน 
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 ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของไทยผูประกอบการรายใหญยังมีคอนขางนอยโดยใน
กลุมผูสงออกรายใหญจะไมคอยพบปญหาในการสงออกเพราะมีศักยภาพเพียงพอในการ
ดําเนินการสงออก และการพัฒนาบุคลากรในการดําเนินการ ซึ่งในทางตรงกันขามสําหรับ
ผูประกอบการรายยอยที่จะเขามาเปนผูประกอบการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนนั้นเปนไปได
คอนขางยาก เน่ืองจากความยุงยากของระเบียบ ขั้นตอน ของการสงออก และการขาดความรู
ของผูประกอบการ เปนผลทําใหจํานวนผูประกอบการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนมีจํานวนนอย 
และมีผูประกอบการบางรายท่ีไมไดเพาะพันธุเองซึ่งดําเนินธุรกิจการดําเนินการสงออกเพียง
อยางเดียว ปญหาที่พบในการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน คือ การขนสง เพราะปลาสวยงามเปน
สินคาที่มีชีวิต ดังน้ัน การขนสงจะตองมีรูปแบบการบรรจุภัณฑเฉพาะในการขนสง ซึ่งสวนใหญ
การขนสงจะขนสง ทางอากาศเปนหลัก จึงทําใหตนทุนการขนสงปลาสวยงามสูงกวาสินคาอ่ืนๆ 
                     
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 1.  ควรมีการพัฒนาสายพันธุปลาสวยงามญี่ปุนเพ่ือเพ่ิมมูลคาปลาสวยงามญี่ปุนของไทย 
 2. ภาครัฐควรมีหนวยงานที่สนับสนุน ใหขอมูล ผูประกอบการปลาสวยงามญี่ปุนที่
เปนหนวยงานเฉพาะ 
 3. ภาครัฐควรมีการรวมประชาสัมพันธปลาสวยงามญี่ปุนของไทยรวมกับผูประกอบการ 
 4.  ภาครัฐควรมีการตกลงความรวมมือเฉพาะในการสงออกปลาสวยงามของไทยกับ
ประเทศที่มีการนําเขาปลาสวยงามจากไทยอันดับตนๆ ของไทยเพ่ือใหมีความสะดวกในการ
ดําเนินการมากยิ่งขึ้น 
 5.  ภาครัฐและผูประกอบการ หรือหนวยงานที่เก่ียวของควรศึกษาแนวการการลด
ตนทุนในการขนสง  
 6.  ผูประกอบการตองมีการพัฒนาระบบการผลิตใหมีคุณภาพนาเชื่อถือ  
 7.  ผูประกอบการควรมีการวางแผนการดําเนินการทางการตลาด เพ่ือเพิ่มลูกคา
ตางประเทศ 
 8.  พัฒนาศักยภาพการผลิต และการสงออกของผูประกอบการรายยอย เพ่ือเพ่ิม
จํานวนผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของไทย 
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ผูสงออกรายที่ 4 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่คนไทยรูจักดี คือ ปลาทอง และปลาคารพ โดยปลาคารพเปน
ปลาสวยงามญี่ปุนที่ไดรับความนิยมในการเลี้ยงของผูเลี้ยงคอนขางมาก และมีมูลคาในการตลาด
สุงกวาปลาทอง 
  การเพาะพันธุของปลาทองและปลาคารพ มีวิธีการท่ีคลายกัน แตเพ่ือใหอัตราการ
ผลิตสูงผูเพาะพันธุนิยมเพาะพันธุโดยการผสมเทียมมากกวาปลอยใหเกิดการผสมพันธุตาม
ธรรมชาติ เพราะจะมีอัตราการรอดของลูกปลามากกวา 80% ในขณะที่การผสมพันธุเองตาม
ธรรมชาติมีอัตราการรอดไมถึง 20% และยังยากตอการจัดการส่ิงแวดลอมใหเหมาะกับการ
เพาะพันธุเองตามธรรมชาติ 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญ่ีปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุนถือวาเปนปลาที่ไดรับการยอมรับจาก
ผูบริโภคทั้งในและตางประเทศ เพราะประเทศญี่ปุนเปนประเทศที่ไดรับการยอมรับในเรื่อง
เทคโนโลยีและระบบการจัดการ จึงทําใหปลาสวยงามที่เพาะพันธุจากประเทศญ่ีปุนไดรับการ
ยอมรับดังกลาว ซึ่งหากมองยอนกลับมาในประเทศไทยปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศ
เพ่ือการสงออก ปจจุบันไดรับการยอมรับจากผูบริโภคเพ่ิมมากขึ้นแตหากเทียบกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุจากประเทศญ่ีปุนก็ยังถือวาเปนรองอยูมากเปนผลมาจากที่ไดกลาวมาขางตน  
 3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน มีความคลายกับปลาสวยงามที่มีแหลงกําเนิด
จากตางประเทศอ่ืนๆ ดังนี้    
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รูปที่ 5 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
   
 ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
     การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในปจจุบันมีการขยายตัวมากขึ้น โดยจะเห็นไดจาก
ความตองการที่เพ่ิมมากขึ้นในปจจุบัน นาจะเปนผลมาจากความเชื่อม่ันของผูบริโภคท่ีมีเพ่ิมมาก
ขึ้นกับผูประกอบการการสงออกปลาสวยงามญ่ีปุนของไทย และผูเพาะพันธุเพ่ือการสงออกดวย
เชนกัน เน่ืองจากประเทศไทยเปนประเทศท่ีมีพ้ืนที่ภูมิประเทศ และอากาศที่เหมาะสมซึ่งเปนจุด
แข็งที่ประเทศไทยมีเหนือคูแขง ดวยปจจัยดังกลาวหากจะพัฒนาใหประเทศไทยเปนศูนยกลาง
การผลิต เพาะพันธุและสงออกปลาสวยงามของภูมิภาคได อุปสรรคสําคัญที่มีผลกับการสงออก
ปลาสวยงาม ญี่ปุนคือ ผูสงออกในประเทศยังขาดประสบการณและการสนับสนุนที่เปนรูปธรรม
จากภาครัฐ เชน การเขาถึงของขอมูลตางๆ ที่เก่ียวของกับ การสงออก และแหลงเงินทุนในการ
ดําเนินการ เปนตน   
 อยางไรก็ตามหากมองเฉพาะการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยยังถือเปน
ตลาดที่เปดกวางเพราะยังมีผูบริโภคท่ีมีความตองการอยูมากในตลาด หากประเทศไทยมีการ
พัฒนาสายพันธุและรักษาคุณภาพของสายพันธุตลอดจนการสราความม่ันใจใหกับผูบริโภคใน
ทุกดานที่ เ ก่ียวของ ลวนจะสงผลกับการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทยและ
ผูประกอบการที่เก่ียวของในทิศทางที่เปนบวก  
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ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 1.  ภาครัฐควรมีการสนับสนุนแหลงเงินทุนแกผูประกอบการรายใหม และรายเกาที่
ตองการขยายกิจการในการสงออก 
 2.  ภาครัฐควรมีการวางแผนประชาสัมพันธปลาสวยงามญี่ปุนรวมกับผูประกอบการ 
 3.  ภาครัฐควรอํานวยความสะดวกในการสงออก และใหความรู ขาวสารดานการ
สงออกปลาสวยงามแกผูประกอบการอยางตอเน่ือง 
 4.  ภาครัฐและผูประกอบการ และหนวยงานที่เก่ียวของควรมีการรวมมือในการพัฒนา
คุณภาพสายพันธุปลาสวยงามญี่ปุนใหมีคุณภาพ 
 5.  ภาครัฐ และหนวยงานที่เก่ียวของ ควรมีการวางแผนรวมกันใหเปนทิศทางเดียวกัน 
ในการพัฒนาประเทศไทยใหเปนศูนยกลางปลาสวยงามของภูมิภาค 
 6.  ผูประกอบการตองมีการพัฒนาและศึกษาคูแขงในตลาดการสงออก เพ่ือนําขอมูล
มาพัฒนาปรับปรุงการดําเนินกิจการ  
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ผูสงออกรายที่ 5 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนมี 2 ชนิด คือ ปลาคารพ  และปลาทอง  
  ปลาทอง จะตัวสั้นกวา ปลาคารฟ มีทั้งแบบมีลวดลายและสีลวน มีการเรียกซ่ือ
สายพันธุเปนภาษาญี่ปุนเปนสวนใหญเชนเดียวกัน เน่ืองจากมีการพัฒนาสายพันธุมาจาก
ประเทศญ่ีปุน สายพันธุจะตามลักษณะหรือลวดลายของปลา เชน สายพันธุตันโจ ที่มีชื่อเรียก
สายพันธุทั้งในปลาคารพและปลาทอง ซึ่งจะมีลักษณะมีจุดแดงจุดเดียวเปนรูปคลายวงกลม
เหมือนธงชาติญี่ปุน ทําใหสายพันธุนี้นิยมเลี้ยงในหมูผูเลี้ยงปลาสวยงามญี่ปุนอีกหน่ึงสายพันธุ 
เปนตน ความแตกตางของปลาสวยงามทั้งสองชนิดคือวิธีการเลี้ยงที่ตางกัน คือ ปลาคารพจะ
นิยมเลี้ยงในบอ สวนปลาทองจะนิยมเลี้ยงในตูเลี้ยงที่เปนตูกระจกหรือพลาสติกแข็งใส ซึ่งการ
เลี้ยงปลาคารพจะมีคาใชในการเลี้ยงการดูแลที่สูงปลาปลาทอง 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญี่ปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากญี่ปุน ไดรับความนิยมสูงเพราะผูเลี้ยงสวนใหญมี
ความเชื่อวาปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุนเปนปลาที่มีคุณภาพและมีความ
นาเชื่อถือ 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศ ปจจุบันประเทศไทยสามารถเพาะพันธุ
ไดมีคุณภาพสูงเชนเดียวกับประเทศญี่ปุนแตยังไมสามารถสรางความไววางใจในผูบริโภคไดใน
ระดับเดียวกันกับปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุจากประเทศญ่ีปุน 
 3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน มีองคประกอบหลายสวนและมีกิจกรรมทาง
การตลาดมาเก่ียวของในตลาดหลายขั้นตอน ไมวาจะเปนตลาดการผลิตเพื่อจําหนายในประเทศ
และตลาดการผลิตเพื่อสงออก โดยผูประกอบการในประเทศ และผูสงออก จะมีการดําเนินการ 
และระบบการตลาดที่ใกลเคียงกัน คือ  
  การผลิต (การเพาะพันธุ)    
  ผูจําหนาย ผลิตเองไมผลิตเอง(ผูรวบรมเพื่อจําหนาย) 
  การขนสง ทางอากาศ (ระยะเวลาส้ัน/คาใชจายสูง) นิยมขนสงชองทางนี้เปนหลัก
    ทางบก (ระยะเวลาปานกลาง/คาใชไมสูงมาก)   
    ทางน้ํา (ระยะเวลานาน/คาใชต่ํา) 
  ผูบริโภค บริโภคโดยตรง (ในประเทศ)   
  การสงออก บริโภคผานผูรวบรวม (ตางประเทศ) 
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 ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
            การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนจะขนสงทางอากาศเปนหลัก เน่ืองจากปลาสวยงามเปน
 สินคาที่มีชีวิตจึงไมสามารถขนสงแบบที่ใชระยะเวลานานๆ ได เปนผลทําใหตนทุนใน
การดําเนินการของปลาสวยงาม โดยเฉพาะปลาสวยงามญี่ปุนสูงขึ้นเน่ืองจากปลาสวยงามญี่ปุน
เปนปลาสวยงามชนิดที่มีขนาดตัวคอนขางใหญเม่ือเทียบกับปลาสวยงามชนิดอ่ืนๆทําใหการ
ขนสงในแตละครั้งมีปริมาณการขนสงตอตัวคอนขางนอยในตนทุนการขนสงในแตละครั้ง 
 ตลาดสงออกปลาสวยงามญี่ปุน โดยเฉพาะปลาคารพ ผูเพาะพันธุในประเทศไทย
สามารถพัฒนาการผลิต การเพาะพันธุ ไดในระดับที่สูงเม่ือเทียบกับคูแขงในตลาดสงออก โดย
ประเทศไทย สงออกปลาสวยงามญี่ปุนเปนอันดับตนๆ ของโลกโดยเปนรองเพียงประเทศญ่ีปุน
ที่เปนตนกําเนิดการพัฒนาสายพันธุจนไดรับการยอมรับไปทั่วโลก ซึ่งประเทศไทยมีความ
ไดเปรียบในภูมิศาสตรและทําเลที่ตั้งในการสงออก รวมถึงพ้ืนที่ในการเพาะเลี้ยง สิ่งแวดลอมที่
เหมาะสมกับการเลี้ยงปลาสวยงามญี่ปุนที่เปนปลาน้ําจืดมากกวาประเทศญ่ีปุนที่มีอากาศหนาว
เย็น จนไมสามารถผลิตปลาสวยงามไดในบางชวงเวลาและตองมีการใชเทคโนโลยีขั้นสูงในการ
เพาะเลี้ยง เชน การปรับ อุณหภูมิน้ํา การสรางโรงเรือนที่ทันสมัย อุปกรณในการเลี้ยงที่ซับซอน 
โดยเปนผลมาจากสภาพภูมิประเทศที่ไมเหมาะสมนั้นเอง แตกลับทําใหไดรับความนิยม ความ
เชื่อถือจากผูเลี้ยงปลาสวยงาม โดยเฉพาะปลาสวยงามญี่ปุน ดังนั้นหากผูเพาะเลี้ยงปลาสวยงาม
ญี่ปุนในประเทศไทยมีการนําเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาประยุกตใชในการเพาะเลี้ยงก็จะเปนอีกวิธี
หนึ่งที่สามารถสรางความเชื่อม่ันจากผูบริโภคในตางประเทศไดอีกทางเน่ืองจากประเทศไทย
ไดเปรียบทางดานภูมิศาสตรอยูแลว 
               
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 1.  ภาครัฐควรมีการศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในเชิงลึกเพ่ือหาแนวทาง
สนับสนุนผูประกอบการสงออก 
 2.  ควรมีการกําหนดมาตรฐาน และขอบเขตของการผลิตปลาสวยงามญี่ปุนในแตละ
สายพันธุที่ชัดเจนในประเทศไทย เพ่ือเปนการรักษาสายพันธุและสรางความเช่ือม่ันใหกับ
ผูบริโภค 
 3.  ผลักดันใหผูประกอบการขึ้นทะเบียนฟารม ขึ้นทะเบียนการเปนผูสงออก หรือ
กิจกรรมที่เก่ียวของใหมีความชัดเจนในแตละกิจกรรมในการสงออก เพ่ือความสะดวกในการ
พัฒนาสงเสริมเฉพาะดานในอนาคต 
 4.  ภาครัฐควรสนับสนุนดานเงินทุนในการพัฒนาเทคโนโลยีในการผลิต การขนสง 
เพ่ือเปนการลดตนทุนและสามารถเพิ่มมูลคาการสงออกได 
 5.  ภาครัฐตองมีการประชาสัมพันธจุดแข็งทางดานภูมิศาสตรและดานการสงเสริมของ
ภาครัฐ เพ่ือเพ่ิมความไดเปรียบและความนาเชื่อถือของปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศ 
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ผูสงออกรายที่ 6 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาที่มีการผลิตและพัฒนาสานพันธุที่ประเทศญี่ปุน มักจะถูกเรียกรวมๆ วา “ปลา
สวยงามญี่ปุน” ที่นิยมนําเขาและนํามาเลี้ยง คือ ปลาเงินปลาทอง และปลาคารพ โดยปลาทอง
เปนปลาที่นิยมเลี้ยงคอนขางมากโดยจะในบานใสตูปลาเปนหลัก ปลาคารพ หรือ ปลาโคย นิยม
เลี้ยงในบอเปนหลักและตองใชพ้ืนที่ในการเลี้ยง ผูเลี้ยง ผูเลี้ยงเปนกลุมผูเลี้ยงเฉพาะกลุมสวน
ใหญเปนผูมีรายไดสูง 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญ่ีปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุนจะไดรับความนิยมมากกวาปลา
สวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศ เพราะผูเลี้ยงสวนใหญจะเนนเรื่องคุณภาพเปนหลักในการ
เลือกซ้ือปลาสวยงามญี่ปุน ซึ่งปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญ่ีปุนไดรับการยอมในเรื่อง
คุณภาพของปลาจากผูเลี้ยงจากทั่วโลก โดยราคาของปลาก็แตกตางกันเชนกัน จึงทําใหผูเลี้ยงที่
ไมมีกําลังจายพียงพอหันมาบริโภคปลาสวยงาญี่ปุนที่ผลิตในประเทศเพิ่มมากขึ้น โดยเฉพาะใน
กลุมผูเลี้ยงใหม แตปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลิตในประเทศไทยมีตลาดหลักไมใชตลาดในประเทศ 
แตเปนตลาดการสงออกมากกวา   
 3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนจะขึ้นอยูกับรูปแบบการดําเนินธุรกิจของแตละ
ผูประกอบการ จะมีความแตกตางกัน และเหมือนกันในบางขั้นตอน แนวทางการดําเนินกิจกรรม
ทางการตลาด จากองคการ/ผูประกอบการ ไปจนถึงผูบริโภค ซึ่งจะวิเคราะห 3 ดาน คือ ดาน
การผลิต ดานการตลาด และดานการขนสง ซึ่งในแตละดานลวนมีผลกับระบบตลาดปลาสวยงาม
ญี่ปุนทั้งสิน โดยเฉพาะดานการผลิตที่ถือวาเปนขั้นแรกของระบบการตลาด และเปนขั้นตอนที่
ตองใชความรูความสามารถ และตนทุนดานตางๆ ไมวาจะเปนตนทุนเทคโนโลยี ตนทุนแรงงาน 
ตนทุนการดําเนินการ เปนตน เนื่องจากผูบริโภคจะพิจารณาจากคุณภาพการผลิตที่จะเปนผล
กับคุณภาพของปลาสวยงามที่ไดจากการผลิต 
 
 ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
           การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยในปจจุบันมีการดําเนินการ 2 รูปแบบ 
คือ ผูผลิต/ผูเพาะพันธุดําเนินการสงออกเอง และสงออกผานผูรวบรวม โดยสวนใหญจะใช
วิธีการสงออกผานผูรวบรวมมักเปนชาวตางชาติ โดยเฉพาะชาวสิงคโปร และชาวยุโรป ซึ่ง
วิธีการสงออกแบบน้ีจะสะดวกสําหรับผูสงออกในประเทศเพราะจะลดขั้นตอนการดําเนินการใน
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การสงออกเพราะผูผลิต ผูเพาะพันธุในประเทศไทยสวนใหญจะขาดความรูดานการสงออกและ
อาจทําใหเสียโอกาสในการสงออกในผูประกอบการบางราย และในปจจุบันผูสงออกที่เปนผูผลิต 
ผูเพาะพันธุยังมีจํานวนนอยมากซ่ึงทําใหเปนชองทางของผูประกอบการการสงออกจาก
ตางประเทศเขามาเปนผลมาจากการขาดหนวยงานที่ดูแลดานการใหขอมูล ดานการสงเสริมการ
สนับสนุน ใหผูประกอบการสามารถดําเนินการสงออกไดเองอยางมีประสิทธิภาพ 
 ปลาสวยงามญี่ปุนกับการสงออกยังมีอนาคตในตลาดสงออกไปตางประเทศพอสมควร 
เม่ือเทียบกับปลาสวยงามชนิดอ่ืนๆ การพัฒนาการสงออกควรเนนพัฒนาดานตางๆ ที่เก่ียวของ 
3 ดาน ไมวาจะเปน ดานการผลิต ดานการตลาด และดานการขนสง ซึ่งลวนมีผลกับการ
เพาะพันธุปลาสวยงามญี่ปุนเพื่อการสงออกปลาสวยงามทั้งสิ้น    
               
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 ดานการผลิต ควรมีการสนับสนุนองคความรูดานการผลิต การจัดการ และเทคโนโลยี
การผลิตใหกับผูประกอบการ ใหอยูในระดับที่สากลยอมรับและมีการรับรองโดยภาครัฐอยางเปน
รูปธรรม 
 ดานการตลาด ควรมีการสนับสนุนในการประชาสัมพันธ การสรางความเชื่อม่ันให
ผูบริโภค การดําเนินการทางการตลาด มีการวิเคราะหตลาด คูแขง เพ่ือนําขอมูลมาพัฒนาให
ตรงตามความตองการของตลาดการสงออกตอไป 
 ดานการขนสง ควรมีการพัฒนาการบรรจุภัณฑปลาสวยงามใหสามารถสงไดปริมาณ
ที่มากขึ้น มีอัตราการเสียหายที่ต่ําลง และอํานวยความสะดวกดานการขนสงใหกับผูประกอบการ 
โดยเฉพาะการขนสงทางอากาศท่ีมีความยุงยากซับซอนในการดําเนินการ 
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ผูสงออกรายที่ 7 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนมี 2 ชนิด คือ ปลาทอง และปลาคารพ   
  ปลาทองและปลาคารพมีการเพาะเลี้ยงที่เหมือนกัน แตจะตางกันหากนํามาเลี้ยง
ตามบานเรือน กลาวคือ ปลาทองจะเลี้ยงในตู และปลาคารพจะเลี้ยงในบอ และราคาซื้อขายตอ
ตัวปลาคารพจะมีราคาที่สูงกวาทอง ความนิยมเลี้ยงใกลเคียงกันขึ้นอยูกับผูบริโภค 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญี่ปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ในอดีตปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุนจะไดรับการยอมรับจาก
ผูบริโภคมากกวาปลาสวยงามที่เพาะพันธุในประเทศ แตอยางไรก็ตามปจจุบันไดรับการยอมรับ
จากผูบริโภคท้ังในและตางประเทศเพิ่มมากข้ึน โดยปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุน
และปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศจะมีสวนที่เหมือนกันในเรื่องของสายพันธเพราะ
สวนใหญปลาสวยงามที่เพาะในประเทศจะนําเขาพอพันธุแมพันธุมาจากประเทศญ่ีปุน จึงปฏิเสธ
ไมไดวาหากเปนสายพันธุปลาสวยงามญี่ปุนประเทศไทยยังเปนรองในการเพาะพันธุรวมถึง
ความเชื่อถือจากผูบริโภค เพราะประเทศไทยยังขาดการพัฒนาสายพันธุปลาสวยงามญี่ปุนที่เปน
สายพันธุที่มีเฉพาะในประเทศไทย  
  3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนยังไมมีระบบที่เปนระบบเฉพาะ โดย
ขึ้นอยูกับผูประกอบการแตละรายเปนหลัก แตก็ไมไดมีความซับซอนหรือแตกตางจากระบบ
การตลาดทั่วๆ ไปมากนัก กลาวคือ ผูประกอบการสวนใหญยังมองขามไมไดใหความสําหรับกับ
ระบบการตลาดมากนักเพราะมองไมเห็นความสําคัญ และจะเนนการหาชองทางการจําหนาย 
การเพ่ิมการผลิต ซึ่งในความเปนจริงระบบการตลาดมีความสําคัญกับการดําเนินการเปนอยาง
มาก เพราะจะเปนตัวกําหนดรูปแบบ แนวทาง วิธีการในการบรรลุเปาหมายในการดําเนินธุรกิจ 
ผานกิจกรรมทางการตลาดท่ีเก่ียวของกับปลาสวยงามญี่ปุน เชน การวิเคราะหการตลาดดาน
ตางๆ และนํามากําหนดแผนการดําเนินการ เปนกลยุทธสวนผสมทางการตลาดดานตางๆ ไมวา
จะเปน ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด   
 
             ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 แมปนี้ตลาดปลาสวยงามญี่ปุนจะไมคอยสูดีมากนักแตมองวาอนาคตยังคงเติบโตไป
ไดอีก ขณะที่การแขงขันดานราคาจะไมคอยพบ เน่ืองจากปลาแตละชนิดจะมีชมรมหรือสมาคม 
ซึ่งราคาจะเปนไปในทิศทางเดียวกันแตในดานการสงออกการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน ราคา
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ของปลาสวยงามญี่ปุนจะขึ้นลงขึ้นอยูกับความตองการของตลาดโลกที่เปนผูกําหนดราคา ไมใช
ผูผลิต หรือผูสงออก ตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีตลาดรองรับทั่วโลก เชน ประเทศจีน สิงคโปร 
และประเทศในแถบยุโรป การสนับสนุนของภาครัฐในปจจุบันอยูในเกณฑที่ดี สามารถสราง
ความเชื่อม่ันแกผูบริโภคในตางประเทศได และการรวมมือกับหนวยงานที่เก่ียวของกับการ
สงออกในกาไปนําเสนอไปแสดงศักยภาพการผลิต การเพาะพันธุ และคุณภาพปลาสวยงามของ
ไทยรวมถึงปลาสวยงามญี่ปุนของไทยดวย ไปยังตางประเทศ เพ่ือเปนการเปดโอกาสใหพบคู
การคาราใหมๆ มีการเจรจาทางการคา โดยอุปสรรคที่พบคือ การคิดตอส่ือสารเฉพาะดานการ
สงออกของผูประกอบการ การดําเนินการการสงออกที่ยังเปนอุปสรรคในการสงออกปลา
สวยงามของไทยในบางประเทศ และมาตรฐานคุณภาพการผลิตที่ยังไมมีการรับรองมาตรฐาน
จากหนวยงานที่รับรองทั้งในประเทศ และโดยเฉพาะหนวยงานจากตางประเทศ  
 การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในปจจุบันสามารถแยกเปน 2 แนวทาง คือ  
 1.  สงออกโดยผูเพาะเลี้ยงเองโดยตรง ซึ่งคอนขางยากสําหรับผูประกอบการรายเล็กๆ
และผูประกอบการรายใหมที่ตองการเขามาในตลาด โดยจะมีชองทางในการเขาถึงผูบริโภคใน
การสงออก คือ การติดตอซ้ือขายโดยตรงและการติดตอซ้ือขายผานระบบออนไลน ซึ่งเปน
แนวทางในการติดตอซื้อสารที่ไดรับความนิยมมากในปจจุบันเพราะมีราคาถูกและประหยัดเวลา
และตนทุนมากกวาการติดตอซ้ือขายโดยตรง 
 2. สงออกโดยการสงออกผานผูรวบรวมทั้งที่ เปนผูรวบรวมทั้งในประเทศและ
ตางประเทศ  โดยผูสงออกกลุมน้ีจะเลือกซื้อปลาจากผูเพาะพันธุที่ผานมาตรฐานตางๆ ในการ
เพาะเลี้ยง และจะรวบรวมเพื่อจําหนายและสงออกเพียงอยางเดียวโดยมีการจําหนายผานระบบ
ออนไลนเชนกัน  
               
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 1.  ภาครัฐควรมีหนวยงานในการใหความชวยเหลือเฉพาะดานการสงออกปลา
สวยงามแบบเฉพาะกลุม 
 2.  ภาครัฐควรมีการผลักดันใหผูประกอบยกระดับมาตรฐานดานคุณภาพการผลิต 
คุณภาพปลาสวยงามญี่ปุน และมีการรับรองในระดับชาติ เพ่ือเปนการการันตีแกผูบริโภค 
 3.  ภาครัฐควรมีสวนรวมในการประชาสัมพันธ รวมถึงอํานวยความสะดวกในการ
นําเขาและสงออก 
 4.  ภาครัฐควรมีการสงเสริมดานวิชาการ และประชาสัมพันธปลาสวยงามญ่ีปุนใน
ประเทศไทย เพ่ือโอกาสในการสงออกไปยังประเทศเพื่อนบานและเปนการเพิ่มมูลคาของปลา
สวยงามญี่ปุนของประเทศไทย 
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 5.  ภาครัฐควรมีผูเชี่ยวชาญเฉพาะดานในการใหคําปรึกษาและสงเสริมผูประกอบการ
รายใหมในดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 6.  ผูประกอบการการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนตองมีการศึกษา วิเคราะหตลาดปลา
สวยงามญี่ปุนทั้งในและตางประเทศ เพ่ือนํากลับมาพัฒนาปรับปรุง 
 7.  ควรมีการสงเสริมอยางจริงจังในทุกภาคสวนในการพัฒนาสายพันธุปลาสวยงาม
ญี่ปุนหรือปลาสวยงามชนิดอ่ืนๆ เพ่ือเปนสายพันธุของไทย 
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ผูสงออกรายที่ 8  
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทยหลักๆ ที่คนไทยรูจักและนิยมเลี้ยงกันอยาง
แพรหลาย คือ ปลาคารฟ และปลาทอง โดยจะมีการนําเขาจากประเทศญี่ปุนเปนหลัก เพ่ือนํามา
เปนพอ-แมพันธุ หรือนําเขามาเพ่ือจําหนายใหกับผูบริโภคในประเทศโดยตรง ซึ่งปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุนจะมีจุดเดนที่คุณภาพและมาตรฐานของสายพันธุของปลา จึง
ไดรับความนิยมในกลุมผูเลี้ยงปลาสวยงามญี่ปุน 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญี่ปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขามาจากประเทศญี่ปุนจะมีราคาคอนขางสูงเมื่อเทียบกับ
ปลาสวยงามญ่ีปุนที่เพาะพันธุในประเทศอยางเห็นไดชัด เพราะกลุมผูบริโภคยังมีความเชื่อและ
ม่ันใจในคุณภาพของปลาที่นําเขาจากประเทศญี่ปุน เปนผลใหราคาซ้ือขายในตลาดสูงตามไป
ดวย  
  3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการดําเนินการทางการตลาดหลายขั้นตอน คือ 
ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุน และปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศ ซึ่งจะ
ใชพอพันธุแมพันธุที่มาจากการนําเขาจากประเทศญี่ปุนมาใชเพาะพันธุเพ่ือจําหนายในประเทศ
และสงออกไปยังจากตางประเทศเปนหลัก 

 
           

รูปที่ 6 ระบบการตลาดอยางงายของปลาสวยงามญี่ปุน 
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              ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของไทยไดรับการตอบรับที่คอนขางดีในตลาด เพราะ
ปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุเพ่ือการสงออกของประเทศไทยมีคุณภาพใกลเคียงกับปลา
สวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศญี่ปุนขาดเพียงชื่อเสียงของการพัฒนาสายพันธุที่ประเทศ
ไทยยังเปนรองประเทศญ่ีปุน ซึ่งหากพัฒนาไดก็จะเปนผลดีกับการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของ
ประเทศไทย 
 ปญหาของผูประกอบการดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของไทย สามารถแบงได
ดังนี้ 
 ดานการจัดการ สวนใหญจะดําเนินกิจการแบบครอบครัวจึงมีระบบการบริหารจัดการ
ที่ไมเปนระบบเทาที่ควร รวมถึงการวางแผนงานจะวางแผนระยะสั้น และขาดการวิเคราะหขอมูล
ในการดําเนินการ 
 ดานการผลิต การเพาะพันธุ การดําเนินการยังเปนแบบเกาที่เคยทํามาครั้งอดีต ขาด
เทคโนโลยีที่ทันสมัยในการผลิต 
 ดานการตลาด ขาดการวางระบบการตลาดและแผนการวางแผนการดําเนินการ
ทางการตลาดที่สอดคลองกับเปาหมายในกาดําเนินงาน 
 ดานการเงิน ไมมีการจัดการทางการบัญชี และขาดเงินทุนหมุนเวียนในการดําเนินการ
เพียงพอ 
               
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 1.  ภาครัฐควรมีการงดเวนหรือใหสิทธิพิเศษภาษีการนําเขาปลาสวยงามญี่ปุนที่จะ
นําเขามาเปนพอพันธุแมพันธุ เพ่ือที่จะสามารถพัฒนาสายพันธุใหตรงกับที่ตลาดตองการ 
 2. ในชวงที่ปริมาณปลาสวยงามญี่ปุนมีปริมาณเกินความตองการของตลาดการ
สงออก ควรมีหนวยมาควบคุมเรื่องปริมาณการผลิต เพราะจะเกิดการแยงกันขายและตัดราคา
กันเองในการสงออก 
 3.  ผูประกอบการควรสรางความเชื่อม่ันแกผูบริโภคเรื่องการกักโรคที่มากับปลา
สวยงามญี่ปุนและมาตรฐานการเพราะเลี้ยงของประเทศไทย 
 4.  ควรมีการสงเสริมเทคโนโลยีในการเพาะเลี้ยงใหสามารถตอบสนองความตองการ
ของผูบริโภคในตลาดสงออกที่มีอยางหลากหลายได 
 5.  ควรมีการศึกษาขอมูลการตลาดการสงออกปลาสวยงามญ่ีปุน และนําขอมูลมา
ปรับปรุงการดําเนินการเพ่ือใหมีประสิทธิภาพเทียบเทาหรือมากกวาที่มีในตลาด 
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ผูสงออกรายที่ 9 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนมีหลายชนิด 2 ชนิด คือ ปลาทอง และปลาคารพ  
  ปลาทองจะเลี้ยงใสตูปลา เลี้ยงไวภายในที่พักอาศัย นิยมเลี้ยงเพ่ือเสริมดวงตาม
หลักฮวงจุย มีหลายสายพันธุสวนมากเปนสายพันธุที่มีการพัฒนามาจากประเทศญ่ีปุน 
  ปลาคารพจะเลี้ยงในบอ  เลี้ยงไวนอกพ่ีพักอาศัย นิยมเลี้ยงเพ่ือเสริมบารมีของผู
เลี้ยง มีราคาตอตอคอนขางสูง โยเฉพาะปลาคารพที่เปนปลานําเขามาจากประเทศญี่ปุน มีการ
พัฒนาสายพันธุจากประเทศญ่ีปุนเปนหลักเชนกัน 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญี่ปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุนจะไดรับความเชื่อจากผูบริโภควาเปน
ปลาที่มีคุณภาพ และเปนที่นิยมในกลุมผูเลี้ยงปลาสวยงามญี่ปุน แตจะมีราคาซ้ือขายในตลาด
คอนขางสูงแตกตางจากปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศที่จะมีราคาต่ํา โดยมีลักษณะ
สายพันธุและคุณภาพที่ใกลเคียงกัน ผูบริโภคสวนใหญที่นิยมเลือกซ้ือปลากลุมน้ีเพราะมีราคาที่
ถูกกวาปลาสวยงามญี่ปุนที่น้ําเขามาจากประเทศญ่ีปุนมาก  
 3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนเปนระบบที่ไมยุงยากและมีขั้นตอนหลักๆในการ
ดําเนินการไมมากนัก แตจะมีรายละเอียดในการดําเนินการและผูเกี่ยวของแตละขั้นตอน
คอนขางมากในแตละขั้นตอน ดังนี้  
 

ขั้นตอน  การดําเนินการ  ผูเก่ียวของ 
การเพาะพันธุ        วางแผนการผลิต เทคโนโลยีใน

การผลิต 
ผูเชี่ยวชาญดานการเพาะพันธุ 

การจําหนาย การดําเนินการทางการตลาด         ตัวแทนจําหนาย ผูรวบรวม 
การสงออก ระเบียบการสงออก การ

ดําเนินการสงออก การสงออก        
ผูขนสง ผูบริโภค 
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 ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
        การสงออกปลาสวยงามญี่ปุน ในปจจุบันยังมีผูประกอบการคอนขางนอยเพราะการ
สนับสนุนของภาครัฐจะเนนสนับสนุนปลาไทยเปนหลัก แตหากมองในแงการเพ่ิมมูลคาการ
สงออกปลาสวยงามของประเทศไทย ปลาสวยงามญี่ปุนถือเปนปลาสวยงามชนิดหน่ึงที่มี
ความสําคัญกับตลาดการสงออกปลาสวยงามของประเทศไทย เน่ืองจากมูลคาการสออกที่สูงเปน
อันดับตนๆ ของการสงออกปลาสวยงามทั้งหมดของประเทศไทยและยังอัตราการเติบโตอยาง
ตอเน่ืองในทุกป แสดงใหเห็นถึงปริมาณความตองการท่ีมีมากในการการสงออก แตอุปสรรค
สําคัญในการพัฒนาการสงออกของปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยคือ การผลิตที่ยังไมไดรับ
ความเชื่อถือจากผูบริโภคในตลาดสงออกมากนัก จะสังเกตไดจากการที่ ประเทศสหรัฐอเมริกา 
หรือประเทศในยุโรป หันไปนําเขาปาสวยงามญ่ีปุนจากประเทศสิงคโปร ทั้งที่ประเทศสิงคโปร
เปนผูรวบรวม ซื้อปลาสวยงามจากประเทศไทยไปขายตอและบวกราคาเพิ่มทําใหประเทศไทย
ตองศูนยเสียมูลคาการสงออกสวนดังกลาวแตละปมีมูลคาหลายรอยลานบาท ซึ่งเปนผลมาจากที่
ประเทศสิงคโปรสามารถสรางความเชื่อมานใหกับประเทศผูนําเขาดังกลาว ไดวาปลาสวยงามที่
ซื้อจากประเทศสิงคโปรปลอดโรค ซึ่งหากผูเพาะพันธุปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทย
สามารถสรางความเชื่อม่ันไดเชนเดียวกับผูสงออกสิงคโปร นอกจากจะเปนการเพ่ิมความม่ันใจ
ใหกับผูนําเขารายปจจุบันแลวยังเปนการเพ่ิมผูนําเขารายอ่ืนหันกลับมาซ้ือปลาสวยงามจาก
ประเทศไทยโดยตรง และกลายเปนคูคาปลาสวยงามญี่ปุนและปลาสวยงามอื่นๆของประเทศ
ไทยไดอีกทาง 
 
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 การพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญ่ีปุนควรมีพัฒนาที่ตรงเฉพาะจุด โดยเฉพาะการ
สรางความเชื่อม่ันในการผลิตที่จะมีผลกับคุณภาพของปลาสวยงามญี่ปุนซ่ึงผูประกอบการ
จะตองมีการพัฒนาระบบการผลิตและเทคโนโลยีการผลิตใหทันสมัย ดานการสรางความเชื่อม่ัน
ในการทําใหปลาสวยงามญี่ปุนหรือปลาสวยงามอื่นๆ จากปลอดโรคของในการสงออก เพ่ือดึง
กลุมผูนําเขาที่ขาดความเชื่อม่ันดังกลาวกลับมาซื้อปลาสวยงามญี่ปุนจากประเทศไทยโดยตรง 
โดยไมตองผานประเทศที่เปนผูรวบรวมอยางสิงคโปร 
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ผูสงออกรายที่ 10 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญ่ีปุนสวนใหญที่คนไทยรูจักกันสวนใหญจะนึกถึง คือ ปลาคารพ เปน
อันดับแรกเพราะประเทศญี่ปุนไดชื่อวาเปนผูพัฒนาสายพันธุและสงออกปลาคารพเปนอันดับ
หนึ่งของโลก แตปลาสวยงามอีกชนิดหน่ึงที่มีการพัฒนาสายพันธุจากประเทศญ่ีปุนและไดรับ
ความนิยมอีกชิดหน่ึง คือ ปลาทอง หรือปลาเงินปลาทองที่คนไทยคุนเคยกันดี นอกจากการ
พัฒนาสายพันธุที่สวนใหญจะมาจากประเทศญ่ีปุนแลว ปลาสวยงามทั้ง 2 ชนิดน้ียังมีชื่อเรียก
สายพันธุตามลักษณะลวดลาย หรือชื่ออ่ืนๆ ที่เก่ียวของกับสายพันธุปลานั้น เปนชื่อภาษาญี่ปุน
เชนกัน แตราคาจําหนายในตลาดจะคอนขางแตกตางกันมาก คือปลาคารพจะมีราคาขายตอตอ
ในตลาดสูงกวาปลาทอง และเม่ือโตเต็มที่ ขนาดของปลาทองและคารพก็มีความแตกตางกันมาก
เชนกัน 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญี่ปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
   ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากจากประเทศญ่ีปุน จะมีราคาคอนขางสูง เพราะ
คุณภาพของปลาที่ไดรับการยอมรับในระดับสากล มีมาตรฐานการเพาะเลี้ยงที่มีมาตรฐานและ
เทคโนโลยีในการเพาะเลี้ยงที่ทันสมัย 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลิตในประเทศ เปนปลาที่เพาะพันธุมาจากปลาสวยงามญี่ปุน
ที่นําเขามาจากประเทศญ่ีปุน คุณภาพของปลาจะขึ้นอยูกับพอพันธุแมพันธุเปนหลักสวนใหญ
สายพันธุจะอิงตามสายพันธุที่มีการพัฒนาสายพันธุจากประเทศญี่ปุนเปนหลัก ปจจุบันปลา
สวยงามญี่ปุนยังไมมีสายพันธุที่พัฒนาโดยผูเพาะเลี้ยงในประเทศไทย 
 4. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนมีระบบการตลาดไมแตกตางจากระบบการตลาดปลาสวยงาม
อ่ืนๆ ที่มีการนําเขาพอพันธุแมพันธุจากตางประเทศและนํามาเพาะพันธุเพ่ือจําหนายในประเทศ
และสงออกไปยังตางประเทศ โดยมีผูรวบรวมเปนตัวกลางในการนําปลาสวยงามญี่ปุนไป
จําหนายหรือสงออกตอ โดยผูเพาะพันธุสวนใหญจะไมไดเปนผูดําเนินการในการจําหนาย เพราะ
มีความยุงยากในการดําเนินการ และรายละเอียดในการดําเนินการ ซึ่งผูเพาะพันธุสวนใหญยัง
ขาดความรูเร่ืองดังกลาว การจําหนายจะมีทั้งแบบผูบิโคติดตอมาโดยตรงและการจําหนายผาน
ชองทางออนไลน   
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 ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
           การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทย ยังขาดการจัดการดานคุณภาพของ
ปลา ควรที่จะนําเทคโนโลยีในการวิจัยและพัฒนาพันธุปลาสวยงามใหมีคุณภาพ ตรงตามความ
ตองการของลูกคาปจจุบันนี้ ผูสงออกบางรายใชจุดขายเรื่องของคุณภาพของสินคาเปนสําคัญ 
โดยเอาแนวความคิดเร่ือง การจัดการดานคุณภาพโดยควบคุมคุณภาพในทุกขั้นตอนการ
ดําเนินงานตั้งแตการคัดเลือกพอแมพันธุของปลาสวยงาม การเพาะเลี้ยง การควบคุมคุณภาพ
อาหารและน้ําที่ใชในการเลี้ยง การตรวจสอบคุณภาพปลาสวยงาม ตลอดจนถึงการบรรจุภัณฑ 
และการขนสงสินคาจนถึงลูกคา เปนตน ปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยมีมูลคาการสงออกที่
คอนขางสูง แตปญหาในการสงออกที่พบสวนมากของผูสงออก คือ การการวิเคราะหความ
ตองการของตลาดทําใหไมสามารถตอบสนองความตองการขอผูบริโภคในตางประเทศได 
เน่ืองจากในแตละประเทศก็จะมีพฤติกรรมในการบริโภคปลาสวยงามญี่ปุนที่แตกตางกัน หากมี
การวิเคราะหดังกลาวก็จะสามารถนําขอมูลที่ไดมาวางแผนการผลิตเพ่ือสงออก และเปนการ
สรางความไดเปรียบในแงการตอบสนองผูบริโภคท่ีจะเอาชนะคูแขงในการสงออกปลาสวยงาม
ญี่ปุนได 
                     
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 ผูบริโภคปลาสวยงามญี่ปุนจะเนนเรื่องคุณภาพและความนาเชื่อถือของการผลิต โดย
ควรขอใบรับรองกระบวนการผลิตและใบรับรองคุณภาพสินคาจากองกกรตรวจสอบคุณภาพ
ตางๆ เชน International Standard Organization (ISO) เปนตน เพ่ือเปนการรับรองและสราง
ความนาเชื่อถือของกระบวนการผลิต และควรตอบสนองความตองการของลูกคาไดอยางถูกตอง 
ตรงเวลาที่กําหนด และสรางความสัมพันธกับลูกคาระยะยาว ความตองการของลูกคาตางประเทศ
แตกตางกันตามความชอบของแตละประเทศ  
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ภาคผนวก ค. 
ประวัติปลาสวยงามของประเทศไทย 
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ประวตัิปลาสวยงามของประเทศไทย 
 การเลี้ยงปลาในประเทศไทยหากจะสืบคนยอนหลังในทางประวัติศาสตรก็พอจะมีแง
คิดไดวา โดยที่ประเทศจีนเริ่มเปนแหลงแรกของการเลี้ยงปลามาตั้งแตดึกดําบรรพ ดานการคา
จีนก็ไดติดตอคาขายกับไทยเปนชาติแรก นอกจากน้ีในรัชสมัยพอขุนรามคําแหง พระองคทาน
ไดเคยเสด็จประพาสจีนใน พ.ศ. 1837 และ 1843 รวม 2 คร้ัง จนมีคํากลาว “ ในน้ํามีปลา ในนา
มีขาว ” สวนการแพรหลายการเลี้ยงปลาทองเขามาในประเทศไทยแตคร้ังใดน้ัน เทาที่ทราบยัง
ไมมีผูใดบันทึกไว แตจากบันทึกของนาย Engelbert Kaempfer พอจะถือเคาสันนิษฐานในป
ดังกลาวอยูในสมัยสมเด็จพระเพทราชา ในสมัยกรุงศรีอยุธยา และหากศึกษาจากวรรณกรรม 
เทาที่พบกลาวถึงปลาทองก็มีในเรือง “ขุนชางขุนแผน” ตอนขุนแผนเขาบานขุนชาง ซึ่งมีความ
วา “ ถัดถึงกระถางอางนํ้า ปลาทองวายคว่ําเคลาคลึงสมพนน้ําดําลอยถอยจม นาชมชักครูอยู
เคียงกันบางแหวกจอกออกชองภูเขาเคียง วัดเหวี่ยงแวงหางระเหิดหันบางกินไคลไลเคลาพลวัน 
ถัดน้ันแอกไถละไมงอน” 
  ในเวลาตอมาปลาสวยงามก็ไดเปนที่นิยมและแพรหลายอยางรวดเร็วสูอเมริกาและ
ยุโรปในกลางศตวรรษที่ 18 นักวิชาการจากตางประเทศไดมีผลงานวิจัย ทดลองออกมามากมาย
เก่ียวกับความสัมพันธระหวางปลาพืชนํ้าและส่ิงแวดลอมในการเลี้ยงปลามีการผลิตวัสดุอุปกรณ
ตางๆ ขึ้น ทั้งในบอปลาและตูกระจกไดมีจัดตั้งอควอเรียม ในป 1853 ในประเทศอังกฤษชื่อ 
London Zoological Gardens ที่ Regent Park สมัยกอนมีการใชตะเกียงเพ่ือใหความรอนแก
ปลาในตูกระจกจนไดมีการใชไฟฟาในการใหความรอน แสงสวางในเวลาตอมา มีการใช
ถุงพลาสติกและการใชออกซิเจนสําหรับลําเลียงปลา การใชยาสลบ ทําใหการขนสงปลาสามารถ
ไปไดทั่วโลกอีกทั้งมีการจัดตั้งสมาคมปลาสวยงามตางๆ อีกมากมายและมีสมาชิกกระจายทั่วทุก
มุมโลก การเลี้ยงปลาสวยงามจึงเปนงานอดิเรกของทุกเพศและทุกวัย อีกทั้งมีการเผยแพร สู
สาธารณชนมากขึ้น การเลี้ยงปลาสวยงามจึงมีอยูมากมายทั่วทุกหัวระแหงและไมมีใครคาดเดา
ไดวามีจํานวนมากเพียงไร  อีกทั้งในหลายประเทศที่เจริญก็ไดมีการหามเลี้ยงสัตวอ่ืนที่กอใหเกิด
การรบกวนตอเพ่ือนบานทําใหงานอดิเรกของสังคมมุงสูการเลี้ยงปลาสวยงามเพิ่มขึ้น 
สิ่งแวดลอมที่ดี ไมมีเสียง มูล ขนสัตว อีกทั้งเสนหของสีสัน ความนารักของปลา ชวยสรางความ
สดชื่นและความมีชีวิตชีวาใหแกผูเลี้ยงไดเปนอยางดี 
 
 ชนิดของปลาสวยงามที่มีการเลี้ยงในประเทศไทย 
  1.  ปลาไทยปลาสวยงามที่สําคัญทางเศรษฐกิจของไทย ที่เปนชนิดด้ังเดิมของไทย 
ไดแกปลา กลุมตางๆ 
  กลุมปลาตะเพียน เชน ปลาหางไหม ปลาทรงเครื่อง ปลากาแดง ปลาตะเพียนทอง 
ปลาบา ปลายี่สก ปลาซิวตางๆ  
  กลุม Catfish (มีหนวด) ไดแก ปลากด ปลาแขยง ปลาพระรวง  
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  กลุมที่มีอวัยวะชวยหายใจ ไดแก ปลากัด ปลากระด่ี ปลาสลิด ปลาแรด  
  กลุมปลาหมู ปลากราย ปลาสลาด ปลาตะพัด ปลาน้ําผ้ึง 
  ปลาเหลาน้ีสวนใหญ (90%) มาจากการเพาะเลี้ยง สวนที่จับมาจากธรรมชาติมี
เพียงแค 10% เทาน้ัน 
 2. ปลาที่มีถิ่นกําเนิดจากตางประเทศ 
  กลุมออกลูกเปนตัว ที่นิยมเล้ียงกันแพรหลาย ไดแก ปลาหางนกยูง, ปลาเซลฟน 
มอลลี่ ปลามอลลี่, ปลาเซลฟน, ปลาสอด, ปลาแพลตี้ และปลาวาเรียตัส  
  กลุมที่วางไข ที่นิยมเลี้ยงกันแพรหลาย ไดแกปลาทอง, ปลาคารพ, ปลาเทวดา, 
ปลาออสการ, ปลาหมอสี และปลาปอมปาดัวร เปนตน 
  หมายเหตุ : ปลาเหลาน้ีมาจากการเพาะเลี้ยงทั้งหมด 
 
ตารางที่ 6 ปลาจากการเพาะเลี้ยง ของเกษตรกรไทยมีอยูประมาณ 200 ชนิด ที่สําคัญ 

ปลากัด ปลาหางไหม 
ปลาน้ําผ้ึง ปลาทอง 

ปลาทรงเครื่อง ปลาหมอสี 
ปลาเสือสุมาตรา ปลาเทวดา 
ปลากาแดง ปลาออสกา 
ปลาชะโด ปลาเทศบาล 

ปลาตะเพียนทอง ปลาเสือเยอรมัน 
ปลาปอมปาดัวร ปลาเสือเยอรมัน 
ปลาแฟนซีคารพ ปลามาลาย 
ปลาหางนกยูง ปลามอลล ี

 
  ฟารมที่ทําการผลิตปลาเหลาน้ี จะแบงตามพื้นที่คอนขางชัดเจน เชนปลากัดเพาะ
มากในจังหวัดนครปฐม ปลาทอง ปลาหางนกยูงและอ่ืนๆ เพาะมากในจังหวัดราชบุรี ปลาปอม
ปาดัวร และปลาราคาแพงอื่นๆ เพาะมากในกรุงเทพฯ ทั้งน้ีแหลงเพาะพันธุในตางจังหวัดจะอยู
ใกลระบบคลองชลประทาน ฟารมเพาะเลี้ยงทุกฟารมจะตองขึ้นทะเบียนกับกรมประมง ซึ่งจะสง
เจาหนาที่ไปตรวจตราสภาพสุขอนามัยในฟารมเปนประจํา 
  ปลาที่รวบรวมจากธรรมชาติดังไดกลาวมาแลววา ปลาที่ไดจากการรวบรวมใน
ธรรมชาติมีเพียง 10% ผูรวบรวมเปนชาวประมงรายยอยที่ทํางานเปนกลุมกระจายอยูทั่วประเทศ 
ประกอบดวยปลา ที่สําคัญไดแก 
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  - ปลากางพระรวง แหลงที่พบขณะนี้ไดแก จันทบุรี สุราษฎรธานี สงขลา และปา
พรุในจังหวัด ยะลา นราธิวาส และปตตานี (รายงานการสัมมนาปลาสวยงาม, 2545) ปลากาง
พระรวงเปนปลาที่ชอบอยูรวมกันเปนฝูงในน้ําที่ลึกและใสสะอาด อุปกรณในการจับจะใชสวิงที่มี
เสนผาศูนยกลางประมาณ 70 เซนติเมตร แลวหาไมมาทําเปนดามถือใหมีความยาวของดาม
ประมาณ 1 เมตร วิธีการจับคือ เอาสวิงวางไวใตน้ําแลวเอาปลาดุกสดที่ขูดเน้ือมาละลายน้ํา ให
เกิดกลิ่นคาวเปนเหยื่อลอใหปลากางพระรวงออกมากินเหยื่อ ชวงเวลาในการจับมักจะเปนเวลา
กลางคืนระหวางเวลา 19.00-24.00 น. ซึ่งจะจับไดมากกวาเวลากลางวัน เม่ือจับปลาไดนํามาพัก
ในบอที่เตรียมไว เพ่ือดูสภาพวามีความอุดมสมบูรณหรือไม (จิตรลดา ศรีตระกูล. 2548) 
  - ปลาซิวขางขวาน  ในวงการปลาสวยงาม ปลาที่พบมี 2 ชนิด คือ ขวานใหญ และ
ขวานเล็ก ซึ่งขวานใหญปจจุบันไมมีขายในทองตลาดแลว สวนขวานเล็กแบงออกไดเปน ขวาน
จันทบุรี และขวานใต โดยพอคาจะใชขวานจันทบุรีแทนขวานใหญเม่ือมีใบสั่งซื้อสินคา 
  - ปลาปลองออย รวบรวมไดมากจากแหลงน้ําทางภาคใต 
  - ปลาหมูอารียพันธุเล็ก ปลาหมูอารียที่เปนที่ตองการคือ ปลาหมูอารียพันธุเล็ก 
ซึ่งขณะนี้มีเอกชนเพาะไดแลวแตขอมูลไมเปนที่เปดเผย 
  - ปลาปกเปาสมพงษหรือ ปกเปาตาแดง (พบมากในแมน้ําโขง) 
  - ปลาเสือตอ (ทั้ง 2 ชนิด ลายใหญ และลายเล็ก) ปลาเสือตอลายใหญ ขณะนี้สูญ
พันธุไปจากแหลงน้ําธรรมชาติ แตมีบางหนวยงานรวบรวมพอแมปลาไว สวนปลาเสือตอลาย
เล็กมีจํานวนลดนอยลงทุกที ขอมูลในการเพาะปลาเสือตอลายใหญ 
 
องคประกอบของการดําเนินธุรกิจเกีย่วกับปลาสวยงามในประเทศไทย 
 1.  องคประกอบของตลาดปลาสวยงาม 
  การประกอบธุรกิจเกี่ยวกับการสงออกปลาสวยงามประกอบไปดวยองคประกอบที่
สําคัญๆ หลายสวน คือ ผูเลี้ยงปลาสวยงาม, ผูรวบรวม, ผูขายปลีก และผูสงออกปลาสวยงาม 
 
  ผูเลี้ยงปลาสวยงาม 
  ในการทําการเพาะเลี้ยงปลาสวยงามของประเทศตางๆจะแตกตางกันไปในแตละ
ประเทศ เชนในประเทศสิงคโปร การเพาะเลี้ยงปลาสวนใหญจะเปนการเพาะเลี้ยงภายใน
ครอบครัวและมีการสนับสนุนทางดานเทคนิคตางๆจากทางรัฐบาล สวนในประเทศฟลิปปนสการ
เพาะเลี้ยงปลาสวนใหญจะเปนการเพาะเลี้ยงแบบพื้นบานไมคอยมีการใชเทคโนโลยีมากนัก โดย
ผูเลี้ยงปลาสวนใหญจะอยูในพ้ืนที่ที่แออัดและมีการจัดการสภาพแวดลอมอยางไมถูกสุขอนามัย
เทาที่ควร สวนในประเทศ Guyana การเพาะเลี้ยงปลาจะทําไดโดยการเลี้ยงในอาง หรือหลุมที่
ขุดลงไปในทรายและใชผาใบรองรับน้ําฝน  
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  การเลี้ยงปลาสวยงามนั้น เปนธุรกิจที่ไมยุงยาก ขอเพียงแตมีจิตใจเมตตา มีความ
อดทนเอาใจใส หม่ันสังเกต ลงทุนไมมากนัก ใหผลตอบแทนในระยะสั้น และสมํ่าเสมอ ควรมี
ความรูทางวิชาการเขามาเกี่ยวของบางเพ่ือใหประสบผลสําเร็จย่ิงขึ้น ถาจะเร่ิมตนเลี้ยงปลา
สวยงาม นอกจากเตรียมความพรอมในดานของจิตใจแลว ตองมาพิจารณาในแงของความรู
พ้ืนฐานที่เก่ียวของกับการเลี้ยงปลาสวยงาม โดยพิจารณาประการแรกเกี่ยวกับธรรมชาติของ    
ผูนิยมเลี้ยงปลาสวยงามเพื่อเปนงานอดิเรก  
  
  วัตถุประสงคของการเลี้ยงปลาสวยงาม แบงไดดังนี้ 
  1. กลุมผูนิยมเลี้ยงปลาเริ่มตน  มีสวนแบงตลาดสูงแตมีราคาต่ํา กลุมน้ีจะนิยมซื้อ
ปลาที่มีราคาถูก ประมาณตัวละ 5-25 บาท ไดแก กลุมปลาออกลูกเปนตัว เชน หางนกยูง, สอด, 
แพลทตี้, มอลลี่, ออสการ, ปลองออย, เล็บมือนาง, เสือสุมาตรา, กระด่ี, เทวดา คารพ, ซัคเกอร, 
ซิวขางขวาน และปลาไทย เชน กาแดง, ทรงเคร่ือง, หางไหม, สวาย ฯลฯ 
  2. กลุมที่ตองการปลาหลากหลายชนิด มีสวนแบงตลาดต่ํา ราคาต่ํา แตตองการ
ขายเพ่ือใหเกิดความหลากหลายของสินคา ไดแก ปลากราย, สลาด, เทโพ ฯลฯ 
   3. กลุมผูนิยมปลาที่มีความชํานาญเปนพิเศษ มีสวนแบงตลาดต่ํา แตมีราคาสูง     
ผูเลี้ยงปลาในกลุมน้ี สวนใหญที่พบมักเปนผูที่มีความรักและผูกพัน มีความชอบเฉพาะ และ
มักจะนิยมปลาท่ีมีสีทอง, สม, มุก มีความเชื่อในเรื่องของการนําสิ่งดีๆ ใหแกชีวิตและธุรกิจ 
ราคาปลาที่นิยมซ้ือมาเลี้ยง มีตั้งแต 500 บาทขึ้นไป ไดแก กลุมปลาทอง, ตะพัด, หมอสี, ปอม
ปาดัวร ฯลฯ 
   นอกจากน้ันเปนผูที่มีความสนใจและชอบปลาที่มีความแปลก หายาก ราคาของ
ปลาสวนใหญจะเปนไปตามความชอบของผูเลี้ยง เม่ือเลี้ยงปลาไประยะเวลาหนึ่ง จะพัฒนาจาก
การเลี้ยงปลาเปนงานอดิเรกเปลี่ยนแปลงไปสูการเลี้ยงปลาเพื่อเปนธุรกิจตอไป 
 
  ผูรวบรวม 
   ผูรวบรวมจะรับซ้ือปลาจากเกษตรกรที่ จับปลาสวยงามจากธรรมชาติหรือ          
ผูเพาะเลี้ยงปลาสวยงาม เพ่ือขายสงตอใหแกผูสงออก และทําการสงออกปลาสวยงามไปตาม
ประเทศตางๆ อีกทีหนึ่ง  
 
  ผูขายปลีก 
  ซื้อปลาสวยงามมาจากผูเพาะปลาสวยงามที่นํามาขายในตลาดปลาสวยงามโดยตรง 
ซึ่งตลาดของผูคาปลีกที่สําคัญคือ ตลาดซันเดย จตุจักร หรืออาจซ้ือจากผูรวบรวมอีกตอหน่ึงซ่ึงจะ
ทําใหราคาตนทุนของปลาสูงขึ้น และทําการขายใหกับผูเลี้ยงปลาสวยงามเพื่อเปนงานอดิเรกเปน
สวนใหญ 
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  ผูสงออกปลาสวยงาม 
  ผูสงออกจะซื้อปลามาจากผูรวบรวมหรือซ้ือโดยตรงกับผูเพาะเลี้ยงปลาก็ได โดยใช
วิธีการจางโดยตรงกับผูเก็บรวบรวม เม่ือไดปลามาผูสงออกจะนําปลามากักกันและตรวจโรคเพื่อ
ปองกันการแพรกระจายของเชื้อโรคไปยังปลาอ่ืนๆภายในฟารม และเพื่อปรับสภาพของปลาให
คุนเคยกับสภาพแวดลอมที่อยูในที่กักขัง ระยะเวลาในการปรับสภาพของปลาไมแนนอนอาจ
เพียง 3-4 วัน หรืออาจจะนานถึง 3-4 เดือน ขึ้นอยูกับสุขภาพของปลาและความเห็นของผู
สงออกเอง ตัวอยางเชน ผูสงออกปลาสวยงามของประเทศบราซิล ที่ทําการเก็บรวบรวมปลาจาก
ปากลุมนํ้าอะเมซอน จะนําปลาที่รวบรวมไดมาพักโดยใชถังพลาสติกขนาดความจุ 45 ลิตร หรือ
ใชตูกระจกขนาด 60-120 ลิตร  หรือ ถังคอนกรีตขนาด 1,000-5,000 ลิตร สวนน้ําที่ใชจะเปนนํ้า
บาดาล 
  อยางไรก็ตามผูสงออกปลาสวยงามตองมีใบอนุญาตสําหรับการสงปลาออกจาก
ประเทศที่เปนถิ่นกําเนิดของปลานั้นๆ ในการสงออกแตละคร้ังจําเปนตองตรวจสอบการติด    
เชื้อโรค ตรวจใบรับรอง และตองเสียคาธรรมเนียมกอนที่จะทําการขนสงปลาออกนอกประเทศ 
 
 2.  แหลงเพาะเลี้ยงปลาสวยงามที่สําคัญในประเทศไทย 
  การขยายตัวของตลาดปลาสวยงามทําใหเกิดอาชีพการเพาะเลี้ยงปลาสวยงามราย
ยอยกระจายอยูทั่วประเทศ จากขอมูลฟารมที่ขึ้นทะเบียนกับกรมประมงพบวา ฟารมปลา
สวยงามสวนใหญอยูในจังหวัดราชบุรี (จํานวน 792 ฟารม คิดเปน 73.9% ของจํานวนฟารมปลา
สวยงามทั้งหมดในประเทศไทย) โดยมีชนิดปลาที่ผลิตเปนจํานวนมาก 12 ชนิด ไดแก ปลาทอง 
(179 ฟารม) ปลาสอด (114 ฟารม) ปลาหางนกยูง (71 ฟารม)  ปลาตะเพียนทอง (57 ฟารม)  
ปลาคารพ(12 ฟารม) ปลาหางไหม (8ฟารม)  ปลาบอลลูน (6 ฟารม)ปลาหมอสี (6 ฟารม) ปลา
กาแดง (6 ฟารม) ปลาทรงเครื่อง (4 ฟารม) ปลากาดํา (2 ฟารม) และปลาน้ําผ้ึง (1 ฟารม) 
สัดสวนการผลิตปลาชนิดตางๆ แสดง (ศูนยสารสนเทศ, การสํารวจ) 
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รูปที่ 7 สัดสวนปลาชนิดตางๆ ที่มีการเพาะเลี้ยงในจังหวัดราชบุร ี
 
ตารางที่ 7 จํานวนฟารมเพาะเลี้ยงปลาสวยงาม ที่จดทะเบียนฟารมกับกรมประมง 

จังหวัด ชนิดที่ผลติ จํานวนฟารม พื้นที่ (ไร) 
1. ราชบุรี ปลาสวยงามรวม 326 1975 
 ปลาสอด 114 544 
 ปลาทอง 179 681 
 ปลาตะเพียนทอง 57 271.5 
 ปลาหางนกยูง 71 112.7 
 ปลาคารพ 12 107 
 ปลาบอลลูน 6 5 
 ปลาหมอสี 6 5.25 
 ปลาหางไหม 8 17.25 
 ปลาทรงเครื่อง 4 7.25 
 ปลากาแดง 6 12 
 ปลากาดํา 2 3 
 ปลาน้ําผ้ึง 1 1 
2. นครปฐม  159 152.4 
3. กรุงเทพมหานคร  42 615 
4. นครสวรรค  27 15.25 
5. ภูเก็ต  19 1.48 

อ่ืนๆ

ปลาทอง

ปลานํ้าผ้ึง

ปลาหมอสี

ปลากาดํา
ปลากาแดงปลาบอลลูน

ปลาหางไหม

ปลาตะเพียนทอง

ปลาหางนกยูง

ปลาสอด

ปลาคารพ
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ตารางที่ 7 จํานวนฟารมเพาะเลี้ยงปลาสวยงาม ที่จดทะเบียนฟารมกับกรมประมง (ตอ) 
จังหวัด ชนิดที่ผลติ จํานวนฟารม พื้นที่ (ไร) 

6. ชลบุร ี  7 8 
7. สิงหบุรี  5 2.4 
8. พิษณุโลก  3 0.75 
9. สุพรรณบุรี  3 30 
10. พิจิตร  2  
11. สุราษฎรธานี  2  
12. พระนครศรีอยุธยา  2 9 
13. อางทอง  1 6 
14. สมุทรสงคราม   1 0.5 
15. ระยอง  1  
16. ชัยภูมิ  1 1 
17. ปทุมธานี  1 .03 
18.ลําปาง  1 1.5 
19.ประจวบครีีขันธ  1 1 
20.นครศรีธรรมราช  1 0.25 
21.ตรัง  1 0.5 

รวม 1,072 4,587 
 

ตลาดคูคาสนิคาปลาสวยงามตางประเทศที่สําคญั 
 ประเทศปลายทางของการสงออก มี 63 ประเทศ ไดแก สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน ไตหวัน 
เกาหลีใต คูเวต การตามอลตา ยูเครน ลัทเวียลิทัวเนีย บัลกาเรียมัลดีฟ พมา เติรกเมนิสถาน 
ฮองกง รัสเซีย เวียตนาม จีน สิงคโปร ฟลิปปนส เนเธอรแลนด อังกฤษ ไอรแลนด ฝร่ังเศส 
เยอรมันนี สเปน สวีเดน ออสเตรีย ฮังการี  โรมาเนีย กรีซ ฟนแลนด สวิสเซอรแลนด เชคเบล
เยี่ยม โปรตุเกส อิตาลี เดนมารค นอรเวย โปแลนด สโลวาเนียโครเอเซีย บราซิล มาเลเซีย 
อินโดนีเซีย บังคลาเทศ อินเดีย ปากีสถาน ศรีลังกา อิสราเอล อาหรับ (สหรัฐอาหรับเอมิเรส) 
อียิปต ตุรกี ออสเตรเลีย ลิเบีย จอรแดน ซีเรีย บารเรน โอมาน อิหราน อัฟริกาใตมาดากัสการ 
และแคนาดา  
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ตารางที่ 8 สถิติการสงออกปลาสวยงามจากประเทศไทยไปยังประเทศตางๆ ระหวางป พ.ศ. 
2553-2557 

ประเทศผูนําเขา 2553 2554 2555 2556 2557* 
 ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา 

1.สหรัฐอเมริกา 319126 68.7 543273 88.4 529835 86.4 448697 82.4 270921 66.5 
2.ฮองกง 150480 14.3 311166 18.0 156345 18.0 392614 42.7 442886 50.6 
3.ญี่ปุน 40160 7.4 58502 10.8 59397 15.6 57799 23.0 29444 19.4 
4.สิงคโปร 56300 7.8 149950 25.7 195700 31.9 164049 31.5 50259 18.4 
5.ไตหวัน 62212 5.2 118125 14.5 153347 17.8 122961 17.5 84425 16.4 
6.เยอรมัน 11111 2.0 18715 4.9 40476 17.3 39122 22.7 15211 14.2 
7.เนเธอรแลนด 3449 1.9 8792 1.5 23328 7.4 20921 12.7 15619 13.5 
8.มาเลเซีย 30367 5.7 33157 6.6 46963 14.5 114419 27.4 60290 13.0 
9.อิหราน 0 0 7276 4.1 12951 7.7 11574 12.8 13732 10.3 

10.สหราชอาณาจักร 5864 1.9 15573 2.5 21963 6.9 41719 11.9 17885 10.2 
11.อื่นๆ 221892 35.1 301571 4.8 211972 84 425508 112.3 263859 79.51 

รวม 900961 150 1566097 225 1625847 307 1839383 397 1264531 312 

หมายเหตุ : ขอมูลป 2557 เฉพาะ 3 ไตรมาศแรก 
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ภาคผนวก ง. 
สายพันธุหลักปลาสวยงามญ่ีปุน ปลาทอง ปลาคารพ 
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      ปลาทอง 
 

 
 
ขอมูลทั่วไป 
            ชื่อสามัญ                 Goldfish  
            ชื่อวิทยาศาสตร          Carassius auratus (Linn.)    
 
ลักษณะพันธุของปลาทอง 
          1.  ปลาทองที่มีหางเด่ียว อาจเรียกหางปลาทูหรือหางแฉก (Fork Tail) ลักษณะหาง
เปนแผนแบนกวางเวาตรงกลางหรือเปน 2 แฉก มีสายพันธุที่นิยม 2 สายพันธุ   คือ 
  1.1 พันธุโคเมท (Comet) เปนปลาทองสายพันธุด้ังเดิมหรือตนตระกูลของปลา
ทอง ลักษณะลําตัวคอนขางแบนยาวคลายปลาไน ลําตัวมักมีสีแดง สีแดงสลับขาว หรือสีทอง 
ปจจุบันไมไดรับความนิยม 

 

 
    
  1.2  พันธุชูบุงกิง (Shubunkin) ลักษณะคลายพันธุโคเมท แตจะมีจุดประที่ลําตัว
หลายสี เชน สีแดง สีขาว สีมวง สีสม และสีดํา เกล็ดคอนขางใส จัดเปนปลาทองที่สวยงามมาก
ชนิดหน่ึง ไดรับความนิยมมากในสมัยกอนและมีการตั้งชื่อไวหลายชื่อ เชน Speckled Goldfish, 
Harlequin Goldfish, Vermilion Goldfish หรือ Coronation Fish 
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 2.  ปลาทองที่มีหางคู คือมีสวนหางแยกออกเปน 3-4 แฉก มีทั้งที่มีครีบหลังตามปกติ 
หรือบางชนิดไมมีครีบหลัง ที่ไดรับความนิยมหลายสายพันธุ ดังนี้ 
  2.1 พันธุออรันดา (Oranda) สมัยกอนมักเรียกฮอลันดาหรือฮอลันดาหัวแดง 
ลักษณะลําตัวคอนขางยาว มีครีบครบทุกครีบ หางยาว และมีลักษณะเดนคือมีวุนที่สวนหัว 
(Hood) คลายพันธุหัวสิงห แตมักไมขยายใหญเทาหัวสิงห สีของวุนมักออกเปนสีเหลืองสม เปน
ปลาทองที่มีขนาดใหญ และมีความสวยงามมากชนิดหน่ึง สีของลําตัวมักออกสีขาวเงิน ชาว
ญี่ปุนเรียก Oranda Shishigashira   
 

  
   
  2.2  พันธุริวก้ิน (Ryukin or Veittail) ลักษณะเดน คือ เปนพันธุที่มีหางคอนขาง
ยาวเปนพวงสวยงามเปนพิเศษคลายริบบิ้นหรือผาแพร ทําใหมีชื่อเรียกไดหลายชื่อคือ Fringetail, 
Ribbontail, Lacetail, Muslintail และ Japanese Fantail ในขณะที่วายน้ําครีบหางจะบานเปน
สงา ลําตัวคอนขางกลมสั้นและมักมีสีแดงสลับขาว บางชนิดอาจมี 5 สี เปนพันธุที่ไดรับความ
นิยมคอนขางมาก   
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  2.3  พันธุตาโปน (Telescope-eyes Goldfish) อาจเรียกPop-eyes Goldfish ชาว
จีนนิยมเรียก Dragon Eyes ชาวญ่ีปุนเรียก Aka Demekin ซึ่งแปลวาตาโปนเชนกัน ลักษณะ
เดนของพันธุ คือ ลูกตาจะยื่นโปนออกมามากเหมือนทอกลองสองทางไกล พันธุตาโปนที่นิยม
เลี้ยงมี 5 ชนิด คือ 
           พันธุตาโปนสีแดง (Red Telescope-eyes Goldfish) มีสีแดงตลอดตัว ไดรับ
ความนิยมมากในญี่ปุน 
 

   
 
        พันธุมัว (Moor) หรือเลห (Black  Moor  or  Black Telescope-eye Goldfish) 
เปนพันธุที่รูจักดีในประเทศไทยในชื่อ เลห หรือ ลักเลห ลักษณะเดน คือ ลําตัวมีสีดําสนิทตลอด 
ตาจะไมโปนมากนักชาวญ่ีปุนเรียกพันธุนี้วา Kuro Demekin 
 

        
  
          พันธุตาโปนสามสี (Calico Telescope-eyes Goldfish) รูจักกันดีในประเทศ
ไทยวาลักเลหหาสี เปนพันธุที่มีเกล็ดคอนขางบาง ลําตัวมีสีสันหลายสีสดเขมและมักมีเพียง 3 สี 
แตสีที่พบในพันธุนี้จะมี 5 สี  คือ สีแดง สีขาว สีดํา สีน้ําตาลออกเหลือง และสีแดงออกมวง ชาว
ญี่ปุนเรียกพันธุนี้วา Sanshoku Demekin 
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   พันธุตาลูกโปง (Bubble Eye Goldfish) ลักษณะเดน คือ มีเบาตาพองออก
คลายลูกโปงทั้งสองขาง เวลาวายนํ้ามักจะแกวงไปมา ลําตัวมักมีสีขาวหรือเหลืองแกมสม มีทั้งที่
มีครีบหลังและไมมีครีบหลัง      
         

   
 
   พันธุตากลับ (Celestial Goldfish) ลักษณะเดน คือ ตาที่โปนออกมาจะหงาย
กลับขึ้นขางบน ชาวจีนเรียกวา Shotengan แปลวาตามุงสวรรค หรือตาดูฟา ตอมาชาวญี่ปุน
นําไปเลี้ยงและพัฒนาไดหางสั้นกวาเดิม เรียก Demeranchu 
 

  
   
    2.4  พันธุเกล็ดแกว (Pearl Scale Goldfish) ลักษณะลําตัวคอนขางกลมคลายลูก
ปงปอง สวนหัวเล็กมาก หางยาว ลักษณะเดน คือ มีเกล็ดนูนขึ้นมาตางกับเกล็ดธรรมดาทั่วไป
อยางชัดเจน สีของลําตัวมักมีสีขาว สีสม และสีทอง    
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  2.5  พันธุหัวสิงห (Lionhead Goldfish or Ranchu) ลักษณะเดนของพันธุนี้คือ ไม
มีครีบหลัง หางส้ันและเปนครีบคู ที่สําคัญคือ สวนหัวจะมีกอนวุนปกคลุมอยู ทําใหมีชื่อเรียกได
อีกหลายชื่อ เชน Hooded Goldfish, Buffalo-head Goldfish สวนในญี่ปุนเรียก Ranchu ใน
ประเทศไทยเรียกกันโดยทั่วไปวา “หัวสิงห” เปนพันธุที่ไดรับความนิยมอยางมากในปจจุบัน และ
นิยมจัดประกวดกันเปนประจํา จนอาจเรียกไดวาเปนเจาพอของปลาทอง (King of The Goldfish)    
มีอยูหลายชนิดที่นิยมเลี้ยง ไดแก 
        สิงหญี่ปุน เปนพันธุที่ไดรับความนิยมมากที่สุด ลักษณะทั่วไปคือ ลําตัว
คอนขางสั้นและสวนหลังโคงมนสวยงาม สีของลําตัวเปนสีสมเขมเหลือบทองตองตา วุนที่สวน
หัวมีลักษณะเล็กละเอียดขนาดไลเลี่ยกันและคอนขางหนา ครีบหางส้ันและจะยกสูงขึ้นเกือบตั้ง
ฉากกับลําตัว ครีบกนเปนครีบคูมีขนาดเทากัน 
 

    
  
       สิงหจีน เปนพันธุตนตระกูลของหัวสิงห กําเนิดในจีน ลําตัวคอนขางยาว สวน
หลังไมโคงมากนัก หางคอนขางยาวออนลู หัวคอนขางใหญและมีวุนดกหนากวาสายพันธุอ่ืน 
และทางดานทายของวุนไมขรุขระ ทําใหมองเหมือนหัวมีขนาดใหญกวาลําตัว สีของลําตัวเปนสี
สมแกมทองแตไมสดมากนัก 
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            สิงหหัวแดง สิงหตันโจ ลักษณะทั่วไปคลายสิงหญี่ปุน แตสีของลําตัวเปนสี
ขาวเงิน สวนหัวและวุนจะมีสีแดง 
          

  
 
   สิงหตามิด สิงหสยาม ลักษณะทั่วไปคลายสิงหญี่ปุน แตสีของลําตัวเปนสีดํา
สนิทตลอดลําตัว แมกระทั่งวุนก็เปนสีดํา วุนคอนขางดกหนาจนปดลูกตาแทบมองไมเห็น  
 

          
     
   สิงหหาสี ลักษณะทั่วไปคลายสิงหจีน แตมีสีบนลําตัว 5 สี คือ สีดํา สีแดง     
สีขาว สีน้ําเงิน และสีเหลือง เกล็ดคอนขางบางโปรงใส 
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   สิงหเงิน ลักษณะทั่วไปคลายสิงหหัวแดง มีสีของลําตัวเปนสีขาวเงิน แตสวน
หัวและวุนจะมีสีเงินดวย 
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ปลาคารพ 
 

 
 
ขอมูลทั่วไป 
 ชื่อวิทยาศาสตร : cyprinus carpio linn 
  ปลาคารพ หรือ แฟนซี คารฟ (Fancy carp) หรือที่เรียกกันวา ปลาไนแฟนซี  ปลาไน
สี หรือปลาไนทรงเครื่อง เปนปลาน้ําจืดในกลุมปลาตะเพียน (Carp) ชาวญ่ีปุนเรียกวา โคย (Koi) 
หรือนิชิกิกอย (Nishikigoi)เดิมทีเปนปลาไนชนิดธรรมดา ซึ่งเปนปลาน้ําจืดที่พบอยูทุกหนทุก
แหงในโลก  
 ปจจุบัน ไดมีการพัฒนาสายพันธุปลาแฟนซีคารพขึ้นใหมในเชิงการคาทั้งหมด 13 
สายพันธุหลัก โดยแบงแยกตามลักษณะของลวดลายและสีสันบนตัวปลา ไดแก 
           1.  โคฮากุ (Kohoku) เปนปลาที่มีลายขาวและแดง เปนสายพันธุที่นิยมเลี้ยงกันมาก
ที่สุด ลักษณะที่ดีสีแดงจะตองคมชัดสมํ่าเสมอ และสีขาวไมควรมีตําหนิใดๆ 
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 2.  ไทโช ซันเก (Taisho Sanke) ประกอบ ดวย 3 สีดวยกัน คือ ขาว แดง และดํา สี
ดําบนตัวปลาน้ันควรดําสนิท และดวงใหญ ไมควรมีสีดําบนสวนหัว รวมทั้งไมมีสีแดงบนครีบ
และหาง 

          
 
           3.  โชวา ซันโชกุ (Showa Sanshoku) เปน แฟนซี คารพสามสี เชนเดียวกับไทโช 
ซันเก ที่แตกตางกันก็คือ สีขาวและแดงจะรวมตัวอยูบนพื้นสีดําขนาดใหญ และมีสีดําบริเวณ
เชื่อมตอครีบ และลําตัวในลักษณะของตัว Y 
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 4.  อุจิริ โมโน (Utsuri Mono) เปนแฟนซีคารพ ที่มีสีดําพาดผานบนพ้ืนสีอ่ืน โดยสีดํา
ที่ปรากฏจะเปนรอยปนยาวพาดบนตัวปลา 
     

 
 
           5.  เบคโกะ (Bekko) เปนแฟนซี คารพ ที่มีสองสี โดยมีลวดลายเปนจุดดําแตมอยูบน
พ้ืนสีตางๆ ในขนาดที่ไมเล็ก หรือใหญเกินไป 
 

 
    
           6.  อาซากิ ชูซุย (Asagi Shusui) อาซากิ ชูซุย เปนสายพันธุที่ถายทอดมาจากปลาไน
โดยตรง จะมีเกล็ดสีฟาสวยเรียงตัวอยางเปนระเบียบ 
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 7.  โกโรโมะ (Koromo) เกิดจากการผสมขามสายพันธุระหวางอาซากิกับสายพันธุ
อ่ืนๆ โดยจะมีเกล็ดสีน้ําเงินกระจายเดนอยูบนลวดลาย       
 

  
 
 8.  โอกอน (Ogon) เปนปลาที่ไมมีลวดลาย โดยจะมีสีลําตัวสวางไสว ปราศจากจุด
ดางใดๆ 
 

 
 
            
 9.  ฮิการิ โมโย (Hikari Moyo) เปนปลาที่มี 2 สี หรือมากกวา โดยจะมีอยางนอยหน่ึง
สีที่แวววาวดุจโลหะ (Metallic) 
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   10. ฮิการิ อุจิริ (Hikari Utsuri) เปนปลาที่มีลายพาดสีดําเชนเดียวกับ อุจิริ โมโน บน
พ้ืนที่มีความแวววาวคลายโลหะ 
          

 
 
 11. คินกินริน (Kinginrin) เปนปลาที่อยูในกลุมที่มีประกายเงินหรือทองอยูบนเกล็ด 
โดยเกล็ดจะดูนูนเหมือนไขมุก 
 

 
     
           12. ตันโจ (Tancho) เปนปลาที่มีสีแดงเพียงที่เดียวอยูบนหัว โดยอาจมีรูปทรงกลม
ขนาดใหญ หรือรูปอ่ืนๆ ก็ได 
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          13. คาวาริ โมโน (Kawari Mono) เปนปลาที่ไมมีลักษณะลวดลายที่ตายตัว ตาง
จากพันธุอ่ืนๆ โดยจะมีลวดลายเกิดขึ้นใหมทุกป 
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ภาคผนวก จ. 
การนําเขา-สงออกการนําสัตวน้ํามีชีวิตและซากสัตวน้าํ 
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การนําสัตวนํ้าออกนอกราชอาณาจักร 
 การนําสัตวน้ํามีชีวิต ซากสัตวน้ําออกนอกราชอาณาจักร ตองปฏิบัติตามขอกฎหมาย
ที่เก่ียวของ  ดังนี้   
 1. พระราชบัญญัติโรคระบาดสัตว พ.ศ.2499 
 2. พระราชบัญญัติสงวนและคุมครองสัตวปา พ.ศ.2535 
 3. พระราชบัญญัติวาดวยการสงออกไปนอกและการนําเขามาในราชอาณาจักร 
พ.ศ.2522 
 4. กฎหมายอ่ืนที่เก่ียวของ 

 
ข้ันตอนการดําเนินการ 
 กอนการสงออก 
 1.  ผูประสงคจะนําสัตวน้ําหรือซากสัตวน้ําออกนอกราชอาณาจักร สามารถติดตอขอรับ
ใบอนุญาตได ณ ดานตรวจสัตวน้ํา หรือสํานักงานประมงจังหวัดที่ปฏิบัติหนาที่แทนดานตรวจสัตว
น้ํา ณ ทาท่ีสงออก พรอมเอกสารที่เก่ียวของดังตอไปน้ี 
  - คําขอตามแบบ ร.1/1 
  - คํารองขอรับหนังสือรับรองสงกุงกุลาดํามีชีวิตเพื่อการบริโภค หรือ แบบ กท.1 
(กรณีเปนการสงออกกุงกุลาดํามีชีวิตเพ่ือการบริโภค) 
  - ใบอนุญาตสงออกสัตวปาตาม พรบ.สงวนและคุมครองสัตวปา พ.ศ.2535 กรณีเปน
สัตวน้ําชนิดที่เปนสัตวปา (ติดตอขอรับลวงหนาไดที่สวนอนุญาตและจัดการประมง สํานักบริหาร
จัดการดานการประมง กรมประมง)  
  - สําเนาบัตรประจําตัวประชาชน (บุคคลธรรมดา) 
  - สําเนาทะเบียนบาน (บุคคลธรรมดา) 
  - หนังสือรับรองการจดทะเบียนนิติบุคคล (นิติบุคคล) 
  - หนังสือมอบอํานาจ สําเนาบัตรประชาชนผูมอบและผูรับมอบ (กรณีผูขออนุญาตไม
สามารถมาดําเนินการดวยตนเองได) 
  - สําเนาใบอนุญาตทําการคาสัตวน้ํา (อ.6) 
 2.  ผูสงออกตองยื่นคําขอลวงหนากอนการสงออกไมนอยกวา 3 วัน  
 3.  เม่ือไดรับคําขอ เจาหนาที่จะลงทะเบียนรับ และตรวจสอบเอกสารหลักฐานที่      
เก่ียวของ 
 4.  หากตรวจสอบแลวเอกสารไมถูกตองครบถวน ใหคืนคําขอและแจงใหผูยื่นคําขอ
ทราบเพ่ือทําการ แกไขใหถูกตองตอไป 
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 5.  เจาหนาที่ผูรับคําขอเสนอผูมีอํานาจพิจารณาออกเอกสารดังตอไปน้ี ภายใน  3 วัน
ทําการ 
  - ใบอนุญาตใหนําสัตวออกนอกราชอาณาจักร หรือ แบบ ร.9 (สัตวน้ําทุกชนิด) 
  - หนังสือรับรองสงกุงกุลาดํามีชีวิตออกนอกราชอาณาจักรเพ่ือการบริโภค หรือ 
หนังสือ กท.2 (กรณีสงออกกุงกุลาดํามีชีวิตเพ่ือการบริโภค) 
 6. กรณีผูมีอํานาจไดพิจารณาแลวไมอนุญาตตามคําขอ ใหแจงผูยื่นคําขอทราบโดยเร็ว 
 7. เม่ือผูไดรับเอกสารตามขอ 5.แลว ใหผูสงออกแจงยืนยันกําหนดการสงออกเกี่ยวกับ
วัน เวลา ที่สงออก เที่ยวบิน เที่ยวเรือ หรือยานพาหนะที่สงออกตอเจาหนาที่ กอนการสงออก 1 
วันทําการ 
 
 วันที่สงออก 
 1.  ผูสงออกแสดงหลักฐานและเอกสารที่เก่ียวของตอเจาหนาที่ประจําดานตรวจสัตวน้ํา 
หรือเจาหนาที่ประจําสํานักงานประมงจังหวัดที่ปฏิบัติหนาที่แทนดานตรวจสัตวน้ํา ณ ทาที่สงออก 
ดังนี้ 
  - ใบอนุญาตนําสัตวหรือซากสัตวออกนอกราชอาณาจักร (แบบ ร.9) 
  - หนังสือรับรองใหสงกุงกุลาดํามีชีวิตออกนอกราชอาณาจักรเพ่ือการบริโภค (กท.2) 
  - ใบอนุญาตใหสงออกสัตวปาตามพระราชบัญญัติสงวนและคุมครองสัตวปา 
พ.ศ.2535 (กรณีเปนสัตวปา ใบอนุญาตออกโดยสวนอนุญาตและจัดการประมง กรมประมง) 
  - หนังสือรับรองสุขภาพสตัวน้ํา หรือ หนังสือรับรองสุขศาสตรซากสัตว ฉบับจริง (ถา
มี) 
  - ใบขนสินคาขาออก (ถามี) 
  - ใบรายการสินคา หรือ Invoice (ถามี) 
  - ใบตราสงสินคา หรือ Air Waybill หรือ Bill of Lading (ถามี) 
  - ใบแสดงรายละเอียดสินคา หรือ Packing List (ถามี) 
 2.  เจาหนาที่ตรวจสอบความถูกตองของเอกสารและสัตวน้ํา และพิจารณาดําเนินการ
อนุญาต 
 3. สัตวน้ําที่ผูรับอนุญาตจะออกนอกราชอาณาจักรตองมีชนิด ขนาด ปริมาณ ถูกตอง
ตรงตามที่กําหนดไวในหนังสืออนุญาต หรือไมเกินกวาที่กําหนดไวในหนังสืออนุญาต 
 4. หนังสืออนุญาต หรือ ใบอนุญาตที่ออกให 1 ฉบับ สามารถใชสงสัตวน้ําออกนอก
ราชอาณาจักรได 1 คร้ัง 
 5. สัตวน้ําหรือซากสัตวน้ําที่อยูระหวางการตรวจสอบ ใหเจาของเปนผูควบคุม ดูแล 
รับผิดชอบ และออกคาใชจายเองทั้งสิ้น 
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การนําสัตวนํ้าออกนอกราชอาณาจักร 
 

 

 
 

 หมายเหตุ : การสงออกสัตวน้ําชนิดที่เปนสัตวปา ผูสงออกตองติดตอขอรับใบอนุญาต  
ที่สวนอนุญาตและจัดการประมง กรมประมง กอนการดําเนินการตามขั้นตอนนี้ 
 
 

รูปที่ 8 การนําสัตวน้ําออกนอกราชอาณาจักร 



128 

การนําสัตวนํ้าเขามาในราชอาณาจักร 
 การนําสัตวน้ํามีชีวิตและซากสัตวน้ําเขามาในราชอาณาจักร ตองปฏิบัติตามขอกฎหมาย  
ที่เก่ียวของ ดังนี้ 
 1. พระราชบัญญัติการประมง พ.ศ.2490 
 2. พระราชบัญญัติโรคระบาดสัตว พ.ศ.2499 
 3. พระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ.2522 
 4. พระราชบัญญัติสงวนและคุมครองสัตวปา พ.ศ.2535 
 5. กฎหมายอ่ืนที่เก่ียวของ 
 
ข้ันตอนการดําเนินการ 
 กอนการนําเขา 
 1.  ผูประสงคจะนําสัตวน้ําหรือซากสัตวน้ําเขามาในราชอาณาจักร สามารถติดตอขอรับ
ใบอนุญาต นําเขาได ณ ดานตรวจสัตวน้ํา หรือสํานักงานประมงจังหวัดที่ปฏิบัติหนาที่แทนดาน
ตรวจสัตวน้ํา ณ ทาท่ีนําเขา พรอมเอกสารที่เก่ียวของดังตอไปน้ี 
  - คําขอตามแบบ ร.1/1 
  - คําขออนุญาตนําสัตวน้ําบางชนิดเขามาในราชอาณาจักร 
  - ใบอนุญาตนําเขาสัตวปาตาม พรบ.สงวนและคุมครองสัตวปา พ.ศ.2535 กรณีเปน
สัตวน้ําชนิดที่เปนสัตวปา (ติดตอขอรับลวงหนาไดที่สวนอนุญาตและจัดการประมง สํานักบริหาร
จัดการดานการประมง กรมประมง)  
  - สําเนาบัตรประจําตัวประชาชน หรือสําเนาบัตรประจําตัวเจาหนาที่ของรัฐ (บุคคล
ธรรมดา) 
  - สําเนาทะเบียนบาน (บุคคลธรรมดา) 
  - หนังสือรับรองการจดทะเบียนนิติบุคคล (นิติบุคคล) 
  - หนังสือมอบอํานาจ สําเนาบัตรประจําตัวประชาชน หรือสําเนาบัตรประจําตัว
เจาหนาที่ของรัฐของผูมอบ และผูรับมอบ (กรณีผูขออนุญาตไมสามารถมาดําเนินการดวยตนเอง
ได) 
  - สําเนาใบอนุญาตทําการคาสัตวน้ํา (อ.6) สําหรับกรณีที่เปนผูประกอบอาชีพ
ดังกลาว 
  - สําเนาหนังสือรับรองสุขภาพสัตวน้ํา หรือหนังสือรับรองสุขศาสตรสัตวน้ํา ซึ่งออก
โดยหนวยงานที่มีอํานาจของประเทศตนทาง (สําหรับกรณีที่ตองมีและสามารถนํามาแสดงลวงหนา
ได) 
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  - กรณีเปนการนําเขาเพ่ือสงออก ใหผูยื่นคําขอแจงรายการหรือขอความซึ่งระบุ
สถานที่เพาะเลี้ยงหรือเก็บสัตวน้ําดวย 
  - เอกสารหรือหลักฐานอ่ืนตามที่กําหนด 
 2. ผูนําเขาตองยื่นคําขอกอนการนําเขาไมนอยกวา 7 วัน เวนแตเปนการนําติดตัวเขา
มาจะยื่นคําขอขณะนําเขามาก็ได (ยกเวนสัตวน้ําซ่ึงเปนสัตวปา) 
 3. หากผูนําเขาตองการจะนําสัตวน้ําไปยังสถานกักกัน หรือที่พักซากสัตวน้ําที่มิใชของ
กรมประมงสถานกักกันสัตวน้ําหรือที่พักซากสัตวน้ําน้ันจะตองไดรับการตรวจรับรองตามระเบียบ 
 4. เม่ือไดรับคําขอ เจาหนาที่จะลงทะเบียนรับ และตรวจสอบเอกสารหลักฐานที่
เก่ียวของ พรอมทั้งพิจารณาวาสัตวน้ําน้ันมิไดมาจากทองที่ที่สงสัยวามีโรคระบาด หรือกรณีสัตว
น้ํามีชีวิตตองมิไดเปนชนิดพันธุตางถิ่น (Alien Species) 
 5. หากตรวจสอบแลวเอกสารไมถูกตองครบถวน ใหคืนคําขอและแจงใหผูยื่นคําขอ
ทราบเพ่ือทําการ แกไขใหถูกตองตอไป 
 6. เจาหนาที่ผูรับคําขอเสนอผูมีอํานาจพิจารณาออกเอกสารดังตอไปน้ี ภายใน 3 วันทํา
การ 
  - หนังสืออนุญาตใหนําสัตวน้ําบางชนิดเขามาในราชอาณาจักรไทย 
  - ใบแจงอนุมัตินําสัตวเขามาในราชอาณาจักร (ร.6)  
  - เง่ือนไขการนําเขา (Requirement) ตามที่กําหนด 
 7. กรณีผูมีอํานาจไดพิจารณาแลวไมอนุญาตตามคําขอ ใหแจงผูยื่นคําขอทราบโดยเร็ว 
 8. เม่ือผูไดรับเอกสารตามขอ 6.แลว ใหแจงยืนยันการนําเขาเก่ียวกับวัน เวลาที่นําเขา 
เที่ยวบิน เที่ยวเรือ หรือยานพาหนะที่นําสัตวน้ําเขามาตอเจาหนาที่ กอนการนําเขา 1 วันทําการ 
 
 วันที่นําเขา 
 1. ผูนําเขาแสดงหลักฐานและเอกสารที่เก่ียวของตอเจาหนาที่ประจําดานตรวจสัตวน้ํา 
หรือเจาหนาที่ประจําสํานักงานประมงจังหวัดที่ปฏิบัติหนาที่แทนดานตรวจสัตวน้ํา ณ ทาที่นําเขา 
ดังนี้ 
  - หนังสืออนุญาตใหนําสัตวน้ําบางชนิดเขามาในราชอาณาจักร 
  - ใบแจงอนุมัตินําสัตวหรือซากสัตวเขามาในราชอาณาจักร (แบบ ร.6) 
  - คําขอนําเขาอาหาร (กรณีนําเขามาผลิตเปนอาหาร) 
  - ใบอนุญาตใหนําเขาสัตวปาตามพระราชบัญญัติสงวนและคุมครองสัตวปา 
พ.ศ.2535 (กรณีเปนสัตวปา และออกโดยสวนอนุญาตและจัดการประมง กรมประมง) 
  - ใบอนุญาตใหสงออกสัตวปาตามอนุสัญญา  CITES  (Export Permit) ฉบับจริง 
จากประเทศผูสงออก (กรณีเปนสัตวปาซ่ึงอยูในอนุสัญญา CITES) 
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  - หนังสือรับรองการนําเขาปลาทูนาครีบเหลืองจากกรมประมง (กรณีนําเขาปลาทูนา
ครีบเหลือง) 
  - หนังสือรับรองสุขภาพสัตวน้ํา หรือ หนังสือรับรองสุขศาสตรซากสัตว ที่แสดงการ
ปลอดโรคที่กําหนด ฉบับจริง ซึ่งออกโดยเจาหนาที่ผูมีอํานาจของประเทศตนทาง (ถามี) 
  - ใบรับรองแสดงการปลอดสารปฏิชีวนะตกคาง (คลอแรมฟนิคอล, ไนโตรฟวแรนส) 
จากหนวยงานที่ประเทศตนทางรับรอง กรณีเปนสินคากุง (ถามี) 
  - สําเนาใบอนุญาตผลติอาหารจากกระทรวงสาธารณสุข กรณีเปนผูประกอบการผลิต
อาหาร (ยื่นเฉพาะครั้งแรก)  
  - สําเนาใบอนุญาตนําหรือสั่งอาหารเขามาในราชอาณาจักร จากกระทรวง
สาธารณสุข สําหรับ กรณีเปนผูประกอบการผลิตอาหาร (ยื่นเฉพาะครั้งแรก) 
  - สําเนาใบอนุญาตประกอบกิจการโรงงานจากกระทรวงอุตสาหกรรม (ถามี, ยื่น
เฉพาะครั้งแรก) 
  - ใบขนสินคาขาเขา (ถามี) 
  - ใบรายการสินคา หรือ Invoice (ถามี) 
  - ใบตราสงสินคา หรือ Air Waybill หรือ Bill of Lading (ถามี) 
  - ใบแสดงรายละเอียดสินคา หรือ Packing List (ถามี) 
  - เอกสารหรือหลักฐานอ่ืนตามที่กําหนด 
 2. เจาหนาที่ตรวจสอบความถูกตองของเอกสารและสัตวน้ํา และพิจารณาดําเนินการ
ดังตอไปน้ี 
  1) พิจารณาสุมเก็บตัวอยางเพ่ือตรวจโรค หรือ สารตกคาง และออกใบอนุญาตให
นําเขาได หรือ 
  2) พิจารณาสุมเก็บตัวอยาง และอายัด หรือ กักกันสัตวน้ําน้ัน เพ่ือรอผลการตรวจ
วิเคราะห หากผลการตรวจผานมาตรฐานจะออกใบอนุญาตใหนําเขาได หากผลการตรวจไมผาน
มาตรฐานจะพิจารณาดําเนินการตามกฎหมายตอไป 
 3. สัตวน้ําที่ผูรับอนุญาตจะนําเขามาในราชอาณาจักรตองมีชนิด ขนาด ปริมาณ ถูกตอง
ตรงตามที่กําหนดไวในหนังสืออนุญาต หรือไมเกินกวาที่กําหนดไวในหนังสืออนุญาต 
 4. หนังสืออนุญาต หรือ ใบอนุญาตท่ีออกให 1 ฉบับ สามารถใชนําสัตวน้ําเขามาใน
ราชอาณาจักรได 1 คร้ัง 
 5. สัตวน้ําหรือซากสัตวน้ําที่อยูระหวางการอายัดหรือกักกัน ใหเจาของเปนผูควบคุม 
ดูแล รับผิดชอบ และออกคาใชจายเองทั้งสิ้น 
 
 



131 

ข้ันตอนการนําสัตวนํ้าเขามาในราชอาณาจักร 
 

 
 

 หมายเหตุ : การสงออกสัตวน้ําชนิดที่เปนสัตวปา ผูสงออกตองติดตอขอรับใบอนุญาต  
ที่สวนอนุญาตและจัดการประมง กรมประมง กอนการดําเนินการตามขั้นตอนนี้ 

 
รูปที่ 9 ขั้นตอนการนําสัตวนําเขามาในราชอาณาจักร 
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