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 The objectives of this study were 1) Study marketing of Japan ornamental 
fishes in view of exporter in Bangkok metropolitan area. 2) Development of Japan 
ornamental fishes export. Research uses qualitative research techniques, In-depth 
interviews. The sample used were 10 Japan ornamental fishes exporter who was the 
leader in export of Thailand, they were selected by Purposive sampling.   
 The research found The marketing system of Japan ornamental fishes is 
operated from the manufacturer to the consumer Japan ornamental fishes, multi-stage 
marketing activities are conducted from manufacturer to consumer, it will change all the 
time depending on factors outside the market such as changes in government policy 
technology change and population expansion etc., Impact on marketing mix, product 
price place and promotion. Fancy Carp has exported more than goldfish. Quality is the 
main factor in choosing. Japan ornamental fishes exports also have the opportunity, 
especially the online channel. The breeding of a variety of species is a competitive way 
to export. The development approach of Japan ornamental fishes export in Thailand, 
vigorously promoting the government, development of Japan ornamental fish marketing 
system, exporters must be credible and development of fish species to meet the needs 
of diverse markets. 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 วิถีการดําเนินชีวิตของคนไทยมีความผูกพันอยางลึกซ้ึงและแนนแฟนกับ แมน้ํา ลํา
คลอง หวย หนอง คลองบึง จนถึงทะเล และมหาสมุทร วัฒนธรรมเหลาน้ีไดสรางแบบแผนใหแก
ชีวิตของคนไทยเรื่อยมาจนมีคํากลาวที่คุนเคยวา ในนํ้ามีปลา ในนามีขาว ในอดีตเพียงแคมี
อุปกรณที่จะใชในการจับปลา ออกไปจับปลาในแหลงนํ้าใกลบานก็ไดปลามาเปนอาหาร เม่ือจับ
ปลาไดมามากก็มักจะขังไวในคอกเพ่ือใชเปนอาหารในวันตอไป ความสัมพันธเหลาน้ีตอๆมาได
เปลี่ยนแปลงไปมีวัฒนธรรมเก่ียวกับการใหชีวิตสัตวเปนทาน ดังน้ันในวันพระ หรือวันที่สําคัญ
ตางๆ เชน วันเกิด ก็มักที่จะนิยมปลอยปลาเพ่ือใหชีวิตเปนทาน ไมเบียดเบียนชีวิตซึ่งกันและกัน
กอใหเกิดชีวิตยาวนานแกผูนั้น ความเปลี่ยนแปลงทางสังคมและเศรษฐกิจในปจจุบันมีผลใหวิถี
ชีวิตของคนเราเปลี่ยนแปลงไปอยางยิ่ง ภาวะที่เครียดกับการปฏิบัติภารกิจเพ่ือปากทองของคน
ในประเทศมีผลทําใหคนสวนใหญตองการเพื่อน ปลาสวยงามจึงเปนสวนหนึ่งที่เขามาแทรก
ชองวางตรงนี้ไดอยางพอดี ในบรรดาสัตวเลี้ยงไมวาจะเปนสุนัข แมวหรือ นกจะเห็นวาปลาเปน
เพ่ือนที่ไมกอความวุนวายใหแกผูเลี้ยง ความใกลชิด ความผูกพันจากการที่ไดมีโอกาสเลี้ยง เห็น
การเจริญเติบโตของเขาทําใหเกิดความรัก ความเอ้ือเฟอเผื่อแผ จากประเด็นน้ีนี่เองทําใหมีอัตรา
การขยายตัวของมูลคาตลาดของปลาสวยงาม มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นในอัตรา 5-10% อยางสมํ่าเสมอ
ทุกป (ลัดดา พิศาลบุตร. 2547 : 426)   
 ประเทศไทยจัดวาเปนประเทศที่มีความอุดมสมบูรณของทรัพยากร  การประกอบ
ธุรกิจปลาสวยงามจึงมีความเหมาะสมอยางยิ่ง เน่ืองจากเปนการลงทุนต่ําใหผลตอบแทน
ระยะเวลาสั้น จากการสอบถามผูประกอบการสงออกปลาสวยงาม พบวา การทําธุรกิจปลา
สวยงามในประเทศ 
 เริ่มมาประมาณ 50 ป โดยจะเปนการประกอบธุรกิจขนาดเล็ก ใชแรงงานในครอบครัว 
ใชสถานที่ไมมากลงทุนนอยไดมีการพัฒนารูปแบบการเพาะเลี้ยงแตกตางกันออกมาหลาย
รูปแบบตามชนิดของปลา เชน กลุมปลาปอมปาดัวร ที่มีการลงทุนคอนขางสูงเน่ืองจากปลาที่
เลี้ยงในตูกระจก ใชน้ําสะอาด และสายพันธุคอนขางมีราคาแพงมีการวาจางแรงงานเสริมในการ
เปลี่ยนถายน้ําปลาและใหอาหารปลา ธุรกิจการเพาะเลี้ยงปลาปอมปาดัวรสวนใหญจะเพาะเลี้ยง
ในกรุงเทพฯและเขตปริมณฑล  นอกจากนั้นมีกลุมเพาะเลี้ยงปลาไทยที่เนนในเรื่องของปริมาณ 
ราคาต่ํา แหลงเพาะเลี้ยงปลาสวนใหญบริเวณที่ราบลุมริมฝงแมน้ําและเขตชลประทาน ไดแก 
อําเภอบานโปง อําเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี ปลาสวนใหญที่นิยมเลี้ยง กาแดง ทรงเคร่ือง 
หางไหม กาเผือก น้ําผ้ึง เทวดา สําหรับแหลงที่เพาะเล้ียงปลากัดที่ใหญที่สุดในประเทศอยูที่
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อําเภอนครชัยศรี อําเภอเมือง จังหวัดนครปฐม ปจจุบันมีการกระจายการเพาะเลี้ยงที่ฉะเชิงเทรา 
เพชรบุรี และนครสวรรค เน่ืองจากความตองการสูงประมาณ 200,000 ตัวตอสัปดาห นอก 
จากน้ันมีปลาที่ใชสําหรับบริโภคและนิยมเลี้ยงเปนปลาสวยงาม เชน สวาย แรด และชะโด พบวา
มีการเลี้ยงมากที่จังหวัด นครสวรรค สุพรรณบุรี อุทัยธานี และปทุมธานี (ประภาส โฉลกพันธรัตน. 
2549) 
 ปลาสวยงามเปนหน่ึงในสินคาเกษตรที่ยังมีลูทางในการขยายตลาดสงออก เน่ืองจาก
ความตองการในตลาดโลกยังคงมีแนวโนมขยายตัวอยางตอเน่ือง ประไทยมีปจจัยพ้ืนฐานใน
เร่ืองความพรอมทางศักยภาพการเลี้ยงและการพัฒนาสายพันธุ ซึ่งจะเปนปจจัยสําคัญผลักดัน
ใหไทยกาวขึ้นไปอยูในระดับประเทศผูสงออกปลาสวยงามที่สําคัญของโลกไดในอนาคตอันใกลนี้ 
ซึ่งปจจุบันประเทศที่นําเขาปลาสวยงามหันมาสั่งซ้ือปลาสวยงามจากไทยมากขึ้น จากเดิมที่เปน
การส่ังซื้อผานทางสิงคโปร ดังน้ันการเจาะขยายตลาดปลาสวยงามโดยตรงจะทําใหปลาสวยงาม
ของไทยเปนที่รูจักมากขึ้น และปลาสวยงามของไทยไดรับการยอมรับมากขึ้นทั้งในดานความ
หลากหลายของสายพันธุ ความสวยงาม ราคาไมแพงเม่ือเปรียบเทียบกับคูแขง และมีการพัฒนา
มาตรฐานการเล้ียงรวมท้ังการควบคุมคุณภาพและการกักกันโรคของปลาสวยงามในการสงออก
ใหเปนที่ยอมรับมากย่ิงขึ้น อยางไรก็ตามการแขงขันในการสงออกปลาสวยงามในตลาดโลกมี
แนวโนมเขมขน โดยคูแขงรายเดิมอยางสิงคโปรก็ยังคงเรงพัฒนาเพ่ือรักษาตําแหนงประเทศ     
ผูสงออกปลาสวยงามมากที่สุดในโลกตอไป ในขณะที่คูแขงที่กําลังมาแรงอยางมาเลเซียและ
เวียดนามตางกําหนดแผนพัฒนาการผลิตและการตลาดปลาสวยงาม โดยมีเปาหมายในการเจาะ
ขยายตลาดสงออก และเปนศูนยกลางการผลิตปลาสวยงามที่มีคุณภาพอันดับหน่ึงของโลก 
 ในชวงสองทศวรรษท่ีผานมามูลคาการคาปลาสวยงามในตลาดโลกมีอัตราการขยายตัว  
อยูในเกณฑสูง โดยเพ่ิมขึ้นจาก 40 ลานดอลลารสหรัฐฯในป 2523 เปน 252 ลานดอลลารสหรัฐฯ 
 ในป 2548 โดยมูลคาการคาปลาสวยงามในตลาดโลกมีอัตราขยายตัวเฉลี่ยรอยละ 
9.0-10.0 ตอป นอกจากน้ีมีการประมาณการมูลคาการคาสงปลาสวยงามทั่วโลกสูงถึง 1,000 
ลานดอลลารสหรัฐฯ และมูลคาการคาปลีกสูงถึง 3,000 ลานดอลลารสหรัฐฯ การคาปลาสวยงาม
ในตลาดโลกนั้นผลผลิตกวารอยละ 50 มาจากตลาดทางเอเชีย โดยสิงคโปรจัดเปนผูนําอันดับ
หน่ึงในการสงออกปลาสวยงามของโลก โดยมีสวนแบงในตลาดการคาปลาสวยงามรอยละ 21.5 
รองลงมาคือมาเลเซียรอยละ 8.9 สาธารณรัฐเช็กรอยละ 7.8 สเปนรอยละ 7.0 ญี่ปุนรอยละ 6.7 
และอินโดนีเซียรอยละ 5.7 สวนไทยน้ันอยูในอันดับที่ 7 มีสวนแบงในตลาดโลกรอยละ 5.0 
นอกจากน้ียังมีประเทศใหมๆที่มีการพัฒนาตลาดปลาสวยงามในประเทศ และกาวขึ้นมาเปน
ประเทศผูสงออกปลาสวยงาม ซึ่งประเทศที่นาจับตามองในปจจุบัน คือ มาเลเซีย และเวียดนาม 
ซึ่งรัฐบาลของทั้งสองประเทศนี้มีการกําหนดแผนพัฒนาการผลิตและการสงออกปลาสวยงาม
อยางชัดเจน (ยุพินท วิวัฒนชัยเศรษฐ. 2555) 
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 ในแตละปประเทศไทยสามารถสงออกปลาและสัตวน้ําสวยงามคิดเปนมูลคาไมต่ํากวา 
1,000 ลานบาท โดยในป 2549 การสงออกนาจะสูงถึง 2,000 ลานบาท ซึ่งปลาสวยงามที่ไทยมี
ศักยภาพในการผลิตและกําลังเปนที่ตองการของตางประเทศเปนจํานวนมาก สวนใหญจะเปน
ปลาจําพวกออกลูกเปนตัวขนาดเล็ก เชน ปลาสอด และปลาสวยงามที่มีการนําเขาจากทวีป
อเมริกาใตแลวผูประกอบการไทยนํามาเพาะและขยายพันธุเพ่ือจําหนายสงออกตางประเทศ 
ลักษณะเปนปลาขนาดเล็ก ครีบและหางมีสีสันสวยงาม ลักษณะคลายปลาหางนกยูงของไทย 
อยางไรก็ตาม ในขณะนี้การผลิตปลาสวยงามดังกลาวเพ่ือการสงออกของไทย ยังประสบปญหา
ไมสามารถผลิตไดทันกับความตองการของตลาดตางประเทศ ทําใหไทยเสียโอกาสในการ
สงออก ดังนั้นถามีการอนุญาตใหมีการนําเขาพอแมพันธุปลา ทั้งนี้เพ่ือใหผูเพาะเล้ียงปลา
สวยงามของไทยเรงปริมาณการผลิตลูกปลาเพ่ือการสงออกไดอยางมีประสิทธิภาพดียิ่งขึ้น 
(ไมตรี ดวงสวัสด์ิ. 2550) 
 อุปสรรคสําคัญที่ทําใหไทยยังเปนรองหลายประเทศในการผลิตและสงออกปลา
สวยงาม คือ ระเบียบและกฎหมายการนําเขาปลาบางสายพันธุเพ่ือมาเพาะพันธุภายในประเทศ
กอนการสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ ทั้งที่ไทยเองก็มีศักยภาพในการเพาะพันธุปลาอยู
แลว เชน ปลานีออน ซึ่งเปน 1 ใน 5 ชนิดปลาที่ตลาดตางประเทศมีความตองการสูง นอกเหนือ 
จากปลากัด ปลาหางนกยูง ปลาน้ําผ้ึง และปลากินตะไครน้ํา ในขณะที่ปจจุบันจีนเปนแหลง
เพาะพันธุปลานีออนที่ใหญที่สุดในโลก นอกจากนี้ในปจจุบันหนวยงานที่ดูแลรับผิดชอบเก่ียวกับ
การสงเสริมและสนับสนุนการสงออกปลาสวยงามมีเพียงสถาบันวิจัยสัตวน้ําสวยงามและพรรณ
ไมน้ํา กรมประมง ซึ่งภาระหนาที่ของสถาบันฯ ดังกลาวมีเปนจํานวนมากอยูแลว ไมวาจะเปน
การดูแลในดานการตรวจสอบรับรองมาตรฐานฟารม การควบคุมและปองกันโรคระบาด การวิจัย
และพัฒนาสายพันธุสัตวน้ําสวยงาม ดังน้ันควรมีการประสานงานใหหนวยงานอื่นเขามา
ชวยเหลือในดานการสงเสริมการสงออก โดยเฉพาะการจัดงบประมาณสนับสนุนในการออกราน 
หรืองานแสดงมหกรรมสัตวน้ํา 
 ในตางประเทศ เพ่ือใหลูกคาในตางประเทศไดเห็นศักยภาพและประสิทธิภาพของ
ผูประกอบการไทยมากยิ่งขึ้น (ลัดดา พิศาลบุตร. 2552) 
 ประเทศไทยสงออกปลาสวยงามไปยัง 96 ประเทศทั่วโลก โดยมีมูลคาการสงออก 
397 ลานบาทในป 2547 อัตราการขยายตัว 50% ในป 2555 36% และ 29% ในป 2556 และ 
2557 ในป 2548 แมจะมีขอมูลสําหรับ 3 ไตรมาศแรกเทาน้ัน แตมูลคาการสงออกก็สูงถึง 312 
ลานบาทแลว อยางไรก็ตามเม่ือเทียบกับสิงคโปร มาเลเซีย มูลคาการสงออกปลาสวยงามของไทย 
(ขอมูลป 2556) คิดเปน 18.5% และ 54% ของประเทศท้ังสองตามลําดับเทาน้ัน ผูนําเขาปลา
สวยงาม 10 อันดับแรก (ขอมูลป 2557) ประกอบดวย สหรัฐอเมริกา ฮองกง ญี่ปุน สิงคโปร 
ไตหวัน เยอรมัน เนเธอรแลนด มาเลเซีย อิหราน และสหราชอาณาจักร ตามลําดับ  
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 ลูกคารายใหญของประเทศไทยคือ สหรัฐอเมริกา นําเขาคิดเปน 20% ของการนําเขา
ปลาสวยงามจากประเทศไทยทั้งหมด อยางไรก็ตามปริมาณการสงออกจากไทยสูสหรัฐอเมริกา
ถดถอยลงเล็กนอย สหรัฐฯลดการนําเขาปลาสวยงามจากไทย สิงคโปร และอินโดนีเซีย เร่ิมหัน
ไปนําเขาปลาสวยงามเพ่ิมขึ้นจากฟลิปปนส ญ่ีปุน มาเลเซีย โคลัมเบีย จีนและเวียดนาม   
ดังน้ันผูสงออกปลาสวยงามของไทยตองเริ่มจับตาคูแขงรายใหมโดยเฉพาะจีนและเวียดนาม 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย. 2557) ประเทศท่ีนําเขาปลาสวยงามจากประเทศไทยมากรองลงมาคือ 
ฮองกง และญี่ปุน โดยปลาสวยงามสวนใหญที่ประเทศไทยสงออกไปยังประเทศดังกลาว เชน 
ปลากัด ปลาทอง ปลาหางนกยูง เปนตน ซึ่งเปนปลาสวยงามในเขตรอนชื้นที่มีแนวโนมการ
ขยายตัวชัดเจน 
 ธุรกิจอีกอยางที่นาจับตามองเปนอยางยิ่ง คือ ธุรกิจนําเขาปลาสวยงามจากตางประเทศ 
เน่ืองจากประเทศไทยมีผูนิยมเลี้ยงปลาสวยงามกันเปนจํานวนมาก มีรสนิยมในการเลี้ยงปลา
แตกตางกันออกไป ผูเลี้ยงบางกลุมจะใหความสนใจ ในปลาที่มีลักษณะแปลกประหลาด ปลาหา
ยาก หรือ ปลาที่มีลักษณะสวยงาม ที่ไมสามารถพบเห็นไดในประเทศไทย ปลากลุมดังกลาว จะ
เปนปลาพ้ืนเมืองของประเทศอ่ืนๆ และยังไมสามารถเพาะพันธุไดในประเทศไทย มีลักษณะ
แปลก สวยงาม หรือมีความหายาก เปนที่ถูกใจของเหลาบรรดาผูบริโภคกลุมน้ี ซึ่งสวนใหญมัก
เปนผูมีฐานะดี เชน ปลากระเบนโพลกาดอท ปลาปอดออสเตรเลีย ปลาซีบราไทเกอร ปลาเสือ
ตอปาปวนิวกีนี เปนตน อีกทั้งยังมีกลุมลูกคาอีกกลุมหน่ึง ซึ่งนิยมปลาที่มีลักษณะแปลก เชน 
ปลาสั้น หรือ Short Body ปลาที่มีสีและลวดลายแปลกไปจากปลาปกติ ปลาแพลตตินั่ม ปลา
เผือก ฯลฯ ซึ่งปลาเหลาน้ีบางชนิด จะมีราคาสูงมาก ถึงแมจะมีผูบริโภคและผูผลิตปลากลุมน้ี
จํานวนนอยเม่ือเทียบกับลูกคาปลาทั่วไป แต ปลาแตละตัวน้ัน มีมูลคาสูงกวามาก บางตัว ราคา
นับแสน นับลาน และนอกจากนี้ ยังมีคูคาสําคัญคือประเทศญ่ีปุน เปนประเทศท่ีมีการพัฒนาสาย
พันธุปลาเปนอันดับตนๆ ของโลก และผูคนในประเทศนิยมเลี้ยงปลาสวยงามเปนจํานวนมาก 
เน่ืองจากมีความเชื่อวา ปลาเปนสิ่งมงคล เชน ปลาแฟนซีคารฟ และ ปลาทอง แตปลาสวยงามที่
ชาวญี่ปุนนิยมมากท่ีสุด คือ ปลาทอง สายพันธุ รันชู ซึ่งในประเทศญ่ีปุนนี้จะมีอุตสาหกรรมการ
เพาะเลี้ยงเปนกลุมเฉพาะ ซึ่งมีวัตถุประสงคเพ่ือการประกวดเปนหลัก ผลผลิตที่ไดจาก
อุตสาหกรรมนี้ จึงเปนปลาที่มีคุณภาพสูงและมีราคาแพงเปนสวนใหญ โดยฟารมเพาะเลี้ยงปลา
สวยงามสวนใหญจะอยูในเขตที่มีภูมิประเทศที่ดี มีสภาพแวดลอมที่เหมาะสมแตมักจะประสบกับ
สภาวะอากาศหนาวจัดในฤดูหนาวจนทําใหอุตสาหกรรมการเพาะเลี้ยงปลาสวยงาม และ ปลา
ทองไมไดรับการพัฒนาเทาที่ควร เพราะตองใชทุนในการสรางโรงเลี้ยงที่สามารถปรับอุณหภูมิ
ได และยังตองพึ่งน้ําจากแหลงธรรมชาติซึ่งไมสะดวกเทาที่ควร ที่ตองการปลาลักษณะแบบนี้โดย
ไมจํากัด และมีระดับราคาสูงมาก จึงเปนสิ่งที่ไมนามองขามเปนอยางยิ่ง (อมรรัตน เสริมวัฒนากุล; 
และพรพรรณ พุมพวง. 2558) 
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 มูลคาการสงออกปลาสวยงามของประเทศไทยในป 2553-2556 ปลาสวยงามที่สงออก
เปนอันดับตนๆของประเทศไทยไดแก ปลากัด ปลาปอมปาดัวน ปลาหางนกยูง ปลาคารพ ปลา
ทอง เปนตน จะเห็นไดวาปลาคารพและปลาทอง โดยประเทศที่มีชื่อเสียงทั้งดานการเพาะเลี้ยง
และสงออกปลาสวยงามทั้งสองชนิดน้ีคือประเทศญ่ีปุน และยังถือเปนประเทศตนกําเนิดในการ
พัฒนาสายพันธุปลาสวยงามดังกลาว จนคนไทยเรียกปลาสวยงามทั้งสองชนิดน้ีวา “ปลาสวยงาม
ญี่ปุน” และยังเปนปลาสวยงามที่มูลคาการสงออกสูงกวาปลาสวยงามชนิดอ่ืนเม่ือเปรียบเทียบ
กับปริมาณการสงออก เชน ในป 2556 ประเทศไทยสงออกปลาคารพเปนอันดับที่ 1 มูลคาอยูที่ 
25 ลานบาท และปลากัดเปนอันดับถัดมา มีมูลคาการสงออกอยูที่ 17 ลานบาท ซึ่งมีมูลคาการ
สงออกตางกันเกือบเทาตัว และปริมาณการสงออกเม่ือคิดเปนตัว ปลาคารพมีปริมาณการสงออก
อยูที่ 2.2 ลานตัวและปลากัดมีปริมาณการสงออกอยูที่ 4.7 ลานตัว แสดงใหเห็นวาปลากัดมีปริมาณ
การสงออกที่สูงกวาปลาคารพมากกวาหน่ึงเทาตัวแตมูลคากลับนอยกวา (กรมประมง. 2556) 
 ดังนั้นการศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน ในมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล เพ่ือพัฒนาการสงออกปลาสวยงามของประเทศไทย จะทําใหทราบถึงโครงสราง
การตลาด วิถีการดําเนินการทางการตลาดและปญหาที่เกิดขึ้นในระบบตลาดของสินคาปลา
สวยงามญี่ปุน รวมทั้งศึกษาสวนประสมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุน เพ่ือเปนแนวทางใน
การเสนอแนะระบบการกระจายสินคาปลาสวยงามและปรับปรุงการดําเนินงานทางการตลาดให
มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น และธุรกิจการผลิตการเพาะเลี้ยงปลาสวยงาม รวมทั้งธุรกิจการขายปลา
สวยงาม ทําใหสามารถทราบชองทางและวิธีการในการดําเนินธุรกิจปลาสวยงามใหไดเปรียบใน
เชิงการแขงขันในอุตสาหกรรมปลาสวยงาม อีกทั้งเปนขอมูลใหแกหนวยงานที่เก่ียวของ เพ่ือ
เปนชองทางการตลาดในการเพาะเลี้ยงปลาสวยงามตอไป 
 
คําถามในการวิจัย    
    คําถามในการวิจัยประกอบดวย 
 1.  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนเปนอยางไร 
 2.  แนวทางการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนมีอะไรบาง 
 
วัตถุประสงคของการวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน ในมุมมองผูสงออกในเขตกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล 
 2.  เพ่ือพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย  
                   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
ขอบเขตของการวิจัย  
 ขอบเขตดานเนื้อหา 
 การวิจัยในคร้ังน้ีเปนการศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน เพ่ือพัฒนาการ
สงออก ในมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดยมุงในประเด็นที่เก่ียวของกับ
หัวขอในการศึกษาครั้งนี้ คือ เรื่องระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน การสงออกและแนวทางการ
พัฒนาปลาสวยงามญี่ปุน  
 
 ขอบเขตดานประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ประชากร  คือ ผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล   
 กลุมตัวอยาง การคัดเลือกกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งน้ีไดคัดเลือกกลุมตัวอยาง
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยกําหนดตัวอยางจากผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่เปนผูนําในการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย 
จํานวน 10 ราย 
 
 ขอบเขตดานระยะเวลา 
 การวิจัยครั้งน้ีใชระยะเวลา 10 เดือน    
 
 

ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 

การสงออกปลาสวยงามของประเทศ
แนวทางการพัฒนาการสงออก 

ปลาสวยงามญี่ปุน 

ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 

ในมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานคร 
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วิธีดําเนินการวิจัย 
 การวิจัยครั้งน้ีเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยเปนการศึกษา
ขอมูลจากเอกสาร การเก็บขอมูลโดยการสังเกต และสัมภาษณเชิงลึก ดังนี้ 
 1. การวิจัยเอกสาร (Documentary Research) เปนการวิเคราะหหรือแสวงหาตัว
แบบแนวคิด (Conceptual Model) จากเอกสารตางๆ อาทิ ดุษฎีนิพนธ หนังสือตําราเรียน และ
วารสารตางๆ รวมถึงผลงานวิจัยและเอกสารที่เก่ียวของกับการวิจัย 
 2. การเก็บขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview) เปนวิธีการเก็บ
ขอมูลในการวิจัยครั้งน้ี เน่ืองจากเปนวิธีการวิจัยที่เหมาะสมกับการศึกษาเพ่ือทําความเขาใจ
ระบบการตลาดและการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนที่ผูใหขอมูลมีประสบการณโดยตรง  
  
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ  
 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับมีดังนี้ 
 1. เพ่ือศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน ในมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานคร    
และปริมณฑล  
 2. เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 3.  เพ่ือนําขอมูลไปใชในการวางแผนการตลาด การสงออกของผูประกอบการท่ี
เก่ียวของกับปลาสวยงามญี่ปุน ทั้งผูประกอบการรายเกาและรายใหม 
 
นิยามศัพทเฉพาะ 
 1. ปลาสวยงามญี่ปุน หมายถึง ปลาสวยงามที่ประเทศญ่ีปุนเปนผูพัฒนาสายพันธุ
จนเปนที่ยอมรับในระดับนานาชาติ และเปนที่นิยมในการนําเขาจากประเทศญ่ีปุนมี 2 ชนิด ที่
สําคัญ ดังนี้ ปลาทอง และปลาคารพ  
  ปลาทอง (Goldfish) หรือ ปลาเงินปลาทอง พบทั่วไปมี สีแดง สีทอง สีสม สีเทา สี
ดําและสีขาว หรือหลายสีในตัวเดียวกัน สายพันธุที่ไดรับความนิยมมากในตลาดปจจุบัน ไดแก 
เกล็ดแกว รักเล พันธุหัวสิงห ออแรนดา ชูบุงก้ิน ตาลูกโปง และ สิงหดําตามิด 
  ปลาคารพ หรือ แฟนซี คารพ (Fancy Carp) หรือที่เรียกกันวา ปลาไนแฟนซี  
ปลาไนสี หรือปลาไนทรงเครื่อง เปนปลาน้ําจืดในกลุมปลาตะเพียน (Carp) ชาวญ่ีปุนเรียกวา 
โคย (Koi) หรือนิชิกิกอย (Nishikigoi) โดยมีสายพันธุ โคฮากุ ไทโชซันโชกุ และโชวาซันโชกุ 
เปนสายพันธุที่คนนิยมที่สุด และยังมีสายพันธุอ่ืนๆ เชน ตันโจ อุทซูริ ซูซุย และอาซากิ   
 2. ระบบการตลาด  หมายถึง กิจกรรมตางๆ ทั้งหมดที่ดําเนินการในการตลาด 
ตั้งแต ระดับผูผลิตถึงผูบริโภค ระบบการตลาดประกอบไปดวยองคประกอบหลักๆ คือ สภาพ 
แวดลอมภายนอก สภาพแวดลอมภายใน โดยมีเคร่ืองมือทางการตลาดหลักที่เก่ียวของในการ
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ดําเนินการทางการตลาดคือ คือ 4Ps (ผลิตภัณฑ ราคา สถานที่หรือชองทางการจําหนาย และ
การประชาสัมพันธหรือการสนับสนุนของภาครัฐ) ในการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดใหบรรลุ
เปาหมายสูงสุดขององคกร โดยมุงไปยังลูกคาเปาหมาย (Target Customer) และมีระบบสารสนเทศ
ทางการตลาดเปนหนวยปอนขอมูลทางการตลาดเปนพ้ืนฐานเพื่อการตัดสินใจดําเนินกิจกรรม
ทางการตลาด 
 3. การสงออก หมายถึง การนําสินคาที่ตองการจําหนายสงออกนอกราชอาณาจักร 
โดยผานกระบวนการทางกฎหมายและระเบียบขอบังคับ 
 4. กิจกรรมทางการตลาดเพื่อการสงออก คือ  การวิเคราะหชองทางการจําหนาย
และการเลือกชองทางการจําหนายที่เหมาะสม การพัฒนาผลิตภัณฑ และบรรจุภัณฑเพ่ือการ
สงออก การนําเทคนิคการหาตลาดมาใชในธุรกิจการคิดตนทุนและการกําหนดราคาสินคาเพ่ือ
การสงออก ตลอดจนกิจการสงเสริมการตลาดเพ่ือการสงออกในตางประเทศ 
 
แผนการดําเนินงาน และระยะเวลาทําการวิจัย  
 
ตารางที่ 1 แผนการดําเนินงานและระยะเวลาการทําวิจัย 

แผนการดําเนินงาน 
2559 2560 

ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. 
1. วางแผนการวิจัย  คนควาหา
ขอมูลงานวิจัยและเอกสารที่
เกี่ยวของ 

          

2. สรางและทดสอบแบบสอบถาม           
3. เก็บรวบรวมขอมูล           
4. วิเคราะหขอมูลและประมวลผล           
5. รายงานผลการวิจัยและจัดพิมพ
รูปเลม 
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บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 
 ในการศึกษาและทําการวิจัยในครั้งน้ี การศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
เพ่ือพัฒนาการสงออก ในมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ผูวิจัยไดทํา 
การศึกษาคนควาแนวคิดทฤษฎีและทบทวนวรรณกรรมตางๆ ที่เก่ียวของเพ่ือเปนแนวทางใน
การศึกษาดังน้ี 
 1.  แนวคิดดานระบบการตลาด (Marketing System) 
 2.  แนวคิดดานโครงสรางตลาด (Market Structure) 
 3.  แนวคิดดานวถิกีารตลาด  
 4.  แนวคิดและทฤษฎีการคาระหวางประเทศ 
 5.  ขอมูลเกี่ยวกบัปลาสวยงามในประเทศไทย 
 6.  งานวิจัยและวรรณกรรมที่เก่ียวของ  
 
แนวคิดดานระบบการตลาด (Marketing System) 
 สุนันทา เทียมคํา (2551 : 16) ไดกลาวถึงแนวคิดของ Purcell ซึ่งใหความหมายของ
ระบบการตลาด (Marketing System) หมายถึงกิจกรรมทางการตลาดตางๆ ที่มีอยูและมี
ความสัมพันธกันหรือเก่ียวของกันอยางไรมีใครทํากิจกรรมนั้นซึ่งจะทําใหทราบระบบการตั้ง
ราคาการแขงขันการผูกขาดมีโสหุยการตลาดมากนอยเพียงใดเปนตนขบวนการตลาดสินคา
เกษตรสามารถแบงเปนขบวนการยอยๆ ไดดังนี้ 
 1.  การรวบรวมผลผลิตหรือวัตถุดิบที่ไรนา (Concentration) โดยองคกรทองถิ่นแลว
สงไปยังศูนยรวมของการขายสงใกลผูแปรรูปและผูบริโภค 
 2. กิจกรรมตาง  ๆที่ทําใหผลิตผลพรอมสําหรับผูบริโภคจะบริโภคไดตลอดป (Equalization) 
เพราะผลิตผลบางอยางผลิตไดตามฤดูกาลแตผูบริโภคตองการตลอดปฉะน้ันผูผลิตผูขายสงและ
ผูขายปลีกจะตองเก็บรักษาสินคาเพ่ือใหพรอมสําหรับความตองการของผูบริโภค 
 3. การจําแนกแจกจายสินคาที่รวบรวมเปนหนวยใหญไปยังผูบริโภคตางๆ (Dispersion) 
สินคาจะเดินทางไปตามวิถีการตลาดผานผูคาสงผูคาปลีกจนถึงมือผูบริโภค 
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รูปที ่2 ระบบการตลาดอยางงาย 
 
 ที่มา : สุนันทา เทียมคํา.  (2551).  ศึกษาเปรียบเทียบพ้ืนที่การตลาดของตลาด
นัดโค-กระบือ ในอําเภอทัพทัน จังหวัดอุทัยธานี.  หนา 10. 
 
 องคกรตลาดหรือธุรกิจทําหนาที่เปนผูรวบรวมปจจัยการผลิตนํามาผลิตสินคาและ
บริการออกจําหนายใหแกผูบริโภค 
 ตลาดหรือผูบริโภคทําหนาที่เปนผูบริโภคโดยการซื้อสินคาและบริการจากองคกร
ตลาดหรือธุรกิจ 
 จากรูประบบการตลาดอยางงายแสดงการหมุนเวียนของสินคาและบริการและการ
ตอบสนองตอการขาย 
 
 ระบบการตลาด (Marketing System) 
       การตลาดเปนหนาที่ทางธุรกิจที่เปรียบเสมือนแนวหนาในสนามรบที่ตองมีระบบที่ดีใน
การดําเนินกิจกรรม และตองมีแผนกลยุทธ หรือยุทธวิธีในการสรางความไดเปรียบเหนือคูแขง   
ถาเปรียบตอไปวาการสูรบในสนามรบตองมีฝายขาว ทั้งการขาวภายในและขาวกรองภายนอก  
ในระบบการตลาดก็ตองมี “ขอมูลที่ดี” เพ่ือตอบสนองความตองการของฝายการตลาดในการจัด
วางแผนการดําเนินงานทางการตลาด การจัดวางแผนกลยุทธ ตลอดจนแนวทางปฏิบัติการและ
การควบคุมใหเปนไปตามวัตถุประสงคที่ตั้งไว ดังน้ันในระบบการตลาดจึงมีกระบวนการหลักๆ   
4 ขั้นตอนดังน้ี 
 1.  การวิเคราะหทางการตลาด (Marketing Analysis) 
 2.  การวางแผนการตลาด (Marketing Planning) 
 3.  การจัดองคกรทางการตลาดและการปฏิบัติการ (Marketing Organization and 
Implementation) 
 4.  การควบคุมทางการตลาด (Marketing Control) 

การทํากิจกรรมทางงดานการตลาด 

ขอมูลการตลาด 

สินคาและบริการ 

องคกรตลาดและธุรกิจ ตลาดหรือผูบริโภค 
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 ขอมูลที่กลาวถึงเพ่ือนํามาใชในระบบการตลาดทั้ง 4 กระบวนการนั้น  เรียกวา ระบบ
สารสนเทศทางการตลาด(Marketing Information System; MKIS) ซึ่งมีบทบาทอยางยิ่งตอ
นักการตลาดในการดําเนินกระบวนการทั้ง 4 ขั้นตอนขางตน เพราะในแตละขั้นตอนจําเปนตอง
อาศัยขอมูลเพ่ือการตัดสินใจ การดําเนินการ และการควบคุม ซึ่งมีองคประกอบสิ่งแวดลอมทั้ง
ภายในและภายนอกเปนสวนหนึ่งของระบบการตลาดดวย ดังรูปที่ 3 
 

 
      

รูปที่ 3 ระบบการตลาด 
 
 ที่มา : นวัตกรรมสื่อการเรียนการสอน.  (2552).  ระบบสาระสนเทศทางการตลาด.  
ออนไลน.  
 
 ระบบการตลาดประกอบไปดวยองคประกอบหลักๆ คอื 
   สภาพแวดลอมภายนอก ไดแก สภาพแวดลอมทางเศรษฐกิจ สังคม กฎหมาย การเมือง 
เทคโนโลยี วัฒนธรรม สภาพแวดลอมการดําเนินงาน หรือสภาพแวดลอมอุตสาหกรรม ไดแก 
ผูขายปจจัยการผลิต ลูกคา คนกลางทางการตลาดและคูแขงขัน ตลอดจนผูมีสวนไดสวนเสียกับ
ระบบการตลาด 
 
 
 
 



12 

 สภาพแวดลอมภายใน ไดแก 
 -  ระบบการวางแผนการตลาด (Marketing Planning System) 
 - ระบบการจัดองคกรทางการตลาดและการปฏิบัติการทางการตลาด (Marketing 
Organization and Implementing System) 
 -  ระบบการควบคุมทางการตลาด (Marketing Control System) 
 -  ระบบสารสนเทศทางการตลาด (Marketing Information System) 
 โดยมีเคร่ืองมือทางการตลาด คือ 4 Ps ในการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดใหบรรลุ
เปาหมายสูงสุดขององคกร โดยมุงไปยังลูกคาเปาหมาย (Target Customer) และมีระบบสารสนเทศ
ทางการตลาดเปนหนวยปอนขอมูลทางการตลาดเปนพ้ืนฐานเพื่อการตัดสินใจดําเนินกิจกรรม
ทางการตลาด และใชเทคโนโลยีทางดานสารสนเทศเขามาอํานวยความสะดวกใหเกิดความ
ไดเปรียบในการดําเนินกิจกรรม อาทิ เชน  การใหพนักงานขายในตางจังหวัดสามารถรายงาน
ยอดขายประจําวันและสินคาคงคลังของรานคาปลีกสาขาเขามาในสํานักงานใหญที่กรุงเทพฯ 
ผานเคร่ืองคอมพิวเตอรแบบพกพา (Portable Data Assistance : PDA) สงขอมูลผานเครือขาย 
GSM เขาสู Server ของสํานักงานใหญพรอมๆ กันทั่วประเทศ ทําใหสํานักงานใหญสามารถวาง
แผนการจัดการสินคาคงคลังและดําเนินการจัดสงสินคา (Logistics) ไปยังสํานักงานสาขาทั่ว
ประเทศไดในทันที 
 
แนวคิดดานโครงสรางตลาด (Market Structure) 
 ชยันต ตันติวัสดาการ (2550 : 43) ไดกลาวถึงแนวคิดของ Caves ซึ่งใหความหมาย
ของการวิเคราะหระบบตลาดสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งน้ันมีการวิเคราะหหลายวิธีดวยกันแตวิธีที่
เปนที่นิยมกันมากคือการวิเคราะหโครงสรางการตลาดซึ่งเปนการศึกษาถึงโครงสรางตลาด (Market 
Structure) พฤติกรรมตลาด (Market Conduct) ตลอดจนผลการดําเนินงานทางการตลาด 
(Market Performance) โดยที่โครงสรางตลาดจะเปนเคร่ืองชี้ใหเห็นพฤติกรรมตลาดของ        
ผูประกอบธุรกิจในตลาดน้ันๆ อันแสดงใหเห็นถึงระบบการตลาดวามีประสิทธิภาพเพียงใด
โครงสรางตลาดแบงออกเปน 7 ประเภท 
 1.  ตลาดแขงขันสมบูรณ (Pure Competition) ตลาดประเภทนี้จะมีผูขายหรือคูแขงขัน
มากรายจนไมมีผูใดสามารถผูกขาดสินคาในตลาดไดซึ่งผูขายแตละรายมีสวนครองตลาดนอย
มากหรือมีผูซื้อมากรายจนไมสามารถกอใหเกิดการรวมกันกดดันราคารับซ้ือสินคาไดผูซื้อและ
ผูขายแตละรายไมสามารถควบคุมอุปสงคและอุปทานของตลาดตลอดจนราคาของสินคาและ
บริการไดลักษณะสินคาที่ซื้อขายจะตองเหมือนกัน (Homogeneity) ผูซื้อจะเลือกซ้ือสินคาจาก
ผูขายคนใดก็ไดนอกจากน้ียังตองการการติดตอที่สะดวก (Perfect Mobility) ผูซื้อทุกคนสามารถ
ติดตอซ้ือสินคาไดสะดวกโดยปราศจากการกีดกันใดๆ และเคลื่อนยายสินคาทําไดอยางรวดเร็ว
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ตลอดจนมีความรอบรูถึงภาวะตลาดเปนอยางดีทั้งผูซื้อและผูขายในตลาด (Perfect Knowledge) 
นอกจากนี้การเขาออกจากตลาดเปนไปอยางเสรี 
 2.  ตลาดกึ่งแขงขันก่ึงผูกขาดดานผูขาย (Monopolistic Competition) ตลาดประเภท
นี้จะมีผูขายในตลาดเปนจํานวนมากลักษณะสินคามีความแตกตางกันบางแตสามารถใชทดแทน
กันไดอยางใกลเคียงผูขายอาจจะควบคุมราคาสินคาของตนไดบางหากผูบริโภคมีความภักดีใน
ตราสินคา (Brand Loyalty) ไมมีการรวมตัวกันระหวางผูขายการเขาออกจากตลาดเปนไปได
งาย 
 3. ตลาดก่ึงแขงขันก่ึงผูกขาดดานผูซื้อ (Monopsonistic Competition) ตลาดประเภท
นี้จะมีผูซื้อเปนจํานวนมากลักษณะสินคามีความแตกตางกันบางแตสามารถใชทดแทนกันได
อยางใกลเคียงตามความรูสึกของผูซื้อซ่ึงผูซื้อมีสิทธิเลือกซ้ือสินคาไดตามความพอใจไมมีการ
รวมตัวกันระหวางผูซื้อการเขาออกจากตลาดเปนไปไดงาย 
 4. ตลาดผูขายนอยราย (Oligopolistic Competition) ตลาดประเภทนี้จะมีผูขายใน
ตลาดนอยมากอาจจะมีเพียง 2-3 รายเทาน้ันแตเปนผูขายท่ีมีสวนครองตลาดสูงซ่ึงการเปลี่ยน 
แปลงนโยบายดานราคาการผลิตและการขายของผูขายรายใดรายหนึ่งจะสงผลกระทบตอผูขาย
รายอ่ืนๆในตลาดผลิตภัณฑอาจจะคลายหรือแตกตางกันก็ไดถึงแมผลิตภัณฑจะเหมือนกันก็
ตามแตก็จะแตกตางกันในดานความรูสึกของผูซื้อและการเขามาของผูผลิตรายใหมในตลาด
เปนไปไดยาก 
 5.  ตลาดผูซื้อนอยราย (Oligopsonistic Competition) ตลาดประเภทนี้จะมีผูซื้อใน
ตลาดนอยมากอาจจะมีเพียง 2-3 รายเทาน้ันซ่ึงการเปลี่ยนแปลงนโยบายดานราคาและการซ้ือ
ของผูซื้อรายใดรายหนึ่งจะสงผลกระทบตอผูซื้อรายอ่ืนๆ ในตลาดและการเขามาของผูซื้อราย
ใหมในตลาดเปนไปไดยาก 
 6.  ตลาดผูขายผูกขาด (Monopoly) การผูกขาดจะเกิดขึ้นไดโดยที่มีผูขายรายใหญอยู
เพียงรายเดียวในตลาดซึ่งจะเปนผูควบคุมจํานวนการขายทั้งหมดในตลาดจึงสามารถวาง
นโยบายในเร่ืองราคาและจํานวนอยางไรก็ไดโดยไมจําเปนตองคํานึงถึงปฏิกิริยาของคูแขงขัน
สวนใหญจะเปนรัฐวิสาหกิจหรือการผูกขาดโดยการไดรับสัมปทานซึ่งจริงๆ แลวเอกชนก็สามารถ    
มีการผูกขาดไดเชนกันแตเปนการผูกขาดในระยะสั้นแตก็มีขอจํากัดในเรื่องของสินคาที่สามารถ
ใชทดแทนกันไดเพราะหากผูขายรายใดคากําไรเกินควรผูซื้อก็จะเปลี่ยนไปซ้ือสินคาที่สามารถใช
ทดแทนกันไดแทน 
 7.  ตลาดผูซื้อผูกขาด (Monopsony) การผูกขาดจะเกิดขึ้นไดโดยที่มีผูซื้อรายใหญอยู
เพียงรายเดียวในตลาดซึ่งจะเปนผูควบคุมจํานวนการซื้อทั้งหมดในตลาดจึงสามารถวางนโยบาย
ในเรื่องราคาและจํานวนอยางไรก็ไดโดยไมจําเปนตองคํานึงถึงปฏิกิริยาของคูแขงขันหากผูซื้อ
รายใดกดราคาเกินควรผูขายก็จะเปลี่ยนไปขายสินคาใหกับผูซื้อรายยอยแทน 
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 โครงสรางตลาดเปนการศึกษาถึงลักษณะการจัดองคกรของตลาดสินคาหน่ึงซ่ึง
ลักษณะดังกลาวจะกําหนดความสัมพันธระหวางผูซื้อกับผูขายผูซื้อกับผูซื้อตลอดจนความ 
สัมพันธระหวางผูขายเดิมที่มีตอผูขายรายใหมเขามาสูตลาดโดยพิจารณาสวนประกอบที่สําคัญๆ
ไดแก 
 1.  ความเขมขนของผูขาย (Seller Concentration) ตัวใชชี้วัดคือสัดสวนความเขมขน
ของผูขาย (Seller Concentration Ratio) โดยพิจารณาสัดสวนของการเขาครอบครองการตลาด
ซึ่งอาจพิจารณาไดจากยอดขายมูลคาของสินคาและบริการที่ขายซ่ึงจะช้ีใหเห็นถึงลักษณะ
โครงสรางของระบบการตลาด 
 2. ความแตกตางของสินคา (Product Differentiation) การพิจารณาความแตกตาง
ของสินคาหมายถึงความแตกตางของสินคาที่หนวยธุรกิจเสนอขายซึ่งเปนความแตกตางในดาน
ความรูสึกของผูซื้อซ่ึงมองเห็นวาสินคาของหนวยธุรกิจแตละรายมีความแตกตางกันเชนคุณภาพ
การบริการการบรรจุหีบหอสีสันการสงเสริมการขายตลอดจนการวางขายในสถานที่ที่ตางกันเปน
ตนซึ่งความแตกตางในตัวสินคาของผูขายแตละรายจะมีผลกระทบถึงการกําหนดวิธีปฏิบัติและ
ระดับการผูกขาดของผูขายแตละรายในตลาดการทําใหสินคามีความแตกตางจึงเปนกลยุทธ
การตลาดที่สําคัญประการหนึ่งของผูผลิต 
 3.  อุปสรรคในการเขาสูตลาด (Barriers to Entry) ความยากงายที่หนวยธุรกิจใหมจะ
เขาสูตลาด (รวมถึงการออกไปจากหนวยธุรกิจรายเกา) อุปสรรคในการเขาสูตลาดประกอบดวย
สภาพทางเศรษฐกิจของธุรกิจในขณะที่ความเขมขนของหนวยธุรกิจสะทอนใหเห็นจํานวนคูแขง
ที่แทจริงในตลาดเงื่อนไขการเขาสูตลาดก็จะบอกใหทราบถึงศักยภาพของคูแขงตลาดที่มีคู
แขงขันผูขายจะไมสามารถที่จะกําหนดราคาที่กอใหเกิดกําไรสวนเกิน (Excess Profit) ไดซึ่ง
ชวยปองกันไมใหคูแขงขันเกิดขึ้นใหมเพราะกําไรสวนเกินจูงใจใหพอคารายใหมสามารถเขาสู
ตลาดสวนในตลาดผูกขาดผูขายสามารถกําหนดราคาสินคาเพ่ือใหธุรกิจไดรับกําไรสูงสุดในระยะ
สั้นเน่ืองจากผูผูกขาดสามารถปองกันไมใหคูแขงขันเขาสูตลาดไดอยางสมบูรณผูคารายใหมเขา
สูตลาดไดยาก 
 ดังน้ันการวัดความยากงายหรืออุปสรรคในการเขาสูตลาดอาจพิจารณาไดจากระดับ
ราคาที่ผูขายสามารถกําหนดขึ้นไดโดยไมดึงดูดใหผูขายรายอ่ืนเขามาแขงขันในตลาดได
อุปสรรคในการเขาสูตลาดของผูคารายใหมแบงออกเปน 3 กรณี 
 1.  อุปสรรคในการเขาสูตลาดเน่ืองจากขนาดธุรกิจ (Scale Economy Barriers to 
Entry) เกิดจากการที่หนวยธุรกิจไมสามารถทําการผลิต ณ ระดับตนทุนต่ําซ่ึงจะทําใหเขาครอบ 
ครองตลาดสวนใหญไดยากย่ิงขึ้น 
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 2.  อุปสรรคในการเขาสูตลาดเน่ืองจากตนทุนที่แทจริง (Absolute Cost Barriers to 
Entry) เกิดจากการท่ีผูขายรายใหมมีตนทุนการผลิตสูงกวาผูขายรายเดิมทุกระดับการผลิตทําให
ตนทุนในการผลิตของผูขายรายใหมสูงและไมสามารถเขามาแขงขันกับผูขายรายเดิมอีกทั้งไม
สามารถทํากําไรไดอันเกิดมาจากตนทุนที่แทจริงที่สูงกวา 
 3.  อุปสรรคในการเขาสูตลาดเนื่องจากความแตกตางกันในทัศนะของผูซื้อกอใหเกิด
อุปสรรคในการเขาสูตลาดเนื่องจากวาผูซื้อรูจักสินคาของผูขายรายเดิมเปนอยางดีอยูแลวทําให
ผูขายรายเดิมเสียตนทุนในการขายเพียงเพ่ือรักษาสวนแบงการตลาดแตผูขายรายใหมตองเสีย
ตนทุนในการขายที่สูงกวาเพราะนอกจากจะเสียตนทุนในการเขาไปแขงขันเพ่ือเขาครอบครอง
สวนแบงการตลาดแลวยังตองเสียตนทุนเพ่ือใหผูซื้อรูจักสินคาอีกดวยจึงทําใหตนทุนของผูขาย
รายใหมสูงกวาผูขายรายเดิมทุกระดับของการผลิต 
 
แนวคิดดานวิถีการตลาด 
 สุนันทา เทียมคํา (2551 : 42) ไดกลาวถึงแนวคิดของ Lancaster & Massingharm 
เปนการศึกษาถึงทางเดินของผลิตผลที่เคลื่อนที่จากผูผลิตหรือเกษตรกรไปยังผูซื้อหรือผูบริโภค
คนสุดทายเราอาจแบงวิถีการตลาดไดดังนี้ 
 1.  วิถีการตลาดที่ผูขายสงผูขายปลีกจะซ้ือผลิตผลหรือสินคาโดยผานนายหนาซ่ึงเปน
เสมือนตัวแทนของเกษตรกร (Centralized Channel) โดยมากสินคาจะถูกนําไปรวมยังตลาด
กลางใหญๆ 2-3 แหงแลวจึงขายตอไปยังผูขายสงผูขายปลีกโดยผานนายหนาวิธีนี้เปนการซ้ือ
โดยผานคนกลางหรือผูรวบรวมสินคาหรือวัตถุดิบทางการเกษตร 
 2.  วิถีการตลาดที่ผูแปรรูปหรือผูขายสงซ้ือผลิตผลโดยตรงจากผูผลิตหรือเกษตรกร
หรือแหลงขายในแหลงผลิต (Decentralized Channel) กรณีเกษตรกรทําหนาที่เปนผูขายสินคา
เองวิธีนี้เปนการซ้ือตรงจากผูผลิตหรือเกษตรกร 
 
 แนวคิดดานพฤติกรรมตลาด (Market Conduct) 
 ชยันต ตันติวัสดาการ (2550 : 43) ไดกลาวถึงแนวคิดของ Caves ซึ่งใหความหมาย
ของพฤติกรรมตลาด (Market Conduct) วาหมายถึง 
 1. นโยบายการกําหนดราคา (Pricing Policies) ภายใตตลาดแขงขันสมบูรณตลาด
เปนผูกําหนดราคาภายใตตลาดผูกขาดผูผูกขาดเปนผูกําหนดราคาตามระดับกําไรที่ตองการ
สวนภายใตตลาดผูขายนอยรายผูขายแตละรายกําหนดราคาของตนเองและจะปรับราคาเพื่อ
สนองตอบตอการเปลี่ยนแปลงราคาของคูแขงขันในกรณีที่สินคาไมมีความแตกตางกันการปรับ
ราคาของผูคาแตละรายจะเปนไปอยางรวดเร็วและทันทีทันใดมิฉะน้ันสวนแบงตลาดของตนจะ
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เปลี่ยนแปลงอยางมากบางคร้ังผูขายในตลาดผูขายนอยรายก็รวมมือกันในการกําหนดราคา
สินคาในตลาดดังนี้ 
  1.1  การตกลงกันระหวางผูขาย (Agreement Among Sellers) เปนการรวมมือกัน
ในการกําหนดราคาสินคาโดยตกลงกันอยางมีแบบแผนรวมทั้งครอบคลุมไปถึงคาใชจายและ
อาจจะรวมถึงวิธีการปฏิบัติในการขายคุณภาพของสินคาการแบงสวนตลาดของผูขายแตละราย 
  1.2  ผูนําในการกําหนดราคา (Price Leadership) เปนรูปแบบของการรวมมือกัน
อยางไมมีแบบแผนราคากําหนดโดย “ผูนํา” ซึ่งปกติเปนผูขายที่มีธุรกิจใหญที่สุดผูขายรายอ่ืนๆ 
มีฐานะเปน “ผูตาม” ซึ่งยอมรับราคานั้นหรืออาจเปลี่ยนแปลงเล็กนอย 
  1.3  การรวมมือแบบเงียบ (Tacit Collusion) ผูขายบางรายสามารถทราบถึงการ
ตอบสนองของผูขายรายอ่ืนโดยปราศจากการเปดเผยอยางชัดเจนเชนในกรณีที่สินคามีความ
แตกตางกันผูนําในการกําหนดราคาจะตองกําหนดราคาเปนแบบเดียวกันทั้งหมดผูขายแตละ
รายจะทราบไดวาคูแขงขันคิดคํานวณราคาของตนไดอยางไรและจะปรับราคานั้นใหสอดคลอง
กับตนทุนและเง่ือนไขทางอุปสงคจากขอมูลเหลาน้ีผูขายก็สามารถกําหนดราคาที่ใกลเคียงกัน
และกําหนดราคาสินคาในระดับที่มีกําไรสวนเกินโดยไมตองรวมกลุมกันชัดเจน 
 2.  นโยบายดานสินคา (Product Policies) ในตลาดผูขายนอยรายรูปแบบการกําหนด
ราคาเปนเพียงสวนหนึ่งของพฤติกรรมตลาดตราบใดที่สินคามีความแตกตางกันผูขายตองคํานึง 
ถึงคุณภาพของสินคาควบคูไปกับคาใชจายในการขายดวยและผูขายไมเพียงแตจะคิดวาตนเอง
จะไดรับกําไรเพ่ิมขึ้นจากการลดราคาสินคาลงหรือไมเทาน้ันแตจะตองพิจารณาวาถาสินคาของ
ผูขายมีคุณภาพดีขึ้นหรือมีการโฆษณามากข้ึนมีการใหบริการพิเศษเพิ่มขึ้นแลวจะทําใหผูขาย
ไดรับกําไรมากขึ้นหรือไมการตัดสินใจของผูขายในแตละวิธีจะมีผลตอคูแขงขันในตลาดสําหรับ
สินคาที่ไมมีความแตกตางกันผูขายจะเสียคาใชจายดานการโฆษณานอยมากเพียงเพ่ือสราง
ภาพพจนที่ดีแกสาธารณชนผูซื้อก็จะเลือกซ้ือสินคาที่มีราคาต่ําสุดดังน้ันการโฆษณาก็จะมีผล
นอยมากแตสินคาที่มีความแตกตางกันทําใหผูขายมีกําไรใชจายในการขายรวมทั้งการโฆษณา
เพ่ือที่จะแขงขันกับผูขายรายอ่ืนโดยทั่วไปนโยบายดานสินคาทําใหผูขายดําเนินกลยุทธในการ
ขายสินคาไดมากกวานโยบายดานราคาซึ่งมีเพียงการขึ้นหรือลดราคาสินคาเทาน้ันแตนโยบาย
สินคาจะครอบคลุมไปถึงการทําใหสินคามีความแตกตางกันทั้งในแงคุณภาพลักษณะของสินคา
การโฆษณาและกลยุทธอ่ืนๆ ที่มีคูแขงขันเชนการปรับปรุงดานบริการการรับประกันสินคาซ่ึง
ผูขายสามารถรวมกลยุทธตางๆ เหลาน้ีเขาดวยกันไดนอกจากน้ีนโยบายดานสินคายังชวยให
ผูขายแตละรายหลีกเลี่ยงการแขงขันดานราคาได 
 3.  การกําจัดคูแขงขัน (Coercive Conduct) พฤติกรรมของผูขายในการกําหนดราคา
และคุณภาพของสินคาไดรับอิทธิพลมาจากโครงสรางตลาดแตจะไมทําใหโครงสรางตลาดเปลี่ยน 
แปลงแตพฤติกรรมบางอยางทําใหโครงสรางตลาดตองเปลี่ยนแปลงเชนการที่ผูขายตองการเพิ่ม
สวนแบงตลาดโดยทําใหคูแขงขันออนแอลงหรือกําจัดคูแขงขันออกจากตลาดไปเรียกวา “พฤติกรรม
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การกําจัดคูแขงขัน” ซึ่งทําได 2 วิธีคือทําใหคูแขงขันออนแอลงหรือกําจัดคูแขงขันออกจากตลาด
และทําใหอุปสรรคในการเขาสูตลาดของผูขายรายใหมมากขึ้นทั้ง 2 วิธีจะทําใหมีการผูกขาดมาก
ขึ้นและผูขายที่ยังคงอยูในตลาดไดรับกําไรสวนเกินแตการกําจัดคูแขงขันจะเกิดขึ้นไดตอเม่ือ
ผูขายรายนั้นมีสวนแบงตลาดที่มากพอฉะน้ันพฤติกรรมเชนน้ีมักจะเกิดขึ้นในตลาดผูขายนอย
รายเทาน้ัน 
 4.  การตัดราคา (Predatory Price-Cutting) ผูขายที่จะใชวิธีการนี้ไดจะตองมีฐานะ
ทางการเงินที่ม่ันคงพอที่จะทําใหคูแขงขันออนแอลงหรือกําจัดคูแขงขันออกจากตลาดไปเพราะ
การขายตัดราคาบางคร้ังตองยอมขาดทุนระยะหนึ่งโดยการลดราคาใหต่ํากวาทุนหรือบางคร้ัง
การตัดราคาอาจเกิดขึ้นเน่ืองจากการไดเปรียบทางดานตนทุนที่ต่ํากวาการตัดราคาของผูขายนี้
เปนการปองกันการแยงสวนแบงตลาดของผูขายรายใหมอันจะสงผลทําใหผูคารายเดิมตองเสีย
สวนแบงตลาดที่จะเปนกําไรของตนเองการที่ผูขายรายเดิมยอมขาดทุนเพ่ือทําใหสินคาของตน
สามารถขายไดดีกวาถาผูขายรายใหมจะเขาสูตลาดตองลดตนทุนการผลิตใหต่ํากวาและขายใน
ราคาที่ต่ํากวารายเดิม 
 
 แนวคิดและทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
 ฟลิปส คอทเลอร (Philip Kotler. 2010a : 16) สวนประสมการตลาดเปนตัวแปรที่
สามารถควบคุมไดทางการตลาดหมายถึงการสนองความตองการเปนตัวแปรที่สามารถควบคุม
และสนองความตองการของลูกคาใหพึงพอใจ 
 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่เปนที่รูจักมากที่สุด นั่นคือ 4Ps ไดแกผลิตภัณฑ 
(Product) ราคา (Price) การจัดจําหนาย (Place) และการสงเสริมการตลาด (Promotion) ได
รวมกันปรับปรุงและเพิ่มเติมปจจัยสวนประสมทางการตลาดขึ้นใหมใหเหมาะสมโดยไดแนะนํา 
3Ps เพ่ิมเติมสําหรับธุรกิจบริการรูปแบบใหมซึ่งประกอบดวย 
 1.  ผลิตภัณฑ (Product) 
 2.  ราคา (Price) 
 3.  การจัดจําหนาย (Place) 
 4.  การสงเสริมการตลาด (Promotion) 
 5.  บุคลากร (People) 
 6.  ลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) 
 7.  กระบวนการ (Process) 
 สําหรับธุรกิจบริการมีปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่ปรับปรุงใหมเพ่ิมปจจัยขึ้นอีก 
3 ประการคือบุคลากรลักษณะทางกายภาพและกระบวนการโดยปจจัยทั้ง 7 ประการนี้ตางมี
ความสําคัญสามารถใชเปนหลักในการประกอบธุรกิจบริการและหากธุรกิจดังกลาวขาดปจจัย
หนึ่งใดไปก็อาจสงผลถึงความสําเร็จหรือความลมเหลวของธุรกิจไดปจจัยสวนประสมทาง
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การตลาดที่เฉพาะเจาะจงเม่ือนําไปใชกับองคกรธุรกิจหน่ึงๆ ก็จะตองมีการปรับเปลี่ยนตาม
สถานการณเชนตามปริมาณของอุปสงคระยะเวลาที่ทําการเสนอบริการหน่ึงๆออกไป ประสม
การตลาดที่นํามาใชจะตองทําการปรับเปลี่ยนปจจัยหรือองคประกอบใหเหมาะสมกับสถานการณ
และสภาพของตลาดที่มีการเปลี่ยนแปลงโดยองคประกอบของปจจัยสวนประสมทางการตลาด
แตละตัวอาจมีการซํ้าซอนกันอยูบางดังน้ันในการตัดสินใจใดๆ จึงไมสามารถที่จะทําโดยอาศัย
เพียงองคประกอบใดองคประกอบหนึ่งเทาน้ันนอกจากนั้นองคประกอบหนึ่งๆ อาจจะมีความ 
สําคัญเพียงชวงเวลาหนึ่งๆ เทาน้ันดังน้ันกรอบรูปแบบปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการที่
กําลังจะอธิบายตอไปจะชวยผูใหบริการสามารถกําหนดปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่
เหมาะสมกับธุรกิจบริการของตนเองไดรายละเอียดของแตละองคประกอบมีดังนี้ 
 1.  ผลิตภัณฑ (Product) คือ สิ่งใดส่ิงหน่ึงที่นําเสนอแกตลาดเพื่อตอบสนองความ
ตองการของลูกคาและตองสรางคุณคาใหเกิดขึ้น ผลิตภัณฑที่เสนอขายใหกับลูกคาจึงอาจจะมี
ตัวตน หรือไมมีตัวตนก็ได โดยท่ัวไปผลิตภัณฑประกอบดวยสินคา บริการ สถานที่ องคกร 
บุคลากร ตลอดจนความคิดที่เก่ียวของดวย ที่สําคัญก็คือผลิตภัณฑจะตองมีอรรถประโยชน และ
มีคุณคาในสายตาของลูกคาจึงจะมีผลทําใหผลิตภัณฑสามารถขายได ดังนั้นจึงกลาวไดวา 
ผลิตภัณฑจึงหมายถึงทุกส่ิงที่นักการตลาดนํามาเสนอกับตลาด เพ่ือเสนอขายเพื่อการไดกรรมสิทธิ์ 
หรือเพื่อการอุปโภคบริโภค ซึ่งสามารถตอบสนองความตองการของตลาดได โดยท่ัวไปผลิตภัณฑ   
มีองคประกอบดังนี้ 
  1.1  ผลิตภัณฑหลัก (Core Product) คือ ประโยชนพ้ืนฐานของผลิตภัณฑแตละ
ชนิดที่ผูบริโภคไดรับประโยชนจากการซื้อสินคาน้ันโดยตรง ซึ่งประโยชนพ้ืนฐานดังกลาวตอง
สามารถสนองความตองการที่แทจริงของผูบริโภคได 
  1.2  รูปลักษณผลิตภัณฑ (Tangible or Generic Product) คือ ลักษณะภายนอกที่
ผูบริโภคสามารถสัมผัส หรือรับรูได ซึ่งเปนสวนเสริมใหผลิตภัณฑทําหนาที่สมบูรณขึ้น ไดแก 
คุณภาพรูปรางลักษณะ รูปแบบ บรรจุภัณฑ และตราสินคา เปนตน 
  1.3  ผลิตภัณฑที่คาดหวัง (Expected Product) นอกจากจะประกอบดวยผลิตภัณฑ
พ้ืนฐานแลว ยังรวมคุณสมบัติและเง่ือนไขในการซื้อที่ต่ําที่สุด ซึ่งผูบริโภคคิดวามีความจําเปน
สําหรับเขาและคาดหวังวาจะไดรับเม่ือซ้ือสินคาน้ันดวย การเสนอผลิตภัณฑที่คาดหวังจึงตอง
คํานึงถึงการสนองตอบความพึงพอใจของลูกคาเปนสําคัญ 
  1.4  ผลิตภัณฑเสริม (Augmented Product) คือ ผลประโยชนเพ่ิมเติมที่ผูบริโภค
ไดรับควบคูไปกับการซื้อสินคาที่มีความพิเศษและแตกตางไปจากสินคาของคูแขงขัน โดยสามารถ
ตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดมากกวา เรียกวามูลคาเพ่ิม (Adding Value) ที่ชวยเสริม
ผลิตภัณฑหลักสวนมากมักอยูในรูปของความเชื่อถือได และการยอมรับของผูบริโภค 
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  1.5  ผลิตภัณฑที่เพ่ิมคุณคาเปนพิเศษ (Potential Product) คือ ความเปนไปไดใน
การเพ่ิมคุณสมบัติพิเศษ หรือผลประโยชนที่ผูบริโภคควรไดรับจากสินคาที่เกินความคาดหวัง
ของผูบริโภค 
 2.  ราคา (Price) คือ ตนทุนทั้งหมดที่ลูกคาตองจายในการแลกเปลี่ยนกับสินคา หรือ
บริการรวมถึงเวลา ความพยายามในการใชความคิดและการกอพฤติกรรม ซึ่งจะตองจายพรอม
ราคาของสินคาที่เปนตัวเงิน ราคาเปนองคประกอบสําคัญที่ทําใหกิจการมีรายได ราคาจึงอยูใน
รูปของจํานวนเงินที่ผูซื้อสินคาจายเพ่ือใหไดสินคาน้ันมา ราคาจึงถูกกําหนดขึ้นจากมูลคาของ
สินคา หากผูซื้อและผูขายกําหนดราคาสินคาใกลเคียงกันการซื้อขายก็ยอมเกิดขึ้น ดวยเหตุอาจ
ถือวาราคาเปนตัวกลางที่ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงความเปนเจาของสินคา ทําใหกิจการเกิด
รายได และผูบริโภคไดรับอรรถประโยชนจากความเปนเจาของสินคา อยางไรก็ตาม ในการ
กําหนดราคาสินคาตองคํานึงถึงความตองการของผูบริโภคดวยวามีความตองการมากนอย
เพียงใด รวมทั้งตนทุนการผลิต สภาพการแขงขันในตลาดประกอบดวยสําหรับธุรกิจทั่วไปมี    
กลยุทธการกําหนดราคา ฟลิปส คอทเลอร (Philip Kotler. 2010b : 407-409) ดังนี้ 
  2.1 การตั้งราคาโดยการกําหนดสวนลด (Discount Price) เปนการนําสวนลดมา
ปรับกันราคาพ้ืนฐาน เชน สวนลดการคา สวนลดปริมาณ สวนลดเงินสด สวนลดตามฤดูกาล 
สวนลดตามภูมิศาสตร และสวนลดเพื่อสงเสริมการขาย เปนตน 
  2.2  การตั้งราคาเชิงจิตวิทยา (Psychological Price) เปนวิธีการตั้งราคาที่ทําให
ผูบริโภคเกิดความรูสึกที่ดีตอสินคาแลวทําใหผูบริโภคเกิดการตัดสินใจซื้อสินคาน้ันๆ ไดแก การ
ตั้งราคาพิเศษ การตั้งราคาที่ถือปฏิบัติ หรือราคาเคยชิน การตั้งราคาเพ่ือศักด์ิศรี การตั้งราคา
เชิงระดับ เปนตน 
  2.3  การตั้งราคาเพ่ือสงเสริมการขาย (Promotional Price) เปนการตั้งราคาให
ต่ําลงเพ่ือจูงใจใหผูบริโภคมาซื้อสินคาน้ัน โดยปกติมักกําหนดระยะเวลาในการใชระดับราคาที่
ปรับใหต่ําลงเพื่อเรงการขายควบคูไปดวย เชน การตั้งราคาลอใจ การลดราคาขาย เปนตน 
  2.4  การตั้งราคาตามคูแขง (Competitive Price) เปนการตั้งราคาสินคาเม่ือคูแขง
ขันมีการเปลี่ยนแปลงราคาสินคา เพ่ือใหราคาสินคาของตนสามารถแขงขันกับคูแขงที่อยูใน
ธุรกิจเดียวกันได จึงจําเปนตองปรับราคาตามเพราะหากไมมีการเปลี่ยนแปลงราคาตาม นาจะ
เปนยอดกําไร และสวนแบงทางการตลาดของกิจการได จึงตองมีการศึกษาราคาของคูแขงหลัก
เพ่ือเปรียบเทียบราคากันอยูเสมอ และทางเลือกของกิจการเม่ือคูแขงขันมีการเปลี่ยนแปลงราคา
สินคา ไดแก การคงราคาเดิมเอาไว การลดราคา การเพ่ิมราคาใหต่ํากวาสินคาประเภทเดียวกัน 
เปนตน 
 3.  สถานที่ (Place) คือ กระบวนการทํางานที่จะทําใหสินคา หรือบริการไปสูตลาด 
เพ่ือใหลูกคาไดบริโภคสินคา หรือบริการตามที่ตองการ ซึ่งหมายถึงการเลือกทําเลที่ตั้ง 
(Location) ของธุรกิจเน่ืองจากทําเลที่ตั้ง เปนตัวกําหนดกลุมเปาหมายที่จะเขามาเลือกซ้ือ
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ผลิตภัณฑ ดังนั้นสถานที่ตั้งจึงตองสามารถครอบคลุมพ้ืนที่ ที่สอดคลองกับความตองของการ
ของกลุมเปาหมายและจําเปนตองคํานึงถึงทําเลที่ตั้งของคูแขงขันดวย อยางไรก็ตาม 
ความสําคัญของทําเลท่ีตั้งอาจมีความสําคัญมากนอยแตกตางกันไปตามลักษณะของธุรกิจแตละ
ประเภท สถานที่หรือชองทางการจัดจําหนายจึงเกี่ยวของกับสถานที่จําหนายสินคาและกิจกรรม
ตางๆ ที่ทําใหผูบริโภคหาซื้อผลิตภัณฑไดงาย ไมวาจะซ้ือเม่ือใด หรือที่ใดก็ตาม ในการจําหนาย
สินคานอกจากเกี่ยวของกับผลิตภัณฑแลว ยังเก่ียวกับบรรยากาศและสิ่งแวดลอมในการนําเสนอ
สินคาที่สงผลตอการรับรูของผูบริโภคโดยตรง ซึ่งประกอบดวยทําเลท่ีตั้ง และชองทางการ
นําเสนอสินคา ฟลิปส คอทเลอร (Philip Kotler. 2010c : 407-409) ดังนี้ 
  3.1  ทําเลที่ตั้ง (Location) ความสําคัญของแหลงที่ตั้ง หรือสถานที่จัดจําหนาย
สินคาขึ้นกับการเลือกทําเลที่ตั้ง การจัดสถานที่จําหนายรวมถึงภาพลักษณขององคกร ซึ่งไดแก 
สวนประกอบทางกายภาพของบริษัท หรือรานคาที่ผูบริโภคสามารถสัมผัสได และเปนสวนที่
เพ่ิมความม่ันใจใหแกผูบริโภค การเลือกทําเลท่ีตั้งจึงมีความสําคัญอยางยิ่ง ซึ่งจะตองตอบสนอง
ผูบริโภคในดานความสะดวกสบาย สามารถครอบคลุมพ้ืนที่รองรับกลุมเปาหมายไดมากที่สุด 
นอกจากทําเลที่ตั้งในความหมายของแหลงที่ตั้งแลว ยังหมายรวมถึงการมีสถานที่จัดจําหนาย
สินคาในรูปหางราน  
  3.2  ชองทางการจัดจําหนาย (Channels) คือ เสนทางที่สินคาเคลื่อนยายไปยัง
ตลาด ในการกําหนดชองทางการจัดจําหนายตองคํานึงถึงองคประกอบ 3 สวน ไดแก ลักษณะ
ของการจําหนายความจําเปนในการใชคนกลางในการจัดจําหนาย และลูกคากลุมเปาหมายของ
ธุรกิจน้ัน ซึ่งชองทางการจัดจําหนายโดยทั่วไปมี 4 ชองทาง ไดแก 
   - การจําจัดหนายโดยตรง (Direct Sales) เปนการจําหนายสินคาใหแกผูบริโภค 
โดยตรงซึ่งไมผานคนกลาง 
   -  ผานตัวแทน (Agent of Broker) เปนการจําหนายสินคาผานคนกลาง ซึ่ง
เปนตัวแทน เชน บริษัทตัวแทนโฆษณา บริษัทนายหนา 
   -  ผานตัวแทนของทั้งสองฝาย (Seller’s and Buyer’s Agent of Broker) เปน
การจําหนายสินคาโดยฝายผูจัดจําหนายและผูบริโภค ตางมีคนกลางของตัวเองและทําหนาที่ตก
ลงกัน 
   -  การเขารวมระบบการจําหนายโดยการซื้อสิทธิ์จากบริษัทแม และสัญญา
การจัดจําหนาย (Franchise and Contracl Service Deliverers) โดยผูบริโภคติดตอผานทาง
ธุรกิจที่ไดรับสิทธิ์และมีสัญญาการจัดจําหนายจากบริษัทแม 
 4.  การสงเสริมการตลาด (Promotion) คือ การส่ือสารการตลาดที่ตองแนใจวาตลาด
เปาหมายเขาใจและใหคุณคาแกสิ่งที่เสนอขาย เปนการติดตอสื่อสารขอมูลระหวางผูขายกับ
ผูบริโภคเพื่อสรางทัศนคติและพฤติกรรมการซ้ือ การติดตอส่ือสารซ่ึงมีหลายประเภท โดยจะ
เลือกใชประเภทใดประเภทหนึ่ง หรือหลายๆ ประเภทรวมกันได ฟลิปส คอทเลอร (Philip Kotler. 
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2010b : 397-398, 583) สําหรับเคร่ืองมือในการสงเสริมการตลาดที่สําคัญ ไดแก การโฆษณา 
(Advertising) การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) การขายโดยใชพนักงาน (Publicity and 
Public) และการบอกกลาวแบบปากตอปาก (Word of Mouth) เปนตน ดังน้ันจึงกลาวไดวาการ
สงเสริมการตลาดเปนกระบวนการติดตอส่ือสารทางการตลาด โดยใชคน หรือใชสื่อ ทั้งน้ีเพ่ือ
ความทรงจําแจงขาวสาร และจูงใจผูซื้อที่มีศักยภาพเกี่ยวกับสินคาของตน โดยมีองคประกอบ 
ดังนี้ 
  4.1  การโฆษณา (Advertising) ไดแก สิ่งตีพิมพและสื่อกระจายเสียง โฆษณาที่ติด
อยูภายนอกบรรจุภัณฑ ปายโฆษณา เปนตน 
  4.2 การขายโดยใชพนักงาน (Personal Selling) ไดแก การเสนอขายการจัด
แสดงตัวอยางสินคาที่จะขาย เปนตน 
  4.3  การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) ไดแก การแขงขัน เกม ชิงโชค ของ
แถม ของรางวัล การแจก ตัวอยาง การสาธิตสินคา การใหความบันเทิง เปนตน 
  4.4  การใหขาวและการประชาสัมพันธ (Public Relation) ไดแก การใหสัมภาษณ 
การสัมมนา การบริจาคเพ่ือการกุศล การสรางความสัมพันธอันดีกับชุมชน เปนตน 
  4.5  การบอกกลาวปากตอปาก (Word of Mouth) ไดแก การบอกกลาว การ
ถายทอดประสบการณตอไปยังผูอ่ืนเพื่อแนะนําใหใชสินคา 
  4.6  การตลาดทางตรง (Direct Marketing) ไดแก แคตตาล็อก จดหมายตรง การ
เลือกซ้ือทางโทรทัศน การเลือกซ้ือทางอิเล็กทรอนิกส เปนตน 
 5.  กระบวนการใหบริการ (Process) คือ ขั้นตอนในการจําหนายผลิตภัณฑการให 
บริการซึ่งจะตองถูกตองรวดเร็ว และเปนที่ประทับใจในสายตาของลูกคา โดยนักการตลาดจําเปน 
ตองพิจารณาใน 2 ดาน ไดแก ความซับซอน (Complexity) และความหลากหลาย (Divergence) 
ในดานความซับซอนตองพิจารณาถึงขั้นตอน และความตอเน่ืองของงานในกระบวนการ เชน 
ความสะดวกรวดเร็ว ความถูกตอง เปนตน สวนในดานความหลากหลาย ตองพิจารณาถึงความ
เปนอิสระ ความยืดหยุน ความสามารถที่จะเปลี่ยนแปลงขั้นตอนหรือลําดับการทํางานได ดังน้ัน
จึงกลาวไดวากระบวนการใหบริการมีความสําคัญตอธุรกิจเปนอยางยิ่ง เน่ืองจากสินคา หรือ
ผลิตภัณฑเปนสิ่งที่กอใหเกิดรายไดของบริษัท หากไมมีกระบวนการใหบริการเกิดขึ้น ก็ไม
สามารถสรางรายไดใหแกกิจการนั้นได และกระบวนการใหบริการก็เปนสวนหนึ่งในการกําหนด
มาตรฐานแหงความรวดเร็วและคุณภาพของกิจการดวย ฉะน้ันกระบวนการใหบริการจึงสามารถ
นํามาเปนกลยุทธ ในการสรางความไดเปรียบใหกับธุรกิจได และการแขงขันในเชิงธุรกิจที่มุงเนน
การใหบริการเพื่อตอบสนองความตองการของลูกคา ฟลิปส คอทเลอร (Philip Kotler. 2010c : 
112-113) 
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 6.  บุคลากรผูใหบริการ (People) คือ ผูที่มีสวนเกี่ยวของกับผลิตภัณฑทั้งหมด หมาย
รวมถึงลูกคา บุคลากรท่ีจําหนาย และบุคลากรที่ใหบริการหลังการขาย บุคลากรผูใหบริการ
จําเปนตองอาศัยการคัดเลือก การฝกอบรม การจูงใจ เพ่ือใหสามารถสรางความพึงพอใจใหกับ
ลูกคาไดแตกตางจากคูแขงขัน โดยจะตองมีความสามารถและมีทัศนคติที่ดี สามารถตอบสนอง
ผูบริโภครวมทั้งมีความคิดริเร่ิมสรางสรรคมีความสามารถในการแกปญหาและสรางคานิยมที่ดี
ใหกับองคกรได ดังนั้น บุคลากรผูใหบริการจึงตองมีวิธีการสรางความประทับใจใหกับลูกคา โดย
การทักทายลูกคาแสดงความยิ้มแยมแจมใส ความกระตือรือรนที่จะใหคําแนะนําชวยเหลือลูกคา 
มีความเปนกันเอง ใชคําพูดดี น้ําเสียง กริยาทาทาง และการเอาใจใสกับลูกคา ตลอดจนตอง
สามารถคนหาความตองการและความจําเปนของลูกคาซ่ึงสิ่งเหลาน้ีเปนสิ่งที่ชวยใหลูกคาเกิด
ความรูสึกที่ดี รูสึกประทับใจในบริการของกิจการ อีกทั้ง ยังเปนการรักษาลูกคาในระยะยาวใหมี
ความจงภักดีตอกิจการตลอดไป ฟลิปส คอทเลอร (Philip Kotler. 2010b : 446-447, 450) 
 7.  การสรางลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) คือ การสรางภาพแวดลอม
ของสถานที่ขององคกร การออกแบบตกแตง การแบงสวนหรือแผนกของพื้นที่ และลักษณะทาง
กายภาพอ่ืนๆ รวมทั้งอุปกรณเคร่ืองมือ เคร่ืองใชตางๆ ที่ใชในการใหบริการ ที่สามารถดึงดูดใจ
ผูบริโภค และทําใหมองเห็นภาพลักษณขององคกรที่เหนือคูแขงขันไดอยางชัดเจน นอกจากนี้
การสรางหลักฐานทางกายภาพยังหมายรวมถึง สิ่งแวดลอมทางกายภาพที่บริการน้ันเกิดขึ้น 
และที่ซึ่งผูใหบริการและลูกคามีปฏิสัมพันธกัน รวมถึงองคประกอบตางๆ ที่สามารถจับตองไดอีก
ดวย การสรางหลักฐานทางกายภาพเปนการสรางความเช่ือม่ันลูกคาใหสามารถมองเห็นเปน
รูปธรรมมากที่สุด เพ่ือเปนสัญลักษณแทนการบริการที่ไมอาจจับตองไดเน่ืองจากการบริการเปน
สิ่งที่ไมสามารถจับตองได จึงทําใหผูบริโภครูสึกเกิดความเส่ียงและความไมม่ันใจในการตัดสินใจ
เลือกใชบริการ ดังนั้น ผูประกอบการจึงจําเปนตองสรางหลักฐานทางกายภาพ โดยการสรางและ
นําเสนอสิ่งที่เปนรูปธรรม เปนสัญลักษณแทนบริการที่ไมสามารถจับตองไดเพ่ือสรางความ
แตกตางใหกับบริการ และสรางความม่ันใจใหกับลูกคา ฟลิปส คอทเลอร (Philip Kotler. 2010b : 
450) หลักฐานทางกายภาพแบงออกเปน 2 ประเภท  
  7.1 หลักฐานที่จําเปน (Essential Evidence) ไดแก อาคารสถานที่การออกแบบ
ตกแตงภายในอาคาร ตลอดจนสิ่งอํานวยความสะดวก และเครื่องมืออุปกรณตางๆ เปนตน 
  7.2 หลักฐานประกอบ (Peripheral Evidence) แมเปนส่ิงที่มีคุณคาเพียงเล็กนอย
แตก็ใชเสริมสรางความมีตัวตนของบริการได 
  จากความหมายขางตนพอจะสรุปไดวาสวนประสมทางการตลาดหมายถึงตัวแปร
ทางการตลาดที่ควบคุมไดซึ่งเปนกลุมของเคร่ืองมือทางการตลาดที่องคกรใชรวมกันเพื่อ
ตอบสนองความตองการแกกลุมลูกคาเปาหมาย 
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แนวคิดและทฤษฎีการคาระหวางประเทศ 
 ทฤษฎีการคาระหวางประเทศมุงอธิบายวาเหตุใดจึงมีการแลกเปลี่ยนซ้ือขายสินคา
ระหวางประเทศตางๆ และเม่ือมีการซื้อขายกันแลว ราคาและปริมาณสินคาที่ซื้อขายกันจะมี
ราคาสูงหรือต่ําและมากนอยประการใด ซึ่งสามารถแบงออกไดดังนี้ 
 
 1.  ลัทธิพาณิชยนิยม 
  ลัทธิพาณิชยนิยม (Mercantilism) ไดรับความนิยมตั้งแตศตวรรษที่ 16 ถึงกลาง
ศตวรรษที่18 จากประเทศตางๆ เชน อังกฤษ สเปน ฝรั่งเศส และเนเธอรแลนด เชื่อวาวิธีเดียวที่
ชาติจะมีความร่ํารวยและมีอํานาจยิ่งใหญ คือ การสงออกมากกวาการนําเขา ซึ่งจะทําใหมีโลหะ
มีคา ไดแก ทองคํา เขามา ยิงประเทศใดมีทองคํามากขึ้นเทาไร ก็จะร่ํารวยและมีอํานาจมากขึ้น
เทาน้ัน ดังน้ันนักพาณิชยนิยมจึงสนับสนุนใหรัฐเรงการสงออกและควบคุมการนําเขา แต
เน่ืองจากปริมาณทองคําที่มีอยูคอนขางจํากัด เม่ือประเทศหนึ่งไดประโยชน 
ก็ยอมหมายความวาอีกประเทศหนึ่งเสียประโยชน 
  
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณ 
  ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณ (Absolute Advantage) เปนทฤษฎีการคาระหวาง 
ประเทศยุคแรกๆ โดย Adam Smith ไดเขียนไวในหนังสือ The Wealth of Nations เปนการ
สนับสนุนการคาเสรีวาเปนนโยบายที่ดีเยี่ยมสําหรับทุกประเทศในโลก เม่ือการคามีการเปนไป
อยางเสรี แตละประเทศก็จะทําการผลิตดวยความรูความชํานาญเปนพิเศษเฉพาะสินคาที่
ประเทศมีความไดเปรียบโดยสมบูรณ (ถาประเทศน้ันสามารถผลิตสินคาชนิดหนึ่งไดมากกวาอีก
ประเทศหนึ่งดวยปจจัยการผลิตจํานวนที่เทากัน) และนําเขาสินคาที่มีความเสียเปรียบโดย
สมบูรณ ดังนั้นการคาระหวางประเทศจึงเกิดขึ้นจากการที่ตางฝายตางไดเปรียบโดยเด็ดขาดจาก 
การผลิตสินคาคนละชนิดแลวมาแลกเปลี่ยนกน เชน ประเทศไทยกบประเทศสหรัฐอเมริกา 
สมมติวา ในการผลิตสินคาทั้ง 2 ประเทศ ตางก็ผลิตสินคา 2 อยางเหมือนกัน คือ ขาวและ
คอมพิวเตอร และสมมติวาในการผลิตสินคาทั้ง 2 ชนิดน้ีไดใชแรงงานเปนปจจัยการผลิตเพียง
อยางเดียว มูลคาของสินคาทั้ง 2 ชนิดน้ีจึงคิดจากจํานวนแรงงานที่ใชไปในการผลิต 
  
 3.  ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
  David Ricardo กลาววาประเทศที่ไมมีความไดเปรียบโดยสมบูรณในการผลิต
สินคาทุกๆ อยางกับประเทศอ่ืน ยังคงสามารถทําการคาที่กอใหเกิดประโยชนแกทุกฝายได 
ประเทศท่ีดอยประสิทธิภาพควรผลิตและสงออกเฉพาะสินคาที่ประเทศตนมีความเสียเปรียบโดย
สมบูรณนอยกวาถือไดวาสินคาน้ีเปนสินคาที่ประเทศผลิตดวยความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
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ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบนี้เปนที่รูจักแพรหลาย และใชอธิบายสาเหตุของธุรกิจ
การคาระหวางประเทศจนทุกวันน้ี 
  
 4.  ทฤษฎีตนทุนคาเสียโอกาส 
  ทฤษฎีตนทุนคาเสียโอกาส กลาววาตนทุนของสินคาหน่ึงเทากับจํานวนของสินคา
ชนิดที่สองที่ตองเสียสละไปเพื่อใหไดรับปจจัยการผลิตหรือทรัพยากรท่ีเพียงพอที่จะผลิตสินคา
ชนิดแรกเพ่ิมขึ้นอีกหนึ่งหนวยทั้งน้ีแรงงานไมใชปจจัยการผลิตเพียงอยางเดียวที่นํามาใชในการ
ผลิต ดังน้ันตนทุนของสินคาจึงเกิดขึ้นจากจํานวนปจจัยการผลิตทั้งหมดที่ใชในการผลิตสินคา
นั้น ประเทศที่มีตนทุนคาเสียโอกาสสําหรับสินคาหน่ึงต่ํากวาถือวามีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบในสินคาน้ัน และความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาอ่ืนตนทุนคาเสียโอกาส
สามารถอธิบายไดโดยเสนความเปนไปไดในการผลิต (Transformation Curve) ที่แสดง
สวนผสมตางๆ ของทางเลือกอ่ืนทั้งหมด สําหรับสินคาสองชนิดที่ประเทศหนึ่งสามารถผลิตโดย
การใชปจจัย 
  การผลิตที่มีเต็มที่ดวยเทคโนโลยีที่ดีที่สุดที่มีอยู ความชันของเสนความเปนไปได
ในการผลิตจึงหมายถึงอัตราเปลี่ยนแปลงของการแปรรูป (Marginal Rate of Transformation) 
ถาประเทศน้ันเผชิญกับตนทุนคงที่เสนความเปนไปไดในการผลิตก็จะเปนเสนตรงที่มีความชัน
เทากับตนทุนคาเสียโอกาสคงที่ และตอราคาสินคาเปรียบเทียบในประเทศนั้น 
  
 5.  ทฤษฎี Heckscher-Ohlin 
  ทฤษฎี Heckscher-Ohlin (H-O) เนนในเรื่องความแตกตางกันของปจจัยการผลิต
เร่ิมตน (Factor Endownments) ที่แตละประเทศมีอยูและราคาปจจัยการผลิต (Factor Prices) 
ระหวางประเทศ ซึ่งถือเปนตัวแปรที่สําคัญที่สุดของการคา (โดยมีสมมติฐานวาเทคโนโลยีและ
รสนิยมเหมือนกัน) ตามทฤษฏีนี้แตละประเทศจะสงออกสินคาเนนไปที่ปจจัยการผลิตที่มีมาก
โดยเปรียบเทียบ ซึ่งทําใหปจจัยการผลิตน้ันมีราคาถูกและนําเขาสินคาเนนไปที่ปจจัยการผลิตที่
หายากโดยเปรียบเทียบ ซึ่งปจจัยการผลิตดังกลาวจะมีราคาแพง 
  
 6.  ทฤษฎี Leontief Paradox 
  ทฤษฎี Leontief Paradox เปนการทดสอบเชิงประจักษของทฤษฎี H-O ทําโดย 
Leontief ในป ค.ศ.1951 โดยใชขอมูลของสหรัฐอเมริกา ป ค.ศ. 947 จึงไดพบวาสหรัฐฯมีการ
ทดแทนการนําเขาประมาณรอยละ 30 ซึ่งเปนสินคาที่ใชปจจัยทุนเขมขนมากกวาการที่สหรัฐฯ
สงออก ถึงแมวาสหรัฐฯ จะเปนประเทศที่มีปจจัยทุนมากที่สุดก็ตาม ผลนี้จึงตรงกันขามกับ
ทฤษฎี H-O 
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ขอมูลเก่ียวกับปลาสวยงามในประเทศไทย 
 ปริมาณการผลิตเปนขอมูลที่ประเมินไดยากมาก เพราะแตละฟารมจะปกปดขอมูล
ดังกลาว นอกจากนั้นการประเมินจากการสงออกก็ทําไดยาก เพราะขอมูลจากกรมศุลกากรจะ
บันทึกไวเปนนํ้าหนัก และยังเปนไปไดดวยวา การสงออกบางล็อตอาจสงในประเภทของปลาเนื้อ 
(คุณวิฑูรย เทียนรุงศรี, การสัมภาษณ : 9 ธันวาคม 2557) แตจากการประเมินตัวเลขการ
สงออกระหวางป พ.ศ. 2543-2556 จากสถาบันสุขภาพสัตวน้ําประมาณไดวา ปลาสวยงาม
สงออกมีราคาระหวาง 4.1-8.2 บาท/ตัว เฉลี่ย ตัวละ 6.7 บาท จากขอมูลกรมศุลกากรแสดงวา
มูลคาการสงออกของไทยเทากับ 397 ลาน ในป พ.ศ. 2556 ซึ่งเทากับปลาสวยงามจํานวน
ประมาณ 59 ลานตัว  
 สวนขอมูลจากดานตรวจสัตวน้ํา ทาอากาศยานกรุงเทพฯ ซึ่งไดทําการสํารวจระหวาง
เดือนตุลาคม ถึงเดือนธันวาคม พ.ศ.2557แสดงวา ในแตละเดือนมีการสงออกปลาสวยงาม
ประมาณ 7-9 ตัว คิดเปนมูลคาประมาณ 21-27 ลานบาท ซึ่งเม่ือนําขอมูลดังกลาวไปประเมิน
ปริมาณปลาที่ผลิตตอป ไดจํานวนประมาณ 96 ลานตัว และมูลคาตอปประมาณ  
252-324 ลานบาท  
 สําหรับปริมาณปลาสวยงามที่ขายสําหรับตลาดในประเทศ ก็ไมมีการรวบรวมขอมูล
เชนเดียวกัน คงมีแตขอมูลจากการประมาณการณของกรมประมง ประมาณวามีผูเลี้ยงปลา
สวยงามเปนงานอดิเรกทั่วประเทศ 350,000 คน (ศูนยวิจัยกสิกรไทย. 2557) 
 
 ดานการตลาดปลาสวยงามในประเทศไทย 
 ไทยยังมีโอกาสสรางฐานลูกคาใหม และเพ่ิมปริมาณมูลคาการสงออกปลาสวยงามใน
ตลาดโลกเพ่ิมมากขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งในกลุมสินคาประเภทปลาไทย โดยจะสังเกตไดจาก
ปริมาณการนําเขาที่สูงสมํ่าเสมอทั้ง 3 เดือนที่ทําการสํารวจ และความนิยมคอนขางกวางขวาง 
ตลาดสหรัฐฯตองการปลาสวยงามพื้นบานของไทยในปริมาณมาก โดยเฉพาะปลากัดไทย 
นอกจากน้ันสงไปตลาดยุโรปและเอเชีย ซึ่งตลาดยุโรปมักจะสั่งซ้ือปลาเปนบางชวงที่มีความ
ตองการสูงๆ เทาน้ัน 
 ปลาสวยงามนั้นแบงออกเปนกลุมใหญๆ ไดสามกลมกลุมแรกคือปลาที่เก็บรวบรวม
จากธรรมชาติเชนปลาซิวหนูปลาซิวขางขวานปลาหมูคอกปลาตองลายปลาเสือตอปลากระทิงไฟ
เปนตนกลุมที่สองคือปลาที่ไดจากการเพาะเลี้ยงในประเทศซ่ึงมีทั้งปลาพ้ืนเมืองของไทยและปลา
นําเขาจากตางประเทศเชน ปลากาแดงปลาน้ําผึ้งปลาตะพากปลาหมูหางแดงปลากัดปลาปอม
ปาดัวรปลาเทวดาปลาหมอมาลาวีปลาหางนกยูงเปนตนกลุมที่สามคือปลาที่นําเขาจาก
ตางประเทศเชนปลาอโรวานาแดงปลาอโรวานาทองอินโดนีเซียปลาอโรวานาทองมาเลยเซียปลา
แบลคซีบราปลาไบเคอรปลาฟรอนโตซาบลูแซรปลาคราวนเตทตราปลาโดราโด เปนตน 
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อมรรัตน เสริมวัฒนากุล (Sermwatanakul, Amonrat. 2005) ซึ่งประเทศไทยนาจะมีศักยภาพ
เพียงพอที่จะเพาะเลี้ยงปลาสวยงามไดแทบทุกชนิดถามีการสงเสริมและศึกษาอยางจริงจัง 
 ปลากัดเปนปลาชนิดที่สงออกมากที่สุด โดยสงออกปละประมาณ 1.3-4.7 ลานตัว คิด
เปนมูลคา 11-45 ลานบาท และมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นตั้งแตป 2543-2555 (เพ่ิม +23.5%, +30%, 
+155% ในป 2553-2555) มูลคาการสงออกปลากัดลดลง 61% ในป 2556 อยางไรก็ตาม
ปริมาณปลากัดที่สงออกไมไดลดลง โดยมีอัตราการเพ่ิม 15%, 89%, 32% และ 27.6% ในป 
2553-2556 ตามลําดับ   
 ปลาปอมปาดัวร เปนชนิดปลาที่สงออกในมูลคาที่สูงรองลงมา และมีแนวโนมที่ดี แม
จะมีทั้งปริมาณและมูลคาลดลงบางระหวางป 2555-2556 โดยมีอัตราการเปลี่ยนแปลงมูลคา
เทากับ +34%, +104%, -20% และ -19% ในป 2553-2556 ตามลําดับ และเนื่องจากเปนปลา
ราคาสูง จึงมีปริมาณการสงออกไมมากโดยสงออกปละประมาณ 150,000 ตัว ในป 2543 และ
เพ่ิมเปน 2 เทาในป 2555 และเพ่ิมเปน 525,000 ตัวในป 2556  
 ปลาคารพเปนชนิดที่มีแนวโนมการสงออกเพ่ิมอยางชัดเจน โดยในมีอัตราการเพ่ิม
มูลคาการสงออก 32%, -18%, +200% และ +39% ในป พ.ศ. 2553, 2554, 2555 และ 2556 
ตามลําดับ โดยปริมาณการสงออกเพ่ิมจาก 290,000 ตัวในป 2543 เปน 2.3 ลานตัวในป 2556  
 ปลาหางนกยูงเปนปลาอีกชนิดหน่ึงที่มีแนวโนมการสงออกเพ่ิมขึ้น โดยปริมาณ
เพ่ิมขึ้นจาก 560,000 ตัว ในป 2543 เปน 3.2 ลานตัวในป 2556 (อัตราการเพ่ิมระหวาง 10-
150%) มูลคาการสงออกมีความแปรปรวนเล็กนอย โดยมีอัตราการเปลี่ยนแปลง เทากับ -42%, 
+106%, +95% และ -34% ในป 2553-2556 ตามลําดับ   
 ปลาหางไหมเปนอีกชนิดหน่ึงที่มีปริมาณการสงออกเพ่ิมขึ้นโดยลําดับ เชนเดียวกับ
ปลาทอง แตกลับพบวามูลคาไมเพ่ิมขึ้น ทั้งสองชนิด 
 ธุรกิจปลาสวยงามในประเทศไทย คอนขางมีความซับซอนมีผูผลิตผูรวบรวมผูคาคน
กลางผูขายปลีกและผูขายสงมากมายซ่ึงอาจทําหนาที่ซ้ําซอนกันอยูอีกทั้งปลาสวยงามเปนสิ่งที่
ตองอาศัยความรูสึกทางศิลปะเปนตัวตัดสินซ่ึงจะสงผลในดานของราคาของปลาแตละชนิดแตละ
สายพันธุเปนอยางยิ่งซ่ึงขอไดเปรียบดังกลาวจะเปนสิ่งที่ชวยในการทํากําไรในการซื้อขายได
เปนอยางดี และเปนสิ่งดึงดูดใหผูคนหันมาประกอบอาชีพดังกลาวมากข้ึน แตก็มีปลาบางกลุมที่
มีความแนนอนในเรื่องของราคาซึ่งสวนใหญจะเปนปลาที่เพาะพันธุไดจํานวนมากหรือรวบรวม
จากธรรมชาติไดจํานวนมากนอกจากนั้นธุรกิจปลาสวยงามยังมีขอไดเปรียบอีกหลายอยางอาทิ
เชนใชเวลาในการเพาะเลี้ยงสั้นใชเน้ือที่จํากัดแตสามารถทําเปนอาชีพหลักหรืออาชีพเสริมได
เปนอยางดีสามารถควบคุมสภาพแวดลอมตางๆ ในการเพาะเลี้ยงไดงายและที่สําคัญมีปลา
สวยงามมากมายหลากหลายชนิดใหเลือกเพาะเลี้ยงเม่ือตัวใดตัวหน่ึงถึงทางตันก็สามารถหันไป
จับตัวอ่ืนไดเรื่อยๆ ไมสิ้นสุดจะเห็นไดวาประเทศไทยนั้นเปนผูผลิตและผูสงออกปลาสวยงามที่
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สําคัญรายหนึ่งของโลกมานานกวา 30 ปโดยมีมูลคาการสงออกสูงถึง 50 ลานเหรียญสหรัฐตอป 
อมรรัตน เสริมวัฒนากุล (Sermwatanakul, Amonrat. 2005) 
 ในประเทศไทยนั้นศูนยกลางการคาปลาสวยงามจะอยูที่ตลาดซันเดยจตุจักรกรุงเทพ
สถานที่ดังกลาวจะเปนที่รวบรวมผูผลิตผูคาสงผูคาปลีกผูนําเขาผูสงออกตลอดจนลูกคาใน
หลายๆ ระดับที่ใหญที่สุดในประเทศไทยปลาที่วางขายมีทั้งปลาที่เพาะพันธุในประเทศไทยโดย
มาจากจังหวัดแถบนครปฐมและราชบุรีเปนสวนใหญสวนนอยจะมาจากจังหวัดอ่ืนๆ เชน
นครสวรรคเปนตนอีกทั้งยังเปนแหลงซ้ือขายปลาสวยงามที่นําเขาจากตางประเทศตลอดจนปลา
แปลกปลาหายากตางๆ มากมายนักนอกจากน้ันกรุงเทพยังมีตลาดนัดปลาสวยงามอีกมากมาย
ที่นาจับตามองเปนอยางยิ่งคือตลาดนัดสนามหลวงสองซึ่งมีผูนิยมไปหาซ้ือปลาสวยงามมาเลี้ยง
หรือมาจําหนายตอมากข้ึนเรื่อยๆ จนกระทั่งปจจุบันไดมีการขยายพ้ืนที่ขายของตลาดดังกลาว
ออกไปอีกเพ่ือรองรับกําลังซ้ือที่มากขึ้นเรื่อยๆ ในตลาดแหงน้ีจะมีราคาจําหนายปลาสวยงามไว
คอนขางสูงกวาที่อ่ืนเน่ืองจากเปนผูคาคนกลางจะรับปลามาขายตอจากตลาดซันเดยหรือไมก็
จากราชบุรีแตตลาดแหงน้ีมีขอไดเปรียบในดานของสถานที่ที่กวางขวางสะดวกในการจอดรถ
และการเดินทางเนื่องจากไมมีปญหาดานการจราจรจึงเปนที่นิยมของนักเลี้ยงปลาและผูคาปลา
มากมายที่อาศัยอยูในละแวกนั้นเปนอยางดีนอกจากน้ันในกรุงเทพยังมีตลาดปลาสวยงามยอยๆ
อีกมากมายนักไมวาจะเปนตลาดจตุจักรมีนบุรีตลาดไทวงเวียนใหญ ฯลฯ แตทั้งน้ีและทั้งน้ันปลา
สวยงามสวนใหญลวนมาจากแหลงเดียวกันคือตลาดซันเดยแทบทั้งสิ้นราคาจึงสูงกวาอยางเห็น
ไดชัดแตก็เปนทางเลือกหน่ึงของนักเลี้ยงปลาสมัครเลนทั่วไปในบริเวณดังกลาว (อมรรัตน           
เสริมวัฒนากุล; และพรพรรณ พุมพวง. 2558) 
 ในตางจังหวัดน้ันตลาดปลาสวยงามที่เปนที่นิยมเปนอันดับหน่ึงก็นาจะเปนตลาด
สหกรณปลาสวยงามจังหวัดราชบุรีตลาดแหงน้ีถือเปนที่รวบรวมเกษตรกรผูเพาะเลี้ยงปลา
สวยงามของไทยที่ใหญที่สุดในประเทศโดยเปนปลาที่เพาะเลี้ยงกันในจังหวัดราชบุรีและจังหวัด
ใกลเคียงเชนนครปฐมสุพรรณบุรีกาญจนบุรีเพชรบุรีเปนตนมีรานคาสวนนอยที่จําหนายปลา
นําเขาดังน้ัน  ตลาดดังกลาวจึงเปนที่นิยมของผูคาปลาและผูสงออกทั่วประเทศไทยที่จําหนาย
ปลาสวยงามของไทยเชนปลากาแดงทรงเครื่องตะเพียนทองตะพากปลากัดเปนตนหรือปลา
สวยงามตางประเทศที่เพาะพันธุไดแลวในประเทศไทยเชนปลาสอดปลามอลลี่ปลาหางนกยูง
ปลาเทวดาปลาหมอสีปลาแพะเปนตนตลอดจนปลาที่รวบรวมจากธรรมชาติเชนปลาซิวขาง
ขวานปลาน้ําหมึกปลาซิวใบไผปลากางพระรวงเปนตนเน่ืองจากไดซื้อกับผูผลิตและผูรวบรวม
โดยตรงในราคาที่ถูกมาก 
 นอกจากตลาดการคาปลาสวยงามในประเทศแลวประเทศไทยยังจัดเปนประเทศ      
ผูสงออกปลาสวยงามรายใหญรายหน่ึงของโลกโดยมีมูลคาการสงออกปลาที่สงออกเปนมูลคา
อันดับหน่ึงคือปลากัด 
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 ตลาดตางประเทศของไทยนั้นมีสามกลุมใหญๆไดแกตลาดสหภาพยุโรปสหรัฐอเมริกา
และญ่ีปุนในตลาดสหภาพยุโรปน้ันถือเปนตลาดที่ใหญที่สุดในโลกโดยมีมูลคาการนําเขา
ประมาณ 70.21 ลานเหรียญสหรัฐในป 2533 และเพิ่มเปน 113.13 ลานเหรียญสหรัฐในป 2539 
โดยมีแนวโนมการขยายตัวสูงขึ้นตลอดในตลาดสหภาพยุโรปน้ันจะนําเขาปลาสวยงามจาก
สิงคโปรมากที่สุดรองลงมาเปนปลาสวยงามที่จับจากธรรมชาติในอเมริกาใตสําหรับมูลคาการ
นําเขาปลาสวยงามจากประเทศไทยไดมีแนวโนมสูงขึ้นเรื่อยๆในชวงเวลาที่ผานมา กลาวคือจาก
ประมาณ 1.32 ลานเหรียญสหรัฐในป 2533 เพ่ิมเปน 3.85 ลานเหรียญสหรัฐในป 2538 โดยมี
อัตราการขยายตัวเฉลี่ยสูงถึงรอยละ 20.86 ตอปสวนตลาดญี่ปุนเปนตลาดที่ใหญอันดับสองของ
โลกรองจากสหภาพยุโรปมีมูลคาการนําเขาประมาณ 71 ลานเหรียญสหรัฐในป 2538 โดยนําเขา
จากสิงคโปรซึ่งสวนหนึ่งสิงคโปรมีการนําเขาจากประเทศไทยและมาเลเซียแลวสงตอไปยังญี่ปุน
อีกตอหน่ึงรองลงมาเปนการนําเขาจากฮองกงสหรัฐอเมริกาอินโดนีเซียสําหรับการนําเขาจาก
ประเทศไทยมีสัดสวนประมาณรอยละ 5.42 ของมูลคาการนําเขาทั้งหมด แชปแมน; และคณะ 
(Chapman; et al. 1997) ปลาสวยงามที่เปนที่นิยมในตลาดญี่ปุนไดแกปลาขนาดเล็กจําพวก
ปลาหางนกยูงปลากลุมเตทตราบารบซิคลิดปลากัดสวนใหญญี่ปุนจะเนนปลาที่หายากสวยงาม
หรือมีลักษณะพิเศษตางๆ เชน ปลาเผือกปลาส้ันปลาแพลตตินั่มโดยใหราคาที่สูงมากทั้งน้ีญี่ปุน
นั้นถือเปนผูบริโภคท่ีใหความสําคัญกับเร่ืองพวกนี้มากหรือเรียกงายๆ วาเลนปลาและดูปลาเปน
นั่นเองดังดูไดจากปลาแฟนซีคารพและปลาทองที่เพาะพันธุจากญ่ีปุนตางจากตลาดสหรัฐ 
อเมริกาชาวอเมริกันประมาณ 30 ลานคนนิยมเล้ียงปลาสวยงามเปนงานอดิเรกแตสวนใหญมักดู
ความแตกตางระหวางปลาสวยกับปลาไมสวยไมออกแตจะเล้ียงตามใจชอบเทาน้ันตลาด
สหรัฐอเมริกาถือเปนตลาดนําเขาปลาสวยงามเขตรอนที่ใหญเปนอันดับ 3 ของโลกแหลงนําเขาที่
สําคัญอยูที่ลอสแองเจลิสซาน ฟรานซิสโกไมอามีนิวยอรกและชิคาโกโดยมีอัตราการขยายตัว
เฉลี่ยระหวางป 2534-2538 รอยละ 7.7 ตอปมูลคาการนําเขาอยูระหวาง 36-49 ลานเหรียญ
สหรัฐปลาที่นําเขาน้ันเปนปลาสวยงามน้ําจืดจากทวีปเอเชียมากที่สุดโดยนําเขาปลาที่เพาะเลี้ยง
จากประเทศไทยมากที่สุดประมาณรอยละ 20.23 รองลงมาคือสิงคโปรและฮองกง โอลิเวอร 
(Oliver. 2001) 
 ประเทศไทยสงออกปลาสวยงามไปยัง 96 ประเทศทั่วโลก โดยมีมูลคาการสงออก 
397 ลานบาทในป 2556 อัตราการขยายตัว 50% ในป 2554, 36% และ 29% ในป 2555 และ 
2556 ในป 2557 แมจะมีขอมูลสําหรับ 3 ไตรมาศแรกเทานั้น แตมูลคาการสงออกก็สูงถึง 312 
ลานบาทแลวอยางไรก็ตามเม่ือเทียบกับสิงคโปร มาเลเซีย มูลคาการสงออกปลาสวยงามของ
ไทย (ขอมูลป 2555) คิดเปน 18.5% และ 54% ของประเทศทั้งสองตามลําดับเทาน้ัน 
 ผูนําเขาปลาสวยงาม 10 อันดับแรก (ขอมูลป 2557) ประกอบดวย สหรัฐอเมริกา 
ฮองกง ญี่ปุน สิงคโปร ไตหวัน เยอรมัน เนเธอรแลนด มาเลเซีย อิหราน และ สหราชอาณาจักร 
ตามลําดับ ลูกคารายใหญของประเทศไทยคือ สหรัฐอเมริกา นําเขาคิดเปน 20% ของการนําเขา
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ปลาสวยงามจากประเทศไทยทั้งหมด อยางไรก็ตามปริมาณการนําเขาจากไทยสูสหรัฐอเมริกา 
ถดถอยลงเล็กนอย สหรัฐฯ ลดการนําเขาปลาสวยงามจากไทย สิงคโปร และอินโดนีเซีย เร่ิมหัน
ไปนําเขาปลาสวยงามเพ่ิมขึ้นจากฟลิปปนส ญี่ปุน มาเลเซีย โคลัมเบีย จีนและเวียดนาม   
ดังน้ันผูสงออกปลาสวยงามของไทยตองเริ่มจับตาคูแขงรายใหมโดยเฉพาะจีนและเวียดนาม 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย. 2557) ประเทศที่นําเขาปลาสวยงามจากประเทศไทยมากรองลงมาคือ 
ฮองกง และญี่ปุน ซึ่งมีแนวโนมการขยายตัวชัดเจน 
 ธุรกิจอีกอยางที่นาจับตามองเปนอยางยิ่งคือธุรกิจนําเขาปลาสวยงามจากตางประเทศ
เน่ืองจากประเทศไทยมีผูนิยมเลี้ยงปลาสวยงามกันเปนจํานวนมากมีรสนิยมในการเลี้ยงปลา
แตกตางกันออกไปผูเลี้ยงบางกลุมจะใหความสนใจในปลาที่มีลักษณะแปลกประหลาดปลาหา
ยากหรือปลาที่มีลักษณะสวยงามที่ไมสามารถพบเห็นไดในประเทศไทยปลากลุมดังกลาวจะเปน
ปลาพื้นเมืองของประเทศอ่ืนๆและยังไมสามารถเพาะพันธุไดในประเทศไทยมีลักษณะแปลก
สวยงามหรือมีความหายากเปนที่ถูกใจของเหลาบรรดาผูบริโภคกลุมน้ีซึ่งสวนใหญมักเปนผูมี
ฐานะดีเชนปลากระเบนโพลกาดอทปลาปอดออสเตรเลียปลาซีบราไทเกอรปลาเสือตอปาปว
นิวกีนีเปนตนอีกทั้งยังมีกลุมลูกคาอีกกลุมหน่ึงซ่ึงนิยมปลาที่มีลักษณะแปลกเชนปลาสั้นหรือ 
shot body ปลาที่มีสีและลวดลายแปลกไปจากปลาปกติปลาแพลตตินั่มปลาเผือกฯลฯซึ่งปลา
เหลาน้ีบางชนิดจะมีราคาสูงมากถึงแมจะมีผูบริโภคและผูผลิตปลากลุมนี้จํานวนนอยเม่ือเทียบ
กับลูกคาปลาทั่วไปแตปลาแตละตัวน้ันมีมูลคาสูงกวามากบางตัวราคานับแสนนับลานและ
นอกจากน้ียังมีลูกคาสําคัญคือประเทศญี่ปุนที่ตองการปลาลักษณะแบบนี้โดยไมจํากัดและมี
ระดับราคาสูงมากจึงเปนสิ่งที่ไมนามองขามเปนอยางยิ่ง 
 ทิชากร เกสรบัว (2555) ไดศึกษาเร่ืองปจจัยที่มีผลตอการสงออกในอุตสาหกรรม
รถยนตและการพยากรณในชวงป พ.ศ.2553-2557 ไปยัง 5 ประเทศ ไดแก ประเทศออสเตรเลีย 
อินโดนีเซีย มาเลเซีย ญี่ปุน และซาอุดิอาระเบีย ผลการวิจัยพบวา ปจจัยที่มีผลตอมูลคาการ
สงออกรถยนตและสวนประกอบไปประเทศออสเตรเลีย คือ ราคาน้ํามันดิบ อัตราแลกเปลี่ยนเงิน
บาทตอเงินดอลลารสหรัฐ ปริมาณการผลิตรถยนต และดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรม (อุตสาหกรรม
รถยนตและสวนประกอบ) ดานประเทศอินโดนีเซียและประเทศมาเลเซียพบวาปจจัยที่มีผลตอ
มูลคาการสงออกรถยนตและสวนประกอบ คือ ราคานํ้ามันดิบเพียงปจจัยเดียว 
 ดานประเทศซาอุดิอาระเบียพบวาปจจัยที่มีผลตอมูลคาการสงออกรถยนตและ
สวนประกอบ คือ ผลิตภัณฑในประเทศเบื้องตนตอคนของประเทศซาอุดิอาระเบีย และประเทศ
ญี่ปุนพบวาปจจัยที่มีผลตอมูลคาการสงออกรถยนตและสวนประกอบ คือ อัตราแลกเปลี่ยนเงิน
บาทตอเยน และราคานํ้ามันดิบ สวนแนวแนวโนมการสงออกของอุตสาหกรรมรถยนตในป พ.ศ.
2553-2557 พบวามีแนวโนมสูงขึ้น โดยมีอัตราการเจริญเติบโตเฉลี่ยเทากบรอยละ 6.86 
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 การสงออกปลาสวยงามของประเทศไทย  
 การนําเขาปลาสวยงาม (วันเพ็ญ มีนกาญจน; และกาญจนรี พงษฉวี. 2557) ไดกลาว
ไวดังน้ี  ผลการสํารวจการสงออกปลาสวยงามทั่วโลกขององคการอาหารและเกษตรแหง
สหประชาชาติ ป 2541มีมูลคา 1,836 ลานบาท มูลคาการสงออกของไทยจากกรมศุลกากร 
200-300 ลานบาท ซึ่งความจริงประเทศไทยสงออกปลาสวยงามมากกวาพันลานบาทนอกจากน้ี
มีขอมูล INFOFISH ป พ.ศ. 2557 การสงออกปลาสวยงามทั่วโลกมีมูลคา 37,539 ลานบาท ซึ่ง
เปนตัวเลขที่ใกลความจริงมากกวาประเทศท่ีนําเขาปลาสวยงามจากไทย ไดแก อเมริกา สิงคโปร 
ฮองกง ซึ่งไมตองใชใบรับรองสุขภาพสัตวน้ํา แตประเทศในสหภาพยุโรป ตองใช ใบรับรอง
สุขภาพสัตวน้ํา ป 2557 กรมประมงไดออกใบอนุญาตประมาณ 17,000 ฉบับ ปลาที่สง ออก 
มากโดยมาขอใบรับรองสุขภาพป 2557 ตามลําดับดังนี้ (ขอมูลจากสถาบันวิจัยสุขภาพสัตวน้ํา) 
 อันดับ 1 ปลาปอมปาดัวร คนไทยผลิตไดคุณภาพดีสามารถสรางชื่อเสียง 
 อันดับ  2 ปลากัด (สําหรับป 2543-2544 ปลากัดเคยสงออกมากเปนอันดับ 1) 
 อันดับ  3 ปลาทอง เกษตรกรไทยผลิตไดคุณภาพซึ่งจะมีผูซื้อเดินทางไปที่ฟารมฯ 
จังหวัดราชบุรี โดยมีจีนเปนคูแขง สวนญี่ปุนเปนผูผลิตที่มีคุณภาพ 
 อันดับ 4 ปลาคารพ ปจจุบันมีการสงออกมากเนื่องจากอินโดนีเซียมีปญหาโรคระบาด 
 อันดับ  5 ปลาหางไหม เดิมเปนปลาพ้ืนเมืองของไทย ปจจุบันไมพบในแหลงน้ําธรรมชาติ 
พอแมพันธุที่ใชในการเพาะเลี้ยงในปจจุบันเปนปลาของอินโดนีเซีย 
 อันดับ 6 ปลาหางนกยูง มีความหลากหลายมากกรมประมงไดสงเสริมและแจกจาย
พันธุปลาหางนกยูง เม่ือ 3-4 ปที่ผานมาแลว นอกจากน้ีผูผลิต ผูสงออกมีการนําเขาปลาหาง
นกยูงจากญี่ปุน และอเมริกา เพ่ือดําเนินการพัฒนาสายพันธุ 
 อันดับ 7 ปลาน้ําผ้ึง เปนปลาแมน้ําของไทย มีการเพาะขยายพันธุมากท่ีจังหวัดราชบุรี 
เน่ืองจากเปนปลาซึ่งตลาดตางประเทศตองการ 
 อันดับ 8 ปลาหมอสี เปนปลาที่มีสายพันธุด้ังเดิมจากแอฟริกาและอเมริกาใต เกษตร
ไทยนําเขาพอแมพันธุมาเพาะพันธุ ซึ่งผลผลิตยังไมเพียงพอกับความตองการของตลาด 
เน่ืองจากเกษตรกรหลายรายปรับเปลี่ยนไปเพราะปลาขามสายพันธุ (Crossbreed) สําหรับผูที่
เริ่มตนควรเพาะพันธุปลาสายพันธุด้ังเดิมเน่ืองจากสามารถขายตางประเทศได 
 อันดับ 9 ปลาทรงเครื่อง เปนปลาที่ประเทศไทยเพาะไดประเทศเดียว 
 อันดับ 10 ปลาซักเกอร คลายปลาเทศบาล 
 การสํารวจผูสงออก ปลาสวยงามทุกตัวมีคุณคาการเพาะพันธุปลาจําหนายผลกําไรอยู
ที่จํานวนโดยรวม ของการผลิตอัตราการรอด อยาเทียบราคาจตุจักร ไมยึดติดกับราคาใน
ประเทศ ถาใครเพาะพันธุปลาสวยงามไดตองการหาตลาดใหติดตอมาที่ สถาบันวิจัยสัตวน้ํา
สวยงามและพรรณไมน้ํา จะประสานผูสงออกให ทั้งน้ีตองมีจํานวนปลาเพียงพอ มีปลาสมํ่าเสมอ 
มีพันธุปลาสํารองและปลามีคุณภาพตามความพึงพอใจของลูกคา 
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งานวิจัยและวรรณกรรมที่เก่ียวของ 
 ยุพินท วิวัฒนชัยเศรษฐ (2555) การผลสํารวจการสงออกปลาสวยงามทั่วโลกของ
องคการอาหารและเกษตรแหงสหประชาชาติ ป 2541 มีมูลคา 1,836 ลานบาท มูลคาการ
สงออกของไทยจากกรมศุลกากร 200-300 ลานบาท ซึ่งความเปนจริงประเทศไทยสงออกปลา
สวยงามมากกวาพันลานบาท นอกจากน้ีขอมูลของ INFOFISH ป พ.ศ. 2554 การสงออกปลา
สวยงามทั่วโลกมีมูลคา 37,539 ลานบาทซ่ึงเปนตัวเลขที่ใกลความจริงมากกวาประเทศท่ีนําเขา
ปลาสวยงามจากไทย ไดแก อเมริกา สิงคโปร ฮองกง และประเทศในสหภาพยุโรป  ปลาที่มีการ
สงออกมาก ไดแก ปลาปอมปาดัวร ปลากัด ปลาทอง ปลาคารพ ปลาหางไหม ปลาหางนกยูง 
ปลาน้ําผึ้ง ปลาหมอสี ปลาทรงเครื่องและปลาซักเกอร  ประเทศไทยสงออกปลาสวยงามไป
อเมริกามากที่สุดเปนอันดับหน่ึง เน่ืองจากเกษตรกรมีความสามารถเพาะขยายพันธุไดทั้ง
จํานวนชนิดและปริมาณ ซึ่งแตกอนน้ัน  สิงคโปรเปนผูนํา สหภาพยุโรปเปนตลาดปลาสวยงาม
ขนาดใหญ (40 เปอรเซ็นตของตลาดโลก) ประเทศที่นําเขาสูง 3 อันดับแรก ไดแก เยอรมัน 
อังกฤษและฝรั่งเศส  ซึ่งมีขอมูล OFI Journal รายงานการนําเขาปลาสวยงามไปยังสหภาพ
ยุโรปน้ัน สิงคโปรมีสวนแบงการตลาด 32 เปอรเซ็นต ไทย 2 เปอรเซ็นต ทั้งน้ีประเทศไทย
ประสบความสําเร็จในการทําตลาดปลาสวยงามกับประเทศอเมริกา ในอนาคตอันใกลนี้ตองหา
สวนแบงตลาดยุโรปโดยจัดทํามาตรฐานฟารมเพราะสหภาพยุโรปเขมงวดเกี่ยวกับคุณภาพ 
สุขอนามัยฟารม น้ํามีคุณภาพดี สุขภาพปลาสมบูรณและปลอดโรคการสงออกปลาสวยงามไป
สหภาพยุโรป เชน ฝรั่งเศสมีมูลคาเพ่ิมขึ้นจาก 11.6 ลานบาท เปน 25.1 ลานบาท เยอรมัน 1.8 
ลานบาทเปน 4.7 ลานบาท ในป 2554 และเปน 9.3 ลานบาท ในป 2555 จากแนวโนมตลาด
และความเปนไปได กรมประมงไดตระหนักถึงความสําคัญของการสงออกปลาสวยงาม  โดยได
รางนโยบายพัฒนาประมงแหงชาติและบรรจุปลาสวยงามเปนสินคาหลักภายใตนโยบายการ
เพาะเลี้ยงสัตวน้ํา โดยกําหนดใหมีการพัฒนาการเลี้ยงปลาสวยงามและพรรณไมน้ําเพ่ือการ
สงออก ซึ่งแตเดิมกรมประมงใหความสําคัญกับปลาบริโภค และตั้งแตป 2554 กรมประมงให
ความสําคัญกับปลาสวยงามโดยมีแผนปรับปรุงและพัฒนาพันธุโดยเฉพาะพันธุปลาพื้นเมือง ใน
ปจจุบันปลาพื้นเมืองตามแหลงนํ้าธรรมชาติมีปริมาณลดลง อาทิ ปลาปลองออย ปลากระทิงไฟ 
ปลากางพระรวง สวนปลานําเขาที่มีการพัฒนาสายพันธุ เชน ปลาปอมปาดัวร ซึ่งผูเพาะเลี้ยงได
พัฒนาเปนสินคาสงออกที่มีชื่อเสียงนอกจากน้ันกรมประมงไดดําเนินกิจกรรมการถายทอด
เทคโนโลยีดานการเพาะเลี้ยงเปนประจําทุกป แตมีขอจํากัดดานงบประมาณและเจาหนาที่ เนน
เทคโนโลยีการผลิต การรักษาโรค การปรับปรุงพันธุ ทั้งน้ีโดยดูนโยบายและการแกไขปญหา
เฉพาะหนาและยังมีการสรางแรงจูงใจใหผูเพาะเล้ียงปลาสวยงามโดยการจัดงานประมงนอม
เกลาฯ การสรางศูนยสงออกปลาสวยงาม ที่บางขัน จังหวัดปทุมธานี ซึ่งมีภาคเอกชนเปน
ผูดําเนินการ การเปดเว็บไซด ที่รวบรวมรายชื่อลูกคาตางประเทศไวดวย  
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 ประเทศไทยมีสภาพแวดลอมเหมาะสมและปจจัยเอ้ืออํานวย ไดแก ทรัพยากรนํ้าที่
อุดมสมบูรณ คาแรงถูก อุณหภูมิน้ําและอากาศเหมาะสม ชวงฤดูหนาวสั้น สวนปญหาการผลิต
ปลาสวยงามของผูผลิตในประเทศไทย ไดแก 
 1.  ขาดความหลากหลายของสายพันธุปลาที่ไทยผลิตได 100-200 ชนิดในขณะที่
สิงคโปร ผลิตได 400-500 ชนิด เพระการนําเขาพอแมพันธุปลาจากตางประเทศคอนขางมี
อุปสรรค  
 2. ขาดความรูและเทคโนโลยีการผลิตเกษตรกรไทยมีเทคนิคการเพาะเลี้ยงเกง แต
ขาดเทคโนโลยีการจัดการพอแมพันธุ การดูแลและคัดเลือกพอแมพันธุใหมีความตานทางโรคสูง 
การจัดการฟารมใหถูกสุขอนามัย การเลี้ยงใหมีอัตรารอดสูง ซึ่งภาครัฐตองเขาไปชวยดูแลแกไข
ปญหา เชน การปองกันรักษาโรค 
 3. ขาดการรวมกลุมมักแขงขันกันขายสินคาโดยการตัดราคา แกไขโดยกําหนดเขต
พ้ืนที่ สงเสริมการผลิต พัฒนาใหเกิดการรวมกลุมการผลิต  
 องคประกอบพ้ืนฐานพ้ืนฐานของฟารมเลี้ยงสัตวน้ําและการจัดการฟารมใหถูก
สุขอนามัย มีดังนี้ 
 1. องคประกอบพ้ืนฐาน ไดแก  
  1.1  สถานที่ตั้งฟารม ควรอยูใกลแหลงสาธารณูปโภค และการคมนาคมสะดวก 
  1.2  แหลงน้ํา การเพาะเลี้ยงปลาสวยงามบางแหงอาศัยน้ําประปา แตถานํานํ้าจาก
แหลงน้ําธรรมชาติมาใชควรเปนแหลงน้ําที่อยูหางไกลจากโรงงานอุตสาหกรรมและแหลงปฏิกูล 
  1.3  ลักษณะโรงเรือน ควรมีลักษณะที่ชวยปองกันผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลง
ของสิ่งแวดลอม เชน  น้ํา ความชื้น อุณหภูมิ ฯลฯ 
  1.4 บอและระบบบอ ควรแบงพื้นที่การใชงานอยางชัดเจน ไดแก บอพักนํ้า บอ
พอแมพันธุ บอเพาะฟก บออนุบาล บอเลี้ยง บอปรับสภาพปลา ซึ่งอาจใชเปนบอดิน บอซีเมนต 
ตูกระจก อางซีเมนต กะละมังพลาสติก ฯลฯ ในแตละขั้นตอนการผลิตของปลาแตละชนิดก็
แตกตางกัน ความตองการไมเหมือนกัน ทั้งในดานการดูแล คุณภาพน้ํา ปลาที่เลี้ยงมีขนาดเล็ก
หรือขนาดใหญ ถาไมแยกการใชประโยชน การจัดการคอนขางยาก ควรแบงพ้ืนที่การใชงาน  
เชน บอเพาะพันธุ บอกักกันโรค บอขุนเลี้ยงพอแมพันธุ บออนุบาลลูกปลา บอเลี้ยงปลาวัยรุน  
สําหรับสวนกักกันโรคควรจัดพ้ืนที่ใหหางมากๆ กับปลาปกติ เพ่ือปองกันเชื้อโรคแพรระบาด 
  1.5  ระบบน้ํา ควรมีทางระบายน้ําเขาและน้ําออก ซึ่งทั้ง 2 ระบบ คือ ระบบน้ําผาน
และระบบนํ้าหมุนเวียน น้ําที่นํามาใชควรผานการกรองขจัดสารพิษ คลอรีน แอมโมเนียที่ไม
ตองการ สําหรับระบบน้ําหมุนเวียนใชไบโอ-ฟลเตอร แอมโมเนีย และไนไตรท ถูกแบคทีเรีย
นําไปใช การเลี้ยงปลาสวยงามในเขตเมืองมักจําเปนตองใชน้ําประปาซ่ึงมีราคาแพงจะนิยมใช
ระบบน้ําหมุนเวียน โดยทอน้ําลนออกควรจัดใหสามารถปรับระดับใหต่ํากวาพ้ืนจะไดไมเฉอะ 
แฉะและดูสะอาด 
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  1.6  ระบบอากาศ ปลาแตละชนิดตองการออกซิเจนตางกัน ปลาสวยงามที่ตองการ
ออกซิเจนนอย เชน ปลากัด อาจไมจําเปนตองมีเคร่ืองเพิ่มอากาศ สวนปลาอ่ืนๆ ที่ตองการ
ออกซิเจนสูง จําเปนตองมีเคร่ืองเพ่ิมอากาศ 
  1.7  ระบบไฟฟาในฟารมที่เลี้ยงปลาตองการออกซิเจนสูง เชน ปลาทอง ปลา
คารพ ปลาหมอสี ควรมีเคร่ืองกําเนิดไฟฟาสํารองสําหรับการทําฟารมแบบธุรกิจน้ันมีความจํา
เปนมาก หากขาดออกซิเจนทําใหปลาเครียด ปวย และไมกินอาหาร 
  1.8  อุปกรณอ่ืนๆ ที่จําเปน ไดแก เคร่ืองทํานํ้าอุน มีความจําเปนสําหรับการเพาะ 
เลี้ยงปลาบางชนิด เชน ปอมปาดัวร ตูเย็น สวิง ถังออกซิเจน กะละมัง ตะกรา เปนตน 
 2.  การจัดการฟารม ไดแก การจัดการดานพอแมพันธุปลา อาหารและการใหอาหาร  
สุขภาพสัตวน้ํา คุณภาพน้ํา การจัดเตรียมปลาเพื่อจําหนาย การบรรจุและลําเลียงขนสงปลา  
สุขลักษณะภายในฟารมและระบบการบันทึกขอมูล 
  2.1  การจัดการฟารมอยางถูกสุขอนามัย หมายถึงการผลิตปลาสวยงาม สุขภาพดี 
ปลอดโรค โดยมีการจัดการพอแมพันธุ อาหาร สุขลักษณะการเตรียมปลาบรรจุขนสง การบันทึก
การผลิต ถาดําเนินการถูกตอง ก็จะไดรับใบรับรองฟารม 
  2.2  การคัดเลือกพอแมพันธุ ตองดูความสมบูรณ มีลักษณะถูกตองตามความ
ตองการของตลาด มีการขุนเลี้ยงพอแมพันธุ โดยการใหอาหารและการจัดการคุณภาพน้ําที่
เหมาะสม 
  2.3  อาหารและการใหอาหาร ควรเลือกชนิดอาหารใหเหมาะสมกับอุปนิสัยและ
ขนาดของปลา เชน ปลาขนาดเล็ก ปากเล็กตองการอาหารที่มีคุณคาสูงโดยใชอาหารมีชีวิต ให
อาหารนอยๆ แตบอยคร้ัง สวนการใหอาหารมากเกินไปอาจทําใหอาหารไมยอยปลาทองอืดตาย
ได อาหารที่ใหกับปลาสวยงามอาจจําแนกไดเปน อาหารมีชีวิต ไดแก ลูกนํ้า ไรแดง อารทีเมียร 
ฯลฯ และอาหารผสม ผูเพาะเลี้ยงบางรายผสมอาหารเอง โดยมีสวนประกอบทั้งเน้ือปลา เน้ือกุง 
ปลาปน ไขตุน เปนตน   
  2.4 การปองกันโรค เชน จัดผังบอใหอยูหางกัน ระหวางบอกักกันโรคกับบอ
เพาะเลี้ยง แยกใชอุปกรณกับปลาปวยและปลาไมปวย สวนยาและสารเคมีใชในเวลาที่จําเปน
จริงๆ ควรใชเกลือเพ่ือชวยลดความเครียด ปรับสภาพปลา สําหรับฟอรมาลิน ใชในอัตราที่
เหมาะสม หากพบวาปลาที่เลี้ยงเปนโรคระบาดรายแรงควรกําจัดและทําลายดวยการฝงหรือเผา
ปองกันการระบาดของเชื้อโรคได 
  2.5  คุณภาพน้ํา ปรับปรุงคุณภาพน้ําที่มาจากแหลงตางๆ ใหเหมาะสมกับการ
เพาะเลี้ยง 
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  2.6  การจัดเตรียมปลาเพื่อจําหนายควรมีบอพักปลากอนจําหนาย และขั้นตอน
การจับกอนนํามาใสบอพักตองระวังไมใหปลาเครียด หรือปลาเกิดบาดแผลครีบไมสมบูรณเพราะ
ปลาที่ขนยายเกิดความเครียด สีเปลี่ยน วายน้ําชา กอนบรรจุลําเลียงตองงดใหอาหารปลาและ
ฆาเชื้อปรสิตกอนจําหนายเปนเวลา 7-10 วัน 
  2.7  การบรรจุและขนสงควรบรรจุปลาในปริมาณพอเหมาะ ทั้งน้ีขึ้นอยูกับชนิด
ปลา ระยะทางอยางนอยอยูได 48 ชั่วโมง ซึ่งเปนมาตรฐานทั่วไป บรรจุปลาในน้ําสะอาด
คุณภาพดี มีอุปกรณชวยปองกันการเปลี่ยนแปลงอุณหภูมิ หรือใชยาสลบชวยลดความเครียด
เม่ือขนยายปลาขนาดใหญ 
  2.8  สุขอนามัยฟารมหรือสิ่งแวดลอมภายในฟารม ควรมีการแบงสวนโรงเรือน 
อุปกรณ หองน้ํา บางฟารมไดปรับเปลี่ยนบอเลี้ยงกุงมาเปนบอเลี้ยงปลาสวยงาม การทําความ
สะอาดรอบๆ ฟารมมีผลตอภาพลักษณของฟารม 
  2.9  ระบบการบันทึกขอมูล จะชวยไดหลายดาน เชน การเพาะพันธุชวงนี้เปน
อยางไร พอแมพันธุเปนอยางไร คุณภาพนํ้าสัมพันธกับอาหาร สุขภาพของปลา การใชสารเคมี  
เปนบันทึกชวยจํา ประวัติการใชบอ ซึ่งปลาแตละชนิดมีรายละเอียดแตกตางกันไป   
 วันเพ็ญ มีนกาญจน; และกาญจนรี พงษฉวี (2542)  ศึกษาสภาวะการเพาะเลี้ยงปลา
หางนกยูง (Poeciliareticulata) ในจังหวัดราชบุรี  ผลจากการศึกษาพบวา ในจังหวัดราชบุรีมี    
ผูเพาะเลี้ยงปลาหางนกยูงมากที่สุด โดยในจํานวนผูเพาะเลี้ยง 60 ราย เปนผูเพาะเลี้ยงปลาหาง
นกยูงชนิดเดียว 24 ราย และเปนผูเลี้ยงปลาหางนกยูงรวมกับปลาสวยงามอ่ืนๆ 36 ราย 
เกษตรกร 
 ผูเพาะเลี้ยงมีที่ดินถือครองโดยเฉลี่ย 0.98 ไร การดําเนินงานเปนลักษณะของครอบครัว
ขนาดเล็กใชสมาชิกในครอบครัวเปนแรงงานมากกวาการจางแรงงานภายนอก จํานวนแรงงานที่
ใชเพาะเลี้ยงปลาหางนกยูงโดยเฉลี่ย 2.3 คนตอฟารม เกษตรกรสวนใหญรอยละ75 ใชทุน
สวนตัวในการดําเนินกิจการ รอยละ 75 เปนเจาของที่ดินเอง และรอยละ 91.7 ดําเนินกิจการใน
ลักษณะเปนผูผลิตหรือเปนเกษตรกรผูเพาะเลี้ยง และมีรอยละ 8.3 ที่เปนทั้งผูเพาะเลี้ยงและ     
ผูรวบรวม ในดานการตลาดเกษตรกรจําหนายปลาใหแกพอคาสงหรือผูรวบรวมเปนสวนใหญ
รอยละ 83.3 โดยผูรวบรวมสวนใหญจะขายตอใหแกพอคาปลีกในกรุงเทพฯ และตางจังหวัด มี
เพียงสวนนอยที่สงใหแกบริษัทสงออกหรือรังปลา ลักษณะของการจําหนายจะมีพอคามารับเอง
เปนสวนใหญรอยละ 58.4 เกษตรกรบางรายรอยละ 33.3 ตองนําไปจําหนายเองหรือฝากไป
จําหนายที่ตลาดขายสงซันเดยพลาซา กรุงเทพฯ และเกษตรกรสวนใหญจําหนายปลาใหแก
ลูกคาประจํารอยละ 83.3 ในลักษณะเปนลูกทีมในกลุมผลิตใหกับผูรวบรวมประจํา  มีเพียงสวน
นอยรอยละ 16.7 ที่จําหนายใหลูกคาจร  สวนในดานปญหาและอุปสรรคในอาชีพการเพละเลียง
ปลาหางนกยูงที่เกษตรกรประสบอยูในปจจุบันตามลําดับความสําคัญ คือ การตลาด วิชาการ
ดานโรคปลาและพันธุกรรม แรงงาน การจัดการ และเงินทุน  ซึ่งเปนปญหาของเกษตรกรสวน
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ใหญรอยละ 75 และความตองการรับการสนับสนุนจากทางราชการ พบวาเกษตรกรรอยละ  
62.5 ตองการใหรัฐชวยเหลือทางดานการตลาด เชน ความแนนอนของตลาดรับซ้ือและการ
จําหนายไดในราคาที่สูงขึ้น เกษตรกรรอยละ 91.6 ตองการใหกรมประมงชวยเหลือแกไขปญหา
โรคปลา รอยละ 50 ตองการปลาหางนกยูงสายพันธุใหมหรือปลาที่ไดรับการปรับปรุงพันธุและ
รอยละ 83.3 ตองการทราบขอมูลขาวสารเรื่องปลาหรือเขารับการอบรมจากทางราชการ 
 พันแสง เรืองถิรเศรษฐ (2557) ไดศึกษาเรื่อง ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอ
การซ้ือปลาสวยงามของรานคาปลีกปลาสวยงามในจังหวัดเชียงใหม พบวาผูตอบแบบสอบถาม
สวนใหญเปนเพศชายมีอายุระหวาง 30-39 ปวุฒิการศึกษาสูงสุดระดับอนุปริญญาหรือเทียบเทา
และประกอบอาชีพจําหนายปลาสวยงามเปนเวลา 3-6 ป มีรายไดจากการจําหนายปลาสวยงาม
ต่ํากวา 20,000 บาทตอเดือน โดยลักษณะของรานเปนรานคาปลีกซ่ึงผูตอบแบบสอบถามสวน
ใหญเปนเจาของรานจัดซ้ือปลาสวยงามจากผูเพาะเลี้ยงปลาสวยงามจํานวน 1-2 รายและรูจักกับ
ผูเพาะเลี้ยงปลาสวยงามโดยการที่ผูเพาะเลี้ยงเขามาติดตอเองโดยตรงเหตุผลที่เลือกซ้ือปลา
สวยงามจากแหลงที่ซื้อคือคุณภาพ/ลักษณะโดยทั่วไปของปลาสวยงามสวนใหญนําปลาสวยงาม
มาจําหนาย 1-5 ชนิดซ่ึงปลาที่นํามาจําหนายโดยสวนใหญเปนปลาหางนกยูงและในระยะเวลา 1 
เดือนผูตอบแบบสอบถามไดทําการจัดซ้ือปลาสวยงามโดยมีการจัดซ้ือปลาหางนกยูงในปริมาณ
มากท่ีสุดคือประมาณ 20,020 ตัวตอเดือน และมีนโยบายในการจัดซื้อปลาสวยงามจากแหลงที่
ซื้อคือตามกระแสนิยมโดยสวนใหญมีการชําระเงินโดยการจายเงินสดและมีความถี่ในการสั่งซ้ือ
ปลาสวยงามคือ 4 คร้ังตอเดือนปจจัยดานสภาพแวดลอมที่มีผลตอการจัดซ้ือปลาสวยงามเปน
ลําดับแรกคือระดับความตองการของลูกคาปจจัยภายในที่มีผลตอการจัดซ้ือปลาสวยงามลําดับ
แรกคือวัตถุประสงคของราน  
 นพกฤษ เอมศิริ (2552) ไดศึกษาเรื่อง ระบบธุรกิจปลาสวยงามในประเทศไทย พบวา
จุดแข็งในการดําเนินธุรกิจปลาสวยงามมีดังนี้ คือ เกษตรกรมีความสามารถในการเพาะเลี้ยงและ
ประสบการณในการเลี้ยงสูง สงผลใหไดปลามีคุณภาพและมีความแข็งแรง ปลาสวยงามที่ผลิตได
จะมีความสวยงาม ขนาดใหญ สวยงาม ไมเปนโรค แข็งแรง อีกทั้งปลาสวยงามเปนสินคาไมแพง
มาก จูงใจใหซื้อ ราคาตอตัวจึงไมสูงมาก สามารถซื้อไดคร้ังละมากๆ และหาซื้อไดสะดวกและ
เปนสินคาที่มีมากและเพียงพอตอความตองการ สามารถผลิตปลาสวยงามไดมากและตอเน่ือง
เพียงพอกับความตองการของตลาดทั้งในและตางประเทศตลอดทั้งปยังใหผลตอบแทนในการ
ลงทุนสูง เน่ืองจากเปนธุรกิจที่สามารถทําไดงายโดยไมตองลงทุนสูง สามารถทําเปนอาชีพเสริม 
ทําไดในพ้ืนที่บริเวณบานไมตองเดินทางไปไกล เม่ือลงทุนแลวมีความคุมคาและไดผลกําไร
ภายใน 1 ป 
 จุดออนในการดําเนินธุรกิจปลาสวยงาม ไดแก เกษตรกรขาดความหลากหลายในการ
พัฒนาสายพันธุมักจะเพาะเลี้ยงในสายพันธุเดิมๆ ไมมีการพัฒนาสายพันธุใหมๆ และตนทุนการ
ผลิตเก่ียวกับอาหารและสารเคมีสูง โดยเฉพาะอาหารสําเร็จรูปมีราคาเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ืองสงผล
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ใหกําไรที่ไดของเกษตรกรนอยลง อีกทั้งเทคโนโลยีที่ใชในการผลิต เกษตรกรยังผลิตโดยใช
เทคโนโลยีแบบเดิมไมไดทันสมัยมากนัก ขาดเครื่องจักรและอุปกรณในการอํานวยความสะดวก
เน่ืองจากมีเงินลงทุนนอย เกษตรกรสวนใหญจึงเปนเกษตรกรรายยอยขนาดเล็ก นิยมใชเงินทุน
ของตนเอง สงผลใหการขยายตัวของธุรกิจเปนไดยาก ทําเปนอาชีพเสริมเทาน้ันจึงไมจําเปนตอง
ขยายธุรกิจ เกษตรกรมีแหลงศึกษาหาความรูเพ่ิมเติมนอย เพ่ือที่ใชพัฒนาการเพาะเลี้ยง ซึ่ง
สวนใหญเกษตรกรจะสอบถามจากรานคา เพ่ือนบาน หรือใชประสบการณของตนเอง ไมไดมี
การไปศึกษาหาความรูเพ่ิมเติมจากแหลงความรูที่นาเชื่อถือได เพ่ือที่จะนําความรูมาพัฒนาการ
เพาะเลี้ยงปลาสวยงาม 
 โอกาสในการดําเนินธุรกิจปลาสวยงาม ตลาดทั้งภายในและตางประเทศกําลังเติบโต 
ยังเปนสินคาที่ความตองการสูง จะเห็นไดจากมีรานคาปลีกเพ่ิมมากขึ้นและคําส่ังซ้ือจาก
ตางประเทศ 158 และมูลคาการสงออกมีแนวโนมสูงขึ้นเรื่อยๆ อีกทั้งสภาพภูมิประเทศและ
ภูมิอากาศของประเทศไทยนั้นมีความเหมาะสม อยูในเขตรอนชื้นสามารถเพาะเลี้ยงไดทั้งป มี
แหลงนํ้ามากจึงสะดวกตอการเพาะเล้ียง มีอาหารธรรมชาติที่อุดมสมบูรณหาซ้ือไดงายราคาไม
แพง มีถนนและการคมนาคมขนสงที่สะดวกตอการขนสงปลาสวยงามไปขาย ใชเวลาไมนานก็
ถึงตลาด พอคาสงและพอคาปลีกสามารถเดินทางมารับซ้ือปลาไดที่ฟารม ไมทําใหปลาสวยงาม
กระทบกระเทือนในการขนสง และรัฐบาลมีการใหการสนับสนุน จะเห็นไดจากรัฐบาลมีการจัดตั้ง
ตลาดคาสงปลาสวยงามเพิ่มมากขึ้นชวยในการระบายสินคาใหแกเกษตรกร 
 อุปสรรคตอการดําเนินธุรกิจไดแก ราคานํ้ามันที่มีความผันผวนสูงขึ้นอยางตอเนื่อง 
ทําใหคาใชจายในการทําธุรกิจเพาะเลี้ยงปลาสวยงามเพิ่มมากขึ้น เชน คาขนสง คาเดินทางไป
ซื้ออาหารคาเดินทางนําปลาสวยงามไปขาย สงผลตอกําไรที่ไดจะนอยลง และมีระบาดของโรค
ระบาดมักเกิดขึ้นกับปลาสวยงามในชวงฤดูฝน เชน โรคเนาเปอย สงผลใหมีการระบาดไดทั่วทั้ง
ฟารม เกษตรกรตองเพ่ิมตนทุนในการรักษาโรคมากขึ้น ราคาปลาก็จะถูกลงหรือไมสามารถจับ
ขายได อีกทั้งการแขงขันทั้งภายในประเทศและตางประเทศมีสูง เกษตรกรผูผลิตมากรายและ
ประเทศผูผลิตก็มีมากเชนกัน ทําใหตองมีการแขงขันดานคุณภาพ พอคามีโอกาสเลือกซ้ือ
ไดมาก ทําใหบางครั้งสินคาลนตลาด รวมทั้งปญหาทางการเมืองก็มีผล เน่ืองจากการมีการ
ประทวงทางการเมือง การเมืองไมสงบ ความวุนวายภายในประเทศ สงผลคําส่ังซ้ือจาก
ตางประเทศ โดยเฉพาะสถานการณการปดสนามบินสุวรรณภูมิชวงเดือนธันวาคม 2551 ทําให
คําสั่งซื้อจากตางประเทศถูกยกเลิก 
 จิตรลดา ศรีตระกูล (2548) ศึกษาการวิเคราะหการตลาดปลาสวยงามของประเทศ
ไทย วัตถุประสงคเพ่ือศึกษาระบบธุรกิจปลาสวยงามของประเทศไทย และเพ่ือศึกษาลักษณะ
การตลาดสงออกปลาสวยงามของประเทศไทย 
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 ผลการศึกษา พบวา ระบบธุรกิจปลาสวยงามของประเทศไทย ประกอบดวย ระบบ
ยอย 6 ระบบ ไดแก 
 1.  ระบบยอยปจจัยการผลิต เชน พอพันธุแมพันธุ อาหาร และยารักษาโรค เปนตน 
 2.  ระบบยอยการผลิต ประกอบดวย ตนทุนคงที่และตนทุนผันแปร ตนทุนคงที่สวน
ใหญเปนคาเส่ือมของเคร่ืองมือและอุปกรณ สวนตนทุนผันแปรมักเปนคาอาหาร 
 3.  ระบบยอยการรวบรวมและจัดหา ผลผลิตปลาสวยงามของไทยไดมาจาก 2 แหลง 
คือ จากการเพาะเลี้ยง และการจับตามธรรมชาติ สําหรับผลผลิตปลาสวยงามที่ไดจากการจะขาย
ตรงใหกับบริษัทสงออก นายหนา และผูสง และผูคาปลีก สวนผลผลิตที่ไดจากการจับจาก
ธรรมชาติจะมีผูรวบรวมซื้อกอนที่จะสงใหบริษัทสงออก นายหนา และผูสง และผูคาปลีกตอไป 
 4.  ระบบยอยการจัดจําหนาย มีชองทางการจัดจําหนาย 2 ชองทาง คือ ชองทางการ
จัดจําหนายภายในประเทศและตางประเทศ สําหรับกาสงออกปลาสวยงามในประเทศไทยรอยละ
90 สงออกไปยังตางประเทศ สวนที่เหลือรอยละ10 จําหนายในประเทศ 
 5.  ระบบยอยการสงออก เร่ิมจากผูสงออกซอปลาสวยงามจากเกษตรกร หรือ         
ผูเพาะเลี้ยง จากน้ันจะนําปลาสวยงามไปสางตอทางอากาศ เพ่ือสงใหกับผูนําเขาในตางประเทศ
ตอไป ตลาดสงออกที่สําคัญของไทย ไดแก สหรัฐอเมริกา 
 6. ระบบยอยสินเชื่อการเกษตร การลงทุนเริ่มแรกใชเงินทุนสวนตัว หากตองการ
ขยายกิจการจะกูเงินจากสถาบันการเงิน 
 ในสวนของการสงออกปลาสวยงามของประเทศไทยไดทําการวิเคราะหโดยใชปจจัยที่
มีอิทธิพลตอโครงสรางตลาด ไดแก จํานวนบริษัทสงออก ความเหมือนหรือแตกตางขอสินคาที่
ผลิต อุปสรรคของผูประกอบการรายใหม และการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมมาพิจารณา ผล
การวิเคราะหพบวา สินคาปลาสวยงามเปนสินคาที่มีความแตกตางกันมาก ปลาสวยงามชนิด
หน่ึงสามารถมีไดหลายสายพันธุ และแตละสายพันธุจะแตกตางกันตามลักษณะกายภาพของแตละ
ตัว ธุรกิจการสงออกปลาสวยงามในประเทศไทยมีผูสงออกจํานวน 30 บริษัท โดยผูประกอบการ
รายใหมจะมีอุปสรรคในการเขามาในธุรกิจนี้ในเร่ืองประสบการณความรูในการเลี้ยงปลา การ
วิจัยและพัฒนาสายพันธุใหมีความแตกตางจากคูแขง นอกจากน้ีผมวาตลาดปลาสวยงามของ
ประเทศไทยมีอํานาจผกขาดสูง ดังนั้นจงมีโครงสรางตลาดแบบผูขายนอยราย 
 ลักขณา เอ่ียมรัตนเลิศ (2548) ศึกษาการพัฒนาการสงออกปลาสวยงาม โดยมี
วัตถุประสงคเพ่ือศึกษาปญหาและอุปสรรคของการสงออกปลาสวยงาม และเพื่อศึกษาแนวทาง
ในการสงออกปลาสวยงามไปยังสหรัฐอเมริกา 
 ผลการศึกษาพบวา ประเทศไทยมีมูลคาการสงออกปลาสวยงามเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง 
เพราะมีศักยภาพในดานภูมิประเทศและภูมิอากาศ อยางไรก็ดี ไทยยังมีปญหาและอุปสรรคของ
การสงออกปลาสวยงาม อันเกิดมาจากมาตรฐานการผลิตที่ไมมีคุณภาพ ปญหาของโรคระบาด
เน่ืองจากผูเลี้ยงขาดความรูในการคัดแยกปลาและฟารมที่ไมไดมาตรฐาน ปญหาดานขอกําหนด
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ของกฎหมาย ในเร่ืองของพระราชบัญญัติสงวนและคุมครองสัตวปา รวมถึงอนุสัญญาไซเตสที่มี
ความซ้ําซอนกันและการขออนุญาตของผูสงออกที่มีกฎเกณฑและขั้นตอนลาชา รวมถึงปญหา
ทางดานคูแขงโดยตรง และทางออมที่เปนอุปสรรคกับการสงออก ซึ่งการศึกษาแนวทางการ
สงออกปลาสวยงามไปยังสหรัฐอเมริกา ปจจัยที่มีสวนสําคัญกับการสงออก ไดแก ปจจัยดานการ
ผลิตและการตลาด เชน มีการพัฒนาคุณภาพของสายพันธุปลา มีระบบการจัดการมาตรฐาน
ฟารมเพาะเลี้ยง มีปริมาณผลผลิตที่สมํ่าเสมอ มีการประชาสัมพันธที่ดี และปลาตองปลอดโรค 
เปนตน รวมไปถึงปจจัยที่สนับสนุนและผลักดันดานการตลาดระหวางประเทศ ที่ตองคํานึงถึง
ความตองการของตลาดหลัก ทั้งในดานความหลากหลายของสายพันธุปลา การจัดการดาน
คุณภาพของปลาสวยงามที่รองรับความตองการของลูกคาไดถูกตอง มีสภาพคลองในดาน
การเงิน การติดตอสื่อสาร และการขนสงที่สะดวกรวดเร็วขึ้น ปจจัยทางดานสภาพแวดลอมทาง
การเมืองกฎหมายมีการเผยแพรขอมูลขาวสารทางวิชาการ ระเบียบกฎเกณฑและกฎหมายที่
เก่ียวของ ใหแกผูประกอบการ มีการปรับปรุงแกไขกฎระเบียบใหทันยุคสมัยเพ่ือเอ้ืออํานวยตอ
การสงออกปลาสวยงาม และการสนับสนุนการสงออกของภาครัฐบาล ที่มีนโยบายสงเสริมและ
พัฒนาในดานประมง ปรับยุทธศาสตรการเกษตรเพ่ือเพ่ิมศักยภาพและขีดความสามารถในการ
รองรับการเปลี่ยนแปลงของตลาดโลก 
 พัจยา ศรีประยา (2551) ไดศึกษาเรื่อง การศึกษาความสามารถในการแขงขันสงออก
ของธุรกิจปลาสวยงามของประเทศไทย จากคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) 
ผลการศึกษาพบวา ประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 แตประเทศสิงคโปรมีคา RCA มากกวา
มาเลเซียและไทย และผลการวิเคราะหความไดเปรียบเชิงแขงขันประเทศไทยมีความไดเปรียบ
ดานปจจัยการผลิตและทําเลท่ีตั้ง แตยังขาดอุตสาหกรรมที่สนับสนุนและเก่ียวเน่ืองโดยภาครัฐ
ไดเขามาใหการสนับสนุนในอุตสาหกรรมมากยิ่งขึ้นและใชกลยุทธดานคุณภาพ ทาใหไดรับการ
ยอมรับจากผูบริโภคมากยิ่งขึ้น หากทุกฝายรวมมือกันจะทาใหสามารถเพ่ิมความสามารถในการ
แขงขันมากยิ่งขึ้น 
 ธานี ธราภาค (2550) กลาวถึง การดําเนินธุรกิจปลาสวยงามเพ่ือการสงออกของ
ประเทศไทยวา การพัฒนาทั้งทางดานการผลิตและการตลาดปลาสวยงามของไทยยังมีจุดออน
อยูอีกหลายจุด แตถาทั้งรัฐบาลและภาคเอกชนที่เก่ียวของรวมมือกันและมีการกําหนดเปาหมาย
การพัฒนาธุรกิจปลาสวยงามอยางชัดเจน ทั้งในดานบทบาทของแตละฝายที่จะเอ้ือตอการ
สงเสริมพัฒนาธุรกิจปลาสวยงาม นับวาจะชวยเพิ่มทั้งปริมาณและมูลคาการสงออกปลาสวยงาม
ใหเปนสินคาเกษตรที่มีแนวโนมสดใส เน่ืองจากจะเปนการเพ่ิมขีดความสามารถในการสงออก
ปลาสวยงามของไทยใหสามารถแขงขันกับประเทศตางๆท่ีกาลังเรงพัฒนาธุรกิจปลาสวยงาม
เพ่ือชิงสวนแบงในตลาดโลก 
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 พลพจน  กิตติสุวรรณ; และคณะ (ม.ป.ป.) ไดศึกษาศักยภาพดานการวิจัย พัฒนา
ระบบการตลาดและการสงออกปลาสวยงามของประเทศไทยไดพบวาปลาสวยงามในประเทศ
ไทยนั้นแบงออกเปนกลุมใหญๆ ไดสามกลุม กลุมแรกคือ ปลาที่เก็บรวบรวมจากธรรมชาติ กลุม
ที่สองคือปลาที่ไดจากการเพาะเล้ียงในประเทศ ซึ่งมีทั้งปลาพ้ืนเมืองของไทย และปลานําเขา
จากตางประเทศ กลุมที่สาม คือปลาที่นําเขาจากตางประเทศ ซึ่งประเทศไทยนาจะมีศักยภาพ
เพียงพอที่จะเพาะเล้ียงปลาสวยงามไดแทบทุกชนิด ถามีการสงเสริม และศึกษาอยางจริงจัง 
ธุรกิจปลาสวยงามในประเทศไทยเริ่มขึ้นเม่ือประมาณ 30 ปมานี้ ในปจจุบันไดขยายตัวเปนธุรกิจ
สงออกที่สามารถนําเงินตราเขาประเทศปละไมต่ํากวา 200 ลานบาท (50 ลานเหรียญสหรัฐ) 
ตลาดสงออกที่สําคัญคือ สหรัฐอเมริกา สิงคโปร กลุมประเทศสหภาพยุโรป และ ญี่ปุน ธุรกิจ
ปลาสวยงามในประเทศไทย คอนขางมีความซับซอน มีผูผลิต ผูรวบรวม ผูคาคนกลาง ผูขาย
ปลีก และผูขายสงมากมาย ซึ่งอาจทาหนาที่ซ้ําซอนกันอยู 
 วราภรณ  ยิ้มพิทักษกุล; และกนก เลิศพานิช (2550) กลาวถึง การศึกษาระบบการ
สงออกปลากัด พบวา การสงออกปลากัดสามารถแบงออกเปน 2 รูปแบบ คือผูเลี้ยงสงออกเอง 
และผูรวบรวมเปนผูสงออก โดยมีขั้นตอนการสงออกคือ ตองขอใบอนุญาตคาสินคาจากกรม
ประมง ตกลงซ้ือขายกับลูกคาทางอินเตอรเน็ต กําหนดรูปแบบการชาระเงิน (3 รูปแบบ คือ 
Bank to Bank, Western Union และ Paypal) ซึ่ง Paypal ไดรับความนิยมสูงสุดเพราะสะดวก
รวดเร็ว การขนสงปลามี 2 รูปแบบ คือ การขนสงผานทาง Air Cargo (กรณีมีการสั่งซ้ือปริมาณ
มาก) และการสงทางไปรษณียดวนพิเศษ (กรณีสั่งซ้ือปริมาณนอย) ปญหาท่ีพบในการสงออก
ปลากัดคือการตัดราคา ระบบการจายเงิน และการสื่อสารกับลูกคา 
 นิสิต พันธมิตร (2552) การที่ประเทศไทยจะพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศให
ประชาชนมีรายไดมีการอยูดีกินดีคงหนีไมพนที่ประเทศจะตองมีการติดตอกับตางประเทศเพื่อ
ทาธุรกรรมทางเศรษฐกิจในดานตางๆ ไมวาการคาหรือการลงทุนเพราะตลาดตางประเทศถือวา
เปนแหลงเงินที่สําคัญที่จะนํารายไดเขาสูประเทศ ดังน้ัน ประเทศไทยจึงจําเปนตองทําธุรกรรม
ทางเศรษฐกิจเพื่อพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศใหมีการเจริญเติบโต ซึ่งการทําธุรกรรมทาง
เศรษฐกิจที่สําคัญดานหนึ่งคือการคาระหวางประเทศซ่ึงมีความสําคัญตอการพัฒนาเศรษฐกิจ
ระหวางประเทศในดานตางๆ ดังนี้ 
 1. เปนเคร่ืองมือสําคัญในการสรางความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจใหแกประเทศ
กําลังพัฒนาโดยเฉพาะในเรื่องการสงออกซึ่งจะทําใหเศรษฐกิจมีการขยายตัวมีอุปสงคภายใน 
ประเทศมากขึ้นทําใหมีการผลิตสินคาเพ่ือสงออกไปขายตางประเทศมากขึ้น และกอใหเกิดการ
จางงานประชาชนมีรายไดเพ่ิมขึ้น 
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 2.  มีการใชทรัพยากรอยางคุมคาและมีประสิทธิภาพกลาวคือ มีการใชทรัพยากร
ภายในประเทศเพื่อผลิตสินคาที่ตนถนัดและสามารถสงออกไปขายยังตางประเทศไดโดยลด
ปริมาณสินคาที่ตนเองไมถนัดลงทําใหมีการใชทรัพยากรภายในประเทศอยางเต็มที่และมี
ประสิทธิภาพมากขึ้น 
 3. ทําใหตลาดภายในประเทศมีการขยายตัวเน่ืองจากมีการผลิตภายในประเทศมาก
ขึ้น เพราะมีการคาขายระหวางตลาด 2 ตลาดคือ ตลาดภายในประเทศและตลาดตางประเทศซึ่ง
เปนผลดีตอประชาชนภายในประเทศใน เร่ืองการกอใหเกิดการจางงานและกอใหเกิดรายได
ประชาชาติเพ่ิมขึ้น 
 4.  ทําใหมีการพัฒนาทางดานความรูทักษะการทํางานและเทคโนโลยีเพราะมีการ
ปรับปรุงพัฒนาการผลิตสินคาภายในประเทศทําใหตองมีการใชเทคโนโลยีที่ทันสมัยเขามาใชใน
การทํางานซึ่งกอใหประชาชนมีความรูความสามารถที่จะเรียนรูและพัฒนาในการใชเคร่ืองมือ 
เคร่ืองใชเพ่ือใหสินคามีคุณภาพสามารถสงออกไปขายแขงขันกับตางประเทศได 
 5.  การคาระหวางประเทศทําใหมีการเคลื่อนยายเงินทุนระหวางประเทศจากประเทศ
ที่พัฒนาแลวไปยังประเทศกําลังพัฒนา โดยเฉพาะในเร่ืองของการลงทุนระหวางประเทศ
กลาวคือ สถานประกอบการตองพิจารณาเลือกแหลงที่ตั้งของสถานประกอบการใหใกลชิดตลาด
สงออกเพ่ือลดตนทุนในการผลิต 
 หยิง หยิง เฟง (2554) ไดศึกษาเรื่องการเติบโตของตลาดสงการออกและสินคาสงออก
ของประเทศไทยโดยศึกษาการเจริญเติบโตของตลาดสงออกที่ใหญที่สุด 15 ลําดับแรกของ
ประเทศไทย และศึกษาการเติบโตของสินคาสงออกที่มีมูลคาสงออกสูงสุด 10 อันดับแรกของ
ประเทศไทย และสินคาสงออกที่มีความสําคัญตอเศรษฐกิจไทยอีก 5 ชนิด ผลการศึกษาการ
เจริญเติบโตของตลาดสงออกที่ใหญที่สุด 15 ลําดับแรกของประเทศไทย พบวา มีการขยายตัว
สุทธิเปนบวก จํานวน 9 ประเทศ ไดแก สาธารณรัฐประชาชนจีน ฮองกงจีน ออสเตรเลีย 
สวิสเซอรแลนด มาเลเซีย อินโดนีเซีย อินเดีย ฟลิปปนส และเวียดนาม และมีการขยายตัวสุทธิ
เปนลบ จํานวน 6 ประเทศ ไดแก สหรัฐอเมริกา สิงคโปร เนเธอแลนด ญี่ปุน สหราชอาณาจักร 
และเกาหลีใต สวนผลการศึกษาการดําเนินงานของสินคาสงออกของประเทศไทย พบวา สินคา
ที่มีการขยายตัวสุทธิเพ่ิมขึ้นมี 11 ชนิด ไดแก ยางพารา ขาว ผลิตภัณฑมันสําปะหลัง น้ําตาล
ทราย ผลไมกระปองและแปรรูป รถยนต อุปกรณและสวนประกอบ อัญมณีและเครื่องประดับ 
รถยนต อุปกรณและสวนประกอบ สินคาที่มีการขยายตัวสุทธิลดลงมี 4 ชนิด ไดแก กุงสดแช
เย็นแชแข็ง อาหารทะเลกระปองและแปรรูป เคร่ืองคอมพิวเตอร อุปกณและสวนประกอบ และ
แผงวงจรไฟฟา 
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บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
 การวิจัยเรื่อง การศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน เพ่ือพัฒนาการสงออก ใน
มุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล มีวัตถุประสงคเพ่ือ ศึกษาระบบการตลาด
ปลาสวยงามญี่ปุน ในมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล และแนวทางการ
พัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน โดยผูวิจัยมีความสนใจในการศึกษาระบบการตลาดและ
ตองการแกไขปญหาหรือชองวางตางๆ ในระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนที่เปนอุปสรรคใน
การสงออก ทั้งน้ีเพ่ือเปนการเสนอแนวทางพัฒนาการสงออกและโอกาสในการพัฒนาเพ่ิมมูลคา
การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนตอไป โดยใชรูปแบบของการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) มีขั้นตอนในการดําเนินงาน 5 ขั้นตอน ดังนี้  
 ขั้นตอนที่ 1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ขั้นตอนที่ 2 การสรางเคร่ืองมือในการวิจัย 
 ขั้นตอนที ่3 การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ขั้นตอนที่ 4 การประมวลขอมูล 
 ขั้นตอนที่ 5 การวิเคราะหขอมูล 
 
ข้ันตอนที่ 1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 1. ประชากรท่ีใชในการวิจัยคร้ังนี้ ไดแก ผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุน เขตกรุงเทพมหานคร 
และปริมณฑล    
 2. กลุมตัวอยางในการวิจัย การวิจัยคร้ังน้ีผูวิจัยไดคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) โดยกําหนดตัวอยางจากผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนเขตกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑลที่เปนผูนําในการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย จํานวน 10 ราย 
 
ข้ันตอนที่ 2 การสรางเครือ่งมือในการวิจัย 
 1. ศึกษาเอกสารและงานวิจัย โดยดําเนินการดังนี้ 
  1.1 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี ดานระบบการตลาดและการสงออกปลาสวยงาม 
รวมถึงความรูทั่วไป ปญหา อุปสรรค จากเอกสาร งานวิจัยที่เก่ียวของ 
  1.2 ศึกษาระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ จรรยาบรรณของนักวิจัย วิธีการเก็บ
รวบรวมขอมูล และวิธีการวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร และขอคําปรึกษาจากผูทรงคุณวุฒิดาน
การวิจัยเชิงคุณภาพ เพ่ือใหเขาใจในระเบียบการวิจัยที่จะนําไปสูการศึกษาที่ถูกตองและ
ครอบคลุมประเด็นที่ตองการศึกษาใหไดมากที่สุดในการวิจัยในครั้งนี้ 
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 2. การสรางเคร่ืองมือ 
  ในการสรางเคร่ืองมือวิจัย ผูวิจัยรางแบบสัมภาษณ จากการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี 
และจากเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ แลวนํามาสรางหัวขอสัมภาษณ ใหมีความครอบคลุม
ตามขอบเขตของการวิจัยสอดคลองกับสิ่งที่ตองการศึกษาเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคของการวิจัย 
เน้ือหาของคําถามเปนลักษณะคําถามปลายเปด โดยมีโครงสรางของคําถามในการสัมภาษณ
ออกเปน 3 สวน ไดแก  
 
  สวนที่ 1 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
  เปนการสัมภาษณเพ่ือใหไดขอมูลดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในมุมมอง
ของผูสงออกเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล รวมถึงการดําเนินกิจกรรมทางการการตลาดท่ี
เก่ียวของกับการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 
  สวนที่ 2 ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
  เปนการสัมภาษณเพ่ือใหผูสงออกไดแสดงความคิดเห็นสภาพปจจุบันในดานการ
สงออก รวมถึงจุดดอยจุดเดนของการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน  
 
  สวนที่ 3 ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
  เปนการสัมภาษณเพ่ือใหผูสงออกไดนําเสนอแนวทางและความตองการในการ
พัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของผูใหการสัมภาษณ 
 
 3. การหาคุณภาพเคร่ืองมือ 
  3.1 นําแบบสัมภาษณที่ผูวิจัยสรางขึ้น เสนออาจารยที่ปรึกษา และนํามาปรับแก
ตามคําแนะนํา แลวจัดพิมพเปนฉบับสมบูรณ 
  3.2 นําหัวขอสัมภาษณ ที่ปรับปรุงแกไข แลวไปดําเนินการสัมภาษณเชิงลึก กลุม
ตัวอยางตอไป 
 
ข้ันตอนที่ 3 การเก็บรวบรวมขอมูล  
 1. การเก็บขอมูล ผูวิจัยดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึก (In-
Depth Interview) ซึ่งเปนวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ เนื่องจากเปนวิธีการวิจัยที่เหมาะสมกับ
การศึกษาเพื่อทําความเขาใจระบบการตลาดและการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนที่ผูใหขอมูลมี
ประสบการณโดยตรง  
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 ซึ่งผูวิจัยสามารถคนหาและรวบรวมความรูเชิงลึกตามประเด็นที่ตองการศึกษาได
อยางลึกซ้ึง การวิจัยเชิงคุณภาพเปนการศึกษาตามปรากฏการณ มีเปาหมายคือความเขาใจจาก
มุมมองของผูกระทํา โดยจะเปดโอกาสใหกับผูใหการสัมภาษณสามารถที่จะแสดงความคิดเห็น
หรือใหขอมูลไดอยางเต็มที่ ซึ่งจะเปนประโยชนอยางยิ่งตอการที่ทําความเขาใจในทัศนคติของ
ผูใหการสัมภาษณเกี่ยวกับประเด็นที่ผูวิจัยตองการศึกษา (สุชาติ ประสิทธิ์รัฐสินธุ. 2555)  
 
 2. การเขาถึงขอมูลและการเก็บรวบรวมขอมูล 
   การศึกษาคร้ังน้ี ผูวิจัยไดแบงการเขาถึงขอมูลและการเก็บรวบรวมขอมูลเปน 2 
สวน คือ การเก็บรวบรวมขอมูลดานเอกสาร และการเก็บรวบรวมขอมูลภาคสนาม  
 
 3. การเก็บรวบรวมขอมูลดานเอกสาร (Review Data) 
    แบงตามแหลงที่มาได 2 ทาง คือ 
  3.1 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ศึกษาวิธีการสรางคําถามในการสัมภาษณ  
เชิงลึก จากเอกสารงานวิจัย เพ่ือกําหนดขอบเขตและเนื้อหาของคําถามใหมีความสอดคลองตรง
กับวัตถุประสงคของการวิจัย 
  3.2 ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ศึกษาจากตํารา เอกสาร บทความ และ
ทฤษฎีหลักการและงานวิจัยที่เก่ียวของ เพ่ือกําหนดขอบเขตของการวิจัยและการสรางเคร่ืองมือ
การวิจัย 
 
 4. การเก็บรวบรวมขอมูลภาคสนาม (Field Data) 
  4.1 ผูวิจัยเก็บรวบรวมขอมูลโดยการสัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview) เพ่ือ
จะไดทราบถึงขอมูล แนวทาง ทัศนคติ ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน และการสงออกปลา
สวยงามญี่ปุน โดยการเตรียมคําถามก่ึงโครงสราง มีลักษณะสัมภาษณแบบไมเปนทางการ 
กําหนดคําถามเปนประเด็นในแตละดานใหครอบคลุมและสอดคลองหัวขอการวิจัย ผูวิจัยได
แสดงถึงวัตถุประสงคของการวิจัยคร้ังน้ีใหกับผูใหสัมภาษณและไดขออนุญาตในการจดบันทึก
และบันทึกเสียงระหวางการสัมภาษณ การสัมภาษณผูวิจัยมีปฏิสัมพันธกับผูใหการสัมภาษณ
แบบตอหนาเพ่ือใหเกิดการแลกเปล่ียนความคิดเห็นอยางอิสระ โดยจะใชเวลาในการสัมภาษณ
แตคร้ังประมาณ 60-90 นาที ทั้งน้ีขึ้นอยูกับความสนใจและการใหความรวมมือของผูใหการ
สัมภาษณจนกวาจะพบวาไมมีขอสงสัยหรือมีขอมูลใหมเกิดขึ้น ที่เรียกวา ขอมูลอ่ิมตัว (Data 
Saturation) จึงจะหยุดการสัมภาษณ การอ่ิมตัวของขอมูลอาจเกิดจากขอมูลที่รวบรวมมามี
ลักษณะเปนแบบแผนอยางเดียวกัน (Emergence of Regularities) หรืออีกนัยหน่ึงคือขอมูลที่
เก็บรวบรวมมาไดนั้นสวนใหญมีลักษณะสาระทับซอนในประเด็นเดียวกัน (องอาจ นัยพัฒน. 
2548) 
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  4.2 ในขณะสัมภาษณผูวิจัยจะใชการจดบันทึกสรุปส้ันๆ เฉพาะที่เปนประเด็น
สําคัญ นอกจากนี้ยังบันทึกเก่ียวกับความคิด ทัศนคติของผูใหสัมภาษณ หรือปญหาที่พบที่เกิด
ขึ้นกับผูสัมภาษณและผูใหสัมภาษณขณะการสัมภาษณรวบรวมขอมูล ซึ่งการเขียนสรุปสั้นๆ 
ดังกลาวมีประโยชนสําหรับผูวิจัยในการมองเห็นความเชื่อมโยงระหวางกลุมหัวขอสรุป (อรุณี 
ออนสวัสด์ิ. 2551) 
  4.3 ขอมูลที่ถูกบันทึกเทป จะนํามาถอดเทปเพ่ือนํามาตรวจสอบขอมูลที่ไมชัดเจน
หรือขอมูลที่ไมครบถวนในบางประเด็น เพ่ือนําไปศึกษาเพ่ิมเติมในการสัมภาษณตอไป 
 
 5. ความนาเชื่อถือของเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
  หลังจากที่ไดเก็บรวบรวมขอมูลเรียบรอยแลว ไดมีการนํามาตรวจสอบความ
นาเชื่อถือของขอมูล (Trustworthiness) ทั้งทางดานความเที่ยงตรงของขอมูลและความเชื่อม่ัน
ของขอมูล ดังนี้ 
  5.1 ผูสัมภาษณมีความสัมพันธอันดีตอผูใหสัมภาษณเพ่ือใหเกิดความไววางใจใน
ตัวของผูวิจัย ซึ่งจะมีผลตอความถูกตองแมนยําของขอมูล (Validity) ขอมูลที่ไดจากการเก็บรวม
รวมภาคสนามดวยวิธีการสังเกต การสัมภาษณเชิงลึกควรที่จะมีความถูกตองแมนยําและเที่ยงตรง 
(Reliability) ไมมีการบิดเบือนไปจากความเปนจริงของขอมูลที่ไดมา 
    5.2 การยืนยันความถูกตองของขอมูล (Member Checking) นําขอมูลที่ไดมาจาก
การสัมภาษณเชิงลึก จดบันทึกอยางละเอียดและมีการอธิบายอยางชัดเจนนํากลับไปใหผูใหการ
สัมภาษณยืนยันความถูกตองของขอมูล โดยพิจารณาขอมูลใหเปนจริงตรงตามความรูสึกของ
ผูใหสัมภาษณ 
  5.3 ตรวจสอบความไววางใจไดของขอมูล (Dependability) โดยการนําขอมูลไป
ตรวจสอบกับผูเชี่ยวชาญ อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธเพ่ือเปนการยืนยันความถูกตองของ
เน้ือหาวาเปนไปตามวัตถุประสงคที่ตองการศึกษา 
  5.4 ความสามารถในการนําผลการวิจัยไปประยุกตใช (Transferability) โดยการ
เขียนระเบียบการวิจัย การวิเคราะหขอมูลและเนื้อหาที่ตองการศึกษาอยางชัดเจน เพ่ือเปนการ
เพ่ิมความนาเชื่อถือของการวิจัยที่จะนําผลของการวิจัยไปประยุกตใชได 
  5.5 การยืนยันผลขอการวิจัย (Conformability) ผูวิจัยจะเก็บเอกสารตางๆ ที่
เก่ียวของกับการวิจัยไว เพ่ือที่จะสามารถตรวจสอบขอมูลและเพื่อยืนยันวาขอมูลที่ไดในการวิจัย
คร้ังนี้ ไมไดเกิดจากการลําเอียงหรือการคิดขอมูลขึ้นเองของผูวิจัย 
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ข้ันตอนที่ 4 การประมวลขอมูล 
 1. นําขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณเชิงลึกตามภาคผนวก ข. และการบันทึกภาคสนาม
มาอานหลายๆ คร้ัง เพ่ือใหเกิดความเขาใจในภาพรวมทั้งหมดของขอมูลที่ไดมา และทําการ
พิจารณาประเด็นที่สําคัญของการสัมภาษณ 
 2. นําขอมูลมาอานอีกครั้งโดยละเอียด และทําการตีความพรอมดึงขอความที่เปน
ประเด็นที่เก่ียวของกับการวิจัย ไมวาจะเปนขอมูล แนวทาง ทัศนคติ ระบบการตลาดปลา
สวยงามญี่ปุน และการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน ที่เปนประเด็นที่ตองการศึกษา 
 3. นําประเด็นขอความหรือประโยคที่เหมือนหรือใกลเคียงกันมาจัดไวกลุมเดียวกัน 
 
ข้ันตอนที่ 5 การวิเคราะหขอมูล 
 ขอมูลที่ไดจากการวิจัยในครั้งน้ี เปนขอมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative) ที่ผูวิจัยเปนผูมี
บทบาทสําคัญในการวิเคราะหขอมูลและสังเคราะหขอมูล เพ่ือสรุปผลผลการวิจัยที่ไดจากการ
สัมภาษณเชิงลึก โดยมีขั้นตอนในการวิเคราะห ดังนี้ 
 1. การวิเคราะหขอมูล ผูศึกษาวิเคราะหขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณเชิงลึก ดาน
สภาพระบบการตลาดปลาสวยงามของประเทศญ่ีปุน ตามมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานคร 
โดยจะดําเนินการดังนี้  
  1.1 กําหนดประเด็นที่ทําการวิเคราะหใน 3 ดาน ไดแก ดานระบบการตลาดปลา
สวยงามญี่ปุน ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน และขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลา
สวยงามญี่ปุน 
  1.2 กําหนดประเด็นที่จะทําการวิเคราะหตามกรอบแนวคิด  
  1.3 กําหนดขอมูลใหเปนหมวดหมูตามเกณฑที่จะวิเคราะหตามกรอบแนวคิด  
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลการวิจัยเร่ือง “การศึกษาระบบการตลาดปลา
สวยงามญี่ปุน เพ่ือพัฒนาการสงออกในมุมมองผูสงออกในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
ซึ่งมีวัตถุประสงคเพ่ือ ศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในมุมมองของผูสงออก ในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล และพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน โดยแบงการนําเสนอ
ออกเปน 3 สวน คือ  
 สวนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร  
 สวนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกผูสงออกปลาสวยงาม  
 สวนที ่3 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสารและจากการสมัภาษณเชิงลกึ 
 
สวนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร 
 1. ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 2. ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 3. การพัฒนาการสงออกปลาสวยงาม 
 
ตารางที่ 2 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร 

รายการ ผลการวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร 
1. ระบบการตลาดปลา
สวยงามญี่ปุน 

- สุนันทา เทียมคํา (2551 : 16) ไดกําหนดระบบตลาด
ออกเปนกระบวนการยอยๆ ไวดังนี้ 
   1. การรวบรวมผลผลิตหรือวัตถุดิบ 
   2. กิจกรรมตางๆ ที่ทําใหผลผลติพรอมสําหรับผูบริโภค 
   3. การจําแนกแจกจายสินคาที่รวบรวมเปนหนวยใหญไปยัง
ผูบริโภค 
- พลพจน กิตติสุวรรณ; และคณะ (ม.ป.ป.) ปลาสวยงาม
ศักยภาพการวิจัยและพัฒนาระบบการตลาดและการสงออก
ของประเทศไทย พบวา ปลาสวยงามในประเทศไทยนั้นแบง
ออกเปนกลุมใหญๆ ได 3 กลุม ไดแก กลุมแรกคือปลาที่เก็บ
รวบรวมจากธรรมชาติ กลุมที่ 2 คือปลาทีไ่ดจากการ
เพาะเลี้ยงในประเทศ  ซึ่งมีทั้งปลาพ้ืนเมืองของไทยและปลา 
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ตารางที่ 2 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร (ตอ) 
รายการ ผลการวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร 

 นําเขาจากตางประเทศ กลุมที่ 3 คือปลาที่นําเขาจาก
ตางประเทศ ซึ่งประเทศไทยนาจะมีศักยภาพเพียงพอที่จะ
เพาะเลี้ยงปลาสวยงามไดแทบทุกชนิด ถามีการสงเสริมและ
ศึกษาอยางจริงจัง 

2.  การสงออกปลาสวยงาม
ญี่ปุน 

- จิตรลดา ศรีตระกูล (2548) ศึกษาการวิเคราะหการตลาด
สงออกปลาสวยงามของประเทศไทย พบวา ระบบธุรกิจปลา
สวยงามของไทยประกอบดวยระบบยอย 6 ระบบ ไดแก 1) 
ปจจัยการผลิต เชน พอพันธุ แมพันธุ อาหาร ยารักษาโรค 2) 
การผลิต ประกอบดวยตนทนุคงที่ ตนทุนผันแปร 3) การ
รวบรวมและจดัหา 4) การจัดจําหนาย 5) การสงออก 6) 
สินเชื่อการเกษตร 
- ลักขณา เอ่ียมรัตนเลศิ (2548) ศึกษาการพัฒนาการสงออก
ปลาสวยงาม พบวา ประเทศไทยมีมูลคาการสงออกปลา
สวยงามเพ่ิมขึน้อยางตอเน่ือง เพราะมีศักยภาพในดาน
ภูมิอากาศ 
- ธานี ธราภาค (2550) การดําเนินธุรกิจปลาสวยงามเพือ่การ
สงออกของประเทศไทย พบวา การพัฒนาทั้งทางดานการ
ผลิตและการตลาดปลาสวยงามของไทยยังมีจุดออนอยูอีก
หลายจุด แตถาทั้งรัฐบาลและภาคเอกชนที่เก่ียวของรวมมือ
กันและมีการกําหนดเปาหมายการพัฒนาธุรกิจปลาสวยงาม
อยางเดนชัด ทั้งในดานบทบาทของแตละฝายที่จะเอ้ือตอการ
สงเสริมพัฒนาธุรกิจปลาสวยงาม นับวาจะชวยเพิ่มทั้งปริมาณ
และมูลคาการสงออกปลาสวยงามใหเปนสินคาเกษตรที่มี
แนวโนมสดใส     

3. การพัฒนาการสงออก
ปลาสวยงาม 

- วราภรณ ยิ้มพิทักษกุล; และกนก เลศิพานิช (2550) 
การศึกษาระบบการสงออกปลากัด พบวา การสงออกปลากัด
สามารถแบงออกเปน 2 รูปแบบ คือ ผูเลีย้งสงออกเอง และผู
รวบรวมเปนผูสงออก โดยมีขั้นตอนการสงออกคือ ตองขอ
ใบอนุญาตคาสินคาจากกรมประมง ตกลงซื้อขายกับลกูคาทาง
อินเตอรเน็ต กําหนดรูปแบบการชําระเงิน (3 รูปแบบ คือ 
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ตารางที่ 2 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร (ตอ) 
รายการ ผลการวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร 

 Bank to Bank, Western Union และ Paypal) ซึ่ง Paypal 
ไดรับความนยิมสูงสุดเพราะสะดวกรวดเร็ว การขนสงปลามี 2 
รูปแบบ คือการขนสงผานทาง Air Cargo (กรณีมีการส่ังซ้ือ
ปริมาณมาก) และการขนสงทางไปรษณียดวนพิเศษ(กรณี
สั่งซื้อสินคาปริมาณนอย)ปญหาที่พบในการสงคือ การตัด
ราคา ระบบการจายเงินและการสื่อสารกับลูกคา 
- นพกฤษ เอมศิริ (2552) ระบบธุรกิจปลาสวยงามในประเทศ
ไทย พบวา จุดแข็งในการดําเนินธุรกิจปลาสวยงามมีดังนี้ คือ 
เกษตรกรมีความสามารถในการเพาะเลีย้งและประสบการณ
ในการเลี้ยงสงู สงผลใหปลามีคุณภาพและมีความแข็งแรง 
จุดออนในการดําเนินธุรกิจปลาสวยงามไดแก เกษตรกรขาด
ความหลากหลายในการพฒันาสายพันธุ มักจะเพาะเลีย้งใน
สายพันธุเดิมๆ ไมมีการพัฒนาสายพันธุใหมๆ และตนทุนการ
ผลิตเก่ียวกบัอาหารและสารเคมีสูง 

 
สวนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกผูสงออกปลาสวยงาม  
 หัวขอสัมภาษณที่ใชในการเก็บขอมูล ไดกําหนดคําถามออกเปน 3 ดาน ไดแก  
 ดานที่ 1 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน   
  - ชนิดและความแตกตางของปลาสวยงามญี่ปุน    
  - ความเหมือนและแตกตางของปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขากับเพาะพันธุในประเทศ
  - ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในปจจุบัน 
 ดานที่ 2 จุดเดนจุดดอยการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในปจจุบัน 
 ดานที่ 3 ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
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ตารางที่ 3 การวิเคราะหสรปุจากการสัมภาษณผูสงออกดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก 1 1. การผลิต เพาะพันธุจากฟารมผูผลิต พอแมพันธุมีลักษณะสายพันธุที่ดี 

ผานการประกวด นําเขาจากตางประเทศ 
2. การจําหนาย ในตลาดปลาสวยงามในประเทศ และตางประเทศ 
3. กิจกรรมทางการตลาด ไมคอยมีกิจกรรม เพราะเปนสิ่งมีชีวิต จึงเนน
บริการดานการขนสง สรางความนาเชื่อถอืในคุณภาพของปลา 

ผูสงออก 2 1. ผูผลิต หรือผูเพาะพันธุ 2. ผูจําหนาย (ในประเทศ ตางประเทศ)  
3. การทําการตลาด (4Ps) 4. ลูกคา (ในประเทศ, ตางประเทศ) 

ผูสงออก 3 ปจจุบันยังไมมีระบบทีช่ัดเจน ขึ้นอยูกับผูประกอบการแตละรายที่จะ
ดําเนินการ โดยทั่วไปประกอบดวย ผูผลิต ผูจําหนาย และผูบริโภคทั้งในและ
ตางประเทศ การทําการตลาด มุงเนนดานชองทางการจัดจําหนายเปนหลัก 

ผูสงออก 4 คลายกับระบบปลาสวยงามจากตางประเทศ ไดแก  
1. ผูนําเขา  2. ผูผลติ (เพาะพันธุ)  3. ผูจําหนายในประเทศ 
4. ผูรวบรวมเพื่อสงออก 5. การดําเนินการทางการตลาด  6. ผูบริโภค 

ผูสงออก 5 มีองคประกอบหลายสวน มีกิจกรรมทางตลาดมาเก่ียวของหลายขัน้ตอน 
ไดแก มีองคประกอบหลายสวน มีกิจกรรมทางตลาดมาเก่ียวของหลาย
ขั้นตอน ไมวาจะเปนการผลติเพ่ือจําหนายภายในประเทศและเพื่อสงออก
ตางประเทศ 

ผูสงออก 6 ขึ้นอยูกับรูปแบบการดําเนินธุรกิจของแตละคน บางครั้งก็เหมือนกัน บางคร้ัง
ก็แตกตางกัน มีแนวทางการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด 3 ดาน คือ ดาน
การผลิต ดานการตลาด และดานการขนสง 

ผูสงออก 7 ยังไมมีระบบที่เปนระบบเฉพาะ ขึ้นอยูกับผูประกอบการแตละรายเปนหลัก 
ไมมีความซับซอนหรือแตกตางจากตลาดทั่วไป ผูประกอบการสวนใหญจะ
มองขามไมใหความสําคัญกับระบบตลาด มองไมเห็นความสําคัญ จะเนนการ
หาชองทางการจําหนาย การเพ่ิมผลผลติ ซึ่งในความเปนจริง ระบบ
การตลาดมีความสําคัญตอการดําเนินการเปนอยางมาก 

ผูสงออก 8 มีการดําเนินการทางการตลาดหลายขั้นตอน คือปลาสวยงามที่นําเขาจาก
ญี่ปุน และปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศ ซึง่ใชพอแมพันธุที่นําเขา
จากประเทศญี่ปุนมาใชเพาะพันธุเพ่ือจําหนายในประเทศ และสงออก 
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ตารางที่ 3 การวิเคราะหสรุปจากการสัมภาษณผูสงออกดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
(ตอ) 
ผูสงออก ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก 9 เปนระบบที่ไมยุงยากมีขั้นตอนหลักๆในการดําเนินงาน ดังนี้ 

1. การเพาะพันธุ ไดแก การวางแผนผลติ เทคโนโลยใีนการเพาะพันธุและ
เพาะเลี้ยง และผูเชี่ยวชาญดานการเพาะพันธุปลาสวยงามญี่ปุนโดยเฉพาะ 
ในประเทศไทยยังขาดบุคคลากรในสวนนี ้
2. การจําหนาย ไดแก การดําเนินการทางตลาด ตวัแทนจําหนาย ผูรวบรวม
ปลาสวยงามญี่ปุนเพื่อไปจําหนาย หรือสงออก 
3. การสงออก ไดแก ระเบียบการสงออก การดําเนินการสงออก ผูขนสง และ
ผูบริโภค 

ผูสงออก 10 ไมแตกตางจากระบบการตลาดปลาสวยงามอื่น ไดแก การนําเขาพอพันธุแม
พันธุจากตางประเทศ นํามาเพาะเพ่ือจําหนายภายในประเทศ และสงออก 
โดยผูเพาะพันธุจะไมเปนผูดําเนินการในการจําหนายดวย เพราะมีความ
ยุงยากในกระบวน และวธิีการดําเนินการสงออก และผูเพาะพันธุสวนใหญยัง
ขาดความรูเรือ่งการจําหนาย 
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ตารางที ่4 การวิเคราะหสรปุจากการสัมภาษณผูสงออกดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก 1 ปจจุบันการสงออกบางรายไมไดมีการสงใหลูกคาโดยตรง มีการสงผาน

ตัวกลาง คือประเทศสิงคโปร หรือประเทศบางประเทศในยุโรป ซึ่งเปนผลให
มูลคาในการสงออกอาจลดลง แตก็เปนการลดตนทุนรวมในการดําเนินการ
ทางตลาดดวยเชนกัน  

ผูสงออก 2 มีการเจริญเตบิโตอยางชัดเจนในการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนโดยเฉพาะ
ปลาคารพ เปนจากลูกคาในตางประเทศยอมรับในคุณภาพของปลาคารพที่
ผลิตในประเทศไทยมากขึ้น ซึ่งผูผลิตไดมีการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตที่
สูงขึ้น รวมทั้งการสนับสนุนดานการประชาสัมพันธดานปลาสวยงามญี่ปุน
ของของภาครัฐที่มีเพ่ิมขึ้น แตยังขาดแผนงานระยะยาวในการระชาสัมพันธ 

ผูสงออก 3 ผูประกอบการรายใหญยังมีคอนขางนอย กลุมผูสงออกรายใหญจะไมคอยมี
ปญหาในการสงออกเพราะมีศักยภาพเพียงพอในการดําเนินการสงออก 
ผูประกอบการรายยอยที่จะเขามาเปนผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุน เปนไปได
คอนขางยาก เพราะไมมีศักยภาพในการหาคูคาในการสงออกจึงทําใหไม
สามารถสงออกได 

ผูสงออก 4 ปจจุบันมีการขยายตวัมากขึ้นในการสงออก เห็นไดจากความตองการเพ่ิม
มากขึ้นในปจจุบัน นาจะเปนผลมาจากความเชื่อม่ันของผูบริโภคใน
ตางประเทศท่ีเพ่ิมมากขึ้นกับผูประกอบการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของ
ไทย เปนผลมาจากทางดานการผลิตที่มีมาตรฐานเทียบเทากับคูแขง และ
คุณภาพทางกายภาพของปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยที่มีคณุภาพ
มากยิ่งขึ้น และประเทศไทยมีภูมิประเทศ และอากาศที่เหมาะสมซึ่งเปนจุด
แข็งที่ประเทศไทยมีอยูเหนือคูแขง ดวยปจจัยดังกลาวหากจะพัฒนาให
ประเทศไทยเปนศนูยกลางการผลิต เพาะพันธุ และสงออกปลาสวยงามของ
ภูมิภาคได อุปสรรค สําคญัคือผูสงออกของไทยยังขาดประสบการณและการ
สนับสนุนที่เปนรูปธรรมจากภาครัฐ 

ผูสงออก 5 ปลาสวยงามเปนสิ่งมีชีวิต จึงไมสามารถขนสงแบบที่ใชระยะเวลานานๆ ได 
เปนผลทําใหตนทุนในการดําเนินการของปลาสวยงามญี่ปุนสูงขึ้นเนือ่งจาก
ปลาสวยงามญี่ปุน เปนกลาสวยงามที่มีขนาดตัวคอนขางใหญ ทําใหการ
ขนสงแตละครั้ง มีปริมาณการขนสงตอตัวคอนขางนอยทําใหตนทนุการ
ขนสงแตละครั้งสูง 
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ตารางที ่4 การวิเคราะหสรปุจากการสัมภาษณผูสงออกดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน (ตอ) 
ผูสงออก ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก 6 มีการดําเนินการ 2 รูปแบบ คือ ผูผลิต/ผูเพาะพันธุสงออกเอง และสงออก

ผานผูรวบรวมโดยสวนใหญจะใชวธิีการสงออกผานผูรวบรวมมักเปน
ชาวตางชาติ โดยเฉพาะชาวสิงคโปร และชาวยุโรป ซึง่วิธีการสงออกแบบน้ี
จะสะดวกสําหรับผูสงออกในประเทศ เพราะจะลดขั้นตอนการดําเนินการใน
การสงออก เพราะผูผลิต/ผูเพาะพันธุในประเทศไทยสวนใหญจะขาดความรู
ดานการสงออก การหาลูกคา และวธิีการขนสง อาจทําใหเสียโอกาสในการ
สงออกปลาสวยงามญี่ปุนไปยังตางประเทศไดในผูประกอบการบางราย 

ผูสงออก 7 ในอนาคตการสงออกยังคงเติบโตไปไดอีกการแขงขันดานราคาของผูสงไม
คอยพบ เน่ืองจากจําหนายเปนล็อตใหญๆ  ซึ่งราคาจะเปนไปในทศิทาง
เดียวกันโดยราคาปลาสวยงามญี่ปุนจะขึ้นลงอยูกับความตองการของ
ตลาดโลกทีเ่ปนผูกําหนดราคาไมใชผูผลติ หรือผูสงออก ตลาดปลาสวยงาม
ญี่ปุนมีตลาดรองรับทั่วโลก เชน ประเทศจีน สิงคโปร และประเทศในแถบ
ยุโรป การสนับสนุนภาครัฐในประเทศไทยปจจุบันอยูในเกณฑที่ดี สามารถ
สรางความเชือ่ม่ันแกผูบรโิภคในตางประเทศได การสงออกปลาสวยงาม
ญี่ปุนในปจจุบนัสามารถแยกออกเปน 2 ทาง คือ  
1. สงออกโดยผูเพาะเลี้ยงโดยตรงซึ่งคอนขางยากสําหรับผูประกอบการราย
เล็กๆ และผูประกอบการรายใหมที่ตองการเขามาในตลาด โดยจะมีชองทาง
เขาถึงผูบริโภคในการสงออกคือ ติดตอซ้ือขายโดยตรงและผานระบบ
ออนไลนซึ่งไดรับความนิยมมากในปจจุบัน 
2. สงออกโดยการผานผูรวบรวมปลาสวยงามญี่ปุนทั้งในประเทศและ
ตางประเทศโดยผูสงออกกลุมน้ีจะเลือกซ้ือปลาจากผูเพาะพันธุที่ผาน
มาตรฐานตางๆ ในการเพาะเลี้ยงและจะรวบรวมปลาสวยงามญี่ปุนเพ่ือ
จําหนายและสงออกเพียงอยางเดียว 

ผูสงออก 8 ปลาสวยงามญี่ปุน ของไทยไดรับการตอนรับคอนขางดีในตลาดโลก เพราะ
การเพาะพันธุเพ่ือการสงออกของประเทศไทยมีคุณภาพใกลเคยีงกับที่
เพาะพันธุในประเทศญ่ีปุน ขาดเพียงชื่อเสียงของการพัฒนาสายพันธุ ปญหา
ผูประกอบการดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของไทย แบงไดดังนี้ 
1. ดานกระบวนการ สวนใหญจะดําเนินกิจการแบบครอบครัว มีการบริหาร 
จัดการไมเปนระบบ วางแผนระยะสั้น ขาดการวิเคราะหขอมูลในการ
ดําเนินการ 
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ตารางที ่4 การวิเคราะหสรปุจากการสัมภาษณผูสงออกดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน (ตอ) 
ผูสงออก ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 

 2. ดานกระบวนการ ยังเปนแบบเกาทีเ่คยทํามาในอดีต ขาดเทคโนโลยีที่
ทันสมัยในการผลิต เชน ระบบการเพาะพันธุและระบบการเพาะเลีย้ง 
3. ดานการตลาด ขาดการวางระบบการตลาดและการวางแผนการ
ดําเนินการทางตลาดที่สอดคลองกับเปาหมายการดําเนินงาน 
4. ดานการเงิน ไมมีการจัดการดานบัญช ีและขาดเงินทุนหมุนเวียนในการ
ดําเนินการเพียงพอ 

ผูสงออก 9 ปจจุบันมีผูประกอบการสงออกคอนขางนอยเพราะรัฐจะเนนสนับสนุนปลา
สวยงามไทยเปนหลัก ในแงการเพ่ิมมูลคาการสงออกปลาสวยงามไทย ปลา
สวยงามญี่ปุนเปนชนิดหน่ึงที่มีความสําคญักับตลาดการสงออกปลาสวยงาม
ไทย เน่ืองจากมูลคาการสงออกที่สูงเปนอันดับตนๆ ของการสงออกทั้งหมด
ของประเทศไทย และยังมีอัตราการเจริญเติบโตตอเน่ืองทุกป แสดงใหเห็น
ถึงปริมาณความตองการที่มีมากในการสงออก แตอุปสรรคที่สําคัญคอืการ
ผลิตยังไมไดรบัความเชื่อถอืจากผูบริโภคในตลาดสงออกมากนัก สังเกตได
จากประเทศอเมริกา หรือประเทศในยุโรป หันไปนําเขาปลาสวยงามญี่ปุน
จากประเทศสงิคโปร ทั้งที่สิงคโปรเปนเปนผูรวบรวมซือ้ปลาสวยงามจาก
ประเทศไทยไปขายตอและบวกราคาเพ่ิม ทําใหประเทศไทยตองสูญเสีย
มูลคาการสงออกดังกลาวปละหลายรอยลานบาท 

ผูสงออก 10 ขาดการจัดการดานคุณภาพดานการเพาะพันธุของปลา ควรนําเทคโนโลยีใน
การวิจัยและพฒันาพันธุปลาสวยงามใหมีคณุภาพ ตรงตามความตองการ
ของลูกคา ปจจุบันผูสงออกบางรายใชจุดขายเรื่องของคุณภาพของสินคา
เปนสําคัญ โดยควบคุมคุณภาพทุกขั้นตอนตั้งแต การคัดเลือกพอแมพันธุ 
การเพาะเลี้ยง การควบคุมคณุภาพอาหารและนํ้าที่ใชในการเลี้ยง การ
ตรวจสอบคุณภาพปลาสวยงาม ตลอดจนการบรรจุภัณฑและการขนสงสินคา 
จนถึงลูกคา ปญหาในการสงออกที่พบคือการวิเคราะหความตองการของ
ตลาด เน่ืองจากแตละประเทศมีพฤติกรรมในการบริโภคปลาสวยงามญี่ปุน
แตกตางกัน หากมีการวิเคราะหก็จะไดนําขอมูลมาวางแผนการผลิตปลา
สวยงามญี่ปุนตามความตองการของผูบริโภค เพ่ือสงออกจะสรางความ
ไดเปรียบในแงการตอบสนองผูบริโภคได 
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ตารางที ่5 การวิเคราะหจาการสัมภาษณผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน  
ผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก 1 1. ภาครัฐควรมีสวนรวมในการอํานวยความสะดวกในการนําเขาและสงออก

ปลาสวยงามญี่ปุน 
2. ภาครัฐควรสงเสริมผูประกอบการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนทั้งรายเกาและ
รายใหม 
3. ผูประกอบการตองมีการพัฒนาการผลิตและจําหนายโดยเฉพาะชองทาง
ออนไลนที่ไดรับความนิยมในปจจุบัน 
4. ภาครัฐและผูสงออกตองรวมมือกันสรางความเชื่อม่ันในมาตรฐานของการ
สงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทย 
5. ภาครัฐควรสนับสนุนใหประเทศไทยเปนศูนยกลางตลาดปลาสวยงาม
ญี่ปุนของอาเซ่ียนแทนประเทศสิงคโปร 
6. พัฒนาสายพันธุใหมีคุณภาพที่สูงขึ้นในระดับเกรด เอ และระดับเกรด  
พรีเม่ียม 

ผูสงออก 2 1. ภาครัฐควรมีการตั้งหนวยงานรับผิดชอบโดยตรงดานการสงออก 
2. ภาครัฐควรมีการสงเสริมดานการสงออกที่เปนรูปธรรม 
3. ภาครัฐควรมีการรับรองคุณภาพปลาสวยงามญี่ปุนที่นาเชื่อถือในระดับ
สากล เพ่ือสรางความเชื่อม่ันใหแกผูบริโภค 
4. ผูสงออกพัฒนาระบบการจําหนายผานชองทางออนไลน 
5. ผูผลิตตองศึกษาความตองการของผูบริโภคในและตางประเทศ เพ่ือจะ
สามารถตอบสนองความตองการไดอยางเหมาะสม 

ผูสงออก 3 1. ควรมีการพัฒนาสายพันธุใหมีความหลากหลาย เพ่ือเพ่ิมมูลคาปลา
สวยงามญี่ปุนของไทย 
2. ภาครัฐควรมีหนวยงานที่สนับสนุน ใหขอมูลเกี่ยวกบัอุตสาหกรรมปลา
สวยงามญี่ปุน 
4. ภาครัฐควรมีการประชาสมัพันธหาลูกคาและหรือตกลงความรวมมือใน
การสงออกปลาสวยงามกบัประเทศผูนาํเขา 
5. ภาครัฐและผูประกอบการ หรือหนวยงานที่เก่ียวของควรศึกษาแนวการลด
ตนทุนในการขนสง 
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ตารางที่ 5 การวิเคราะหจาการสัมภาษณผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
(ตอ)                
ผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 

 6. ผูประกอบการตองมีการพัฒนาระบบการผลิตใหมีคณุภาพนาเชื่อถือ 
7. ผูประกอบการควรมีการวางแผนการดําเนินการทางตลาด 
8. พัฒนาศักยภาพการผลิตและการสงออกของผูประกอบการรายยอย 

ผูสงออก 4 การพัฒนาการสงออกปลาสวยงาม  
1. รัฐควรมีการสนับสนุนแหลงเงินทุนแกผูประกอบการรายใหมและรายเกาที่
ตองการขยายกิจการ 
2. ภาครัฐควรมีการวางแผนประชาสัมพันธรวมกับผูประกอบการ 
3. ภาครัฐควรอํานวยความสะดวกในการสงออกและใหความรู ขาวสารดาน
การสงออกแกผูประกอบการอยางตอเน่ือง 
4. ภาครัฐ ผูประกอบการและหนวยงานที่เก่ียวของ ควรมีการรวมมือในการ
พัฒนาคุณภาพสายพันธุ 
5. ภาครัฐและหนวยงานที่เก่ียวของ ควรมีการวางแผนรวมกันใหเปนทิศทาง
เดียวกันในการพัฒนาประเทศเปนศูนยกลางปลาสวยงามของภูมิภาค 
6. ผูประกอบการตองมีการพัฒนาและศึกษาคูแขงในตลาดการสงออกเพ่ือนํา
ขอมูลมาพัฒนาปรับปรุงการดําเนินกิจการ 

ผูสงออก 5 การพัฒนาการสงออกปลาสวยงาม  
1. ภาครัฐควรมีการศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในเชิงลกึเพ่ือหา
แนวทางสนับสนุนผูประกอบการสงออก 
2. ควรมีการกําหนดมาตรฐาน และขอบเขตของการผลิตในแตละสายพันธุ 
เพ่ือเปนการรักษาสายพันธุและสรางความเชื่อม่ันใหกับผูบริโภค 
3. ผลักดันใหผูประกอบการขึ้นทะเบียนฟารม ขึ้นทะเบียนผูสงออกเพ่ือความ
สะดวกในการพัฒนาสงเสริมเฉพาะดานในอนาคต 
4. ภาครัฐ ควรสนับสนุนดานเงินทุนในการพัฒนาเทคโนโลยีการผลติ  
การขนสง เพ่ือลดตนทุน สามารถเพ่ิมมูลคาการสงออกได 
5. ภาครัฐตองมีการประชาสมัพันธ จุดแข็ง ทางดานภูมิศาสตรและดานการ
สงเสริมของภาครัฐเพื่อเพ่ิมความไดเปรียบ ความนาเชือ่ถือ 
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ตารางที่ 5 การวิเคราะหจาการสัมภาษณผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
(ตอ)                
ผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
ผูสงออก 6 การพัฒนาการสงออกปลาสวยงาม  

- ดานการผลิต ควรมีการสนับสนุนองคความรูดานการผลิต การจัดการและ 
เทคโนโลยีการผลิตใหกับผูประกอบการ ใหอยูในระดับที่สากลยอมรบั มีการ
รับรองของภาครัฐอยางเปนรูปธรรม 
- ดานการตลาด ควรมีการสนับสนุนในการประชาสัมพันธ การสรางความ
เชื่อม่ัน มีการวิเคราะหตลาดคูแขง  
- ดานการขนสง ควรมีการพัฒนาการบรรจุภัณฑ ใหสามารถสงไดปริมาณที่
มากขึ้น มีอัตราการเสียหายที่ต่ําลงและอาํนวยความสะดวกใหกับ
ผูประกอบการ 

ผูสงออก 7 1. ภาครัฐควรมีหนวยงานใหความชวยเหลือเฉพาะดานการสงออกปลา
สวยงามเฉพาะกลุม 
2. ภาครัฐควรมีการผลักดันใหผูประกอบการยกระดับมาตรฐานดานคุณภาพ
การผลิต คุณภาพปลาสวยงามญี่ปุน และมีการรับรองในระดับชาต ิ
3. ภาครัฐควรมีสวนรวมในการประชาสัมพันธ อํานวยความสะดวกในการ
นําเขาและสงออก 
4. ภาครัฐควรมีการสงเสริมดานวิชาการ และประชาสัมพันธ เพ่ือโอกาสใน
การสงออกไปยังประเทศ และเปนการเพ่ิมมูลคา 
5. ภาครัฐควรมีผูเชี่ยวชาญเฉพาะดานในการใหคําปรึกษาและสงเสริม
ผูประกอบการรายใหม 
6. ผูประกอบการสงออกตองมีการศึกษา วิเคราะหตลาด ทั้งในและ
ตางประเทศ 
7. ควรมีการสงเสริมอยางจริงจังในทุกภาคสวน ในการพัฒนาสายพันธุ เพ่ือ
เปนสายพันธุไทย 

ผูสงออก 8 1. ภาครัฐ ควรมีการยกเวนหรือใหสิทธิพิเศษภาษีการนําเขาปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เปนพอแมพันธุ เพ่ือที่จะพัฒนาสายพันธุใหตรงกับที่ตลาดตองการ 
2. ในชวงที่ปรมิาณปลาสวยงามญี่ปุนมีเกินความตองการของตลาดการ
สงออก ควรมีหนวยงานควบคุมปริมาณการผลิต เพราะจะเกิดการตัดราคา
กันเอง 
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ตารางที่ 5 การวิเคราะหจาการสัมภาษณผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
(ตอ)                
ผูสงออก ดานการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 

 3. ผูประกอบการควรสรางความเช่ือม่ันแกผูบริโภคเรือ่งการกักโรคที่มากับ
ปลาสวยงาม และมาตรฐานการเลี้ยงของไทย 
4. ควรมีการสงเสริมเทคโนโลยีในการเพาะเลี้ยงใหสามารถตอบสนองความ
ตองการของผูบริโภคในตลาดสงออก 
5. ควรมีการศกึษาขอมูลการตลาดการสงออกปลาสวยงามญ่ีปุน และนํา
ขอมูลมาปรับปรุง เพ่ือใหมีประสิทธิภาพเทียบเทาหรือมากกวาที่มีในตลาด 

ผูสงออก 9 1. การพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญีปุ่นควรเนนการพัฒนาที่เปนการ
สรางความเชือ่ม่ันใหกับผูบริโภค เชน การรับรองคุณภาพสายพันธุของปลา
สวยงามญี่ปุนของประเทศไทย การสรางมาตรฐานการกักโรคของผูสงออก 
เปนตน เพ่ือดึงผูบริโภคส่ังซื้อปลาสวยงามญี่ปุนของไทยโดยตรงไมตองผาน
ประเทศผูรวบรวมปลาสวยงามเพื่อการสงออก 
2. ผูประกอบการจะตองมีการพัฒนาระบบการผลติ การเพาะพันธุใหมีความ
ทันสมัย  
3. ภาครัฐตองมีแผนการพัฒนาผูสงออกปลาสวยงามญีปุ่นในประเทศ เพ่ือ
ผูบริโภคเพ่ิมจํานวนผูสงออก 

ผูสงออก 10 1. ผูบริโภคปลาสวยงามญีปุ่นจะเนนเรื่องคุณภาพและความนาเชื่อถอืของ
การผลิต โดยควรขอใบรับรองกระบวนการผลิตและใบรบัรองคุณภาพสินคา
จากองคการตรวจสอบคุณภาพตางๆ เชน International Standard 
Organization (ISO) เปนตน เพ่ือเปนการรับรองและความนาเชื่อถือของ
กระบวนการผลิต  
2. ภาครัฐควรมีการศึกษาขอมูลทางการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนหรือปลา
สวยงามชนิดอ่ืนๆ แยกตามชนิด เพ่ือนําขอมูลมาวิเคราะหในการวาง
แผนการผลิต เพาะพันธุปลาสวยงามญี่ปุนไดตรงกับความตองการของตลาด
และควรตอบสนองความตองการของลูกคาไดอยางถูกตอง ตรงเวลาที่
กําหนดและสรางความสัมพันธกับลูกคาระยะยาว 
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 สรุปจากขอเสนอแนะของผูรับการสัมภาษณเชิงลึก 
 1. ภาครัฐควรมีการสงเสริมดานวิชาการ และประชาสัมพันธปลาสวยงามญ่ีปุนใน
ประเทศไทย เพ่ือโอกาสในการสงออกไปยังตางประเทศและเปนการเพิ่มมูลคาของปลาสวยงาม
ญี่ปุนของประเทศไทย 
 2. ควรมีมาตรฐานของเพาะพันธุรวมถึงมาตรฐานฟารมที่ไดรับการรับรองจากภาครัฐ
ที่เปนที่ยอมรับในระดับนานาชาติ  
 3. ควรมีการกําหนดปริมาณการนําเขา สงเสริมการพัฒนาสานพันธุและการสงออก
ปลาสวยงามญี่ปุนมากกวาน้ี 
 4. ภาครัฐควรมีผูเชี่ยวชาญเฉพาะดานในการใหคําปรึกษาและสงเสริมผูประกอบการ 
 5. รายใหมในการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 6. ผูเพาะพันธุควรมีการศึกษาตลาดผูบริโภคตางประเทศในแตละภูมิภาคและพัฒนา
คุณภาพและมาตรฐานของปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย ใหมีมาตรฐานที่แขงขันไดใน
ตลาดโลก 
 7. ควรมีการพัฒนาสายพันธุปลาสวยงามญี่ปุนหรือปลาสวยงามชนิดอ่ืนๆ เพ่ือเปน
สายพันธุของไทยเอง 
 8. ควรมีการกําหนดปริมาณการนําเขาปลาสวยงามญี่ปุนจากตางประเทศ 
 9. ภาครัฐควรมีแผนสงเสริมปลาสวยงามญี่ปุนในระดับประเทศ และระดับนานาชาติ 
 
สวนที่ 3 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสารและจากการสัมภาษณเชิงลึก  
 การวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร และขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกผูสงออกปลา
สวยงามญ่ีปุน ผูวิจัยไดนําขอมูลที่ไดมาจากการศึกษาและการเก็บขอมูลมาทําการวิเคราะหตาม
วัตถุประสงคของการวิจัย โดยไดทําการกําหนดประเด็นการวิเคราะหเปน 2 ดาน ดังนี้  
 ดานที่ 1 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 ดานที่ 2 การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศ  
 
 ดานที่ 1 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน   
           ระบบการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย สามารถแบงเปน 2 แบบ คือ 1) 
ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขามาจากประเทศญี่ปุน ซึ่งจะเปนปลาที่ไดรับการยอมรับวาเปนปลาที่มี
คุณภาพสูง เน่ืองจากมาตรฐานการเพาะเลี้ยงและหนวยงานภาครัฐที่เก่ียวของมีสวนสนับ
สนับสนุนเพื่อการรักษาคุณภาพของปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศญี่ปุน อีกทั้งสงเสริม
ประชาสัมพันธ ทั้งในและตางประเทศ จึงทําใหปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุนมี
ราคาคอนขางสูง แตก็ยังคงเปนที่ตองการของตลาดทั้งในและตางประเทศ การนําเขาปลา
สวยงามญี่ปุนจากประเทศญี่ปุนสําหรับตลาดในประเทศไทยในอดีตสวนมากจะนําเขามาเปนพอ
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แมพันธุ 2) ปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลิตในประเทศ สวนใหญเปนปลาเพาะพันธุมาจากปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่นําเขามาจากประเทศญี่ปุนที่มีสายพันธุที่มีชื่อเสียง และมาจากผูผลิตและจําหนายที่มี
ชื่อเสียงจากประเทศญี่ปุน แตราคาซ้ือขายในตลาดจะต่ํากวาปลาที่นําเขามาจากญ่ีปุน
คอนขางมาก โดยปลาประเภทนี้จะจําหนายในประเทศสวนหนึ่งและมีการสงออกเปนหลัก ซึ่ง
สรุปเปนระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนอยางงายได ดังนี้ 
 
 
 
 
 
                                            
 

     การดําเนินการทางการตลาด (4P) 

 
                     
                                                                             
        

         ขอมูลการตลาด 

 
       

รูปที่ 4 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนอยางงาย 
  
 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการดําเนินการทางการตลาดหลายขั้นตอน เน่ือง 
จากระบบตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาข้ึนอยูกับปจจัยที่เกิดขึ้น
ภายนอกการตลาด ซึ่งเม่ือเกิดขึ้นแลวจะผลักดันใหระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนตองปรับ
ตาม เชน การเปลี่ยนแปลงนโยบายของภาครัฐ การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยี การขยายตัว
ของประชากร เปนตน ซึ่งลวนสงผลกับการดําเนินการทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดานราคา 
ดานชองทางการจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ ทั้งสิ้น โดย
การศึกษาในครั้งน้ีสามารถสรุปวิเคราะหประเด็นปญหาท่ีพบจากการศึกษาทั้งการศึกษาดาน
เอกสารการวิจัยที่เก่ียวของและการสัมภาษณเชิงลึก ในดานตางๆ ไดดังนี้ 
 
 
 
 

ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขามา

จากประเทศญี่ปุน 

ปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลติใน

ประเทศ 

ผูบริโภค 

ปลาสวยงามญี่ปุน
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 ปญหาดานผลิตภัณฑ  
 1. มีการนําเขาปลาสวยงามญี่ปุนจากประเทศญ่ีปุนมากเกินไป ซึ่งอาจเกิดปญหามี
มากเกินความตองการ และสงผลกระทบกับผูผลิตและจําหนายปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศได 
 2. ประเทศไทยไมสามารถผลิตปลาสวยงามญี่ปุนที่มีคุณภาพสูงจนเปนที่ยอมรับได
ในระดับประเทศและระดับนานาชาติได 
 3. ประเทศไทยยังไมมีการพัฒนาปลาสวยงามญ่ีปุนที่เปนสายพันธุไทย 
 4. ผูผลิตและจําหนายในประเทศไทยขาดความนาเชื่อถือในระดับสากล 
 
 ปญหาดานราคา 
 1. ผูประกอบการจําหนาย การสงออก ปลาสวยงามญี่ปุนผานตัวแทน หรือผูรวบรวม
ปลาสวยงามเพื่อจําหนายและสงออก ทําใหโดนกดราคาในการจําหนาย 
 2. ปลาสวยงามญ่ีปุนที่ที่ผลิตในประเทศไทยมีมูลคาตัวตัวสูงมาก เปนผลจากคุณภาพ
ของปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทย 
 
 ปญหาดานชองทางการจําหนาย 
 1. ผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนมีจํานวนนอยราย เน่ืองจากชองทางการสงออกยังมีนอย
และมีความยุงยากซับซอนในการดําเนินการ 
 2. ระบบการจําหนายออนไลนของปลาสวยงามญี่ปุนยังไมมีมาตรฐานเพียงพอ 
 
 ปญหาดานการสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ 
 1. การสงเสริมของภาครัฐดานการประชาสัมพันธ การสนับสนุน ขาดความตอเน่ือง 
และแผนงานระยะยาวในการดําเนินการ 
 2. ระบบการสงออกปลาสวยงามมีความยุงยากซับซอน 
 3. การสงเสริมการสงออกของภาครัฐเปนแบบองครวม ไมเฉพาะเจาะจง 
 
 ดานที่ 2 การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศ 
 การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในปจจุบันยังมีโอกาสและตลาดการสงออกที่เปดกวาง 
แตกลับมีผูสงออกจํานวนนอยรายเนื่องจากความยุงยากในการดําเนินการสงออกและการหาคูคา
ในการสงออกซึ่งเปนปจจัยหลักที่สําคัญที่สุดเพราะยังขาดชองทางที่ทางผูประกอบการจะ
สามารถนําเสนอปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยใหกับผูบริโภคในตางประเทศ และอีกหนึ่ง
ปจจัยคือความเชื่อม่ันในปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยกับผูบริโภค ทําใหผูบริโภคสวนใหญ
หันไปซ้ือปลาสวยงามญี่ปุนผานตัวแทน หรือผูรวบรวมปลาสวยงามญี่ปุนเพ่ือการสงออกอยาง
ประเทศสิงคโปร เปนตนเพราะผูบริโภคมีความเชื่อม่ันในเรื่องคุณภาพและมาตรฐานการกัก
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โรคติดตอของปลาสวยงามมากกวาประเทศไทย ทําใหประเทศไทยเสียโอกาสในการสงออกปลา
สวยงามญี่ปุนไมสามารถเปนผูสงออกไดโดยตรง ดานภาครัฐยังมีการสนับสนุนดานการสงออก
คอนขางนอย ผูประกอบการสวนใหญอยากใหภาครัฐมีการสนับสนุนดานขอมูลการตลาด การ
อํานวยความสะดวกการนําเขาพอพันธุ มาพันธุปลาสวยงามญี่ปุนเพื่อการพัฒนาสายพันธุที่มี
ความตองการของผูบริโภคที่หลากหลายในแตละภูมิภาคของโลก และการสงออกที่มีความ
ยุงยากในการดําเนินการ ซึ่งผูประกอบการสวนใหญขาดความรูความเขาใจดานดังกลาว จึง
เลือกที่จะจําหนายใหกับผูรวบรวมปลาสวยงามญี่ปุนเพ่ือการสงออกแทนการเปนผูสงออกเอง 
 ดวยสภาพภมิูศาสตรรวมถึงภูมิอากาศของประเทศไทยที่เปนจุดแข็งมีความเหมาะสม
กับเปนศูนยกลางการสงออกและการเพาะเล้ียงปลาสวยงามญี่ปุนมาก เม่ือเทียบกับประเทศ
ญี่ปุนที่เปนตนตําหรับในการพัฒนาสานพันธุที่มีภูมิอากาศท่ีเย็นจัดในหนาหนาวซ่ึงตองใช
เทคโนโลยีในการเพาะเลี้ยงที่สูงทําใหตนทุนในการดําเนินการสูงไปดวย 
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บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
 การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน เพ่ือพัฒนาการ
สงออกปลาสวยงามในมุมมองผูสงออกในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล กลุมตัวอยางที่ใช
ในการวิจัย คือ ผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่เปนผูนําในการ
สงออกปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย จํานวน 10 ราย โดยใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บ
ขอมูลโดยการสัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview) โดยผูวิจัยดําเนินการสัมภาษณดวยตนเอง 
แบบสัมภาษณเชิงลึก แบงออกเปน 3 สวน ไดแก สวนที่ 1 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
สวนที่ 2 การสงออกปลาสวยงามญี่ปุน และสวนที่ 3 ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลา
สวยงามญี่ปุน   
 
สรุปผลการวจิัย 
 จากการสัมภาษณเชิงลึก ผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุน จํานวน 10 ราย พบวา ดาน
ระบบการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย มี 2 แบบ คือ 1) ปลาสวยงามญ่ีปุนที่
นําเขามาจากประเทศญ่ีปุน ซึ่งจะเปนปลาที่ไดรับการยอมรับวาเปนปลาที่มีคุณภาพสูง 
เน่ืองจากมาตรฐานการเพาะเลี้ยงแบบระบบปดรวมถึงการควบคุมคุณภาพสายพันธุ ที่เขมงวด
ของผูผลิตและจําหนายและหนวยงานภาครัฐที่เก่ียวของที่มีสวนสนับสนับสนุนเพ่ือการรักษา
คุณภาพของปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศญ่ีปุน อีกทั้งสงเสริมประชาสัมพันธสรางชื่อเสียง
ใหกับผูผลิตและจําหนายในประเทศ ทั้งในระดับประเทศและระดับนานาชาติ จึงทําใหปลา
สวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญ่ีปุนมีราคาคอนขางสูง แตก็ยังคงเปนที่ตองการของตลาดทั้ง
ในและตางประเทศสงผลกับมูลคาการสงออกปลาสวยงามของประเทศญี่ปุนที่เปนอันดับตนๆ 
ของโลก การนําเขาปลาสวยงามญี่ปุนจากประเทศญ่ีปุนสําหรับตลาดในประเทศไทยในอดีต
สวนมากจะนําเขามาเปนพอแมพันธุ แตปจจุบันสืบเน่ืองจากการติดตอส่ือสารแบบไรพรหมแดน 
ทําใหผูเลี้ยงทั่วไปที่คอนขางมีกําลังจายสูงสามารถซื้อเพื่อเลี้ยงทั่วไปไดงายมากยิ่งขึ้น 2) ปลา
สวยงามญี่ปุนที่ผลิตในประเทศ สวนใหญเปนปลาเพาะพันธุมาจากปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขามา
จากประเทศญ่ีปุนที่มีสายพันธุที่มีชื่อเสียง แตราคาซื้อขายในตลาดจะต่ํากวาปลาที่นําเขามาจาก
ญี่ปุนคอนขางมาก โดยปลาประเภทน้ีสวนหนึ่งจะจําหนายในประเทศโดยจะเนนสงออกไปยัง
ตางประเทศเปนหลัก  
 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการดําเนินการทางการตลาดหลายขั้นตอน 
เน่ืองจากระบบตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาขึ้นอยูกับปจจัยที่เกิดขึ้น
ภายนอกการตลาด ซึ่งสงผลกับการดําเนินการทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดาน
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ชองทางการจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ ทั้งส้ินโดย
สามารถสรุปประเด็นปญหาที่พบจากการสัมภาษณเชิงลึก ในดานตางๆไดดังนี้ 
 
 ปญหาดานผลิตภัณฑ  
 1. มีการนําเขาปลาสวยงามญี่ปุนจากประเทศญ่ีปุนมากเกินไป ซึ่งอาจเกิดปญหามี
มากเกินความตองการ และสงผลกระทบกับผูผลิตและจําหนายปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศได 
 2. ประเทศไทยไมสามารถผลิตปลาสวยงามญี่ปุนที่มีคุณภาพสูงจนเปนที่ยอมรับได
ในระดับประเทศและระดับนานาชาติได 
 3. ประเทศไทยยังไมมีการพัฒนาปลาสวยงามญ่ีปุนที่เปนสายพันธุไทย 
 4. ผูผลิตและจําหนายในประเทศไทยขาดความนาเชื่อถือในระดับสากล 
 
 ปญหาดานราคา 
 1. ผูประกอบการจําหนาย การสงออก ปลาสวยงามญี่ปุนผานตัวแทน หรือผูรวบรวม
ปลาสวยงามเพื่อจําหนายและสงออก ทําใหโดนกดราคาในการจําหนาย 
 2. ปลาสวยงามญี่ปุนที่ที่ผลิตในประเทศไทยมีมูลคาตัวตัวสูงมาก เปนผลจาก
คุณภาพของปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทย 
 
 ปญหาดานชองทางการจําหนาย 
 1. ผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนมีจํานวนนอยราย เน่ืองจากชองทางการสงออกยังมี
นอยและมีความยุงยากซับซอนในการดําเนินการ 
 2. ระบบการจําหนายออนไลนของปลาสวยงามญี่ปุนยังไมมีมาตรฐานเพียงพอ 
 
 ปญหาดานการสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ 
 1. การสงเสริมของภาครัฐดานการประชาสัมพันธ การสนับสนุน ขาดความตอเน่ือง 
และแผนงานระยะยาวในการดําเนินการ 
 2. ระบบการสงออกปลาสวยงามมีความยุงยากซับซอน 
 3. การสงเสริมการสงออกของภาครัฐเปนแบบองครวม ไมเฉพาะเจาะจง 
 ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในปจจุบันยังมีโอกาสและตลาดการสงออกที่เปด
กวางสําหรับผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนรายใหม แตผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย
กลับมีจํานวนนอยราย เปนผลมาจากเน่ืองจากความยุงยากในการดําเนินการสงออกและการหา
คูคาในการสงออกซ่ึงเปนปจจัยหลักที่สําคัญที่สุดเพราะยังขาดชองทางที่ทางผูประกอบการจะ
สามารถนําเสนอปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยใหกับผูบริโภคในตางประเทศ และอีกหนึ่ง
ปจจัยคือความเชื่อม่ันในปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยกับผูบริโภค ทําใหผูบริโภคสวนใหญ
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หันไปซ้ือปลาสวยงามญี่ปุนผานตัวแทนหรือผูรวบรวมปลาสวยงามญี่ปุนเพ่ือการสงออกแทน
การซื้อโดยตรงจากผูเพาะพันธุปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทยอยางประเทศสิงคโปรแทน 
เพราะผูบริโภคมีความเชื่อม่ันในเรื่องคุณภาพและมาตรฐานการกักโรคของปลาสวยงามญี่ปุน
มากกวาประเทศไทย ทําใหประเทศไทยเสียโอกาสในการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนไมสามารถ
เปนผูสงออกไดโดยตรง ดานภาครัฐยังมีการสนับสนุนดานการสงออกคอนขางนอย และปจจุบัน
ขาดหนวยงานภาครัฐที่มาดูแลโดยตรงดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนหรือปลาสวยงามชนิด
อ่ืนๆ ผูประกอบการสวนใหญอยากใหภาครัฐมีการสนับสนุนดานขอมูลการตลาด การอํานวย
ความสะดวกการนําเขาพอพันธุ มาพันธุปลาสวยงามญี่ปุนเพ่ือการพัฒนาสายพันธุที่มีความ
ตองการของผูบริโภคท่ีหลากหลายในแตละภูมิภาคของโลก และการสงออกที่มีความยุงยากใน
การดําเนินการ ซึ่งผูประกอบการสวนใหญขาดความรูความเขาใจดานดังกลาว จึงเลือกที่จะ
จําหนายใหกับผูรวบรวมปลาสวยงามญี่ปุนเพ่ือการสงออกแทนการเปนผูสงออกเอง หาก
วิเคราะหดวยสภาพภูมิศาสตรรวมถึงภูมิอากาศของประเทศไทยที่เปนจุดแข็งมีความเหมาะสม
กับเปนศูนยกลางการสงออกของภูมิภาคและการเพาะเลี้ยงปลาสวยงามญี่ปุนมาก เม่ือเทียบกับ
ประเทศญ่ีปุนที่เปนตนตําหรับในการพัฒนาสานพันธุปลาสวยงามญี่ปุน ที่มีภูมิอากาศที่หนาว
เย็นจัดในหนาหนาวไมเหมาะกับการเพาะพันธุและเลี้ยงปลาสวยงาม 
 ทําใหประเทศญี่ปุนตองมีการนําเทคโนโลยีในที่สูงมาใชควบคูกับการเพาะพันธุ เชน 
การสรางโรงเรือนเพาะพันธุที่สามารถปรบอุณหภูมิได เปนตน เปนผลใหตนทุนในการดําเนินการ  
สูงไปดวย ซึ่งตรงกันขามกับประเทศไทยที่มีอุณหภูมิเหมาะสมกับการเพาะเลี้ยงปลาสวยงาม
ญี่ปุน ละสามารถเพาะพันธุไดตลาดทั้งป  
   
อภิปรายผลการวิจัย 
 ผลการวิจัยครั้งน้ี มีประเด็นที่นํามาอภิปรายผล ดังนี้   
 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน จากการศึกษาจากเอกสาร และงานวิจัยที่เก่ียวของ 
การเก็บขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑลที่เปนผูนําในการสงออกปลาสวยงามญ่ีปุนในประเทศไทย จํานวน 10 รายพบวา 
ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการดําเนินการกิจกรรมทางการตลาดหลายขั้นตอน ตั้งแต
ผูผลิตถึงผูบริโภค เนื่องจากระบบตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาขึ้นอยู
กับปจจัยที่เกิดขึ้นภายนอกการตลาด ซึ่งเม่ือเกิดขึ้นแลวจะผลักดันใหระบบการตลาดปลา
สวยงามญี่ปุนตองปรับตาม เชน การเปลี่ยนแปลงนโยบายของภาครัฐ การเปลี่ยนแปลงของ
เทคโนโลยี การขยายตัวของประชากร เปนตน ซึ่งลวนสงผลกับการดําเนินการทางการตลาดทั้ง 
4 ดาน คือ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด
และการสงเสริมของภาครัฐ  



65 

 สําหรับโอกาสในการขยายตลาดสงออกปลาสวยงามญี่ปุนยังเปดกวางอีกมาก 
โดยเฉพาะชองทางการจัดจําหนายผานระบบอินเตอรเน็ต เพราะมีคาใชจายต่ําและมีโอกาส
ขยายฐานลูกคาไดอยางกวางขวางทั่วโลก ทําใหในชวงที่ผานมา มีผูสงออกรายใหมๆ อาศัย
ชองทางการตลาดผานทางระบบอินเตอรเน็ตเพ่ิมสูงขึ้นเรื่อยๆ สงผลใหมูลคาการสงออกปลา
สวยงามญี่ปุนของประเทศไทยมอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง ซึ่งสอดคลองกับ
งานวิจัยของ (ยุพินท วิวัฒนชัยเศรษฐ. 2555) การผลสํารวจการสงออกปลาสวยงามทั่วโลกของ
องคการอาหารและเกษตรแหงสหประชาชาติ ป 2541 มีมูลคา 1,836 ลานบาท มูลคาการ
สงออกของไทยจากกรมศุลกากร 200-300 ลานบาท ซึ่งความเปนจริงประเทศไทยสงออกปลา
สวยงามมากกวาพันลานบาท นอกจากน้ีขอมูลของ INFOFISH ป พ.ศ. 2544 การสงออกปลา
สวยงามทั่วโลกมีมูลคา 37,539 ลานบาทซ่ึงเปนตัวเลขที่ใกลความจริงมากกวา ประเทศที่นําเขา
ปลาสวยงามจากไทย ไดแก อเมริกา สิงคโปร ฮองกง และประเทศในสหภาพยุโรป ปลาที่มีการ
สงออกมาก ไดแก ปลาปอมปาดัวร ปลากัด ปลาทอง ปลาคารพ ปลาหางไหม ปลาหางนกยูง 
ปลาน้ําผ้ึง ปลาหมอสี ปลาทรงเครื่องและปลาซักเกอร ประเทศไทยสงออกปลาสวยงามไป
อเมริกามากท่ีสุดเปนอันดับหน่ึง เนื่องจากเกษตรกรมีความสามารถเพาะขยายพันธุไดทั้งจํานวน
ชนิดและปริมาณ ซึ่งแตกอนน้ัน สิงคโปรเปนผูนํา สหภาพยุโรปเปนตลาดปลาสวยงามขนาด
ใหญ (40 เปอรเซ็นตของตลาดโลก) ประเทศที่นําเขาสูง 3 อันดับแรก ไดแก เยอรมัน อังกฤษ
และฝรั่งเศส ซึ่งมีขอมูล OFI Journal รายงานการนําเขาปลาสวยงามไปยังสหภาพยุโรปน้ัน  
สิงคโปรมีสวนแบงการตลาด 32 เปอรเซ็นต ไทย  2 เปอรเซ็นต ทั้งน้ีประเทศไทยประสบ
ความสําเร็จในการทําตลาดปลาสวยงามกับประเทศอเมริกา  ในอนาคตอันใกลนี้ตองหาสวนแบง
ตลาดยุโรปโดยจัดทํามาตรฐานฟารมเพราะสหภาพยุโรปเขมงวดเก่ียวกับคุณภาพ สุขอนามัย
ฟารม น้ํามีคุณภาพดี สุขภาพปลาสมบูรณและปลอดโรคการสงออกปลาสวยงามไปสหภาพ
ยุโรป เชน ฝรั่งเศสมีมูลคาเพ่ิมขึ้นจาก 11.6 ลานบาท เปน 25.1 ลานบาท เยอรมัน 1.8 ลานบาท
เปน 4.7 ลานบาท ในป  2554 และเปน 9.3 ลานบาท ในป 2555 จากแนวโนมตลาดและความ
เปนไปได ปจจุบันปลาพื้นเมืองตามแหลงนํ้าธรรมชาติมีปริมาณลดลง อาทิ ปลาปลองออย ปลา
กระทิงไฟ ปลากางพระรวง สวนปลานําเขาที่มีการพัฒนาสายพันธุ เชน ปลาปอมปาดัวร ซึ่ง     
ผูเพาะเลี้ยงไดพัฒนาเปนสินคาสงออกที่มีชื่อเสียงนอกจากน้ันกรมประมงไดดําเนินกิจกรรมการ
ถายทอดเทคโนโลยีดานการเพาะเลี้ยงเปนประจําทุกป แตมีขอจํากัดดานงบประมาณและ
เจาหนาที่ เนนเทคโนโลยีการผลิต การรักษาโรค การปรับปรุงพันธุ ทั้งน้ีโดยดูนโยบายและการ
แกไขปญหาเฉพาะหนาและยังมีการสรางแรงจูงใจใหผูเพาะเลี้ยงปลาสวยงามโดยการจัดงาน
ประมงนอมเกลาฯ การสรางศูนยสงออกปลาสวยงาม ที่บางขัน จังหวัดปทุมธานี ซึ่งมีภาคเอกชน
เปนผูดําเนินการ การเปดเว็บไซด ที่รวบรวมรายชื่อลูกคาตางประเทศไวดวย  
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 กลาวโดยสรุป ประเทศไทยมีความพรอมทั้งในดานศักยภาพการเลี้ยง และการ
เพาะพันธุใหมีความหลากหลายของสายพันธุ สามารถสูกับคูแขงขันสําคัญในการสงออกปลา
สวยงามญี่ปุนในตลาดโลกได หากมีการสงเสริมจากภาครัฐที่ถูกจุด จะเห็นไดวาหากปลา
สวยงามญี่ปุนเปนปลาสวยงามอีกชนิดหน่ึงที่มีการสงออกเปนอันดับตนๆ ในการสงออกปลา
สวยงามของประเทศไทย การพัฒนาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนจึงเปนอีกแนวทางในการ
พัฒนาการสงออกเพ่ือเพ่ิมมูลคาการสงออกของปลาสวยงามของประเทศไทยได สิ่งที่ภาครัฐและ
ภาคเอกชนตองเรงดําเนินการปรับปรุงพัฒนา คือ การดําเนินกิจกรรมทางการตลาด ไมวาจะ
เปน ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานสถานที่การจัดจําหนาย และปญหาดานการสงเสริม
การตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ โดยเฉพาะดานผลิตภัณฑที่ผูบริโภคทั้งในและตางประเทศ
เนนเร่ืองคุณภาพ มาตรฐาน และความนาเชื่อถือของเพาะพันธุปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศ
ไทย ซึ่งเปนปจจัยหลักที่ทําใหผูบริโภคเชื่อม่ัน และการศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน
ครั้งน้ีทําใหทราบถึงวิธีการพัฒนาเรื่องคุณภาพ มาตรฐาน และความนาเชื่อถือของผูเพาะพันธุ
ปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศญี่ปุน คือ การการสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ ที่
เขมขนทั้งในการผลิต การตลาด และนโยบาย สนับสนุน กลาวคือ ปลาสวยงามญี่ปุน มีการ
สงเสริมใหผูผลิตผูจําหนายรักษาคุณภาพสายพันธุของปลาสวยงามญี่ปุนโดยเร่ิมตั้งแตมาตรฐาน
ของฟารมในการเพาะพันธุจนถึงการพัฒนาสายพันธุใหเปนเอกลักษณของแตฟารม และจัดใหมี
การประกวดปลาสวยงามญี่ปุนในระดับชาติและระดับนานาชาติอยางจริงจังจนไดรับการยอมรับ
ไปทั่วโลก สงเสริมใหเพาะพันธุและผูจําหนายในเทศญ่ีปุนไดมีชองทางในการนําเสนอสินคาที่มี
คุณภาพและสรางชื่อเสียงและความนาเชื่อถือใหกับผูบริโภคท้ังในและตางประเทศ เปนผลใหกับ
กรสงออกของประเทศ ดังน้ัน หากหนวยงานที่เก่ียวของกับการสงออกปลาสวยงามของประเทศ
ไทยทั้งภาครัฐและเอกชน รวมมือกันพัฒนาปรับปรุงสงเสริมความรูและเทคนิคการเพาะเลี้ยง 
การพัฒนาสายพันธุ และการพัฒนาระบบการตลาดในดานกิจกรรมทางการตลาดทั้ง 4 ดาน เพ่ือ
ยกระดับมาตรฐานการเพาะเลี้ยงและการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทยใหสามารถ
ขยายตลาดการสงออกไปยังตางประเทศไดมากยิ่งขึ้น 
  
ขอเสนอแนะ 
 ขอเสนอแนะในการวิจัยในครั้งนี้  
 ปลาสวยญี่ปุนเปนปลาสวยงามที่มีความสําคัญกับการสงออกปลาสวยงามของไทย 
เพราะมีมูลคาจากสงออกสูงเปนอันดับตนๆของประเทศไทย ดังน้ันหากมีภาครัฐ หรือหนวยงาน
ที่เก่ียวของรวมถึงผูผลิตและจําหนายรวมมือกันพัฒนาคุณภาพและสายพันธุปลาสวยงามญี่ปุน
ของไทย ใหสามารถแขงขันในตลาดปลาสวยงามของโลกได ซึ่งจะเปนอีกแนวทางหนึ่งที่จะเพ่ิม
เม็ดเงินเขามาในประเทศไทยอยางยั้งยืนรวมถึงยังเปนการลดการนําเขาปลาสวยงามญี่ปุนเขา
มาในประเทศไทยอีกทาง 
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 ดานผลิตภัณฑ 
 ปลาสวยงามญี่ปุนเปนผลิตภัณฑที่มีชีวิต ผูบริโภคสวนใหญจะเนนคุณภาพเปนหลัก 
ซึ่งประเทศญี่ปุนถือเปนประเทศที่สามารถพัฒนาคุณของปลาสวยงามไดทั้งดานคุณภาพ 
มาตรฐานการเพะเลี้ยงจนเปนที่ยอมรับในระดับนานาชาติ เพ่ือพัฒนาการสงออกปลาสวยงาม
ญี่ปุนของประเทศ ควรมีการพัฒนาการการสงออกดานผลิตภัณฑ ดังนี้ 
 1. ควรมีการควบคุมนําเขาปลาสวยงามญี่ปุนจากประเทศญี่ปุน เพ่ือลดผลกระทบกับ
ผูผลิตและจําหนายในประเทศ 
 2. พัฒนาความสามรถในผลิตปลาสวยงามญี่ปุนที่มีคุณภาพสูงจนเปนที่ยอมรับไดใน
ระดับประเทศและระดับนานาชาติ 
 3.  ควรมีการพัฒนาปลาสวยงามญี่ปุนที่เปนสายพันธุไทย 
 4.  ภาครัฐตองสงเสริมพัฒนาการผลิตและจําหนายในประเทศ และผูผลิตและผูจําหนาย  
ก็ตองพัฒนาการผลิตและชองทางการจัดจําหนายที่มีประสิทธิภาพจนเปนที่ยอมรับและนาเชื่อถือ
ในระดับสากลควบคูกันไปดวย 
 
 ดานราคา 
 ราคาปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญ่ีปุน และปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุ
ในประเทศไทย มีความแตกตางกันมาก จากการศึกษา พบวาราคาปลาสวยงามญี่ปุนของ
ประเทศไทยมีผูรวบรวมเพื่อการสงออกเปนผูกําหนดราคา เพ่ือพัฒนาการสงออกปลาสวยงาม
ญี่ปุนของประเทศ ควรมีการพัฒนาการการสงออกดานราคา ดังนี้ 
 1. กําหนดราคาที่เปนมาตรฐานสากล และพัฒนาผูประกอบการในประเทศใหมี
ศักยภาพใหสามารถเปนผูสงออกเองได เพ่ือที่จะสามารถเปนผูกําหนดราคาการสงออกไดเอง 
 2. พัฒนาคุณภาพปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศเพื่อเพ่ิมมูลคาการสงออกและลดการ
นําเขาจากตางประเทศ 
 
 ดานชองทางการจําหนาย 
 ชองทางการจัดจําหนายปลาสวยงามญี่ปุน สามารถสรุปไดดังนี้ คือ ผูเพาะพันธุ
จําหนายเองโดยตรง และผูรวบรวมรับไปจําหนายตอ โดยสวนใหญผูเพาะพันธุจะจําหนายผานผู
รวบรวมเปนหลัก เพราะงายและสะดวกดานการดําเนินการ เน่ืองจากผูเพาะพันธุในประเทศไทย
ขาดประสบการณและความรูในการสงออก เพ่ือพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญ่ีปุนของประเทศ 
ควรมีการพัฒนาการการสงออกดานชองทางการจัดจําหนาย ดังนี้ 
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 1. ภาครัฐตองสงเสริมดานการสงออก และผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนใหมีเพ่ิมมากขึ้น 
 2. พัฒนาชองทางการจัดจําหนายดานระบบการจําหนายออนไลนใหมีมาตรฐานใน
ระดับสากล เพราะเปนชองทางที่ประหยัดตนทุนและสามารถเขาถึงผูบริโภคไดทั่วถึงในทุก
ภูมิภาค 
  
 ดานการสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ 
 การสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐปลาสวยงามญี่ปุน ปจจุบันเปนอีก
ชองทางหนึ่งที่จะสรางความเช่ือม่ันใหกับผูบริโภค และเปนแนวทางในการเพิ่มจํานวนผูบริโภค
รายใหมไดมีโอกาสไดพบกับผูประกอบการการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทย
โดยตรง เพ่ือพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศ ควรมีการพัฒนาการการสงออก
ดานการสงเสริมการตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ ดังนี้ 
 1. ภาครัฐตองมีการวางแผนดานการประชาสัมพันธ การสนับสนุน อยางตอเน่ือง 
และมีแผนงานระยะยาวในการดําเนินการทั้งในและตางประเทศ เพ่ือเปดโอกาสใหผูประกอบได
ไดติดตอการคากับผูบริโภครายใหมโดยตรง 
 2. หนวยงานที่เก่ียวของตองอํานวยความสะดวก และลดขั้นตอนในการดําเนินการ
สงออกใหสะดวกมากย่ิงขึ้น และมีหนวยงานเฉพาะในการดูแลดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน
หรือปลาสวยงามชนิดอ่ืนๆของประเทศไทย 
 3. ภาครัฐควรสนับสนุน และใหความรูแกผูเพาะเลี้ยงปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศ
ไทย ดานระบบบริหารจัดการผลิต โดยผลักดันใหมีดําเนินการบริหารจัดการที่เปนระบบ เพ่ือให
สามารถขอใบรับรองกระบวนการผลิตและใบรับรองคุณภาพสินคาจากองคการตรวจสอบ
คุณภาพตางๆ ที่เชื่อถือได เชน International Standard Organization (ISO) เปนตน เพ่ือเปน
การรับรองและความนาเชื่อถือของกระบวนการผลิต และสรางความเชื่อม่ันแกผูบริโภคได  
 4. ภาครัฐตองชวยสงเสริมการสงออกเฉพาะเจาะจง โดยเฉพาะกลุมปลาสวยงามญี่ที่
มีมูลคาการสงออกที่มีมูลคาสูง และมีอัตราการเติบโตตอเน่ืองอยางปลาสวยงามญี่ปุน 
 5. ควรมีการวิเคราะหขอมูลการตลาด ในการดําเนินการที่ผานมา และศึกษาความ
ตองการของผูโภคท่ีมีความแตกตางในแตละภูมิภาค และนําขอมูลมาปรับใชในการตอบสนอง
ความตองการของตลาดได 
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ขอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังตอไป 
 1. ควรศึกษาแนวทางการพัฒนาปลาสวยงามญี่ปุนสายพันธุไทย เพ่ือขยายตลาดปลา
สวยงามทั้งในและตางประเทศ อีกทั้งยังเปนการเพ่ิมมูลคาการสงออกปลาสวยงามของประเทศไทย 
 2. ควรศึกษาแนวความตองการที่มีความหลากหลายของผูบริโภคปลาสวยงามญี่ปุน
ดานสายพันธุในตลาดสงออก เพ่ือที่จะสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคและสราง
ความไดเปรียบเหนือคูแขงในตลาดการสงออก 
 3. ควรศึกษารูปแบบการสงออกที่เฉพาะของปลาสวยงามญี่ปุน หรืปลาสวยงามชนิดอ่ืน 
เพ่ือสรางความเชื่อม่ันใหกับผูบริโภค 
 4. ควรศึกษาแนวทางการพัฒนาผูประกอบการปลาสวยงามญี่ปุนที่ตองการเปน       
ผูสงออก เพ่ือเพ่ิมจํานวนผูสงออกที่มีศักยภาพในตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
 5. ควรมีการศึกษาการลดตนทุนรวมดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนหรือปลาสวยงาม
ชนิดอ่ืนๆ ของประเทศไทย 
 
ปญหาที่พบจากการวิจัยในคร้ังน้ี 
 ปญหาที่ผูวิจัยพบระหวางการวิจัยหัวขอ “การศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน
เพ่ือพัฒนาการ สงออกในมุมมองผูสงออก เขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล” มีดังนี้ 
 1. ขอมูลเฉพาะดานระบบการตลาดและดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน หรือขอมูล
อ่ืนๆ ที่เก่ียวของมีจํากัด 
 2. การวิจัยคร้ังน้ีเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ จึงตองใชเวลาคอนขางนานในการเตรียม
ขอมูลเพื่อดําเนินการสัมภาษณเชิงลึกจากลุมตัวอยาง 
 3. การเขาถึงกลุมตัวอยางมีกระบวนการหลายขั้นตอนในการนัดหมายเพื่อสัมภาษณ 
เน่ืองจากกลุมตัวอยางสวนใหญเปนผูประกอบการ  
 4. การวิจัยขาดความตอเน่ืองในการดําเนินการวิจัย และการดําเนินการไมเปนไปตาม
แผนงานที่กําหนดไว 
 5. ผูวิจัยขาดประสบการณในการดําเนินการวิจัย 
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แนวคําถามสัมภาษณเชงิลึก 
เร่ือง "การศกึษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน ตามมุมมองผูสงออกเขต
กรุงเทพมหานครและปรมิณฑล ในการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน" 

 
คําถาม การวิจัยเชิงคุณภาพที่เก่ียวของเพ่ือศึกษา "การศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
ตามมุมมองผูสงออกเขตกรุงเทพมหานคร ในการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน" โดย 
นายพิพัฒนพงษ  กอนก้ัน หลักสูตรปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาการจัดการวิสาหกิจ
สําหรับผูบริหาร สถาบันเทคโนโลยีไทย-ญี่ปุน 
 เน้ือหาของคําถามเปนลักษณะคําถามปลายเปด โดยมีโครงสรางของคําถามในการ
สัมภาษณออกเปน 3 สวน ไดแก  
 สวนที่ 1 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
 สวนที่ 2 ดานการสงออกปลาสวยงามญีปุ่น 
 สวนที่ 3 ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน  
 
คําถามสวนที ่1 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
1.1)  ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
 
1.2) ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญ่ีปุนกับปลาสวยงามญี่ปุนที่
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ผูสงออกรายที่ 1 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนสวนใหญที่คนไทยรูจักกัน คือ ปลาคารพ และปลาทองซึ่งเปน
ปลาสวยงามที่ไดรับการพัฒนาสายพันธุโดยประเทศญี่ปุนจนไดรับความนิยมทั้งในประเทศไทย
และในตางประเทศ เน่ืองจากความนาเชื่อถือในคุณภาพของปลาสวยงามจนเปนที่ยอมรับใน
ระดับสากล และยังเปนปลาที่มีสีสันสวยงาม บางคนนิยมเลี้ยงเพ่ือเสริมฮวงจุยของบาน หรือ
สถานประกอบการ ลูกคาสวนใหญจึงเปนกลุมผูมีรายไดระดับปานกลางขึ้นไป ดังนั้นคุณภาพ
ของปลาจึงเปนสวนสําคัญอันดับแรกที่ผูเลี้ยงตัดสินใจเลือกซ้ือ และสายพันธุของปลารวมถึง
สถานที่เพาะเลี้ยงก็เปนสวนที่ลูกคาใชในการตัดสินใจเปนลําดับตนๆ เชนกัน 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญี่ปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ผูบริโภคสวนใหญเนนเลือกซ้ือปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขามาจากประเทศญี่ปุน
ถึงแมวาจะมีราคาแพงกวาปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลิตเพาะพันธุในประเทศ เน่ืองจากมีม่ันใจใน
คุณภาพของปลาในกลุมผูที่มีกําลังจายที่สูง แตก็ยังมีผูบริโภคบางกลุมที่เลือกซ้ือปลาสวยงาม
ญี่ปุนโดยเนนคุณภาพของปลาเปนหลัก โดยไมเนนวาตองนําเขามาจากตางประเทศ โดยกลุม
ผูบริโภคกลุมน้ีสวนใหญเปนกลุมผูบริโภคที่พ่ึงเริ่มหัดเลี้ยง และเปนกลุมที่ชื่นชอบปลาสวยงาม
ญี่ปุนแตมีกําลังจายไมมากนัก 
 3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนสวนใหญก็จะไมตางจากระบบการตลาดปลา
สวยงามอ่ืนๆ มากนัก คือ    
  การผลิต เพาะพันธุจากฟารมผูผลิต ซึ่งพอแมพันธุสวนใหญจะมีลักษณะและสาย
พันธุที่ดี ผานการประกวดจนเปนที่ยอมรับนําเขามาจากตางประเทศคือประเทศญ่ีปุนเปนหลัก 
  การจําหนาย ตลาดปลาสวยงามในประเทศและตลาดปลาสวยงามตางประเทศ 
(การสงออก) ผูบริโภคในประเทศบางสวนนิยมมาเลือกซ้ือถึงฟารมของผูผลิต ผูจําหนายโดยตรง 
ซึ่งคอนขางยากตอการเขาถึงของลูกคาสวนใหญทําใหตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศมีอัตรา
การขยายตัวคอนขางนอย 
  กิจกรรมทางการตลาด ไมคอยมีการดําเนินการกิจกรรมทางการตลาดมากนัก 
เพราะตลาดปลาสวยงามมีสินคาเปนส่ิงมีชีวิตไมใชสิ่งของ ดังน้ันผูจําหนาย หรือผูสงออกจึงเนน
เร่ืองการบริการดานการจัดสงและการสรางความนาเชื่อถือของในคุณภาพของปลาสวยงามและ
ของผูจําหนาย หรือผูสงออกเพ่ือใหรับการยอมรับจากลูกคาทั้งในและตางประเทศ การสงเสริม
การตลาดและการสงเสริมของภาครัฐ การสงเสริมการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย 
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สวนมากจะเปนทางผูผลิต ผูจําหนายเปนผูดําเนินการเอง โดยกลุมผูเพาะเลี้ยงจะรวมตัวกันจัด
ประกวดบาง เพ่ือเปนการกระตุนใหผูบริโภคหันมาสนใจและเพิ่มกลุมผูบริโภคหนาใหม ดานการ
สงเสริมจากภาครัฐยังมีคอนขางนอยและไมสามารถดึงดูดลูกคาจากตางประเทศได 
 
           ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 ปลาสวยงามญี่ปุนปจจุบันการสงออกบางรายไมไดมีการสงไปสงลูกคาโดยตรง มีการ
สงผานตัวกลางในการกระจายสินคา คือ ประเทศสิงคโปร หรือประเทศบางประเทศในยุโรป ซึ่ง
เปนผลใหมูลคาในการสงออกอาจจะลดลงแตก็เปนการลดตนทุนการดําเนินกิจกรรมทาง
การตลาดได เชนกัน ทั้งน้ีตองมีการตองมีการศึกษาความคุมคาของดําเนินการสงออกใน
รูปแบบดังกลาว ภายในประเทศยังมีผูประกอบการการผูสงออกนอยราย เน่ืองจากการสนับสนุน
ของภาครัฐที่เนน สนับสนุนการสงออกปลาไทยเปนหลัก เพราะคุณภาพการผลิตเพาะพันธุ 
คุณภาพของปลาสวยงาม และความนาเชื่อถือของสายพันธุที่เปนที่ยอมรับในระดับนานาชาติ จึง
ทําใหมีผูประกอบการปลาสวยงามดังกลาวจํานวนมากเม่ือเทียบกับปลาสวยงามญี่ปุนที่มีจํานวน
ยังนอยอยู ทั้งที่ปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลิตในประเทศเพื่อการสงออกมีอัตราการเพ่ิมขึ้นทุกปทั้ง
จํานวนและมูลคาการสงออกโดยเฉพาะปลาคารพ ปลาคารพสวนใหญที่สงออกไปตางประเทศ 
เปนปลาเกรดบี และเกรดซี เพราะประเทศไทยยังไมสามารถผลิตใหมีคุณภาพระดับเกรดเอ และ
เกรดพรีเม่ียม เหมือนประเทศประเทศญี่ปุนได ซึ่งหากทําไดก็จะเปนการเพ่ิมมูลคาการสงออก
ปลาสวยงามญี่ปุนเปนเทาตัวได 
                       
 ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 1.  ภาครัฐควรมีสวนรวมในการประชาสัมพันธ อํานวยความสะดวกในการนําเขาและ
สงออก 
 2.  ภาครัฐควรมีการสงเสริมผูประกอบการธุรกิจการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนทั้งราย
เกาและรายใหมใหเขาถึง 
 3.  ผูประกอบการตองมีการพัฒนาการผลิตและการจําหนาย โดยเฉพาะชองทาง
ออนไลนที่ไดความนิยมในปจจุบันจากลูกคาทั้งในและตางประเทศ 
 4.  ภาครัฐและผูสงออกตองมีการรวมมือกันในการสรางความเชื่อม่ันในมาตรฐานของ
ปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทย 
 5.  ภาครัฐควรสนับสนุนและพัฒนาใหประเทศไทยเปนศูนยกลางตลาดปลาสวยงาม
ญี่ปุนของอาเซ่ียนแทนประเทศสิงคโปร 
 6.  พัฒนาสายพันธุปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยใหมีคุณภาพที่สูงขึ้น ในระดับ
เกรดเอ และระดับเกรดพรีเม่ียม  
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ผูสงออกรายที่ 2 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนคือปลาที่มีการผลิตและพัฒนาสานพันธุที่ประเทศญ่ีปุน สวน
ใหญที่นิยมเลี้ยงกันทั่วไปคือ ปลาเงินปลาทอง และปลาคารพ  
  ปลาทองจะนิยมเลี้ยงในบาน ใสตูปลาเปนหลัก กลุมผูเลี้ยงจะเปนกลุมที่รักการ
เลี้ยงปลาสวยงามหรือกลุมผูเร่ิมเลี้ยงที่มีรายไดไมสูงมากนัก เพราะมีราคาซ้ือขายในตลาดไมสูง
มากนัก 
  ปลาคารพ หรือ ปลาแฟนซีคารพ นิยมเลี้ยงนอกบาน เลี้ยงในบอเปนหลัก ผูเลี้ยง
ตองมีพ้ืนที่และบริเวณสําหรับการเลี้ยง กลุมผูเลี้ยงสวนใหญเปนผูมีรายไดคอนขางสูง เพราะมี
ราคาขายในตลาดคอนขางสูง แตก็มีกลุมผูเริ่มเลี้ยงใหมที่มีรายไดไมมากสามารถเลี้ยงไดเชนกัน 
โดยจะเร่ิมเลี้ยงจากปลาคารพที่เปนปลาที่เพาะในประเทศกอนเพราะมีราคาไมสูงมากนัก 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญ่ีปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากตางประเทศ โดยเฉพาะประเทศญี่ปุนที่ถือเปนเจา
ตําหรับและไดรับความนิยมจากผูเลี้ยงปลาสวยงามญี่ปุนทั่วโลกถึงแมจะมีราคาที่สูงกวาปลาที่
เพาะในประเทศ โดยมีจุดเดนดานคุณภาพ ชื่อเสียงของผูจําหนาย ฟารมผูผลิต และพอแมพันธุ
ที่ไดรับการการันตีจากการประกวดที่มีในประเทศญี่ปุนจน ประกอบกับมีการออกใบรับรอง
คุณภาพใหกับปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุน ประกอบกับผูนําเขาบางรายมีการ
ซื้อผานนายหนา ตัวแทน เพ่ือนํามาขายปลีกและเลี้ยงตอเพ่ือเปนพอแมพันธหรือการสงออกตอ 
ซึ่งลวนเปนผลกับราคา 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลิตในประเทศ สวนใหญจะเพาะมาจากพอแมพันธุที่นําเขามา
จากประเทศญี่ปุน และคุณภาพของปลาที่ไดจะคอนขางต่ํากวาปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจาก
ประเทศญี่ปุน สงผลกับราคาซื้อขายในตลาดที่จะต่ําลงเชนกัน และปลาสวยงามญี่ปุนที่สงออก
จากไทยสวนใหญเปนปลาจากกลุมน้ีกวา 80% ซึ่งเปนอัตราที่สูงกวาปลาที่นําเขามาจากประเทศ
ญี่ปุน 
 3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน จะเปนการเขาถึงสินคาไดโดยตรงของผูบริโภค
ทั้งผูบริโภคในประเทศและตางประเทศ คือ  
 

ผูผลิต ผูจําหนาย (ในประเทศ, ตางประเทศ)การทําการตลาด (4Ps)  
ลูกคา (ในประเทศ, ตางประเทศ) 
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  การทําการตลาดจะเนนการขายผานตัวแทนในตางประเทศที่เปนผูรวบรวมในการ
กระจายสินคาไปยังภูมิภาคตางๆ  ทั่วโลก มีการติดตอส่ือสารและการซ้ือขายผานระบบออนไลน
เปนหลัก  
 
          ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 การสงออกมีอัตราการเติบโตชัดเจนในปลาคารพ ลูกคาในตางประเทศยอมรับใน
คุณภาพของปลาคารพที่ผลิตในประเทศไทยมากขึ้น เปนผลสืบเน่ืองมาจากผูผลิตปลาสวยงาม
ในประเทศไทยหลายรายไดมีการลงทุนพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตที่สูงขึ้น รวมถึงการสนับสนุน
ของภาครัฐที่มีเพ่ิมมากขึ้น แตอยางไรก็ตามประเทศคูแขงในการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน เชน 
เวียดนาม และอินโดนีเซีย ก็มีการพัฒนาขึ้นเชนกัน โดยเห็นไดจากการที่ลูกคาบางรายหันไปซื้อ
ปลาสวยงามญี่ปุน จากประเทศดังกลาว ซึ่งทางฟารมเองก็ไมไดนิ่งนอนใจ โดยมีแผนการขยาย
ตลาดการสงออกเพ่ิมในกลุมภูมิภาคเอเซียตะวันออก เนื่องจากเปนกลุมประเทศท่ีมีรายได
ประชากรคอนขางสูง และคูแขงในตลาดสงออกยังมีไมมากนัก จะเห็นไดวาโอกาสในการสงออก
ของปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยยังเปดกวางมากมีการขายตัวชัดเจนเม่ือพิจารณาตัวเลข
ยอดขายในชวง 5 ปที่ผานมาที่มีอัตราการเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง   
 อุปสรรคที่สําคัญในการสงออก คือ ความรูความเขาใจในระเบียบการสงออกปลา
สวยงามของแตละประเทศ ซึ่งหากภาครัฐมีหนวยงานที่ดูแลรับผิดชอบดานการสงออกปลา
สวยงามโดยตรง และสนับสนุนใหความรูผูประกอบการธุรกิจการสงออกไมใชเพียงแคปลา
สวยงามญี่ปุน แตก็มีผล กับการสงออกปลาสวยงามอื่นๆของประเทศไทยในภาพรวมเชนกัน 
ซึ่งถือเปนการสนับใหมูลคาการ สงออกปลาสวยงามของประเทศไทยเพิ่มขึ้นได 
 
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 1.  ภาครัฐควรมีการตั้งหนวยงานรับผิดชอบดูแลโดยตรงดานการสงออกปลาสวยงาม 
 2.  ภาครัฐควรมีการสงเสริมดานวิชาการประชาสัมพันธปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทย 
 3.  ภาครัฐควรมีการรับรองคุณภาพของปลาสวยงามที่นาเชื่อถือในระดับสากล 
 4.  ควรมีมาตรฐานของผูผลิตและผูสงออกที่ไดรับการรับรองจากภาครัฐ 
 5.  ผูสงออกตองพัฒนาระบบการจําหนายผานชองทางออนไลน  
 6.  ผูผลิตตองศึกษาความตองการของผูบริโภคในตางประเทศ   
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ผูสงออกรายที่ 3 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนมีหลายชนิด แตที่นิยมเลี้ยงกันมากที่สุดที่เปนที่รูจักในหมูผูเลี้ยง
ปลาสวยงามมี 2 ชนิด คือ ปลาทอง และปลาคารพ  
  ปลาทองโดยทั่วไปจะเลี้ยงใสตูปลา เพราะเปนปลาที่จะดูลวดลายของปลาจากการ
มองจากดานขาง (Side View) มีทั้งสายพันธุที่เปนสีลวน เชน สีทอง สีเงิน และแบบที่เปน
ลวดลายหลายสีในตัวเดียว 
  ปลาคารพจะเลี้ยงในบอ โดยปลาชนิดน้ีการดูลวดลายใหสวยงามตองมองจาก
ดานบน (Top view) โดยจะมีสายพันธุตางๆ มากมายซึ่งสวนใหญพัฒนาสายพันธุจากประเทศ
ญี่ปุนเปนหลัก แตก็มีบางสายพันธุที่ไดรับการพัฒนาจากประเทศอ่ืน เชน สายพันธุดอยทซุ ที่
ไดรับการพัฒนาสายพันธุจากประเทศเยอรมัน และเปนอีกหน่ึงสายพันธุที่ผูเลี้ยงนิยมเลี้ยง  
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญี่ปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากตางประเทศที่ไดรับความนิยมจากผูเลี้ยงคือ ปลาที่
นําเขามาจากประเทศญี่ปุน และมีราคาคอนขางสูง ปจจัยสําคัญที่ทําใหผูเลี้ยงเลือกซ้ือคือ 
คุณภาพของปลา ไมวาจะเปน ดานสายพันธุ ลวดลาย ขนาด และ ความชื่อเสียงของผูเพาะพันธุ 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลิตในประเทศ เรียกอีกอยางวาปลาลูกนอก หรือปลาที่
เพาะพันธุมาจากปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขามาจากประเทศญ่ีปุน คุณภาพของปลาจะขึ้นอยูกับ
พอพันธุแมพันธุเปนหลัก ปลากลุมน้ีสวนใหญจะเปนปลาที่จําหนายในประเทศและสงออกไปยัง
ตางประเทศ 
 3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนปจจุบัน ยังไมมีระบบที่ชัดเจนจะขึ้นอยูกับ
ผูประกอบการแตละรายที่จะดําเนินการอยางไร โดยท่ัวไประบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนจะ
ประกอบไปดวย ผูผลิต/ผูจําหนาย และผูบริโภคทั้งในและตางประเทศ โดยมีการทําการตลาด
โดยมุงเนนดานชองทางการจัดจําหนายเปนหลัก ปจจัยหลักที่มีผลกับระบบการตลาดปลา
สวยงามญี่ปุนเปนปจจัยภายนอก คือ ปจจัยดานนโยบายของภาครัฐ ซึ่งจะมีผลโดยตรงกับระบบ
การตลาดปลาสวยงามญี่ปุน เชน นโยบายการกีดกันการนําเขาปลาสวยงามของประเทศญี่ปุน 
เปนตน 
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 ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของไทยผูประกอบการรายใหญยังมีคอนขางนอยโดยใน
กลุมผูสงออกรายใหญจะไมคอยพบปญหาในการสงออกเพราะมีศักยภาพเพียงพอในการ
ดําเนินการสงออก และการพัฒนาบุคลากรในการดําเนินการ ซึ่งในทางตรงกันขามสําหรับ
ผูประกอบการรายยอยที่จะเขามาเปนผูประกอบการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนนั้นเปนไปได
คอนขางยาก เน่ืองจากความยุงยากของระเบียบ ขั้นตอน ของการสงออก และการขาดความรู
ของผูประกอบการ เปนผลทําใหจํานวนผูประกอบการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนมีจํานวนนอย 
และมีผูประกอบการบางรายท่ีไมไดเพาะพันธุเองซึ่งดําเนินธุรกิจการดําเนินการสงออกเพียง
อยางเดียว ปญหาที่พบในการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน คือ การขนสง เพราะปลาสวยงามเปน
สินคาที่มีชีวิต ดังน้ัน การขนสงจะตองมีรูปแบบการบรรจุภัณฑเฉพาะในการขนสง ซึ่งสวนใหญ
การขนสงจะขนสง ทางอากาศเปนหลัก จึงทําใหตนทุนการขนสงปลาสวยงามสูงกวาสินคาอ่ืนๆ 
                     
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 1.  ควรมีการพัฒนาสายพันธุปลาสวยงามญี่ปุนเพ่ือเพ่ิมมูลคาปลาสวยงามญี่ปุนของไทย 
 2. ภาครัฐควรมีหนวยงานที่สนับสนุน ใหขอมูล ผูประกอบการปลาสวยงามญี่ปุนที่
เปนหนวยงานเฉพาะ 
 3. ภาครัฐควรมีการรวมประชาสัมพันธปลาสวยงามญี่ปุนของไทยรวมกับผูประกอบการ 
 4.  ภาครัฐควรมีการตกลงความรวมมือเฉพาะในการสงออกปลาสวยงามของไทยกับ
ประเทศที่มีการนําเขาปลาสวยงามจากไทยอันดับตนๆ ของไทยเพ่ือใหมีความสะดวกในการ
ดําเนินการมากยิ่งขึ้น 
 5.  ภาครัฐและผูประกอบการ หรือหนวยงานที่เก่ียวของควรศึกษาแนวการการลด
ตนทุนในการขนสง  
 6.  ผูประกอบการตองมีการพัฒนาระบบการผลิตใหมีคุณภาพนาเชื่อถือ  
 7.  ผูประกอบการควรมีการวางแผนการดําเนินการทางการตลาด เพ่ือเพิ่มลูกคา
ตางประเทศ 
 8.  พัฒนาศักยภาพการผลิต และการสงออกของผูประกอบการรายยอย เพ่ือเพ่ิม
จํานวนผูสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของไทย 
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ผูสงออกรายที่ 4 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่คนไทยรูจักดี คือ ปลาทอง และปลาคารพ โดยปลาคารพเปน
ปลาสวยงามญี่ปุนที่ไดรับความนิยมในการเลี้ยงของผูเลี้ยงคอนขางมาก และมีมูลคาในการตลาด
สุงกวาปลาทอง 
  การเพาะพันธุของปลาทองและปลาคารพ มีวิธีการท่ีคลายกัน แตเพ่ือใหอัตราการ
ผลิตสูงผูเพาะพันธุนิยมเพาะพันธุโดยการผสมเทียมมากกวาปลอยใหเกิดการผสมพันธุตาม
ธรรมชาติ เพราะจะมีอัตราการรอดของลูกปลามากกวา 80% ในขณะที่การผสมพันธุเองตาม
ธรรมชาติมีอัตราการรอดไมถึง 20% และยังยากตอการจัดการส่ิงแวดลอมใหเหมาะกับการ
เพาะพันธุเองตามธรรมชาติ 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญ่ีปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุนถือวาเปนปลาที่ไดรับการยอมรับจาก
ผูบริโภคทั้งในและตางประเทศ เพราะประเทศญี่ปุนเปนประเทศที่ไดรับการยอมรับในเรื่อง
เทคโนโลยีและระบบการจัดการ จึงทําใหปลาสวยงามที่เพาะพันธุจากประเทศญ่ีปุนไดรับการ
ยอมรับดังกลาว ซึ่งหากมองยอนกลับมาในประเทศไทยปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศ
เพ่ือการสงออก ปจจุบันไดรับการยอมรับจากผูบริโภคเพ่ิมมากขึ้นแตหากเทียบกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุจากประเทศญ่ีปุนก็ยังถือวาเปนรองอยูมากเปนผลมาจากที่ไดกลาวมาขางตน  
 3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน มีความคลายกับปลาสวยงามที่มีแหลงกําเนิด
จากตางประเทศอ่ืนๆ ดังนี้    
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รูปที่ 5 ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน 
   
 ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
     การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในปจจุบันมีการขยายตัวมากขึ้น โดยจะเห็นไดจาก
ความตองการที่เพ่ิมมากขึ้นในปจจุบัน นาจะเปนผลมาจากความเชื่อม่ันของผูบริโภคท่ีมีเพ่ิมมาก
ขึ้นกับผูประกอบการการสงออกปลาสวยงามญ่ีปุนของไทย และผูเพาะพันธุเพ่ือการสงออกดวย
เชนกัน เน่ืองจากประเทศไทยเปนประเทศท่ีมีพ้ืนที่ภูมิประเทศ และอากาศที่เหมาะสมซึ่งเปนจุด
แข็งที่ประเทศไทยมีเหนือคูแขง ดวยปจจัยดังกลาวหากจะพัฒนาใหประเทศไทยเปนศูนยกลาง
การผลิต เพาะพันธุและสงออกปลาสวยงามของภูมิภาคได อุปสรรคสําคัญที่มีผลกับการสงออก
ปลาสวยงาม ญี่ปุนคือ ผูสงออกในประเทศยังขาดประสบการณและการสนับสนุนที่เปนรูปธรรม
จากภาครัฐ เชน การเขาถึงของขอมูลตางๆ ที่เก่ียวของกับ การสงออก และแหลงเงินทุนในการ
ดําเนินการ เปนตน   
 อยางไรก็ตามหากมองเฉพาะการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยยังถือเปน
ตลาดที่เปดกวางเพราะยังมีผูบริโภคท่ีมีความตองการอยูมากในตลาด หากประเทศไทยมีการ
พัฒนาสายพันธุและรักษาคุณภาพของสายพันธุตลอดจนการสราความม่ันใจใหกับผูบริโภคใน
ทุกดานที่ เ ก่ียวของ ลวนจะสงผลกับการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทยและ
ผูประกอบการที่เก่ียวของในทิศทางที่เปนบวก  
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ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 1.  ภาครัฐควรมีการสนับสนุนแหลงเงินทุนแกผูประกอบการรายใหม และรายเกาที่
ตองการขยายกิจการในการสงออก 
 2.  ภาครัฐควรมีการวางแผนประชาสัมพันธปลาสวยงามญี่ปุนรวมกับผูประกอบการ 
 3.  ภาครัฐควรอํานวยความสะดวกในการสงออก และใหความรู ขาวสารดานการ
สงออกปลาสวยงามแกผูประกอบการอยางตอเน่ือง 
 4.  ภาครัฐและผูประกอบการ และหนวยงานที่เก่ียวของควรมีการรวมมือในการพัฒนา
คุณภาพสายพันธุปลาสวยงามญี่ปุนใหมีคุณภาพ 
 5.  ภาครัฐ และหนวยงานที่เก่ียวของ ควรมีการวางแผนรวมกันใหเปนทิศทางเดียวกัน 
ในการพัฒนาประเทศไทยใหเปนศูนยกลางปลาสวยงามของภูมิภาค 
 6.  ผูประกอบการตองมีการพัฒนาและศึกษาคูแขงในตลาดการสงออก เพ่ือนําขอมูล
มาพัฒนาปรับปรุงการดําเนินกิจการ  
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ผูสงออกรายที่ 5 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนมี 2 ชนิด คือ ปลาคารพ  และปลาทอง  
  ปลาทอง จะตัวสั้นกวา ปลาคารฟ มีทั้งแบบมีลวดลายและสีลวน มีการเรียกซ่ือ
สายพันธุเปนภาษาญี่ปุนเปนสวนใหญเชนเดียวกัน เน่ืองจากมีการพัฒนาสายพันธุมาจาก
ประเทศญ่ีปุน สายพันธุจะตามลักษณะหรือลวดลายของปลา เชน สายพันธุตันโจ ที่มีชื่อเรียก
สายพันธุทั้งในปลาคารพและปลาทอง ซึ่งจะมีลักษณะมีจุดแดงจุดเดียวเปนรูปคลายวงกลม
เหมือนธงชาติญี่ปุน ทําใหสายพันธุนี้นิยมเลี้ยงในหมูผูเลี้ยงปลาสวยงามญี่ปุนอีกหน่ึงสายพันธุ 
เปนตน ความแตกตางของปลาสวยงามทั้งสองชนิดคือวิธีการเลี้ยงที่ตางกัน คือ ปลาคารพจะ
นิยมเลี้ยงในบอ สวนปลาทองจะนิยมเลี้ยงในตูเลี้ยงที่เปนตูกระจกหรือพลาสติกแข็งใส ซึ่งการ
เลี้ยงปลาคารพจะมีคาใชในการเลี้ยงการดูแลที่สูงปลาปลาทอง 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญี่ปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากญี่ปุน ไดรับความนิยมสูงเพราะผูเลี้ยงสวนใหญมี
ความเชื่อวาปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุนเปนปลาที่มีคุณภาพและมีความ
นาเชื่อถือ 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศ ปจจุบันประเทศไทยสามารถเพาะพันธุ
ไดมีคุณภาพสูงเชนเดียวกับประเทศญี่ปุนแตยังไมสามารถสรางความไววางใจในผูบริโภคไดใน
ระดับเดียวกันกับปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุจากประเทศญ่ีปุน 
 3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน มีองคประกอบหลายสวนและมีกิจกรรมทาง
การตลาดมาเก่ียวของในตลาดหลายขั้นตอน ไมวาจะเปนตลาดการผลิตเพื่อจําหนายในประเทศ
และตลาดการผลิตเพื่อสงออก โดยผูประกอบการในประเทศ และผูสงออก จะมีการดําเนินการ 
และระบบการตลาดที่ใกลเคียงกัน คือ  
  การผลิต (การเพาะพันธุ)    
  ผูจําหนาย ผลิตเองไมผลิตเอง(ผูรวบรมเพื่อจําหนาย) 
  การขนสง ทางอากาศ (ระยะเวลาส้ัน/คาใชจายสูง) นิยมขนสงชองทางนี้เปนหลัก
    ทางบก (ระยะเวลาปานกลาง/คาใชไมสูงมาก)   
    ทางน้ํา (ระยะเวลานาน/คาใชต่ํา) 
  ผูบริโภค บริโภคโดยตรง (ในประเทศ)   
  การสงออก บริโภคผานผูรวบรวม (ตางประเทศ) 
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 ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
            การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนจะขนสงทางอากาศเปนหลัก เน่ืองจากปลาสวยงามเปน
 สินคาที่มีชีวิตจึงไมสามารถขนสงแบบที่ใชระยะเวลานานๆ ได เปนผลทําใหตนทุนใน
การดําเนินการของปลาสวยงาม โดยเฉพาะปลาสวยงามญี่ปุนสูงขึ้นเน่ืองจากปลาสวยงามญี่ปุน
เปนปลาสวยงามชนิดที่มีขนาดตัวคอนขางใหญเม่ือเทียบกับปลาสวยงามชนิดอ่ืนๆทําใหการ
ขนสงในแตละครั้งมีปริมาณการขนสงตอตัวคอนขางนอยในตนทุนการขนสงในแตละครั้ง 
 ตลาดสงออกปลาสวยงามญี่ปุน โดยเฉพาะปลาคารพ ผูเพาะพันธุในประเทศไทย
สามารถพัฒนาการผลิต การเพาะพันธุ ไดในระดับที่สูงเม่ือเทียบกับคูแขงในตลาดสงออก โดย
ประเทศไทย สงออกปลาสวยงามญี่ปุนเปนอันดับตนๆ ของโลกโดยเปนรองเพียงประเทศญ่ีปุน
ที่เปนตนกําเนิดการพัฒนาสายพันธุจนไดรับการยอมรับไปทั่วโลก ซึ่งประเทศไทยมีความ
ไดเปรียบในภูมิศาสตรและทําเลที่ตั้งในการสงออก รวมถึงพ้ืนที่ในการเพาะเลี้ยง สิ่งแวดลอมที่
เหมาะสมกับการเลี้ยงปลาสวยงามญี่ปุนที่เปนปลาน้ําจืดมากกวาประเทศญ่ีปุนที่มีอากาศหนาว
เย็น จนไมสามารถผลิตปลาสวยงามไดในบางชวงเวลาและตองมีการใชเทคโนโลยีขั้นสูงในการ
เพาะเลี้ยง เชน การปรับ อุณหภูมิน้ํา การสรางโรงเรือนที่ทันสมัย อุปกรณในการเลี้ยงที่ซับซอน 
โดยเปนผลมาจากสภาพภูมิประเทศที่ไมเหมาะสมนั้นเอง แตกลับทําใหไดรับความนิยม ความ
เชื่อถือจากผูเลี้ยงปลาสวยงาม โดยเฉพาะปลาสวยงามญี่ปุน ดังนั้นหากผูเพาะเลี้ยงปลาสวยงาม
ญี่ปุนในประเทศไทยมีการนําเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาประยุกตใชในการเพาะเลี้ยงก็จะเปนอีกวิธี
หนึ่งที่สามารถสรางความเชื่อม่ันจากผูบริโภคในตางประเทศไดอีกทางเน่ืองจากประเทศไทย
ไดเปรียบทางดานภูมิศาสตรอยูแลว 
               
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 1.  ภาครัฐควรมีการศึกษาระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนในเชิงลึกเพ่ือหาแนวทาง
สนับสนุนผูประกอบการสงออก 
 2.  ควรมีการกําหนดมาตรฐาน และขอบเขตของการผลิตปลาสวยงามญี่ปุนในแตละ
สายพันธุที่ชัดเจนในประเทศไทย เพ่ือเปนการรักษาสายพันธุและสรางความเช่ือม่ันใหกับ
ผูบริโภค 
 3.  ผลักดันใหผูประกอบการขึ้นทะเบียนฟารม ขึ้นทะเบียนการเปนผูสงออก หรือ
กิจกรรมที่เก่ียวของใหมีความชัดเจนในแตละกิจกรรมในการสงออก เพ่ือความสะดวกในการ
พัฒนาสงเสริมเฉพาะดานในอนาคต 
 4.  ภาครัฐควรสนับสนุนดานเงินทุนในการพัฒนาเทคโนโลยีในการผลิต การขนสง 
เพ่ือเปนการลดตนทุนและสามารถเพิ่มมูลคาการสงออกได 
 5.  ภาครัฐตองมีการประชาสัมพันธจุดแข็งทางดานภูมิศาสตรและดานการสงเสริมของ
ภาครัฐ เพ่ือเพ่ิมความไดเปรียบและความนาเชื่อถือของปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศ 
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ผูสงออกรายที่ 6 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาที่มีการผลิตและพัฒนาสานพันธุที่ประเทศญี่ปุน มักจะถูกเรียกรวมๆ วา “ปลา
สวยงามญี่ปุน” ที่นิยมนําเขาและนํามาเลี้ยง คือ ปลาเงินปลาทอง และปลาคารพ โดยปลาทอง
เปนปลาที่นิยมเลี้ยงคอนขางมากโดยจะในบานใสตูปลาเปนหลัก ปลาคารพ หรือ ปลาโคย นิยม
เลี้ยงในบอเปนหลักและตองใชพ้ืนที่ในการเลี้ยง ผูเลี้ยง ผูเลี้ยงเปนกลุมผูเลี้ยงเฉพาะกลุมสวน
ใหญเปนผูมีรายไดสูง 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญ่ีปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุนจะไดรับความนิยมมากกวาปลา
สวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศ เพราะผูเลี้ยงสวนใหญจะเนนเรื่องคุณภาพเปนหลักในการ
เลือกซ้ือปลาสวยงามญี่ปุน ซึ่งปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญ่ีปุนไดรับการยอมในเรื่อง
คุณภาพของปลาจากผูเลี้ยงจากทั่วโลก โดยราคาของปลาก็แตกตางกันเชนกัน จึงทําใหผูเลี้ยงที่
ไมมีกําลังจายพียงพอหันมาบริโภคปลาสวยงาญี่ปุนที่ผลิตในประเทศเพิ่มมากขึ้น โดยเฉพาะใน
กลุมผูเลี้ยงใหม แตปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลิตในประเทศไทยมีตลาดหลักไมใชตลาดในประเทศ 
แตเปนตลาดการสงออกมากกวา   
 3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนจะขึ้นอยูกับรูปแบบการดําเนินธุรกิจของแตละ
ผูประกอบการ จะมีความแตกตางกัน และเหมือนกันในบางขั้นตอน แนวทางการดําเนินกิจกรรม
ทางการตลาด จากองคการ/ผูประกอบการ ไปจนถึงผูบริโภค ซึ่งจะวิเคราะห 3 ดาน คือ ดาน
การผลิต ดานการตลาด และดานการขนสง ซึ่งในแตละดานลวนมีผลกับระบบตลาดปลาสวยงาม
ญี่ปุนทั้งสิน โดยเฉพาะดานการผลิตที่ถือวาเปนขั้นแรกของระบบการตลาด และเปนขั้นตอนที่
ตองใชความรูความสามารถ และตนทุนดานตางๆ ไมวาจะเปนตนทุนเทคโนโลยี ตนทุนแรงงาน 
ตนทุนการดําเนินการ เปนตน เนื่องจากผูบริโภคจะพิจารณาจากคุณภาพการผลิตที่จะเปนผล
กับคุณภาพของปลาสวยงามที่ไดจากการผลิต 
 
 ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
           การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยในปจจุบันมีการดําเนินการ 2 รูปแบบ 
คือ ผูผลิต/ผูเพาะพันธุดําเนินการสงออกเอง และสงออกผานผูรวบรวม โดยสวนใหญจะใช
วิธีการสงออกผานผูรวบรวมมักเปนชาวตางชาติ โดยเฉพาะชาวสิงคโปร และชาวยุโรป ซึ่ง
วิธีการสงออกแบบน้ีจะสะดวกสําหรับผูสงออกในประเทศเพราะจะลดขั้นตอนการดําเนินการใน



91 

การสงออกเพราะผูผลิต ผูเพาะพันธุในประเทศไทยสวนใหญจะขาดความรูดานการสงออกและ
อาจทําใหเสียโอกาสในการสงออกในผูประกอบการบางราย และในปจจุบันผูสงออกที่เปนผูผลิต 
ผูเพาะพันธุยังมีจํานวนนอยมากซ่ึงทําใหเปนชองทางของผูประกอบการการสงออกจาก
ตางประเทศเขามาเปนผลมาจากการขาดหนวยงานที่ดูแลดานการใหขอมูล ดานการสงเสริมการ
สนับสนุน ใหผูประกอบการสามารถดําเนินการสงออกไดเองอยางมีประสิทธิภาพ 
 ปลาสวยงามญี่ปุนกับการสงออกยังมีอนาคตในตลาดสงออกไปตางประเทศพอสมควร 
เม่ือเทียบกับปลาสวยงามชนิดอ่ืนๆ การพัฒนาการสงออกควรเนนพัฒนาดานตางๆ ที่เก่ียวของ 
3 ดาน ไมวาจะเปน ดานการผลิต ดานการตลาด และดานการขนสง ซึ่งลวนมีผลกับการ
เพาะพันธุปลาสวยงามญี่ปุนเพื่อการสงออกปลาสวยงามทั้งสิ้น    
               
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 ดานการผลิต ควรมีการสนับสนุนองคความรูดานการผลิต การจัดการ และเทคโนโลยี
การผลิตใหกับผูประกอบการ ใหอยูในระดับที่สากลยอมรับและมีการรับรองโดยภาครัฐอยางเปน
รูปธรรม 
 ดานการตลาด ควรมีการสนับสนุนในการประชาสัมพันธ การสรางความเชื่อม่ันให
ผูบริโภค การดําเนินการทางการตลาด มีการวิเคราะหตลาด คูแขง เพ่ือนําขอมูลมาพัฒนาให
ตรงตามความตองการของตลาดการสงออกตอไป 
 ดานการขนสง ควรมีการพัฒนาการบรรจุภัณฑปลาสวยงามใหสามารถสงไดปริมาณ
ที่มากขึ้น มีอัตราการเสียหายที่ต่ําลง และอํานวยความสะดวกดานการขนสงใหกับผูประกอบการ 
โดยเฉพาะการขนสงทางอากาศท่ีมีความยุงยากซับซอนในการดําเนินการ 
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ผูสงออกรายที่ 7 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนมี 2 ชนิด คือ ปลาทอง และปลาคารพ   
  ปลาทองและปลาคารพมีการเพาะเลี้ยงที่เหมือนกัน แตจะตางกันหากนํามาเลี้ยง
ตามบานเรือน กลาวคือ ปลาทองจะเลี้ยงในตู และปลาคารพจะเลี้ยงในบอ และราคาซื้อขายตอ
ตัวปลาคารพจะมีราคาที่สูงกวาทอง ความนิยมเลี้ยงใกลเคียงกันขึ้นอยูกับผูบริโภค 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญี่ปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ในอดีตปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุนจะไดรับการยอมรับจาก
ผูบริโภคมากกวาปลาสวยงามที่เพาะพันธุในประเทศ แตอยางไรก็ตามปจจุบันไดรับการยอมรับ
จากผูบริโภคท้ังในและตางประเทศเพิ่มมากข้ึน โดยปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุน
และปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศจะมีสวนที่เหมือนกันในเรื่องของสายพันธเพราะ
สวนใหญปลาสวยงามที่เพาะในประเทศจะนําเขาพอพันธุแมพันธุมาจากประเทศญ่ีปุน จึงปฏิเสธ
ไมไดวาหากเปนสายพันธุปลาสวยงามญี่ปุนประเทศไทยยังเปนรองในการเพาะพันธุรวมถึง
ความเชื่อถือจากผูบริโภค เพราะประเทศไทยยังขาดการพัฒนาสายพันธุปลาสวยงามญี่ปุนที่เปน
สายพันธุที่มีเฉพาะในประเทศไทย  
  3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนยังไมมีระบบที่เปนระบบเฉพาะ โดย
ขึ้นอยูกับผูประกอบการแตละรายเปนหลัก แตก็ไมไดมีความซับซอนหรือแตกตางจากระบบ
การตลาดทั่วๆ ไปมากนัก กลาวคือ ผูประกอบการสวนใหญยังมองขามไมไดใหความสําหรับกับ
ระบบการตลาดมากนักเพราะมองไมเห็นความสําคัญ และจะเนนการหาชองทางการจําหนาย 
การเพ่ิมการผลิต ซึ่งในความเปนจริงระบบการตลาดมีความสําคัญกับการดําเนินการเปนอยาง
มาก เพราะจะเปนตัวกําหนดรูปแบบ แนวทาง วิธีการในการบรรลุเปาหมายในการดําเนินธุรกิจ 
ผานกิจกรรมทางการตลาดท่ีเก่ียวของกับปลาสวยงามญี่ปุน เชน การวิเคราะหการตลาดดาน
ตางๆ และนํามากําหนดแผนการดําเนินการ เปนกลยุทธสวนผสมทางการตลาดดานตางๆ ไมวา
จะเปน ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด   
 
             ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 แมปนี้ตลาดปลาสวยงามญี่ปุนจะไมคอยสูดีมากนักแตมองวาอนาคตยังคงเติบโตไป
ไดอีก ขณะที่การแขงขันดานราคาจะไมคอยพบ เน่ืองจากปลาแตละชนิดจะมีชมรมหรือสมาคม 
ซึ่งราคาจะเปนไปในทิศทางเดียวกันแตในดานการสงออกการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน ราคา
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ของปลาสวยงามญี่ปุนจะขึ้นลงขึ้นอยูกับความตองการของตลาดโลกที่เปนผูกําหนดราคา ไมใช
ผูผลิต หรือผูสงออก ตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีตลาดรองรับทั่วโลก เชน ประเทศจีน สิงคโปร 
และประเทศในแถบยุโรป การสนับสนุนของภาครัฐในปจจุบันอยูในเกณฑที่ดี สามารถสราง
ความเชื่อม่ันแกผูบริโภคในตางประเทศได และการรวมมือกับหนวยงานที่เก่ียวของกับการ
สงออกในกาไปนําเสนอไปแสดงศักยภาพการผลิต การเพาะพันธุ และคุณภาพปลาสวยงามของ
ไทยรวมถึงปลาสวยงามญี่ปุนของไทยดวย ไปยังตางประเทศ เพ่ือเปนการเปดโอกาสใหพบคู
การคาราใหมๆ มีการเจรจาทางการคา โดยอุปสรรคที่พบคือ การคิดตอส่ือสารเฉพาะดานการ
สงออกของผูประกอบการ การดําเนินการการสงออกที่ยังเปนอุปสรรคในการสงออกปลา
สวยงามของไทยในบางประเทศ และมาตรฐานคุณภาพการผลิตที่ยังไมมีการรับรองมาตรฐาน
จากหนวยงานที่รับรองทั้งในประเทศ และโดยเฉพาะหนวยงานจากตางประเทศ  
 การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนในปจจุบันสามารถแยกเปน 2 แนวทาง คือ  
 1.  สงออกโดยผูเพาะเลี้ยงเองโดยตรง ซึ่งคอนขางยากสําหรับผูประกอบการรายเล็กๆ
และผูประกอบการรายใหมที่ตองการเขามาในตลาด โดยจะมีชองทางในการเขาถึงผูบริโภคใน
การสงออก คือ การติดตอซ้ือขายโดยตรงและการติดตอซ้ือขายผานระบบออนไลน ซึ่งเปน
แนวทางในการติดตอซื้อสารที่ไดรับความนิยมมากในปจจุบันเพราะมีราคาถูกและประหยัดเวลา
และตนทุนมากกวาการติดตอซ้ือขายโดยตรง 
 2. สงออกโดยการสงออกผานผูรวบรวมทั้งที่ เปนผูรวบรวมทั้งในประเทศและ
ตางประเทศ  โดยผูสงออกกลุมน้ีจะเลือกซื้อปลาจากผูเพาะพันธุที่ผานมาตรฐานตางๆ ในการ
เพาะเลี้ยง และจะรวบรวมเพื่อจําหนายและสงออกเพียงอยางเดียวโดยมีการจําหนายผานระบบ
ออนไลนเชนกัน  
               
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 1.  ภาครัฐควรมีหนวยงานในการใหความชวยเหลือเฉพาะดานการสงออกปลา
สวยงามแบบเฉพาะกลุม 
 2.  ภาครัฐควรมีการผลักดันใหผูประกอบยกระดับมาตรฐานดานคุณภาพการผลิต 
คุณภาพปลาสวยงามญี่ปุน และมีการรับรองในระดับชาติ เพ่ือเปนการการันตีแกผูบริโภค 
 3.  ภาครัฐควรมีสวนรวมในการประชาสัมพันธ รวมถึงอํานวยความสะดวกในการ
นําเขาและสงออก 
 4.  ภาครัฐควรมีการสงเสริมดานวิชาการ และประชาสัมพันธปลาสวยงามญ่ีปุนใน
ประเทศไทย เพ่ือโอกาสในการสงออกไปยังประเทศเพื่อนบานและเปนการเพิ่มมูลคาของปลา
สวยงามญี่ปุนของประเทศไทย 
 



94 

 5.  ภาครัฐควรมีผูเชี่ยวชาญเฉพาะดานในการใหคําปรึกษาและสงเสริมผูประกอบการ
รายใหมในดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 6.  ผูประกอบการการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนตองมีการศึกษา วิเคราะหตลาดปลา
สวยงามญี่ปุนทั้งในและตางประเทศ เพ่ือนํากลับมาพัฒนาปรับปรุง 
 7.  ควรมีการสงเสริมอยางจริงจังในทุกภาคสวนในการพัฒนาสายพันธุปลาสวยงาม
ญี่ปุนหรือปลาสวยงามชนิดอ่ืนๆ เพ่ือเปนสายพันธุของไทย 
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ผูสงออกรายที่ 8  
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนในประเทศไทยหลักๆ ที่คนไทยรูจักและนิยมเลี้ยงกันอยาง
แพรหลาย คือ ปลาคารฟ และปลาทอง โดยจะมีการนําเขาจากประเทศญี่ปุนเปนหลัก เพ่ือนํามา
เปนพอ-แมพันธุ หรือนําเขามาเพ่ือจําหนายใหกับผูบริโภคในประเทศโดยตรง ซึ่งปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุนจะมีจุดเดนที่คุณภาพและมาตรฐานของสายพันธุของปลา จึง
ไดรับความนิยมในกลุมผูเลี้ยงปลาสวยงามญี่ปุน 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญี่ปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขามาจากประเทศญี่ปุนจะมีราคาคอนขางสูงเมื่อเทียบกับ
ปลาสวยงามญ่ีปุนที่เพาะพันธุในประเทศอยางเห็นไดชัด เพราะกลุมผูบริโภคยังมีความเชื่อและ
ม่ันใจในคุณภาพของปลาที่นําเขาจากประเทศญี่ปุน เปนผลใหราคาซ้ือขายในตลาดสูงตามไป
ดวย  
  3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนมีการดําเนินการทางการตลาดหลายขั้นตอน คือ 
ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุน และปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศ ซึ่งจะ
ใชพอพันธุแมพันธุที่มาจากการนําเขาจากประเทศญี่ปุนมาใชเพาะพันธุเพ่ือจําหนายในประเทศ
และสงออกไปยังจากตางประเทศเปนหลัก 

 
           

รูปที่ 6 ระบบการตลาดอยางงายของปลาสวยงามญี่ปุน 
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              ดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของไทยไดรับการตอบรับที่คอนขางดีในตลาด เพราะ
ปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุเพ่ือการสงออกของประเทศไทยมีคุณภาพใกลเคียงกับปลา
สวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศญี่ปุนขาดเพียงชื่อเสียงของการพัฒนาสายพันธุที่ประเทศ
ไทยยังเปนรองประเทศญ่ีปุน ซึ่งหากพัฒนาไดก็จะเปนผลดีกับการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของ
ประเทศไทย 
 ปญหาของผูประกอบการดานการสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของไทย สามารถแบงได
ดังนี้ 
 ดานการจัดการ สวนใหญจะดําเนินกิจการแบบครอบครัวจึงมีระบบการบริหารจัดการ
ที่ไมเปนระบบเทาที่ควร รวมถึงการวางแผนงานจะวางแผนระยะสั้น และขาดการวิเคราะหขอมูล
ในการดําเนินการ 
 ดานการผลิต การเพาะพันธุ การดําเนินการยังเปนแบบเกาที่เคยทํามาครั้งอดีต ขาด
เทคโนโลยีที่ทันสมัยในการผลิต 
 ดานการตลาด ขาดการวางระบบการตลาดและแผนการวางแผนการดําเนินการ
ทางการตลาดที่สอดคลองกับเปาหมายในกาดําเนินงาน 
 ดานการเงิน ไมมีการจัดการทางการบัญชี และขาดเงินทุนหมุนเวียนในการดําเนินการ
เพียงพอ 
               
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 1.  ภาครัฐควรมีการงดเวนหรือใหสิทธิพิเศษภาษีการนําเขาปลาสวยงามญี่ปุนที่จะ
นําเขามาเปนพอพันธุแมพันธุ เพ่ือที่จะสามารถพัฒนาสายพันธุใหตรงกับที่ตลาดตองการ 
 2. ในชวงที่ปริมาณปลาสวยงามญี่ปุนมีปริมาณเกินความตองการของตลาดการ
สงออก ควรมีหนวยมาควบคุมเรื่องปริมาณการผลิต เพราะจะเกิดการแยงกันขายและตัดราคา
กันเองในการสงออก 
 3.  ผูประกอบการควรสรางความเชื่อม่ันแกผูบริโภคเรื่องการกักโรคที่มากับปลา
สวยงามญี่ปุนและมาตรฐานการเพราะเลี้ยงของประเทศไทย 
 4.  ควรมีการสงเสริมเทคโนโลยีในการเพาะเลี้ยงใหสามารถตอบสนองความตองการ
ของผูบริโภคในตลาดสงออกที่มีอยางหลากหลายได 
 5.  ควรมีการศึกษาขอมูลการตลาดการสงออกปลาสวยงามญ่ีปุน และนําขอมูลมา
ปรับปรุงการดําเนินการเพ่ือใหมีประสิทธิภาพเทียบเทาหรือมากกวาที่มีในตลาด 
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ผูสงออกรายที่ 9 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนมีหลายชนิด 2 ชนิด คือ ปลาทอง และปลาคารพ  
  ปลาทองจะเลี้ยงใสตูปลา เลี้ยงไวภายในที่พักอาศัย นิยมเลี้ยงเพ่ือเสริมดวงตาม
หลักฮวงจุย มีหลายสายพันธุสวนมากเปนสายพันธุที่มีการพัฒนามาจากประเทศญ่ีปุน 
  ปลาคารพจะเลี้ยงในบอ  เลี้ยงไวนอกพ่ีพักอาศัย นิยมเลี้ยงเพ่ือเสริมบารมีของผู
เลี้ยง มีราคาตอตอคอนขางสูง โยเฉพาะปลาคารพที่เปนปลานําเขามาจากประเทศญี่ปุน มีการ
พัฒนาสายพันธุจากประเทศญ่ีปุนเปนหลักเชนกัน 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญี่ปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากประเทศญี่ปุนจะไดรับความเชื่อจากผูบริโภควาเปน
ปลาที่มีคุณภาพ และเปนที่นิยมในกลุมผูเลี้ยงปลาสวยงามญี่ปุน แตจะมีราคาซ้ือขายในตลาด
คอนขางสูงแตกตางจากปลาสวยงามญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศที่จะมีราคาต่ํา โดยมีลักษณะ
สายพันธุและคุณภาพที่ใกลเคียงกัน ผูบริโภคสวนใหญที่นิยมเลือกซ้ือปลากลุมน้ีเพราะมีราคาที่
ถูกกวาปลาสวยงามญี่ปุนที่น้ําเขามาจากประเทศญ่ีปุนมาก  
 3. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุนเปนระบบที่ไมยุงยากและมีขั้นตอนหลักๆในการ
ดําเนินการไมมากนัก แตจะมีรายละเอียดในการดําเนินการและผูเกี่ยวของแตละขั้นตอน
คอนขางมากในแตละขั้นตอน ดังนี้  
 

ขั้นตอน  การดําเนินการ  ผูเก่ียวของ 
การเพาะพันธุ        วางแผนการผลิต เทคโนโลยีใน

การผลิต 
ผูเชี่ยวชาญดานการเพาะพันธุ 

การจําหนาย การดําเนินการทางการตลาด         ตัวแทนจําหนาย ผูรวบรวม 
การสงออก ระเบียบการสงออก การ

ดําเนินการสงออก การสงออก        
ผูขนสง ผูบริโภค 
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        การสงออกปลาสวยงามญี่ปุน ในปจจุบันยังมีผูประกอบการคอนขางนอยเพราะการ
สนับสนุนของภาครัฐจะเนนสนับสนุนปลาไทยเปนหลัก แตหากมองในแงการเพ่ิมมูลคาการ
สงออกปลาสวยงามของประเทศไทย ปลาสวยงามญี่ปุนถือเปนปลาสวยงามชนิดหน่ึงที่มี
ความสําคัญกับตลาดการสงออกปลาสวยงามของประเทศไทย เน่ืองจากมูลคาการสออกที่สูงเปน
อันดับตนๆ ของการสงออกปลาสวยงามทั้งหมดของประเทศไทยและยังอัตราการเติบโตอยาง
ตอเน่ืองในทุกป แสดงใหเห็นถึงปริมาณความตองการท่ีมีมากในการการสงออก แตอุปสรรค
สําคัญในการพัฒนาการสงออกของปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยคือ การผลิตที่ยังไมไดรับ
ความเชื่อถือจากผูบริโภคในตลาดสงออกมากนัก จะสังเกตไดจากการที่ ประเทศสหรัฐอเมริกา 
หรือประเทศในยุโรป หันไปนําเขาปาสวยงามญ่ีปุนจากประเทศสิงคโปร ทั้งที่ประเทศสิงคโปร
เปนผูรวบรวม ซื้อปลาสวยงามจากประเทศไทยไปขายตอและบวกราคาเพิ่มทําใหประเทศไทย
ตองศูนยเสียมูลคาการสงออกสวนดังกลาวแตละปมีมูลคาหลายรอยลานบาท ซึ่งเปนผลมาจากที่
ประเทศสิงคโปรสามารถสรางความเชื่อมานใหกับประเทศผูนําเขาดังกลาว ไดวาปลาสวยงามที่
ซื้อจากประเทศสิงคโปรปลอดโรค ซึ่งหากผูเพาะพันธุปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทย
สามารถสรางความเชื่อม่ันไดเชนเดียวกับผูสงออกสิงคโปร นอกจากจะเปนการเพ่ิมความม่ันใจ
ใหกับผูนําเขารายปจจุบันแลวยังเปนการเพ่ิมผูนําเขารายอ่ืนหันกลับมาซ้ือปลาสวยงามจาก
ประเทศไทยโดยตรง และกลายเปนคูคาปลาสวยงามญี่ปุนและปลาสวยงามอื่นๆของประเทศ
ไทยไดอีกทาง 
 
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 การพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญ่ีปุนควรมีพัฒนาที่ตรงเฉพาะจุด โดยเฉพาะการ
สรางความเชื่อม่ันในการผลิตที่จะมีผลกับคุณภาพของปลาสวยงามญี่ปุนซ่ึงผูประกอบการ
จะตองมีการพัฒนาระบบการผลิตและเทคโนโลยีการผลิตใหทันสมัย ดานการสรางความเชื่อม่ัน
ในการทําใหปลาสวยงามญี่ปุนหรือปลาสวยงามอื่นๆ จากปลอดโรคของในการสงออก เพ่ือดึง
กลุมผูนําเขาที่ขาดความเชื่อม่ันดังกลาวกลับมาซื้อปลาสวยงามญี่ปุนจากประเทศไทยโดยตรง 
โดยไมตองผานประเทศที่เปนผูรวบรวมอยางสิงคโปร 
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ผูสงออกรายที่ 10 
 ดานระบบการตลาดปลาสวยงามญี่ปุน  
 1. ปลาสวยงามญี่ปุนมีปลาชนิดใดบาง เหมือนและตางกันอยางไร 
  ปลาสวยงามญ่ีปุนสวนใหญที่คนไทยรูจักกันสวนใหญจะนึกถึง คือ ปลาคารพ เปน
อันดับแรกเพราะประเทศญี่ปุนไดชื่อวาเปนผูพัฒนาสายพันธุและสงออกปลาคารพเปนอันดับ
หนึ่งของโลก แตปลาสวยงามอีกชนิดหน่ึงที่มีการพัฒนาสายพันธุจากประเทศญ่ีปุนและไดรับ
ความนิยมอีกชิดหน่ึง คือ ปลาทอง หรือปลาเงินปลาทองที่คนไทยคุนเคยกันดี นอกจากการ
พัฒนาสายพันธุที่สวนใหญจะมาจากประเทศญ่ีปุนแลว ปลาสวยงามทั้ง 2 ชนิดน้ียังมีชื่อเรียก
สายพันธุตามลักษณะลวดลาย หรือชื่ออ่ืนๆ ที่เก่ียวของกับสายพันธุปลานั้น เปนชื่อภาษาญี่ปุน
เชนกัน แตราคาจําหนายในตลาดจะคอนขางแตกตางกันมาก คือปลาคารพจะมีราคาขายตอตอ
ในตลาดสูงกวาปลาทอง และเม่ือโตเต็มที่ ขนาดของปลาทองและคารพก็มีความแตกตางกันมาก
เชนกัน 
 2. ความแตกตางระหวางปลาสวยงามญี่ปุนทีน่ําเขาจากประเทศญี่ปุนกับปลาสวยงาม
ญี่ปุนที่เพาะพันธุในประเทศเหมือนและตางกันอยางไร 
   ปลาสวยงามญี่ปุนที่นําเขาจากจากประเทศญ่ีปุน จะมีราคาคอนขางสูง เพราะ
คุณภาพของปลาที่ไดรับการยอมรับในระดับสากล มีมาตรฐานการเพาะเลี้ยงที่มีมาตรฐานและ
เทคโนโลยีในการเพาะเลี้ยงที่ทันสมัย 
  ปลาสวยงามญี่ปุนที่ผลิตในประเทศ เปนปลาที่เพาะพันธุมาจากปลาสวยงามญี่ปุน
ที่นําเขามาจากประเทศญ่ีปุน คุณภาพของปลาจะขึ้นอยูกับพอพันธุแมพันธุเปนหลักสวนใหญ
สายพันธุจะอิงตามสายพันธุที่มีการพัฒนาสายพันธุจากประเทศญี่ปุนเปนหลัก ปจจุบันปลา
สวยงามญี่ปุนยังไมมีสายพันธุที่พัฒนาโดยผูเพาะเลี้ยงในประเทศไทย 
 4. ระบบการตลาด และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของปลาสวยงามญี่ปุนใน
ปจจุบันเปนอยางไร 
  ปลาสวยงามญี่ปุนมีระบบการตลาดไมแตกตางจากระบบการตลาดปลาสวยงาม
อ่ืนๆ ที่มีการนําเขาพอพันธุแมพันธุจากตางประเทศและนํามาเพาะพันธุเพ่ือจําหนายในประเทศ
และสงออกไปยังตางประเทศ โดยมีผูรวบรวมเปนตัวกลางในการนําปลาสวยงามญี่ปุนไป
จําหนายหรือสงออกตอ โดยผูเพาะพันธุสวนใหญจะไมไดเปนผูดําเนินการในการจําหนาย เพราะ
มีความยุงยากในการดําเนินการ และรายละเอียดในการดําเนินการ ซึ่งผูเพาะพันธุสวนใหญยัง
ขาดความรูเร่ืองดังกลาว การจําหนายจะมีทั้งแบบผูบิโคติดตอมาโดยตรงและการจําหนายผาน
ชองทางออนไลน   
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           การสงออกปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทย ยังขาดการจัดการดานคุณภาพของ
ปลา ควรที่จะนําเทคโนโลยีในการวิจัยและพัฒนาพันธุปลาสวยงามใหมีคุณภาพ ตรงตามความ
ตองการของลูกคาปจจุบันนี้ ผูสงออกบางรายใชจุดขายเรื่องของคุณภาพของสินคาเปนสําคัญ 
โดยเอาแนวความคิดเร่ือง การจัดการดานคุณภาพโดยควบคุมคุณภาพในทุกขั้นตอนการ
ดําเนินงานตั้งแตการคัดเลือกพอแมพันธุของปลาสวยงาม การเพาะเลี้ยง การควบคุมคุณภาพ
อาหารและน้ําที่ใชในการเลี้ยง การตรวจสอบคุณภาพปลาสวยงาม ตลอดจนถึงการบรรจุภัณฑ 
และการขนสงสินคาจนถึงลูกคา เปนตน ปลาสวยงามญี่ปุนของประเทศไทยมีมูลคาการสงออกที่
คอนขางสูง แตปญหาในการสงออกที่พบสวนมากของผูสงออก คือ การการวิเคราะหความ
ตองการของตลาดทําใหไมสามารถตอบสนองความตองการขอผูบริโภคในตางประเทศได 
เน่ืองจากในแตละประเทศก็จะมีพฤติกรรมในการบริโภคปลาสวยงามญี่ปุนที่แตกตางกัน หากมี
การวิเคราะหดังกลาวก็จะสามารถนําขอมูลที่ไดมาวางแผนการผลิตเพ่ือสงออก และเปนการ
สรางความไดเปรียบในแงการตอบสนองผูบริโภคท่ีจะเอาชนะคูแขงในการสงออกปลาสวยงาม
ญี่ปุนได 
                     
ขอเสนอแนะการพัฒนาการสงออกปลาสวยงามญี่ปุน 
 ผูบริโภคปลาสวยงามญี่ปุนจะเนนเรื่องคุณภาพและความนาเชื่อถือของการผลิต โดย
ควรขอใบรับรองกระบวนการผลิตและใบรับรองคุณภาพสินคาจากองกกรตรวจสอบคุณภาพ
ตางๆ เชน International Standard Organization (ISO) เปนตน เพ่ือเปนการรับรองและสราง
ความนาเชื่อถือของกระบวนการผลิต และควรตอบสนองความตองการของลูกคาไดอยางถูกตอง 
ตรงเวลาที่กําหนด และสรางความสัมพันธกับลูกคาระยะยาว ความตองการของลูกคาตางประเทศ
แตกตางกันตามความชอบของแตละประเทศ  
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ภาคผนวก ค. 
ประวัติปลาสวยงามของประเทศไทย 
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ประวตัิปลาสวยงามของประเทศไทย 
 การเลี้ยงปลาในประเทศไทยหากจะสืบคนยอนหลังในทางประวัติศาสตรก็พอจะมีแง
คิดไดวา โดยที่ประเทศจีนเริ่มเปนแหลงแรกของการเลี้ยงปลามาตั้งแตดึกดําบรรพ ดานการคา
จีนก็ไดติดตอคาขายกับไทยเปนชาติแรก นอกจากน้ีในรัชสมัยพอขุนรามคําแหง พระองคทาน
ไดเคยเสด็จประพาสจีนใน พ.ศ. 1837 และ 1843 รวม 2 คร้ัง จนมีคํากลาว “ ในน้ํามีปลา ในนา
มีขาว ” สวนการแพรหลายการเลี้ยงปลาทองเขามาในประเทศไทยแตคร้ังใดน้ัน เทาที่ทราบยัง
ไมมีผูใดบันทึกไว แตจากบันทึกของนาย Engelbert Kaempfer พอจะถือเคาสันนิษฐานในป
ดังกลาวอยูในสมัยสมเด็จพระเพทราชา ในสมัยกรุงศรีอยุธยา และหากศึกษาจากวรรณกรรม 
เทาที่พบกลาวถึงปลาทองก็มีในเรือง “ขุนชางขุนแผน” ตอนขุนแผนเขาบานขุนชาง ซึ่งมีความ
วา “ ถัดถึงกระถางอางนํ้า ปลาทองวายคว่ําเคลาคลึงสมพนน้ําดําลอยถอยจม นาชมชักครูอยู
เคียงกันบางแหวกจอกออกชองภูเขาเคียง วัดเหวี่ยงแวงหางระเหิดหันบางกินไคลไลเคลาพลวัน 
ถัดน้ันแอกไถละไมงอน” 
  ในเวลาตอมาปลาสวยงามก็ไดเปนที่นิยมและแพรหลายอยางรวดเร็วสูอเมริกาและ
ยุโรปในกลางศตวรรษที่ 18 นักวิชาการจากตางประเทศไดมีผลงานวิจัย ทดลองออกมามากมาย
เก่ียวกับความสัมพันธระหวางปลาพืชนํ้าและส่ิงแวดลอมในการเลี้ยงปลามีการผลิตวัสดุอุปกรณ
ตางๆ ขึ้น ทั้งในบอปลาและตูกระจกไดมีจัดตั้งอควอเรียม ในป 1853 ในประเทศอังกฤษชื่อ 
London Zoological Gardens ที่ Regent Park สมัยกอนมีการใชตะเกียงเพ่ือใหความรอนแก
ปลาในตูกระจกจนไดมีการใชไฟฟาในการใหความรอน แสงสวางในเวลาตอมา มีการใช
ถุงพลาสติกและการใชออกซิเจนสําหรับลําเลียงปลา การใชยาสลบ ทําใหการขนสงปลาสามารถ
ไปไดทั่วโลกอีกทั้งมีการจัดตั้งสมาคมปลาสวยงามตางๆ อีกมากมายและมีสมาชิกกระจายทั่วทุก
มุมโลก การเลี้ยงปลาสวยงามจึงเปนงานอดิเรกของทุกเพศและทุกวัย อีกทั้งมีการเผยแพร สู
สาธารณชนมากขึ้น การเลี้ยงปลาสวยงามจึงมีอยูมากมายทั่วทุกหัวระแหงและไมมีใครคาดเดา
ไดวามีจํานวนมากเพียงไร  อีกทั้งในหลายประเทศที่เจริญก็ไดมีการหามเลี้ยงสัตวอ่ืนที่กอใหเกิด
การรบกวนตอเพ่ือนบานทําใหงานอดิเรกของสังคมมุงสูการเลี้ยงปลาสวยงามเพิ่มขึ้น 
สิ่งแวดลอมที่ดี ไมมีเสียง มูล ขนสัตว อีกทั้งเสนหของสีสัน ความนารักของปลา ชวยสรางความ
สดชื่นและความมีชีวิตชีวาใหแกผูเลี้ยงไดเปนอยางดี 
 
 ชนิดของปลาสวยงามที่มีการเลี้ยงในประเทศไทย 
  1.  ปลาไทยปลาสวยงามที่สําคัญทางเศรษฐกิจของไทย ที่เปนชนิดด้ังเดิมของไทย 
ไดแกปลา กลุมตางๆ 
  กลุมปลาตะเพียน เชน ปลาหางไหม ปลาทรงเครื่อง ปลากาแดง ปลาตะเพียนทอง 
ปลาบา ปลายี่สก ปลาซิวตางๆ  
  กลุม Catfish (มีหนวด) ไดแก ปลากด ปลาแขยง ปลาพระรวง  
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  กลุมที่มีอวัยวะชวยหายใจ ไดแก ปลากัด ปลากระด่ี ปลาสลิด ปลาแรด  
  กลุมปลาหมู ปลากราย ปลาสลาด ปลาตะพัด ปลาน้ําผ้ึง 
  ปลาเหลาน้ีสวนใหญ (90%) มาจากการเพาะเลี้ยง สวนที่จับมาจากธรรมชาติมี
เพียงแค 10% เทาน้ัน 
 2. ปลาที่มีถิ่นกําเนิดจากตางประเทศ 
  กลุมออกลูกเปนตัว ที่นิยมเล้ียงกันแพรหลาย ไดแก ปลาหางนกยูง, ปลาเซลฟน 
มอลลี่ ปลามอลลี่, ปลาเซลฟน, ปลาสอด, ปลาแพลตี้ และปลาวาเรียตัส  
  กลุมที่วางไข ที่นิยมเลี้ยงกันแพรหลาย ไดแกปลาทอง, ปลาคารพ, ปลาเทวดา, 
ปลาออสการ, ปลาหมอสี และปลาปอมปาดัวร เปนตน 
  หมายเหตุ : ปลาเหลาน้ีมาจากการเพาะเลี้ยงทั้งหมด 
 
ตารางที่ 6 ปลาจากการเพาะเลี้ยง ของเกษตรกรไทยมีอยูประมาณ 200 ชนิด ที่สําคัญ 

ปลากัด ปลาหางไหม 
ปลาน้ําผ้ึง ปลาทอง 

ปลาทรงเครื่อง ปลาหมอสี 
ปลาเสือสุมาตรา ปลาเทวดา 
ปลากาแดง ปลาออสกา 
ปลาชะโด ปลาเทศบาล 

ปลาตะเพียนทอง ปลาเสือเยอรมัน 
ปลาปอมปาดัวร ปลาเสือเยอรมัน 
ปลาแฟนซีคารพ ปลามาลาย 
ปลาหางนกยูง ปลามอลล ี

 
  ฟารมที่ทําการผลิตปลาเหลาน้ี จะแบงตามพื้นที่คอนขางชัดเจน เชนปลากัดเพาะ
มากในจังหวัดนครปฐม ปลาทอง ปลาหางนกยูงและอ่ืนๆ เพาะมากในจังหวัดราชบุรี ปลาปอม
ปาดัวร และปลาราคาแพงอื่นๆ เพาะมากในกรุงเทพฯ ทั้งน้ีแหลงเพาะพันธุในตางจังหวัดจะอยู
ใกลระบบคลองชลประทาน ฟารมเพาะเลี้ยงทุกฟารมจะตองขึ้นทะเบียนกับกรมประมง ซึ่งจะสง
เจาหนาที่ไปตรวจตราสภาพสุขอนามัยในฟารมเปนประจํา 
  ปลาที่รวบรวมจากธรรมชาติดังไดกลาวมาแลววา ปลาที่ไดจากการรวบรวมใน
ธรรมชาติมีเพียง 10% ผูรวบรวมเปนชาวประมงรายยอยที่ทํางานเปนกลุมกระจายอยูทั่วประเทศ 
ประกอบดวยปลา ที่สําคัญไดแก 
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  - ปลากางพระรวง แหลงที่พบขณะนี้ไดแก จันทบุรี สุราษฎรธานี สงขลา และปา
พรุในจังหวัด ยะลา นราธิวาส และปตตานี (รายงานการสัมมนาปลาสวยงาม, 2545) ปลากาง
พระรวงเปนปลาที่ชอบอยูรวมกันเปนฝูงในน้ําที่ลึกและใสสะอาด อุปกรณในการจับจะใชสวิงที่มี
เสนผาศูนยกลางประมาณ 70 เซนติเมตร แลวหาไมมาทําเปนดามถือใหมีความยาวของดาม
ประมาณ 1 เมตร วิธีการจับคือ เอาสวิงวางไวใตน้ําแลวเอาปลาดุกสดที่ขูดเน้ือมาละลายน้ํา ให
เกิดกลิ่นคาวเปนเหยื่อลอใหปลากางพระรวงออกมากินเหยื่อ ชวงเวลาในการจับมักจะเปนเวลา
กลางคืนระหวางเวลา 19.00-24.00 น. ซึ่งจะจับไดมากกวาเวลากลางวัน เม่ือจับปลาไดนํามาพัก
ในบอที่เตรียมไว เพ่ือดูสภาพวามีความอุดมสมบูรณหรือไม (จิตรลดา ศรีตระกูล. 2548) 
  - ปลาซิวขางขวาน  ในวงการปลาสวยงาม ปลาที่พบมี 2 ชนิด คือ ขวานใหญ และ
ขวานเล็ก ซึ่งขวานใหญปจจุบันไมมีขายในทองตลาดแลว สวนขวานเล็กแบงออกไดเปน ขวาน
จันทบุรี และขวานใต โดยพอคาจะใชขวานจันทบุรีแทนขวานใหญเม่ือมีใบสั่งซื้อสินคา 
  - ปลาปลองออย รวบรวมไดมากจากแหลงน้ําทางภาคใต 
  - ปลาหมูอารียพันธุเล็ก ปลาหมูอารียที่เปนที่ตองการคือ ปลาหมูอารียพันธุเล็ก 
ซึ่งขณะนี้มีเอกชนเพาะไดแลวแตขอมูลไมเปนที่เปดเผย 
  - ปลาปกเปาสมพงษหรือ ปกเปาตาแดง (พบมากในแมน้ําโขง) 
  - ปลาเสือตอ (ทั้ง 2 ชนิด ลายใหญ และลายเล็ก) ปลาเสือตอลายใหญ ขณะนี้สูญ
พันธุไปจากแหลงน้ําธรรมชาติ แตมีบางหนวยงานรวบรวมพอแมปลาไว สวนปลาเสือตอลาย
เล็กมีจํานวนลดนอยลงทุกที ขอมูลในการเพาะปลาเสือตอลายใหญ 
 
องคประกอบของการดําเนินธุรกิจเกีย่วกับปลาสวยงามในประเทศไทย 
 1.  องคประกอบของตลาดปลาสวยงาม 
  การประกอบธุรกิจเกี่ยวกับการสงออกปลาสวยงามประกอบไปดวยองคประกอบที่
สําคัญๆ หลายสวน คือ ผูเลี้ยงปลาสวยงาม, ผูรวบรวม, ผูขายปลีก และผูสงออกปลาสวยงาม 
 
  ผูเลี้ยงปลาสวยงาม 
  ในการทําการเพาะเลี้ยงปลาสวยงามของประเทศตางๆจะแตกตางกันไปในแตละ
ประเทศ เชนในประเทศสิงคโปร การเพาะเลี้ยงปลาสวนใหญจะเปนการเพาะเลี้ยงภายใน
ครอบครัวและมีการสนับสนุนทางดานเทคนิคตางๆจากทางรัฐบาล สวนในประเทศฟลิปปนสการ
เพาะเลี้ยงปลาสวนใหญจะเปนการเพาะเลี้ยงแบบพื้นบานไมคอยมีการใชเทคโนโลยีมากนัก โดย
ผูเลี้ยงปลาสวนใหญจะอยูในพ้ืนที่ที่แออัดและมีการจัดการสภาพแวดลอมอยางไมถูกสุขอนามัย
เทาที่ควร สวนในประเทศ Guyana การเพาะเลี้ยงปลาจะทําไดโดยการเลี้ยงในอาง หรือหลุมที่
ขุดลงไปในทรายและใชผาใบรองรับน้ําฝน  
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  การเลี้ยงปลาสวยงามนั้น เปนธุรกิจที่ไมยุงยาก ขอเพียงแตมีจิตใจเมตตา มีความ
อดทนเอาใจใส หม่ันสังเกต ลงทุนไมมากนัก ใหผลตอบแทนในระยะสั้น และสมํ่าเสมอ ควรมี
ความรูทางวิชาการเขามาเกี่ยวของบางเพ่ือใหประสบผลสําเร็จย่ิงขึ้น ถาจะเร่ิมตนเลี้ยงปลา
สวยงาม นอกจากเตรียมความพรอมในดานของจิตใจแลว ตองมาพิจารณาในแงของความรู
พ้ืนฐานที่เก่ียวของกับการเลี้ยงปลาสวยงาม โดยพิจารณาประการแรกเกี่ยวกับธรรมชาติของ    
ผูนิยมเลี้ยงปลาสวยงามเพื่อเปนงานอดิเรก  
  
  วัตถุประสงคของการเลี้ยงปลาสวยงาม แบงไดดังนี้ 
  1. กลุมผูนิยมเลี้ยงปลาเริ่มตน  มีสวนแบงตลาดสูงแตมีราคาต่ํา กลุมน้ีจะนิยมซื้อ
ปลาที่มีราคาถูก ประมาณตัวละ 5-25 บาท ไดแก กลุมปลาออกลูกเปนตัว เชน หางนกยูง, สอด, 
แพลทตี้, มอลลี่, ออสการ, ปลองออย, เล็บมือนาง, เสือสุมาตรา, กระด่ี, เทวดา คารพ, ซัคเกอร, 
ซิวขางขวาน และปลาไทย เชน กาแดง, ทรงเคร่ือง, หางไหม, สวาย ฯลฯ 
  2. กลุมที่ตองการปลาหลากหลายชนิด มีสวนแบงตลาดต่ํา ราคาต่ํา แตตองการ
ขายเพ่ือใหเกิดความหลากหลายของสินคา ไดแก ปลากราย, สลาด, เทโพ ฯลฯ 
   3. กลุมผูนิยมปลาที่มีความชํานาญเปนพิเศษ มีสวนแบงตลาดต่ํา แตมีราคาสูง     
ผูเลี้ยงปลาในกลุมน้ี สวนใหญที่พบมักเปนผูที่มีความรักและผูกพัน มีความชอบเฉพาะ และ
มักจะนิยมปลาท่ีมีสีทอง, สม, มุก มีความเชื่อในเรื่องของการนําสิ่งดีๆ ใหแกชีวิตและธุรกิจ 
ราคาปลาที่นิยมซ้ือมาเลี้ยง มีตั้งแต 500 บาทขึ้นไป ไดแก กลุมปลาทอง, ตะพัด, หมอสี, ปอม
ปาดัวร ฯลฯ 
   นอกจากน้ันเปนผูที่มีความสนใจและชอบปลาที่มีความแปลก หายาก ราคาของ
ปลาสวนใหญจะเปนไปตามความชอบของผูเลี้ยง เม่ือเลี้ยงปลาไประยะเวลาหนึ่ง จะพัฒนาจาก
การเลี้ยงปลาเปนงานอดิเรกเปลี่ยนแปลงไปสูการเลี้ยงปลาเพื่อเปนธุรกิจตอไป 
 
  ผูรวบรวม 
   ผูรวบรวมจะรับซ้ือปลาจากเกษตรกรที่ จับปลาสวยงามจากธรรมชาติหรือ          
ผูเพาะเลี้ยงปลาสวยงาม เพ่ือขายสงตอใหแกผูสงออก และทําการสงออกปลาสวยงามไปตาม
ประเทศตางๆ อีกทีหนึ่ง  
 
  ผูขายปลีก 
  ซื้อปลาสวยงามมาจากผูเพาะปลาสวยงามที่นํามาขายในตลาดปลาสวยงามโดยตรง 
ซึ่งตลาดของผูคาปลีกที่สําคัญคือ ตลาดซันเดย จตุจักร หรืออาจซ้ือจากผูรวบรวมอีกตอหน่ึงซ่ึงจะ
ทําใหราคาตนทุนของปลาสูงขึ้น และทําการขายใหกับผูเลี้ยงปลาสวยงามเพื่อเปนงานอดิเรกเปน
สวนใหญ 
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  ผูสงออกปลาสวยงาม 
  ผูสงออกจะซื้อปลามาจากผูรวบรวมหรือซ้ือโดยตรงกับผูเพาะเลี้ยงปลาก็ได โดยใช
วิธีการจางโดยตรงกับผูเก็บรวบรวม เม่ือไดปลามาผูสงออกจะนําปลามากักกันและตรวจโรคเพื่อ
ปองกันการแพรกระจายของเชื้อโรคไปยังปลาอ่ืนๆภายในฟารม และเพื่อปรับสภาพของปลาให
คุนเคยกับสภาพแวดลอมที่อยูในที่กักขัง ระยะเวลาในการปรับสภาพของปลาไมแนนอนอาจ
เพียง 3-4 วัน หรืออาจจะนานถึง 3-4 เดือน ขึ้นอยูกับสุขภาพของปลาและความเห็นของผู
สงออกเอง ตัวอยางเชน ผูสงออกปลาสวยงามของประเทศบราซิล ที่ทําการเก็บรวบรวมปลาจาก
ปากลุมนํ้าอะเมซอน จะนําปลาที่รวบรวมไดมาพักโดยใชถังพลาสติกขนาดความจุ 45 ลิตร หรือ
ใชตูกระจกขนาด 60-120 ลิตร  หรือ ถังคอนกรีตขนาด 1,000-5,000 ลิตร สวนน้ําที่ใชจะเปนนํ้า
บาดาล 
  อยางไรก็ตามผูสงออกปลาสวยงามตองมีใบอนุญาตสําหรับการสงปลาออกจาก
ประเทศที่เปนถิ่นกําเนิดของปลานั้นๆ ในการสงออกแตละคร้ังจําเปนตองตรวจสอบการติด    
เชื้อโรค ตรวจใบรับรอง และตองเสียคาธรรมเนียมกอนที่จะทําการขนสงปลาออกนอกประเทศ 
 
 2.  แหลงเพาะเลี้ยงปลาสวยงามที่สําคัญในประเทศไทย 
  การขยายตัวของตลาดปลาสวยงามทําใหเกิดอาชีพการเพาะเลี้ยงปลาสวยงามราย
ยอยกระจายอยูทั่วประเทศ จากขอมูลฟารมที่ขึ้นทะเบียนกับกรมประมงพบวา ฟารมปลา
สวยงามสวนใหญอยูในจังหวัดราชบุรี (จํานวน 792 ฟารม คิดเปน 73.9% ของจํานวนฟารมปลา
สวยงามทั้งหมดในประเทศไทย) โดยมีชนิดปลาที่ผลิตเปนจํานวนมาก 12 ชนิด ไดแก ปลาทอง 
(179 ฟารม) ปลาสอด (114 ฟารม) ปลาหางนกยูง (71 ฟารม)  ปลาตะเพียนทอง (57 ฟารม)  
ปลาคารพ(12 ฟารม) ปลาหางไหม (8ฟารม)  ปลาบอลลูน (6 ฟารม)ปลาหมอสี (6 ฟารม) ปลา
กาแดง (6 ฟารม) ปลาทรงเครื่อง (4 ฟารม) ปลากาดํา (2 ฟารม) และปลาน้ําผ้ึง (1 ฟารม) 
สัดสวนการผลิตปลาชนิดตางๆ แสดง (ศูนยสารสนเทศ, การสํารวจ) 
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รูปที่ 7 สัดสวนปลาชนิดตางๆ ที่มีการเพาะเลี้ยงในจังหวัดราชบุร ี
 
ตารางที่ 7 จํานวนฟารมเพาะเลี้ยงปลาสวยงาม ที่จดทะเบียนฟารมกับกรมประมง 

จังหวัด ชนิดที่ผลติ จํานวนฟารม พื้นที่ (ไร) 
1. ราชบุรี ปลาสวยงามรวม 326 1975 
 ปลาสอด 114 544 
 ปลาทอง 179 681 
 ปลาตะเพียนทอง 57 271.5 
 ปลาหางนกยูง 71 112.7 
 ปลาคารพ 12 107 
 ปลาบอลลูน 6 5 
 ปลาหมอสี 6 5.25 
 ปลาหางไหม 8 17.25 
 ปลาทรงเครื่อง 4 7.25 
 ปลากาแดง 6 12 
 ปลากาดํา 2 3 
 ปลาน้ําผ้ึง 1 1 
2. นครปฐม  159 152.4 
3. กรุงเทพมหานคร  42 615 
4. นครสวรรค  27 15.25 
5. ภูเก็ต  19 1.48 

อ่ืนๆ

ปลาทอง

ปลานํ้าผ้ึง

ปลาหมอสี

ปลากาดํา
ปลากาแดงปลาบอลลูน

ปลาหางไหม

ปลาตะเพียนทอง

ปลาหางนกยูง

ปลาสอด

ปลาคารพ
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ตารางที่ 7 จํานวนฟารมเพาะเลี้ยงปลาสวยงาม ที่จดทะเบียนฟารมกับกรมประมง (ตอ) 
จังหวัด ชนิดที่ผลติ จํานวนฟารม พื้นที่ (ไร) 

6. ชลบุร ี  7 8 
7. สิงหบุรี  5 2.4 
8. พิษณุโลก  3 0.75 
9. สุพรรณบุรี  3 30 
10. พิจิตร  2  
11. สุราษฎรธานี  2  
12. พระนครศรีอยุธยา  2 9 
13. อางทอง  1 6 
14. สมุทรสงคราม   1 0.5 
15. ระยอง  1  
16. ชัยภูมิ  1 1 
17. ปทุมธานี  1 .03 
18.ลําปาง  1 1.5 
19.ประจวบครีีขันธ  1 1 
20.นครศรีธรรมราช  1 0.25 
21.ตรัง  1 0.5 

รวม 1,072 4,587 
 

ตลาดคูคาสนิคาปลาสวยงามตางประเทศที่สําคญั 
 ประเทศปลายทางของการสงออก มี 63 ประเทศ ไดแก สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน ไตหวัน 
เกาหลีใต คูเวต การตามอลตา ยูเครน ลัทเวียลิทัวเนีย บัลกาเรียมัลดีฟ พมา เติรกเมนิสถาน 
ฮองกง รัสเซีย เวียตนาม จีน สิงคโปร ฟลิปปนส เนเธอรแลนด อังกฤษ ไอรแลนด ฝร่ังเศส 
เยอรมันนี สเปน สวีเดน ออสเตรีย ฮังการี  โรมาเนีย กรีซ ฟนแลนด สวิสเซอรแลนด เชคเบล
เยี่ยม โปรตุเกส อิตาลี เดนมารค นอรเวย โปแลนด สโลวาเนียโครเอเซีย บราซิล มาเลเซีย 
อินโดนีเซีย บังคลาเทศ อินเดีย ปากีสถาน ศรีลังกา อิสราเอล อาหรับ (สหรัฐอาหรับเอมิเรส) 
อียิปต ตุรกี ออสเตรเลีย ลิเบีย จอรแดน ซีเรีย บารเรน โอมาน อิหราน อัฟริกาใตมาดากัสการ 
และแคนาดา  
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ตารางที่ 8 สถิติการสงออกปลาสวยงามจากประเทศไทยไปยังประเทศตางๆ ระหวางป พ.ศ. 
2553-2557 

ประเทศผูนําเขา 2553 2554 2555 2556 2557* 
 ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา 

1.สหรัฐอเมริกา 319126 68.7 543273 88.4 529835 86.4 448697 82.4 270921 66.5 
2.ฮองกง 150480 14.3 311166 18.0 156345 18.0 392614 42.7 442886 50.6 
3.ญี่ปุน 40160 7.4 58502 10.8 59397 15.6 57799 23.0 29444 19.4 
4.สิงคโปร 56300 7.8 149950 25.7 195700 31.9 164049 31.5 50259 18.4 
5.ไตหวัน 62212 5.2 118125 14.5 153347 17.8 122961 17.5 84425 16.4 
6.เยอรมัน 11111 2.0 18715 4.9 40476 17.3 39122 22.7 15211 14.2 
7.เนเธอรแลนด 3449 1.9 8792 1.5 23328 7.4 20921 12.7 15619 13.5 
8.มาเลเซีย 30367 5.7 33157 6.6 46963 14.5 114419 27.4 60290 13.0 
9.อิหราน 0 0 7276 4.1 12951 7.7 11574 12.8 13732 10.3 

10.สหราชอาณาจักร 5864 1.9 15573 2.5 21963 6.9 41719 11.9 17885 10.2 
11.อื่นๆ 221892 35.1 301571 4.8 211972 84 425508 112.3 263859 79.51 

รวม 900961 150 1566097 225 1625847 307 1839383 397 1264531 312 

หมายเหตุ : ขอมูลป 2557 เฉพาะ 3 ไตรมาศแรก 
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ภาคผนวก ง. 
สายพันธุหลักปลาสวยงามญ่ีปุน ปลาทอง ปลาคารพ 
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      ปลาทอง 
 

 
 
ขอมูลทั่วไป 
            ชื่อสามัญ                 Goldfish  
            ชื่อวิทยาศาสตร          Carassius auratus (Linn.)    
 
ลักษณะพันธุของปลาทอง 
          1.  ปลาทองที่มีหางเด่ียว อาจเรียกหางปลาทูหรือหางแฉก (Fork Tail) ลักษณะหาง
เปนแผนแบนกวางเวาตรงกลางหรือเปน 2 แฉก มีสายพันธุที่นิยม 2 สายพันธุ   คือ 
  1.1 พันธุโคเมท (Comet) เปนปลาทองสายพันธุด้ังเดิมหรือตนตระกูลของปลา
ทอง ลักษณะลําตัวคอนขางแบนยาวคลายปลาไน ลําตัวมักมีสีแดง สีแดงสลับขาว หรือสีทอง 
ปจจุบันไมไดรับความนิยม 

 

 
    
  1.2  พันธุชูบุงกิง (Shubunkin) ลักษณะคลายพันธุโคเมท แตจะมีจุดประที่ลําตัว
หลายสี เชน สีแดง สีขาว สีมวง สีสม และสีดํา เกล็ดคอนขางใส จัดเปนปลาทองที่สวยงามมาก
ชนิดหน่ึง ไดรับความนิยมมากในสมัยกอนและมีการตั้งชื่อไวหลายชื่อ เชน Speckled Goldfish, 
Harlequin Goldfish, Vermilion Goldfish หรือ Coronation Fish 
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 2.  ปลาทองที่มีหางคู คือมีสวนหางแยกออกเปน 3-4 แฉก มีทั้งที่มีครีบหลังตามปกติ 
หรือบางชนิดไมมีครีบหลัง ที่ไดรับความนิยมหลายสายพันธุ ดังนี้ 
  2.1 พันธุออรันดา (Oranda) สมัยกอนมักเรียกฮอลันดาหรือฮอลันดาหัวแดง 
ลักษณะลําตัวคอนขางยาว มีครีบครบทุกครีบ หางยาว และมีลักษณะเดนคือมีวุนที่สวนหัว 
(Hood) คลายพันธุหัวสิงห แตมักไมขยายใหญเทาหัวสิงห สีของวุนมักออกเปนสีเหลืองสม เปน
ปลาทองที่มีขนาดใหญ และมีความสวยงามมากชนิดหน่ึง สีของลําตัวมักออกสีขาวเงิน ชาว
ญี่ปุนเรียก Oranda Shishigashira   
 

  
   
  2.2  พันธุริวก้ิน (Ryukin or Veittail) ลักษณะเดน คือ เปนพันธุที่มีหางคอนขาง
ยาวเปนพวงสวยงามเปนพิเศษคลายริบบิ้นหรือผาแพร ทําใหมีชื่อเรียกไดหลายชื่อคือ Fringetail, 
Ribbontail, Lacetail, Muslintail และ Japanese Fantail ในขณะที่วายน้ําครีบหางจะบานเปน
สงา ลําตัวคอนขางกลมสั้นและมักมีสีแดงสลับขาว บางชนิดอาจมี 5 สี เปนพันธุที่ไดรับความ
นิยมคอนขางมาก   
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  2.3  พันธุตาโปน (Telescope-eyes Goldfish) อาจเรียกPop-eyes Goldfish ชาว
จีนนิยมเรียก Dragon Eyes ชาวญ่ีปุนเรียก Aka Demekin ซึ่งแปลวาตาโปนเชนกัน ลักษณะ
เดนของพันธุ คือ ลูกตาจะยื่นโปนออกมามากเหมือนทอกลองสองทางไกล พันธุตาโปนที่นิยม
เลี้ยงมี 5 ชนิด คือ 
           พันธุตาโปนสีแดง (Red Telescope-eyes Goldfish) มีสีแดงตลอดตัว ไดรับ
ความนิยมมากในญี่ปุน 
 

   
 
        พันธุมัว (Moor) หรือเลห (Black  Moor  or  Black Telescope-eye Goldfish) 
เปนพันธุที่รูจักดีในประเทศไทยในชื่อ เลห หรือ ลักเลห ลักษณะเดน คือ ลําตัวมีสีดําสนิทตลอด 
ตาจะไมโปนมากนักชาวญ่ีปุนเรียกพันธุนี้วา Kuro Demekin 
 

        
  
          พันธุตาโปนสามสี (Calico Telescope-eyes Goldfish) รูจักกันดีในประเทศ
ไทยวาลักเลหหาสี เปนพันธุที่มีเกล็ดคอนขางบาง ลําตัวมีสีสันหลายสีสดเขมและมักมีเพียง 3 สี 
แตสีที่พบในพันธุนี้จะมี 5 สี  คือ สีแดง สีขาว สีดํา สีน้ําตาลออกเหลือง และสีแดงออกมวง ชาว
ญี่ปุนเรียกพันธุนี้วา Sanshoku Demekin 
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   พันธุตาลูกโปง (Bubble Eye Goldfish) ลักษณะเดน คือ มีเบาตาพองออก
คลายลูกโปงทั้งสองขาง เวลาวายนํ้ามักจะแกวงไปมา ลําตัวมักมีสีขาวหรือเหลืองแกมสม มีทั้งที่
มีครีบหลังและไมมีครีบหลัง      
         

   
 
   พันธุตากลับ (Celestial Goldfish) ลักษณะเดน คือ ตาที่โปนออกมาจะหงาย
กลับขึ้นขางบน ชาวจีนเรียกวา Shotengan แปลวาตามุงสวรรค หรือตาดูฟา ตอมาชาวญี่ปุน
นําไปเลี้ยงและพัฒนาไดหางสั้นกวาเดิม เรียก Demeranchu 
 

  
   
    2.4  พันธุเกล็ดแกว (Pearl Scale Goldfish) ลักษณะลําตัวคอนขางกลมคลายลูก
ปงปอง สวนหัวเล็กมาก หางยาว ลักษณะเดน คือ มีเกล็ดนูนขึ้นมาตางกับเกล็ดธรรมดาทั่วไป
อยางชัดเจน สีของลําตัวมักมีสีขาว สีสม และสีทอง    
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  2.5  พันธุหัวสิงห (Lionhead Goldfish or Ranchu) ลักษณะเดนของพันธุนี้คือ ไม
มีครีบหลัง หางส้ันและเปนครีบคู ที่สําคัญคือ สวนหัวจะมีกอนวุนปกคลุมอยู ทําใหมีชื่อเรียกได
อีกหลายชื่อ เชน Hooded Goldfish, Buffalo-head Goldfish สวนในญี่ปุนเรียก Ranchu ใน
ประเทศไทยเรียกกันโดยทั่วไปวา “หัวสิงห” เปนพันธุที่ไดรับความนิยมอยางมากในปจจุบัน และ
นิยมจัดประกวดกันเปนประจํา จนอาจเรียกไดวาเปนเจาพอของปลาทอง (King of The Goldfish)    
มีอยูหลายชนิดที่นิยมเลี้ยง ไดแก 
        สิงหญี่ปุน เปนพันธุที่ไดรับความนิยมมากที่สุด ลักษณะทั่วไปคือ ลําตัว
คอนขางสั้นและสวนหลังโคงมนสวยงาม สีของลําตัวเปนสีสมเขมเหลือบทองตองตา วุนที่สวน
หัวมีลักษณะเล็กละเอียดขนาดไลเลี่ยกันและคอนขางหนา ครีบหางส้ันและจะยกสูงขึ้นเกือบตั้ง
ฉากกับลําตัว ครีบกนเปนครีบคูมีขนาดเทากัน 
 

    
  
       สิงหจีน เปนพันธุตนตระกูลของหัวสิงห กําเนิดในจีน ลําตัวคอนขางยาว สวน
หลังไมโคงมากนัก หางคอนขางยาวออนลู หัวคอนขางใหญและมีวุนดกหนากวาสายพันธุอ่ืน 
และทางดานทายของวุนไมขรุขระ ทําใหมองเหมือนหัวมีขนาดใหญกวาลําตัว สีของลําตัวเปนสี
สมแกมทองแตไมสดมากนัก 
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            สิงหหัวแดง สิงหตันโจ ลักษณะทั่วไปคลายสิงหญี่ปุน แตสีของลําตัวเปนสี
ขาวเงิน สวนหัวและวุนจะมีสีแดง 
          

  
 
   สิงหตามิด สิงหสยาม ลักษณะทั่วไปคลายสิงหญี่ปุน แตสีของลําตัวเปนสีดํา
สนิทตลอดลําตัว แมกระทั่งวุนก็เปนสีดํา วุนคอนขางดกหนาจนปดลูกตาแทบมองไมเห็น  
 

          
     
   สิงหหาสี ลักษณะทั่วไปคลายสิงหจีน แตมีสีบนลําตัว 5 สี คือ สีดํา สีแดง     
สีขาว สีน้ําเงิน และสีเหลือง เกล็ดคอนขางบางโปรงใส 
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   สิงหเงิน ลักษณะทั่วไปคลายสิงหหัวแดง มีสีของลําตัวเปนสีขาวเงิน แตสวน
หัวและวุนจะมีสีเงินดวย 
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ปลาคารพ 
 

 
 
ขอมูลทั่วไป 
 ชื่อวิทยาศาสตร : cyprinus carpio linn 
  ปลาคารพ หรือ แฟนซี คารฟ (Fancy carp) หรือที่เรียกกันวา ปลาไนแฟนซี  ปลาไน
สี หรือปลาไนทรงเครื่อง เปนปลาน้ําจืดในกลุมปลาตะเพียน (Carp) ชาวญ่ีปุนเรียกวา โคย (Koi) 
หรือนิชิกิกอย (Nishikigoi)เดิมทีเปนปลาไนชนิดธรรมดา ซึ่งเปนปลาน้ําจืดที่พบอยูทุกหนทุก
แหงในโลก  
 ปจจุบัน ไดมีการพัฒนาสายพันธุปลาแฟนซีคารพขึ้นใหมในเชิงการคาทั้งหมด 13 
สายพันธุหลัก โดยแบงแยกตามลักษณะของลวดลายและสีสันบนตัวปลา ไดแก 
           1.  โคฮากุ (Kohoku) เปนปลาที่มีลายขาวและแดง เปนสายพันธุที่นิยมเลี้ยงกันมาก
ที่สุด ลักษณะที่ดีสีแดงจะตองคมชัดสมํ่าเสมอ และสีขาวไมควรมีตําหนิใดๆ 
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 2.  ไทโช ซันเก (Taisho Sanke) ประกอบ ดวย 3 สีดวยกัน คือ ขาว แดง และดํา สี
ดําบนตัวปลาน้ันควรดําสนิท และดวงใหญ ไมควรมีสีดําบนสวนหัว รวมทั้งไมมีสีแดงบนครีบ
และหาง 

          
 
           3.  โชวา ซันโชกุ (Showa Sanshoku) เปน แฟนซี คารพสามสี เชนเดียวกับไทโช 
ซันเก ที่แตกตางกันก็คือ สีขาวและแดงจะรวมตัวอยูบนพื้นสีดําขนาดใหญ และมีสีดําบริเวณ
เชื่อมตอครีบ และลําตัวในลักษณะของตัว Y 
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 4.  อุจิริ โมโน (Utsuri Mono) เปนแฟนซีคารพ ที่มีสีดําพาดผานบนพ้ืนสีอ่ืน โดยสีดํา
ที่ปรากฏจะเปนรอยปนยาวพาดบนตัวปลา 
     

 
 
           5.  เบคโกะ (Bekko) เปนแฟนซี คารพ ที่มีสองสี โดยมีลวดลายเปนจุดดําแตมอยูบน
พ้ืนสีตางๆ ในขนาดที่ไมเล็ก หรือใหญเกินไป 
 

 
    
           6.  อาซากิ ชูซุย (Asagi Shusui) อาซากิ ชูซุย เปนสายพันธุที่ถายทอดมาจากปลาไน
โดยตรง จะมีเกล็ดสีฟาสวยเรียงตัวอยางเปนระเบียบ 
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 7.  โกโรโมะ (Koromo) เกิดจากการผสมขามสายพันธุระหวางอาซากิกับสายพันธุ
อ่ืนๆ โดยจะมีเกล็ดสีน้ําเงินกระจายเดนอยูบนลวดลาย       
 

  
 
 8.  โอกอน (Ogon) เปนปลาที่ไมมีลวดลาย โดยจะมีสีลําตัวสวางไสว ปราศจากจุด
ดางใดๆ 
 

 
 
            
 9.  ฮิการิ โมโย (Hikari Moyo) เปนปลาที่มี 2 สี หรือมากกวา โดยจะมีอยางนอยหน่ึง
สีที่แวววาวดุจโลหะ (Metallic) 
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   10. ฮิการิ อุจิริ (Hikari Utsuri) เปนปลาที่มีลายพาดสีดําเชนเดียวกับ อุจิริ โมโน บน
พ้ืนที่มีความแวววาวคลายโลหะ 
          

 
 
 11. คินกินริน (Kinginrin) เปนปลาที่อยูในกลุมที่มีประกายเงินหรือทองอยูบนเกล็ด 
โดยเกล็ดจะดูนูนเหมือนไขมุก 
 

 
     
           12. ตันโจ (Tancho) เปนปลาที่มีสีแดงเพียงที่เดียวอยูบนหัว โดยอาจมีรูปทรงกลม
ขนาดใหญ หรือรูปอ่ืนๆ ก็ได 
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          13. คาวาริ โมโน (Kawari Mono) เปนปลาที่ไมมีลักษณะลวดลายที่ตายตัว ตาง
จากพันธุอ่ืนๆ โดยจะมีลวดลายเกิดขึ้นใหมทุกป 
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ภาคผนวก จ. 
การนําเขา-สงออกการนําสัตวน้ํามีชีวิตและซากสัตวน้าํ 
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การนําสัตวนํ้าออกนอกราชอาณาจักร 
 การนําสัตวน้ํามีชีวิต ซากสัตวน้ําออกนอกราชอาณาจักร ตองปฏิบัติตามขอกฎหมาย
ที่เก่ียวของ  ดังนี้   
 1. พระราชบัญญัติโรคระบาดสัตว พ.ศ.2499 
 2. พระราชบัญญัติสงวนและคุมครองสัตวปา พ.ศ.2535 
 3. พระราชบัญญัติวาดวยการสงออกไปนอกและการนําเขามาในราชอาณาจักร 
พ.ศ.2522 
 4. กฎหมายอ่ืนที่เก่ียวของ 

 
ข้ันตอนการดําเนินการ 
 กอนการสงออก 
 1.  ผูประสงคจะนําสัตวน้ําหรือซากสัตวน้ําออกนอกราชอาณาจักร สามารถติดตอขอรับ
ใบอนุญาตได ณ ดานตรวจสัตวน้ํา หรือสํานักงานประมงจังหวัดที่ปฏิบัติหนาที่แทนดานตรวจสัตว
น้ํา ณ ทาท่ีสงออก พรอมเอกสารที่เก่ียวของดังตอไปน้ี 
  - คําขอตามแบบ ร.1/1 
  - คํารองขอรับหนังสือรับรองสงกุงกุลาดํามีชีวิตเพื่อการบริโภค หรือ แบบ กท.1 
(กรณีเปนการสงออกกุงกุลาดํามีชีวิตเพ่ือการบริโภค) 
  - ใบอนุญาตสงออกสัตวปาตาม พรบ.สงวนและคุมครองสัตวปา พ.ศ.2535 กรณีเปน
สัตวน้ําชนิดที่เปนสัตวปา (ติดตอขอรับลวงหนาไดที่สวนอนุญาตและจัดการประมง สํานักบริหาร
จัดการดานการประมง กรมประมง)  
  - สําเนาบัตรประจําตัวประชาชน (บุคคลธรรมดา) 
  - สําเนาทะเบียนบาน (บุคคลธรรมดา) 
  - หนังสือรับรองการจดทะเบียนนิติบุคคล (นิติบุคคล) 
  - หนังสือมอบอํานาจ สําเนาบัตรประชาชนผูมอบและผูรับมอบ (กรณีผูขออนุญาตไม
สามารถมาดําเนินการดวยตนเองได) 
  - สําเนาใบอนุญาตทําการคาสัตวน้ํา (อ.6) 
 2.  ผูสงออกตองยื่นคําขอลวงหนากอนการสงออกไมนอยกวา 3 วัน  
 3.  เม่ือไดรับคําขอ เจาหนาที่จะลงทะเบียนรับ และตรวจสอบเอกสารหลักฐานที่      
เก่ียวของ 
 4.  หากตรวจสอบแลวเอกสารไมถูกตองครบถวน ใหคืนคําขอและแจงใหผูยื่นคําขอ
ทราบเพ่ือทําการ แกไขใหถูกตองตอไป 
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 5.  เจาหนาที่ผูรับคําขอเสนอผูมีอํานาจพิจารณาออกเอกสารดังตอไปน้ี ภายใน  3 วัน
ทําการ 
  - ใบอนุญาตใหนําสัตวออกนอกราชอาณาจักร หรือ แบบ ร.9 (สัตวน้ําทุกชนิด) 
  - หนังสือรับรองสงกุงกุลาดํามีชีวิตออกนอกราชอาณาจักรเพ่ือการบริโภค หรือ 
หนังสือ กท.2 (กรณีสงออกกุงกุลาดํามีชีวิตเพ่ือการบริโภค) 
 6. กรณีผูมีอํานาจไดพิจารณาแลวไมอนุญาตตามคําขอ ใหแจงผูยื่นคําขอทราบโดยเร็ว 
 7. เม่ือผูไดรับเอกสารตามขอ 5.แลว ใหผูสงออกแจงยืนยันกําหนดการสงออกเกี่ยวกับ
วัน เวลา ที่สงออก เที่ยวบิน เที่ยวเรือ หรือยานพาหนะที่สงออกตอเจาหนาที่ กอนการสงออก 1 
วันทําการ 
 
 วันที่สงออก 
 1.  ผูสงออกแสดงหลักฐานและเอกสารที่เก่ียวของตอเจาหนาที่ประจําดานตรวจสัตวน้ํา 
หรือเจาหนาที่ประจําสํานักงานประมงจังหวัดที่ปฏิบัติหนาที่แทนดานตรวจสัตวน้ํา ณ ทาที่สงออก 
ดังนี้ 
  - ใบอนุญาตนําสัตวหรือซากสัตวออกนอกราชอาณาจักร (แบบ ร.9) 
  - หนังสือรับรองใหสงกุงกุลาดํามีชีวิตออกนอกราชอาณาจักรเพ่ือการบริโภค (กท.2) 
  - ใบอนุญาตใหสงออกสัตวปาตามพระราชบัญญัติสงวนและคุมครองสัตวปา 
พ.ศ.2535 (กรณีเปนสัตวปา ใบอนุญาตออกโดยสวนอนุญาตและจัดการประมง กรมประมง) 
  - หนังสือรับรองสุขภาพสตัวน้ํา หรือ หนังสือรับรองสุขศาสตรซากสัตว ฉบับจริง (ถา
มี) 
  - ใบขนสินคาขาออก (ถามี) 
  - ใบรายการสินคา หรือ Invoice (ถามี) 
  - ใบตราสงสินคา หรือ Air Waybill หรือ Bill of Lading (ถามี) 
  - ใบแสดงรายละเอียดสินคา หรือ Packing List (ถามี) 
 2.  เจาหนาที่ตรวจสอบความถูกตองของเอกสารและสัตวน้ํา และพิจารณาดําเนินการ
อนุญาต 
 3. สัตวน้ําที่ผูรับอนุญาตจะออกนอกราชอาณาจักรตองมีชนิด ขนาด ปริมาณ ถูกตอง
ตรงตามที่กําหนดไวในหนังสืออนุญาต หรือไมเกินกวาที่กําหนดไวในหนังสืออนุญาต 
 4. หนังสืออนุญาต หรือ ใบอนุญาตที่ออกให 1 ฉบับ สามารถใชสงสัตวน้ําออกนอก
ราชอาณาจักรได 1 คร้ัง 
 5. สัตวน้ําหรือซากสัตวน้ําที่อยูระหวางการตรวจสอบ ใหเจาของเปนผูควบคุม ดูแล 
รับผิดชอบ และออกคาใชจายเองทั้งสิ้น 
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การนําสัตวนํ้าออกนอกราชอาณาจักร 
 

 

 
 

 หมายเหตุ : การสงออกสัตวน้ําชนิดที่เปนสัตวปา ผูสงออกตองติดตอขอรับใบอนุญาต  
ที่สวนอนุญาตและจัดการประมง กรมประมง กอนการดําเนินการตามขั้นตอนนี้ 
 
 

รูปที่ 8 การนําสัตวน้ําออกนอกราชอาณาจักร 
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การนําสัตวนํ้าเขามาในราชอาณาจักร 
 การนําสัตวน้ํามีชีวิตและซากสัตวน้ําเขามาในราชอาณาจักร ตองปฏิบัติตามขอกฎหมาย  
ที่เก่ียวของ ดังนี้ 
 1. พระราชบัญญัติการประมง พ.ศ.2490 
 2. พระราชบัญญัติโรคระบาดสัตว พ.ศ.2499 
 3. พระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ.2522 
 4. พระราชบัญญัติสงวนและคุมครองสัตวปา พ.ศ.2535 
 5. กฎหมายอ่ืนที่เก่ียวของ 
 
ข้ันตอนการดําเนินการ 
 กอนการนําเขา 
 1.  ผูประสงคจะนําสัตวน้ําหรือซากสัตวน้ําเขามาในราชอาณาจักร สามารถติดตอขอรับ
ใบอนุญาต นําเขาได ณ ดานตรวจสัตวน้ํา หรือสํานักงานประมงจังหวัดที่ปฏิบัติหนาที่แทนดาน
ตรวจสัตวน้ํา ณ ทาท่ีนําเขา พรอมเอกสารที่เก่ียวของดังตอไปน้ี 
  - คําขอตามแบบ ร.1/1 
  - คําขออนุญาตนําสัตวน้ําบางชนิดเขามาในราชอาณาจักร 
  - ใบอนุญาตนําเขาสัตวปาตาม พรบ.สงวนและคุมครองสัตวปา พ.ศ.2535 กรณีเปน
สัตวน้ําชนิดที่เปนสัตวปา (ติดตอขอรับลวงหนาไดที่สวนอนุญาตและจัดการประมง สํานักบริหาร
จัดการดานการประมง กรมประมง)  
  - สําเนาบัตรประจําตัวประชาชน หรือสําเนาบัตรประจําตัวเจาหนาที่ของรัฐ (บุคคล
ธรรมดา) 
  - สําเนาทะเบียนบาน (บุคคลธรรมดา) 
  - หนังสือรับรองการจดทะเบียนนิติบุคคล (นิติบุคคล) 
  - หนังสือมอบอํานาจ สําเนาบัตรประจําตัวประชาชน หรือสําเนาบัตรประจําตัว
เจาหนาที่ของรัฐของผูมอบ และผูรับมอบ (กรณีผูขออนุญาตไมสามารถมาดําเนินการดวยตนเอง
ได) 
  - สําเนาใบอนุญาตทําการคาสัตวน้ํา (อ.6) สําหรับกรณีที่เปนผูประกอบอาชีพ
ดังกลาว 
  - สําเนาหนังสือรับรองสุขภาพสัตวน้ํา หรือหนังสือรับรองสุขศาสตรสัตวน้ํา ซึ่งออก
โดยหนวยงานที่มีอํานาจของประเทศตนทาง (สําหรับกรณีที่ตองมีและสามารถนํามาแสดงลวงหนา
ได) 
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  - กรณีเปนการนําเขาเพ่ือสงออก ใหผูยื่นคําขอแจงรายการหรือขอความซึ่งระบุ
สถานที่เพาะเลี้ยงหรือเก็บสัตวน้ําดวย 
  - เอกสารหรือหลักฐานอ่ืนตามที่กําหนด 
 2. ผูนําเขาตองยื่นคําขอกอนการนําเขาไมนอยกวา 7 วัน เวนแตเปนการนําติดตัวเขา
มาจะยื่นคําขอขณะนําเขามาก็ได (ยกเวนสัตวน้ําซ่ึงเปนสัตวปา) 
 3. หากผูนําเขาตองการจะนําสัตวน้ําไปยังสถานกักกัน หรือที่พักซากสัตวน้ําที่มิใชของ
กรมประมงสถานกักกันสัตวน้ําหรือที่พักซากสัตวน้ําน้ันจะตองไดรับการตรวจรับรองตามระเบียบ 
 4. เม่ือไดรับคําขอ เจาหนาที่จะลงทะเบียนรับ และตรวจสอบเอกสารหลักฐานที่
เก่ียวของ พรอมทั้งพิจารณาวาสัตวน้ําน้ันมิไดมาจากทองที่ที่สงสัยวามีโรคระบาด หรือกรณีสัตว
น้ํามีชีวิตตองมิไดเปนชนิดพันธุตางถิ่น (Alien Species) 
 5. หากตรวจสอบแลวเอกสารไมถูกตองครบถวน ใหคืนคําขอและแจงใหผูยื่นคําขอ
ทราบเพ่ือทําการ แกไขใหถูกตองตอไป 
 6. เจาหนาที่ผูรับคําขอเสนอผูมีอํานาจพิจารณาออกเอกสารดังตอไปน้ี ภายใน 3 วันทํา
การ 
  - หนังสืออนุญาตใหนําสัตวน้ําบางชนิดเขามาในราชอาณาจักรไทย 
  - ใบแจงอนุมัตินําสัตวเขามาในราชอาณาจักร (ร.6)  
  - เง่ือนไขการนําเขา (Requirement) ตามที่กําหนด 
 7. กรณีผูมีอํานาจไดพิจารณาแลวไมอนุญาตตามคําขอ ใหแจงผูยื่นคําขอทราบโดยเร็ว 
 8. เม่ือผูไดรับเอกสารตามขอ 6.แลว ใหแจงยืนยันการนําเขาเก่ียวกับวัน เวลาที่นําเขา 
เที่ยวบิน เที่ยวเรือ หรือยานพาหนะที่นําสัตวน้ําเขามาตอเจาหนาที่ กอนการนําเขา 1 วันทําการ 
 
 วันที่นําเขา 
 1. ผูนําเขาแสดงหลักฐานและเอกสารที่เก่ียวของตอเจาหนาที่ประจําดานตรวจสัตวน้ํา 
หรือเจาหนาที่ประจําสํานักงานประมงจังหวัดที่ปฏิบัติหนาที่แทนดานตรวจสัตวน้ํา ณ ทาที่นําเขา 
ดังนี้ 
  - หนังสืออนุญาตใหนําสัตวน้ําบางชนิดเขามาในราชอาณาจักร 
  - ใบแจงอนุมัตินําสัตวหรือซากสัตวเขามาในราชอาณาจักร (แบบ ร.6) 
  - คําขอนําเขาอาหาร (กรณีนําเขามาผลิตเปนอาหาร) 
  - ใบอนุญาตใหนําเขาสัตวปาตามพระราชบัญญัติสงวนและคุมครองสัตวปา 
พ.ศ.2535 (กรณีเปนสัตวปา และออกโดยสวนอนุญาตและจัดการประมง กรมประมง) 
  - ใบอนุญาตใหสงออกสัตวปาตามอนุสัญญา  CITES  (Export Permit) ฉบับจริง 
จากประเทศผูสงออก (กรณีเปนสัตวปาซ่ึงอยูในอนุสัญญา CITES) 
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  - หนังสือรับรองการนําเขาปลาทูนาครีบเหลืองจากกรมประมง (กรณีนําเขาปลาทูนา
ครีบเหลือง) 
  - หนังสือรับรองสุขภาพสัตวน้ํา หรือ หนังสือรับรองสุขศาสตรซากสัตว ที่แสดงการ
ปลอดโรคที่กําหนด ฉบับจริง ซึ่งออกโดยเจาหนาที่ผูมีอํานาจของประเทศตนทาง (ถามี) 
  - ใบรับรองแสดงการปลอดสารปฏิชีวนะตกคาง (คลอแรมฟนิคอล, ไนโตรฟวแรนส) 
จากหนวยงานที่ประเทศตนทางรับรอง กรณีเปนสินคากุง (ถามี) 
  - สําเนาใบอนุญาตผลติอาหารจากกระทรวงสาธารณสุข กรณีเปนผูประกอบการผลิต
อาหาร (ยื่นเฉพาะครั้งแรก)  
  - สําเนาใบอนุญาตนําหรือสั่งอาหารเขามาในราชอาณาจักร จากกระทรวง
สาธารณสุข สําหรับ กรณีเปนผูประกอบการผลิตอาหาร (ยื่นเฉพาะครั้งแรก) 
  - สําเนาใบอนุญาตประกอบกิจการโรงงานจากกระทรวงอุตสาหกรรม (ถามี, ยื่น
เฉพาะครั้งแรก) 
  - ใบขนสินคาขาเขา (ถามี) 
  - ใบรายการสินคา หรือ Invoice (ถามี) 
  - ใบตราสงสินคา หรือ Air Waybill หรือ Bill of Lading (ถามี) 
  - ใบแสดงรายละเอียดสินคา หรือ Packing List (ถามี) 
  - เอกสารหรือหลักฐานอ่ืนตามที่กําหนด 
 2. เจาหนาที่ตรวจสอบความถูกตองของเอกสารและสัตวน้ํา และพิจารณาดําเนินการ
ดังตอไปน้ี 
  1) พิจารณาสุมเก็บตัวอยางเพ่ือตรวจโรค หรือ สารตกคาง และออกใบอนุญาตให
นําเขาได หรือ 
  2) พิจารณาสุมเก็บตัวอยาง และอายัด หรือ กักกันสัตวน้ําน้ัน เพ่ือรอผลการตรวจ
วิเคราะห หากผลการตรวจผานมาตรฐานจะออกใบอนุญาตใหนําเขาได หากผลการตรวจไมผาน
มาตรฐานจะพิจารณาดําเนินการตามกฎหมายตอไป 
 3. สัตวน้ําที่ผูรับอนุญาตจะนําเขามาในราชอาณาจักรตองมีชนิด ขนาด ปริมาณ ถูกตอง
ตรงตามที่กําหนดไวในหนังสืออนุญาต หรือไมเกินกวาที่กําหนดไวในหนังสืออนุญาต 
 4. หนังสืออนุญาต หรือ ใบอนุญาตท่ีออกให 1 ฉบับ สามารถใชนําสัตวน้ําเขามาใน
ราชอาณาจักรได 1 คร้ัง 
 5. สัตวน้ําหรือซากสัตวน้ําที่อยูระหวางการอายัดหรือกักกัน ใหเจาของเปนผูควบคุม 
ดูแล รับผิดชอบ และออกคาใชจายเองทั้งสิ้น 
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ข้ันตอนการนําสัตวนํ้าเขามาในราชอาณาจักร 
 

 
 

 หมายเหตุ : การสงออกสัตวน้ําชนิดที่เปนสัตวปา ผูสงออกตองติดตอขอรับใบอนุญาต  
ที่สวนอนุญาตและจัดการประมง กรมประมง กอนการดําเนินการตามขั้นตอนนี้ 

 
รูปที่ 9 ขั้นตอนการนําสัตวนําเขามาในราชอาณาจักร 
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