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 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกเปนแฟนคลับ
ของสโมสรฟุตบอลในระดับไทยลีก 1 และศึกษาระดับของอิทธิพลของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจ
เลือกเปนแฟนคลับของฟุตบอลในระดับไทยลีก 1 การวิจัยคร้ังน้ีเปนการวิจัยแบบผสมผสาน 
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ผูจัดการทีม และปจจัยดานความสัมพันธสวนตัวกับสโมสรฯมีอิทธิพลตอการเปนแฟนคลับแต
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แฟนบอลมากที่สุดเรียงตามลําดับ ไดแก ปจจัยดานตัวนักฟุตบอล ปจจัยดานผูบริหารและ
ผูจัดการทีม และปจจัยดานความสัมพันธสวนตัวกับสโมสรฯ 
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 The Purpose of this study is to investigate the factors influencing the decision 
to become a fan of a Thai football club 1 and to study the level of factors affecting the 
decision to be a fan of a football Thai club in Thai league level 1 This research applied 
qualitative and quantitative research. Method qualitative research uses in depth 
interview by interviewing football fans in Thai league 1 and using quantitative research 
to determine the level of importance of factors affecting decision making as a fan by 
using quality questionnaire 
 The qualitative research found that the factors influencing the decision to 
become a fan of Thai football are personal factors such as football players, club 
manager and director Personal relationship factor with the club included local or fan 
clubs as well as sponsor Club image factors are in term of success in the competition 
and the club has long history 
 The quantitative research found that the factors of football players, club 
manager of football and club relation influenced the fan base, but the image of the club 
did not influence the fans The most influential factors were the football fans, the football 
player, the manager and the club relations 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 ฟุตบอลเปนกีฬาที่ไดรับความนิยมสูงสุดของโลก จีน เดมเม่ียน เลซ่ี (Jean Damien 
Leasy. 2015) รวมทั้งประเทศไทย ความนิยมของกีฬาฟุตบอลของคนไทยทั้งฟุตบอลไทยและ
ฟุตบอลตางประเทศ โดยเฉพาะอยางยิ่งการแขงขันฟุตบอลอาชีพของประเทศอังกฤษที่แฟน
ฟุตบอลชาวไทยติดตามรับชมเปนจํานวนมาก สโมสรฟุตบอลของประเทศอังกฤษที่ไดรับความ
นิยมจากแฟนฟุตบอลชาวไทยสูงสุด ไดแก สโมสรฟุตบอลแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด (นิดาโพล.
2558) ซึ่งเปนสโมสรฟุตบอลอาชีพที่กอตั้งมายาวนาน สโมสรฟุตบอลแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด
กอตั้งเม่ือป ค.ศ.1878 เปนสโมสรฟุตบอลที่มีแฟนคลับมากที่สุดในโลกจํานวน 670 ลานคน (ถุงเทา
ทองคํา. 2559) และเปนสโมสรฟุตบอลที่รวยที่สุดในโลกหลังจบฤดูกาล 2016-2017 เปนสมัยที่
10 ดวยการจัดอับดับสูงที่สุดของ Deloitte Football Money League แซมเมอร บัวร; และคณะ 
(Samuel Boor; et al. 2018) โดยถือวาสโมสรฟุตบอลแมนเชสเตอรเปนสโมสรฟุตบอลอาชีพที่
ประสบความสําเร็จระดับตนๆ ของโลก  
 จากขาวในหนังสือพิมพไทยรัฐพาดหัวขาววา “มีแตคนเลนไมมีคนดูทีมสิงคโปรจางนักเตะ
ชวนคนเขาสนาม” (ไทยรัฐออนไลน. 2556ก) เปนขาวของสโมสรฟุตบอล บาเลสเตียร คาลหซา 
เอฟซี ซึ่งเปน 1 ใน 13 ทีม ที่แขงขันในลีกสูงสุดของประเทศสิงคโปร เนื่องจากวงการฟุตบอล
ของประเทศสิงคโปรกําลังประสบปญหาหนักขาดกองเชียรมาชมการแขงขันในสนามเหยาของ
ตนเอง จนถึงขั้นนักฟุตบอลของสโมสรฟุตบอล บาเลสเตียร คาลหซา เอฟซี ถูกเรียกรองใหสวม
บทประชาสัมพันธจําเปนของสโมสร เดินไปเคาะประตูบานของชาวสิงคโปรทุกๆ สัปดาหเพ่ือที่ 
จะพยายามเชิญชวนใหพวกเขาชวยออกมาสนับสนุนสโมสรมากขึ้น โดยปจจุบันมีกองเชียรเขา
มาชมการแขงขันในสนามเฉลี่ยเพียง 932 คนตอนัดเทาน้ัน ตัวชี้วัดความลมเหลวของสโมสร
ฟุตบอลอาชีพตัวหนึ่งคือ จํานวนแฟนคลับหรือผูเขาชมการแขงขันในสนาม ซึ่งถาสโมสรฟุตบอล
อาชีพไมสามารถรักษาจํานวนแฟนคลับหรือจํานวนแฟนคลับที่เขาชมการแขงขันในสนามมี
จํานวนลดลงอยางตอเน่ือง นั่นจะแสดงใหเห็นถึงสภาวะถดถอยของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 
 หากพิจารณาถึงภาพรวมของอุตสาหกรรมกีฬาของประเทศไทย ธุรกิจสโมสรฟุตบอล
อาชีพเปนหนึ่งใน 12 กลุมอุตสาหกรรมกีฬาของประเทศ โดยภาพรวมอยูในสถานการณที่ดี ทั้ง
สโมสรฟุตบอลอาชีพเอง กลุมสื่อสารมวลชน กิจกรรมการตลาดและโฆษณา การประชาสัมพันธ
ทางกีฬา, กลุมการจัดการสิทธิประโยชนและลิขสิทธิ์ทางการกีฬา กลุมการจัดการแขงกีฬา, กลุม
กีฬาอาชีพ อาทิ นักกีฬา บุคลากรทางการกีฬาอาชีพ, กลุมการบริการทางวิทยาศาสตรการกีฬา, 
กลุมการจัดการแขงขันกีฬา, กลุมผูคาปลีกและคาสงอุปกรณกีฬา, กลุมผูผลิตอุปกรณกีฬา และ
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กลุมผูนําเขาและสงออกอุปกรณกีฬา และแนวโนมของอุตสาหกรรมกีฬาของประเทศไทยจะมี
อัตราการเจริญเติบโตเฉลี่ยตอปประมาณรอยละ 3.4 ภายในระยะ 5 ปขางหนาในระยะของ
แผนพัฒนากีฬาแหงชาติฉบับที่ 6 (พ.ศ.2560-2564) (สภาขับเคลื่อนการปฏิรูปประเทศ. 2559)   
 สําหรับฟุตบอลอาชีพในประเทศไทยกําลังอยูในชวงขาขึ้น มีแฟนบอลหรือแฟนคลับ
นั้นเปรียบเสมือนผูเลนคนที่ 12 ของทีม เปนสิ่งสําคัญที่สุดของทีมฟุตบอลเลยก็วาได เพราะถามี
แฟนคลับหรือแฟนบอลจํานวนมากเทาไร นั่นหมายถึงรายไดของสโมสรฟุตบอลจะเพิ่มขึ้น
เทาน้ัน อาทิ รายไดจากบัตรผานประตู รายไดจากการขายสินคาที่ระลึก ยิ่งแฟนบอลเชียรทีม
เต็มที่นักฟุตบอลก็เลนเต็มที่ และก็จะมีเงินทุนสนับสนุนสโมสรขึ้นเพ่ิมขึ้นตามลําดับ (กอบกาญจน 
พุทธาศรี; และคณะ. 2555) มียอดจํานวนผูติดตามการแขงขันสูงสงผลใหมีมูลคาทางการตลาด
สูงซ่ึงสามารถวัดไดจากคาลิขสิทธิ์การถายทอดสดฟุตบอลอาชีพของประเทศไทยลาสุดประจําป 
2560-2563 โดยที่ทางบริษัท ทรูวิชั่นกรุป จํากัด เจาของลิขสิทธิ์เดิมไดการคัดเลือกดวยมูลคา
สัญญา 4,200 ลานบาท กับระยะสัญญา 4 ป เฉลี่ยปละ 1,050 ลานบาท ในการถายทอดสดการ
แขงขันฟุตบอลรวม 4 รายการ คือ การถายถอดสดการแขงขันฟุตบอลโตโยตาไทยพรีเมียรลีก, 
การแขงขันฟุตบอลยามาฮาลีกวัน, การแขงขันฟุตบอล ชาง เอฟเอคัพ และการแขงขันฟุตบอล
โตโยตา ลีกคัพ (ทรูไอดี. 2558 : ออนไลน) เม่ือเปรียบเทียบกับคาลิขสิทธิ์ของสัญญากอนหนา 
ชวงป 2557-2560 ของบริษัท ทรูวิชั่นกรุป จํากัดไดรับลิขสิทธิ์เชนกัน โดยมีมูลคา 1,800 ลาน 
เฉลี่ย 600 ลานบาทตอป ในการถายทอดสดการแขงขัน 4 รายการ เชนเดียวกัน คือ การถายทอด
การแขงขันฟุตบอลไทยพรีเมียรลีก การแขงขันฟุตบอลลีกวัน การแขงขันฟุตบอล เอฟเอ คัพ 
และการแขงขัน ฟุตบอลโตโยตาลีกคัพ (ไทยรัฐออนไลน. 2556ข) ถือวามีมูลคาสูงขึ้น 75% ซึ่ง
ถือสูงมาก รายไดของสโมสรฟุตบอลอาชีพสูงขึ้น ยกตัวอยางสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย ยูไนเต็ด 
รายไดเพ่ิมขึ้นจากป 2555 ที่มีรายได 264 ลานบาท ป 2556 มีรายได 344 ลานบาท ป 2557 มี
รายได 456 ลานบาท ป 2558 มีรายได 585 ลานบาท ป 2559 มีรายได 805 ลานบาท (บิซิเนส 
ออนไลน. 2561) ฟุตบอลอาชีพในประเทศไดรับความนิยมจากแฟนฟุตบอลชาวไทยอยางลนหลาม 
(สิทธิโชค แกวขาว. 2555) มีนักธุรกิจนักลุงทุน และนักการเมือง เขามาในธุรกิจฟุตบอลอาชีพ
มากข้ึน อาทิ (1) คุณขจร เจียรวรานนท กรรมการบริหาร บริษัท ทรู คอรปอเรชั่น จํากัด 
(มหาชน) ผูนําธุรกิจสื่อสารครบวงจรรายใหญของประเทศไทย ที่ดํารงตําแหนงประธานสโมสร
ฟุตบอล ทรู แบงค็อก ยูไนเต็ด หรือ ชื่อบริษัท ทรูยูไนเต็ด ฟุตบอล คลับ จํากัด (TUFC) โดยมี
ทุนจดทะเบียน 20 ลานบาท กอตั้งขึ้นเม่ือป พ.ศ.2553 ถือหุนโดยบริษัท ทรู คอรปอเรชั่น จํากัด 
(มหาชน) จํานวน 70% (ประชาชาติธุรกิจ. 2553 : ออนไลน)  คุณเนวิน ชิดชอบ อดีตสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรและอดีตรัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย กับการลงทุนลงแรงเพ่ือสรางสโมสร
ฟุตบอลบุรีรัมย ยูไนเต็ดใหประสบความสําเร็จอยางทุกวันน้ี คุณเนวินดําเนินการตั้งแตการเจรจา
ซื้อหุนบางสวนของสโมสรฟุตบอลการไฟฟาสวนภูมิภาคชวงป พ.ศ.2552 และยายสนามเหยามา
แขงขันที่จังหวัดบุรีรัมย และพัฒนาสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยอยางรวดเร็ว (วิกิพีเดีย. 2561 : 
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ออนไลน) จนปจจุบันสโมสรฟุตบอลบุรีรัมยยูไนเต็ดเปนเจาของสถิติสโมสรฟุตบอลอาชีพใน
ประเทศไทยที่มีผูเขาชมการแขงขันมากที่สุดเปนปที่.6ติดตอกัน (ฤดูกาล 2555-2560) (วิกิพีเดีย. 
2561 : ออนไลน) และยังเปนสโมสรฟุตบอลอาชีพที่มีความจุของสนามแขงขันมากที่สุดของ
ประเทศไทย (2) ผูนําส่ือกีฬารายใหญของประเทศไทยก็เชนกัน บริษัท สยามสปอรต ซินดิเคท จํากัด 
มหาชน และบริษัท ปูนซิเมนตไทย จํากัด (มหาชน) กับการเปนผูสนับสนุนและการบริหาร
สโมสรเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด (บริษัท เมืองทองยูไนเต็ด จํากัด) ซึ่งสโมสรฟุตบอลอาชีพใน
ระดับไทยลีก 1 ของประเทศไทยตองบริหารจัดการตามขอบังคับของสมาพันธฟุตบอลเอเชีย     
โดยมีองคประกอบหลัก คือ สโมสรฟุตบอลตองมีรายไดจากการคาบัตรผานประตูจากแฟนคลับ 
สโมสรตองมีการจัดทํางบประมาณ กําไร ขาดทุน ประจําป สโมสรตองมีงบประมาณในการ
แขงขัน และสโมสรตองจดทะเบียนเปนนิติบุคคลหรือเปนทีมฟุตบอลอาชีพในรูปแบบบริษัท
จริงๆ (วทัญู ลีวงศกุล. 2558) วันน้ีฟุตบอลอาชีพในประเทศไทยเปนธุรกิจกีฬาอาชีพอยางเต็ม
รูปแบบและแฟนคลับคือผูบริโภคสินคาและบริการของสโมสรฟุตบอลอาชีพ (อาจินต ทองอยูคง.
2555) การดําเนินธุรกิจจุดมุงหมายอยางหนึ่งที่นอกเหนือจากผลกําไร ผลประกอบการแลว คือ 
ความยั่งยืนของธุรกิจองคประกอบพื้นฐานของความยั่งยืนของธุรกิจคือการตอบสนองความ
ตองการของลูกคาใหไดในระดับที่พึงพอใจหรือสูงกวาเพราะลูกคามีการเปรียบเทียบระหวาง
ความคาดหวังกับผลการปฏิบัติงานจริงของผลิตภัณฑ (นภวรรณ คณานุรักษ. 2556) ในธุรกิจ
กีฬาฟุตบอลอาชีพก็เชนกันยุทธศาสตรการพัฒนาโครงสรางของสโมสรเปนสวนสําคัญมากที่จะ
พัฒนาฟุตบอลอาชีพอยางยั่งยืน การพัฒนาดานแฟนคลับและการจัดกิจกรรมรวมกับทองถิ่น
เพ่ือเปนการสรางจํานวนแฟนคลับของสโมสรใหมากข้ึนและมีความจงรักภักดีตอสโมสรในระยะ
ยาวและมีความรูสึกที่ดีตอสโมสรดวยกิจกรรมสรางความรับผิดชอบตอสังคม (องอาจ กอสินคา.
2557) เม่ือเปรียบเทียบสโมสรฟุตบอลอาชีพเปนบริษัท เร่ืองสําคัญเร่ืองแรกที่เปนนโยบายของ
บริษัทคือ การตอบสนองความตองการของลูกคา สโมสรฟุตบอลอาชีพก็เชนเดียวกัน ลูกคาของ
สโมสรฟุตบอลอาชีพคือแฟนคลับ สโมสรฟุตบอลอาชีพตองตอบสนองความตองการของแฟน
คลับดวยการสงมอบสินคาและบริหารใหไดเทากับหรือมากกวาที่แฟนคลับตองการ เน่ืองจาก
ความตองการของผูบริโภคสามารถเปลี่ยนแปลงไดตลอดเวลา ความตองการไมเคยไดรับการ
ตอบสนองจนเกิดความพอใจที่เต็มที่ (วุฒิ สุขเจริญ. 2555) แฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพก็
เชนเดียวกันเพราะแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพคือผูบริโภคทางการกีฬา (อาจินต ทองอยูคง. 
2555) สโมสรฟุตบอลอาชีพตองทราบถึงความตองการของแฟนคลับและสโมสรฟุตบอลอาชีพ
เองปรับตัวใหทันตอการเปลี่ยนแปลงของความตองการของแฟนคลับที่ และเพื่อตอบสนองความ
ตองการของแฟนคลับดวยการสงมอบสินคาและบริการใหเทากับหรือมากกวาที่แฟนคลับ
ตองการและคาดหวัง การที่สโมสรฟุตบอลอาชีพจะสามารถตอบสนองความตองการของแฟนคลับ 
ไดนั้น สโมสรฟุตบอลอาชีพจําเปนตองทราบกอนวาแฟนคลับของตนเองตองการและคาดหวัง
อะไร โดยที่ความตองการและความคาดหวังน้ันอยูในระดับไหน ดังน้ันผูที่จะมาใหคําตอบไดวา 



4 

 

แฟนคลับ สโมสรฟุตบอลอาชีพในประเทศไทยตองการอะไร เปนใครอ่ืนไปไมไดนอกจาก แฟน
คลับสโมสรฟุตบอลอาชีพในประเทศไทยในปจจุบัน ดวยคําถามเบื้องตนที่วา ทําไมคุณถึงเลือก
เปนแฟนคลับของสโมสร (ชื่อสโมสรฟุตบอลอาชีพ) นี้? 
 ผูวิจัยจึงสนใจที่จะทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเปนแฟนคลับสโมสร
ฟุตบอลระดับไทยลีก 1” 
 
คําถามการวิจัย 
 สโมสรฟุตบอลที่เขารวมการแขงขันฟุตบอลอาชีพในประเทศไทยทุกวันน้ี มีจํานวน
กวา 100 สโมสร ทั้งระดับ ไทยลีก 1 ไทยลีก 2 ไทยลีก 3 ไทยลีก 4  ผูบริหารสโมสร เจาของ
สโมสรฟุตบอลตองบริหารสโมสรฟุตบอล ใหประสบความสําเร็จอยางยั่งยืน ปจจัยหนึ่งที่สามารถ
แสดงถึงความสําเร็จและอนาคตของสโมสรฟุตบอลไดคือ จํานวนแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล 
ผูวิจัยจึงตั้งคําถามการวิจัยดังน้ี 
 1.  ปจจัยใดที่ทําใหแฟนบอลเลือกเปนแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลในระดับไทยลีก 1 
 2.  ระดับของอิทธิพลของปจจัยที่ทําใหเลือกเปนแฟนคลับสโมสรฟุตบอลในระดับ  
ไทยลีก 1 เปนอยางไร 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 
 เพ่ือตอบปญหาดังกลาว ผูวิจัยไดกําหนดวัตถุประสงคของงานวิจัยดังน้ี 
 1. เพ่ือศึกษาปจจัยที่ทําใหเลือกเปนแฟนคลับเชียรสโมสรฟุตบอลในระดับไทยลีก 1 
 2. เพ่ือศึกษาระดับปจจัยของอิทธิพลของปจจัยที่ทําใหเลือกเปนแฟนคลับสโมสรฟุตบอล
ในระดับไทยลีก 1  
 
ขอบเขตของการศึกษา 
 การวิจัยในครั้งน้ีจะดําเนินการศึกษาปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจเลือกเปนแฟนคลับ
ของฟุตบอลในไทยลีก และระดับของอิทธิพลของปจจัยที่ทําใหเลือกเปนแฟนคลับสโมสรฟุตบอล
ในระดับไทยลีก 1  
 ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเปนแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล ทั้งปจจัยของบุคคลและ
กลุมบุคคล ปจจัยสัมพันธกับสโมสร ปจจัยของสโมสร ทั้งในเรื่องการบริหารจัดการ ความสําเร็จ
ของสโมสรในอดีต 
  
 ขอบเขตระยะเวลา  
 การศึกษาจะทําชวงเดือน กันยายน – ธันวาคม 2560 
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 ขอบเขตประชากร  
 ทําการสํารวจประชาชนที่เปนแฟนฟุตบอลสโมสรในไทยลีก 1 ทั้ง 18 สโมสร ใน
ฤดูกาล 2560 โดยกําหนดจํานวน 428 ตัวอยาง ที่เขาชมการแขงขันในสนาม และแฟนคลับที่
ติดตามการถายทอดสด 
 
กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

 
 

รูปที่ 1 กรอบแนวคิดการวจัิย 
 

นิยามศัพทเฉพาะ 
 1. สโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก 1 สโมสรฟุตบอลที่ไดรับสิทธิ์ในการเขาแขงขัน 
ฟุตบอลอาชีพลีกสูงสุดของประเทศไทย ซึ่งมีจํานวนทั้งหมด 18 ทีม  
 2. กองเชียร (แฟนคลับ แฟนบอล) คนหรือกลุมคนที่มีความชื่นชอบในสโมสรฟุตบอล
อาชีพไทยในระดับไทยลีก 1 
 3. ปจจัยความสัมพันธสวนตัวของแฟนคลับกับสโมสรฟุตบอลอาชีพ ใน
งานวิจัยน้ีใหความหมายของ “ความสัมพันธสวนตัวของแฟนคลับกับสโมสรฟุตบอลอาชีพไว 2 
แบบความสัมพันธสวนตัวของแฟนคลับที่มีกับสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในเร่ืองที่เก่ียวของกับ        
“องคกร” หนาที่การงานของแฟนคลับกับ บริษัท หางราน องคกร หนวยงาน ที่แฟนคลับฟุตบอล
อาชีพทํางานอยูปจจุบันหรือเคยทํางาน องคกรน้ันมีความเก่ียวของโดยตรงกับสโมสรฟุตบอล
อาชีพ 2. ความสัมพันธสวนตัวของแฟนคลับที่+++มีกับสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในเรื่องที่เก่ียวของ
กับ”ภูมิศาสตร” สถานที่เกิดหรือจังหวัดที่เกิด พ้ืนเพ สถานที่พักปจจุบัน ของแฟนคลับฟุตบอล
อาชีพ อยูในบริเวณที่ใกลเคียงกับที่ตั้งของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 
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 4. ผูบริหารสโมสรฟุตบอลอาชีพ หมายถึง เจาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ผูบริหาร
สโมสรฟุตบอลอาชีพ บุคคลที่มีตําแหนงหนาที่ในการบริหารจัดการสโมสรฟุตบอลอาชีพ  
 5. ปจจัยดานผูบริหารและผูจัดการทีม หมายถึง ผูจัดการทีม ที่มีหนาที่บริหาร
จัดการ วางแผน ดูแล ตรวจสอบภายในสโมสรฟุตบอลอาชีพ รวมถึงหัวหนาผูฝกสอน และทีมงาน   
ผูฝกสอนดวยที่ทําหนาที่วางแผน ควบคุม ดูแล เรื่องทางเทคนิค เชน การฝกซอม รูปแบบการเลน  
 6. ปจจัยดานภาพลักษณสโมสรฟุตบอลอาชีพ ความหมายของงานวิจัยน้ี ประกอบ 
ดวย 2 รูปแบบ 1. สิ่งอํานวยความสะดวกของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ไดแก ความจุของสนาม
ฟุตบอล ขนาดและความสะดวกสบายของรานคาสโมสรฟุตบอลทั้งในที่ตั้งของสนามและราน
สาขา สถานที่ตั้งของสโมสรฟุตบอลอาชีพรวมถึงสถานที่จอดรถ ความสะดวกสบายในการเดินทาง 
ระบบการจัดการของสโมสรฟุตบอลฯ 2. ความสําเร็จของสโมสรฟุตบอลในอดีตและปจจุบัน  
 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 ในการวิจัยครั้งน้ีคาดวาจะมีประโยชนที่สําคัญ 
 1.  เจาของสโมสร ผูบริหารสโมสร สามารถใชผลการวิจัยน้ีไปในการวางกลยุทธหรือ
วางแผนธุรกิจหรือแนวทางการพัฒนาสโมสร การเพ่ิมจํานวนแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลให
มากขึ้น สโมสรฟุตบอลที่มีจํานวนแฟนคลับมาก จะเปนสโมสรฟุตบอลอาชีพที่ประสบความ 
สําเร็จในระยะยาวและยั่งยืน 
 2. ภาครัฐและเอกชนนําผลการวิจัยน้ีไปพัฒนาสโมสรฟุตบอลอาชีพใหประสบความ 
สําเร็จแบบยั่งยืน สโมสรฟุตบอลมีสวนชวยพัฒนาวงการฟุตบอลไทยไดมาก สโมสรฟุตบอล
อาชีพเม่ือมีการพัฒนา ดานจํานวนแฟนคลับ ดานรายไดของสโมสร ดานคุณภาพของนักฟุตบอล 
ทุกสวนจะไดรับการพัฒนาขึ้นไปท้ังระบบ ซึ่งจะสงผลที่ดีโดยตรงกับทีมชาติไทยท่ีจะมีนักฟุตบอล    
ที่มีความสามารถ เขามาเลนในนามทีมชาติไทยมากขึ้นดวย 
 3.  ความชื่นชอบสโมสรฟุตบอลอาชีพและการเปนแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ ของ
ผูปกครอง มีผลโดยตรงตอทัศนคติและแนวความคิดเยาวชนของประเทศ เพราะเยาวชนเหลาน้ัน   
จะมีโอกาสไดซึมซับความรักในกีฬาฟุตบอล เพ่ือเปนแรงบันดาลใจในการฝกฝน ฝกซอม และ
แขงขัน เพ่ือจะเปนนักฟุตบอลอาชีพในอนาคต เพราะนักฟุตบอลอาชีพ เปนอาชีพที่สุจริต มีเกียรติ 
มีรายไดที่มั่นคงเลี้ยงดูตัวเองและครอบครัวไดในอนาคต 
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แผนงานและระยะเวลาดําเนินงาน  
 
ตารางที่ 1 แผนงานและระยะเวลาดําเนินงาน 

รายละเอียด พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 
1. ยื่นหัวขอวทิยานิพนธ
พรอมบทที่ 1 บทนํา 

        

2. บทที่ 2 หลกัการพ้ืนฐาน
และงานวิจัยทีเ่ก่ียวของ 

        

3. บทที่ 3 วิธกีารดําเนินการ
ศึกษา 

        

4. บทที่ 4 บทสรุปและ
ขอเสนอแนะ 

        

5. จัดทํารูปเลม         
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บทที่  2 
หลักการพื้นฐาน เอกสาร และงานวิจัยที่เก่ียวของ 

  
 การวิจัยเร่ือง การศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเปนแฟนคลับสโมสรฟุตบอลระดับ
ไทยลีก 1 ผูวิจัยศึกษาถึงกระบวนการการตัดสินใจเลือกเปนแฟนคลับ กระบวนการสื่อสาร 
รูปแบบตราสินคา แนวคิดเก่ียวกับแฟนคลับ และทองถิ่นนิยม ในบทน้ีผูวิจัยไดทําการทบทวน
แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เก่ียวของ โดยมีกรอบแนวคิด ประกอบการศึกษาดังน้ี 
 1. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
 2. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการตัดสินใจ แรงจูงใจ 
 3. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับตราสินคา 
 4. การพัฒนาฟุตบอลอาชีพตามเกณฑมาตรฐานของสมาพันธฟุตบอลเอเชีย (Asian 
Football Confederation) 
 5. แนวคิดเก่ียวกับทองถิ่นนิยม 
 6. แนวคิดเก่ียวกับแฟน และความเปนแฟน 
 7. การพัฒนาสโมสรฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย 
 8. งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
 พฤติกรรมผูบริโภค ไดมีการใหคําจํากัดความและความหมายไวหลายหลายที่มีสวนที่
คลายคลึงกัน ดังนี้ 
 คารเดส โคลนลี่; และไคลน (วุฒิ สุขเจริญ. 2555 : 5; อางอิงจาก Kardes, Cronley; 
and Cline. 2011 : 8) ใหความหมายของพฤติกรรมผูบริโภควา หมายถึง กิจกรรมทั้งหมดของ
ผูบริโภคที่เก่ียวของกับการซ้ือ การใช การท้ิงสินคา รวมไปถึงอารมณ จิตใจ และการตอบสนอง
เชิงพฤติกรรม ที่เกิดขึ้นลวงหนา ขณะใชสินคาหรือบริการ และภาพหลังกิจกรรมน้ัน  
 ชิฟแมน, คานุค; และเลเซอร (นภวรรณ คณานุรักษ. 2556 : 1; อางอิงจาก Schiffman, 
Kanuk; and Lazer. 2007 : 3) พฤติกรรมผูบริโภค ไวดังนี้ พฤติกรรมที่ผูบริโภคแสดงออกใน
ลักษณะของการคนหา การซื้อ การใช การประเมิน และการทิ้งผลิตภัณฑที่ผูบริโภคคาดหวังจะ
สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคได 
 แบล็คเวล, ไมนารด; และแองเจ้ิล (วุฒิ สุขเจริญ. 2555 : 6; อางอิงจาก Blackwell, 
Miniard; and Engel. 2006 : 4) ระบุวา พฤติกรรมผูบริโภคคือกิจกรรมของผูคนในการพยายาม
เพื่อใหไดมาบริโภค และทิ้งสินคาหรือบริการ  
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 โดยสามารถสรุปความหมายของ พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การกระทําของบุคคล
ที่แสดงการกระทําออกมา ในกิจกรรม การจัดซ้ือส้ินคาและบริการ โดยมีความคาดหวังกับสินคา
และบริการวาตองตอบสนองความตองการของตนเองได โดยมีกระบวนการตัดสินใจเกิดขึ้นกอน
ทําการจัดซ้ือสินคาและบริการ และจะมีกระบวนการประเมินผลของสินคาและกระบวนการหลัง
การจัดซ้ือสินคาและบริการ  
  
 พฤติกรรมผูบริโภคจะประกอบดวยกิจกรรมหลัก 3 ประการ 
 1. การจัดหา (Obtaining) 
  หมายถึง กิจกรรมตางๆ ที่เกิดขึ้นเพ่ือใหบุคคลไดมาซ่ึงสินคาและบริการ กิจกรรม
เร่ิมตั้งแตการแสวงหาขอมูลของตัวสินคาและบริการ จากแหลงขอมูลตางๆ ทั้ง (1) ขอมูลที่มา
จากผูผลิตและผูใหบริการโดยตรง ชองทางการหาขอมูลนี้สวนมาก มาจากสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ
ของผูผลิตและผูใหบริการ และ (2) ขอมูลจากการใชงานของสินคาและขอมูลจากการใชการบริการ 
ซึ่งเปนขอมูลที่ไดรับการนําเสนอจากผูที่มีประสบการณการใชงานสินคาและการใชบริการ ซึ่งใน
ปจจุบันสามารถแสวงหาขอมูลการใชสินคาและบริการไดจากชองทางอินเตอรเน็ต ซึ่งโดยสวนมาก  
ผูที่เคยไดใชสินคาหรือบริการจะมาแสดงความคิดเห็นสวนตัวที่มีกับสินคาและบริการอินเตอรเน็ต 
ในรูปแบบที่เปนขอความแสดงความคิดเห็นและรูปแบบวีดีโอ   
  
 2. การบริโภค (Consuming) 
  หมายถึง การติดตามดูวาผูบริโภคไดใชสินคาและบริการท่ีสถานที่ไหน อยางไร 
ภายใตสถานการณอยางไร และหมายรวมถึงตองดูวาผูบริโภคใชสินคาและบริการนั้นดวยความ 
รูสึกพึงพอใจในระดับไหน เพ่ือพิจารณาวาผูบริโภคน้ันมีใชสินคาและบริการน้ันดวยสาเหตุใด 
ผูบริโภคอาจจะใชสินคาและบริการดวยความพึงพอใจอยางสูงสุด นั่นแสดงวาสินคาและบริการที่
ไดรับตรงกับความตองการที่ตนเองคาดหวัง หรือ ผูบริโภคใชสินคาและบริการดวยความจําเปน 
สินคาและบริการอาจจะเปนความตองการพ้ืนฐานของมนุษยเทาน้ัน 
  
 3.  การกําจัดหรือทิ้ง (Disposing) 
  หมายถึง การติดตามดูวาหลังการจากใชสินคาและบริการแลว ผูบริโภคน้ันมีการ
กระทํากับสินคาและบริการอยางไร กระทบตอสภาพแวดลอมดวยหรือไม  
  แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ มีกิจกรรมสอดคลองกับพฤติกรรมของผูบริโภค
เชนกัน ในหัวขอการจัดหาขอมูลของสโมสรฟุตบอลอาชีพ คือ การหาขอมูลของนักฟุตบอล 
สโมสรฟุตบอล รายละเอียดการแขงขัน สามารถหาไดอยางงายดาย จากส่ือหลัก เชน โทรทัศน 
หนังสือพิมพ และชองทางโซเซ่ียลมีเดียซ่ึงเปนการเขาหาขอมูลที่งายที่สุดสําหรับแฟนคลับ ทั้ง
เวปไซตของสโมสรฟุตบอลอาชีพที่จัดทําขึ้นเองอยางเปนทางการ หรือชองทางเฟสบุคของกลุม
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แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพที่ใชสื่อสารกับแฟนคลับในกลุมของตนเอง กิจกรรมการบริโภค 
ของแฟนคลับฟุตบอลสโมสรอาชีพ คือ การบริโภคสินคาและบริการของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 
(สายชล ปญญชิต. 2554) อาทิ การซื้อบัตรเขาชมการแขงขัน การซื้อสินคาและผลิตภัณฑของ
สโมสรฟุตบอลอาชีพเพ่ือสวมใสเพื่อแสดงความเปนตัวตนใหผูอ่ืนรู (กิตติพงศ กุลโศภิน. 2555) 
การติดตามการถายทอดสดการแขงขันทางโทรทัศน การติดตามขาวสารความเคลื่อนไหวของสโมสร
ฟุตบอลอาชีพจากสื่อตางๆ (ภัทรนันท หนุนภักดี. 2551) แสดงถึงพฤติการณการบริโภคของ
แฟนคลับ  
 ทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค เปนการศึกษาถึงเหตุจูงใจที่ทําใหเกิดการตัดสินใจเพื่อซ้ือ
สินคาและบริการโดยมีจุดเริ่มตนการการที่ผูบริโภคไดรับสิ่งกระตุนเปนผลทําใหเกิดความตองการ 
สิ่งกระตุนที่เขามามีผลโดยตรงกับความรูสึกนึกคิดของผูบริโภค ซึ่งสามารถเปรียบเทียบสิ่ง
กระตุนที่เขามาไดวาเปน กลองดํา (Buyer’s Black Box) ซึ่งผูผลิตสินคาและผูใหบริการน้ันไมอา
จะสามารถคาดคะเน ความรูสึกและความคิดของผูบริโภค โดยความรูสึกและความคิดของผูบริโภค
จะไดรับอิทธิพลจากลักษณะตางๆ ของผูซื้อ (Buyer’s Response) หรือจุดเร่ิมตนของการตัดสินใจ
ซื้อสินคาและบริการของผูบริโภคเกิดจากส่ิงกระตุนทําใหเกิดความตองการกอนแลวทําใหเกิด
การตอบสนอง (Buyer’s Purchase Decision) 
 แนวความคิดดานพฤติกรรมผูบริโภค (The Concept of Consumer Behavior) ใน
การศึกษาพฤติกรรมผูบริโภค เพ่ือความชัดเจนในการอธิบายเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค จึงมี   
ผูพยายามนําเสนอแนวความคิด (Concept) และแบบจําลอง (Model) ขึ้น  
  
 แบบจําลองพฤติกรรมผูบริโภคของ Blythe 
 บิวเทน (วุฒิ สุขเจริญ. 2555 : 17; อางอิงจาก Blythe. 2008 : 7-8) ไดนําเสนอ
แบบจําลองผูบริโภคโดยแสดงใหเห็นปจจัยภายในและปจจัยภายนอกที่กําหนดพฤติกรรมผูบริโภค 
 บิวเทน (Blythe. 2008) ระบุวา พฤติกรรมผูบริโภคเกิดจากทัศนคติของผูบริโภคที่
ประกอบดวยองคประกอบ 3 ขอ ไดแก การรับรู หมายถึงการเกิดกระบวนการความคิด ยกตัวอยาง 
แฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพในจังหวัดนครราชสีมาไดรับขอมูลเก่ียวกับผลงานที่ดีในการแขงขัน
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลีกและจํานวนแฟนคลับหลายหม่ืนคนเขาไปชมการแขงขันในสนามเฉลิม
พระเกียรติ 80 พรรษา เม่ือสัปดาหที่ผานมาจากทางสื่อโทรทัศนและหนังสือพิมพ ทําใหเกิด
ความรูสึกชอบ (Affect) และอารมณรวม (Emotion) เกิดพฤติกกรมที่ตั้งใจ (Intended Behavior) 
คือ ความตองการที่จะเขาชมการแขงขันในสนามจริง  
 จากองคประกอบทั้ง3ขอแลวยังมีปจจัยที่เปนตัวกําหนดพฤติกรรมผูบริโภครวมกับ
ทัศนคติ ไดแก ปจจัยดานบุคคลและสภาพแวดลอม เน่ืองจากสภาพแวดลอมที่ตางกันเปนอีก
ปจจัยหนึ่งที่ทําใหผูบริโภคมีพฤติกรรมแตกตางกัน  
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รูปที่ 2 แบบจําลองพฤติกรรมผูบริโภคของ Blythe 
 
         ที่มา : Blythe.  (2008).  Consumer Behavior.  p. 7. 
 
 แฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพในประเทศไทยเปนผูบริโภคท่ีมีลักษณะสอดคลองกับ
โมเดลของบิวเทน (Blythe. 2008) เร่ิมจากการที่แฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพเกิดการรับรูของ
กระแสฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย รับขาวสารเกี่ยวกับความเคล่ือนไหวของสโมสรฟุตบอล
อาชีพในประเทศไทยจากชองทางการสื่อสารตางๆ สงผลใหเกิดความตองการดูการถายทอดสด
ทางโทรทัศนหรือเขาไปชมการแขงขันจริงในสนาม อยูที่ระดับความตองการของแฟนคลับสโมสร
ฟุตบอลอาชีพวามีความตองการระดับไหน เม่ือแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพไดรับชมการแขงขัน 
เห็นภาพบรรยากาศของแฟนคลับ กองเชียร ความสนุกสนานในสนามแขงขัน หรือบรรยากาศ 
ความสนุกสนานของกิจกรรมหนาสนามแขงขัน สงผลใหเกิดการรับรู ความประทับใจเกี่ยวกับ
สโมสรฟุตบอลอาชีพเกิดขึ้น แตไมใชแค 3 ปจจัยเทาน้ันที่สงผลตอการแสดงพฤติกรรมผูบริโภค 
สวนสําคัญหน่ึงที่สําคัญตอการแสดงพฤติกรรมผูบริโภคคือ ปจจัยดานบุคคลและสภาพแวดลอม 
ซึ่งปจจัยสวนบุคคลน้ันอาจกลาวไดวาแตละบุคคลมีความแตกตางกัน ทั้งอายุ การศึกษา สถานะ 
รายได มีผลตอการแสดงออกของพฤติกรรมของผูบริโภคตางกัน อาทิ แฟนคัลสโมสรฟุตบอล
อาชีพที่อายุประมาณไมเกิน 30 ป สถานะยังไมแตงงาน และมีรายไดเดือนละ 40,000 บาท และ
ไมมีภาระคาใชจายอ่ืน แฟนคลับทานน้ีสามารถติดตามเชียรสโมสรฟุตบอลอาชีพไดทุกนัด ทั้ง
นัดเหยาที่แขงในบานและนัดเยือนที่ไปแขงที่สนามของทีมอ่ืน เม่ือเปรียบเทียบกับแฟนคลับอีกคน 
ที่อายุเทากับรายไดเทากับแตแตงงานมีครอบครัวแลว พฤติกรรมของผูบริโภคอาจะเปลี่ยนไป
อาจจะสามารถเขาชมการแขงขันไดในเฉพาะนัดเหยาที่แขงในบานเปนตน สวนปจจัยสภาพ 
แวดลอมก็เปนสวนสําคัญที่ตองนํามาพิจารณาดวย ทั้งสถานท่ีพักอาศัย ความสะดวกในการ
เดินทาง สภาพทางภูมิศาสตร อาทิ แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพในภาคเหนือ แตสถานที่พัก
ของแฟนคลับตางกัน คนแรกบานอยูในตัวเมืองอีกทานอยูหางจากตัวเมืองไป 50-60 กิโลเมตร 
และตองขึ้นเขาไปใชเวลาเดินทางชวงกลางวัน 1 ชั่วโมง แตถาชวงกลางคืนตองใชเวลาเดินทาง 
2 ชั่วโมงขึ้นไป เน่ืองจากเสนทางไมมีแสงสวางและเสนทางขึ้นภูเขา อาจจะสงผลตอพฤติกรรม
ผูบริโภคในการเขาชมการแขงขันได ถาการแขงขันในสนามเหยาที่เร่ิมแขงขันเวลา 17:45 หรือ 
18:00 ทานน้ีอาจจะสามารถเดินทางมาชมการแขงขันไดเน่ืองจากความสะดวกในการเดินทางกลับ 
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แตถาการแขงขันนัดใดท่ีเริ่มทําการแขงขันเวลา 20:00 แฟนคลับทานน้ีอาจะไมสามารถเขาชม
การแขงขันไดเน่ืองชวงเวลาการเดินทางกลับเปนตน  
 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการตัดสินใจ แรงจูงใจ 
 มนุษยทุกคนมีความตองการพ้ืนฐานที่เปนความตั้งการตั้งแตกําเนิด เรียกวาความ
ตองการปฐมภูมิ คือ ความตองการทางกายภาพ ซึ่งเปนความจําเปนในการดํารงชีวิต เชน 
อาหาร น้ํา อากาศ เปนตน สวนความตองการที่เกิดขึ้นมาภาพหลังเรียกวา ความตองการทุติยภูมิ 
ความตองการของมนุษยที่ไมไดรับการตอบสนองจะเกิดเปนแรงขับที่ทําใหเกิดแรงจูงใจในการ
นําไปสูพฤติกรรมตางๆ 
 
 คุณลักษณะของความตองการ 
 โฮเยอร; และแมซิเนส (วุฒิ สุขเจริญ. 2555; อางอิงจาก Hoyer; and Macinnis. 
2010) ไดแบงคุณลักษณะของความตองการไวดังนี้ 
 1. ความตองการทางสังคม เปนความตองการที่มีความเกี่ยวพันกับบุคคลอ่ืน ตองการ
ใหตนอ่ืนมีการตอบสนอง 
 2. ความตองการที่ไมเก่ียวของกับสังคม 
 3. ความตองการดานคุณสมบัติ 
 4. ความตองการดานสัญลักษณ 
 5. ความตองการทางดานความสุขสําราญ 
 เม่ือพิจารณาถึงพฤติกรรมของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ สอดคลองกับแนว 
ความคิดของ โฮเยอร; และแมซิเนส (Hoyer; and Macinnis. 2010) หลักๆ 2 หัวขอ คือ หัวขอ
แรกความตองการทางสังคม เพราะกิจกรรมสวนใหญของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ คือการ
แสดงออกถึงความเปนตัวตนของกลุมแฟนคลับ จนกลายเปนการสรางทุนทางวัฒนธรรม หมายถึง 
สิ่งที่หลอหลอมใหบุคคลและกลุมบุคคลมีคุณสมบัติติดตัวที่เอ้ือใหนําไปสูการสรางมูลคาทาง
เศรษฐกิจได หรือกลาวไดวากิจกรรมที่แฟนคลับทํารวมกันเปนการพัฒนาทุนทางสัญลักษณ
ขึ้นมารวมกัน (สายชล ปญญชิต. 2554) จากกิจกรรมที่รวมกันทําเพียงเพ่ือแสดงออกถึงความจงรัก 
ภักดีตอสโมสรฟุตบอลและเพ่ือการใหกําลังใจแกนักฟุตบอลและผูฝกสอน บัดน้ีไดกลายเปนรูป
วัฒนธรรมใหมที่เกิดขึ้นในสังคมไทยและวัฒนธรรมนั้นมีมูลคาตอสโมสรฟุตบอลอาชีพดวย 
ยกตัวอยาง กรณีการหันหลังเชียรหลังจากไดประตูของสโมสรฟุตบอลเมืองทอง ยูไนเต็ด ตอนนี้
คือหน่ึงในวัฒนธรรมในการแสดงความยินดีไปแลว (อาจินต ทองอยูคง. 2555) การถายทอดสด
ทางโทรทัศนทุกนัดถาสโมสรเมืองทอง ยูไนเต็ดทําประตูไดกลองจะจับภาพมาที่แฟนคลับกลุม
ใหญที่แสดงออกถึงความดีใจดวยการยืนหันหลังเชียร หัวขอที่สองท่ีเก่ียวของคือ ความตองการ
ทางสัญลักษณความตองการแสดงออก แสดงอัตลักษณของตนเอง การซ้ือเสื้อผาเพ่ือสวมใสใน
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ทุกโอกาสและการซื้อของที่ระลึกของสโมสรฟุตบอลอาชีพเปนพฤติกรรมของผูบริโภคที่เปนแฟน
คลับสโมสรฟุตบอลอาชีพในปจจุบัน (กุลิสรา ภูระหงษ. 2559) ผลิตภัณฑเปนสิ่งที่สนองความ
ตองการของมนุษยทั้งดานกายภาพและดานจิตใจ คุณคาของผลิตภัณฑจะสามารถรับรูไดจาก 2 
ลักษณะ คือ สิ่งที่จับตองได คุณภาพสินคา สี ลักษณะทางกายภาพตางๆ และอีกเรื่องหน่ึงที่สําคัญ
มากสําหรับแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพคือ ความพึงพอใจกับเส้ือผาและสินคาของสโมสร
ฟุตบอลอาชีพ เปนความรูสึกภาคภูมิใจที่ไดสวมใสเพ่ือแสดงตัวตนใหแกสังคมหรือบุคคลภายนอก
รับรู 
 1. ความตองการเปลี่ยนแปลงไดตลอดเวลา มนุษยไมเคยไดรับการตอบสนองความ
ตองการอยางเต็มอ่ิม ความตองการน้ันเกิดขึ้นไดอยางตลอดเวลาและเกิดขึ้นไดอยางตอเน่ือง 
 2. ความตองการที่เกิดขึ้นจะมีลําดับชั้น ในกรณีที่ผูบริโภคมีความตองการเกิดขึ้น
พรอมกัน ในชวงเวลาเดียวกัน ผูบริโภคจะมีการจัดลําดับความสําคัญของความตองการของตัวเอง  
 3. ความตองการสามารถเกิดจากไดจากทั้งภายในและภายนอก ความตองการสวนใหญ
เกิดจากการกระตุนภายใน 
 แฟนคลับที่เลือกเชียรสโมสรฟุตบอล การเกิดขึ้นของความตองการสามารถเกิดได
จากภายในและกระตุนจากภาพนอก จากส่ือมวลชนที่นําเสนอขางการแขงขันฟุตบอลไทยลีกทุก
นัดที่มีการแขงขัน การประชาสัมพันธของสโมสรฟุตบอลทั้งปายประชาสัมพันธที่ติดตั้งตาม
จุดสําคัญของพ้ืนที่หรือในจังหวัด หรือการซื้อพ้ืนที่โฆษณาของสื่อหนังสือพิมพรายวัน เปนตน  
 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับตราสินคา  
 ความหมายของตราคุณคาสินคา 
 คอตเลอร; และเคลเลอร (Kotler; and Keller. 2009) กลาววา ตราสินคาเปนชื่อ เง่ือนไข 
เคร่ืองหมาย สัญลักษณหรือการรวมตัว ของสิ่งเหลาน้ี เพ่ือแยกแยะสินคาหรือบริการของผูขาย
รายหนึ่งหรือกลุมหน่ึง และเพื่อสรางความ แตกตางออกจากคูแขงขัน นอกจากนี้ตราสินคายัง
เปนคําสัญญาของผูขายหรือผูผลิตที่จะจัดสงสินคา ผลประโยชนและบริการใหแกผูซื้ออยางแนนอน 
ตราสินคาที่มีชื่อเสียง จะเปนการรับประกันคุณภาพ อีกทั้งตราสินคามีระดับความหมายถึง 6 ระดับ 
คือ คุณลักษณะ (Attributes) ประโยชนที่ไดรับ (Benefits) คุณคา (Values) วัฒนธรรม (Culture) 
บุคลิกภาพ (Personality) และผูใช (Users) 
 
  อาเคอร (กิตติพงศ กุลโศภิน. 2555; อางอิงจาก Aaker. 1996) ไดใหนิยามของตรา
สินคา (Brand) คือ ชื่อ สัญลักษณซึ่งประกอบดวยโลโก เคร่ืองหมายการคา และรูปแบบของ
บรรจุภัณฑที่มีความแตกตางกันในแตละตราสินคา ตราสินคาทํา ขึ้นมาเพ่ือมุงแสดงถึงสินคาและ
บริการแกผูบริโภค อีกทั้งสรางความแตกตางจากคูแขง และไดสรุปมุมมองเกี่ยวกับตราสินคาไว 
ดังนี้ 



14 

 

 1. ตราสินคากับประโยชนในการปองกันดานกฎหมายตราสินคา ซึ่งอาจจะเปนชื่อ
ยี่หอ คําอธิบายตางๆ โลโก สัญลักษณ ตราสัญลักษณของบริษัท หางราน องคกร หนวยงาน ที่
ระบุหรือพิมพลงบนบรรจุภัณฑ รวมถึงการใชตราสินคาเพ่ือการโฆษณาประชาสัมพันธ ซึ่ง
ในทางกฎหมายมีการระบุขอบเขต การโอนสิทธิ์ ระยะเวลาการใหสิทธิ์เก่ียวกับการอนุญาตใช
ตราสินคาไวอยางชัดเจน และกําหนดโทษสําหรับผูละเมิดทั้งทางอาญาและทางแพง ซึ่งผูที่เปน
เจาของตราสินคาหรือผูที่ไดรับมอบหมายสามารถดําเนินคดีกับผูที่ละเมิดตราสินคาได 
 2. ตราสินคากับประโยชนการสรางความสัมพันธ กับกลุมเปาหมาย หรือลูกคา โดย
ใชกิจกรรมทางการตลาดที่หลากหลายสามารถปองกันการโจมตีจากคูแขงได แตไมไดทําให
ลักษณะทางกายภาพของตัวสินคาและบริการเปลี่ยนแปลงไป หากแตสามารถสรางความสัมพันธ  
กับลูกคาทางดานอารมณและบทบาทได กิจกรรมทางการตลาดของผูสโมสรฟุตบอลอาชีพที่เห็น
ไดชัดในการปองกันการโจมตีจากคูแขงที่สามารถสงมอบผลิตภัณฑที่เหมือนกันได คือ การขาย
เสื้อและของที่ระลึกของสโมสรฟุตบอลอาชีพโดยทีมงาน เจาหนาที่ของสโมสรฟุตบอลอาชีพที่
สนามแขงขัน ทั้งการแขงขันที่สนามเหยาที่เปนเจาบานและสนามทีมเยือนเม่ือเวลาออกไปแขงที่
สนามอ่ืน มีการจัดบูธขายเสื้อและของที่ระลึกทุกนัดที่มีการแขงขัน พรอมทั้งมีการขายเสื่อผา
และของทีระลึกทางเวปไซตของสโมสรฟุตบอล รวมถึงการเปดสาขาหรือเราเรียกกันติดปากวา
เปดชอปตามแหลงชุมชนของจังหวัดหรือใจกลางกรุงเทพมหานคร กิจกรรมทางการตลาด เร่ือง
ชองทางการจัดจําหนายน้ี ถือวาเปนจุดแข็งของการปกปองตราสินคาจากการโจมตีจากคูแขง 
เปนการรักษาผลประโยชนของเจาของสินคา คือ สโมสรฟุตบอลอาชีพเปนอยางดี 
 

   
 

รูปที่ 3 การจัดบูธจําหนายเสื้อผาและของที่ระลึกในวันแขงขัน 
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 สนามมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ศูนยรังสิต วันที่ 12 พฤศจิกายน พ.ศ.2560  
 3. ตราสินคากับประโยชนทางการเงิน การทําความเขาใจในเรื่องตราสินคานอกเหนือ 
จากมุมมองทางดานกฎหมายและมุมมองทางดานการสรางความสัมพันธกับลูกคาแลวยังตอง
พิจารณาถึงประโยชนทางดานการเงิน 
 รายชื่อตราสินคาที่ผูบริโภคคิดวาจะทําการเลือกซื้อน้ัน เกิดจากบริบทของการทําการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของผูบริโภคที่มีการพิจารณาถึงตราสินคาที่คิดวาจะทําการตัดสินใจซ้ือ 
หรือที่เรียกวา Evoked Set หรือ Consideration Set เปนกลุมตราสินคาที่ผูบริโภคใหการ
ยอมรับและกลุมตราสินคาน้ีแยกออกเปน2กลุม เปนตราสินคาที่ผูบริโภคเลือกซื้อและตราสินคา
ที่ผูบริโภคไมเลือกซ้ือ 
 องคกรตองที่สามารถทําใหตราสินคาของตนเองมาอยูในกลุม Evoked Set ไดมักจะ
เปนตราสินคาที่มีโอกาสปราบความสําเร็จ ซึ่งจะเห็นไดจากภาพดานลาง 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 4 ตราสนิคาทุกชนิด 
 
         ที่มา : Schiffman, Kanuk; and Lazer.  (2007).  Consumer Behavior.  p. 517. 
 

 

ตราสินคาทุกตราสินคา 
(All Brands) 

 

ตราสินคาท่ีรูจัก 
(Know Brands) 

 

ตราสินคาท่ียอมรับ 
(Acceptable Brands) 

 

ตราสินคาที่ไมยอมรับ 
(Unacceptable Brands) 

 

ตราสินคาที่ไมแตกตาง 
(Indifferent Brands) 

 

ตราสินคาที่มองขาม 
(Overlokked Brands) 

 

ตราสินคาทุกตราสินคา 
(All Brands) 

 

ตราสินคาทุกตราสินคา 
(All Brands) 

 

ตราสินคาที่ไมรูจัก 
(Unknow Brands) 
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 ตราสินคาจะแบงเปน 2 กลุม คือ ตราสินคาที่ผูบริโภครูจักและตราสินคาที่ผูบริโภค   
ไมรูจัก ตราสินคาที่ผูบริโภครูจักยังแบงเปน 3 แบบ 1 กลุมที่ผูบริโภคระลึกถึง (Evoked Set) ซึ่ง
เปนกลุมตราสินคาที่ผูบริโภคใหการยอมรับ (Acceptable Brands) และผูบริโภคใชเปนทางเลือก
ในการประเมินการเลือกซ้ือแตละครั้ง จึงทําใหเกิดตราสินคาที่ผูบริโภคเลือกซ้ือและไมเลือกซ้ือ
นั่นเอง 2 กลุมที่คุณสมบัติไมเหมาะสม (Inept Set) เปนตรากลุมสินคาที่ผูบริโภคไมใหการยอมรับ 
(Unacceptable Brands) ดวยหลากหลายเหตุผล เชนคุณภาพไมดีพอ คุณสมบัติใชงานยังไม
ตอบสนองความตองการของลูกคาอยางแทจริง 3 กลุมที่ไมนาสนใจ (Insert Set) เปนตรากลุม
สินคาที่ไมมีความแตกตางจากตราสินคาอ่ืนๆ (Indifferent Brands) และเปนตรากลุมสินคาที่
ผูบริโภคมองขามไมใหความสนใจ (Overlooked Brands) 
 
 ความจงรักภักดีตอตราสินคา 
 เปาหมายสูงสุดของนักการตลาดคือ การทําใหผูบริโภคจงรักภักดีตอตราสินคา การ
จงรักภักดีตอตราสินคาเปนกระบวนการผานการพัฒนามาเปนลําดับขั้นตอน โดยเริ่มจากการที่
ผูบริโภคมีการรับรูตอตราสินคาและเกิดการเรียนรูทําใหตราสินคาน้ันมีความโดดเดน จน
ผูบริโภคสามารถเชื่อมโยงสรางความเชื่อมโยงตราสินคาได สงผลใหเกิดทัศนคติและความชื่น
ชอบ อันนําไปสูความจงรักภักดีในที่สุด ซึ่งความจงรักภักดีมีองคประกอบที่สําคัญ ไดแก ความ
พึงพอใจและความเสี่ยงที่ผูบริโภคจะเปลี่ยนไปใชตราสินคาอ่ืน ซึ่งหากผูบริโภคมีความพึงพอใจ
ตอตราสินคานอยและมีความเสี่ยงตอการเปลี่ยนแปลงสูง ผูบริโภคจะรูสึกอึดอัดใจ หากมี
ทางเลือกที่ม่ันใจดีกวา ผูบริโภคพรอมที่จะเปลี่ยนแปลง และหากความเสี่ยงตอการเปลี่ยนแปลง
อยูในระดับต่ํา ผูบริโภคจะทําการเปลี่ยนแปลงทันที ในทางกลับกันผูบริโภคมีความพึงพอใจใน
การใชสินคาสูงและรับรูถึงความเสี่ยงตอการเปลี่ยนแปลงสูง ผูบริโภคจะเกิดความจงรักภักดีจอ
ตราสินคา แตหากผูบริโภครับรูความเสี่ยงตอการเปลี่ยนแปลงในระดับต่ํา ผูบริโภคจะมีความ
ออนไหวทําใหมีโอกาสหันไปทดลองใชตราสินคาอ่ืน  
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รูปที่ 5 ความพึงพอใจและการรับรูความเสี่ยงในการเปลี่ยนตราสินคา 

 
 ที่มา : วุฒิ สุขเจริญ.  (2555).  พฤติกรรมผูบริโภค.  หนา 346. 
 
 การตัดสินใจของผูบริโภค 
 การดําเนินชีวิตของมนุษยเราทุกวันน้ีตองมีการตัดสินใจอยูทุกวัน แตอาจจะไมไดรูสึก
วาตัวเองกําลังตัดสินใจอยู ยกตัวอยางระดับกิจกรรมที่ทําเปนกิจวัตร ตั้งแตตื่นนอนเชา จะเขา
หองนํ้าทําความสะอาด ชําระลางรางกายกอน หรือ แปรงฟนกอน ถัดมาเร่ืองการแตงตัว ตอง
ตัดสินใจ เชนกันวา จะแตงกายดวยเครื่องนุงหมแบบไหน วันทํางานตองใสเคร่ืองแบบพนักงาน 
วันหยุดสามารถใสชุดลําลองได ในกรณีตองไปงานเลี้ยง จําเปนตองใสชุดสุภาพ เปนตน ดังน้ัน
แสดงใหเห็นวา ในระดับกิจกรรมสวนตัวที่เปนกิจกรรมที่เล็กมาๆ เรายังตองใชการตัดสินใจ ใน
การตัดสินใจแตละครั้งอาจจะมีทางเลือกใหเลือกมากกวา สองทางเลือกก็เปนไปได ยกตัวอยาง 
ตองการเดินทางไปจังหวัดเชียงใหม มีทางเลือกในการเดินทางมากกวา 1 ทาง ขับรถยนตไป
ดวยตนเอง, เชารถตูพรอมคนขับ, ไปรถโดยสารประจําทาง, เดินทางดวยรถไฟ, เดินทางดวย
เคร่ืองบิน เปนตน โดยมีนักวิชาการใหความหมายของการตัดสินใจไววา การตัดสินใจคือการ
เลือกทางใดทางเลือกหนึ่งจากทางเลือกสองหรือมากกวาสองทางเลือก ชิฟแมน, คานุค; และ
เลเซอร (Schiffman, Kanuk; and Lazer. 2007 : 508)   
 
 ระดับการทําการตัดสินใจของผูบริโภค 
 การแบงระดับการตัดสินใจแบบนี้ โดยมองวาปจจัยในการตัดสินใจของผูบริโภค คือ 
จํานวนขอมูล, รายละเอียดของสินคาหรือบริการที่ผูบริโภคตองการ และเกณฑการประเมินกลุม

 
คับของใจ 

 
จงรักภักดี 

 

พรอม
เปลี่ยนแปลง 

 
ออนไหว 

สูง 

สูง 

ต่ํา 

ต่ํา 

ความพึงพอใจ 

การรับรู
ความเสี่ยง
ในการ

เปลี่ยนตรา
สินคา 
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สินคาหรือบริการนั้นๆ โดยสวนมากระดับราคาของสินคาและบริการจะสอดคลองกับจํานวนขอมูล, 
รายละเอียดของสินคาและบริการ รวมทั้งเกณฑการประเมินของผูบริโภค  
 1. การตัดสินใจโดนใชขอมูลรอบดาน (Extensive Problem Solving) ผูบริโภคตองการ
ขอมูล, รายละเอียดของสินคาหรือบริการที่ตองการเปนจํานวนมากเพื่อประกอบการตัดสินใจ 
โดยแหลงขอมูลที่มาน้ันอาจะเปนทั้งขอมูลที่เปนเรื่องจริง สามารถพิสูจนได เชน ขอมูลทางวิศวกรรม 
เอกสารทางราชการ ผลการทดสอบสินคาจากบุคคลที่ 3 ผลการจัดลําดับความพึงพอใจของการ
ใหบริการของสายการบินเปนตน และขอมูลที่เปนความรูสึก หรือประสบการณที่ไดรับจากบุคคล
อ่ืน หรือ ขอมูลในสังคมโซเชียล จากเวปไซตตางๆ ที่ตองหาขอมูลมาก เพราะทางผูบริโภคเอง
ไมมีเกณฑการประเมิน หรือ มีประสบการณการประเมินในสินคาหรือบริการนั้นนอยมาก 
จําเปนตองหาขอมูล รายละเอียดมาใหมาเพ่ือการตัดสินใจ  
 2. การตัดสินใจโดยใชขอมูลจํากัด (Limited Problem Solving) การตัดสินใจโดยที่
ผูบริโภคมีเกณฑการตัดสินใจอยูแลว แตอาจยังไมม่ันใจในการตัดสินใจ จึงจําเปนตองหารายละเอียด 
ขอมูลเพิ่มเติม เพ่ือนํามารวมประกอบการตัดสินใจของผูบริโภค โดยเกณฑการประเมินผูบริโภค
มีอยูแลว อาจจะเปนในลักษณะที่ผูบริโภคเคยใชบริการสินคาหรือบริการน้ันแลว และตองการซ้ือ
สินคาหรือบริการเพ่ิม หรือ ทดแทนสินคาเดิม เกณฑการประเมินของการตัดสินใจ ซื้อหรือใช
บริการมีอยูแลวจากการซื้อครั้งแรก แตตองการขอมูลรายละเอียดเพิ่มเติมเน่ืองจาก นวัตกรรม
หรือเทคโนโลยีของสินคามีการเปลี่ยนแปลงไปจากชวงเวลาการซื้อหรือใชบริการคร้ังแรก  
 3. การตัดสินใจบนพื้นฐานของความเคยชิน (Routinized Response Behavior) ผูบริโภค
มีขอมูลและประสบการณเก่ียวกับสินคาหรือบริการที่ตองการเปนอยางดีอยูแลว มีเกณฑการ
ประเมินอยูแลว แทบจะไมตองหาขอมูลเพ่ิมเติมหรือรายละเอียดสินคาเพ่ิมเติมเลย ผูบริโภค
สามารถนําประสบการณในการใชสินคาหรือบริการคร้ังที่แลวมาเปนเกณฑในการประเมินเพ่ือ
การตัดสินใจซื้อคร้ังตอไปได เรียกไดวา เปนความเคยชินในการตัดสินใจการเลือกซ้ือสินคาหรือ
บริการได แตอาจจะมีบางครั้งที่ผูบริโภคตองการขอมูลเพ่ิมขึ้น อาจจะเปนเรื่อง สวนลดราคา 
โปรโมชั่น หรือ ของแถม หรือ ขนาดบรรจุสินคาทีเปลี่ยนแปลง เปนตน เพ่ือนํามาประกอบการ
ตัดสินใจการซื้อครั้งตอไป  
 
การพัฒนาฟุตบอลอาชีพตามเกณฑมาตรฐานของสมาพันธฟุตบอลเอเชีย (Asian Football 
Confederation)  
 สมาคมกีฬาฟุตบอลอาชีพแหงประเทศไทยฯ (2561) กฎเกณฑดานตางๆ ที่สมาพันธ
ฟุตบอลแหงเอเชียใชเปนมาตรฐานในตรวจสอบการจัดการแขงขันฟุตบอลรายการไทยพรีเมียรลีก  
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 ฟุตบอลลีกอาชีพ ประกอบไปดวย  
 1.  จัดการแขงขันแบบระบบลีกใหทั่วถึงทั้งประเทศและประกอบดวยจํานวนทีมที่
แนนอน  
 2.  มีระบบการแขงขันแบบเหยา-เยือน และจํานวนนัดตอทีมเพียงพอ  
 3.  โดยระยะการแขงขันของลีกตองยาวนานเพียงพอ  
 4.  มีการเก็บคาเขาชม และมีจํานวนผูชมที่เพียงพอ  
 5.  มีกิจกรรมทางการตลาดอันเปนที่เขาใจกันระหวางลีกและสโมสร  
 6.  การแขงขันในลีกควรมีขึ้นในสนามที่มีคุณภาพสูง  
 7.  ฝายบริหารลีกตองจัดตั้งขึ้นถูกตองตามกฎหมายและมีระบบจัดการที่ดี 
 8.  สโมสรที่เขาเกณฑในระบบฟุตบอลอาชีพเทาน้ันที่มีสิทธิ์รวมแขงขันในลีก 
 9.  การแขงขันในลีกเปดกวางตอโทรทัศน, วิทยุ, หนังสือพิมพ และนิตยสารตางๆ 
หรือส่ือตางๆ  
 
 สโมสรอาชีพ ประกอบไปดวย  
 1. มีผูเลนสวนใหญของทีมเปนนักฟุตบอลอาชีพ  
 2.  การแขงขันมีการเก็บคาเขาชม และรายรับคือรายไดหลักของสโมสร  
 3.  สโมสรทุกสโมสรตองทาการตลาดภายใตกฎหมายของประเทศนั้นๆ เชนเดียวกับ
การเตรียมงบดุลทางการเงินประจําป  
 4.  สโมสรตองมีฝายบริหารที่ดี และหามไมใหมีการเปนเจาของสโมสรทับซอน  
 5.  สโมสรตองมีการลงทุนในการพัฒนาผูเลนระดับเยาวชน  
 6.  สโมสรตองมีการจางโคชและทีมงานฝายบริหารที่มีคุณสมบัติเหมาะสม  
 7.  สโมสรตองมีหรือสามารถรับรองการใชงานไดทั้งสนามแขงขันและสนามฝกซอมที่
ไดมาตรฐาน 
 8.  สโมสรควรไดรับการสนับสนุนจากฝายปกครองทองถิ่นและมีความสัมพันธที่ดีกับ
ชุมชน  
 
 ขอกําหนดกฎเกณฑมาตรฐานดานตางๆ ที่สมาพันธฟุตบอลแหงเอเชีย (เอเอฟซี)
กําหนดไว  
 1.  องคกร  
  -  จํานวนทีมลีกสูงสุดของไทยเรามีมากเพียงพอ  
  -  จํานวนเกมในลีกสูงสุดมีเพียงพอ  
  -  ระยะเวลาตอหนึ่งฤดูกาลของลีกอยูในเกณฑ  
  -  ระบบการแขงขันในลีก เปนไปตามเกณฑ (เหยา/เยือน)  
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  -  มีผูตัดสินระดับนานาชาต ิอยูในเกณฑมาตรฐาน  
  -  มีผูชวยผูตัดสนิระดับนานาชาติอยูในเกณฑมาตรฐาน  
  -  มีโปรแกรมฝกสอนผูตัดสิน  
  -  มีผูควบคุมการตัดสินในทุกแมตชเปนไปตามเกณฑมาตรฐาน  
  -  มีกฎเกณฑ กติกาของลีก  
  -  มีกฎที่วาดวยสถานะและการโอนยายผูเลน  
  -  มีบทลงโทษของลีก  
  -  มีระบบขึ้นชั้น ตกชั้น  
 2.  มาตรฐานดานเทคนิค  
  -  มีการเขารวมการแขงขันระดับนานาชาติเปนไปตามเกณฑมาตรฐาน  
 3.  ยอดผูชม  
  -  ราคาคาบัตรเขาชมเฉลีย่ เหมาะสม  
  -  จํานวนผูชม มากนอยเปนไปตามเกณฑ  
  -  มีการจดบันทึก และรายงานจานวนผูชม เปนไปตามเกณฑ  
 4.  ระบบจัดการ  
  -  มีการแทรกแซงของรัฐตอลีกหรือสโมสร  
  -  มีการกําหนดผลแขงขัน  
  -  เอกลักษณของลีกภายในการควบคุมของสมาคมฟุตบอล  
  -  มีการดูแลการจัดการ การแขงขัน การตลาด สื่อ การเงิน 
  -  มีคณะกรรมการการตัดสินใจขั้นสูงสุด 
  -  มีประธานกรรมการบริหาร 
  -  มีระบบการตรวจสอบบัญชี และบัญชีงบดุล (จากภายนอก) 
  -  มีการดูแลการจัดการ การแขงขัน การตลาด สื่อ การเงิน 
  -  มีผูตรวจสอบบัญชีของลีก 
 5.  การตลาด-การสงเสริมการขาย  
  -  มีศูนยกลางการตลาด (ตัวอยางเชน สื่อ สปอนเซอร การขายสินคา) 
  -  มีการทําแผนสงเสริมการขายและการตลาดของลีก 
  -  ควรมีสื่อส่ิงพิมพ (ตัวอยางเชน หนังสือแนะนาโปรแกรม เว็บไซต) 
 6.  ขนาดของธุรกิจ (ในที่นี้หมายถึง รายไดหลักของลีกมีระบบการจัดการที่ดี)  
  - ดานสื่อและลิขสิทธิ์โทรทัศน - ดานสปอนเซอร - ดานการขายสินคา 
 7.  การจัดการแขงขัน  
  -  มีผูควบคุมการแขงขันในทุกๆ แมตช 
  -  มีสวนแยกระวางผูชม ผูเลน สื่อ เจาหนาที่ และแขกวีไอพี 
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  -  มีเจาหนาที่รักษาความปลอดภัยในทุกๆ แมตช 
  - มีขั้นตอนการรักษาความปลอดภัยเปนลายลักษณอักษร 
  - มีสวนของการรับรองแขกวีไอพีและสปอนเซอร 
  - มีการบริการแฟนบอลในทุกๆ แมตช อยางดี และพอเพียง 
 8.  สื่อมวลชน  
  -  มีระบบลงทะเบียนสื่อมวลชลในแมตชการแขงขัน  
  -  มีแผนกดูแลสื่อมวลชน  
  -  แตละสโมสรตองมีเจาหนาที่ฝายสื่อ  
  -  แตละสโมสรตองมีที่นั่งสาหรับสื่อ  
  -  มีอุปกรณอํานวยความสะดวกสาหรับการถายทอดทีวีและผูพากย  
  -  มีที่แถลงขาวกอน และหลังแมตชแขงขัน  
  - จัดใหมีจุดสัมภาษณในสนาม  
  - มีรายงานผลการแขงขันแจกแกสื่อมวลชน 
  - ลีกตองเปดเผยขอมูลการแขงขันตอแฟนบอล 
  - จํานวนนัดที่ถายทอดสดตอหนึ่งรอบการแขงขันอยูในเกณฑมาตรฐาน 
  - มีการรายงานในหนังสือพิมพ (รายสัปดาห) และนิตยสาร (รายเดือน) 
 9.  สนามแขงขัน  
  - มีสนามการแขงขันสําหรับการแขงขันเอเชี่ยนแชมเปยนสลีกพรอมที่น่ังอยางต่ํา
5,000 ที่นั่ง  
  - มีสนามที่มีคุณภาพขนาดไดมาตรฐานฟฟา มีไฟสนาม 1,200 ลักซ พรอมไฟสํารอง  
  -  มีหองแตงตัวที่เหมาะสมสําหรับผูเลนและผูตัดสิน  
  -  มีหองพยาบาล และหองตรวจโดปที่แยกออกจากกัน  
  -  มีหองหนวยรักษาความปลอดภัย  
  -  มีที่นั่งแยกสาหรับแขกวีไอพี และหองรับรอง  
  -  มีพ้ืนที่และสิ่งอานวยความสะดวกสาหรับทีวีและวิทยุ พรอมสายสัญญาณสาหรับ
การออกอากาศ  
  -  มีพ้ืนที่ขายสินคา รวมทั้งหองรับรองพิเศษ  
  -  มีการใหบริการและรับรองแฟนบอลเปนอยางดี  
  -  สนามแขงขัน ตองมีที่ตั้งอยูในระยะเดินทาง 30 นาทีจากใจกลางเมืองของทีม
เหยาหรือเมืองหลัก และ 100 กม. จากสนามบินนานาชาติ 
 10. สโมสร   
  -  ผูเลนตองมีสัญญาอาชีพ  
  -  ในเรื่องของรายไดของสโมสรตองมีระบบการบริหารและจัดการเก่ียวกับ  
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  -  คาผานประตู  
  -  สื่อและลิขสิทธิ์ทีวี  
  -  สปอนเซอร  
  -  สินคาของทางสโมสร  
  - การซ้ือขายผูเลน  
  -  สวนแบงจากลีก  
  -  การโฆษณาที่อยูภายใตกฎหมายของประเทศ 
  -  สโมสรมีหนี้สินคางชาระหรือไม 
  -  ทางสโมสรมีการสงรายงาน กําไร-ขาดทุน และงบดุล 
  -  การเปนเจาของสโมสรทับซอน 
  -  ผูอํานวยการและพนักงานของสโมสรตองไมเปนลูกจางรวมทั้งมีหุนสวนใน
สโมสรอ่ืน 
  -  มีโครงการการพัฒนาผูเลนเยาวชน 
  -  มีโคชระดับเอไลนเซนของเอเอฟซีหรือเทียบเทา 
  -  มีทีมงานบริหารที่มีประสิทธิภาพในงานหลักๆ เชน ฝายจัดการแขงขัน ฝาย
การตลาด ฝายการเงิน ฝายสื่อ ฯลฯ อยางมืออาชีพ 
  -  มีสนามเหยาที่มีความจุผูชมได 3,000 คน 
  -  มีสนามซอมที่แนนอน 
  -  มีสวนรวมในงานบริการสังคม 
  -  มีการปรับปรุงการเขาถึงสนามสาหรับผูชมอยางตอเน่ืองอยูเสมอ 
 กลาวโดยสรุป คือ เกณฑมาตรฐานของสมาพันธฟุตบอลแหงเอเชีย (Asian Football 
Confederation) ที่ไดจัดทําขึ้นเพ่ือใหสโมสรฟุตบอลอาชีพภายในทวีปเอเชียใหมีการพัฒนาตาม
ขอกาหนดกฎเกณฑมาตรฐานดานตางๆ ที่สมาพันธฟุตบอลแหงเอเชียกําหนดไว ผูวิจัยไดนํา 
มาใชในการตรวจสอบสโมสรฟุตบอลอาชีพที่ในประเทศไทย 
 
แนวคิดเกี่ยวกับทองถ่ินนิยม 
 ทองถิ่นไมไดมีความหมายเพียงแคพ้ืนที่ในการตั้งถิ่นฐาน ถิ่นที่อยูในทางภูมิศาสตร
เทาน้ัน ยังมีความหมายมากกวาการบรรยายถึงสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรม 
มากกวาเปนหนวยทางการเมืองทางการปกครองของรัฐ จะหมายรวมถึง หนวยทางสังคม
วัฒนธรรมหรือทองถิ่นใดๆบนพื้นผิวโลกมีความเหมือนกันอยูอยางหนึ่งคือ เปนชุมชนทางวาท
กรรม ที่เปนผลผลิตของปฎิสัมพันธและพลวัตระหวางคนในทองถิ่นกับธรรมชาติรอบตัว ระหวาง
คนในทองถิ่นดวยกันเอง และระหวางคนในทองถิ่นกับสังคมเพื่อนบานและสังคมภายนอก 
(พัฒนา กิติอาษา. 2546)  
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 นิยามของคําวา Locallozation หรือทองถิ่นภิวัฒน นาจะเปนการเขาสูสภาวะความ
เปนทองถิ่น ที่ใหภาพวาทองถิ่นจะมีหนาตาเปนอยางไรในทุกมิติ ไมวาจะเปน เศรษฐกิจ การเมือง 
สังคม วัฒนธรรม สิ่งแวดลอม ความนาสนใจคือ ยิ่งสภาวะความเปนโลกแข็งแรงมากขึ้นเทาไร
ทองถิ่นนิยมนั่นยิ่งสําคัญขึ้นมากไปดวย ในป 2010 กองทุนเพื่อการพัฒนาวิทยาศาสตร เทคโนโลยี 
(NESTA) ซึ่งเปนหนวยงานที่มีบทบาทสูงในการเสนอนโยบายสาธารณะแกรัฐบาล สหราชอาณาจักร 
ไดออกรายงานชื่อ MASS LOCALISM : A Way to Help Small Communities Solve Big Social; 
Challenges โดยประเด็นหน่ึงที่นาสนคือ คิดแบบโลก ทําแบบทองถิ่น เปนคําตอบใหโลกดีขึ้น 
รายงานนี้ยังบอกอีกดวยวา สิ่งที่ตองทําลําดับแรกไมใชการหาแนวทางแกปญหาใหญๆ แตหาก
เปนการกระตุนและสงเสริมใหเกิดการตอบสนองจากทองถิ่นมนปญหาเหลาน้ัน (ลิทเทิลธอทส. 
2556) 
 ในอดีตมีชาวนาจากอีสานอพยพเขามาทํางานในกรุงเทพฯ คุณลักษณะพิเศษของชาวนา
ที่มาเปนแรงงานในกรุงเทพฯ กลุมนี้คือ ชาวบานจากภาคอีสานสวนใหญที่อพยพเขามาในกรุงเทพฯ 
แบบชั่วคราว หมายความวา ผูอพยพสวนใหญอพยพเขากรุงเทพฯ ตามฤดูกาล โดยมากเขามา
ชวงเก็บเกี่ยวขาวเสร็จแลวจนถึงกอนชวงปลูกขาวใหมในปถัดไป หรืออพยพมาอยูในกรุงเทพฯ
ประมาณ 2-3 ป กอนจะกลับไปตั้งถิ่นฐานที่หมูบานเกิดอยางถาวร การเขามาของชาวอีสานไดรับ
การดูถูกจากคนไทยในเมืองหลวง การเผชิญกับสภาพเชนนี้จึงเกิดการรวมกลุม เน่ืองจากมี
วัฒนธรรมยอย ภาษาถิ่น รสนิยมเร่ืองอาหาร ดนตรีและอ่ืนๆ และเกิดกระแสเราและเขาในหมู
ชาวอีสานมากขึ้น และคําวา เรา ยังไดเริ่มที่จะมีลักษณะที่เชื่องโยงกับภูมิภาคน้ีมากขึ้น ชารล คายส 
(Charles Keyes. 2013) 
 จากงานวิจัยของชารล คายส (Charles Keyes. 2013) ที่กลาวถึงที่มาของคําวา เรา 
และ เขา ที่ใชแบงแยกสถานะของกลุมบุคคล สืบเนื่องมาจากการถูกดูถูกจากคนในเมืองหลวงจึง
เกิดการรวมกลุมยอยและมีการใชสรางนิยามศัพทเฉพาะกลุมขึ้นมา สอดคลองกับการตั้งชื่อกลุม
กองเชียร แฟนคลับสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย ที่ใชชื่อเรียกตัวเองวา GU12 ซึ่ง GU ที่สะกดดวย
ภาษาอังกฤษ แทนคําวา กู ในภาษาไทย ตัวเลข 12 นั่นมีความหมายโดยทั่วไปในวงการฟุตบอล 
คือ แฟนคลับที่คอยใหกําลัง สนับสนุนเหมือนเปนผูเลนคนที่12 ที่ลงทําการแขงขันในสนาม ซึ่ง 
GU หรือ กู ที่แฟนคลับบุรีรัมยฯใชเรียกตัวเอง ตองการสื่อความหมายเหมือนกับคําวา เรา ใน
งานวิจัยของ ชารล คายส (Charles Keyes. 2013) 
  ความหมายของ “ทองถิ่นนิยม” ในฐานะที่เปน “ปรากฏการณทางสังคมวัฒนธรรม” 
อยางหนึ่งที่ซับซอนเต็มไปดวยความเคลื่อนไหวเปลี่ยนแปลงและเกี่ยวขอเชื่อมโยงกับกลุมคน 
สถาบัน ระบบ และปรากฏการณอ่ืนๆ อีกจํานวนมาก โดยมีลักษณะสําคัญหลายประการ
ดังตอไปน้ี (ชลิดา แยมศรีสุข. 2559; อางอิงจาก พัฒนา กิติอาษา. 2546) 
  1. ทองถิ่นนิยมเปนประดิษฐกรรมทางสังคมวัฒนธรรม (A Sociocultural Construct) 
และปรากฏตัวในรูปแบบที่หลากหลาย สํานึกและอัตลักษณทางชาติพันธและวัฒนธรรม (Ethnocultural 
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Identities) ภาวะชายขอบ (Marginality) ความเปนอ่ืน (Otherness) ชุมชนของผลประโยชน 
(Communities of Common Interests) หรือปฏิบัติการทางวาทกรรม (Discursive Practies)
รูปแบบตางๆ ประดิษฐกรรมเหลาน้ีปรากฏตัวในรูปของปรากฏการณทางสังคมวัฒนธรรม ซึ่ง
นําเสนอเนื้อหาสาระหรือแกนสําคัญของทองถิ่นนิยมผานเร่ืองเลา (Narrative) เสียงสะทอน 
(Voices) สิทธิและการตอสูตอรอง (Right and Competitions) สัญลักษณ (Symbols) ภาพลักษณ 
และจินตนาการ (Images and Imaginations) และสินคา (Commodities) ทองถิ่นนิยมในความหมายนี้ 
จึงครอบคลุมหลากมิติทั้ง เศรษฐกิจ การเมือง สังคม และวัฒนธรรม 
  ตัวอยางงานวิจัยสําคัญที่เก่ียวของกับทองถิ่นนิยมในความหมายนี้ไดแก ชารล 
คายส (Charles Keyes. 2013) วิเคราะหวา ภูมิภาคนิยมหรือทองถิ่นนิยมในอีสาน (Isan 
Regionalism)   ในทศวรรษที่ 1960 เปนประดิษฐกรรมทางการเมืองของรัฐบาลไทยในสงคราม
ชวงชิงประชาชนในยุคสงครามเย็น ขณะเดียวกันก็เปนผลสืบเน่ืองมาจากการกอรูปและการ
ตอรองอัตลักษณ ทางชาติพันธุ วัฒนธรรม และการเมืองของคนอีสาน โดยเฉพาะกลุมนักการเมือง
และผูนําทองถิ่นอีสาน กับคนไทยและรัฐบาลไทย ซึ่งมีศูนยกลางอํานาจอยูที่กรุงเทพฯ (ชลิดา 
แยมศรีสุข. 2559; อางอิงจาก ดารารัตน เมตตาริกานนท. 2543) อีกทั้งสนับสนุนขอวิเคราะห
ของชารล คายส (Charles Keyes. 2013) อยางชัดเจน ถาคําวา “อีสาน” ถูกสรางขึ้น และนํามาใช
เพ่ือเปาหมายทางการเมืองในการสรางชาติของรัฐบาลสยามในสมัยรัชกาลที่ 5 เปนตนมา สํานึก
ทองถิ่นนิยมของคนอีสานยอมเกิดขึ้น และมีพัฒนาการควบคูกัน เพ่ือตอบโต ตอรองและผลิตซํ้า
ความเปนตัวตนของทองถิ่นภายใตบริบทของรัฐชาติสมัยใหม 
 2. ทองถิ่นนิยมเปนผลผลิตของรัฐชาติสมัยใหมแบบรวมศูนย (Highly Centralized 
Modern Nation-State)ทองถิ่นนิยมแตกตางจากทองถิ่นหรือทองที่ในความหมายทางภูมิศาสตร
การเมืองทั่วไป เพราะวาเกิดขึ้นเฉพาะรัฐชาติสมัยใหม เปนผลผลิตของการรวมศูนยอํานาจทาง
การเมือง เศรษฐกิจ และวัฒนธรรมเขาสูสวนกลาง เปนผลโดยตรงกับการกําหนดเขตแดน 
พรมแดน หรืออาณาเขตการปกครองท้ัง 6 ในระดับรัฐตอรัฐและการแบงหนวยการปกครอง
ภายในรัฐ 
 3. กระแสทองถิ่นนิยมปรากฏตัวควบคูกับกระแสโลกาภิวัฒนวาทกรรมทองถิ่นนิยม 
ไดรับการวิพากษวิจารณจากขอเขียนของนักวิชาการตางชาติที่สําคัญอยางนอย 2 ทาน ไดแก   
คิตาฮารา เฮวิสัน งานเขียนทั้งสองชิ้นน้ี เปดเผยจุดออนของแนวคิดทองถิ่นนิยมที่นําเสนอโดย
นักวิชาการไทยหลายประการ เชน 
  3.1 มโนภาพของชุมชนที่นําเสนอนั้นเปนภาพในอุดมคติและเปนเรื่องเลาของชุมชน
ในอดีตมากกวาความเปนจริง 
  3.2 การวิพากษทุนนิยมและบริโภคนิยมมักจะกระทบแบบสุดโตง เขาใจระบบทุน
นิยมผิดพลาด ทําใหมองขามความจําเปนของการพัฒนาทุนนิยม เศรษฐกิจ และอุตสาหกรรมใน
โลกสมัยใหม ซึ่งเปนสิ่งทีขาดไมได 
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  3.3 วิธีคิดและวิธีการมองปญหามักจะใชกรอบแบบ “ความขัดแยงของคูตรงขาม” 
ระหวางชุมชนกับความทันสมัย บานกับเมือง ชนบทกับเมือง หรือชาวบานกับรัฐและตลาดทุนนิยม 
ทําใหมีขอจํากัดในการอธิบายปรากฏการณ ความจริงที่ซับซอนและเต็มไปดวยความเคลื่อนไหว
เปลี่ยนแปลง 
  3.4 วาทกรรมทองถิ่นนิยมสวนใหญมักจะแฝงไวดวยวิธีคิดแบบชาตินิยม (Nationalism) 
และประชานิยม (Populism) ผลที่เกิดขึ้นก็คือ การวิพากษวิจารณรัฐกระทําไมไดเต็มที่เพราะ
ตองอิงกับสถาบันหลักของชาติตองการรักษาผลประโยชนทางเศรษฐกิจของชาติและเอกชนใน
ประเทศใหรอดพนจากเง้ือมมือของบรรษัทขามชาติ และองคกรทางเศรษฐกิจการเมืองระหวาง
ประเทศซึ่ง เฮวิสัน สรุปวา กระแสทองถิ่นนิยมเปนปฏิกิริยาแบบประชานิยม (Populist Reaction)   
ที่มีตอการเปลี่ยนแปลงครั้งใหญและความอยุติธรรมที่ถูกสรางขึ้นโดยการพัฒนาแบบทุนนิยม
อุตสาหกรรม วาทกรรมทองถิ่นนิยมของไทยหลัง 2540 ลมเหลวในการนําเสนอทางเลือกในการ
พัฒนาประเทศหลังภาวะวิกฤตเศรษฐกิจ วาทกรรมทองถิ่นนิยมไทยไมอาจจะนํามาใชเปน
ทางออกในการแกปญหาเศรษฐกิจและการเมืองระดับชาติ เพราะมีขอจํากัดหลายประการ เชน 
ตอตานความทันสมัย ตอตานทุนนิยม นิยมชุมชนแบบอนุรักษนิยม ไมตรงกับความเปนจริง มี
เน้ือหากวางเกินไป ถูกนําไปประยุกตใหเปนสวนหนึ่งของรัฐ 
 
 แนวคิดทองถิ่นนิยม 
 แนวคิดเร่ืองวิวัฒนาการนิยมเปนกระแสแนวคิดทางทฤษฎีที่มีอิทธิพลอยางมากตอวง
วิชาการโลกมาตั้งแตศตวรรษที่ 18-19 ในวงวิชาการวิทยาศาสตรธรรมชาติ ชารลส ดารวิน ที่
ไดรับการยกยองวาเปนนักคิดคนสําคัญ เปนผูนําเสนอความคิดเก่ียวกับการเลือกสรรตามธรรมชาติ 
(Natural Selection) และความอยูรอดของสิ่งมีชีวิตที่สมบูรณและแข็งแรงที่สุด (Survival of the 
Fittest) ในวงวิชาการสังคมวิทยา เฮอรบิต สเปนเซอร เปนผูนําเสนอวา สังคมมนุษยมีวิวัฒนาการ
ตามลําดับขั้นตอนที่แนนอนเนื่องมาจากการตอสูเพ่ือความอยูรอดของชีวิตและผูทีแข็งแรงกวา
จึงจะยูรอดสังคมเปลี่ยนแปลงจากที'โครงสรางที่เรียบงายและหละหลวมไปสูโครงสรางที่ซับซอน 
แตกตางหลากหลายและทํางานประสานสอดคลองกันมากขึ้น 
 
แนวคิดเก่ียวกับแฟน และความเปนแฟน 
 แฟน เปนคําที่ใชในประเทศไทยมานาน เฮนรี่ เจนกิ้น (ศรัญญา พิมาลา. 2557; 
อางอิงจาก Henry Jenkins. 2013) กลาววา Fan มาจากคําวา Fanatic หมายถึง บุคคลที่
หลงใหลหรือคลั่งไคลในสิ่งใดสิ่งหน่ึง คําวาแฟน เกิดขึ้นครั้งแรกเม่ือศตวรรษที่ 19 โดยเริ่มจาก
นักหนังสือพิมพที่ตองการหาคําเพ่ือนํามาใชเรียกกลุมคนที่คลั่งไคลนักกีฬาเบสบอลอาชีพ จึงใช
คําวา แฟน ในการเรียกกลุมคนเหลาน้ี หลังจากนั้นก็มีการใชคําวา แฟน อยางแพรหลายโดยมี
การพัฒนาความหมายของคําวา แฟน ไปอีกมากมาย โดยเฉพาะอยางยิ่งในวงการแสดงและ
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วงการบันเทิง มีการใชคําวา แฟน ใชเรียกกลุมคนที่ชื่นชอบคลั่งไคลศิลปน นักแสดง พฤติกรรม
ของแฟนคลับอาจจะเหมือนหรือตางกันขึ้นกับความชอบของแตละบุคคล ภาพลักษณ ลักษณะ
การแสดงออกของแฟนคลับไมมีรูปแบบที่ตายตัว นอกจากวงการแสดงและวงการบันเทิงแลวคํา
วา แฟน ยังนํามาใชอยางกวางขวางกับวงการกีฬาดวย 
 แอเบอรคอมบี้; และลองเฮริท (ณัฐพงศ สุขโสต. 2553; อางอิงจาก Abercrobie; and 
Longhurst. 1998)  กลาววา คนเรามักมีภาพของแฟน ไปในทางลักษณะที่ชื่นชม หลงใหลใน
ดารา นักแสดงหรือกิจกรรมอะไรที่มากเกินไป 
 แมคเควล (McQuail. 2005) ไดแบงประเภทของแฟนไวสองประเภท  
 ประเภทที่ 1 Fans เปนกลุมที่ติดตามผลงานของสื่อมวลชน ขาดทักษะทางสังคม 
ความสามารถเปลี่ยนแปลงไดตามเวลาที่ผานไปและไมไดยึดติดกับเน้ือหาของการนําเสนอ ใน
กรณีที่เน้ือหามีการเปลี่ยนแปลงไปกลุมแฟนกลุมน้ีจะสลยายตัวในทันที โดยท่ัวไปคนที่มี
ลักษณะแบบนี้จะไมรูวาตัวเองเปน แฟน ตามความหมายนี้ และในบางคร้ังกลุมคนเหลาน้ีอาจจะ
มีพฤติกรรม แฟน โดยเกิดจากการกระตุนของสื่อ หรือ อาจจะเปนไปดวยความสมัครใจของ
ตนเอง  
 ประเภทที่ 2 Medium Audience เปนกลุมที่มีความจงรักภักดีอยางจริงจัง โดยสาเหตุ
ของพฤติกรรมแบบน้ันอาจจะเกิดจากการกระตุนของสื่อ ดวยการโฆษณาชวนเชื่อลักษณะนี้จะมี
พฤติกรรมที่ติดอยูกับสถานีใดสถานีหนึ่ง หรือ ชองใดชองหน่ึงโดยไมเปลี่ยนแปลงหรือเปลี่ยนแปลง
ไดยากมาก 
 โจลี่ เจนสัน (เจษฎา รัตนเขมากร. 2541; อางอิงจาก Joil Jeson. 1992) ไดกลาวไว
วา แฟน ไดรับการพิจารณาวาเปนความคลั่งไคลและหลงใหล สามารถแบงออกไดเปน2แบบ 
 1. แบบปจเจกชน พฤติกรรมของแบบนี้จะแยกตัวออกจากสังคม ใชชีวิตอยูอยางโดดเด่ียว 
การใชชีวิตจะถูกครอบงําแบบไรเหตุผล มีโอกาสที่จะถูกหลอกโดยส่ือมวลชนไดโดยงาย 
 2. แบบกลุมแฟน พฤติกรรมของแบบนี้จะจงรักภักดีกับสิ่งที่ตัวเองสนใจ คลั่งไคล 
หลงใหลอยางบาคลั่งสวนมากจะมีลักษณะเปนกลุมคน นอกจากน้ียังมีพฤติกรรมจงรักภักดีตอ
ชื่อเสียงของนักแสดงและศิลปน 
 แฟนกีฬา ลอแลนซ เวนเนอร; และวอลเตอร แดซ (ณัฐพงศ สุขโสต. 2553; อางอิงจาก 
Lawrenve Wenner; and Walter Gatz. 1998)  กลาวไววา แนวความคิดการเปน แฟนกีฬา 
เปนแนวคิดที่เลื่อนไหลในการศึกษาทางการกีฬาและทางวัฒนธรรม และความคิดเก่ียวกับ ผูดู
ผูชม (Spectator) กับ แฟน (Fan) เปนความยากที่จะแบงใหชัดเจนวาแฟนกับผูชมตางกันอยางไร 
คําสองคําน้ีสามารถใชทดแทนกันไดดวยการใหความหมายวา ผูดูผูชมเปนแฟน แตอยางไรก็ดีก็
ไมสามารถอธิบายไดทั้งหมด ไดชี้ใหเห็นวาในทางปฏิบัติแฟนทั้งหมดจะเปนผูดูผูชม แตวาแฟน
จะเปนผูดูผูชมที่ดูและชมดวยความรูสึกอยางเต็มที่ (Emotional Committed)  
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 พฤติกรรมของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 
 1. การแสดงอัตลักษณของแฟนคลับในชีวิตประจําวัน เชน แสดงออกทางเคร่ืองแตง
กายโดยการสวมใสเสื้อสโมสรฟุตบอลอาชีพ การติดสติกเกอร สัญลักษณของสโมสรฟุตบอลที่
รถยนต  
 2. การรวมกลุมแฟนคลับทํากิจกรรมเก่ียวกับสโมสรฟุตบอล การจัดตั้งกลุมเพ่ือทํา
กิจกรรมทั้งในและนอกสนาม โดยท่ีกิจกรรมที่เกิดขึ้นเกิดจากกลุมแฟนคลับรวมตัวเพ่ือจัด
กิจกรรมขึ้นมาเองโดยท่ีสโมสรฟุตบอลมักจะไมไดมีสวนรวม (อาจินต ทองอยูคง. 2555) กลุม
แฟนคลับฟุตบอลไทยที่มีชื่อเสียงและเปนที่รูจักมากท่ีสุดกลุมหน่ึงคือ อุลตราเมืองทอง เปนแฟน
คลับของสโมสรฟุตบอลเมืองทองฯ เร่ิมกอตั้งขึ้นเม่ือปลายป 2551 กลุมอุลตราเมืองทองมีกฎ
ของแฟนคลับอุลตราเมืองทองในการบริหาร และแฟนคลับอุลตราเมืองทองมีที่นั่งประจําในสนาม
บริเวณฝงทิศใต โดยที่อัฒจันทรฝงทางทิศใตนี้มีความจุสูงสุดประมาณ 2,500 คน และยังมีอีก
กลุมที่มีบทบาทในการเปนแฟนคลับไมนอยเลยคือกลุม N-Zone ซึ่งเกิดมาหลังกลุมอุลตราเมืองทอง 
โดยกอตั้งในชวงป 2552 โดยตั้งชื่อตามอัฒจันทรที่นั่งในสนามทางทิศเหนือ North ตัวอักษร N 
ยอมาจาก North Stand ถาเปนสโมสรฟุตบอลในตางจังหวัด สโมสรชลบุรีเอฟซี มีการกอตั้ง
กลุมกองเชียรขึ้นมา โดยใชชื่อวา The Shark Power สอดคลองกับเพลงประจําสโมสร The 
Power of Blue โดยกอตั้งขึ้นเม่ือป 2553 เรียกตัวเองวาฉลามชล แฟนคลับกลุมน้ีจะมีที่พักอยู
ในเขตจังหวัดชลบุรีหรือใกลเคียง สวนแฟนคลับของสโมสรชลบุรี เอฟซีที่มีที่พักอยูในกรุงเทพฯ 
จะเรียกตัวเองวา ฉลามกรุง (บุริม โอทกานนท. 2555) ที่ลอคํามาจากคําวาฉลามชล โดยความหมาย
ฉลาม หมายถึงสโมสรชลบุรีเอฟซี กรุง ในความหมายคือ กรุงเทพ การตั้งชื่อกลุมกองเชียรแบบน้ี
เกิดขึ้นหลายสโมสร โดยเฉพาะสโมสรฟุตบอลที่มีที่ตั้งอยูตางจังหวัด เชน สโมสรฟุตบอลเชียงราย 
ยูไนเต็ด แฟนคลับเรียกตัวเองวากวางโซง แปลวาดวง ซึ่งเปนสัตว สัญลักษณของสโมสรฯ สื่อ
ความหมายวาเปนนักสู สวนแฟนคลับสโมสรเชียงราย ยูไนเต็ดที่อยูในกรุงเทพฯและปริมณฑลก็
เรียกตัวเองวา กวางกรุง (การสังเกตของผูวิจัย)และถาไมกลาวถึงสโมสรฟุตบอลอาชีพที่มีแฟน
ฟุตบอลมากที่สุดในประเทศไทย บุรีรัมย ยูไนเต็ด ที่แฟนคลับของสโมสรเรียกตัวเองวา เซาะ
กราว (การสังเกตของผูวิจัย) แปลวาบานนอก เปนการประดิษฐคําขึ้นมาใหมเพ่ือใชเรียกกลุม
ตัวเองเพื่อแสดงอัตลักษณของกลุมแฟนคลับ 
 
ตารางที่ 2 ตัวอยางชื่อกลุมแฟนคลับในที่ตั้งของสโมสรฟุตบอลและแฟนคลับในกรุงเทพฯ 

ชื่อสโมสรฟุตบอล ชื่อกลุมแฟนคลับในที่ตัง้ ชื่อกลุมแฟนคลับในกรุงเทพฯ 
สโมสรชลบุรี เอฟซี ฉลามชล ฉลามกรุง 

สโมสรเชียงราย ยูไนเต็ด กวางโซง กวางกรุง 
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ตารางที่ 3 ตัวอยางชื่อกลุมแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 
ชื่อสโมสรฟุตบอล ชื่อกลุมแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล 

สโมสรเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด อุลตราเมืองทอง 
สโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด เซาะกราว 

 
 กิจกรรมการเชียรในสนามแขงขัน กิจกรรมการเชียรประดวยวัตถุดิบคือ อุปกรณการเชียร
ฟุตบอลในสนามแขงขัน ไมวาจะเปน ปายไวนิล ธงยักษ ปายผาขนาดตางๆ กลอง (อาจินต   
ทองอยูคง. 2555) แฟนคลับเปนผูออกแบบ สั่งผลิต นํามาติดตั้ง นํามาใชในสนามแขงขัน การเก็บ
รักษา การบํารุงรักษา กิจกรรมทั้งหมดที่กลาวเก่ียวกับอุปกรณเชียรทางแฟนคลับฯ สวนใหญ
เปนผูรับผิดชอบคาใชจายทั้งหมด ซึ่งมูลคาของอุปกรณเชียรมีมูลคาสูงเพราะเปนงานสั่งผลิต
อาจจะมีชิ้นเดียวในโลก    
 
การพัฒนาสโมสรฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย 
 กอนที่ทางสมาคมฟุตบอลฯ จะจัดการแขงขันฟุตบอลไทยพรีเมียรลีกขึ้น รายการฟุตบอล
ระดับสูงสุดของประเทศไทย คือ รายการฟุตบอลชิงถวยพระราชทาน ก. ซึ่งมีการแขงขันมา
ตั้งแตป 2459 ถึงป 2538 ฟุตบอลอาชีพไทยเริ่มตนขึ้นเม่ือป 2539 โดยใชชื่อรายการแขงขันวา 
จอหนนี่วอลเกอรไทยแลนดซอกเกอรลีก โดยใชชื่อตามผูสนับสนุนในเวลานั้น โดยทางสมาคม
ฟุตบอลฯ รวมกับสโมสรฟุตบอลที่แขงขันในถวย ก. ทั้ง 18 ทีม มารวมในการแขงขันรายการนี้ 
โดยกําหนดการแขงขันเปนแบบ Double Round Robin League โดยไทยพรีเมียรลีก (ชื่อใน
ขณะนั้น ปจจุบัน คือ ไทยลีก 1 ซึ่งเปนลีกสูงสุดของประเทศไทย)จะมีทีมเขารวมการแขงขัน 10 
ถึง 12 ทีมสโมสร (ชื่อรายการแขงขันที่เปนทางการ จะมีการเปลี่ยนแปลงตามชื่อผูสนับสนุน) 
จนเม่ือป 2550 ทําการเพ่ิมสโมสรเปน 16 สโมสร โดยกําหนดการตกช้ันไว ทีมสามอันดับ
สุดทาย 16-18 ตกชั้น ฤดูกาลถัดไปตองลงไปเลนในรายการ ไทยแลนดดิวิชั่น 1 ลีก (ชื่อใน
ขณะนั้น ปจจุบัน คือ ไทยลีก 2)  
 การเปลี่ยนแปลงครั้งใหญเกิดขึ้นอีกคร้ังในชวงป พ.ศ.2549 เปนปของการรวมลีก คือ
การรวมรายการไทยแลนดพรีเมียรลีก (ชื่อการแขงขันอยางเปนทางการ เน่ืองจากป พ.ศ.2548 
ไมมีผูสนับสนุนการแขงขัน) ซึ่งจัดการแขงขันโดยสมาคมฟุตบอลฯ ไดทําการรวมกับโปรวิเชียนลีก
ซึ่งจัดการแขงขันโดยการกีฬาแหงประเทศไทย โดยมีสโมสรฟุตบอลเขารวมการแขงขันจํานวน
เพ่ิมขึ้นเปน 12 สโมสร โดยเปนสโมสรในไทยพรีเมียรลีกที่จัดการแขงขันโดยสมาคมฟุตบอลฯ
จํานวน 10 สโมสรรวมกับทีมแชมปและรองแชมปของรายการโปรวิเชียนลีก ของฤดูกาล 2548 
ซึ่งจัดการแขงขันโดยการกีฬาแหงประเทศไทย (กกท.) จํานวน 2 ทีม และไมมีการกําหนดทีมตกชั้น
ไปแขงรายการไทยลีกดิวิชั่น 1 การรวมลีกในปนี้เองท่ีเปนการปรับโครงสรางฟุตบอลสโมสรใน
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ประเทศครั้งใหญ ทําใหการแขงขันฟุตบอลสโมสรในประเทศไทยมีรูปแบบและโครงสรางเหมือน
สากล มีหนวยงานที่จัดการแขงขันเพียงหนวยงานเดียวคือ สมาคมฟุตบอลแหงประเทศไทยฯ 
ซึ่งผลการแขงขันในฤดูกาล พ.ศ. 2549 ทีมที่ชนะเลิศคือทีมสโมสรฟุตบอลมหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
 และในปถัดมาฤดูกาล พ.ศ. 2550 สโมสรชลบุรี เอฟซี ซึ่งเปนทีมสโมสรจากโปรวิเชียนลีก   
ที่เพ่ิงเคยไดเลนในลีกสูงสุดแคฤดูกาลเดียว สรางความประหลาดใจใหกับวงการฟุตบอลไทย
อยางมากมาย ทั้งในเรื่องผลการแขงขันในสนามของสโมสรชลบุรี เอฟซี ซึ่งในฤดูกาล พ.ศ.2550
นี้ สโมสรฟุตบอลภูธรทีมนี้ ไดแชมปไปครอง โดยทําคะแนนทั้งหางทีมสโมสรธนาคารกรุงไทย
ทีมรองแชมป (อดีตแชมปไทยลีกสองฤดูกาลติด พ.ศ. 2545/46-พ.ศ.2547/47) รวมถึงจํานวน
แฟนฟุตบอลที่มากมายที่เขาชมการแขงขันในสนาม เกิดกระแสชลบุรี เอฟซี ฟเวอร เรียกไดวา 
กระแสสโมสรฟุตบอลอาชีพไดจุดติดขึ้นแลว โดยสโมสรชลบุรีเอฟซี โดยคูแขงในปนั้น อีก 14 
สโมสร คือ สโมสรที่ทําการแขงขันอยูในไทยพรีเมียรลีก ซึ่งเกือบทั้งหมด เปนทีมที่ยิ่งใหญ มี
ตํานาน ไดแชมปไดรางวัลมากมายมาก เชน ทีมสโมสรฟุตบอลมหาวิทยาลัยกรุงเทพ (แชมป
ไทยพรีเมียรลีก ฤดูกาลลาสุด พ.ศ. 2549) ทีมสโมสรฟุตบอลทหารอากาศ ทีมสโมสรฟุตบอล
ธนาคารกรุงเทพ ทีมสโมสรธนาคารกรุงไทย ทีมสโมสรพนักงานยาสูบ ทีมสโมสรบีอีซีเทโร ซึ่ง
รายชื่อที่กลาวมาแลวเปนอดีตแชมปลีกสูงสุดของประเทศไทยมาแลวทั้งน้ัน จนคนในวงการ
ฟุตบอลไทย เรียกวา ชลบุรี เอฟซี คือ ตนแบบฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย  
 และการเปลี่ยนแปลงคร้ังใหญเกิดขึ้นครั้งที่สองที่เรียกไดวา เกิดการปฏิวัติวงการ
ฟุตบอลไทยอยางจริงจัง เกิดขึ้นเม่ือพ.ศ.2552 แตการเปลี่ยนแปลงคร้ังน้ีไมไดเกิดจากสมาคม
ฟุตบอลแหงประเทศไทยฯ หรือหนวยงาน องคกรใด ในประเทศไทย แตเปนการเปลี่ยนแปลง
โดยสามพันธฟุตบอลแหงเอเซีย ผูที่ดูแลรับผิดชอบฟุตบอลในทวีปเอเซีย โดยทางสมาพันธ
ฟุตบอลเอเซียกําหนดระเบียบวาดวยความเปน สโมสรฟุตบอลอาชีพที่สมบูรณแบบ ในฐานะที่
สมาคมฟุตบอลแหงประเทศไทยฯ เปนสมาชิกของสมาพันธฟุตบอลเอเซียจึงจําเปนตองปฎิบัติ
ตามขอบังคับดังกลาว ทําใหทางสมาคมฟุตบอลแหงประเทศไทยฯ ทําการจัดตั้งบริษัทไทย
พรีเมียรลีก จํากัด เกิดขึ้นมาเพ่ือจัดการแขงขันฟุตบอลลีกอาชีพภายในประเทศ โดยมีประธาน
บริษัททานแรกคือ ดร. วิชิต แยมบุญเรือง อดีตนักฟุตบอลทีมชาติไทย และไดออกกฎระเบียบ
เรื่องใหสโมสรฟุตบอลในประเทศ จัดตั้งบริษัทนิติบุคคลขึ้นมาบริหารจัดการสโมสรฟุตบอลอาชีพ 
จนทําไดเกิดการเปลี่ยนแปลงกับสโมสรฟุตบอลในประเทศครั้งใหญ โดยเฉพาะสโมสรฟุตบอล
ขององคกรรัญ และธนาคาร ไมสามารถปรับตัวเพื่อดําเนินการตามกฎระเบียบใหมได ทําใหบาง
สโมสรฟุตบอลยุบสโมสร หรือ ขายสโมสรฟุตบอลใหบริษัทหรือองคกรอ่ืน ซึ่งผลจากการออก
ระเบียบเพ่ือพัฒนาสโมสรฟุตบอลในประเทศใหเปนมืออาชีพอยางแทจริง ไดผลอยางที่คิด สโมสร
ฟุตบอลมีการปรับตัวอยางรวดเร็ว มีการบริหารจัดการแบบมืออาชีพมากขึ้นตามลําดับ จนในป 
พ.ศ.2552 มีสโมสรฟุตบอลที่มีสนามอยูในตางจังหวัดมากขึ้น เปรียบเทียบในฤดูกาล พ.ศ. 2550 
มีสโมสรฟุตบอลที่ตั้งอยูนอกเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล เพียง 4 สโมสร คือ สโมสรชลบุรี เอฟซี 
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สโมสรสุพรรณบุรี เอฟซี สโมสรนครปฐม เอฟซี สโมสรราชนาวี แตในฤดูกาล พ.ศ.2552 มีทีม
สโมสรฟุตบอลที่ตั้งอยูนอกเขตกรุงเทพและปริมณฑลถึง 7 สโมสร ไดแก 4 สโมสรเดิม เพ่ิมอีก 
3 สโมสร คือ สโมสรฟุตบอล ทีทีเอ็ม สมุทรสาคร (สโมสรฟุตบอลพนักงานยาสูบเดิม) ที่ตั้ง
จังหวัดสมุทรสาคร สโมสรฟุตบอลพัทยา ยูไนเต็ด ที่ตั้งจังหวัดชลบุรี สโมสรฟุตบอลศรีราชา-
สันนิบาต ที่ตั้งจังหวัดชลบุรี ชวงนี้เองที่เปนยุคทองของสโมสรฟุตบอลของภาคตะวันออก เพราะ
มีสโมสรฟุตบอลที่แขงขันในลีกสูงสุดของประเทศถึง 4 สโมสร ไดแก สโมสรชลบุรี เอฟซี สโมสร
ฟุตบอลพัทยา ยูไนเต็ด ที่ตั้งจังหวัดชลบุรี สโมสรฟุตบอลศรีราชา-สันนิบาต ที่ตั้งจังหวัดชลบุรี 
สโมสรราชนาวี ที่ตั้งจังหวัดชลบุรี  
 การเปลี่ยนแปลงครั้งใหญเกิดขึ้นคร้ังที่สามก็เกิดขึ้นเม่ือป พ.ศ.2559 เม่ือเกิดการ
เปลี่ยนแปลงผูบริหารของสมาคมกีฬาฟุตบอลแหงประเทศไทยฯ โดยนายกสมาคมฟุตบอลทาน
ใหม คือ พล.ต.อ. สมยศ พุมพันธุมวง เขารับตําแหนง เปนการเปลี่ยนขั้วอํานาจของสมาคมกีฬา
ฟุตบอลแหงประเทศไทยฯ ในชวงเวลาน่ีเปนเวลาที่กระแสฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย ไดรับ
การตอบรับอยางสูง วัดไดจากมูลคาของผูสนับสนุนหลักอยางโตโยตาที่มอบเงินสนับสนุน
สมาคมกีฬาฟุตบอลแหงประเทศไทยฯ ในระยะเวลา 4 ป เปนเงิน 400 ลานบาท และ บริษัท ทรู 
วิชั่น กรุป จํากัด เจาของลิขสิทธิ์เดิมทําการจายคาลิขสิทธิ์ใหมชวงป พ.ศ.2560-2563 มูลคา 
4,200 ลานบาท   
 
ตารางที่ 4 รายนามประธานบริษัทจัดการแขงขันฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย 

บริษัท ไทยพรีเมียรลีก จํากัด 
(พ.ศ.2552 – พ.ศ.2559) 

ลําดับ รายนาม เริ่ม ส้ินสุด นายกสมาคมฯ 

1 ดร. วิชิต แยมบุญเรือง 2552 
28 พฤศจิกายน 

2556 
วรวีย มะกูดี 

2 องอาจ กอสินคา 
28 พฤศจิกายน 

2556 
11 กุมภาพันธ 

2559 
วรวีย มะกูดี 

บริษัท พรีเมียรลีกไทยแลนด จํากัด 
(พ.ศ.2559) 

ลําดับ รายนาม เริ่ม ส้ินสุด นายกสมาคมฯ 

1 
พล.ต.อ. จักรทิพย  

ชัยจินดา 
19 กุมภาพันธ 

2559 
7 มีนาคม 2559 

พล.ต.อ.สมยศ 
พุมพันธุมวง 

2 
พล.ต.อ. สมยศ  
พุมพันธุมวง 

7 มีนาคม 2559 
29 กรกฎาคม 

2559 
พล.ต.อ.สมยศ 
พุมพันธุมวง 
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ตารางที่ 4 รายนามประธานบริษัทจัดการแขงขันฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย (ตอ) 
บริษัท ไทยลกี จํากัด 
(พ.ศ.2559 – ปจจุบัน) 

ลําดับ รายนาม เริ่ม ส้ินสุด นายกสมาคมฯ 

1 
พล.ต.อ.สมยศ  
พุมพันธุมวง 

29 กรกฎาคม 
2559 

ปจจุบัน 
พล.ต.อ.สมยศ 
พุมพันธุมวง 

 
 ฤดูกาล2560 นี้มีสโมสรฟุตบอลเขารวมการแขงขันจํานวน 18 สโมสร (และในป 2561 
จะมีสโมสรฟุตบอลที่ตกชั้นจํานวน 5 ทีม ทําใหป 2562 จะมีทีมเหลือเพียง 15 ทีม) โดยแตละ
สโมสรจะทําการแขงขันสโมสรละ 34 นัด รวมทั้งหมดจะแขงทั้งหมด 612 นัดตอฤดูกาล โดย
ฤดูกาล 2560 มีผูสนับสนุนหลักคือ รถยนตโตโยตา โดยใชชื่อเปนทางการวา โตโยตาไทยลีกรายชื่อ
สโมสรฟุตบอลที่เขารวมการแขงขัน สถานที่ และจํานวนความจุผูชมในสนาม 
 
ตารางที่ 5 ความจุของสนามเหยาของแตละสโมสร 

สโมสร จังหวัด สนาม ความจุ (คน) 
การทาเรือ กรุงเทพฯ แพท สเตเดี้ยม 12,308 
ศรีสะเกษ เอฟซี ศรีสะเกษ ศรีนครลําดวน 10,000 
ชลบุรี ชลบุรี ชลบุรี สเตเดี้ยม 8,500 
แบงคอก ยูไนเต็ด ปทุมธานี ทรู สเตเด้ียม (ม.ธ.รังสิต) 25,000 

นครราชสีมา มาสดา นครราชสีมา 
เฉลิมพระเกียรติ  

80 พรรษา 
25,000 

บางกอกกลาซ ปทุมธานี ลีโอ สเตเดี้ยม 13,000 
บุรีรัมย ยูไนเต็ด บุรีรัมย นิว ไอโมบายสเตเดี้ยม 32,600 

บีอีซี เทโร กรุงเทพฯ 
โปลิส สเตเดี้ยม  

(สนามบุญยะจินดา) 
5,000 

ซุปเปอร พาวเวอร สมุทรปราการ สมุทรปราการ 
พาวเวอร สเตเดี้ยม  

(กกท.บางพลี) 
5,000 

พัทยา ยูไนเต็ด ชลบุรี ดอลฟน สเตเดี้ยม 5,000 
ราชนาวี ชลบุรี สนามกีฬา ราชนาวี สัตหีบ 5,000 
ราชบุรี มิตรผล ราชบุรี มิตรผล สเตเด้ียม 10,000 
เชียงราย ยูไนเต็ด เชียงราย สิงห สเตเดี้ยม 12,000 

สุพรรณบุรี สุพรรณบุรี 
สนามกีฬากลางจังหวัด

สุพรรณบุรี 
25,000 
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ตารางที่ 5 ความจุของสนามเหยาของแตละสโมสร (ตอ) 
สโมสร จังหวัด สนาม ความจุ (คน) 

สุโขทัย สุโขทัย ทุงทะเลหลวง สเตเดี้ยม 8,000 
อุบล ยูเอ็มที ยูไนเต็ด อุบลราชธานี ยูเอ็มที สเตเดี้ยม 6,000 
เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด นนทบุรี เอสซีจี สเตเด้ียม 15,000 

ไทยฮอนดา ลาดกระบัง เอฟซี กรุงเทพฯ 
สนามเฉลิมพระเกียรติ 

72 พรรษา มีนบุรี 
8,000 

 
         ที่มา : วิกิพีเดีย.  (2561).  สโมสรฟุตบอลบุรีรัมย ยูไนเต็ด.  ออนไลน. 
 
 สนามของสโมสรฟุตบอลมีทั้งเปนสนามกีฬาคือสนามที่มีลูวิ่ง ที่สามารถใชในการแขงขัน
กีฬาอ่ืนได กับสนามฟุตบอลที่ถูกสรางขึ้นมาเพื่อแขงขันฟุตบอลโดยจะไมมีลูวิ่งรอบสนาม อาทิ 
สนามไอโมบายฯ สนามลีโอ สเตเด้ียม สนามมิตรผล สเตเด้ียม สนามแพท สเตเด้ียม สนาม
ประเภทนี้แฟนบอลจะไดรับอรรถรสการแขงขันอยางใกลชิด 
 
ตารางที่ 6 จํานวนผูชมการแขงขัน 

สโมสร 
รวม  
(คน) 

สูงสุด 
(คน) 

ต่ําสุด 
(คน) 

เฉลีย่ 
(คน) 

เปลี่ยนแปลง 

บุรีรัมย ยูไนเต็ด 236,137 32,600 8,316 13,890 -10.6% 
เอสซีจี เมืองทอง 
ยูไนเต็ด 

140,929 12,500 3,730 8,808 -9.9% 

สุพรรณบุรี 129,316 17,559 1,928 7,606 -15.3% 
เชียงราย 111,182 11,354 1,574 6,540 +20.8% 
นครราชสีมา 95,421 12,250 1,583 5,613 -51.3% 
บางกอกกลาซ 90,171 12,278 2,005 5,304 -11.4% 
สุโขทัย 67,361 6,905 1,229 4,210 -24.6% 
การทาเรือ 67,361 6,905 1,229 4,210 +38.3% 
ราชบุรี มิตรผล 62,577 9,999 1,459 3,681 -16.3% 
ชลบุร ี 59,972 8,469 2,130 3,527 -29.7% 
พัทยา ยูไนเตด็ 59,817 5,838 1,380 3,518 +21.4% 
อุบล ยูเอ็มท ี 54,719 5,845 640 3,218 +69.6% 
แบงคอก ยูไนเต็ด 48,540 9,539 819 2,855 -14.0% 
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ตารางที่ 6 จํานวนผูชมการแขงขัน (ตอ) 

สโมสร 
รวม  
(คน) 

สูงสุด 
(คน) 

ต่ําสุด 
(คน) 

เฉลีย่ 
(คน) 

เปลี่ยนแปลง 

ศรีสะเกษ ยูไนเต็ด 46,364 8,565 627 2,727 -43.3% 
ราชนาว ี 42,846 4,762 1,717 2,520 -18.1% 
บีอีซี เทโรฯ 30,876 3,517 1,070 1,816 -7.1% 
ไทยฮอนดา ลาดกระบัง 25,936 5,565 560 1,525 +147.5% 
ซุปเปอร พาวเวอร 
สมุทรปราการ 

24,557 5,059 300 1,444 -37.5% 

รวม 1,399,728 32,600 300 4,604 -15.1% 
 
         ที่มา : วิกิพีเดีย.  (2561).  สโมสรฟุตบอลบุรีรัมย ยูไนเต็ด.  ออนไลน. 
 
 เม่ือพิจารณาจํานวนผูเขาชมการแขงขันเฉลี่ยของฤดูกาล 2560 สโมสรฟุตบอลอาชีพ
ที่มีแฟนคลับจํานวนมาก ยังคงเปนสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย ยูไนเต็ด อาจจะเปนเพราะจํานวน
ความจุของสนามไอโมบาย เปนสนามที่มีความจุมากที่สุดในการแขงขันไทยลีก 1 เม่ือพิจารณา
เรื่องสถานที่ตั้งสโมสรฟุตบอลจาก 10 ลําดับแรก มีเพียง 3 สโมสรเทาน้ันที่มีสถานที่ตั้งอยูใน
กรุงเทพฯ และ ปริมณฑล คือ สโมสรฟุตบอลเมืองทองฯ สโมสรฟุตบอลบางกอกกลาซ สโมสร
ฟุตบอลการทาเรือ สวนอีก 7 สโมสรฟุตบอลเปนสโมสรฟุตบอลที่ตั้งอยูในตางจังหวัด ซึ่งกระแส
ทองถิ่นนิยมอาจจะสงผลตอจํานวนของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล 
 
ตารางที่ 7 รายไดบัตรเขาชมการแขงขันของสโมสรฟุตบอลไทยลีก ประจําฤดูกาล 2560  

สโมสร รายไดสโมสร ประจําฤดูกาล 2016 (บาท) 
บุรีรัมย ยูไนเต็ด 64,512,506 
เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด 31,265,088 
สุพรรณบุรี 12,599,788 
สุโขทัย 11,521,750 
บางกอกกลาซ 11,240,011 
นครราชสีมา 11,148,055 
ชลบุรี 10,897,823 
ราชบุรี 9,412,083 
เชียงราย 8,823,971 
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ตารางที่ 7 รายไดบัตรเขาชมการแขงขันของสโมสรฟุตบอลไทยลีก ประจําฤดูกาล 2560 (ตอ) 
สโมสร รายไดสโมสร ประจําฤดูกาล 2016 (บาท) 

ศรีสะเกษ 8,222,876 
พัทยา ยูไนเต็ด 6,829,290 
แบงคอก ยูไนเต็ด 5,595,270 
บีอีซี 4,595,393 
ราชนาวี 4,515,422 
ชัยนาท 4,451,880 
อารม่ี ยูไนเต็ด 4,132,378 
ซุปเปอรพาวเวอร สมทุรปราการ 3,909,960 
บีบีซียู 2,012,360 

 
         ที่มา : วิกิพีเดีย.  (2561).  สโมสรฟุตบอลบุรีรัมย ยูไนเต็ด.  ออนไลน. 
 
 เม่ือพิจารณาจากรายไดของสโมสรฟุตบอลกับจํานวนแฟนบอลที่เขาชมในสนามแขง
ขัน 3 สโมสรฟุตบอลที่มีแฟนคลับเขาไปชมการแขงขันในสนามมากที่สุด เปนสโมสรฟุตบอลที่มี
รายไดสูงสุด 3 ลําดับแรกเหมือนกัน นั่นจึงสามารถสรุปในเบื้องตนไดวา จํานวนแฟนคลับมีผล
ตอรายไดของสโมสรฟุตบอล 
 
ตารางที่ 8 เปรียบเทียบจํานวนผูเขาชมการแขงขันเฉลี่ยกับรายไดของสโมสรสูงสุด 3 ลําดับ 

สโมสรฟุตบอล 
จํานวนผูชมการแขงขัน

เฉลีย่ (คน) 
รายไดสโมสร 

ประจําฤดูกาล 2016 
บุรีรัมย ยูไนเต็ด 13,890 64,512,506 
เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด 8,808 31,265,088 
สุพรรณบุรี 7,606 12,599,788 

 
         ที่มา : วิกิพีเดีย.  (2561).  สโมสรฟุตบอลบุรีรัมย ยูไนเต็ด.  ออนไลน. 
 
 ฟุตบอลอาชีพในมุมมองของภาครัฐ 
 การสงเสริมอุตสาหกรรมกีฬา (Sports Industry Promotion) อาจจะเปนคําใหมสําหรับ
หลายคนแตทางภาครัฐ โดยสภาขับเคลื่อนการปฏิรูปประเทศดานกีฬา ศิลปะ วัฒนธรรม ศาสนา 
คุณธรรม และจริยธรรม ไดทําการศึกษาเรื่อง อุตสาหกรรมกีฬาอยางจริงจัง (สภาขับเคลื่อนการ
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ปฏิรูปประเทศ. 2559) ไดกําหนดกลุมผูประกอบการอุตสาหกรรมกีฬาและธุรกิจที่เก่ียวของได 
12 กลุม คือ 
 กลุมที่ 1 กลุมสถานบริการออกกําลังกาย 
 กลุมที่  2 กลุมสโมสรกีฬาสมัครเลน 
 กลุมที่ 3 กลุมสื่อสารมวลชน กิจกรรมการตลาดและโฆษณา การประชาสัมพันธทางกีฬา 
 กลุมที่  4 กลุมการจัดการสิทธิประโยชนและลิขสิทธิ์ทางการกีฬา กลุมการจัดการแขงขัน

กีฬา 
 กลุมที่  5 กลุมกีฬาอาชีพ อาทิ นักกีฬา บุคลากรทางกีฬาอาชีพ 
 กลุมที่  6 กลุมการบริการทางวิทยาศาสตรการกีฬา 
 กลุมที่  7 กลุมกลุมสถาบันการศึกษาที่ผลิตบุคลากรทางการกีฬา 
 กลุมที่  8 กลุมการจัดการกีฬาเพ่ือการทองเท่ียวและนันทนาการ 
 กลุมที่  9 กลุมการจัดการแขงขันกีฬา 
 กลุมที่ 10 กลุมผูคาปลีกและคาสงอุปกรณกีฬา อาทิ ชุดกีฬา รองเทากีฬา เคร่ืองกีฬา 
 กลุมที่ 11 กลุมผูผลิตอุปกรณกีฬา อาทิ ชุดกีฬา รองเทากีฬา เคร่ืองกีฬา 
 กลุมที่ 12 กลุมผูนําเขาและสงออกทางการกีฬา 
 พรอมกับ ไดจัดหมวดหมูของกลุมที่มีลักษณะธุรกิจที่มีการประกอบการอยางใกลเคียง
กันและเชื่อมโยงกันเปน กลุมธุรกิจ (Cluster) รวม 5 กลุมธุรกิจดังน้ี 
 กลุมธุรกิจที่ 1 กลุมใหบริการสถานบริการออกกําลังกายและสโมสรกีฬาสมัครเลน 
ประกอบดวยสองกลุมคือ กลุมที่ 1 กลุมสถานบริการออกกําลังกาย และ กลุมที่ 2 กลุมสโมสร
กีฬาสมัครเลน 
 กลุมธุรกิจที่ 2 กลุมใหบริการส่ือสารมวลชน ลิขสิทธิ์ทางการกีฬาและกีฬาอาชีพ 
ประกอบดวย 3 กลุม คือ กลุมที่3 กลุมสื่อสารมวลชน กิจกรรมการตลาดและโฆษณา การ
ประชาสัมพันธทางกีฬา, กลุมที่ 4 กลุมการจัดการสิทธิประโยชนและสิขสิทธิ์ทางการกีฬา กลุม
การจัดการแขงขันกีฬา และกลุมที่ 5 กลุมกีฬาอาชีพ 
 กลุมธุรกิจที่ 3 กลุมวิทยาการทางการกีฬาและผูผลิตบุคลากรทางการกีฬา ประกอบ 
ดวย 2 กลุม คือ กลุมที่ 6 กลุมการบริการทางวิทยาศาสตรการกีฬา และกลุมที่ 7 กลุมกลุม
สถาบันการศึกษาที่ผลิตบุคลากรทางการกีฬา 
 กลุมธุรกิจที่ 4 กลุมกีฬาเพื่อการทองเที่ยว และการแขงขัน ประกอบดวย 2 กลุม คือ
กลุมที่ 8 กลุมการจัดการกีฬาเพ่ือการทองเที่ยวและนันทนาการ และกลุมที่ 9 กลุมการจัดการ
แขงขันกีฬา 
 กลุมธุรกิจที่ 5 กลุมผูผลิต ผูคา ผูนําเขา และสงออกทางการกีฬา ประกอบดวย 3 
กลุม คือ กลุมที่ 10 กลุมผูคาปลีกและคาสงอุปกรณกีฬา อาทิ ชุดกีฬา รองเทากีฬา เคร่ืองกีฬา, 
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กลุมที่ 11 กลุมผูผลิตอุปกรณกีฬา อาทิ ชุดกีฬา รองเทากีฬา เคร่ืองกีฬา และกลุมที่ 12 กลุม
ผูนําเขาและสงออกทางการกีฬา 
 ความเก่ียวของของสโมสรฟุตบอลอาชีพที่มีตออุตสาหกรรมกีฬาของประเทศ สโมสร
ฟุตบอลอาชีพก็เปนสวนหนึ่งที่สําคัญของอุตสาหกรรมกีฬาโดยสโมสรฟุตบอลอาชีพมีความ
เก่ียวของกับทั้ง 5 กลุมดังที่กลาวมาขางตน โดยหนึ่งในผูบริโภคขั้นสุดทายของอุตสาหกรรม
กีฬา คือ แฟนคลับของสโมสรฟุตบอล แฟนคลับไดใชจายเงินเพ่ือการกีฬา ทั้งคาใชจายในการ
เดินทางไปสนามฟุตบอล คาตั๋วเขาชมการแขงขัน คาเส้ือและของที่ระลึกของสโมสรฟุตบอล 
แฟนคลับฟุตบอลสวนมากจะใสเส้ือของสโมสรฟุตบอลเพราะเสื้อผาของสโมสรฟุตบอลสามารถ
แสดงตัวตนของผูบริโภคได (กิตติคุณ บุญเกตุ. 2556) ดังน้ันแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลถือได
วาเปนสวนหนึ่งของอุตสาหกรรมกีฬาของประเทศไทย 
 
งานวิจัยที่เก่ียวของ   
 นราธิป ตรีเจริญ (2559) ศึกษาเร่ืองการพัฒนาจังหวัดดวยกีฬาฟุตบอลอาชีพ : ความรัก 
เอกลักษณ และการพัฒนาจังหวัดอันเกิดจากสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย ยูไนเต็ด โดยทําการวิจัยเชิง
คุณภาพ ใชการสัมภาษณเชิงลึกจากทุกภาคสวน ทั้งจากภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน
ในจังหวัดบุรีรัมย โดยศึกษานายเนวิน ชิดชอบ ประธานสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย ยูไนเต็ด  
  ผลการศึกษา พบวา นายเนวิน ชิดชอบไดสรางและนําสโมสรบุรีรัมยยูไนเต็ดไปสูความ 
สําเร็จ เชน การสรางความรักความสามัคคี สรางเอกลักษณประจําจังหวัด และการพัฒนา
ทองถิ่น ทั้งน้ีภาครัฐควรการกระจายอํานาจและปรับตัวเปนผูอํานวยความสะดวกใหพลเมืองหรือ
ในที่นี้คือแฟนฟุตบอลเขามามีสวนรวม มีความรูสึกเปนสวนหนึ่งของวงการฟุตบอลไทย นํามา
ซึ่งการเพิ่มขึ้นของแฟนฟุตบอลทั้งทางปริมาณและคุณภาพ แฟนฟุตบอลกลุมน้ีจะมีความรูสึก
เปนเจาของทีมและตองการพัฒนาทีมรักดวยจิตอาสา เปนทรัพยากรที่มีคุณคาตอกีฬาฟุตบอล
อาชีพในประเทศไทย สิ่งที่บุรีรัมยทําออกมาแลวเราทําใหรูวาเห็นไดถึงความเปนทองถิ่นนิยม
หรือ “จงภูมิใจในบานเกิด” ทําใหเกิดความสมัครใจหรือจิตอาสาที่จะชวยพัฒนาทองถิ่นของเรา
ใหดีขึ้นโดยที่ไมตองมีใครมาบังคับ ซึ่งเปนเอกลักษณของกองเชียรบุรีรัมยหรือ GU12 
 กอบกาญจน พุทธาศรี; และคณะ (2555) ศึกษาเรื่องปจจัยที่มีอิทธิพลตอความรักและ
ความภักดีตอสโมสรฟุตบอลไทยพรีเมียรลีก ทัศนคติดานสวนประสมทางการตลาด ดานผลิตภัณฑ 
ดานสัญลักษณที่เปนรูปธรรม และดานราคา สามารถพยากรณ ความรักและความภักดีตอสโมสร 
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลีกของ ผูชมฟุตบอลโดยรวม ทั้งน้ีเน่ืองจาก ทัศนคติดานสวนประสมทาง
การตลาดในดานผลิตภัณฑ และดานสัญลักษณที่เปน รูปธรรมนั้น เปนปจจัยที่สนองตอบความ
ตองการของผูชม ฟุตบอลไดดีที่สุด เพราะเปนตัวที่ชวยสรางความประทับใจ ความภาคภูมิใจ 
สรางอารมณความรูสึกดีใจหรือเสียใจ สราง ความเชื่อม่ันความศรัทธา สรางความรูสึกรวมระหวาง
ผูชมกับ สโมสรฟุตบอล ตลอดไปจนถึงการชวยกระตุนใหผูชมรูสึกอยาก ที่จะติดตามเชียร
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สโมสรฟุตบอลเปนประจํา ในสวนของทัศนคติ ดานสวนประสมทางการตลาดในดานราคา เปน
ปจจัยที่ชวยกําหนด มูลคาของความสามารถของนักฟุตบอล รูปแบบและสไตล การเลน ตลอดจน
ความสามารถและความสําเร็จของสโมสร ฟุตบอลในรูปของเงินตรา ผูชมฟุตบอลจึงใชราคาเปน
สวนหนึ่ง ในการประเมินคุณภาพและคุณคาของสิ่งที่เขาคาดหมายวาจะไดรับจากการเชียรสโมสร
ฟุตบอลนั้นๆ อาชีพ ใดก็ตาม หากมีความรูสึกพึงพอใจ ความรูสึกลุมหลง และมีความศรัทธาตอ
สิ่งหน่ึงสิ่งใดอยางแรงกลาแลว ก็จะไมมีผลให ความคิด ความรูสึก และพฤติกรรมการแสดงออก
ของแตละบุคคลแตกตางกัน 
 วทัญู ลีวงศกุล (2558) ทําการศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอแรงจูงใจในการติดตาม
กีฬาฟุตบอลไทยของคนไทย โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือวิเคราะหปจจัยที่สงผลตอแรงจูงใจในเรื่อง
ของกีฬาฟุตบอลไทยของคนในสังคมไทย ทั้งทางดานการรับขาวสารจากสื่อตางๆ จากการเขา
ชมเกมสการแขงขันในสนาม และสิ่งตางๆของวงการกีฬาฟุตบอลไทย เพ่ือศึกษาเก่ียวกับการ
รับรูขาวสารกีฬาฟุตบอลไทยผานทางสื่อตางๆ ทั้งทางหนังสือพิมพ โทรทัศน และสื่อออนไลน 
เพ่ือศึกษาหาสาเหตุสําคัญอันเปนเหตุผลของการเปลี่ยนแปลงพัฒนาวงการฟุตบอลไทย ผล
การศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยที่มีอิทธิพลตอแรงจูงใจใน
การติดตามกีฬาฟุตบอลไทยของคนไทย ทั้งน้ี การพัฒนาองคกรแตละดาน คานิยมของสังคมแต
ละดาน การรับรูสื่อแตละดาน และทัศนคติแตละดานมีระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก และ
เม่ือพิจารณารายดานพบวา การพัฒนาองคกรของวงการฟุตบอล คานิยมของสังคม การรับรูสื่อ 
และทัศนคติที่สงผลตอแรงจูงใจในการติดตามกีฬาฟุตบอลไทยของคนไทย ซึ่งสามารถสรุปไดวา 
การพัฒนาองคกรของวงการฟุตบอล คานิยมของสังคม การรับรูสื่อ และทัศนคติมีอิทธิพลตอ
แรงจูงใจในการติดตามกีฬาฟุตบอลไทยของคนไทย อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 อาจินต ทองอยูคง (2555) ทําการศึกษาเก่ียวกับกิจกรรมของแฟนฟุตบอลของ 3 
สโมสร เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด, ชลบุรี เอฟซี, และการทาเรือไทย เอฟซี แฟนบอลมีการทํา
กิจกรรมรวมกันทั้งในสนามนอกสนาม ในมุมมองของผูเขียนมองวาแฟนบอลเปนผูบริโภค 
ผลการวิจัยสรุปวา แฟนบอลมักจะถูกมองวาเปนผูบริโภคที่มีความตองการอยางลนเกินและไม
สามารถควบคุมตนเองได แตในอีกแงหน่ึงน้ัน ความตองการบริโภคจํานวนมากน้ันเองที่เปน
แรงผลักดันใหแฟนทํากิจกรรมตางๆ ซึ่งกอใหเกิดวัฒนธรรมของการมีสวนรวมขึ้นมาหากพิจารณา
ความสัมพันธระหวางผูผลิตและผูบริโภค แมวาในดานหน่ึง ปฏิบัติการตางๆ ของแฟนจะสงเสริม  
ใหเกิดการ “บริโภคซํ้า” ที่ดูราวกับวาผูบริโภคย่ิงถูกกระทํา แตในอีกดานหนึ่งนั้น บทความนี้ก็ได
ชี้ใหเห็นวา มาตรฐานการผลิตเชิงอุตสาหกรรมแบบเดียวไมสามารถควบคุมผูบริโภคไดอยาง
เบ็ดเสร็จ เพราะในวัฒนธรรมของการมีสวนรวมที่เกิดขึ้นมานั้นไมมีฝายใดฝายเดียวที่จะควบคุม
ไดทั้งหมด 
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 พลากร มะโนรัตน; และคณะ (2554) ทําการศึกษา เร่ือง ความคิดเห็นของผูชมที่มีตอ
การแขงขันฟุตบอลไทยพรีเมียรลีก โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาความคิดเห็นของผูชมที่มีตอ
การแขงขันฟุตบอลไทยพรีเมียรลีก จากการศึกษาทําใหทราบถึงความคิดเห็นของผูชมที่มีตอ
การแขงขันฟุตบอลไทยพรีเมียรลีก คือ ดานความสามารถของนักฟุตบอล ดานการจัดการแขงขัน 
และดานผูชมและแฟนคลับ ซึ่งสามารถอภิปรายผลไดดังนี้  
 ดานความสามารถของนักฟุตบอล ความคิดเห็นของผูชมที่มีตอการแขงขันฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลีก ดานความสามารถของนักฟุตบอล โดยรวมมีความคิดเห็นอยูในระดับมาก ดาน
การจัดการแขงขัน โดยรวมมีความคิดเห็นอยูในระดับมาก ดานผูชมและแฟนคลับ ความคิดเห็น
ของผูชมที่มีตอการแขงขันฟุตบอลไทยพรีเมียรลีกดานผูชมและแฟนคลับ โดยรวมมีความคิด
เห็นอยูในระดับมาก  
 จารุ จารุจันทร; และภาษณา สรเพชญพิสัย (2560) ทําการศึกษา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอ
ความจงรักภักดีของแผนบอลที่มีตอสโมสรแอรฟอรซ เซ็นทรัล เอฟซี จากการศึกษาพบวา 
ปจจัยสวนบุคคล แฟนฟุตบอลสวนใหญเปนผูชาย และมีภูมิลําเนาอยูในกองทัพอากาศ ปจจัย
ดานสวนประสมการตลาดพบวา แฟนบอลใหความสําคัญกับดานการสรางและการนําเสนอ
ลักษณะทางกายภาพมากที่สุดเม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวาแฟนบอลชื่นชอบบรรยากาศกอง
เชียรในสนามมากท่ีสุกรองลงมาคือดานผลิตภัณฑ ดานบุคคล ดานชองทางการใหบริการ ดาน
สงเสริมการตลาด ดานกระบวนการใหบริการ และ ดานราคาตามลําดับ สวนปจจัยดานทัศนคติ 
แฟนบอลใหความสําคัญกับดานความเชื่อมากที่สุด เพ่ือพิจารณารายละเอียดพบวา แฟนบอล
เชื่อม่ันในความสามารถของนักฟุตบอลมากที่สุด รองลงมาคือความสามารถของผูจัดการทีม 
 รุงโรจน พรขุนทด; และคณะ (2560) ทําการศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอความ
จงรักภักดีของแฟนบอลที่มีตอสโมสรฟุตบอลของแกน พบวา แฟนบอลสวนมากเปนผูชาย 
อาศัยภายในจังหวัดขอนแกน สวนปจจัยดานสวนประสมการตลาด พบวา แฟนบอลใหความ 
สําคัญกับดานการสรางและการนําเสนอลักษณะทางกายภาพมากที่สุดเม่ือพิจารณาเปนรายขอ
พบวา แฟนบอลชื่นชอบบรรยากาศกองเชียรในสนามมากที่สุด รองลงมาคือ ดานผลิตภัณฑดาน
บุคคล ดานชองทางการใหบริการ ดานการสงเสริมการตลาด ดานกระบวนการใหบริการ และ
ดานราคาตามลําดับ สวนปจจัยดานทัศนคติ แฟนบอลใหความสําคัญกับดานความเชื่อมากที่สุด 
เพ่ือพิจารณารายละเอียดพบวา แฟนบอลเชื่อม่ันในความสามารถของนักฟุตบอลมากที่สุด 
 กุลิสรา ภูระหงษ (2559) ทําการศึกษาเรื่อง กลยุทธการสรางความจงรักภักดีของแฟนบอล
กรณีศึกษา สโมสรฟุตบอลชลบุรี เอฟซี พบวาแฟนบอลชลบุรีสวนมากเปนเพศชาย พักอาศัยใน
จังหวัดชลบุรี สวนปจจัยดานสวนประสมการตลาดที่สงผลตอความจงรักภักดีอยูในระดับมาก 
โดย 1. ผลิตภัณฑ แฟนคลับชื่นชอบสินคาที่ระลึกของสโมสร 2. ราคา แฟนคลับพอใจในราคา
บัตรเขาชมการแขงขัน 3. สถานที่ เปนขอเดียวที่อยูในระดับปานกลาง โดยแฟนบอลใหความ
คิดเห็นมากสุดเร่ืองการเดินทางไปสนามแขงขัน 4. การสงเสริมการตลาด แฟนบอลชื่นชอบ
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เพราะสามารถเขาถึงสโมสรไดงายทั้งทางสื่ออินเตอรเน็ต 5. การสรางและการนําเสนอลักษณะ
ทางกายภาพ แฟนคลับชื่นชอบบรรยากาศกองเชียรในสนามมากที่สุด 6. การบวนการใหบริการ
แฟนคลับพอใจการรักษาความปลอดภัยของสนามมากท่ีสุด 7. บุคคลการและพนักงาน แฟนคลับ
พอใจในการบริการของเจาหนาที่ของสโมสรมากที่สุด 
 กิตติคุณ บุญเกตุ (2556) ศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการซ้ือผลิตภัณฑสโมสร
ฟุตบอลบุรีรัมย ยูไนเต็ด ของผูบริโภคในจังหวัดบุรีรัมย พบวา ประชาชนในจังหวัดบุรีรัมยซื้อ
สินคาของสโมสรบุรีรัมยยูไนเต็ดทั้งที่เปนแฟนบอลและไมใชแฟนบอล แฟนบอลซื้อเพราะ
ตองการสนับสนุนสโมสร สวนผูที่ไมใชแฟนบอลซื้อเพราะสโมสรทําผลงานไดดีสรางชื่อเสียงให
จังหวัด ชองทางการจัดจําหนายดี หาซ้ือไดงาย ทัศนคติมีผลตอการซื้อผลิตภัณฑของสโมสร คือ 
ถาแฟนบอลพึงพอใจในสโมสรเพิ่มขึ้นระดับโอกาสจะซื้อสินคาของสโมสรเพิ่มขึ้น เม่ือพิจารณา
เร่ืองสวนประสมทางการตลาดพบวาปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายเพียงตัวเดียวที่มีผลตอ
การซ้ือสินคาของสโมสร พบวาถาแฟนคลับพึงพอใจในชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑของ
สโมสรเพ่ิมขึ้นระดับ โอกาสในการซ้ือจะเพ่ิมขึ้น 2.5 เทา ปจจัยตัวอ่ืน ดานราคา ดานผลิตภัณฑ 
ดานการสงเสริมการขายไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ดของ
ประชาชนในจังหวัดบุรีรัมย 
 ชนากานต รักชาติ; และพัชนี เชยจรรยา (2559) ไดทําการศึกษาทําเร่ือง วิธีการ
สื่อสารและการธํารงอยูของกลุมศิลปนแฟนคลับนักรองกลุมจากประเทศเกาหลใีตในประเทศไทย 
พบวา ผูนํากลุมเปนผูสงสารใหกับแฟนคลับที่ติดตาม มีการสรางปฏิสัมพันธระหวางกัน ผูนํา
กลุมเปรียบเหมือนเปนศูนยกลางของแฟนคลับ มักใชการส่ือสารผานอินเตอรเน็ต นอกจากนี้
กลุมแฟนคลับยังมีการรวมตัวเพ่ือทํากิจกรรมใหศิลปน แสดงใหเห็นถึงความเชื่อมโยงระหวาง
แฟนคลับในการสรางเครือขาย ทําใหเกิดชุมชนเสมือนโดยถูกเชื่อมความสัมพันธดวยขาวสาร
ของศิลปนและการมีปฏิสัมพันธกัน อันมีผลทําใหความสัมพันธของผูนําและผูติดตามยังคงอยู 
แฟนคลับใชชองทางอินเตอรเน็ตในการสืบคนขอมูลมากที่สุด มีการสรางปฎิสัมพันธกันกับแฟน
คลับที่ติดตามศิลปนเดียวกัน กอใหเกิดเครือขายแฟนคลับและนําไปสูการสนทนาในประเด็น
ตางๆ ที่กวางขึ้น 
 อนุพงษ แตศิลปสาธิต (2550) ทําการศึกษาเรื่อง ยุทธศาสตรการจัดการแบรนดเพ่ือ
การพัฒนาสโมสรฟุตบอลอาชีพไทยพรีเมียรลีก พบวา  เร่ืองยุทธศาสตรการจัดการแบรนดเพ่ือ
การพัฒนาสโมสรฟุตบอลไทยพรีเมียรลีก ยังมีแงมุมตางๆ ที่มีความสําคัญในการพัฒนาธุรกิจ
กีฬาและการบันเอง อาทิเชน การบริหารและการจัดการแบบมืออาชีพ งบประมาณการตลาด 
การสื่อสารและการสรางชื่อเสียง ตลอดจนดานทรัพยากรมนุษย ผูวิจัยไดนําเสนอยุทธศาสตรไว 
6 ดาน 1. การสรางความรูสึกเปนเจาของ 2. การสรางคุณคาสโมสรฟุตบอลใหสูงกวามูลคาตนทุน     
3. การกําหนดจุดยืนสโมสรฟุตบอลเพ่ือการพัฒนาอยางมีประสิทธิภาพ 4. การสรางวัฒนธรรม
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องคกรที่เขมแข็งและสามารถพัฒนาวัฒนธรรมนั้นใหเปนธุรกิจได 5. การสรางความสําเร็จของ
สโมสรอยางยั่งยืน 6. ยุทธศาสตรการจัดหารายได 
 นารา กิติเมธีกุล; และปรางคทิพย ยุวานนท (2556) ทําการศึกษาเรื่อง ตัวแบบเชิง
โครงสรางของพฤติกรรมการซื้อสินคาลิขสิทธิ์ทีมสโมสรฟุตบอลในไทยพรีเมียรลีกตามแนว 
ความคิดทฤษฎีพฤติกรรมตามแผน พบวา พฤติกรรมการซื้อสินคาลิขสิทธิ์ทีมสโมสรฟุตบอลใน
ไทยพรีเมียรลีกสอดคลองกับทฤษฎีตามแผน ซึ่งสามารถแบงออกไดเปน 3 กลุม 1 กลุมที่มียอก
ขายไมเกิน 1 ลานบาทตอป 2 กลุมที่มียอดขายมากกวา 1 ลาน แตไมเกิน 10 ลานบาทตอป 
และ 3 กลุมที่ยอดขายเกิน 10 ลานบาทตอป กลุมที่มียอดขายมากกวา 10 ลานบาทตอป เปน
กลุมแฟนคลับที่มีความภูมิใจและมีประสบการณที่ดีตอสโมสรแลว กลุมที่ยอดขายระหวาง 1 ลาน 
ถึง 10 ลาน จะตองการทําการเนนเร่ืองการพัฒนาผลิตภัณฑ และกลุมที่ยอดขายไมถึง 1 ลาน 
แฟนคลับจะมีความผูกพันพิเศษบางอยางกับสโมสร แตมีจํานวนไมมากทําใหยอดขายไมสูง ทั้ง
3กลุมตองการสรางความเปนชุมชน ความเปนอัตลักษณ จากปจจัยเพื่อและแฟนคลับคนอ่ืนๆ
และไดรับขาวสารเพียงพอจากทีมสโมสรเพ่ือประกอบการตัดสินใจซื้อสินคาลิขสิทธิ์ 
 อาจินต ทองอยูคง (2555) ไดทําการศึกษาเรื่อง แฟนบอล ปฏิบัติการทางวัฒนธรรม
ของแฟนสโมสรฟุตบอลไทย พบวา ความนิยมของฟุตบอลอาชีพไทยที่เติบโตขึ้นมาไดอยางรวดเร็ว
นั้นไมไดเกิดจากการจัดการแขงขันเพียงอยางเดียว แตแฟนบอลมีสวนสําคัญในการเติบโตของ
ความนิยมน้ัน แฟนคลับเปนผูบริโภคทางการกีฬา แฟนคลับมีการรวมตัวกับมรการบริการการ
จัดการภายในกลุม และ แฟนบอลมีบทบาทในการเปนผูผลิตนอกเหนือจากบทบาทของผูบริโภค 
กิจกรรมของแฟนคลับที่ทํามากสุดคือ พัฒนาการเชียร การผลิต การบํารุงรักษาอุปกรณเชียร มี
การแตงเพลงเชียรขึ้นมาเอง มีการสรางวัฒนธรรมการมีสวนรวมของกลุม  
 ภัทรนันท หนุนภักดี (2551) ทําการศึกษาเร่ือง อัตลักษณของสมาชิกแฟนคลับกลุม
ศิลปนรายการเรียลลิตี้โชว พบวาสมาชิกแฟนคลับมี 2 ประเภท 1. ประเภทในคลับ พฤติกรรม
สมาชิกสวนใหญเปนไปตามขอตกลงที่ทางคลับหรือศิลปนตั้งขึ้น 2. ประเภทนอกคลับ หรือ ขา
ประจํา จะคอยเฝาติดตามศิลปนโดยตลอดมีกลวิธีที่หลากหลายในการแอบเขาชมการแสดง
ตางๆ เชน การปลอมแปลงบัตรเจาหนาที่ การเวียนบัตรชมการแสดง แฟนคลับเลือกที่จะ
นําเสนอความเปนตัวตนดวยวิธีการที่เดนชัด เชน การกร๊ีด การรอง การเตนทามกลางฝูงชน 
การเฝาติดตามศิลปน และวิธีการบอกเปนนัย เชน การสวมใสเคร่ืองแตงกายประจําคลับ เพราะ
พวกเขาใหความหมายของพฤติกรรมเหลาน้ีวา สัญลักษณ ในการตอรองและเรียกรองการ
กระทําตอบที่เหมาะสมกับพวกศิลปน อัตลักษณจะถูกพัฒนาอยางเดนชัดขึ้นเม่ือพวกเขาอยู
รวมกัน และสื่อ เปนปจจัยสําคัญที่ผลักดันใหเกิดอัตลักษณ ดวยการเผยแพรและผลิตซํ้ารูปแบบ
พฤติกรรมของพวกเคา  
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บทที่ 3 
วิธีการดําเนินงานวิจัย 

  
 การศึกษาครั้งน้ีเปนการศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเปนแฟนคลับของสโมสร
ฟุตบอลระดับไทยลีก 1 ผูวิจัยไดทําการวิธีการดําเนินการวิจัยแบบผสมระหวางการวิจัยเชิงคุณภาพ 
เพ่ือศึกษาปจจัยที่ทําใหเลือกเปนแฟนคลับสโมสรฟุตบอลไทยลีก 1 และการวิจัยเชิงปริมาณ 
เพ่ือศึกษาระดับปจจัยของอิทธิพลที่ทําใหเลือกเปนแฟนคลับสโมสรฟุตบอลไทยลีก 1 ใน
การศึกษาวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยดําเนินการวิจัยและไดนําเสนอเปนหัวขอตามลําดับดังนี้ 
 1. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 2. การสรางเคร่ืองมือแบบสอบถามที่ใชในการศึกษา 
 3. วิธีการหาคุณภาพเคร่ืองมือ 
 4. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 5. การวิเคราะหขอมูล 
 
ประชากรและกลุมตวัอยาง 
 กลุมประชากรและการกําหนดขนาดกลุมตัวอยาง สําหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ 
 กลุมประชากร คือ แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก 1 ที่เขามาชมการแขงขัน  
ในสนาม  
 การกําหนดขนาดกลุมตัวอยาง สําหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ 
 กําหนดขนาดกลุมตัวอยาง จํานวน 30 คน จาก 6 สโมสรฟุตบอล (เพ่ือการสัมภาษณ
เชิงลึก) 
 การสุมตัวอยางโดยใชความนาจะเปน (Probability Sampling) ดวยวิธีการสุมแบบ
งายดวยวิธีจับสลาก (Lottery Method) ได 6 สโมสรฟุตบอลดังนี้ 
 1.  สโมสรชลบุรี เอฟซี 
 2.  สโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด 
 3.  สโมสรราชนาวี เอฟซี 
 4.  สโมสรแนงคอกยูไนเต็ด 
 5.  สโมสรเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด 
 6.  สโมสรซุปเปอร พาวเวอร สมุทรปราการ เอฟซี 
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 กลุมประชาการและการกําหนดขนาดกลุมตัวอยาง สําหรับการวิจัยเชิงปริมาณ 
 กลุมประชากร คือ แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก 1 ที่เขามาชมการแขงขัน  
ในสนาม และ แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก 1 ที่ติดตามรับชมการถายทอดสดการ
แขงขัน 
  
 การกําหนดขนาดกลุมตัวอยาง สําหรับการวิจัยเชิงปริมาณ 
 เน่ืองจากเคร่ืองมือที่ใชการเก็บขอมูลใชแบบสอบถามเปนแบบ Rating Scale (แบบ 5
ระดับ) และขอมูลเปนแบบตอเน่ือง จึงใชวิธีการกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางจากสูตรของ    
คอแครน (Cochran. 1977 : 78) 
 

n  =  2

22

d
St

 

 
 n  =  ขนาดของกลุมตัวอยาง 
 t  =  ระดับความเชือ่ม่ัน 
 S  =  สวนเบีย่งเบนมาตรฐานจากงานวิจัย 
 d  =  ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได 
 
 ผูวิจัยแทนคาสูตร ดังนี้ 
 t  =  ระดับความเชื่อม่ันรอยละ 95 คา Z = 1.96 
. S2  =  ความแปรปรวน  
. d2  =  ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได 
   
 การหาความแปรปรวนของ ขอคําถามแบบ Rating Scale 5 ระดับ 
 แบบสอบถามมี 5 ระดับ และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน =  2SD 
 Variance of Scaled Variable  =  จํานวนระดับ / จํานวนสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 Variance of Scaled Variable  =  5/4  
 Variance of Scaled Variable  =  1.25  
 บาทเลท โคทลิค; และฮิกก้ิน (Bartleet, Kotrlik; and Higgins. 2001) 
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 การหาความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับไดของขอคําถามแบบ Rating Scale 5 ระดับ 
 ถาการกระจายตัวเปนปกติ คาเฉลี่ย =  3 
 ถาคาความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได =  5 
 ดังนั้นถาคาเฉลี่ยเทากับ 3 ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับไดเทากับ (0.05 x 3)=0.15 
 

 แทนคาสูตร Cochran  n = 2

22

15.0
)25.196.1( 
 =  267 

 
 ดังนั้น จํานวนกลุมตัวอยางที่ตองเก็บอยางนอย 267 ตัวอยาง 
 ผูวิจัยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบไมใชความนาจะเปน (Non-Probability Sampling) 
และเลือกหนวยตัวอยางแบบตามสะดวก (Convenience Sampling) 
 
การสรางเครือ่งมือแบบสอบถามที่ใชในการศึกษา 
 เคร่ืองมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลน้ี คือ แบบสอบถาม ซึ่งเปนการรวบรวมขอมูล
จากแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก1 ทั้งเขามาชมการแขงขันในสนาม และแฟนคลับ
ของสโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก1ที่ติดตามรับชมการแขงขันทางโทรทัศน โดยลักษณะแบบสอบถาม
แบงเปน 2 ตอน 
 ตอนที่ 1 แบบสอบถามขอมูลสวนตัวของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก 1 
ไดแก 
 1. เพศ เปนแบบสอบถามชนิดปลายปด ลักษณะคําถามมีคําตอบมี 2 ทางเลือก (Dichotomous 
Question) เปนขอมูลแบบ Identification Information โดยใชระดับการวัดของขอมูลเปนประเภท  
นามบัญญัติ (Nominal Scale) ไดแก 
    1.1  เพศชาย 
    1.2  เพศหญิง 
 2. อายุ เปนแบบสอบถามชนิดปลายปด ลักษณะคําถามมีคําตอบใหเลือก (Multichotomous  
Question) เปนขอมูลแบบ Identification Information โดยใชระดับการวัดของขอมูลเปนแบบ
เรียงลําดับ (Ordinal Scale)  
    2.1  ต่ํากวา 20 ป 
    2.2  20-29 ป 
    2.3  30-39 ป 
    2.4  40-49 ป 
    2.5  50-59 ป 
    2.6  60 ปขึ้นไป 
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 3. ความถี่การชมฟุตบอลไทยลีกทั้งในสนามและในโทรทัศน เปนแบบสอบถามชนิด
ปลายปด ลักษณะคําถามมีคําตอบใหเลือก (Multichotomous Question) เปนขอมูลแบบ Identification 
Information โดยใชระดับการวัดของขอมูลเปนแบบเรียงลําดับ (Ordinal Scale)  
    3.1 มากกวา 18 คร้ังตอป 
    3.2 11-17 คร้ังตอป 
    3.3 6-10 คร้ังตอป 
    3.4 1-5 คร้ังตอป 
    3.5 ไมเคยชม 
 4. การแนะนําใหเพ่ือนมาเชียรสโมสรที่ชื่นชอบ เปนแบบสอบถามชนิดปลายเปด  
 
 ตอนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยที่เลือกแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก 1 
ลักษณะคําถามมีหลายคําตอบใหเลือก Multiple Choice Question มีจํานวน 12 ขอ ลักษณะ
คําถามเปนแบบมาตรสวน Likert Scale เปนการวัดขอมูลประเภทอันตรภาค ( Interval Scale) 
ผูตอบแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นเปน 5 ระดับ ซึ่งมีเกณฑการใหคะแนน คือ การคํานวณ 
หาอันตรภาคชั้น เพ่ือแปลผลคะแนนในแตละชวง จากแบบสอบถาม 
  
   ระดับที่ 5  หมายถึง  มีอิทธิพลในระดับมากที่สุด  
   ระดับที่ 4  หมายถึง  มีมีอิทธิพลในระดับมาก 
   ระดับที่ 3  หมายถึง  มีอิทธิพลในระดับปานกลาง 
   ระดับที่ 2  หมายถึง  มีอิทธิพลในระดับนอย 
   ระดับที่ 1  หมายถึง  มีมีอิทธิพลในระดับนอยที่สุด  
  
 ผูวิจัยใชเกณฑคาเฉลี่ยในการแปลผลของแบบสอบถาม ซึ่งผลจากการคํานวณโดยใช
สูตรการคํานวณความกวางของอันตรภาคชั้น ดังนั้น (กัลยา วานิชยบัญชา. 2549) 
 

 ความกวางของอันตรภาคชัน้สูงสุด = 
จํานวนช้ัน

สุด ีคาต่ําท่ีขอมูลที่ม ีคาสูงสุดขอมูลที่ม 
  

    = 
5

15 
 

    = 0.80 
 
 ดังนั้นเกณฑเฉลี่ยของอิทธิพลในการเลือกแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก 1 
สามารถกําหนดไดตามนี้ 
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 คาเฉลี่ยตั้งแต 1.00-1.80 หมายถึง มีอิทธิพลตอการเลือกแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล
ระดับไทยลีก 1 ในระดับนอยที่สุด 
 คาเฉลี่ยตั้งแต 1.81-2.60 หมายถึง มีอิทธิพลตอการเลือกแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล
ระดับไทยลีก 1 ในระดับนอย 
 คาเฉลี่ยตั้งแต 2.61-3.40 หมายถึง มีอิทธิพลตอการเลือกแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล
ระดับไทยลีก 1 ในระดับปานกลาง 
 คาเฉลี่ยตั้งแต 3.42-4.20 หมายถึง มีอิทธิพลตอการเลือกแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล
ระดับไทยลีก 1 ในระดับมาก 
 คาเฉลี่ยตั้งแต 4.21-5.00 หมายถึง มีอิทธิพลตอการเลือกแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล
ระดับไทยลีก 1 ในระดับมากที่สุด 
 
ตารางที่ 9 คําถามของแบบสอบถามที่สอดคลองกับปจจัยที่คาดวาจะมีผลตอการเปนแฟนคลับ 
ปจจัยที่คาดวาจะมีผล
ตอการเปนแฟนคลับ 

คําถามในแบบสอบถาม 

ดานนักฟุตบอล 

ทานดูฟุตบอลเพราะชื่นชอบนักฟุตบอลทีมี่ความสามารถ 
การซ้ือนักฟุตบอลเกงๆ เขามาในทีมทําใหมีสีสันในการเชียร
ฟุตบอล 
ทานมีนักฟุตบอลที่ชื่นชอบเปนพิเศษ 

ดานผูบริหาร 
ทานชื่อชอบผูจัดการทีมบางคนเปนพิเศษ 
ผูจัดการมีสวนรวมใหฟุตบอลมีสีสัน 
ทานมักติดตามผลงานของผูจัดการทีมบางคนเปนพิเศษ 

ดานความสัมพันธกับ
สโมสร 

สโมสรที่มีสวนเก่ียวของกบัทานเชน เปนบานเกิดหรือเปน
สถานที่ทํางาน ทําใหการเชียรฟุตบอลสนุกขึ้น 
ทานใหความสําคัญกับสโมสรที่มีสวนรวมเก่ียวกับทาน เชนเปน
บานเกิดหรือสถานที่ทํางาน 
สโมสรที่มีสวนเก่ียวของกบัทานเชน เปนบานเกิดหรือเปน
สถานที่ทํางาน ทําใหทานรูสึกมีสวนรวม 

ดานภาพลักษณ 
ของสโมสร 

สโมสรที่ดีที่สุดคือสโมสรที่ประสบความสําเร็จ 
สโมสรที่ดีที่สุดคือสโมสรที่มีประวัตคิวามเปนมาที่ยาวนาน 
ทานมีความประทับใจในบางสโมสร 
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วิธีการหาคุณภาพเครื่องมือ 
 ผูวิจัยจะไดนําแบบทดสอบที่ถูกสรางขึ้นมาสําหรับงานวิจัยไปทดสอบความเที่ยงตรง
และความเชื่อม่ันดังนี้ 
 1. ความเที่ยงตรง (Content Validity) การหาดัชนีความสอดคลองของนวัตกรรมและ
แบบทดสอบกับจุดประสงคเชิงพฤติกรรม หมายถึง การนําผลคะแนนรวมจากการพิจารณา
แบบสอบถามของผูทรงคุณวุฒิ เพ่ือคํานวณหาความเที่ยงตรงเชิงเน้ือหา เปนการคํานวณจาก
ความสอดคลองระหวางประเด็นที่ตองการวัด กับขอคําถามที่สรางขึ้นมา เรียกวา ดัชนีความ
สอดคลองระหวางขอคําถามและวัตถุประสงค 
 

IOC  =  
n
R  

 
 โดยที่ R  คือ  คะแนนของผูทรงคุณวุฒิแตละทาน  
   R  คือ  ผลรวมของคะแนนผูทรงคุณวุฒิทุกทาน 
   N  คือ  จํานวนผูทรงคุณวุฒิ 
 
 โดยผูทรงคุณวุฒิจะประเมินคะแนนออกเปน 3 ระดับ คือ 
 
  +1 ขอสอบถามนั้น สอดคลองกับจุดประสงคเชิงพฤตกิรรมที่ระบุไวจริง 
   0 ไมแนใจวาขอสอบถามนั้นวัดจุดประสงคเชิงพฤติกรรม 
  -1 ขอสอบถามนั้น ไมสอดคลองกับจุดประสงคเชิงพฤติกรรมที่ระบุไวจริง 
 
 ผลจากแบบทดสอบท่ีถือวามีความถูกตองและเที่ยงตรง อยูในระดับดีสามารถนําไป
วัดผลไดจะตองมีคา IOC > 0.5 ซึ่งผลจากการประเมินโดยผูทรงคุณวุฒิไดคะแนน 0.89 คะแนน 
 2. การทดสอบความนาเชื่อถือ ผูวิจัย ไดนําแบบสอบถามจํานวน 30 ชุด มาทําการ
ทดสอบ (Reliability Pre-Test) กับกลุมตัวอยาง จากน้ันจึงนําขอมูลมาคํานวณคาทางสถิติของ 
ครอนบัค (Cronbachs’ Alpha Coefficient) ครอนบัค (Cronbach. 1990 : 204) จะแสดงถึงระดับ
ความคงที่ของแบบสอบถาม ใชการทดสอบความนาเชื่อถือโดยโปรแกรมสําเร็จรูป เพ่ือแปล
ความหมายของขอมูล โดยการแปลผลน้ันจะมีคาแอลฟาระหวาง 0<<1 
 

  สูตร  
1n

n


  = 





  2S

S
1  
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  แทน คาสัมประสิทธิ์ความเชื่อม่ัน 
 .n แทน จํานวนขอของแบบสอบถาม 
 S แทน ผลรวมของการแปรปรวนของแตละขอ 
 S2 แทน ความแปรปรวนของคะแนนรวม 
 ไดคาสัมประสทิธิ์ความเชื่อม่ัน  = 0.75 
 หากขอมูลมีคาแอลฟา () ต่ํากวา 0.5 แสดงวาความนาเชื่อถืออยูในระดับต่ํา จาก
การคํานวณขอมูลมีคาแอลฟา () 0.75, ขอมูลมีคาแอลฟา () มากกวา 0.70 ขึ้นไปแสดงวามี
ความนาเชื่อถือในระดับสูง  
 คาแอลฟาจะแสดงระดับความนาเชื่อถือของแบบสอบถามที่จะใหผลตรงกันในการ
สํารวจจากกลุมตัวอยางแตละกลุม 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การศึกษาวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ เพ่ือชวย 
 1. การเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) การสัมภาษณและขอมูลจาก
แบบสอบถามจากกลุมตัวอยางอยางนอย 276 ตัวอยาง ซึ่งจะดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลจาก
กลุมตัวอยางตามที่กําหนดไว โดยขอความรวมมือจากแฟนคลับฟุตบอลสโมสรไทยลีก 1 
 2. การเก็บรวบรวมขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ผูวิจัยไดจากการศึกษาคนควา
เอกสาร ตํารา ทฤษฎีและแนวความคิดตางๆ รวมถึงงานวิจัยที่เก่ียวของ 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 1. ขอมูลเชิงคุณภาพ ซึ่งเปนขอมูลปฐมภูมิที่ไดจากการสัมภาษณแฟนคลับสโมสร
ฟุตบอลไทยลีก 1 เพ่ือนําขอมูลที่ไดไปกําหนดตัวแปร สําหรับแบบสอบถาม ในการวิเคราะหเชิง
ปริมาณ 
 2. ขอมูลเชิงปริมาณ ซึ่งเปนขอมูลปฐมภูมิที่ไดจากแบบสอบถาม ผูวิจัยใชโปรแกรม
สําเร็จรูป SPSS ver23 เพ่ือวิเคราะหขอมูล 
 1. สถิติเชิงพรรณนา (Description statistic) เพ่ืออธิบายคุณลักษณะกลุมตัวอยาง 
ดังนี้ 
   1.1  หาคารอยละ (Percentage) สําหรับการวิเคราะหขอมูลตอนที่ 1 ขอมูลสวน
บุคคลในดานเพศ อายุ ความถี่ในการติดตามชมการแขงขัน และ การแนะนําเพ่ือนใหมาเปน
แฟนคลับสโมสรฟุตบอลที่ชื่นชอบ   
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  1.2  หาคาเฉลี่ย (Mean) สําหรับการวิเคราะหขอมูลตอนที่ 2 ปจจัยที่เลือกเปน
แฟนคลับสโมสรฟุตบอลไทยลีก 1 ทั้งในดานปจจัยดานบุคคล ปจจัยดานความสัมพันธกับสโมสร 
และปจจัยดานภาพลักษณสโมสร  
    1.3 สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) สําหรับการวิเคราะหขอมูล
ตอนที่ 2 ปจจัยที่เลือกเปนแฟนคลับสโมสรฟุตบอลไทยลีก 1 ทั้งในดานปจจัยดานบุคคล ปจจัย
ดานความสัมพันธกับสโมสร และปจจัยดานภาพลักษณสโมสร  
 2.  สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ไดแก ไดแก การวิเคราะหสหสัมพันธถดถอย
เชิงพหุ (Multiple Regression Analysis) เพ่ืออธิบายอิทธิพลของตัวแปรที่ผลตอการตัดสินใจ
เลือกเปนแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก 1 
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บทที่ 4  
การวิเคราะหขอมูล 

 
ผลการวิจัยเชิงคุณภาพ 
 ผูวิจัยไดทําการสัมภาษณแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลไทยลีก 1 จํานวน 6 สโมสร 
ไดแก สโมสรฟุตบอล ชลบุรี เอฟซี สโมสรเมืองทองฯ สโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด สโมสรฟุตบอล
ราชนาวี สโมสรฟุตบอล ซุปเปอรพาวเวอร สมุทรปราการ สโมสรแบงคอก ยูไนเต็ด ที่สนามใน
วันทําการแขงขัน 
 
ตารางที่ 10 รายชื่อสโมสรฟุตบอลที่สัมภาษณและสถานที่สัมภาษณ 
ลําดับ รายชื่อสโมสรฟุตบอล สถานที่สัมภาษณ 

1 สโมสรชลบุรี เอฟซี สนามชลบุรี สเตเด้ียม 
2 สโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด สนามศุภชลาศัย 
3 สโมสรแบงคอก ยูไนเต็ด สนามมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ศูนยรังสติ 
4 สโมสรเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด สนามเอสซีจี สเตเด้ียม 

5 
สโมสรซุปเปอรพาวเวอร 
สมุทรปราการ 

สนามเอสซีจี สเตเด้ียม 

6 สโมสรราชนาวี เอฟซ ี สนามราชนาว ีกม.5 สัตหีบ 
 
 ผูสัมภาษณใชคําถามปลายเปด ดวยคําถาม ทําไมถึงเลือกเปนแฟนคลับของสโมสร
ฟุตบอลนี้  
 
ตารางที่ 11 คาํตอบของผูถกูสัมภาษณและจํานวนความถี่ 
หัวขอ คําตอบ ความถ่ี 

1 นักฟุตบอลมีชื่อเสียง หรือ ติดทีมชาติไทยรวมในสโมสร 5 
2 นักฟุตบอลมีความสามารถสวนตวั เลนตืน่ตาตื่นใจ มีสสีัน  15 
3 นักฟุตบอลมีความทุมเทในการแขงขัน วิง่สูฟด ทุมเท 3 
4 นักฟุตบอลเปนกันเอง ไมถือตัว 7 
5 ผูบริหารสโมสร ระดับประสโมสร ลงมาคุมทีมเอง ทุมเท มุงม่ัน 12 
6 ผูบริหารสโมสร ผูบริหารสโมสร ผูมีบทบาทของสโมสร 3 
7 ผูบริหารสโมสร เลิกเลนการเมือง มาทําทีมฟุตบอล 2 
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ตารางที่ 11 คาํตอบของผูถกูสัมภาษณและจํานวนความถี่ (ตอ) 
หัวขอ คําตอบ ความถ่ี 

8 ผูฝกสอน มีความสามารถ 5 
9 ผูฝกสอน เคยเปนอาจารยสอนหนังสือ 1 
10 เพ่ือน กลุมเพ่ือนสนิท เชียรทีมนี้เลยเชียรตาม 5 
11 กองเชียร สีสันของกองเชียรในสนามแขงขัน 10 
12 กองเชียร อบอุนเปนครอบครัว เปนกันเอง 9 
13 สโมสรฟุตบอลเปนสถานที่เกิดของตัวเองหรือครอบครัว 7 
14 สโมสรฟุตบอลเปนสถานทีท่ี่งาน ที่พักของตัวเองหรือครอบครัว 13 
15 สถานที่ตั้งของสโมสรไปมาสะดวก ใกลบานที่พัก 7 

16 
สิ่งอํานวยความสะดวก ในสนาม การจอดรถ การจัดการจราจร
ของสโมสรฯ 

2 

17 สโมสรฯ ประสบความสําเร็จในการแขงขนั 5 

18 
ชื่อเสียงของสโมสร การประชาสัมพันธของสโมสร ยาวนาน 
สโมสรฟุตบอลที่มีตํานาน 

2 

19 ระบบการบรหิารสโมสร  มีแฟนการทําทมีที่ชัดเจนเปนรูปธรรม 3 
20 อะคาดีม่ี ศูนยฝกเยาวชนของสโมสร 3 
21 เปนสโมสรระดับจังหวัดแรกของไทยที่ประสบความสําเร็จ 2 
22 ชื่นชอบชุดแขง สินคาที่ระลกึของสโมสร 1 
23 การลงทุนสูง มีสนามเปนของตัวเอง 4 
24 การลงทุนสูง มีสนามเปนของตัวเอง 4 
25 เปนพนักงานที่มีความสัมพันธกับสโมสร 3 
26 มีความสัมพันธเก่ียวของกับหนวยงานหลกัของสโมสร 2 
27 เลนสนุกตื่นเตน 5 
28 ทีมมีพัฒนาการ ขึ้นมาไทยลีก 3 
29 มีโอกาสลุนแชมป 3 
30 เกลียดบังย ี 2 
31 ไมชอบ ทีมบางกอกกลาส เอฟซี เลยชอบ 1 
32 ไมชอบ บีอีซี เทโร ศาสน เลยชอบ 1 
 รวม 150 
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 ทําการวิเคราะหผลการสัมภาษณเพ่ือจัดกลุมของปจจัยที่ทําใหเลือกเปนแฟนคลับ
สโมสรฟุตบอล โดยทางผูวิจัยตัดความคิดเห็นทางการเมือง และ ทัศนคติสวนบุคคลออก เม่ือ
นํามาคะแนนมาจัดเรียงจากมากไปนอยจะไดดังนี้ 
 
ตารางที่ 12 ความถี่ของคําตอบของผูถูกสัมภาษณ เรียงตามความถี่ 
ความถี ่ หัวขอ 

15 นักฟุตบอลมีความสามารถสวนตัว เลนต่ืนตาตื่นใจ มีสีสัน  
13 สโมสรฟุตบอลเปนสถานท่ีที่งาน ที่พักของตัวเองหรือครอบครัว 
12 ผูบริหารสโมสร  ระดับประสโมสร ลงมาคุมทีมเอง ทุมเท มุงมั่น 
10 กองเชียร สีสันของกองเชียรในสนามแขงขนั 
9 กองเชียร อบอุนเปนครอบครวั เปนกันเอง 
7 นักฟุตบอลเปนกันเอง ไมถอืตัว 
7 สโมสรฟุตบอลเปนสถานท่ีเกิดของตัวเองหรอืครอบครัว 
7 สถานที่ต้ังของสโมสรไปมาสะดวก ใกลบานที่พัก 
5 นักฟุตบอลมีชือ่เสียง หรือ ติดทีมชาติไทยรวมในสโมสร 
5 ผูฝกสอน มีความสามารถ 
5 เพื่อน กลุมเพือ่นสนิท เชียรทีมนี้เลยเชียรตาม 
5 สโมสรฯประสบความสําเร็จในการแขงขนั 
5 เลนสนุกต่ืนเตน 
4 การลงทุนสูง มสีนามเปนของตัวเอง 
3 นักฟุตบอลมีความทุมเทในการแขงขัน ว่ิงสูฟด ทุมเท 
3 ผูบริหารสโมสร ผูบริหารสโมสร ผูมีบทบาทของสโมสร 
3 ระบบการบริหารสโมสร  มแีฟนการทําทีมท่ีชัดเจนเปนรปูธรรม 
3 อะคาดีมี่ ศูนยฝกเยาวชนของสโมสร 
3 เปนพนักงานทีม่ีความสัมพันธกับสโมสร 
3 ทีมมีพัฒนาการ ขึน้มาไทยลีก 
3 มีโอกาสลุนแชมป 
2 ส่ิงอํานวยความสะดวก ในสนาม การจอดรถ การจัดการจราจรของสโมสรฯ 
2 ชื่อเสียงของสโมสร การประชาสัมพันธของสโมสร ยาวนาน สโมสรฟุตบอลที่มีตํานาน 
2 เปนสโมสรระดับจังหวัดแรกของไทยที่ประสบความสําเร็จ 
2 มีความสัมพันธเก่ียวของกับหนวยงานหลักของสโมสร 
1 ชื่นชอบชุดแขง สินคาท่ีระลึกของสโมสร 
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 เม่ือนํามาจัดกลุม โดยไดปจจัยดังน้ี 
 1. ปจจัยของนักฟุตบอล 
 2.  ปจจัยของผูบริหาร ผูฝกสอน ทีมงานของสโมสรฟุตบอล 
 3.  ปจจัยความสมัพันธของแฟนคลับกบัสโมสรฟุตบอล 
 4.  ปจจัยของสโมสรฟุตบอล  
 เม่ือนํามาจัดเรียงตามคะแนน จะไดคะแนนตามตารางดังนี้ 
 
ตารางที่ 13 การจัดกลุมของประเภทของปจจัย 

หัวขอ คะแนน รายละเอียด 

1. ปจจัยสวนบุคคล - นักฟุตบอล 30 

15 
นักฟุตบอลมีความสามารถสวนตัว เลนต่ืน
ตาตื่นใจ มีสีสัน  

7 นักฟุตบอลเปนกันเอง ไมถือตัว 

5 
นักฟุตบอลมีชื่อเสียง หรือ ติดทีมชาติไทย
รวมในสโมสร 

3 
นักฟุตบอลมีความทุมเทในการแขงขัน     
วิ่งสูฟด ทุมเท 

2. ปจจัยสวนบุคคล - ผูบริหารสโมสรฯ 20 

12 
ผูบริหารสโมสร  ระดับประสโมสร ลงมา
คุมทีมเอง ทุมเท มุงมั่น 

5 ผูฝกสอน มีความสามารถ 

3 
ผูบริหารสโมสร  ผูบริหารสโมสร ผูมี
บทบาทของสโมสร 

3. ปจจัยความสัมพันธกับสโมสรฯ 49 

13 
สโมสรฟุตบอลเปนสถานท่ีท่ีงาน ท่ีพัก
ของตัวเองหรือครอบครัว 

10 
กองเชียร สีสันของกองเชียรในสนามแขง
ขัน 

9 กองเชียร อบอุนเปนครอบครัว เปนกันเอง 

7 
สโมสรฟุตบอลเปนสถานท่ีเกิดของตัวเอง
หรือครอบครัว 

5 
เพ่ือน กลุมเพ่ือนสนิท เชียรทีมนี้เลยเชียร
ตาม 

3 เปนพนักงานท่ีมีความสัมพันธกับสโมสร 

2 
มีความสัมพันธเกี่ยวของกับหนวยงาน
หลักของสโมสร 
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ตารางที่ 13 การจัดกลุมของประเภทของปจจัย (ตอ) 
หัวขอ คะแนน รายละเอียด 

3. ปจจัยความสัมพันธกับสโมสรฯ (ตอ) 

40 

7 
สถานท่ีตั้งของสโมสรไปมาสะดวก ใกล
บานท่ีพัก เดินทางสะดวก 

5 สโมสรฯประสบความสําเร็จในการแขงขัน 
5 เลนสนุกต่ืนเตน 
4 การลงทุนสูง มีสนามเปนของตัวเอง 

4. ปจจัยภาพลักษณของสโมสรฟุตบอล 

7 
สถานท่ีตั้งของสโมสรไปมาสะดวก ใกล
บานท่ีพัก เดินทางสะดวก 

5 สโมสรฯประสบความสําเร็จในการแขงขัน 
5 เลนสนุกต่ืนเตน 
4 การลงทุนสูง มีสนามเปนของตัวเอง 

3 
ระบบการบริหารสโมสร  มีแฟนการทําทีม
ท่ีชัดเจนเปนรูปธรรม 

3 อะคาดีมี่ ศูนยฝกเยาวชนของสโมสร 
3 ทีมมีพัฒนาการ ขึ้นมาไทยลีก 
3 มีโอกาสลุนแชมป 

2 
ส่ิงอํานวยความสะดวก ในสนาม การจอด
รถ การจัดการจราจรของสโมสรฯ 

2 
ชื่อเสียงของสโมสร การประชาสัมพันธ
ของสโมสร ยาวนาน สโมสรฟุตบอลท่ีมี
ตํานาน 

2 
เปนสโมสรระดับจังหวัดแรกของไทยที่
ประสบความสําเร็จ 

1 ชื่นชอบชุดแขง สินคาท่ีระลึกของสโมสร 

 
ตารางที่ 14 สรุปผลรวมคะแนนของแตละปจจัย 

ปจจัยที่คาดวาจะมีผลตอการเปนแฟนคลับ คะแนน 
ดานนักฟุตบอล 30 
ดานผูบริหาร 20 
ดานความสัมพันธกับสโมสร 49 
ดานภาพลักษณของสโมสร 40 
คะแนนรวม 139 
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 จากคําตอบของผูตอบแบบสอบถาม พบวาปจจัยดานความสัมพันธกับสโมสรฟุตบอล
มีคะแนนสูงสุด (49 คะแนน) รองลงมาเปนปจจัยดานภาพลักษณสโมสรฟุตบอล (40 คะแนน) 
อันดับสามคือ ปจจัยดานนักฟุตบอล (30 คะแนน) และอันดับสุดทายคือปจจัยดานผูบริหารและ
ผูจัดการทีม (20 คะแนน) 
 หมายเหตุ : ผูวิจัยคัดเลือกคําตอบของผูถูกสัมภาษณเชิงลึกโดยผูวิจัยคัดเลือกคําตอบ
ที่เปนทัศนคติที่เก่ียวของกับการเมืองระดับชาติ ระดับทองถิ่น และทัศนคติสวนบุคคลที่มีตอ
ผูบริหารในสมาคมกีฬาฟุตบอลอาชีพแหงประเทศไทยฯ 
   จํานวนคําตอบทั้งหมด =  5 x 30 = 150 คําตอบ 
   จํานวนคําตอบที่คัดออก =  11 คําตอบ 
   จํานวนคําตอบที่นํามาพิจารณา =  139 คําตอบ 
 ดังนั้นปจจัยที่คาดวามีผลตอการเลือกเปนแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก 1  
 1. ปจจัยดานนักฟุตบอล 
 2. ปจจัยดานผูบริหารและผูจัดการทีม 
 3. ปจจัยดานความสัมพันธกับสโมสรฟุตบอล 
 4. ปจจัยภาพลักษณของสโมสรฟุตบอล 
 
ตารางที่ 15 สรุปปจจัยอิสระและปจจัยตามเพ่ือการวิจัยเชิงปริมาณ 

ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม 
ปจจัยดานนักฟุตบอล 

การเลือกเปนแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลฯ 
ปจจัยดานผูบริหารและผูจัดการทีม 

ปจจัยดานความสัมพันธกับสโมสรฟุตบอล 
ปจจัยภาพลักษณของสโมสรฟุตบอล 

 
 พบวา ปจจัยที่คาดวาเปนปจจัยที่ทําใหเลือกเปนแฟนคลับสโมสรฟุตบอลระดับไทย
ลีก 1 ประกอบดวย 4 ปจจัย ไดแก ปจจัยดานนักฟุตบอล ปจจัยดานผูบริหารและผูจัดการทีม 
ปจจัยดานความสัมพันธกับสโมสรฟุตบอล ปจจัยภาพลักษณของสโมสรฟุตบอล ซึ่งผูวิจัยไดนํา
ปจจัยทั้ง 4 มาดําเนินการศึกษาโดยใชการวิจัยเชิงปริมาณตอไป 
 
ผลการวิจัยเชิงปริมาณ 
 จากการคํานวณหาขนาดของกลุมตัวอยาง อยางนอยตองมีกลุมตัวอยางเทากับ 267 
ตัวอยาง ผูวิจัยเก็บขอมูลไดจริง 428 ตัวอยาง มากกวา 267 ตัวอยางจึงสามารถใชขอมูลได 
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ตารางที่ 16 จํานวน รอยละ ของขอมูลดานประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 
ปจจัยประชากรศาสตร จํานวน (คน) รอยละ 

เพศชาย 274 64 
เพศหญิง 154 36 

รวม 428 100 
อายุ นอยกวา 20 ป 88 20.5 
อายุ 20-29 ป 258 60.2 
อายุ 30-39 ป 76 17.8 
อายุ 40-49 ป 5 1.25 
อายุ 40-49 ป 1 0.25 
อายุมากกวา 60 ป 0 0 

รวม 428 100 
 
 ประกอบดวยเพศชายจํานวน 274 คน (รอยละ 64) และเปนเพศหญิงจํานวน 154 คน 
(รอยละ 36) ผูตอบแบบสอบถามสวนมาก อายุระหวาง 20-30 ป จํานวน 258 คน (รอยละ 61.1) 
รองลงมาอายุนอยกวา 20 ป จํานวน 88 คน (รอยละ 20.9) อายุ 30-39 ป จํานวน 76 คน (รอยละ 
17.8) อายุ 40-49 ป จํานวน 5 คน (รอยละ 1.25) อายุ 50-59 ป จํานวน 1 คน (รอยละ 0.25) 
ไมพบแฟนคลับที่ตอบแบบสอบถามที่อายุเกิน 60 
 
ตารางที่ 17 ระดับของปจจัยที่คาดวามีผลตอการตัดสินใจเลือกเปนแฟนคลับ 

ปจจัย คาเฉลี่ย S.D. 
ระดับ

นัยสําคัญ 
ทานดูฟุตบอลเพราะช่ืนชอบนักฟุตบอลที่มีความสามารถ 3.87 .959 มาก 
การซื้อนักฟุตบอลเกงๆ เขามาในทีมทําใหมีสีสันในการเชียร
ฟุตบอล 

3.97 .874 มาก 

ทานมีนักฟุตบอลที่ชื่นชอบเปนพิเศษ 3.77 1.149 มาก 
ทานชื่อชอบผูจัดการทีมบางคนเปนพิเศษ 3.28 1.137 ปานกลาง 
ผูจัดการมีสวนรวมใหฟุตบอลมีสีสัน 3.54 0.934 มาก 
ทานมักติดตามผลงานของผูจัดการทีมบางคนเปนพิเศษ 3.17 1.146 ปานกลาง 
สโมสรท่ีมีสวนเกี่ยวของกับทานเชน เปนบานเกิดหรือเปนสถานที่
ทํางาน ทําใหการเชียรฟุตบอลสนุกขึ้น 

3.49 1.114 มาก 

ทานใหความสําคัญกับสโมสรที่มีสวนรวมเกี่ยวกับทาน เชนเปน
บานเกิดหรือสถานท่ีทํางาน 

3.40 1.066 ปานกลาง 
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ตารางที่ 17 ระดับของปจจัยที่คาดวามีผลตอการตัดสินใจเลือกเปนแฟนคลับ (ตอ) 

ปจจัย คาเฉลี่ย S.D. 
ระดับ

นัยสําคัญ 
สโมสรท่ีมีสวนเกี่ยวของกับทานเชน เปนบานเกิดหรือเปนสถานที่
ทํางาน ทําใหทานรูสึกมีสวนรวม 

3.40 1.042 ปานกลาง 

สโมสรท่ีดีท่ีสุดคือสโมสรท่ีประสบความสําเร็จ 3.50 1.129 มาก 
สโมสรท่ีดีท่ีสุดคือสโมสรท่ีมีประวัติความเปนมาท่ียาวนาน 3.17 1.197 ปานกลาง 
ทานมีความประทับใจในบางสโมสร 3.69 1.036 มาก 

  
 จากการวิเคราะหปจจัยและระดับของอิทธิพลที่ทําใหเลือกเปนแฟนคลับเชียรสโมสร
ฟุตบอลในระดับไทยลีก 1 พบวา ปจจัยที่มีผลตอการเลือกเปนแฟนคลับของสโมสร การซ้ือ        
นักฟุตบอลมีความสามารถเขาสโมสร ซึ่งอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย 3.97) รองลงมา สโมสรมี    
นักฟุตบอลที่มีความสามารถ อยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย 3.87) นักฟุตบอลที่ทานชื่นชอบอยูใน
สโมสร อยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย 3.77) สโมสรในดวงใจ อยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย 3.69) 
ผูจัดการทีมที่ชื่นชอบทํางานใหสโมสร อยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย 3.54) สโมสรประสบความ 
สําเร็จในการแขงขัน อยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย 3.50) สโมสรบานเกิด อยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย 
3.49) สโมสรมีความเกี่ยวของกับการดําเนินชีวิตและที่ทํางานเปนเจาของหรือผูสนับสนุนสโมสร 
อยูในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย 3.40) ชอบผูจัดการทีมของสโมสร อยูในระดับปานกลาง 
(คาเฉลี่ย 3.28) และสโมสรมีประวัติมายาวนานหรือเปนตํานาน, ติดตามผลการทํางานของ
ผูจัดการทีม อยูในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย 3.17) 
 
ตารางที่ 18 ระดับของปจจัยที่คาดวามีผลตอการตัดสินใจเลือกเปนแฟนคลับ ตามกลุมของปจจัย

ตามกรอบแนวคิดงานวิจัย  

ปจจัย รายละเอียด คาเฉลี่ย 
คาเฉลี่ย 
รวม 

ระดับ 
นัยสําคัญ 

ดาน 
นักฟุตบอล 

ทานดูฟุตบอลเพราะช่ืนชอบนักฟุตบอลที่
มีความสามารถ 

3.87 

3.87 มาก การซื้อนักฟุตบอลเกงๆ เขามาในทีมทําให
มีสีสันในการเชียรฟุตบอล 

3.97 

ทานมีนักฟุตบอลที่ชื่นชอบเปนพิเศษ 3.77 

ดานผูบริหาร 

ทานชื่อชอบผูจัดการทีมบางคนเปนพิเศษ 3.28 

3.33 ปานกลาง 
ผูจัดการมีสวนรวมใหฟุตบอลมีสีสัน 3.54 
ทานมักติดตามผลงานของผูจัดการทีม
บางคนเปนพิเศษ 

3.17 
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ตารางที่ 18 ระดับของปจจัยที่คาดวามีผลตอการตัดสินใจเลือกเปนแฟนคลับ ตามกลุมของปจจัย
ตามกรอบแนวคิดงานวิจัย (ตอ)  

ปจจัย รายละเอียด คาเฉลี่ย 
คาเฉลี่ย 
รวม 

ระดับ 
นัยสําคัญ 

ดาน
ความสัมพันธ
กับสโมสร 

สโมสรท่ีมีสวนเกี่ยวของกับทาน เชน เปน
บานเกิดหรือเปนสถานท่ีทํางาน ทําใหการ
เชียรฟุตบอลสนุกขึ้น 

3.49 

3.43 มาก 
ทานใหความสําคัญกับสโมสรที่มีสวนรวม
เกี่ยวกับทาน เชน เปนบานเกิดหรือสถานท่ี
ทํางาน 

3.40 

สโมสรท่ีมีสวนเกี่ยวของกับทาน เชน เปน
บานเกิดหรือเปนสถานท่ีทํางาน ทําให
ทานรูสึกมีสวนรวม 

3.40 

ดาน
ภาพลักษณ
ของสโมสร 

สโมสรท่ีดีท่ีสุดคือสโมสรท่ีประสบ
ความสําเร็จ 

3.50 

3.45 มาก สโมสรท่ีดีท่ีสุดคือสโมสรท่ีมีประวัติความ
เปนมาท่ียาวนาน 

3.17 

ทานมีความประทับใจในบางสโมสร 3.69 
 
 เม่ือพิจารณาถึงระดับความสัมพันธของแตละปจจัยพบวา ปจจัยดานนักฟุตบอลมีระดับ 
ความสัมพันธสูงสุดอยูในระดับมาก (3.87) รองลงมาคือปจจัยดานภาพลักษณสโมสรฟุตบอลมี
ระดับความสัมพันธอยูในระดับมาก (3.45) ซึ่งใกลเคียงกับลําดับที่ 3 คือ ปจจัยดานความสัมพันธ
กับสโมสรฟุตบอลที่มีระดับความสัมพันธอยูในระดับมาก (3.43) และปจจัยที่มีความสัมพันธระดับ
สุดทายคือ ปจจัยดานผูบริหารและผูจัดการทีมอยูในระดับปานกลางที่ (3.33) 
 
 การวิเคราะหปจจัยและระดับของอิทธิพลที่ทําใหเลือกเปนแฟนคลับเชียรสโมสรฟุตบอล
ในระดับไทยลีก 1 
 การวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุคูณ วัตถุประสงคเพ่ือการพยากรณหรือทํานายตัวแปร  
ที่ตองการศึกษา ดวยการสรางสมการพยากรณ โดยมีการกําหนดสัญลักษณดังนี้ 
 Y ตัวแปรเกณฑ แทนดวย การเลือกเปนแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 
 X ตัวแปรพยากรณ แทนดวย ปจจัยที่ไดจากการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยกําหนดดังน้ี 
 X1 ตัวแปรพยากรณตัวที่ 1 คือ ปจจัยดานความสัมพันธกับสโมสรฟุตบอลฯ 
 X2 ตัวแปรพยากรณตัวที่ 2 คือ ปจจัยดานภาพลักษณสโมสรฟุตบอล 
 X3 ตัวแปรพยากรณตัวที่ 3 คือ ปจจัยดานตัวนักฟุตบอล 
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 X4 ตัวแปรพยากรณตัวที่ 4 คือ ปจจัยดานผูบริหารและผูจัดการทีม 
 ขั้นตอนการวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุคูณ เริ่มที่ทดสอบวาตัวแปรอิสระมีความสัมพันธ
กับตัวแปรตามหรือไม? 
 โดยพิจารณาจากคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธโดยคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธจะมีคาอยู
ระหวาง 0 ถึง 1 คาสูงสุดมีคาเทากับ 1 ตีความไดวา ตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกันอยางมาก
ที่สุด คาเทากับ 0 แสดงวาตัวแปรนั้นไมมีความสัมพันธกันเลย 
 คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ อาจจะมีคาไดทั้ง + และ – ความหมายคือถาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธมีคาบวกแสดงวาความสัมพันธของตัวแปรอิสระและตัวแปรตามมีทิศทางเดียวกัน ถา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธมีคาลบแสดงวาความสัมพันธของตัวแปรอิสระกับตัวแปรตามมีทิศทาง    
ตรงขามกัน 
 ผลการวิเคราะหสวนนี้จะใหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธอยางงาย ระหวางตัวแปรเกณฑ
(Y) และตัวแปรพยากรณ (X) ซึ่งพบวาตัวแปรพยากรณทั้งหมด (X1, X2, X3, X4) สัมพันธกับตัวแปร 
(Y) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
ตารางที่ 19 Correlations 

Correlations 
 Y X1 X2 X3 X4 

Pearson 
Correlation 

Y 1.000 .416 .373 .535 .504 
X1 ความสัมพันธ .416 1.000  .462 .456 
X2 ภาพลักษณ .373 .438 1.000 .456 .431 
X3 นักฟุตบอล .535 .482 .456 1.000 .610 
X4 ผูบริหาร .504 .456 .431 .610 1.000 

 
 เม่ือพิจารณาจากคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธของทั้ง 4 ปจจัย ที่คาดวาจะมีผลตอการเลือก
เปนแฟนคลับฯ 
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ตารางที่ 20 คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 

ปจจัยที่คาดวาจะมีผล 
คาสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพันธ 

ความหมาย 

ปจจัยดานความสัมพันธ .416 
มีคาเปน + แสดงวาปจจัยดาน
ความสัมพันธมีความสัมพันธกับการ
เลือกเปนแฟนคลับในทิศทางเดียวกัน 

ปจจัยดานภาพลักษณ .373 
มีคาเปน + แสดงวาปจจัยดาน
ภาพลักษณกับการเลือกเปนแฟนคลับ
ในทิศทางเดียวกัน 

ปจจัยดานนักฟุตบอล .535 
มีคาเปน + แสดงวาปจจัยดาน 
นักฟุตบอลมีความสัมพันธกับการ
เลือกเปนแฟนคลับในทิศทางเดียวกัน 

ปจจัยดานผูบริหาร .504 
มีคาเปน + แสดงวาปจจัยดาน
ผูบริหารมีความสัมพันธกับการเลือก
เปนแฟนคลบัในทิศทางเดียวกัน 

 
 นั่นคือ ปจจัยทั้ง 4 ดาน ไดแก X1 ปจจัยดานความสัมพันธกับสโมสรฟุตบอลฯ X2
ปจจัยดานภาพลักษณสโมสรฟุตบอล X3 ปจจัยดานตัวนักฟุตบอล X4 ปจจัยดานผูบริหารและ
ผูจัดการทีม มีความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกันกับการเลือกเปนแฟนคลับสโมสรฟุตบอล
อาชีพ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 เม่ือนําระดับความสัมพันธของทั้ง 4 ตัวแปรอิสระมาจัดตามเรียงคาของสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ  
 
ตารางที่ 21 การเรียงลําดับของคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 

ปจจัยที่คาดวาจะมีผล คาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ 
ปจจัยดานนักฟุตบอล .535 
ปจจัยดานผูบริหาร .504 
ปจจัยดานความสัมพันธ .416 
ปจจัยดานภาพลักษณ .373 
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 นอกจากน้ีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธงายยังสามารถใชในการตรวจสอบความสัมพันธ
ระหวางตัวแปรพยากรณ (X) (Multicollinearity) ดวยกันที่ถือเปนขอตกลงเบื้องตนขอหน่ึงของ
การวิเคราะหการถดถอยพหุคูณในสวนของ Correlation จะใหคาสัมประสิทธิ์อยางงายของเพียรสัน 
ซึ่งในตารางนี้นําเสนอในคา Zero-Order จากตารางพบวา ตัวแปรพยากรณทุกตัวไมมีความสัมพันธกัน
สูงเกินไป (>.80) แสดงวานํามาพยากรณพรอมกันได 
 สวนคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธบางสวน (Partial Correlation) ใชประกอบการคัดเลือก
ตัวแปรในกรณีเกิดภาวะ Multicolinaerity โดยจะพิจารณาเลือกคา Partial Correlation ที่มีคาสูงไว 
จะเปนวิธีที่เหมาะสมกวาการนําตัวแปรพยากรณเขาสมการทั้งสองตัวพรอมกัน  
 นอกจากน้ันยังอธิบายคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธบางสวน (Partial Correlation) ซึ่งหาก
นํามายกกําลังสองแลวคูณดวย 100 จะเปนคาที่บอกถึงรอยละความแปรปรวนของตัวแปรเกณฑ
ที่อธิบายไดจากตัวแปรแตละตัว  
 แตคาที่จะใชตรวจสอบภาวะความสัมพันธของตัวแปรพยากรณไดอยางชัดเจนน้ัน วา
ตัวแปรพยากรณแตละตัวไมมีปญหาเรื่องความสัมพันธกันสูงมากจนเกือบจะเปนตัวเดียวกัน คือ 
คา Tolerance และคา VIF ในสวนของตาราง Collinearity Statistics โดยคา Tolerance ตองมี
คานอยกวา 0.10 และคา VIF ไมเกิน 10  
 
ตารางที่ 22 คา Coefficients  

Coefficients 
Correlations Collinearity Statistics 

Zero-Order Partial Part Tolerance VIF 
.535 .535 .535 1.000 1.000 
.535 .332 .287 .628 1.593 
.504 .268 .224 .628 1.593 
.535 .288 .241 .585 1.709 
.504 .222 .183 .589 1.696 
.416 .171 .140 .738 1.354 

  
 ตัวแปรอิสระ (X) X1 ปจจัยดานความสัมพันธกับสโมสรฟุตบอลฯ X2 ปจจัยดาน
ภาพลักษณสโมสรฟุตบอล X3 ปจจัยดานตัวนักฟุตบอล X4 ปจจัยดานผูบริหารและผูจัดการทีม 
แตละตัวไมมีปญหาเรื่องความสัมพันธกัน เน่ืองจากคาคา Tolerance ตองมีคานอยกวา 0.10 
และคา VIF ไมเกิน 10  
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 ผลการวิเคราะหสวนนี้จะนําเสนอเกี่ยวกับคาสัมประสิทธิ์สมสัมพันธพหุคูณ (Multiple 
Correlation : R) คือ ความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระกับชุดตัวแปรตามที่ 4 ตัว  
 สวนคา R2 เปนคาที่ระบุวาความแปรปรวนของตัวแปรตามสามารถอธิบายไดจากชุด
ของตัวแปรอิสระทั้งหมดรอยละเทาใด โดยการคูณ R2 ดวย 100  
  Model ที่ 1 พบวาตัวแปรอิสระ X3 สามารถอธิบายความแปรปรวนของตัวแปรตามได 
รอยละ 28.5 สวนอ่ืนที่เหลือเกิดจากอิทธิพลของตัวแปรอ่ืนๆ ที่ไมไดนํามาพิจารณา 
 คา Adjust R2 จะใชนําเสนอคา R2 ในกรณีที่การวิเคราะหคร้ังน้ันมีกลุมตัวอยาง
จํานวนนอย ซึ่งการวิเคราะหกรณีกลุมตัวอยางมีจํานวนนอย คา R2 ที่นําเสนอจะเปนคาที่สูงเกิน
กวาคาจริงของประชากรดังน้ันในกรณีนี้จึงควรเลือกการนําเสนอคา Adjust R2 จะเหมาะสมกวา
ในสวนของ Change  Statistics เปนการทดสอบคา R2 วาเพ่ิมอยางมีนัยสําคัญหรือไม    
 Model 1 พบวาคา R2 Change มีคาเทากับ .286 (เปลี่ยนจาก 0 มาเปน .286) และ
เม่ือใชสถิติ F ทดสอบพบวามีนัยสําคัญทางสถิติ (Sig F change < .05) แสดงวาตัวแปรอิสระ X3 
สามารถอธิบายความแปรปรวนของตัวแปรตาม (Y) ไดอยางมีนัยสําคัญที่ .05 
 Model 1 นําตัวแปรพยากรณที่มีคาความสัมพันธกับตัวแปรตามสูงสุดเขามากอน 
ไดแก X3 (R = .535) มีคา R2 = .286 นั่นคือมีคา R2 Change = .286 (.286-0) ทดสอบดวย F 
แลวพบวาเพ่ิมขึ้นอยางมีนัยสําคัญทางสถิติจึงดําเนินการตอไป  
 Model 2 นําตัวแปรอิสระที่เหลือ โดยดูจากคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธบางสวน (Partial 
Correlation) พบวาตัวแปรพยากรณ X4 มีคาสูงสุด .268 ทําใหไดคา R เพ่ิมเปน .580 คา R2= 
.337 R2 Change = .050 (.337-.285) ทดสอบดวย F แลวพบวาเพ่ิมขึ้นอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติจึงดําเนินการตอไป 
 Model 3 นําตัวแปรอิสระที่เหลือ โดยดูจากคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธบางสวน (Partial 
Correlation) พบวาตัวแปรพยากรณ X 1 มีคาสูงสุด .171 ทําใหไดคา R เพ่ิมเปน .597 คา R2= 
.358 R2 Change = .019 (.356-..337) ทดสอบดวย F แลวพบวาเพ่ิมขึ้นอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติจึงดําเนินการตอไป  
 จากการใชโปรแกรม SPSS ผลการวิเคราะหได 3 รูปแบบ (ตัวแปรอิสระ X1, X3, X4) 
โดยทําการตัดปจจัยภาพลักษณสโมสรฟุตบอล (ตัวแปรอิสระ X2) ซึ่งเปนเรื่องความสําเร็จของ
สโมสรฟุตบอล ความเกาแกและเปนตํานานของสโมสรฟุตบอล รวมถึงความสะดวดสบายของ
สนาม รานคาและสิ่งอํานวยความสะดวกอ่ืนๆ ในแประเทศไทยแฟนคลับยังไมไดใหความสําคัญ
กับเรื่องภาพลักษณสโมสรฟุตบอลมาก ไมไดมีความผูกพันกับสโมสรฟุตบอลในลักษณะแบบนี้ 
ในประเทศไทยแฟนคลับยังผูกพันกับนักฟุตบอล ผูบริหารและผูจัดการทีม และความสัมพันธสวนตัว
กับสโมสรฟุตบอล (ทองถิ่นนิยม) สอดคลองกับแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพในประเทศ
อังกฤษ ที่แฟนคลับผูกพันกับสโมสรฟุตบอลดวยปจจัยเรื่องทองถิ่นนิยมมาก ยกตัวอยาง แฟนคลับ
สโมสรแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด ที่อาศัยในเมืองแมนเชสเตอร ไมวาสโมสรลิเวอรพูล จะไดแชมปลีก  
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ในประเทศกี่สมัย หรือ แชมปยุโรปกี่สมัย แฟนคลับสโมสรแมนเชสเตอรยูไนเต็ด ก็ไมเปลี่ยนไป
เชียรสโมสรลิเวอรพูล  
 
ตารางที่ 23 Model Summary  

Model Summary 

Model R R2 Adj R2 
Std. Error 
of the Esti 

Change Statistics 
R2 

Change 
F 

Change 
‘df 1 ‘df 2 

Sig. F 
Change 

1 .535a .285 .285 3.166 .286 170.995 1 426 .000 
2 .580b .337 .334 3.055 .050 32.255 1 426 .000 
3 .597c .356 .352 3.014 .019 12.818 1 426 .000 

หมายเหตุ : a. Predictors : (Constant) X3 ปจจัยดานตัวนักฟุตบอล 
 b. Predictors : (Constant) X3, X4  ปจจัยดานตัวนักฟุตบอล ปจจัยดานผูบริหารและผูจัดการทีม 
 c. Predictors : (Constant) X3, X4, X1  ปจจัยดานตัวนักฟุตบอล ปจจัยดานผูบริหารและผูจัดการทีม ปจจัยดาน

ความสัมพันธกับสโมสรฟุตบอล 
 d. Dependent Variable : Y 

 
ตารางที่ 24 คา Excluded Variable  

Excluded Variable 

Model Beta t Sig. 
Partial 

Correlation 

Collinerarity 

Tolerance VIF 
Minimum 
Tolerance 

1 
X1 ความสัมพันธ .215b 4.781 .000 .226 .7787 1.271 .787 
X2 ภาพลักษณ .162b 3.578 .0000 .171 .792 1.283 .792 
X4 ผูบริหาร .283b 5.679 .000 .266 .628 1.593 .628 

2 
X1 ความสัมพันธ .162c 3.580 .0000 .171 .738 1.354 .585 
X2 ภาพลักษณ .113c 2.503 .013 .121 .755 1.325 .582 

3 X2 ภาพลักษณ .078d 1.689 .092 .082 .708 1.412 .560 
 

 แสดงคาตัวแปรพยากรณที่ไมไดอยูในสมการถดถอย ดวยตาราง Excluded Variables 
 Model 1 ตัวแปรอิสระ X4 X1 X2 อยูนอกสมการถดถอย ยังไมไดนําเขาสมการ คา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธบางสวนที่ใชพิจารณาตัวแปรอิสระใดจะเขาสมการในรูปแบบตัวถัดไป  
ตัวแปรอิสระ X4 มีคา .283 มากที่สุด จะเปนตัวแปรอิสระตัวตอไปที่จะนําเขาใน Model 2 
 Model 2 ตัวแปรอิสระ X1 X2 อยูนอกสมการถดถอย ยังไมไดนําเขาสมการ คา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธบางสวนที่ใชพิจารณาตัวแปรอิสระใดจะเขาสมการในรูปแบบตัวถัดไป  
ตัวแปรอิสระ X1 มีคา .162 มากที่สุด จะเปนตัวแปรอิสระตัวตอไปที่จะนําเขาใน Model 3 
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ตารางที่ 25 คา ANOVA 
ANOVA 

Model 
Sum of 
Square 

.df 
Mean 

Square 
F Sig. 

1 
Regression 1713.538 1 1713.538 

170.995 .000b Residual 4268.930 426 
10.021 

Total 5982.467 426 

2 
Regression 2014.670 1 1007.335 

107.898 .000c Residual 3967.797 426 
9.336 

Total 5982.467 426 

3 
Regression 2131.101 1 710.367 

78.205 .000d Residual 3851.366 426 
9.083 

Total 5982.467 426 
 
 ผลการวิเคราะหในสวนนี้จะทดสอบเก่ียวกับความสัมพันธระหวางตัวแปรตาม (Y) กับ
ชุดตัวแปรอิสระ (X) โดยมีสมมุติฐานศูนยวา Multiple R ของประชากรเทากับ 0 จาก Model ที่
ไดมา 3 รูปแบบ  
 Model 1 จากการคัดเลือกตัวแปรที่มีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธสูงที่สุด X3 พบวามี
นัยสําคัญทางสถิติ (Sig. F <.05) นั่นแสดงวา ปฏิเสธสมมุติฐานศูนย หมายถึง ตัวแปรตาม (Y) 
กับตัวแปรอิสระ (X3) มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ หรือกลาวไดวา ตัวแปรตาม 
(Y) สามารถอธิบายหรือพยากรณดวยตัวแปรอิสระ X3 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 Model 2 จากการคัดเลือกตัวอิสระ X4 พบวามีนัยสําคัญทางสถิติ (Sig. F <.05) นั่น
แสดงวา ปฏิเสธสมมุติฐานศูนย หมายถึง ตัวแปรตาม (Y) กับตัวแปรอิสระ (X4) มีความสัมพันธ
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ หรือกลาวไดวา ตัวแปรตาม (Y) สามารถอธิบายหรือพยากรณดวย
ตัวแปรอิสระ X4 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 Model 3 จากการคัดเลือกตัวแปรอิสระ X1 พบวามีนัยสําคัญทางสถิติ (Sig. F <.05)  
นั่นแสดงวา ปฏิเสธสมมุติฐานศูนย หมายถึง ตัวแปรตาม (Y) กับตัวแปรอิสระ (X1) มีความ 
สัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ หรือกลาวไดวา ตัวแปรตาม (Y) สามารถอธิบายหรือพยากรณ
ดวยตัวแปรอิสระ X1 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตารางที่ 26 คา Coefficients 
Coefficients 

Model 
Unstandardized 

Coefficients 
Standardized 
Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
Constant -5.656 .737 

.535 
-7.671 .000 

X3 2.437 .188 13.077 .000 

2 
Constant -6.418 .724 

3.62 
-8.862 .000 

X3 1.650 .227 7.267 .000 
X4 1.144 .201 

.283 
5.679 .000 

3 

Constant -7.079 .738 -9.595 .000 
X3 1.434 .232 .315 6.183 .000 
X4 .962 .205 .238 4.699 .000 
X1 .613 .171 .162 3.58 .000 

 
 ผลการวิเคราะหในสวนนี้แสดงคาสัมประสิทธิ์ของตัวอิสระ (X) แตละตัว ซึ่งมีความ 
สําคัญมากที่จะนําไปสรางสมการพยากรณ ที่ถือวาเปนวัตถุประสงคหลักของการวิเคราะหการ
ถดถอย จากผลการวิเคราะหจะไดทั้งสมการในรูปคะแนนดิบ (Unstandardized) และคะแนน
มาตรฐาน (Standardized) จากคาในตาราง Model ที่ดีที่สุดคือ Model 3 อธิบายไดวา ตัวแปรอิสระ 
(X) ที่สามารถพยากรณตัวแปรตาม (Y) ไดแก X3, X4, X1 ซึ่งสามารถเขียนสมการพยากรณได
ดังนี้  
 
 สมการในรูปคะแนนดิบ  
 

Y’ = -7.079 + 1.434X3 + .926X4 + .613X1 
 
 สมการในรูปแบบมาตรฐาน 
 

Z’Y = .315X3 + .238X4 +.162X1 
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 ปจจัยดานนักฟุตบอล   
 ปจจัยดานนักฟุตบอลมีอิทธพิลตอการเปนแฟนคลับมากที่สุด 
 ปจจัยดานผูบริหาร   
 ปจจัยดานผูบริหารและผูจัดการทีมมีอิทธิพลตอการเปนแฟนคลับเปนอันดับสอง 
 ปจจัยดานความสัมพันธ   
 ปจจัยดานความสัมพันธมีอิทธิพลตอการเปนแฟนคลบันอยที่สุด 
 
ตารางที่ 27 สรุประดับของอิทธิพลที่มีผลตอการเปนแฟนคลับ 

ระดับอิทธิพล ปจจัย  
ปจจัยดานนักฟุตบอลมีอิทธพิลตอการเปน 
แฟนคลับมากที่สุด 

ปจจัยดานนักฟุตบอล .315 

ปจจัยดานผูบริหารและผูจัดการทีมมีอิทธิพลตอ
การเปนแฟนคลับเปนอันดับสอง 

ปจจัยดานผูบริหาร .238 

ปจจัยดานความสัมพันธมีอิทธิพลตอการเปน 
แฟนคลับนอยที่สุด 

ปจจัยดานความสัมพันธ .162 
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บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผลและขอเสนอแนะ 

  
 การศึกษาครั้งน้ีเปนการศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีอิทธิพลและระดับของอิทธิพลของปจจัย
ตอการเปนแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก1 เปนการดําเนินการวิจัยเชิงคุณภาพและ
เชิงปริมาณ วัตถุประสงคของงานวิจัย ดังนี้  
 1. เพ่ือศึกษาขอมูลทั่วไปสวนบุคคลของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก 1 
ไดแก เพศ อายุ ความถี่ในการรับชมการแขงขันฟุตบอล  
 2. เพ่ือศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเลือกเปนแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลระดับ
ไทยลีก 1  
 3. เพ่ือศึกษาระดับของอิทธิพลของปจจัยตอการเลือกเปนแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล
ระดับไทยลีก 1  
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัยเชิงปริมาณ คือ แบบสอบถาม โดยเก็บรวบรวมจากการสอบถาม
กลุมตัวอยางจากแฟนคลับสโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก 1 ประจําป 2560 จากแฟนคลับของ
สโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก 1 ทั้งแฟนคลับที่เขาไปชมการแขงขันในสนาม ทั้ง 18 สโมสร (เก็บ
ขอมูลหนาสนามแขงขัน) และแฟนคลับที่ติดตามการรับชมทางโทรทัศน รวม 428 คน ใชวิธีการ
สุมตัวอยางแบบไมใชความนาจะเปน (Non-Probability Sampling) และเลือกหนวยตัวอยางแบบ
ตามสะดวก (Convenience Sampling) การวิเคราะหโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS (Version 23) 
คาสถิติที่ใชไดแก การแจกแจงความถี่คารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย (Mean) คาสวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (Standard deviation) และวิเคราะหถดถอยเชิงพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) 
ในการสรุปผลการวิจัย 
 
สรุปผลการวิจัย 
 จากการศึกษาพบวาแฟนคลับสโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก 1 ในมิติของการวิเคราะห
ขอมูลทั่วไปพบวา สวนใหญเปนเพศชายจํานวน 274 คน (รอยละ 64) และเปนเพศหญิงจํานวน 
154 คน (รอยละ 36) ผูตอบแบบสอบถามสวนมาก อายุระหวาง 20-30 ป จํานวน 258 คน (รอยละ 
61.1) รองลงมาอายุนอยกวา 20 ป จํานวน 88 คน (รอยละ 20.9) อายุ 30-39 ป จํานวน 76 คน 
(รอยละ 17.8) อายุ 40-49 ป จํานวน 5 คน (รอยละ 1.25) อายุ 50-59 ป จํานวน 1 คน (รอยละ 
0.25)  
 การวิจัยเชิงปริมาณพบวาปจจัยที่มีผลตอการเลือกเปนแฟนคลับมี 3 ปจจัย (1) ดาน
ตัวบุคคล (2) ปจจัยดานความสัมพันธกับสโมสรฟุตบอล และ (3) ปจจัยดานภาพลักษณของ
สโมสรฟุตบอล ไปหาระดับของอิทธิพลของปจจัยตอดวยการวิจัยเชิงปริมาณ 
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 การศึกษาหาระดับอิทธิพลของปจจัยที่มีผลตอการเลือกเปนแฟนคลับ กําหนดปจจัย
ในการศึกษาคร้ังน้ีมี 4 ปจจัย ไดแก ปจจัยดานตัวนักฟุตบอล ปจจัยดานผูบริหารและผูจัดการ 
ปจจัยดานความสัมพันธกับสโมสรฟุตบอล และปจจัยดานภาพลักษณสโมสรฟุตบอล (โดยแยก
ปจจัยดานบุคคลมาเปน นักฟุตบอล และผูบริหารฯ) พบวา ปจจัยดานภาพลักษณสโมสรฟุตบอล
ไมมีอิทธิพลตอการเลือกเปนแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล (การวิเคราะหโดยเทคนิค Stepwise)  
 ความสัมพันธของปจจัยทั้ง3 ปจจัย คือ ปจจัยดานตัวนักฟุตบอล ปจจัยดานผูบริหาร
และผูจัดการ ปจจัยดานความสัมพันธกับสโมสรฟุตบอล มีอิทธิพลตอการเลือกเปนแฟนคลับได
รอยละ 35.5 (R2

Adj=.352) โดยเรียงลําดับตามอิทธิพลดังน้ี ปจจัยที่มีอิทธิพลสูงสุด คือ ปจจัย
ดานตัวนักฟุตบอล (=.315) รองมา คือ ปจจัยดานผูบริหารและผูจัดการ (=.238) และปจจัย
ดานความสัมพันธกับสโมสรฟุตบอล (=.162)   
 เม่ือนําปจจัยทั้งหมดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจมาเขียนในรูปแบบของสมการ 
 สมการในรูปคะแนนดิบ  
 Y’ = -7.079 + 1.434(นักฟุตบอล) + .926(ผูบริหารและผูจัดการ) + .613(ความสัมพันธ) 
 
 สมการในรูปแบบมาตรฐาน 
 Z’Y = .315X3 + .238X4 +.162X1  
 
 สรุปไดวา นักฟุตบอล ผูจัดการทีมและผูฝกสอน ความสัมพันธกับสโมสรฟุตบอล มีอิทธิพล
ตอการเลือกเปนแฟนคลับสโมสรฟุตบอล  
 
อภิปรายผลการวิจัย 
 จากผลการวิจัยพบวาปจจัยดานตัวนักฟุตบอลมีผลตอการตัดสินเลือกเปนแฟนคลับ 
สอดคลองกับ ผลการวิจัยของ (อนุพงษ แตศิลปะสาธิต. 2550) เร่ือง ยุทธศาสตรการจัดการแบรนด
เพ่ือการพัฒนาสโมสรฟุตบอลอาชีพไทยพรีเมียรลีก เพราะจากผลการศึกษาพบวา จุดแข็ง (Strength) 
ของการแขงขันฟุตบอลไทยพรีเมียรลีก คือ นักเตะมีชื่อเสียง และ “ชื่อเสียงจากนักเตะและผูฝกสอน
ในสโมสรสรางคุณคาใหแกแฟนคลับและผูสนับสนุน” 
 จากผลการวิจัยพบวาปจจัยดานผูบริหารและผูจัดการมีผลตอการเลือกเปนแฟนคลับ 
สอดคลองกับผลของการวิจัยเรื่อง การพัฒนาจังหวัดดวยกีฬาฟุตบอลอาชีพ : ความรัก เอกลักษณ 
และการพัฒนาจังหวัดอันเกิดจากสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด (นราธิป ตรีเจริญ. 2559) เพราะ
ผูบริหารสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย ยูไนเต็ด นายเนวิน ชิดชอบ ไดสรางและนําสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด
ไปสูความสําเร็จทั้งในดานผลการแขงขัน ความประสบความสําเร็จของสโมสร และจํานวนแฟนคลับ
ที่เพ่ิมขึ้นอยางมาก นายเนวิน ชิดชอบ โดยใชภาพลักษณของตนเองตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบันที่มี
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ตอกิจกรรมตางๆในจังหวัดบุรีรัมย ซึ่งมีความเหน่ียวแนนอยางมากกับประชาชนในจังหวัด
บุรีรัมย สงผลใหมีการเพ่ิมของจํานวนแฟนคลับของสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ดอยางรวดเร็ว จนมีชื่อ
เรียกติดปากวา GU12 หมายถึง นักเตะคนที่ 12 ในทีมสื่อถึงวาพวกเคาคือแฟนคลับของบุรีรัมย 
ยูไนเต็ด 
 จากผลการวิจัยพบวาปจจัยดานความสัมพันธกับสโมสรฟุตบอลมีผลตอการเลือกเปน
แฟนคลับ สอดคลองกับผลของ (สายชล ปญญชิต. 2554) ทําการวิจัยเร่ือง ฟุตบอลแฟนคลับใน
สังคมสมัยใหมกรณีศึกษา สโมสรเมืองทองหนองจอกยูไนเต็ด พบวาการจัดการเขงขันฟุตบอล
อาชีพที่กระจายออกไปตามตางจังหวัด สงผลใหประชาชนที่อยูรวมกันในทองถิ่นนั้น หรือบริเวณ
ใกลเคียงกับสนามที่ตั้งของสนาม จับกลุมรวบตัวกันเพ่ือเปนกําลังใจใหสโมสรฟุตบอลในทองถิ่น 
สโมสรเมืองทอง หนองจอก ยูไนเต็ด ก็เชนกันเกิดจากการรวมตัวของประชาชนที่ชอบการแขงขัน
ฟุตบอลในยานจังหวัดนนทบุรี และที่อาศัยอยูในเมืองทองธานี ที่มีความพยายามที่จะรวมตัวกัน
จัดกิจกรรมเพ่ือสนับสนุนสโมสรเมืองทองฯ จนในปจจุบันนี้สามารถกลาวไดวากลุมกองเชียรหรือ
แฟนคลับทองถิ่นนิยมน้ี ไดเขามามีบทบาทอยางมากกับสโมสรฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย 
 และผลการวิจัยยังสอดคลองกับผลการศึกษาของ (องอาจ กอสินคา. 2557) เรื่อง ตัวแบบ
ยุทธศาสตรการพัฒนาสโมสรฟุตบอลในไทยพรีเมียรลีกสูการแขงขันฟุตบอลอาชีพระดับนานาชาติ 
ประเด็นจุดแข็งของการแขงขันฟุตบอลอาชีพในประเทศ โดยที่จุดแข็งจากการศึกษา ไดแก  
  มีชุมชนสนับสนุนสโมสร = แฟนคลับเปนสวนสําคัญของสโมสรฟุตบอล 
  คุณภาพนักเตะดีขึ้นเรื่อยๆ = ปจจัยดานตัวนักฟุตบอล 
  ผูบริหารมีชื่อเสียงเปนที่ยอมรับและมีโครงสรางการบริหารท่ีเปนสากล = ปจจัยดาน
ผูบริหารและผูจัดการ  
 
ขอเสนอแนะการวิจัย 
 1.  สโมสรฟุตบอลสามารถนําผลการศึกษาไปวางแผนและปรับใชในการสรรหาและ
คัดเลือกนักฟุตบอลเขามารวมงานกับสโมสร 
    1.1 นักฟุตบอลที่มีชื่อเสียงและมีความสามารถ มีระดับอิทธิพลตอการเลือกเปน
แฟนคลับสโมสรฯ ในระดับมาก ดังนั้น สโมสรฟุตบอลฯควรทําการการสรรหาและคัดเลือกนัก
ฟุตบอลที่มีความสามารถและมีชื่อเสียงเขาสูสโมสร กลาวคือ นักฟุตบอลระดับ “แมเหล็ก”
สามารถดึงแฟนคลับใหเขามาชมการแขงขันในสนามไดมากขึ้น และสงผลโดยตรงตอรายไดของ
สโมสรฯทั้งการจําหนายบัตรเขาชมและสินคาหรือผลิตภัณฑของสโมสรฟุตบอล 
   1.2  ผูจัดการทีม ผูบริหารสโมสรฟุตบอล ที่มีชื่อเสียงและมีความสามารถ มีระดับ
อิทธิพลตอการเลือกเปนแฟนคลับสโมสรฯในระดับมากเชนกัน  
   (1) ผูจัดการทีม สโมสรฟุตบอลฯควรทําการการสรรหาและคัดเลือก ผูจัดการ
ทีมที่มีความสามารถและมีชื่อเสียงเขาสูสโมสร กลาวคือ การแขงขันที่สนุกตื่นเตน เราใจ รวมถึง
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ผลการแขงที่ดี อาทิ ไดรับชัยชนะอยางตอเน่ือง เปนผลงานโดยตรงของผูจัดการทีม เม่ือการ
แขงขันสนุก ตื่นเตน ผลงานดีมีผลตอการดึงแฟนคลับใหเขามาชมการแขงขันในสนามไดมากขึ้น 
และสงผลโดยตรงตอรายไดของสโมสรฯทั้งการจําหนายบัตรเขาชมและสินคาหรือผลิตภัณฑของ
สโมสรฟุตบอลเชนกัน 
   (2) ผูบริหารสโมสรฟุตบอลที่มีชื่อเสียงและความสามารถ เปนปจจัยอีกตัวหน่ึง
ที่สามารถดึงแฟนคลับ 
 2.  สโมสรฟุตบอลสามารถนําผลการศึกษาไปวางแผนและปรับใชในการบริหารและ
ปรับปรุงความสัมพันธของแฟนคลับกับสโมสรฟุตบอล จากการศึกษาความสัมพันธของสโมสร
ฟุตบอลกับแฟนคลับจะมีใน 2 สวน 
    2.1 ความเปนทองถิ่นนิยม ทั้งที่เปนจังหวัดเกิดหรือสถานที่พักอาศัย เปนปจจัยหนึ่ง
ที่สําคัญตอการเลือกเปนแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล ความภาคภูมิใจในทองถิ่น ซึ่งสามารถ
เห็นไดชัดในการแสดงตัวตนของแฟนคลับกลุมทองถิ่นนิยมนี้ (1) การแสดงออกของแฟนคลับ
ทางกายภาพ อาทิ การสวมใสเสื้อสโมสรฟุตบอลเพื่อเขาเชียรในสนามหรือลําลอง, การติดสติ๊กเกอร
สัญลักษณของสโมสรฟุตบอลบนรถยนต (2) การแสดงออกของแฟนคลับทางส่ือโซเชี่ยล อาทิ 
การใชรูปภาพตัวเองที่ใสเส้ือหรือมีสัญลักษณสโมสรฟุตบอลเปนภาพประจําตัวในเฟสบุคหรือไลท 
(3) การรวมกลุมทํากิจกรรม เชน การเปนเพ่ือนในกลุมของเฟสบุคหรือไลทของกลุมแฟนคลับ, 
การทําเสื้อเชียรของกลุมเปนตน สโมสรฟุตบอลตองสรางและบริหารความสัมพันธระหวางสโมสร 
ฟุตบอกับแฟนคลับ กลุมที่เลือกเปนแฟนคลับเพราะความเปนทองถิ่นนิยมใหเกิดประสิทธิภาพ
สูงสุด ดวยวิธีการ/ชองทาง อาทิ (1) การส่ือสารทางโซเซี่ยล ทั้งเฟสบุคและไลน (2) การจัดกิจกรรม
กับแฟนคลับตามเทศกาลตางๆ ที่ใหนักฟุตบอลมาเขารวมดวย เชน สงกรานต หรือปใหม (3) 
การจัดโปรโมชั่นตอบแทนแฟนคลับทั้งลดราคาบัตรเขาชม, สินคาของสโมสรฯ (4) สวนลดสําหรับ  
คาเดินทางไปเชียรสโมสรฟุตบอลเมื่อเปนทีมเยือนเปนตน ดวยรายละเอียดที่กลาวมาทั้งหมด 
เปาหมายสูงสุดของสโมสรฟุตบอลคือ ความยั่งยืนของสโมสรฟุตบอล   
  2.2 ความสัมพันธสวนตัวกับหนวยงานหรือองคกรที่สนับสนุนสโมสรฟุตบอล อาทิ 
(1) บริษัทที่ทํางานอยูเปนผูสนับสนุนของสโมสรฟุตบอล ยกตัวอยาง พนักงานบริษัท เอสซีจี 
เลือกเปนแฟนคลับของสโมสรเอสซีจี เทืองทอง ยูไนเต็ด, พนักงานของกลุมมิตรผลเลือกเปน
แฟนคับของสโมสรราชบุรีมิตรผล เอฟซี, พนักงานในเครือบุญรอดเลือกเปนแฟนคลับของ
สโมสรบางกอกกลาซ เอฟซี หรือ สโมสรสิงหเชียงราย ยูไนเต็ด เปนตน (2) หนวยงานที่ทํางาน
อยูเปนเจาของหรือมีความเก่ียวของกับสโมสรฟุตบอล ยกตัวอยาง ขาราชการทหารเรือเลือก
เปนแฟนคลับของสโมสรราชนาวี เอฟซี, พนักงานการที่เรือแหงประเทศไทยเลือกเปนแฟนคลับ
ของสโมสรการทาเรือไทย เอฟซี แฟนคลับกลุมน้ีมีความพรอมดานการเงิน 
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ขอเสนอแนะการวิจัยคร้ังตอไป 
 1.  ควรศึกษาในมุมมองทางการตลาด  
  “เรื่องโอกาสและอุปสรรคของธุรกิจฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย” เพ่ือหาคําตอบวา   
  1.1 ปจจัยใดที่เปน “โอกาส” ของการประกอบธุรกิจของฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย 
  1.2 ปจจัยใดที่เปน “อุปสรรค” การประกอบธุรกิจของฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย 
 
 2.  ควรศึกษาในมุมมองทางสังคม 
  “เรื่องฟุตบอลอาชีพไทยกับอนาคตของนักเตะเยาวชน” เพ่ือหาคําตอบวา   
  2.1 ปจจัยใดที่เปน”ตัวแปร/ปจจัย”ที่สงผลใหนักเตะเยาวชนประสบความสําเร็จใน
การเปนนักฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย 
  2.2 สถาบันฝกสอนฟุตบอลในประเทศไทย พรอมหรือยัง กับการสรางนักฟุตบอล
อาชีพในประเทศไทย 
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แบบสอบถาม 
เร่ือง ปจจัยทีมี่อิทธิพลตอการเปนแฟนคลับสโมสรฟุตบอลระดับไทยลีก 1 

 
เรียน  ผูตอบแบบสอบถาม 
 
คําชี้แจง 
 เพ่ือความสมบูรณของการวิเคราะหผลการศึกษา ผูวิจัยขอความกรุณาใหผูตอบแบบสอบถาม
ตอบคําถาม ใหตรงกับขอมูลและความคิดเห็นของทานมากที่สุด และตอบทุกขอเพ่ือประโยชน
ตอการวิจัย โดยการตอบแบบสอบถามของทานไมมีผลกระทบใดๆ กับทานและผูวิจัย โดย
แบบสอบถามแบงออกเปน 2 ตอน ดังนี้ 
 ตอนที่ 1 ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
 ตอนที่ 2 ปจจัยดานบุคคล ความสัมพันธ และสโมสร ผลตอการตัดสินใจเปนแฟนคลับ
สโมสรฟุตบอลของทานอยางไร 
 

วิสวสัธ โสภากิติบูรณ 
นักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 

สาขาวิชาการจัดการวิสาหกิจสําหรับผูบริหาร 
สถาบันเทคโนโลยีไทย – ญี่ปุน 
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ตอนที่ 1 ขอมูลสวนบคุคลของผูตอบแบบสอบถาม  
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย  ลงในชอง  หรือเติมขอความลงในชองวางตรงตามความ   

เปนจริง 
 
1. เพศ 
  ชาย  หญิง 
2. อายุ 
  ต่ํากวา 20 ป  20-29 ป  30-39 ป  
  40-49 ป  50-59 ป  60 ปขึ้นไป 
3. ความถี่การเขาชมฟุตบอลในสนาม 
  มากกวา 18 คร้ังตอป 
  11-17 คร้ังตอป  
  6-10 คร้ังตอป  
  1-5 คร้ังตอป 
4. ทานมักจะแนะนําใหเพ่ือนมาเชียรสโมสรที่ทานชื่นชอบมากนอยเพียงไร 
 ใหคะแนน 0-10 หมายถึง 0 หมายถึง ไมแนะนําแนนอน  10 หมายถึง แนะนําแนนอน 
คะแนนที่ให...........    
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ตอนที่ 2 ปจจัยดานบุคคล ความสัมพันธ และ สโมสร ผลตอการตัดสินใจเปนแฟนคลับ
สโมสรฟุตบอลของทานอยางไร 

คําชี้แจง  กรุณาใสเครื่องหมาย  ในชองที่ตรงกับระดับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
 

ปจจัยดานตัวบุคคล 

ระดับความคิดเห็น 
จริง 

อยางยิ่ง 
5 

จริง 
4 

เฉยๆ 
3 

ไมจริง 
2 

ไมจริง 
อยางยิ่ง 

1 
5. ทานดูฟุตบอลเพราะชื่นชอบนักฟุตบอลที่มีความ 
สามารถ 

     

6. การซื้อนักฟุตบอลเกงๆ เขามาในทีมทําใหมีสีสัน
ในการเชียรฟุตบอล 

     

7. ทานมีนักฟุตบอลท่ีชื่นชอบเปนพิเศษ      
8. ทานชื่อชอบผูจัดการทีมบางคนเปนพิเศษ      
9. ผูจัดการมีสวนรวมใหฟุตบอลมีสีสัน      
10. ทานมักติดตามผลงานของผูจัดการทีมบางคน
เปนพิเศษ 

     

11. สโมสรท่ีมีสวนเกี่ยวของกับทานเชน เปนบาน
เกิดหรือเปนสถานที่ทํางาน ทําใหการเชียรฟุตบอล
สนุกขึ้น 

     

12. ทานใหความสําคัญกับสโมสรท่ีมีสวนรวม
เกี่ยวกับทาน เชนเปนบานเกิดหรือสถานท่ีทํางาน 

     

13. สโมสรท่ีมีสวนเกี่ยวของกับทานเชน เปนบาน
เกิดหรือเปนสถานที่ทํางาน ทําใหทานรูสึกมีสวนรวม 

     

14. สโมสรท่ีดีท่ีสุดคือสโมสรท่ีประสบความสําเร็จ      
15. สโมสรท่ีดีท่ีสุดคือสโมสรท่ีมีประวัติความเปนมา
ท่ียาวนาน 

     

16. ทานมีความประทับใจในบางสโมสร      

 
ขอเสนอแนะ  
………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 
 

ขอขอบคุณในความรวมมือ มา ณ โอกาสน้ีเปนอยางสูง 
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ภาคผนวก ข. 
ภาพการสัมภาษณเชิงลึกแฟนคลับ 
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รูปที่ 6 การสัมภาษณเชิงลกึแฟนคลับสโมสรฟุตบอล แบงคอก ยูไนเต็ด 
 

 
 

รูปที่ 7 การสัมภาษณเชิงลกึแฟนคลับสโมสรฟุตบอล เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด 
 

 
 

รูปที่ 8 การสัมภาษณเชิงลกึแฟนคลับสโมสรฟุตบอล ซุปเปอร พาวเวอร สมุทรปราการ 
 

 
 

รูปที่ 9 การสัมภาษณเชิงลกึแฟนคลับสโมสรฟุตบอลราชนาว ี
 



84 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค. 
ภาพการดําเนินการเก็บขอมูลจากสนามแขงขัน 
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รูปที่ 10 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลบางกอกกลาซ 
 

 
 

รูปที่ 11 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด 
 

 
 

รูปที่ 12 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลนครราชสีมา มาสดา เอฟซี 
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รูปที่ 13 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลซุปเปอร พาวเวอร สมุทรปราการ 
 

 
 

รูปที่ 14 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลชลบุรี เอฟซี 
 

 
 

รูปที่ 15 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลราชนาวี เอฟซี 
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รูปที่ 16 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลสุพรรณบุรี เอฟซี 
 

 
 

รูปที่ 17 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลอุบล ยูเอ็มที เอฟซี 
 

 
 

รูปที่ 18 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลพทัยา ยูไนเต็ด 
 

 
 

รูปที่ 19 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลเชยีงราย ยูไนเตด็ 
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รูปที่ 20 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลแบงคอก ยูไนเตด็ 
 

 
 

รูปที่ 21 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลบุรรีัมย ยูไนเต็ด 
 

 
 

รูปที่ 22 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลการทาเรือไทย 
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รูปที่ 23 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลศรสีะเกษ ยูไนเต็ด 
 

 
 

รูปที่ 24 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลโปลิส เทโร 
 

 
 

รูปที่ 25 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลราชบุรี มิตรผล 
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รูปที่ 26 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลไทยฮอนดา ลาดกระบัง 
 

 
 

รูปที่ 27 การเก็บขอมูลสโมสรฟุตบอลสุโขทัย 
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