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Color is considered as one of the important parts of digital media design 

that influences emotion. In fact, the design of digital media is related to many factors 
such as color, shape and composition. Almost all designs have different 
characteristics of color which can be described by using color image scale. The color 
image scale matches between colors and emotion keywords supported on digital 
media design. The objective of this research is to study and analyze the color 
information in order to apply for more meaningful of the design. There are totally 30 
samples of design used in the experiment which consist of 3 groups; woman’s, 
man’s, and kid’s products. The color of each design is analyzed by using k-means 
clustering to extract the representative color. Then the RC result was compared with 
the color combinations in color image scale of Shigenobu Kobayashi to determine 
the meaning of emotion in each design. The evaluation was conducted by using the 
questionnaire survey to two target groups; expert group in graphic design and general 
group. The result shows that most respondents agree with the influence of color 
with the average score of 3.61. The average results for each product group from both 
expert and general respondents are all in the agree level. Moreover, it was found 
that the color is more influential to female than male in the expert group. All of 
these results confirm in the psychological impact of color on digital media design. 
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สี เป็นส่วนส าคัญในงานออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีส่งผลต่ออารมณ์ ในความจริงการออกแบบส่ือ

ดิจิทัลนั้นเกี่ยวข้องกับในหลายๆองค์ประกอบ เช่น  สี  รูปร่าง  และองค์ประกอบ ซึ่งการออกแบบ
ส่วนใหญ่นั้นมีลักษณะท่ีแตกต่างกันของสีท่ีใช้ ซึ่งสามารถอธิบายได้โดยใช้ Color Image Scale จับคู่
สีกับค าศัพท์ท่ีได้อธิบายถึงการส่ืออารมณ์ส าหรับสนับสนุนงานออกแบบส่ือดิจิทัล วัตถุประสงค์ของ
งานวิจัยนี้คือศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลสี เพื่อน าไปในการออกแบบท่ีส่ืออารมณ์มากยิ่งขึ้น ซึ่งตัวอย่าง
งานออกแบบส าหรับการทดลองมีท้ังหมด 30 งานออกแบบตัวอย่างโดยแบ่งออกเป็นสามกลุ่มคือ  
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง  หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย  และหมวดสินค้าส าหรับเด็ก ซึ่งสีท่ีถูกใช้ในงาน
ออกแบบดังกล่าวนั้นจะถูกวิเคราะห์โดยใช้การจัดกลุ่มแบบ  k-means เพื่อให้ได้ชุดสีหรือค่า 
Representative color จากนั้นน าผลท่ีได้มาเทียบกับชุดสีหรือ Color combinations ใน Color 
Image Scale ของ Shigenobu Kobayashi เพื่อให้ทราบการส่ืออารมณ์ของสีท่ีใช้ในงานออกแบบ 
ใช้วิธีวัดผลท่ีได้ด้วยการประเมินผลโดยใช้แบบสอบถามไปยังกลุ่มเป้าหมาย 2 กลุ่ม คือ กลุ่ม
ผู้เช่ียวชาญ คือผู้ท่ีมีประสบการณ์ด้านการออกแบบกราฟิก และกลุ่มบุคคลท่ัวไป ผลท่ีได้พบว่าผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นด้วยกับอิทธิพลของสีท่ีมีค่าเฉล่ียอยู่ ท่ี  3.61 ผลเฉล่ียรวมท่ีได้จาก
กลุ่มเป้าหมายท้ังสองกลุ่มนั้น มีความคิดเห็นในเชิงเห็นด้วยเป็นส่วนใหญ่ นอกจากนี้ยังพบว่ามีอิทธิพล
ต่อกลุ่มเป้าหมายเพศหญิงในกลุ่มผู้เช่ียวชาญ มากกว่ากลุ่มเป้าหมายเพศชายในกลุ่มเดียวกัน จากผล
การส ารวจความคิดเห็นดังกล่าว สามารถยืนยันผลสรุปว่าข้อมูลสีท่ีมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่องาน
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บทท่ี 1 
บทน ำ 

         
การวิเคราะห์ข้อมูลสีท่ีมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่องานออกแบบส่ือดิจิทัล ให้ความสนใจงาน

ออกแบบส่ือดิจิทัล และข้อมูลในงานออกแบบส่ือดิจิทัล โดยงานออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีใช้ส าหรับการ
ทดลองในงานวิจัยนี้ เป็นงานออกแบบส่ือดิจิทัลสินค้าประเภทรองเท้าแตะ ท่ีท าการแบ่งออกเป็น
หมวดหมู่คือ  หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง  หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย  และหมวดสินค้าส าหรับเด็ก 
สาเหตุท่ีเป็นงานออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีใช้จริงเพื่อให้ทราบผลท่ีสามารถน าไปปรับใช้ได้จริงต่อไป โดย
งานออกแบบส่ือดิจิทัลนั้นประกอบด้วยองค์ประกอบหลากหลายส่วนท้ัง  เส้น  รูปทรง  การจัดวาง 
และสี ซึ่งสีจัดได้ว่าเป็นองค์ประกอบหนึ่งท่ีงานวิจัยนี้ให้ความสนใจ ซึ่งสีนั้นมีความหมายในเชิงการ
ส่ือสารทางอารมณ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของแต่ละเฉดสี โดยจะมีการน าเสนอไว้ในส่วนถัดไป 
ส าหรับท่ีมาของปัญหาของงานวิจัย นั้นต้องการศึกษา สี ท่ีใช้ในตัวอย่างงานออกแบบส่ือดิจิทัล ว่าการ
ใช้สีสามารถส่ืออารมณ์อย่างไร ด้วยการเทียบข้อมูลสีกับ Color Image Scale ของ Shigennobu 
Kobayashi ท่ีรองรับชุดสีท่ีในการส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล ด้วยการด าเนินการวิเคราะห์
ข้อมูลสีในงานออกแบบส่ือดิจิทัล น าผลท่ีได้เทียบกับชุดสีหรือ Color combination ใน Color 
Image Scale และเพื่อให้ทราบอิทธิพลของสีเชิงจิตวิทยานี้กลับกลุ่มเป้าหมายท่ีเกี่ยวข้อง จึง
ด าเนินการประเมินผลด้วยการจัดท าแบบสอบถามความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมาย 2 กลุ่มคือ กลุ่ม
ผู้เช่ียวชาญ ท่ีมีประสบการณ์ในสายงานด้านการออกแบบอย่างน้อย 2 ปี และกลุ่มบุคคลท่ัวไป ซึ่งผล
ของงานวิจัยในครั้งนี้จะถูกน าเสนอต่อในบทต่อๆ ไป 
 
สภำวะควำมเป็นมำ แนวทำงเหตุผล และปัญหำ 

ความเป็นมาของงานวิจัยการวิเคราะห์ข้อมูลสีท่ีมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่องานออกแบบส่ือ
ดิจิทัลนั้น มาจากปัญหาด้านการรับรู้ท่ีมีต่องานออกแบบส่ือดิจิทัล ซึ่งในงานออกแบบส่ือดิจิทัลนั้นมี
จุดประสงค์การใช้ สี เพื่อให้เกิดความน่าสนใจ ซึ่งสีนั้นมีความเกี่ยวข้องกับชีวิตประจ าวันของมนุษย์ 
เกี่ยวข้องกับการมองเห็น  ความรู้สึก  ความชอบ  โดยความรู้สึกทางด้านอารมณ์ของมนุษย์นั้นจะ
แตกต่างตามประสบการณ์  ส่ิงแวดล้อม  วัฒนธรรม  เพราะฉะนั้นแล้วงานวิจัยนี้จึงน าแนวคิด Color 
Image Scale ของ Shigennobu Kobayashi ท่ีรองรับชุดสีในการส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือ
ดิจิทัล ซึ่งงานออกแบบส่ือดิจิทัลจะส่ืออารมณ์ได้อย่างไร หากเลือกใช้สีท่ีไม่เกิดการกระตุ้นการส่ือ
อารมณ์ท่ีถูกต้อง งานวิจัยจึงด าเนินการโดยน าตัวอย่างงานออกแบบส่ือดิจิทัลมาท าการวิเคราะห์ 
เทียบข้อมูลสี และประเมินผลท่ีได้ ด้วยการจัดท าแบบสอบถามความคิดเห็น 
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ควำมมุ่งหมำยของงำนวิจัย 
ในงานวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ต้ังความมุ่งหมายไว้ดังนี้ 
1. ศึกษาและวิเคราะห์การใช้สีในงานออกแบบส่ือดิจิทัล ให้ได้ค่า Representative color 

เพื่อน ามาเทียบด้วย Color image scale เพื่อให้ทราบค าศัพท์ซึ่งมีความหมายในการส่ืออารมณ์บน
งานออกแบบส่ือดิจิทัล 

2. ทดลองเปรียบเทียบชุดสีในงานออกแบบส่ือดิจิทัลกับ Color image scale เพื่อให้ศึกษา
อิทธิพลของสี ส่งผลต่อความรู้สึกของกลุ่มเป้าหมายผ่านแบบสอบถาม 
 
สมมุติฐำนผลงำนวิจัย 

คาดว่าเมื่อน าชุดสีท่ีได้จากการวิเคราะห์งานออกแบบส่ือดิจิทัลหรือค่า Representative 
color มาเทียบค่ากับ Color combination ใน Color Image Scale จะท าให้ทราบค าส่ืออารมณ์บน
งานออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีสามารถน าข้อมูลส่วนนี้ไปปรับใช้ได้ ในการเลือกใช้ชุดสีท่ีจะใช้ส าหรับการ
ออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีต้องการส่ืออารมณ์มากยิ่งขึ้น 
 
ขอบเขตกำรศึกษำ 

ขอบเขตและข้อจ ากัดในการศึกษา 
งานวิจัยนี้ศึกษา วิเคราะห์และเทียบข้อมูลสีกับ Color Image Scale เพื่อให้ทราบการส่ือ

อารมณ์จากสีท่ีใช้ในงานออกแบบส่ือดิจิทัล นั้นมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาหรือไม่ ด้วยตัวช้ีวัดดังนี้ 
ขอบเขตด้านกลุ่มเป้าหมายตัวอย่าง 
กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการทดลองในงานวิจัยนี้ รวมท้ังส้ิน 60 คน แบ่งเป็น  

1. กลุ่มผู้เช่ียวชาญ    จ านวน 30 คน  
2. กลุ่มบุคคลท่ัวไป   จ านวน 30 คน 

ตัวแปรท่ีส่งผลศึกษากลุ่มตัวอย่าง 
1. ตัวแปรอิสระ ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ  
2. ตัวแปรตาม ได้แก่ ระดับความเห็นด้วยกับค าส่ืออารมณ์จากสีท่ีใช้ 

ขอบเขตกลุ่มตัวอย่างงานออกแบบท่ีน ามาทดลอง 
เป็นงานออกแบบส่ือดิจิทัลให้ แบรนด์รองเท้าแตะจากบราซิล ซึ่งมีการแบ่งหมวดส าหรับ

การทดลองได้ 3 ประเภท ประเภทละ 10 ช้ินงานรวมท้ังหมด 30 ช้ินงาน ดังนี้ 
1. Women หมวดรองเท้าแตะส าหรับผู้หญิง  (สินค้าส าหรับผู้หญิง) 
2. Men หมวดรองเท้าแตะส าหรับผู้ชาย  (สินค้าส าหรับผู้ชาย) 
3. Kids หมวดรองเท้าแตะส าหรับเด็ก  (สินค้าส าหรับเด็ก) 
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ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
จากขั้นตอนการด าเนินงานวิจัย และการสรุปผลท่ีได้นั้น ผู้วิจัยมีความคาดหวังว่าผลท่ีได้จะ

สามารถน าไปใช้ในการประกอบการตัดสินใจในการเลือกชุดสีให้เหมาะสมกับค าส่ืออารมณ์บนงาน
ออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีแท้จริง 
 
นิยำมค ำศัพท์ 

1. ผู้เช่ียวชาญ เป็นกลุ่มเป้าหมาย คือ ผู้มีความรู้ความเช่ียวชาญ หรือผู้เกี่ยวข้องในสายงาน
ท่ีใช้งานออกแบบส่ือดิจิทัล โดยมีประสบการณ์มากกว่า 2 ปี 

2. บุคคลท่ัวไป เป็นกลุ่มเป้าหมาย คือ บุคคลท่ัวไป ท้ังชาย หญิง 
3. งานออกแบบส่ือดิจิทัล หรือ งานออกแบบ เป็นค าท่ีใช้ในงานวิจัยนี้ ใช้แทนการอ้างถึง

ตัวอย่างงานออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีน ามาใช้ในการทดลองภายในงานวิจัย  
4. Representative color คือ ชุดสีท่ีได้จากการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K - means 
5. Color combination คือ ชุดสีใน Color image scale ท่ีจะท าให้ทราบค าส่ืออารมณ์

บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล 
 
แผนงำนและข้ันตอนกำรด ำเนินงำน 

งานวิจัยการวิเคราะห์ข้อมูลสีท่ีมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่องานออกแบบส่ือดิจิทัลนั้น ผู้วิจัยมี
กรอบแนวความคิด ท่ีใช้ในการศึกษา รวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลสี ท่ีมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่อ
งานออกแบบส่ือดิจิทัล ดังแสดงในรูปท่ี 1.1  
 

 
 

รูปท่ี 1.1 ภาพแสดงแผนงานและขั้นตอนการด าเนินงาน 



บทท่ี 2 
หลักการพื้นฐาน และเอกสารท่ีเกี่ยวข้อง 

 
หลักการพื้นฐาน 

ในงานวิจัยการวิเคราะห์ข้อมูลสีท่ีมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่องานออกแบบส่ือดิจิทัล ผู้วิจัยได้
ศึกษาเอกสาร งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง โดยมีส่วนท่ีส าคัญน าเสนอตามล าดับดังนี้  

หลักการพื้นฐาน และเอกสารที่เกี่ยวกับงานออกแบบส่ือดิจิทัล 
หลักการพื้นฐาน และเอกสารที่เกี่ยวกับสี 
หลักการพื้นฐาน และเอกสารที่เกี่ยวกับการแบ่งกลุ่มข้อมูล 
 

หลักการพื้นฐาน และเอกสารที่เกี่ยวกับงานออกแบบสื่อดิจิทัล 
1. ทฤษฎีการออกแบบสื่อดิจิทัล 
เริ่มท่ีงานออกแบบส่ือดิจิทัล (Digital Media Design) คือการสร้างสรรค์ผลงานเชิงนิเทศ

ศิลป์เพื่อส่ือสารให้กับผู้รับสาร โดยใช้ส่ือระบบดิจิทัลในกระบวนการออกแบบและการส่ือสาร ซึ่งงาน
ออกแบบส่ือดิจิทัล เป็นหนึ่งในการส่ือสารแบบ Visual Communication หรือคือ การส่ือสารด้วย
การมองเห็น โดยใช้งานออกแบบส่ือดิจิทัลเป็นตัวกลางในการส่ือสาร เป็นการส่ือสารท่ีมุ่งท่ีจะให้
ความคิดความเข้าใจของผู้รับสาร ให้เหมือนกับความคิดความเข้าใจของผู้ส่งสาร องค์กรหรือนัก
ออกแบบ ในยุคสมัยท่ีเปล่ียนไปช่องทางการรับสารมีมากขึ้น มีทางเลือกให้ผู้รับสารสามารถเลือกรับ
ได้มากขึ้น และท าให้การตัดสินใจ  พิจารณา  วิเคราะห์หรือการท าความเข้าใจกับส่ือมีหลากหลาย
มากขึ้น เพราะธรรมชาติของมนุษย์ หรือ ผู้รับสาร จะมีการตีความท่ีแตกต่างกันออกไปตามพื้นฐาน
ของการใช้ชีวิต ในการส่ือสารท่ีดีก็ต้องมีการวางแผน โดยส่ิงท่ี Visual Communication เห็นนั้นได้
ส่ือสารผ่านภาพ  เครื่องหมาย  ตัวพิมพ์  ภาพวาด  ออกแบบกราฟิก  ภาพประกอบ  สีและทรัพยากร
อิเล็กทรอนิกส์ ซึ่งท้ังหมดนี้เป็นส่วนหนึ่งในการออกแบบส่ือดิจิทัล ซึ่งในการออกแบบด้วยส่ือดิจิทัล
แบ่งเป็น 2 ลักษณะ คือ ผลงานการออกแบบส่ิงพิมพ์ด้วยส่ือดิจิทัล เช่น  หนังสือ  นิตยสาร  วารสาร  
ภาพโฆษณา  เครื่องหมายและการค้า  ตราสัญลักษณ์  บรรจุภัณฑ์ และผลงานการออกแบบเพื่อ
น าไปใช้ส่ือดิจิทัลโดยตรง เช่น Web Page, Banner, Animation, E-Newsletter, Blog, E-Book, 
Wallpaper, VDO งานออกแบบส่ือดิจิทัล เป็นตัวกลางในการส่ือความหมายระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับ
สาร ยุคของสังคมข่าวสารเทคโนโลยีสารสนเทศเป็นส่วนหนึ่งของชีวิตประจ าวัน งานออกแบบส่ือ
ดิจิทัล มีอิทธิพลต่อชีวิตประจ าวันเป็นอย่างมาก ส่ิงท่ีผู้รับสารรับรู้ผ่านการมองเห็นด้วยตาจะโน้มน้าว
จิตใจได้ดีกว่าการรับรู้ด้วยสัมผัสอื่นๆ   
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ในส่วนของออกแบบส่ือดิจิทัล คุณค่าของออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีดีจะท าให้เห็นถึงความคิดใน
การออกแบบเป็นเลิศ จะมีอิทธิพลโดยตรงท่ีจะโน้มน้าวผู้รับข้อมูลให้เกิดความสนใจและยอมรับ และ
ในขณะเดียวกันก็ยังแสดงถึง ความเป็นส่ือกลางในการส่ือความหมายให้เกิดความเข้าใจตรงกัน จากจุด
หนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่งได้อย่างถูกต้องและชัดเจน สามารถท าหน้าท่ีเป็นส่ือ เพื่อให้เกิดการเรียนรู้ เกิด
การศึกษากับกลุ่มเป้าหมายได้เป็นอย่างดี ช่วยท าให้เกิดความน่าสนใจ ประทับใจ และน่าเช่ือถือแก่ผู้
พบเห็น ช่วยให้เกิดการกระตุ้นทางความคิด และการตัดสินใจอย่างรวดเร็ว ก่อให้เกิดความคิด
สร้างสรรค์ ท าให้ผู้พบเห็นเกิดการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม ท้ังทางด้านการกระท าและความคิด โดยผู้ท่ี
ท าการออกแบบเราจะเรียกว่า นักออกแบบ โดยส่วนมากนักออกแบบจะมีหลักและวิธีการแนวทางใน
การออกแบบส่ือดิจิทัล โดยพิจารณาดังนี้ 

1.1 แนวทางในการออกแบบส่ือดิจิทัล 
1.1.1 รูปแบบตัวอักษรและขนาด การสร้างรูปแบบตัวอักษรให้มีรูปแบบแปลกตา 

สวยงามจะช่วยเร่งเร้าความรู้สึกตอบสนองได้เป็นอย่างดี โดยเน้นความชัดเจนสวยงาม 
สอดคล้องกับจุดประสงค์  

1.1.2 การก าหนดระยะห่างและพื้นท่ีว่าง การจัดพื้นท่ีว่างในการออกแบบกราฟิก 
มีวัตถุประสงค์เพื่อการจัดระเบียบของข้อมูล ช่วยเน้นความเป็นระเบียบและความชัดเจน 
ระยะห่างหรือพื้นท่ีว่างจะช่วยพักสายตาในการอ่าน ท าให้ดูสบายตา  

1.1.3 การก าหนดสี สีมีบทบาทอย่างมากท่ีช่วยเน้นความชัดเจน ท าให้สะดุดตา 
การก าหนดสีใดๆ ข้ึนอยู่กับประเภทของงาน ข้อส าคัญท่ีควรค านึงถึงคือ พยายามใช้สีเพื่อให้
บรรลุวัตถุประสงค์ท่ีสุด 

1.1.4 การจัดวางต าแหน่ง เป็นการจัดวางโครงร่างท้ังหมดท่ีจะก าหนดต าแหน่ง
ขนาดของภาพประกอบ ต าแหน่งของข้อความท้ังหมด และส่วนประกอบอื่นๆท่ีปรากฏ ซึ่ง
ต้องค านึงถึงความสมดุลต่างๆ ความสบายตาในการมอง ช่วยให้งานออกแบบมีความ
น่าเช่ือถอืและน่าสนใจ 

 
2. ส่วนประกอบของการออกแบบ 

2.1 จุด เป็นส่วนประกอบท่ีเล็กท่ีสุด เป็นพื้นฐานเบื้องต้นของส่วนประกอบต่างๆ โดย
อาจเรียงเป็นเส้นหรือรวมเป็นภาพ 

2.2 เส้น เป็นส่วนประกอบของจุดหลายๆ จุดต่อเนื่องกันจนกลายเป็นเส้น  
2.3 รูปร่าง เมื่อน าเส้นมา บรรจบกันจะเป็นภาพรูปร่างมีลักษณะเป็น 2 มิติ คือ กว้าง

และยาว ซึ่งมีลักษณะ เช่น  รูปส่ีเหล่ียม  รูปสามเหล่ียม  รูปกลม  รูปอิสระไม่แน่นอน 
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2.4 รูปทรง เป็นลักษณะของรูป 3 มิติ ซึ่งนอกจากจะมีความกว้างความยาวแล้ว ยังเพิ่ม
ความหนา ท าให้เราทราบถึงรูปร่างสัณฐานของวัตถุต่างๆได้ 

2.5 แสงและเงา เราสามารถเห็นวัตถุต่างๆ ได้ก็ต่อเมื่อมีแสงไปกระทบวัตถุนั้น ท าให้เรา
เห็นภาพขึ้น ส่วนเงานั้นจะท าให้เราเห็นภาพนั้นเด่นขึ้น หรือเห็นรายละเอียดชัดเจนขึ้น 

2.6 สี มีอิทธิพลอย่างมาก ต่อมนุษย์เรา สีท่ีปรากฏนั้นอาจเกิด จากการท่ีแสงส่องมา
กระทบวัตถุ เกิดจากสีท่ีมีอยู่ในตัวของวัตถุเอง เราอาจแยกสีเป็น 2 ประเภท คือ 

2.6.1 สีท่ีเกิดจากธรรมชาติ เช่น  สีของใบไม้  ดอกไม้  ท้องฟ้า  และอื่น ๆ  
2.6.2 สีท่ีเกิดจากการผลิตขึ้นมาโดยมนุษย์ ถูกสร้างขึ้นมา 

2.7 ลักษณะพื้นผิว ในการออกแบบกราฟิก พื้นผิวมี 2 ลักษณะคือ 
2.7.1 พื้นผิวที่สามารถสัมผัสได้ อาจเรียบหรือขรุขระ 
2.7.2 พื้นผิวที่ส่ือออกมาด้วยลายเส้น หรือวิธีการใด ๆ ทางกราฟิก 

2.8 สัดส่วน สัดส่วนท้ังในส่วนของวัตถุ และความเหมาะสมระหว่างวัตถุและบริเวณภาพ 
ซึ่งเกี่ยวข้องกับเรื่องขนาด  ปริมาณ  และบริเวณว่าง ซึ่งจะมีผลต่อการส่ือความหมายได้ 

2.9 ทิศทาง เป็นการน าสายตา ดึงการมองเห็นการรับรู้ แสดงความเคล่ือนไหว อาจใช้วิธี
เชิงสัญญาลักษณ์ในการแสดงด้วยเส้น  ลูกศร  เป็นต้น 

2.10 จังหวะ การจัดวางองค์ประกอบของงานวัตถุ ลงบนพื้นท่ีงานออกแบบ มีการ
จัดสรรให้มีความพอเหมาะพอดี หรือท่ีเรียกว่า ความลงตัวขององค์ประกอบบนพื้นท่ีการออกแบบ 

2.11 พื้นท่ีว่าง การใช้พื้นท่ีว่าง ให้เหมาะสมจะท าให้มีการแบ่งภาพแบ่งสัดส่วน
ความส าคัญของเนื้อหาท่ีต้องการส่ือผ่านงานออกแบบ และความสวยงามในงานออกแบบ 

2.12 ระยะของภาพ มนุษย์เราจะมองเห็นภาพท่ีอยู่ใกล้ชัดเจนท่ีสุด ในการรับรู้ระยะ
ของภาพ ส่งผลต่อการรับรู้ ท าให้เกิดความถูกต้อง 

นอกเหนือจากเทคนิคการจัดวางและงานออกแบบแล้วยังมีส่วนประกอบอื่นท่ีงานวิจัยนี้ให้
ความส าคัญอีกส่วนหนึ่งท่ีงานวิจัยในให้ความส าคัญคือการวิเคราะห์ข้อมูลสีท่ีเป็นส่วนประกอบหนึ่งใน
งานออกแบบว่ามีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาอย่างไรในงานออกแบบส่ือดิจิทัล 
 
หลักการพื้นฐาน และเอกสารที่เกี่ยวกับสี    

1. การมองเห็นแสงสี 
การมองเห็นของมนุษย์เป็นการรับรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับส่ิงต่างๆ โดยมีกระบวนการเป็นล าดับ

ดังนี้ คือ เมื่อแสงผ่านลงมากระทบวัตถุ ตาของเรามองเห็นวัตถุและแสง ข้อมูลต่างๆจะผ่านเข้าสู่สมอง 
สมองจะสร้างภาพขึ้น ก่อให้เกิดการมองเห็น ความสัมพันธ์ท่ีมีต่อส่ิงนั้นการรู้จักและการรับข้อมูล ซึ่ง
องค์ประกอบการมองเห็นและจะประกอบด้วย 3 ส่ิง คือแสง  วัตถุ  ตาของมนุษย์ โดยตาคนเราจะ
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ประกอบด้วยส่วนหลักๆท่ีท าให้เรามองเห็นได้นั้น คือ กระจกตาถือเป็นด่านแรกท่ีแสงผ่านเข้ามายัง
ดวงตา แสงผ่านมากหรือน้อยขึ้นอยู่กับการหดหรือขยายของรูม่านตา จากนั้นเลนส์ตาท าหน้าท่ีให้แสง
หักเหไปยังจุดรวมแสงท่ี เรตินา (Retina) หรือจอตา และจุดท่ีเรามองเห็นชัดท่ีสุดบนเรตินาจะเรียกว่า 
โฟเวีย (Fovia) แสงท่ีผ่านเรตินาจะมีการแปลงจากแสงเป็นสัญญาณประสาทไปสู่สมอง และเกิดการ
ประมวลเป็นภาพ เป็นภาพหัวกลับและกลับซ้ายขวา ซึ่งสมองจะมีกระบวนการปรับเปล่ียนต าแหน่งให้
ภาพเหล่านั้นกลับสู่สภาพเดิมตามท่ีเห็นดังรูป 2.1 
 

 
 

รูปท่ี 2.1 ภาพองค์ประกอบการมองเห็นประกอบด้วย แสง วัตถุ มนุษย์ [1] 
 

ภายในเรตินามีความไวต่อแสงมาก เนื่องจากเรตินาประกอบด้วยเซลล์รับแสง 2 ชนิด ได้แก่ 
เซลล์รูปแท่ง ท าหน้าท่ีรับรู้แสงสว่าง ซึ่งไม่สามารถจ าแนกสีได้ เป็นเซลล์ท่ีมีความไ วแสงท าให้เรา
มองเห็นในท่ีมืดหรือท่ีมีแสงน้อยได้  เซลล์รูปกรวย (Cone cell) ท าหน้าท่ีจ าแนกสี มีความไวแสงต่ า
กว่าเซลล์รูปแท่งท างานได้ดีในสภาพท่ีมีแสงเพียงพอ โดยยังสามารถแบ่งย่อยออกเป็น 3 ชนิด ได้แก่  
เซลล์รูปกรวยท่ีตอบสนองต่อแสงสีน้ าเงิน  เซลล์รูปกรวยท่ีตอบสนองต่อแสงสีเขียว  และเซลล์รูป
กรวยที่ตอบสนองต่อแสงสีแดง  

 
2. แสง (Light) 
แสงเป็นจุดเริ่มต้นของการมองเห็นมีความส าคัญต่องานทัศนศิลป์ [1] เพราะถ้าปราศจาก

แสงก็จะไม่เห็นภาพใดๆ และถ้าไม่เห็นภาพ ก็ไม่มีศิลปะท่ีมองเห็นได้ (Visual Art) ผลของแสง จะท า
ให้มนุษย์รับรู้ส่ิงต่างๆเช่น สี เส้น รูปร่าง รูปทรง น้ าหนัก พื้นผิว อันเป็นส่วนประกอบของการ
สร้างสรรค์งานทัศนศิลป์และท่ีส าคัญท่ีสุดก็คือ แสง เป็นแหลงก าเนิดของสี ท่ีน าไปสู่ทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้อง
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มากมาย แสงและสี จะมีความสัมพันธ์กันตลอดเวลา การศึกษาเรื่องสี ต้องศึกษาเรื่องแสง
ประกอบด้วย แสง เป็นพลังงานรังสี (Radiation Energy) ท่ีตารับรู้และมีปฏิกิริยาตอบสนอง ด้วย
กระบวนการวิเคราะห์แยกแยะของสมองตา สามารถวิเคราะห์พลังงานแสงโดยการรับรู้วัตถุสัมพันธ์
กับต าแหน่ง ทิศทางระยะทาง ความเข้มของแสงและความยาวคล่ืนท่ีมองเห็นได้ แหล่งก าเนิดแสง 
แบ่งเป็น 2 ชนิดใหญ่ๆคือ แสงธรรมชาติ เช่น แสงอาทิตย์ แสงจากดวงดาวและแสงท่ีมาจากตัว
หิงห้อย และ แสงประดิษฐ์ เช่น หลอด LED เทียนไขและหลอดฟลูออเรสเซนต์ เป็นต้น 

แสง ถือเป็นคล่ืนแม่เหล็กไฟฟ้าชนิดหนึ่ง [1] ดังรูป 2.2 ซึ่งคล่ืนแม่เหล็กไฟฟ้ามีอยู่หลาย
ชนิดมากมาย เช่น รังสีแกมมา  รังสีอินฟราเรด  รังสีอัลตราไวโอเลต  คล่ืนวิทยุ  คล่ืนไมโครเวฟ  แสง
ขาว เป็นต้น เราสามารถเห็นคล่ืนแม่เหล็กไฟฟ้าได้ท่ีความยาวคล่ืน 380–720 นาโนเมตร ซึ่งก็คือแสง
ขาวนั่นเองประกอบด้วยแสงสีต่างๆ 7 สี คือ  ม่วง  คราม  น้ าเงิน  เขียว  เหลือง  แสด  และแดง
รวมกันเรียกว่าสเปคตรัมของแสง 
 

 
 

รูปท่ี 2.2 ภาพแสดงความยาวแถบคล่ืนแม่เหล็กไฟฟ้า 
 

ในราวปี ค.ศ.1666 เซอร์ ไอแซค นิตัน (Sir Isaac Newton) [1] ได้ค้นคว้าเกี่ยวกับ
ธรรมชาติของสี โดยได้ทดลองและสาธิตในการปล่อยให้ล าแสงส่องผ่านแท่งแก้วปริซึม แสงจะหักเห
ผ่านปริซึม ปรากฏเป็นสีสเปลตรัมหรือสีรุ้ง คือ  สีคราม  สีน้ าเงิน  สีเขียว  สีเหลือง  สีส้ม  สีแดง  
และเมื่อนิวตันน าแท่งแก้วปริซึม อีกหนึ่งอันมารับแสงสเปคตรัม สีท้ังหมดก็จะรวมกันเป็นสีขาว 

นิวตันได้ทดลองและค้นพบว่าด้านหนึ่งของแสงสเปคตรัม คือ สีคราม และอีกด้านหนึ่งคือ  
สีแดง ซึ่งกลืนเข้าไปสู่สีม่วงเพอร์เพิล ดังรูป 2.3 ซึ่งนิวตันมองเห็นความสัมพันธ์ของแสงสเปคตรัมท้ัง
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สองด้าน จึงได้น าแสงสเปคตรัมท้ังสองด้านมาวางต่อกันในวงสี เมื่อปลายท้ังสองด้านต่อกันแล้วจะได้ 
สีท่ีเจ็ดขึ้น คือ สีม่วง ซึ่งนักวิชาการสาขาต่างๆพยายามศึกษาค้นคว้าและทดลองเกี่ยวกับสีและ
ความสัมพันธ์ของสีในแง่ต่างๆกันไป ก่อให้เกิดทฤษฎีแม่สีมากมาย 
 

 
 

รูปท่ี 2.3 ภาพล าแสงส่องผ่านแทงแก้วปริซึม ปรากฏเป็นสีสเปคตรัมหรือสีรุ้ง [1] 
 

3. แม่สีของแสง 
แม่สีของแสง ทฤษฎีนี้มีแม่สี 3 สี คือ  สีแดง  สีเขียว  สีน้ าเงิน  เรียกว่า แม่สีวิทยาศาสตร์ 

ซึ่งถูกค้นพบประมาณช่วงค.ศ.1790 [1] จากการวิเคราะห์แยกแยะของนักวิทยาศาสตร์ชาวเยอรมัน
ช่ือ เฮอร์มันน์ ฟอน เฮล์มโอลท์ซ และ เจมส์ เคลิร์ก แมกซ์เวลล์ ซึงต่อมาในปี ค.ศ.1879 อ็อกเดน รูด 
นักฟิสิกส์ จากมหาวิทยาลัยโคลัมเบียนครนิวยอร์ก ผู้ซึ่งได้รับการยอมรับว่ามีบทบาททางด้านทฤษฎีสี
เป็นอย่างมาก ก็ได้เสนอทฤษฎีสีบนพื้นฐานสีแดง  สีเขียว  สีน้ าเงิน  และเมื่อพิจารณาวงสีของรูดใน
รูปท่ี 2.4 แล้ว จะพบว่าสีในวงแหวนรอบนอกจะผสมกับสีขาว ตรงกลางท าให้เกิดน้ าหนักสีต่างๆขึ้น 

 

 
 

รูปท่ี 2.4 ภาพ วงสีของ อ็อกเดน รูด (Ogden Rood) [1] 
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การตรวจวัดแสงเริ่มขึ้นใน คริสต์ศตวรรษท่ี 19 ในปี 1928 ไรท์ และ กิลด์ [1] ประสบ
ความส าเร็จในการตรวจวัดคล่ืนสีครั้งส าคัญและได้รับการรับรองจาก Commission International 
de l’eclairage หรือ CIE ในปี 1931 โดยถือว่าเป็นการตรวจวัดมาตรฐานสามเหล่ียมสี CIE ปิดภาพ
แสดงรูปสามเหล่ียมเกือกม้าน าเสนอในปี 1931 โดยการวิเคราะห์สีจากแสงสเปกตรัม ส าคัญกับความ
ยาวคล่ืนแสงแสดงถึงแสงสีขาวท่ามกลางแสงสเปกตรัมรอบรูปเกือกม้าโค้งรูปเกือกม้าแสดงความยาว
คล่ืนจาก 400 - 700 mu สามเหล่ียมสี CIE สร้างขึ้นตามระบบความสัมพันธ์พิกัด x และ y คาร์เต
เชียน ในทางคณิตศาสตร์จากมุมตรงข้าม 3 มุม ของลูกเกือกม้า คือสีจากแสง ท่ีจะน ามาผสมกันและ
ก่อให้เกิดสีต่างๆขึ้น แสงสีแดงมีความยาวคล่ืนสูงสุด แต่มีความถี่คล่ืนต่ าสุด จากหักเหได้น้อยท่ีสุด 
และแสงสีม่วงจะมีความยาวคล่ืนน้อยสุด แต่มีความถี่สูงสุด และหักเหได้มากท่ีสุด โครงสร้างของ
สามเหล่ียมสี CIE นี้ มิได้ขึ้นอยู่กับทฤษฎีใดทฤษฎีหนึ่ง แต่เกิดจากการทดลองค้นคว้าทางวิทยาศาสตร์ 
ระบบการพิมพ์อุตสาหกรรม การถ่ายภาพยนตร์ โทรทัศน์ ได้ใช้โครงสร้างสีนี้เป็นหลัก ในระบบการ
พิมพ์ได้ใช้สีจากด้าน 3 ด้านของรูปเกือกม้าคือ  สีเหลือง  สีฟ้า  สีม่วงแดง  และสีด าเป็นหลัก สีในการ
ถ่ายภาพ ภาพยนตร์ โทรทัศน์ จอคอมพิวเตอร์ ใช้สีจากมุมท้ังสาม คือ แดน เขียว น้ าเงิน เป็นหลักดัง
รูปท่ี 2.5 
 

 
 

รูปท่ี 2.5 ภาพโครงสร้างของสามเหล่ียมสี CIE 
 

จากทฤษฎีการหักเหของแสงของนิวตัน และจากสามเหล่ียมสี CIE [1] พบว่าแสงสีเป็น
พลังงานเพียงชนิดเดียวท่ีปรากฏสี จากด้านท้ัง 3 ด้านของรูปสามเหล่ียมสี CIE นักวิยาศาสตร์ได้
ก าหนดแม่สีของแสงไว้ 3 สีคือ  สีแดง  สีเขียว  และสีน้ าเงิน 
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รูปท่ี 2.6 ภาพแม่สีของแสง [1] 
 

จากรูปท่ี 2.6 แสงสีท่ีเป็นแม่สี คือ สีแดง น้ าเงิน เขียว จะเรียกว่า สีพื้นฐานบวกคือ เกิดจาก
การหักเหของแสงสีขาว ส่วนสีใหม่ท่ีเกิดจากการผสมกันของแม่สีของแสงท้ัง 3 สี  จะเรียกว่า สี
พื้นฐานลบคือ สีฟ้าไซแอน (Cyan) สีแดงมาเจนต้า (Magenta) และสีเหลือง(Yellow) ท้ังสามสีเป็น
แม่สีแม่ใช้ในระบบพิมพ์ออฟเซทหรือท่ีเรียกว่า ระบบสี CMYK โดยท่ีมีสีด า (Black)  เพิ่มเข้ามา 

 
4. การวัดสี (Colorimetry) 
สี เป็นลักษณะเฉพาะของแสง [1] สามารถแสงได้ด้วยองค์ประกอบเชิงสเปกตรัมท่ี

ตอบสนอง ต่อตามนุษย์  ด้ั งนั้น  สี จึง เป็นปรากฏการณ์เ ชิง จิตกายภาพ ( Psychophysical 
phenomenon) และการรับรู้สีก็เป็นเรื่องของความรู้สึกแห่งตน 

อวัยวะในการรับรู้สี คือ ตา ท่ีท าหน้าท่ีเสมือนคล้ายกล้องถ่ายรูป ท่ีมีเลนส์รับแสง แล้วสร้าง
ภาพ ณ ต าแหน่งจอตา (Retina) ท่ีมีสมบัติแสง ประกอบด้วยเซลล์รับแสงมากมาย ได้แก่ เซลล์รูป
แท่ง (Rod cells) และ เซลล์รูปทรงกรวย (Cone cells) จากนั้นพลังงานแสงจะถูกแปลงไปเป็น
สัญญาณไฟฟ้า ผ่านเส้นประสาท ส่งผลไปยังสมองเพื่อตีความการรับรู้สีต่อไป ทฤษฏีนี้ได้รับการ
ยอมรับท่ัวไปเพื่อใช้อธิบายเรื่องการมองเห็น เรียกว่า ทฤษฏีไตรโครมาติก (Trichromatic theory) 

ซึ่งเฉดสีเหล่านี้ เป็นส่วนหนึ่งท่ีมาจากการผสมกันของแม่สีของแสงน าเสนอในรูป 2.15 คือ
เทคนิคการผสมสีแบบนี้ เรียกว่า การผสมสีแบบบวกซึ่งจะสอดคล้องกับกลไกของตามนุษย์ ท่ี
ประกอบด้วยเซลล์รูปทรงกรวย 3 ชนิด มีความไวต่อแม่สีของแสงท้ังสามนี้  สีแดง  เขียว  และน้ าเงิน 
และการผสมสีแบบหักลบ โดยแม่สีของผงสีท่ีใช้ผสมในระบบนี้มี 3 สี ได้แก่ เหลือง แมกเจนตา และ
ไซแอน ซึ่งมีสมบัติในการดูดกลืนแสงสีน้ าเงิน เขียว และแดงตามล าดับ เมื่อให้แสงขาวตกกระทบ ดัง
ตัวอย่างความสัมพันธ์ ดังรูป 2.7 
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รูปท่ี 2.7 ภาพการผสมสีแบบบวก (ซ้าย) การผสมสีแบบหักลบ (ขวา) [1] 
 
5. สีของแหล่งก าเนิดแสง 
ในอดีตท่ีผ่านมา การศึกษาจ าแนกลักษณะของสี ได้รับการพัฒนากันมาอย่างต่อเนื่องเกิด

ระบบการวัดสีต่างๆมากมาย เพื่อให้เกิดการส่ือสารท่ีเข้าใจกันง่ายขึ้นและถูกต้อง และในท่ีสุดก็
สามารถแสดงสมบัติของสีในเชิงตัวเลขได้ เช่นเดียวกับการวัดความยาวและน้ าหนัก ส าหรับการศึกษา
รายละเอียดสีของแหล่งก าเนินแสงนั้น โดยท่ัวไปจะมีข้อก าหนด ขึ้นอยู่กับระบบการวัดท่ีแตกต่างกัน 
ดังนี้  ไตรสติมูลัส  อุณหภูมิสี  สเปกตรัม 

 
6. การวัดค่าไตรสติมูลัส 
การวัดค่าไตรสติมูลัส [2] ใช้หลักการพื้นฐานบนทฤษฏีการมองเห็นของตามนุษย์ท่ีมีความไว

แสงต่อสี 3 สีได้แก่  แดง  เขียว  และน้ าเงิน ซึ่งจะมากน้อยแค่ไหนขึ้นอยู่กับสมบัติของกลุ่มเซลล์
รูปทรงกรวยท่ีต าแหน่งจอตา ในปี ค.ศ.1931 ได้มีการค้นพบความไวแสงของกลุ่มเซลล์เหล่านี้ จาก
องค์กร CIE พร้อมกับผลการทดลองได้กราฟฟังก์ช่ันมาตรฐานความไวแสงของตามนุษย์ ซึ่งฟังก์ช่ันท่ี
ได้นี้เรียกว่า Color-matching function ดังแสดงในรูป 2.8 โดยกราฟแต่ละเส้นจะแทนด้วยรหัส  

x̅( ) y̅( ) z̅( ) ซึ่งค่าไตรสติมูลัส XYZ จะค านวณมาจากฟังก์ช่ันนี้ อันจะเป็นประโยชน์ต่อ
การสร้างปริภูมิสี (Color space) และค านวณหาค่าสัมประสิทธิ์สีต่อไป 
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รูปท่ี 2.8 ภาพ Color - Matching Function [2] 
 

7. แผนภูมิสี CIE 1931 XYZ 
เนื่องจากค่าไตรสติมูลัส XYZ ท่ีค านวณได้มาจากข้างต้นพบว่ายังไม่สามารถอธิบาย

ลักษณะเฉพาะของสีได้อย่างเป็นรูปธรรม และไม่สอดคล้องกับการรับรู้สีของมนุษย์มากนักองค์กร CIE 
จังได้พัฒนาปริภูมิสีขึ้นมาแทน [2] 

 

x  
x

x y z
                                (2.1) 

 

y  
y

x y z
                       (2.2) 

 

z  
z

x y z
   x  y      (2.3) 

 
โดนค านวณด้วยสมการท่ี 2.1  สมการท่ี 2.2  และสมการ 2.3 ดังนี้ ตัวอย่างเช่น ปริภูมิสี 

1931 XYZ พร้อมกับแผนภูมิสี 2 มิติ XY เป็นค่าสัมประสิทธิ์สีท่ีจะน าไปก าหนดจุดพิกัดในแผนภูมิ  
 



14 
 

 
 

รูปท่ี 2.9 ภาพแผนภูมิสี CIE 1931 XYZ [2] 
 

ท่ีน่าสนใจจากระบบแผนภูมิสีนี้ คือ มีข้อจ ากัดตรงท่ีระยะสเกลของแต่ละช่วงสีไม่เท่ากัน 
อาจท าให้การแปลค่าสีท่ีจุดพิกัดผิดพลาดได้โดยเฉพาะการพิจารณาช่วงระยะท่ีเท่ากันของความ
แตกต่างของคู่สีอาจจะไม่สอดคล้องกับระดับการรับรู้สีของมนุษย์ 

 
8. ระบบสีส าหรับงานออกแบบส่ือดิจิทัล 
สี ในเชิงวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี หรือสีใช้ในงานออกแบบส่ือดิจิทัล จะถูกเรียกและจัดอยู่ใน

ระบบสี (Color model) ท่ีเป็นระบบแทนค่าสีท่ีใช้งานผ่านคอมพิวเตอร์ ระบบท่ีนิยมใช้มี ดังนี้ 
8.1 ระบบสี sRGB เป็นระบบแทนค่าสีท่ีประกอบไปด้วยแม่สี 3 สี คือ สีแดง (Red), สี

เขียว (Green) และสีน้ าเงิน (Blue) ใช้ส าหรับงานท่ีต้องการการแสดงผลบนจอภาพ Monitor เป็น
หลักในทางกราฟิกจะเป็นการใช้กับงานออกแบบส่ือมัลติมี เดียแบบออนไลน์ หรือผ่านทางโซเชียล
มีเดีย (Social Media) ดังรูป 2.10 

 



15 
 

       
 

รูปท่ี 2.10 ภาพระบบสี sRGB [3] 
 

8.2 ระบบสี  CIELAB เป็นค่าสีท่ีถูกก าหนดขึ้นโดย CIE (Commission Internationale 
d’ Eclairage) พัฒนามาจาก CIE1931 XYZ เพื่อให้เป็นสีมาตรฐานกลางของการวัดสีทุกรูปแบบ 
ครอบคลุมทุกสีใน RGB และ CMYK และใช้ได้กับสีท่ีเกิดจากเทคโนโลยีในอุปกรณ์ เช่น โทรศัพท์  

8.3 ระบบสี L*a*b* เป็นระบบแทนค่าสีโดยใช้หลักการตามทฤษฎีสีคู่ตรงข้าม ซึ่ง
ประกอบด้วย 3 คู่สีด้วยกัน คือ ค่า L* เป็นค่าท่ีบอกความสว่างของสี (Lightness) ซึ่งค่า L* จะแสดง
สีขาวและสีด า คู่ a* บอกความอิ่มตัวของสี (Saturation) โดยค่า +a* จะแสดงสีแดง ค่า –a* จะ
แสดงสีเขียว และคู่ b* เป็นค่าท่ีบอกความเป็นเนื้อแท้ของสี (Hue) ซี่งค่า +b* จะแสดงสีเหลือง ส่วน
ค่า –b* จะแสดงสีฟ้า ดังรูป 2.11 

 
 

รูปท่ี 2.11 ภาพระบบสี CIELAB [4] 
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9. ระบบสีเชิงจิตวิทยาสีกับความรู้สึก 
Color image scale คือแนวความคิดท่ีน าเสนอชุดสีหรือ Color combination  ซึ่งเป็น

แนวคิดเพื่อใช้เทียบชุดสีกับค่าสีในตารางเพื่อทราบความหมายของสีในเชิงจิตวิทยาสีกับความรู้สึก 
และเป็นแนวความคิด ท่ีน าเสนอชุดสี Color combination  ซึ่งแต่ละชุดสีนั้นสามารถตีความเป็นค า
ส่ืออารมณ์ท่ีใช้กับงานออกแบบส่ือดิจิทัล โดยโครงสร้างของเครื่องมือนี้ถูกพัฒนามาจาก Munsell 
color system โดยชาวญี่ปุ่นท่ีสถาบันวิจัยสี NIPPON COLOR DESIGN RESEARCH INSTITUTE 
INC ซึ่ง S.Kobayashi [5] ผู้พัฒนาแนวความคิด Color image scale  ได้ท าการจัด Color 
combination  แบ่งออกเป็นกลุ่มตามโทนสี Soft – Hard คือโทนสีอ่อนเข้ม Warm – Cool คือโทน
สีร้อนและเย็น และ Clear - Graylist คือโทนสีหม่น โดย Clear จะไม่ความหม่นของสีและ Graylist  
จะมีความหม่นของสีมากกว่า ซึ่งสามารถแบ่งได้ท้ังหมด 16 กลุ่มดังนี้ Romantic, Clear, Cool-
Casual, Modern, Formal, Dandy, Classic, Classic & Dandy, Wild, Dynamic, Gorgeous, 
Casual, Pretty, Natural, Elegant และ Chic ภายในกลุ่มท่ีน าเสนอไปนี้จะมีชุดสี Color 
combination  ท่ีจะตีความเป็นค าส่ืออารมณ์ท่ีใช้กับงานออกแบบส่ือดิจิทัลแตกต่างกันไป กล่าวคือ 
Color combination  คือการจัดสีในแต่ละกลุ่มให้เป็นชุดสีเพื่อใช้ส่ืออามรณ์ ท่ีรองรับและสามารถ
น าไปใช้กับชุดสีท่ีได้จากงานออกแบบส่ือดิจิทัล ภายในงานวิจัยต่อไป 

 

 
 

รูปท่ี 2.12 ภาพ Color image scale [5] 
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 ในการอ่าน ค่า Color combination  นั้น S. Kobayashi [5],[6] ได้สร้าง Color image 
scale ขึ้นมาเพื่อเป็นเครื่องมือในการแยกแยะสี โดยแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ๆคือ Chromatic เช่น 
สีแดง เหลือง ฟ้า และ Achromatic เช่น สีขาว สีด า สีเทา ซึ่งในระบบของ Japanese Industrial 
Standard จะมีอยู่ 10 สี ท่ีใช้เป็นพื้นฐานในการผสมสีต่างๆ โดยสีแต่ละสีจะมีความแตกต่างของโทนสี
ด้วย 2 ปัจจัย คือ ความสว่างของสี หรือท่ีเรียกว่า Value และ ความอิ่มตัวของสี หรือท่ีเรียกว่า 
Chroma โดยระบบการไล่ระดับสีสามารถแบ่งเฉดและโทนสีได้ดังนี้ 

9.1 Vivid tones คือ สีสด เป็นสีเด่ียวท่ีมีความอิ่มตัวของสีสูงท่ีสุด เป็นสีสด ให้
ความรู้สึกมีชีวิตชีวา และดึงดูดความสนใจได้ดี 

9.2 Bright tones คือ สีสว่าง เป็นสีเด่ียวท่ีความสว่างของสีสูง เป็นสีท่ีสว่างใส ให้
ความรู้สึกท่ีอ่อนหวาน น่ารัก ช่างฝัน 

9.3 Subdue tones คือ สีหม่น เป็นสีท่ีมีสว่างของสีในระดับกลางถึงต่ า ให้ความรู้สึกท่ี
สงบเงียบ นุ่มนวล หรูหรา และอนุรักษ์นิยม 

9.4 Dark tones คือ สีโทนมืด เป็นสีเข้มท่ีไม่มีความสว่างของสีหรือมีในระดับท่ีต่ ามาก 
ให้ความรู้สึกเคร่งเครียด เอาจริงเอาจัง 
 

 
 

รูปท่ี 2.13 ภาพตารางสี Hue and Tone 
 

ผู้วิจัยอ่านค่าท่ีได้จากการด าเนินงาน เทียบความใกล้เคียงกับตาราง Hue and tone ท่ีกล่าวมาแล้ว
น าผลท่ีได้ ไปจับคู่สีกับ Color combination  ใน Color image scale เพื่อให้ทราบค าส่ืออารมณ์ท่ี
น าไปใช้วิเคราะห์งานออกแบบส่ือดิจิทัลต่อไปในขั้นตอนการด าเนินการ 
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10. ระบบสีเชิงศิลป์ 
ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2554 ความหมายของ สี ซึ่งเป็นค านาม มี

ความหมายว่า ลักษณะของแสงสว่าง ปรากฏแก่ตาให้เห็นเป็น  ขาว  ด า  แดง  เขียว เป็นต้น  
สี คือ ลักษณะความเข้มของแสงท่ีปรากฏแก่สายตาให้เห็นเป็นสี ตรงกับค าในภาษาอังกฤษ

ว่า Hue ซึ่งหมายถึง เนื้อสีแท้ๆ ท่ีสามารถน ามาผสมกันตามวิธีระบายสีหรือตามแบบต่างๆ โดยผ่าน
กระบวนการรับรู้ด้วยตามองจะรับข้อมูลจากตา  

สี คือการรับรู้ความถี่ หรือความยาวคล่ืนของแสง มนุษย์สามารถรับรู้สีได้ด้วยดวงตา ซึ่งมี
ความสามารถในการรับรู้แสงในช่วงความถ่ีท่ีต่างกัน การรับรู้สีนั้นขึ้นกับปัจจัยทางชีวภาพ  
 

11. คุณสมบัติของสี 
ทฤษฎีสีหลายทฤษฎี ได้แยกคุณสมบัติของสี (color property) ไว้ 4 คุณสมบัติดังนี้ 

11.1 สีแท้ (Hue) มีคุณสมบัติท่ีแสดงลักษณะของตัวมันว่าเป็นสีอะไร เช่น สีแท้แดง 

หมายถึง สีแดงบริสุทธิ์ปราศจากสีด า สีขาวหรือสีอื่นๆเป็นสีพื้นฐาน ซึ่งอยู่ต าแหน่งใดในวงสี สีแท้มีอยู่ 

12 สี ดังนี้ สีขั้นท่ี 1 (Primary Color) หรือ แม่สี  สีเหลือง  สีแดง  สีน้ าเงิน สีขั้นท่ี 2 (Secondary 

Color)  สีส้ม  สีเขียว  สีม่วง สีขั้นที ่3 (Intermediate Color)  สีส้มเหลือง  สีส้มแดง  สีเหลืองเขียว  

สีเขียวน้ าเงิน  สีม่วงแดง และสีม่วงน้ าเงิน 

 
 

รูปท่ี 2.14 ภาพแสดงสีแท้ในวงสี 12 สี [1] 
 

11.2 ค่าน้ าหนักสี (Value of color) หมายถึง สีซึ่งสัมพันธ์กับความเบา-หนัก หรือ
อ่อน-แก่ ของสีใดสีหนึ่ง น้ าหนักสีมีความสัมพันธ์กับระดับสีเทา (Gray scale) โดยไล่น้ าหนักจากสี
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ขาวไปสู่สีด าหลายน้ าหนัก ซึ่งสีบนระดับสีเทานี้ปราศจากสีแท้เรียกกันว่า สีท่ีปราศจากสีสัน 
(Achromatic) เราสามารถแปลงความการลดหล่ัน น้ าหนักสีของสีเทาให้สัมพันธ์กับสีแท้ได้โดยการ
ถ่ายภาพสีแท้ต่างๆให้เป็นภาพขาวด า และน าภาพขาวด าของสีแท้มาเปรียบเทียบกับระดับสีเทา ก็จะ
ทราบน้ าหนักสีปกติ (Normal value) โดยเปรียบเทียบจากน้ าหนักขาว – ด า จากตารางต่อไปนี้ 

 

 
 

รูปท่ี 2.15 ภาพน้ าหนักอ่อน - เข้มของสี โดยเปรียบเทียบจากน้ าหนักขาว – ด า [1] 
 

11.3 ความเข้มของสี  (Intensity) หมายถึง ความสดใส สีทุกสีจะมีความเข้มสูงสุดเมื่อ
เป็นสีแท้และเมื่อสีแท้ถูกเปล่ียนน้ าหนัก ความเข้มก็เปล่ียนไปด้วย สีท่ีมีความเข้มสูงสุดคือ สีแดง 
ต่ าสุดคือ สีม่วง ความเข้มของสีมีความหมายคล้ายกับค่าสี (Chroma) หรือสภาพอิ่มตัวของสี 
(Saturation) ซึ่งเป็นสภาพบริสุทธิ์ของสีแต่ละสี เป็นสีท่ีไม่มีค่าสีเทาเจอปน ถ้ามีค่าสีเทาเจืออยู่จะถือ
ว่าเป็นสีท่ีมีความเข้มต่ า (Low intensity) สีทุกสีสามารถลดความเข้มได้ 3 วิธี คือ ผสมขาว เพื่อลด
ความเข้มของสี โดยให้มีน้ าหนักไปทางสีขาว สีท่ีผสมขาวเรียกสีอ่อน (Tint)  ผสมเทา เพื่อลดความ
เข้มของสี โดยให้มีน้ าหนักกลางๆ เรียกว่า สีจาง หรือสีโทน (Tone)  และผสมด า  เพื่อลดความเข้ม
ของสี โดยให้มีน้ าหนักไปทางสีด า เรียกว่า สีคล้ า (Shade) 
 

 
 

รูปท่ี 2.16 ภาพแสดงลักษณะสีอ่อน สีโทนและสีคล้ า [1] 
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11.4 ความสว่างของสี (Brilliant) เป็นค าท่ีใช้เรียกความรู้สึกท่ีเกิดขึ้นเมื่อใช้สีใดสีหนึ่ง 
โดยให้ถูกล้อมรอบด้วยอีกสีหนึ่ง เช่น วัตถุสีสีแดงอยู่บนพื้นด า หรือ วัตถุสีสีแดงอยู่บนพื้นสีเขียวอ่อน 
จะให้ความรู้สึกสว่างกว่า วัตถุสีแดงอยู่บนพื้นสีน้ าตาล 
 

 
 

รูปท่ี 2.17 ภาพแสดงความสว่างไสว (Brilliant) ของสีแดงบนพื้นสีด า สีเขียว และสีน้ าตาล [1] 
 

12. ทฤษฎีสีเชิงศิลป์และแสง 
ทฤษฎีแม่สี (Theory of Primaries color) ต้นคริสต์ศตวรรษท่ี 19 เป็นต้นมา ทฤษฎี หรือ 

วงสี ท่ีมีสีพื้นฐาน 3 สีเป็นหลัก คือ  สีแดง  สีเหลือง  และสีน้ าเงิน ได้รับการยอมรับอย่างกว้างขวาง
ในยุโรป ท้ังนักวิทยาศาสตร์ ศิลปินหรือนักปรัชญามีบทบาทในการน าเสนอทฤษฎีสีเป็นอย่างมาก  

12.1 ทฤษฎีแม่สีวัตถุธาตุ (Pigment Primaries) ท่ีจะกล่าวต่อไปนี้ ไม่ได้มีความ
เกี่ยวข้องกับเรื่องของล าแสงแต่อย่างใด แต่เกี่ยวเนื่องกับการดูดกลืนและสะท้อนแสงของวัตถุต่างๆ 
เมื่อแสงสีขาวสองมายังวัตถุหนึ่งๆวัตถุนั้นจะดูดกลืนแสงท่ีความยาวคล่ืนบางระดับไว้ และสะท้อนแสง
ท่ีเหลือออกมาให้เราเห็น สีขั้นต้นเมื่อมีการผสมของสี จะเกิดการรวมกันของสีท่ีจะถูกดูดกลืมไว้ ท าให้
ปริมาณแสงท่ีสะท้อนออกมาลดลง จึงเป็นท่ีมาของช่ือ สีแบบลบ (Subtractive Color) หรือเรียกอีก
อย่างหนึ่งว่า แม่สีวัตถุธาตุ (Pigment Color) เพราะเป็นการผสมของสี ท่ีเป็นวัตถุธาตุสีต่างๆ เมื่อ
รวมสีวัตถุธาตุหลายๆสีเข้าด้วยกัน ก็จะเห็นเป็นสีด าเพราะมีการดูดกลืนแสงทุกสีไว้ท้ังหมด กล่าวคือ 
เมื่อสีท้ังสามมีการผสมกันเป็นคู่ๆ ก็จะเกิดเป็นสีต่างๆและเมื่อผสมกันไปเรื่อยๆ จะกลายเป็นสีด า 
สามารถเรียกการผสมสีแบบนี้ว่า การผสมสีแบบลบ (Subtractive Mixing) 
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รูปท่ี 2.18 ภาพแสดงทฤษฎีแม่สีวัตถุธาตุ [1] 
 

โดยหลักการแล้ว  สีแดง  สีเหลือง  สีน้ าเงิน ตามทฤษฎีแม่สีวัตถุธาตุนั้น หมายถึงเนื้อสี 
(Pigment) หรือแม่สีของนักเคมี เป็นสีท่ีผลิตขึ้นใช้ในวงการอุตสาหกรรม ความส าคัญของสีท้ังสามคือ
เมือ่ผสมมันแล้วจะเกิดสีขั้นที่สอง ขั้นทีส่ามดังนี้ 

12.1.1 แม่สีขั้นที่ 1 (Primary Colors) 
สีแดง  (Red)   ช่ือเฉพาะ Crimson Lake 
สีเหลือง (Yellow)  ช่ือเฉพาะ Gamboge Tint 
สีน้ าเงิน  (Blue)   ช่ือเฉพาะ Prussian Blue  

12.1.2 แม่สีขั้นที่ 2 (Secondary Colors) 
สีแดง + สีเหลือง  =  สีส้ม (Orange) 
สีน้ าเงิน + สีเหลือง  =  สีเขียว (Green) 
สีน้ าเงิน + สีแดง  =  สีม่วง (Purple) 

12.1.3 แม่สีขั้นที่ 3 (Tertiary Colors) 
สีส้ม   + สีแดง  =  สีส้มแดง (สีแสด) 
สีส้ม   + สีเหลือง  =  สีส้มเหลือง (สีส้มอ่อน) 
สีเขียว     + สีน้ าเงิน  =  สีเขียวอมน้ าเงิน (เขียวแก่) 
สีเขียว   + สีเหลือง  =  สีเขียวอมเหลือง (เขียวอ่อน) 
สีม่วง   + สีแดง  =  สีม่วงแดง  
สีม่วง      + สีน้ าเงิน  =  สีม่วงน้ าเงิน (สีมวงคราม) 
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12.2 แม่สีของนักจิตวิทยา (Psychological Color) เป็นสีในลุ่มท่ีมีอิธิพลต่อความรู้สึก 
ต่อจิตใจมนุษย์ ในเชิงจิตวิทยา ใช้สีนารบ าบัดผู้ปวยท่ีมีอาการของโรคประสาท เพื่อให้เกิดการกระตุ้น 
แม่สีจิตวิทยาสีมี 4 สี ประกอบด้วย  สีแดง  สีเหลือง  สีเขียว  และสีน้ าเงิน 
 

       
 

รูปท่ี 2.19 ภาพสีท่ีใช้เชิงจิตวิทยา [1] 
 

13. วรรณะของสี (Tone) 
วรรณะของสี [1] คือการแบ่งโทนสีออกเป็น 2 วรรณะ คือ วรรณร้อน (Warm tone) และ

วรรณะเย็น (Cool tone) สีมีการไล่ระดับความเข้มอ่อน เช่นเดียวกับดนตรีท่ีมีเสียงสูงต่ าเพื่อให้
ความรู้สึกท่ีแตกต่างกัน 

13.1 สีวรรณะร้อน (Warm tone) ได้แก่ สีส้มเหลือง  สีส้ม  สีส้มแดง  สีม่วง  เป็นต้น 
13.2 สีวรรณเย็น (Cool tone) ได้แก่ สีเหลือง  สีเขียวเหลือง  สีเขียว สีน้ าเงิน  เป็นต้น 

 

 
 

รูปท่ี 2.20 ภาพแสดงวรรณะสี [1] 
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แต่นอกจากการแบ่งวรรณะสีออกเป็น 2 วรรณะแล้ว ยังมีอีกกลุ่มสีท่ีสามารถเข้าได้กับทุกสี เรียกว่า สี
กลาง มีด้วยกัน 2 สี คือ 

13.2.1 สีน้ าตาล เกิดจากสีตรงช้ามกันในวงจรสี ในอัตราส่วนท่ีเท่ากัน 
13.2.2 สีเทา   เกิดจากสีทุกสีในวงจรสีผสมกัน ในอัตราส่วนท่ีเท่ากัน  

สีน้ าตาล มีคุณสมบัติ เมื่อผสมกับสีอื่นจะท าให้สีนั้นๆเข้มขึ้น จนกลายเป็นสีน้ าตาล สีเทา มีคุณสมบัติ 
เมื่อผสมกับสีอื่นจะท าให้สีนั้นๆมืดหมน ใช้ในส่วนท่ีเป็นเงา 
 
หลักการพื้นฐาน และเอกสารที่เกี่ยวกับการแบ่งกลุ่มข้อมูล 

การแบ่งกลุ่มข้อมูล (Data clustering) ภายในงานวิจัย ผู้วิจัยใช้การด าเนินงานจัดกลุ่ม
ข้อมูลสีเพื่อให้ได้เป็น Representative color และน าไปเทียบข้อมูลชุดสี Color combination ใน 
Color image scale จึงเลือกการจัดกลุ่มด้วยอัลกอริทึม K-means clustering [7] 

ซึ่ง K-means clustering เป็นอัลกอริทึมในการจัดกลุ่มท่ีค่อนข้างจะเข้าใจได้ง่าย และ
ผู้วิจัยมองเห็นในความเหมาะสมส าหรับน ามาใช้ในงานวิจัย โดย K-means clustering มีขั้นตอนการ
ท างานโดยเริ่มจากการแบ่งข้อมูลออกเป็น k กลุ่มโดยแทนแต่ละกลุ่มด้วยค่าเฉล่ียของกลุ่มหรือคือการ
ก าหนดจุดศูนย์กลางของข้อมูล (Cluster centers) ท่ีเรียก Centroid ของกลุ่มดังรูปท่ี 2.21 ขั้นตอน 
(a) โดยวัดจากระยะห่างของข้อมูลในกลุ่มเดียวกัน การก าหนดจุดศูนย์กลางเริ่มต้นนั้นส าคัญ ควรจะ
ก าหนดด้วยวิธีท่ีเหมาะสมกับข้อมูล เพราะการก าหนดจุดศูนย์กลางท่ีแตกต่างกันท าให้ได้ผลลัพธ์
สุดท้ายท่ีต่างออกไปเช่นกัน จึงควรก าหนดให้มีความห่างเหมาะสม และสอดคล้องกับข้อมูลท่ีท าการ
จัดกลุ่ม เช่นนั้นในขั้นตอนต่อมาคือการหาค่าเฉล่ียทุกข้อมูลท่ีอยู่ในกลุ่มดังรูปท่ี 2.21 ขั้นตอน (b) ซึ่ง
การท าเช่นนี้อาจจะท าให้จุดศุนย์กลางในแต่ละกลุ่มถูกเปล่ียนต าแหน่ง แต่เพื่อความสัมพันธ์ท่ีเริ่มเป็น
กลุ่มมากขึ้น ด าเนินการท าซ้ าจนกระท้ังจุดศุนย์กลางในแต่ละจุดดังรูปท่ี 2.21 ขั้นตอน (c) เมื่อไม่มี
การเปล่ียนแปลงจึงจะส้ินสุดกระบวนการดังรูปท่ี 2.21 ข้ันตอน (d) 

 

 
 

รูปท่ี 2.21 ภาพแสดงขั้นตอนการท างานของ K-means clustering [7] 



 

 

บทท่ี 3 
วิธีการด าเนินงานวิทยานิพนธ์ 

 
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ศึกษาและวิเคราะห์การใช้สีในงานออกแบบส่ือดิจิทัลเพื่อให้ได้ค่า 

Representative color เป็นชุดสีน ามาเทียบกับ Color combination ใน Color image scale 
เพื่อให้ทราบค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล และเพื่อให้ได้ผลเป็นตามวัตถุประสงค์ข้างต้น
ผู้วิจัยได้ด าเนินการตามข้ันตอนดังนี้ 

1. ก าหนดกลุ่มประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
2. เครื่องมือท่ีใช้ในงานวิจัย 
3. ขั้นตอนการด าเนินงาน 

 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

เนื่องจากงานออกแบบส่ือดิจิทัล เป็นงานออกแบบส่ือดิจิทัลให้ แบรนด์รองเท้าแตะจาก
บราซิลด้วยความต้องการใช้สินค้าจริงในการทดลองเพื่อน าไปใช้จริงกับกลุ่มเป้าหมายของแบรนด์คือ
กลุ่มลูกค้าออนไลน์ กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการทดลองในงานวิจัยนี้  รวมท้ังส้ิน 60 คน แบ่งเป็น  กลุ่ม
ผู้เช่ียวชาญ จ านวน 30 คน และ กลุ่มบุคคลท่ัวไป จ านวน 30 คน ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
1. กลุ่มผู้เช่ียวชาญ คือ ผู้มีความรู้ความเช่ียวชาญในทางวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี ท้ังชายหญิง มีทักษะ
ประสบการณ์ เป็นกลุ่มผู้ใช้งานออกแบบ ผู้ใช้สีในการออกแบบ เป็นนักออกแบบกราฟิกดีไซเนอร์ 
หรือผู้เกี่ยวข้องในสายงานท่ีใช้งานออกแบบเพื่อ การตลาด หรือ การตลาดออนไลน์ ประสบการณ์
มากกว่า 2 ปี  
2. กลุ่มบุคคลท่ัวไป คือ บุคคลท่ัวไปท้ังชายหญิง ท่ีใช้ส่ือโซเชียลมีเดียช่วงอายุต้ังแต่ 18 – 39 ปี 
 
เคร่ืองมือที่ใช้ในงานวิจัย 

เครื่องช่วยในการวิจัยในครั้งนี้แบ่งออกเป็น 3 ส่วนคือ 
1. เครื่องมือช่วยในการออกแบบส่ือดิจิทัล 

โปรแกรม Adobe Photoshop 
โปรแกรม Adobe  Photoshop คือ โปรแกรมใช้ส าหรับตกแต่งภาพและออกแบบงาน
ส่ือดิจิทัลเพื่อการน าเสนอสินค้า โดยมีค่าสีแทนค่าคือ RGB อยู่ในมาตรฐานหรือระบบสี 
sRGB IEC61966-2.1 เป็นมาตรฐานท่ีนิยามโดย International Electrotechnical 
Commission เป็นมาตรฐานสากลท่ีใช้ในท่ัวไป แม้ช่องว่างของสีจะน้อยกว่ามาตรฐาน 
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Adobe RGB แต่มาตรฐาน sRGB เพียงพอแล้วส าหรับงานออกแบบเพื่อใช้ในงาน
ออนไลน์ รุ่นท่ีใช้คือ Adobe Photoshop CS6 

 

 
 

รูปท่ี 3.1 ภาพหน้าต่างโปรแกรม Adobe Photoshop CS6 
 

โปรแกรม Adobe Illustrator 
เป็นโปรแกรมใช้ในการวาดภาพ โดยสร้างภาพท่ีมีลักษณะเป็นลายเส้น หรือเรียกว่า  
Vector graphic ใช้การประมวลผลด้วยการค านวณทางคณิตศาสตร์ ท าให้งาน
ออกแบบ ไม่เสียรูปทรงเชิงเลขาคณิต โดยรุ่นท่ีใช้คือ Adobe Illustrator CS6 

 

 
 

รูปท่ี 3.2 ภาพหน้าต่างโปรแกรม Adobe Illustrator CS6 
 

งานวิจัยนี้ใช้โปรแกรมท้ังสองท่ีกล่าวเพื่อการออกแบบส่ือดิจิทัลขนาด 600 x 600 พิก
เซลความละเอียด 72 dpi จัดเก็บไฟล์ภาพในรูปแบบ JPEG เพื่อ น าไปวิเคราะห์ข้อมูลสี 
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2. เครื่องมือช่วยในการวิเคราะห์ข้อมูลสี 
เครื่องมือท่ีช่วยในการวิเคราะห์ข้อมูลสี 
ในงานวิจัยนี้ เป็นอัลกอริทึม โดยผู้วิจัยนั้นได้รับความอนุเคราะห์จากทางสถาบัน
เทคโนโลยีไทย – ญี่ปุ่น ให้ยืมใช้โปรแกรมในการการแปลงข้อมูลสีในระบบสี sRGB เป็น
ระบบสี CIELAB พร้อมกับแสดงผลท่ีได้เป็นกราฟ 3 มิติ ท้ังนี้อัลกอริทึมท่ีช่วยในการ
ด าเนินงานนี้ยังถูกใช้ในการจัดกลุ่มสีด้วยวิธี K-means clustering เพื่อให้ได้ชุดสีท่ี
งานวิจัยนี้เรียกว่า Representative color ท่ีจะเป็นชุดสีของแต่ละงานออกแบบส่ือ
ดิจิทัล ก่อนจะน าไปเทียบความใกล้เคียงกับ Color combination ใน Color image 
scale ด้วยการค านวณความต่างของสีด้วยเครื่องท่ีจะน าเสนอในส่วนถัดไป 
 
CIELAB Delta E 
CIELAB Delta E เป็นสมการในการค านวนความต่างของค่าสี Representative color 
ท่ีได้จากการจัดกลุ่มข้อมูลสีกับ Color combination ใน Color image scale เพื่อให้
ทราบค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีน ามาท าการทดลอง  โดยสูตรในการ
ค านวณมีรายละเอียดดังนี้ 

 

 𝐸𝑎𝑏
 √ 𝐿 

  𝐿 
     𝑎 

  𝑎 
     𝑏 

  𝑏 
       (3.1) 

   

 𝐸𝑎𝑏
   คือ ค่าความต่างสีท่ีได้จากการค านวณ 

𝐿    คือ ค่าความสว่าง (Brightness) ของสี  

𝑎    คือ ค่าความอิ่มตัว (Saturation) ของสี 

𝑏    คือ ค่าความต่างสี (Hue) 
  

จากสมการ 3.1 ข้างต้น ผู้วิจัยน ามาค านวณด้วยการก าหนดค่า 𝐿 
  𝑎  

 และ 𝑏 
  เป็น

ค่าของ ชุด สี  Representative color ท่ี ไ ด้จากการแปลงระบบสี  และ ค่า 

𝐿 
  𝑎  

 และ 𝑏 
  จะเป็นค่าของชุดสี Color combination ใน Color image scale 

โดยวัดจากค่าความต่างท่ีน้อยท่ีสุด คือค่าความต่างท่ีใกล้เคียงมากท่ีสุด 
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Hue and tone 
Hue and tone เป็นตารางเทียบความใกล้เคียงกับ Representative color และค่าท่ี
อยู่ในตาราง Hue and tone ถูกจัดเป็นชุดสี Color combination ใน Color image 
scaleและผลท่ีได้หลังการด าเนินงานท้ังหมดด้วยเครื่องมือท่ีกล่าวมาท้ังหมดนี้ คือค าส่ือ
อารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีแท้จริง 

 
3. เครื่องมือช่วยในการท าแบบสอบถามและเก็บข้อมูล 

งานวิจัยนี้ใช้แบบสอบถามเชิงส ารวจความเห็นของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อค าส่ืออารมณ์ท่ี
ได้จากผลการด าเนินงานกับงานออกแบบส่ือดิจิทัล โดยเครื่องมือท่ีใช้แบ่งออกเป็นส่วน
การแสดงผลคือ แบ่งตามกลุ่มเป้าหมายคือ กลุ่มบุคคลท่ัวไปจ านวน 30 คน คือ ใช้
เครื่องคอมพิวเตอร์ iMac ของสถาบันเทคโนโลยีไทย – ญี่ปุ่น ท่ีห้องเรียนปฏิบัติการ
คอมพิวเตอร์ห้อง A602 ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นนักศึกษาและเจ้าหน้าท่ีภายในสถาบัน
เทคโนโลยีไทย – ญี่ปุ่น และกลุ่มผู้เช่ียวชาญ จ านวน 30 คน คือ เครื่องคอมพิวเตอร์ 
Tablet Lenovo Miix 510 เครื่องมืออีกส่วนหนึ่งคือกระดาษแบบสอบถาม ด้วยวิธีการ
เปิดรูปแบบการน าเสนอท่ีแสดงภาพงานออกแบบส่ือดิจิทัล พร้อมตอบค าถามท่ีเป็นค า
ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล   

 

 
 

รูปท่ี 3.3 ภาพตัวอย่างแบบสอบถามเชิงส ารวจความเห็น 
 

สาเหตุท่ีผู้ท าวิ จัยจัดท าแบบสอบถามท่ีมีแต่ข้อค าถาม เพราะงานออกแบบนั้นมี
จุดประสงค์ใช้งานผ่านช่องทางออนไลน์จึงต้องเปิดด้วยอุปกรณ์และไม่ใส่ภาพลงใน
กระดาษแบบสอบถาม รูปแบบของแบบสอบถามเป็นสไลด์ น าเสนองานออกแบบอยู่บน
พื้นสีด าเพื่อลดการกวนสายตา แบ่งตามหมวดหมู่สลับกับสไลด์สีด าเพื่อเป็นการพัก
สายตาของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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รูปท่ี 3.4 ภาพรูปแบบการน าเสนองานออกแบบส่ือดิจิทัลในการตอบแบบสอบถาม 
 

อีกเครื่องมือท่ีงานวิจัยนี้ได้น ามาใช้ช่วยในการรวบรวมข้อมูลเป็นสถิติคือ Google 
Forms โดยการน าข้อมูลท่ีกลุ่มเป้าหมายของงานวิจัยตอบแบบสอบถามมากรอกข้อมูล
เก็บเป็นฐานข้อมูลด้วย Google Forms ท่ีแสดงผลเป็นข้อมูลเชิงสถิติท่ีงานต่อการ
น าไปใช้ เพราะสามารถน าไฟล์ออกมาเป็น ตาราง Excel เพื่อน าไปสร้างกราฟน าเสนอ
ต่อไป สาเหตุท่ีงานวิจัยนี้ไม่เก็บข้อมูลด้วย Google Forms ด้วย ข้อจ ากัดของ Google 
Forms ท่ีผู้ท าวิจัยมองเห็นข้อจ ากัดท่ีไม่สามารถลดสี รอบข้างท่ีอาจจะเป็นการ รบกวน
สายตาท่ีอาจจะส่งผลถึงอารมณ์ท่ีรับรู้มีต่องานออกแบบได้ ผู้วิจัยมองเห็นว่ามีความ
ยุ่งยากในการ จัดการข้อมูลท่ีอาจจะเกิดความผิดพลาดท่ีอาจเกิดขึ้น 

 
ขั้นตอนการด าเนินงาน 

1. คัดเลือกงานออกแบบเพื่อน ามาใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลสี จากงานออกแบบท่ีแบ่งตาม
หมวดหมู่ซึ่งมีการแบ่งหมวดส าหรับการทดลองได้ 3 ประเภท ประเภทละ 10 ช้ินงานรวมท้ังหมด 30 
ช้ินงาน โดยมีรายละเอียดของหมวดและภาพงานออกแบบท่ีน ามาทดลองดังนี้ 

1.1 หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง แนวทางการออกแบบคือ  สนุกสนาน  มีไลฟ์สไล์สบายๆ  
เข้าถึงได้ง่าย  ชิลๆ  และดูมีค่ามีราคา รหัสภาพคือ w01 – w10 

 

 
 

รูปท่ี 3.5 ภาพงานออกแบบสินค้าส าหรับผู้หญิงท่ีใช้ทดลองวิเคราะห์สีในงานวิจัย 
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1.2 หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย แนวทางการออกแบบคือ  มีไลฟ์สไล์สบายๆ  โลดโผน 
ทะมัดทะแมง  เท่  แหวกแนว รหัสภาพคือ m01 – m10 

 
รูปท่ี 3.6 ภาพงานออกแบบสินค้าส าหรับผู้ชายท่ีใช้ทดลองวิเคราะห์สีในงานวิจัย 

 
1.3 หมวดสินค้าส าหรับเด็ก แนวทางการออกแบบคือ  น่ารัก  ชวนฝัน  ร่าเริง  สดใส  
และดูน่าเช่ือถือ โดยในการออกแบบสินค้าประเภทนี้จะเป็นการออกแบบเพื่อลูกค้าท่ี
เป็นผู้ใหญ่ท่ีเป็นผู้ปกครอง รหัสภาพคือ k01 – k10 

 

  
 

รูปท่ี 3.7 ภาพงานออกแบบสินค้าส าหรับเด็กท่ีใช้ทดลองวิเคราะห์สีในงานวิจัย
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2. วิเคราะห์ข้อมูลสีในงานออกแบบ ด้วยการแปลงค่าสีจากระบบสี สี sRGB เป็นระบบสี 
CIELAB โดยใช้อัลกอริทึมท่ีได้น าเสนอไปในส่วนของเครื่องมือ พร้อมกับแสดงผลท่ีได้เป็นกราฟ 3 มิติ 
 

 
 

รูปท่ี 3.8 ภาพขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูลสีในงานออกแบบ  
 

3. จัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means Clustering หลังจากได้ข้อมูลสีของภาพงานออกแบบ
แล้ว ข้ันตอนต่อมาคือการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means Clustering หรือ K-means โดย K-means 
Clustering คือหนึ่งในอัลกอริทึมท่ีช่วยเป็นการแก้ปัญหาการจัดกลุ่มของข้อมูล  โดยเริ่มจากการ
ก าหนดค่า k เพื่อใหค้วามเหมาะสมของข้อมูล อ้างอิงโดยรวมจากการกระจายสีในกราฟ 3 มิติท่ีได้นั้น 
มีค่า Hue, Lightness และ Saturation หรือความต่างสีค่อยข้างมากในกลุ่มตัวอย่างท่ีงานวิจัยนี้
น ามาทดลอง ด้วยการประเมิณของผู้วิจัยจึงก าหนดค่า k = 10 เพื่อหาค่าเฉล่ียของข้อมูลหรือจุด 
Centroid โดยกระบวนการท างานของ K-means Clustering หลังก าหนดจุด Centroid แล้วจะท า
การหาค่าเฉล่ียข้อมูลแต่ละจุดจะถูกก าหนดไปยังจุด k ท่ีใกล้เคียงท่ีสุดจนครบ พร้อมท้ังค านวณจุด
ศูนย์กลางใหม่ จนกระท่ังจุดศูนย์กลางจ านวน K จุด ไม่มีการเปล่ียนแปลงจึงจะส้ินสุด กระบวนการผล
ท่ีได้คือ Representative color ดังภาพ 

 

 
 

รูปท่ี 3.9 ภาพตัวอย่าง Representative color ท่ีได้จากการจัดกลุ่มข้อมูลสี 
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4. เทียบค่าข้อมูลสีกับตาราง Hue and tone เพื่อให้สามารถทราบค าส่ืออารมณ์บนงาน
ออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีใช้ภายในงานวิจัย จึงต้องมีการเทียบค่า Representative color แทนด้วย RC 
ตามรูปท่ี 3.10 ท่ีได้จากการจัดกลุ่มในขั้นตอนก่อนหน้านั้น กับค่าในตาราง Hue and tone โดยใช้
เครื่องมือ CIELAB Delta E ท่ีได้น าเสนอไปนั้น ใช้วัดความต่างของค่าสี วัดค่าความต่างท่ีใกล้เคียง
ท่ีสุด ซึ่งผลท่ีได้จากการด าเนินการจะเรียกว่า Matched color แทนด้วย MC ดังแสดงในรูป 3.10  

 

 
 

รูปท่ี 3.10 ภาพตัวอย่าง Representative color ท่ีเทียบค่ากับตาราง Hue and tone 
 

เมื่อเทียบค่าสีท่ีได้จากการจัดกลุ่มข้อมูลกับตาราง Hue and tone ด้านบนแล้ว ผลท่ีได้
จะต้องเป็นค่าท่ีชุดสี Representative color มีความใกล้เคียงกับค่าสีใน ตาราง Hue and tone 
มากท่ีสุด ก่อนจะน าผลท่ีได้เทียบกับชุดสี Color combination ใน Color image scale ต่อไป 
 

5. เทียบค่าข้อมูลสีกับ Color combination ใน Color image scale เมื่อได้ผลจากความ
ต่างในขั้นตอนข้างต้นแล้ว ขั้นตอนนี้จะเป็นการเทียบความต่างของข้อมูลท่ีได้กับ ข้อมูล Color 
combination อ้างอิงจากหนังสือ Color image scale โดยสามารถหาข้อมูลเพิ่มเติมได้ในส่วนของ
ภาคผนวกของงานวิจัยนี้ ผลท่ีได้จากขั้นตอนนี้ นอกจากค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล แล้ว
นั้นยังทราบถึงกลุ่มสีท่ีถูกจัดกลุ่มภายในโดยท่ี Color image scale ได้มีการแบ่งโทนสีออกเป็น 16 
กลุ่ม ดังท่ีได้น าเสนอในส่วนของเนื้อหาก่อนหน้านี้ ซึ่งจะน าเสนอเป็นตารางแบ่งตามโทรสีและมีค าส่ือ
อารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัลดังนี้  
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ตารางท่ี 3.1 แสดงค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีจัดกลุ่ม Color image scale 
No Name Typical Color combination Images 

1 Romantic Soft, Charming, Amiable, Agreeable to the touch, Innocent, Sweet and 
dreamy, Supple, Dreamy 

2 Clear Light, Neat, Fresh and young, Pure, Clean, Simple, Pure and simple, 
Crystalline,  Clean and fresh 

3 Cool-Casual Youthful, Steady, Young, Smart, Western, Sporty, Speedy, Agile 

4 Modern Urban, Progressive, Composed, Precise, Metallic, Distinguished, Intellectual, 
Cultivated, Exact, Sharp, Rational, Masculine, Sublime, Earnest, Proper 

5 Formal Precious, Solemn, Majestic, Dignified, Authoritative 

6 Dandy Aristocratic, Subtle and mysterious, Serious, Quiet and sophisticated, 
Eminent, Bitter, Placid, Dapper, Practical, Sound 

7 Classic Provincial, Rustic, Mellow, Tasteful, Complex, Old-fashioned, Traditional, 
Conservative, Elaborate 

8 Classic - Dandy Heavy and deep, Diligent, Strong and robust, Dilgnified, Serious, Sturdy, 
Genuine 

9 Wild Wild, Ethnic, Robust, Untamed 

10 Dynamic Lively, Hot, Progressive, Vigorous,Forcefull, Bold, Dynamic and active, 
Active, Fiery, Striking, Intense 

11 Gorgeous Brilliant, Fascinating, Glossy, Alluring, Substantial, Rich, Abundant, Aromatic, 
Mature, Extravagant, Luxurious, Decorative, Grand 

12 Casual Cheerful, Happy, Festival, Enjoyable, Bright, Dazzling, Merry, Amusing, 
Flamboyant, Showy, Colorful, Vivid, Tropical, Delicious, Friendly 

13 Pretty Sweet, Sunny, Cute, Childlike 

14 Natural Gentle, Intimate, Generous, Pleasant, Lighthearted, Restful, Free,Healthy, 
Smooth, Domestic, Open, Mild, Nostalgic, Sweet-sour, Wholesome,Citrus, 
Peaceful, Plain, Tranquil, Fresh, Emotional, Dry, Tender, Cultured, Delicate, 
Simple and appealing, Aqueous, Dewy 

15 Elegant Feminine, Sleek, Pure and elegant, Polished,  Gentle and elegant, Graceful, 
Sedate, Noble,Fashionable, Calm, Refined, Subtle, Interesting, Mysterious, 
Modest 

16 Chic Quiet, Noble and elegant, Japanese, Sober, 
Quiet and elegant, Stylish 
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เมื่อได้ผลออกมาเป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัลแล้วนั้น ผู้วิจัยได้น าข้อมูลส่วนนี้ในการ
จัดท าเป็นข้อค าถามในการท าแบบสอบถามเชิงส ารวจกลุ่มเป้าหมายท่ีงานวิจัยนี้ก าหนดไว้คือ กลุ่ ม
ผู้เช่ียวชาญและกลุ่มบุคคลท่ัวไป โดยด าเนินการจัดท าและรวบรวมข้อมูลในขั้นตอนถัดไปจากนี้ 
 

6. จัดท าแบบสอบถามและรวบรวมข้อมูล ในขั้นตอนนี้ ได้ออกแบบตามแบบสอบถามตาม
รูปแบบนิยม จัดท าแบบสอบถาม เพื่อให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของ งานวิจัยท่ีต้องการวิเคราะห์
ข้อมูลสี หาค่าข้อมูลสี จัดกลุ่มข้อมูล เทียบค่าข้อมูลสีกับค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล ท า
เป็นแบบสอบถามเชิงส ารวจความคิดเห็นกลุ่มตัวอย่าง ด้านความคิดเห็นว่าเห็นด้วยหรือไม่กับค าส่ือ
อารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล จากสีท่ีใช้ในงานออกแบบ ด าเนินการเก็บข้อมูลความเห็นของกลุ่ม
ตัวอย่างเป็น 2 กลุ่ม คือ 

กลุ่มตัวอย่างท่ี 1  กลุ่มผู้เช่ียวชาญ จ านวน 30 คน  
กลุ่มตัวอย่างท่ี 2  กลุ่มบุคคลท่ัวไป จ านวน 30 คน 

รูปแบบเป็นแบบสอบถามปลายปิด ให้ผู้ตอบ แบบสอบถามเลือกตอบความคิดเห็นท่ีรู้สึกเพียงค าตอบ
เดียวจากระดับความคิดเห็น 5 ระดับ ได้แก่ เห็นด้วยมาก, เห็นด้วย, เฉยๆ, เห็นด้วยน้อย และ ไม่เห็น
ด้วย แบ่งสวนของเนื้อหาเป็น 2 ตอน คือ 

ตอนท่ี 1   ข้อมูลส่วนบุคคล 
ตอนท่ี 2   ข้อมูลเชิงส ารวจความคิดเห็นผู้บริโภค แบ่งตามหมวดสินค้าได้ 3 หมวด 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง  หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย  และหมวดสินค้าส าหรับเด็ก 

เมื่อได้ข้อมูลความคิดเห็นกลุ่มตัวอย่าง จากแบบสอบถามเชิงส ารวจความคิดเห็นแล้ว ผู้วิจัยได้ใช้ 
เครื่องมือ Google Forms กรอกข้อมูลท่ีได้จากแบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่างท้ัง 2 กลุ่ม ในการสร้าง 
ฐานข้อมูลท่ีได้จากการตอบแบบสอบถาม แสดงผลเป็นข้อมูลเชิงสถิติเพื่อให้เข้าใจง่าย และสะดวกใน 
การน าไปใช้งานในการน าเสนอข้อมูลเชิงสถิติต่อไป 
 

 

 
 



 
 

บทท่ี 4 
ผลการด าเนินงาน 

 
ผลการด าเนินงาน เนื้อหาในส่วนนี้จะเป็นการน าเสนอผลท่ีได้จากการด าเนินการ โดยจะ

น าเสนอผลท่ีได้เป็นไปตามข้ันตอนการด าเนินการ เริ่มด้วยขั้นการน างานออกแบบมาท าการวิเคราะห์
ข้อมูลสี ท่ีใช้อัลกอริทึมในการแปลงค่าข้อมูลสี จัดกลุ่มข้อมูลสีท่ีได้ด้วยวิธี K-means clustering 
เทียบค่าของข้อมูล ต่อด้วยจัดท าแบบสอบถามเชิงส ารวจความคิดเห็นกับกลุ่มเป้าหมายเพื่อให้ทราบ
ความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม และน ามาวิเคราะห์อิทธิพลของข้อมูลสี 

 

 
 

รูปท่ี 4.1 ภาพแสดงภาพรวมผลท่ีได้จากขั้นตอนการด าเนินงาน 
 
ผลที่ได้จากขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูลสีและการจัดกลุ่มข้อมูลสี 

ในขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูลสี ด้วยอัลกอริทึมท่ีได้น าเสนอไป ซึ่งผลท่ีได้จะแสดงผลเป็น
กราฟ 3 มิติแสดงค่า L*a*b* หรือคือค่า Lightness, Hue, Saturation ในระบบสี CIELAB โดยถัด
จากส่วนนี้ไปผู้วิจัยจะน าเสนอผลท่ีได้ ซึ่งมี 2 ส่วนด้วยกันคือ กราฟ 3 มิติแสดงผลท่ีได้มาจากการ
แปลงค่าข้อมูลสีจากระบบสี sRGB เป็นระบบสี CIELAB และกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสี
ด้วย K-means clustering พร้อมอธิบายผลท่ีได้ โดยแบ่งการน าเสนอเป็น 3 หมวดหมู่ดังนี้ 

ค่า RGB 

ค่า L*a*b* จัดกลุ่มข้อมูลด้วย K-means 

เทียบค่ากับตาราง 
Hue and tone 

เทียบค่ากับ  
Color Combinaion 

 

จัดท าแบบสอบถามเชิงส ารวจ
กลุ่มเป้าหมาย 
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1. หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง จ านวน 10 ช้ินงาน ได้ผลจากขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูล
สี และการจัดกลุ่มข้อมูลสี น าเสนอเป็นรหัสรูป w01 – w10 ดังนี้ 

รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล w01 
 

              
 

รูปท่ี 4.2 รหัส w01 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.2 หากวิเคราะห์ด้วยลักษณะการกระจายตัวของกราฟเมื่อเทียบกับงาน
ออกแบบส่ือดิจิทัลจะสังเกตได้ว่า เนื้อสีแท้ท่ีตารับรู้ได้คือ สีแดงของโลโก้ สีขาวด าท่ีเป็นส่วนพื้น
รองเท้าและฉากหลัง ซึ่งผลท่ีได้จากขั้นตอนการวิเคราะห์สี แสดงให้เห็นโทนสีภายในงานออกแบบส่ือ
ดิจิทัลนั้นมีค่า Lightness แสดงความสว่างของสีอยู่ในช่วง 0 ถึง 100 ท าให้แสดงเฉดสีต้ังแต่สีด า
จนกระท่ังสีขาวที่สว่างท่ีสุดและค่า +a* แสดงสีแดงท่ีอยู่ในช่วง 0 ถึง 80 ประกอบกับมีค่า Lightness 
ระดับกลางๆท าให้ได้เฉดสีแดงมีความอิ่มตัวในระดับกลาง 

 

 

  
รูปท่ี 4.3 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส w01 

 
รูปท่ี 4.3 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 

Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส w01 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล w01   
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล w02 
 

          
 

รูปท่ี 4.4 รหัส w02 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 
จากรูปท่ี 4.4 น าเสนอผลงานออกแบบดิจิทัล รหัส w02 ท่ีเมื่อมองด้วยตาจะเห็นสีเขียวไล่

เฉดสีไปจนกระท้ังกลายเป็นสีด า โดยมีสีขาวและสีชมพูท่ีเป็นส่วนของฉาก ซึ่งเมื่อดูจากกราฟแสดงให้
เห็นค่า –a* ท่ีเป็นสีเขียวมีความอิ่มตัวของสีค่อนข้างมาก ผสมกับค่า Lightness ต้ังแต่ระดับต่ า 
ระดับกลางจนถึงสูงท าให้ได้สีเขียวท่ีมีความหม่น มีความอิ่มตัวในระดับกลางจนกระท้ังเฉดสีเขียวท่ีมี
ความสว่าง และค่า +a* ท่ีเป็นสีแดงท่ีมีความอิ่มสีในระดับกลางเมื่อผสมรวมกับค่า Lightness ท่ีมีค่า
สูงท าให้สีท่ีได้เป็นเฉดสีชมพูและอยู่ในช่วง 0 ถึง 70 ซึ่งหากอ้างอิงจากกราฟต่อไปจะเห็นค่า Hue ซึ่ง
โดยภาพรวมอยู่ท่ีฝ่ังสีโทนร้อน 

   

 
 

รูปท่ี 4.5 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส w02    
 

รูปท่ี 4.5 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส w02 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล w02 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล w03 
 

           
 

รูปท่ี 4.6 รหัส w03 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.6 จากงานออกแบบดิจิทัล w03 ซึ่งเมื่อมองด้วยตาจะรับรู้ได้ว่าสีท่ีมากท่ีสุดคือสี
ส้ม สีเหลืองท่ีเป็นส่วนของฉาก และสีน้ าเงินอมม่วงท่ีเป็นส่วนของพื้นรองเท้า ซึ่งเมื่อพิจารณาคู่กับ
กราฟ 3 มิติท่ีได้คือค่า +a* ท่ีเป็นสีแดงจะมีความอิ่มสีในระดับกลางอยู่ในช่วง 40 ถึง 80 และค่า 
Lightness ระดับกลางท าให้เฉดสีท่ีได้ ผสมมีต้ังแต่สีส้มจนถึงแดง ค่า +b* ท่ีเป็นสีเหลืองท่ีมีความ
อิ่มตัวของสีมากและค่า Lightness ท่ีสูงท าให้สีเหลืองท่ีได้อยู่ในโทนท่ีมีความสว่างมากอยู่ในช่วง 30 
ถึง 80 และค่า –b* ท่ีแสดงค่าสีน้ าเงินท่ีผสมกับค่า Lightness ท่ีต่ าท าให้ค่าท่ีได้มีท้ังสีน้ าเงินอมม่วง
และสีฟ้าสว่างท่ีมีค่า Lightness สูง  

 

 
 

รูปท่ี 4.7 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส w03 
 
รูปท่ี 4.7 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 

Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส w03 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล w03 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล w04 
 

           
 

รูปท่ี 4.8 รหัส w04 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.8 จะเห็นเนื้อสีแท้หรือค่า Hue ท่ีมีการกระจายตัวและค่า Lightness ท่ีสว่าง 
ในระดับกลางท าให้เฉดสีในภาพรวมของภาพมีความสว่างในระดับกลางๆ ซึ่งเมื่อมองด้วยตาจะรับรู้ได้
ว่าสัดส่วนของสีท่ีมีมากคือ สีม่วง  สีส้ม  และสีเหลืองท่ีเป็นส่วนของฉาก เมื่อพิจารณาคู่กับกราฟ 3 
มิติ ค่า +a* ท่ีเป็นสีแดงจะมีความอิ่มสีในระดับกลางไปถึงมากอยู่ในช่วง 0 ถึง 65 กับ Lightness 
ระดับกลางจนถึงสูงท าให้เฉดสีท่ีได้มีต้ังแต่สีส้มจนถึงแดง ซึ่งรวมถึงค่า + b* ท่ีเป็นสีเหลืองอยู่ในช่วง 
0 ถึง 50 กับ Lightness ท่ีสูงท าให้ได้สีเหลืองมีความอิ่มตัวในระดับกลาง และค่า –b* ท่ีแสดงค่าสีน้ า
เงินอยู่ในช่วงของ Lightness ระดับกลางจนถึงต่ าท าให้ได้สีฟ้าจนถึงสีฟ้าท่ีมีหม่นเป็นสีน้ าเงินอมม่วง 

 

 
 

รูปท่ี 4.9 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส w04 
 

รูปท่ี 4.9 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส w04 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล w04 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล w05 
 

           
 

รูปท่ี 4.10 รหัส w05 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.10 จะเห็นเนื้อสีแท้หรือค่า Hue ท่ีมีการกระจายตัว ซึ่งเมื่อมองด้วยตาจะรับรู้ได้
ว่าสีท่ีมากท่ีสุดคือสีเหลืองอมเขียว และสีฟ้าอมเขียวของใบไม้ท่ีเป็นส่วนของฉาก พิจารณาจากกราฟ 
3 มิติท่ีได้นั้น สัดส่วนของสีท่ีมีมากคือค่า +b* ท่ีเป็นสีเหลืองอยู่ในช่วง 40 ถึง 100 กับค่า Lightness 
ท่ีค่อนข้างสูงท่ีให้เฉดสีท่ีได้เป็นสีเหลืองท่ีมีความสว่างมาก ควบคู่ไปกับค่า -a* ท่ีเป็นสีเขียวอยู่ในช่วง -
40 ถึง 0 มีค่า Lightness ท่ีค่อนข้างสูงเช่นกันท่ีให้ได้เฉดสีเขียวท่ีมีความสว่างมาก และค่า –b* ท่ี
แสดงค่าสีน้ าเงินอยู่ในช่วง -50 ถึง 0 ท่ีมีค่า Lightnessต้ังแต่ระดับต่ า ระดับกลางจนถึงสูงท าให้ได้เฉด
สีด า น้ าเงินเข้ม และสีฟ้าของสายสินค้ารวมถึงบางส่วนของลายสินค้า 

 

 
 

รูปท่ี 4.11 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส w05 
 

รูปท่ี 4.11 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส w05 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล w05 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล w06 
 

           
 

รูปท่ี 4.12 รหัส w06 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 
จากรูปท่ี 4.12 จากภาพงานออกแบบส่ือดิจิทัล เมื่อมองด้วยตาจะรับรู้ได้ว่าสีท่ีมากท่ีสุดคือ

สีเหลือง ซึ่งนั้นท าให้ค่า + b* ท่ีเป็นสีเหลืองนั้นอยู่ในช่วง 0 ถึง 80 ท่ีมีค่า Lightness ค่อนข้างสูงท า
ให้ได้เฉดสีเหลืองท่ีมีความสว่าง ผสมกับค่า +a* ท่ีเป็นสีแดงท่ีอยู่ในช่วง 0 ถึง 80 มีค่า Lightness 
ค่อนข้างสูงเช่นกันท าให้มีต้ังแต่สีส้มจนถึงแดง และยังมีค่า -a* ท่ีเป็นสีเขียวอยู่ในช่วง -80 ถึง -20 ซึ่ง 
มีค่า Lightness ในระดับกลางท าให้ได้เฉดสีเขียวท่ีมีความอิ่มตัวในระดับกลาง และนอกจากท่ีกล่าว
ไปแล้วนั้นยังมีค่า Lightness ท่ีต่ าแสดงเฉดสีด าจากสายของสินค้า เงา และลายของสินค้าบางส่วน 

 

 
 

รูปท่ี 4.13 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส w06 
 
รูปท่ี 4.13 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 

Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส w06 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล w06 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล w07 
 

           
 

รูปท่ี 4.14 รหัส w07 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 
จากรูปท่ี 4.14 จากภาพงานออกแบบส่ือดิจิทัล เมื่อมองด้วยตาจะรับรู้ได้ว่ามีสีเหลือง ท่ีเป็น

ส่วนของผม สีฟ้า สีน้ าเงินท่ีเป็นพื้นท่ีส่วนมากของงานออกแบบท้ังฉากหลังและพื้นรองเท้า ซึ่งเมื่อ
พิจารณากราฟจะทราบว่าค่า +b* ท่ีเป็นสีเหลืองนั้นอยู่ในช่วง 0 ถึง 80 ท่ีมีค่า Lightness ค่อนข้างสูง
ท าให้สีเหลืองท่ีเป็นสีสว่างอยู่ส่วนบนของกราฟ รวมถึงค่า -b* ท่ีเป็นสีน้ าเงินนั้นมีความอิ่มตัวของสีอยู่
ในช่วง 0 ถึง 80 ท่ีมีค่า Lightness ต้ังแต่หม่นไปจนถึงสว่างท าให้สีน้ าเงินท่ีมีการไล่เฉดสีออกไปอยู่
ในช่วง 0 ถึง 100 และสีแดงท่ีเป็นส่วนของโลโก้คือค่า +a* ท่ีเป็นสีแดงซึ่งมีความอิ่มตัวของสี
ค่อนข้างมากอยู่ในช่วง 50 ถึง 100 ประกอบกับค่า Lightness ในระดับกลางท าให้ได้เฉดสีแดง
ระดับกลางๆ 

 

 
 

รูปท่ี 4.15 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส w07 
  

รูปท่ี 4.15 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส w07 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล w07 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล w08 
 

           
 

รูปท่ี 4.16 รหัส w08 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.16 จากงานออกแบบส่ือดิจิทัลจะสังเกตได้ว่า เนื้อสีแท้ท่ีตารับรู้ได้คือ สีชมพู
ของรองเท้าและบางส่วนของพื้นหลัง สีกรมของฉากหลัง และสีขาวของโลโก้ซึ่ง ผลท่ีได้คือค่า -b* 
แสดงค่าสีน้ าเงินท่ีมีค่า Lightness ค่อนข้างต่ าท าให้เฉดสีท่ีแสดงเป็นสีด าจนถึงน้ าเงินเข้ม และค่า 
+a* จะแสดงสีแดงมีความอิ่มตัวของสีน้อย กับค่า Lightness ท่ีมีต้ังแต่ต่ าจนถึงค่อนข้างสูงท าให้ได้
เฉดสีน้ าตาล และชมพูดังภาพ นอกจากนี้ก็มีอื่นๆแทรกเช่นสีเหลืองท่ีเป็นค่า +b* ท่ีมีความอิ่มตัวของ
สีน้อย ประกอบกับค่า Lightness ค่อนข้างสูงท่ีให้เฉดสีท่ีได้เป็นสีเหลืองอ่อนๆจนเกือบจะกลายเป็นสี
ขาว 

 

 
 

รูปท่ี 4.17 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส w08 
 

รูปท่ี 4.17 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส w08 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล w08 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล w09 
 

 
 

รูปท่ี 4.18 รหัส w09 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.18 น าเสนอผลงานออกแบบดิจิทัล เมื่อมองด้วยตาจะเห็นสีเขียว และเหลือง
เป็นสีหลักของงานออกแบบ ซึ่งเมื่อดูจากกราฟแสดงให้เห็นค่า –a* ท่ีเป็นสีเขียวอยู่ในช่วง -50 ถึง 0 
ท่ีมีค่า Lightness ระดับกลางจนถึงค่อนข้างสูงท าให้เฉดสีท่ีได้เป็นสีเขียวโทนสว่างท่ีมีความอิ่มตัวของ
สีในระดับกลางๆไปจนถึงสีเขียวท่ีมีความอิ่มตัวของสีมาก ควบคู่ไปกับค่า +b* ท่ีแสดงสีเหลืองอยู่
ในช่วง 0 ถึง 60 ประกอบกับค่า Lightness ท่ีสูงท าให้ได้เฉดสีเหลืองท่ีมีความสว่างมาก ซึ่งผสมค่า 
+a* ท่ีเป็นสีแดง ท่ีมีค่า Lightness สูงเช่นกันท าให้มีสีแดงผสมสีส้มบ้างประปราย ซึ่งโดยรวมของ
ภาพนั้นค่อนข้างมีความอิ่มตัวของสีในระดับกลางแต่เมื่อพิจารณาค่า Lightness แสดงให้เห็นค่าความ
สว่างของสีต้ังแต่ระกับกลางจนถึงสูง ท าให้สีท่ีแสดงออกมามีความสว่างสีต้ังแต่กลางจนถึงสว่างมาก 

 

 
 

รูปท่ี 4.19 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส w09 
 
รูปท่ี 4.19 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 

Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส w09 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล w09 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล w10 
 

           
 

รูปท่ี 4.20 รหัส w10 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.20 จากภาพงานออกแบบส่ือดิจิทัล เมื่อมองด้วยตาจะรับรู้ได้ว่ามีสีกรม และสี
แดงเป็นสัดส่วนหลักของภาพ ท้ังส่วนของพื้นหลังและพื้นรองท้า ซึ่งเมื่อพิจารณาคู่กับกราฟ 3 มิติท่ีได้
นั้นสัดส่วนของสีท่ีมีมากคือ ค่า -b* ท่ีแสดงค่าสีน้ าเงินมีความอิ่มตัวของสีอยู่ในช่วง 0 ถึง 30 ซึ้ง
ค่อนข้างต่ า ประกอบกับค่า Lightness ค่อนข้างต่ าท าให้ได้เฉดสีต้ังแต่สีด าจนถึงสีน้ าเงินหม่นๆ 
เช่นเดียวกับค่า +a* แสดงค่าสีแดงท่ีมีความอิ่มตัวของสีอยู่ในช่วง 0 ถึง 55 มีค่า Lightness ค่อนข้าง
ต่ าส่งผลให้สีแดงท่ีได้มีความหม่น  
 

 
 

รูปท่ี 4.21 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส w10 
 
รูปท่ี 4.21 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 

Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส w10 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล w10 
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2. หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย จ านวน 10 ช้ินงาน ได้ผลจากขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูลสี 
และการจัดกลุ่มข้อมูลสี น าเสนอเป็นรหัสรูป m01 – m10 ดังนี้ 

รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล m01 
 

           
 

รูปท่ี 4.22 รหัส m01 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.22 เมื่อมองด้วยตาจะรับรู้ได้ว่าสีท่ีมากท่ีสุดคือสีส้ม และสีเหลืองท่ีเป็นส่วนของ
ฉากรวมถึงพื้นรองเท้าด้วยเช่นกัน ซึ่งเมื่อพิจารณาคู่กับกราฟ 3 มิติท่ีได้นั้น จะเห็นค่า Lightness ท่ีมี
ต้ังแต่ 0 ถึง 100 แสดงเป็นเฉดสีด าไล่จนถึงขาว ประกอบกับสัดส่วนของสีท่ีมีมากคือค่า +a* ท่ีเป็นสี
แดงจะมีความอิ่มสีในระดับกลางไปถึงมากเมื่อผสมกับค่า Lightness ท่ีมีต้ังแต่ต่ าไปจนถึงสูง ท าให้มี
การไล่เฉดสีต้ังแต่สีส้มจนถึงแดงโดย รวมถึงค่า +b* ท่ีเป็นสีเหลืองอยู่ในช่วง 0 ถึง 80 ท่ีมีค่า 
Lightness ค่อนข้างสูงผลท่ีได้เป็นเฉดสีเหลืองท่ีมีความสว่าง และค่า –b* ท่ีแสดงค่าสีน้ าเงินเมื่อผสม
กับค่า Lightness ท่ีมีค่าต้ังแต่ช่วงกลางขึ้นไปท าให้มีการไล่เฉดสีต้ังแต่สีน้ าเงินจนถึงสีฟ้า 

 

 
 

รูปท่ี 4.23 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส m01 
 

รูปท่ี 4.23 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส m01 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล m01 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล m02 
 

          
 

รูปท่ี 4.24 m02 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.24 ท่ีได้น าเสนองานออกแบบส่ือดิจิทัล พร้อมกราฟ 3 มิติ จะสังเกตได้ว่าเนื้อสี
แท้ท่ีตารับรู้ได้คือ สีแดงของโลโก้ สีเขียวที่เป็นสีหลักของงานออกแบบ สีขาวด าท่ีเป็นส่วนพื้นรองเท้า
และฉากหลัง ซึ่งผลท่ีได้จากขั้นตอนการวิเคราะห์สี แสดงให้เห็นค่า –a* ท่ีเป็นสีเขียวท่ีมีความอิ่มตัว
ของสีท่ีสูงอยู่ในช่วง -80 ถึง 0 ประกอบกับค่า Lightness ค่อนข้างสูงท าให้ได้เฉดสีเขียวท่ีค่อนข้าง
สว่างและมีความสด รวมถึงค่า Lightness ท่ีมีต้ังแต่ 0 ถึง 100 แสดงเป็นเฉดสีด าไล่จนถึงขาว และสี
แดงท่ีเป็นสีของโลโก้มีค่า +a* อยู่ในช่วง 0 ถึง 80 ท่ีมีความอิ่มตัวของสีค่อนข้างมาก ประกอบกับค่า 
Lightness ระดับกลางท าให้ได้โทนสีแดงกลางๆดังภาพ 

 

 
 

รูปท่ี 4.25 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส m02 
 

รูปท่ี 4.23 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส m02 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล m02 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล m03 
 

           
 

รูปท่ี 4.26 m03 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.26 หากวิเคราะห์ด้วยลักษณะการกระจายตัวของกราฟเมื่อเทียบกับงาน
ออกแบบส่ือดิจิทัลจะสังเกตได้ว่า เนื้อสีแท้ท่ีตารับรู้ได้คือ สีเหลืองและสีด าท่ีเป็นส่วนพื้นรองเท้าและ
ฉากหลัง ซึ่งผลท่ีได้จากขั้นตอนการวิเคราะห์สี นั้นมีค่า +b* ท่ีเป็นสีเหลืองท่ีมีค่า Lightness ต้ังแต่
ระดับต่ าไล่ไปจนถึงระดับกลาง ท าให้เฉดสีท่ีได้มีการไล่สีต้ังแต่สีเหลืองหม่นไปจนถึงสีเหลืองท่ีมีความ
อิ่มตัวระดับกลาง ท้ังยังมีสีด าท่ีค่า Lightness มีระดับต่ าอยู่ในช่วง 0 ถึง 50 ผสมกับค่า +b* ท่ีแสดงสี
เหลือง ประกอบกับ Lightness ค่อนข้างต่ าท าให้ได้เฉดสีน้ าตาล  

 

 
 

รูปท่ี 4.27 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส m03 
 
รูปท่ี 4.27 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 

Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส m03 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล m03 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล m04 
 

           
 

รูปท่ี 4.28 m04 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.28 ท่ีได้น าเสนองานออกแบบส่ือดิจิทัล พร้อมกราฟ 3 มิติหากวิเคราะห์ด้วย
ลักษณะการกระจายตัวของกราฟเมื่อเทียบกับงานออกแบบส่ือดิจิทัลจะสังเกตได้ว่า เนื้อสีแท้ท่ีตารับรู้
ได้คือ สีแดงของโลโก้ สีขาวด าท่ีเป็นส่วนพื้นรองเท้าและฉากหลัง ซึ่งผลท่ีได้มีค่า Lightness อยู่ในช่วง 
0 ถึง 100 ท าให้ได้เฉดสีต้ังแต่ด าไล่ไปจนเป็นสีขาว โดยค่าสีด าเริ่มท่ี 0 และค่าสีขาวอยู่ท่ี 100 และค่า 
+a* แสดงค่าสีแดงเป็นสีของโลโก้  ท่ีมีความอิ่มตัวของสีอยู่ในช่วง 30 ถึง 80 ประกอบกับค่า 
Lightness ท่ีมีต้ังแต่ต่ าไปจนถึงสูงท าให้แสดงเฉดสีแดงท่ีมีการไล่สีต้ังแต่สีแดงหม่นไปจนถึงสีแดงสว่าง 

 

 
 

รูปท่ี 4.29 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส m04 
 
รูปท่ี 4.29 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 

Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส m04 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล m04 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล m05 
 

           
 

รูปท่ี 4.30 m05 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.30 จะสังเกตได้ว่า เนื้อสีแท้ท่ีตารับรู้ได้คือ สีขาวและสีน้ าเงิน ท่ี ซึ่งผลท่ีได้จาก
ขั้นตอนการวิเคราะห์สี เริ่มท่ีค่า -b* แสดงค่าสีน้ าเงินท่ีเป็นพื้นท่ีส่วนมากในงานออกแบบส่ือดิจิทัล ท่ี
มีค่า Lightness ค่อนข้างต่ าท าให้เฉดสีท่ีได้ไล่จากสีด าไปจนถึงสีน้ าเงินท่ีมีความอิ่มตัวของสีใน
ระดับกลางๆ มีค่า Lightness อยู่ในช่วง 50 ถึง 100 แสดงเฉดสีเทาไปจนถึงสีขาว นอกจากนี้หาก
อ้างอิงจากกราฟจะเห็นได้ว่ามีค่าสีแดงท่ีเป็นส่วนของโลโก้บนสายของสินค้านั้นมีความอิ่มตัวของสี
ค่อนข้างต่ า ประกอบกับค่า Lightness ท่ีต่ าจึงท าให้ได้เฉดสีแดงท่ีมีความหม่นๆของสี 

 

 
 

รูปท่ี 4.31 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส m05 
 

รูปท่ี 4.31 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส m05 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล m05 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล m06 
 

           
 

รูปท่ี 4.32 m06 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 
จากรูปท่ี 4.32 จะสังเกตได้ว่า เนื้อสีแท้ท่ีตารับรู้ได้คือ สีชมพูท่ีเป็นส่วนของฉากหลังท้ังหมด 

สีด า และสีฟ้าท่ีเป็นส่วนพื้นรองเท้าและฉากหลัง ซึ่งผลท่ีได้แสดงให้เห็นค่า +a* ท่ีเป็นสีแดงท่ีมีความ
อิ่มตัวของสีอยู่ในช่วง 0 ถึง 50 มีค่า Lightness ค่อนข้างสูงท าให้ได้เฉดสีแดงท่ีมีความสว่างหรือ สี
ชมพู ท้ังยังมีค่า -b* แสดงค่าสีน้ าเงินท่ีมีความอิ่มตัวระดับปานกลางเมื่อผสมกับค่า Lightness ระดับ
ต่ าจนถึงสูงจึงท าให้ได้ค่าสีน้ าเงินเข้มไล่เฉดสีไปจนเป็นสีน้ าเงินท่ีมีความสว่าง  
 

 
 

รูปท่ี 4.33 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส m06 
 

รูปท่ี 4.33 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส m06 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล m06 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล m07 
 

         
 

รูปท่ี 4.34 m07 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.34 ท่ีจะสังเกตได้ว่า เนื้อสีแท้ท่ีตารับรู้ได้คือ สีแดงของโลโก้ และ สีขาวสีด าท่ี
เป็นส่วนพื้นรองเท้าและฉากหลัง ซึ่งผลท่ีได้แสดงค่า Lightness ในระดับต่ าไล่ไปจนถึงสูงอยู่ในช่วง 0 
ถึง 100 ซึ่งแสดงเฉดสีต้ังแต่สีด าจนถึงสีขาว โดยค่าสีด าเริ่มท่ี 0 และค่าสีขาวอยู่ท่ี 100 นอกจากนี้ยังมี
ค่า +a* แสดงค่าสีแดงมีความอิ่มตัวของสีอยู่ในช่วง 50 ถึง 80  ประกอบกับค่า Lightness ใน
ระดับกลางท าให้ได้เฉดสีแดงท่ีได้มีความอิ่มตัวระดับกลาง 

 

 
 

รูปท่ี 4.35 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส m07 
 
รูปท่ี 4.35 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 

Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส m07 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล m07 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล m08 
 

          
 

รูปท่ี 4.36 m08 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.36 จากกราฟแสดงให้เห็นค่า Lightness อยู่ในช่วง 50 ถึง 100 แสดงเฉดสีเทา
ไปจนถึงสีขาวท่ีเป็นส่วนของพื้นรองเท้า ค่า –a* ท่ีเป็นสีเขียวอยู่ในช่วง -50 ถึง 0 ประกอบกับค่า 
Lightness ต้ังแต่ระดับต่ าไล่ไปจนสูงท าให้เห็นเฉดสีต้ังแต่สีเขียวหม่นไปจนถึงสีเขียวท่ีมีความสว่าง  
ควบคู่ไปกับค่า +b* ท่ีแสดงสีเหลืองอยู่ในช่วง 0 ถึง 60 ท่ีมีค่า Lightness ค่อนข้างสูงท าให้แสดงเฉด
สีเหลืองท่ีมีความสว่างมาก และค่า –b* แสดงสีน้ าเงิน ท่ีมีค่า Lightness ระดับกลางจนถึงสูงท าให้ได้
เฉดสีฟ้าท่ีมีความอิ่มตัวของสีในระดับกลางจนถึงสว่าง   

 

 
 

รูปท่ี 4.37 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส m08 
 

รูปท่ี 4.37 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส m08 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล m08 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล m09 
 

           
 

รูปท่ี 4.38 m09 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 
จากรูปท่ี 4.38 ท่ีจะสังเกตได้ว่า เนื้อสีแท้ท่ีตารับรู้ได้คือ สีด า และสีเขียวเป็นหลักซึ่งเป็น

ส่วนพื้นรองเท้าและฉากหลัง และผลท่ีได้แสดงให้เห็นค่า –a* ท่ีเป็นสีเขียวท่ีมีความอิ่มตัวของสีอยู่
ในช่วง -50 ถึง 0 ประกอบกับ Lightness ท่ีมีต้ังแต่ระดับต่ าจนถึงสูงท าให้ได้เฉดสีต้ังแต่สีด าไล่ขึ้นไป
เป็นสีเขียวหม่นและสีเขียวที่มีความอิ่มตัวของสีในระดับกลาง นอกจากนี้หากพิจารณาจากกราฟ แม้
จะเป็นส่วนน้อยแต่ยังคงแสดงผลด้วยค่า Lightness ท่ีสูงอยู่ด้านบนสุดของกราฟ แสดงเฉดสีขาวท่ีอยู่
บนลายบนสินค้า 
 

 
 

รูปท่ี 4.39 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส m09 
 

รูปท่ี 4.39 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส m09 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล m09 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล m10 
 

           
 

รูปท่ี 4.40 m10 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.40 น าเสนองานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส m10 ท่ีเมื่อมองด้วยตาจะเห็นสีเทา
เป็นสีหลักของงานออกแบบ และสีน้ าเงินและสีแดงของสินค้าซึ่งจากกราฟแสดงให้เห็นค่า -b* ท่ีแสดง
สีน้ าเงินอยู่ในช่วง -40 ถึง 0 ท่ีมีค่า Lightness ค่อนข้างต่ าจนถึงระดับกลางท่ีให้เฉดสีน้ าเงินท่ีได้นั้น
เป็นสีหม่นไปจนถึงสีน้ าเงินท่ีมีความอิ่มตัวของสีในระดับกลาง ค่า +a* ท่ีเป็นสีแดงมีความอิ่มตัวของสี
ในระดับกลางผสมกับค่า Lightness ท่ีต่ าท าให้สีแดงท่ีได้มีเฉดสีหม่นๆ และมีค่า Lightness อยู่ในช่วง 
50 ถึง 100 แสดงเฉดสีเทาไปจนถึงสีขาว 

 

 
 

รูปท่ี 4.41 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส m10 
 

รูปท่ี 4.41 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส m10 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล m10 
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3. หมวดสินค้าส าหรับเด็ก จ านวน 10 ช้ินงาน ได้ผลจากขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูลสี 
และการจัดกลุ่มข้อมูลสี น าเสนอเป็นรหัสรูป k01 – k10 ดังนี้ 

รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล k01 
 

           
 

รูปท่ี 4.42 รหัส k01 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 
จากรูปท่ี 4.42 เมื่อพิจารณาสัดส่วนท่ีมีมากคือค่า –b* ท่ีแสดงค่าสีน้ าเงินมีความอิ่มตัวของ

สีอยู่ในช่วง -60 ถึง 0 มีค่า Lightness ต้ังแต่ระดับกลางจนถึงค่อนข้างสูงแสดงเฉดสีน้ าเงินท่ีมีความ
อิ่มตัวของสีในระดับกลางจนถึงสีน้ าเงินท่ีมีความสว่าง นอกจากนี้ยังมีค่า Lightness อยู่ในช่วง 90 ถึง 
100 ท่ีแสดงเฉดสีขาวอยู่ด้านบนของกราฟรวมทั้ง +b* ท่ีเป็นสีเหลืองท่ีมีค่า Lightness ค่อนข้างสูงได้
เฉดสีเหลืองท่ีมีความสว่าง และค่า +a* ท่ีเป็นสีแดงท่ีมีความอิ่มตัวของสีอยู่ในช่วง 0 ถึง 50 กับ 
Lightness ค่อนข้างสูงท าให้ได้เฉดสีแดงท่ีมีความสว่างหรือ สีชมพู 

 

 
 

รูปท่ี 4.43 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส k01 
 

รูปท่ี 4.43 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส k01 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล k01 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล k02 
 

          
 

รูปท่ี 4.44 รหัส k02 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.44 จะเห็นเนื้อสีแท้หรือค่า Hue ท่ีมีการกระจายตัวซึ่งเมื่อมองด้วยตาจะรับรู้ได้
ว่าสีท่ีมากท่ีสุดคือ สีฟ้าสีขาวของพื้นหลัง สีส้มจากสายบนสินค้าในงานออกแบบส่ือดิจิทัล ซึ่งเมื่อ
พิจารณาสีท่ีมีมากคือค่า –b* ท่ีแสดงค่าสีน้ าเงินผสมท่ีมีความอิ่มตัวของสีในระดับกลาง ประกอบกับ
ค่า Lightness ในระดับกลางจนถึงสูงท าให้ได้เฉดสีน้ าเงินท่ีมีค่าความสว่าง ค่า +a* ท่ีเป็นสีแดงจะมี
ความอิ่มสีในระดับกลางไปถึงมากอยู่ในช่วง ในช่วง 0 ถึง 80 เมื่อประกอบกับค่า Lightness ใน
ระดับกลางจนถึงสูงท าให้มีการไล่เฉดสีต้ังแต่สีส้มจนถึงแดง 
 

 
 

รูปท่ี 4.45 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส k02 
 

รูปท่ี 4.45 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส k02 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล k02 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล k03 
 

           
 

รูปท่ี 4.46 รหัส k03 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 
จากรูปท่ี 4.46 ซึ่งเมื่อมองด้วยตาจะรับรู้ได้ว่าสีท่ีมากท่ีสุดคือ สีน้ าตาลอ่อน ท่ีเป็นส่วนของ

ฉากร่วมถึงพื้นรองเท้าด้วยเช่นกัน ซึ่งเมื่อพิจารณาสัดส่วนของสีท่ีค่า +a* ท่ีเป็นสีแดงจะมีความอิ่มสี
ในระดับกลาง ประกอบกับค่า Lightness ในระดับต่ าจนถึงค่อนข้างสูงท าให้มีการไล่เฉดสีต้ังแต่สี
น้ าตาลเข้มจนถึงสีส้ม ผสมกับค่า +b* ท่ีเป็นสีเหลืองท่ีมีค่า Lightness ในระดับต่ าจนถึงค่อนข้างสูง
ท าให้มีการไล่เฉดสีต้ังแต่สีน้ าตาลไล่ไปจนถึงเฉดสีเหลืองท่ีมีความสว่างมาก ค่า –b* ท่ีแสดงค่าสีน้ า
เงินท่ีท่ีมีค่า Lightness เริ่มท่ีระดับต่ าท าให้ได้เฉดสีน้ าเงินท่ีมีความอิ่มตัวของสีอยู่ในระดับกลางจนถึง 
Lightness มีค่าสูงท าให้ได้เฉดสีฟ้า 
 

 
 

รูปท่ี 4.47 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส k03 
 

รูปท่ี 4.47 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส k03 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล k03 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล k04 
 

           
 

รูปท่ี 4.48 รหัส k04 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.48 ซึ่งเมื่อมองด้วยตาจะรับรู้ได้ว่าสีท่ีมากท่ีสุดคือสีเหลืองท่ีเป็นส่วนของฉาก
ร่วมถึงพื้นรองเท้าด้วยเช่นกัน ด้วยสัดส่วนของสีท่ีมีมากคือค่า +b* ท่ีเป็นสีเหลืองท่ีมีค่า Lightness 
ในระดับต่ าจนถึงค่อนข้างสูงท าให้มีการไล่เฉดสีต้ังแต่สีน้ าตาลไล่ไปจนถึงเฉดสีเหลืองท่ีมีความสว่าง
มาก นอกจากนั้นยังมีสีชมพูคือค่า +a* ท่ีเป็นสีแดงท่ีมีค่า Lightness ท่ีค่อนข้างสูงท าให้ได้เฉดสีแดงท่ี
มี่ความสว่าง หรือสีชมพูดังภาพ และค่า –a* ท่ีเป็นสีเขียวที่มีค่าLightness ท่ีค่อนข้างสูงท าให้ได้เฉดสี
เขียวที่มีความสว่างมากๆ 
 

  
รูปท่ี 4.49 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส k04 

 
รูปท่ี 4.49 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 

Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส k04 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล k04 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล k05 
 

          
 

รูปท่ี 4.50 รหัส k05 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.50 ท่ีซึ่งเมื่อมองด้วยตาจะรับรู้ได้ว่า สีด าเป็นหลักและด้วยสัดส่วนของสีท่ีมีมาก
คือค่า Lightness ท่ีมีระดับต่ าไล่ขึ้นไปจนเกือบสูงท าให้ได้เฉดสีต้ังแต่สีด าจนถึงเฉดสีเทา โดยค่าสีด า
เริ่มท่ี 0 ไล่เฉดสีขึ้นไปเป็นสีเทา มีค่า +a* ท่ีเป็นสีแดงท่ีเป็นสีของพื้นสินค้าท่ีมีความอิ่มตัวของสี
ค่อนข้างสูงอยู่ในช่วง 0 ถึง 70 ผสมค่า Lightness ท่ีสูงท าให้เฉดสีท่ีได้เป็นสีแดงท่ีมีความสว่างกลางๆ 
นอกจากนั้นยังมีค่า –a* จะแสดงสีเขียวท่ีมีความอิ่มตัวของสีค่อนข้างสูงอยู่ในช่วง 0 ถึง 70 ผสมค่า 
Lightness ท่ีสูงช่นเดียวกันท าให้เฉดสีท่ีได้เป็นสีเขียวที่มีความสว่างกลางๆดังกราฟ  

  

 
 

รูปท่ี 4.51 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส k05 
 

รูปท่ี 4.51 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส k05 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล k05 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล k06 
 

           
 

รูปท่ี 4.52 รหัส k06 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.52 ซึ่งเมื่อมองด้วยตาจะรับรู้ได้ว่าสีท่ีมากท่ีสุดคือสีชมพูท่ีเป็นส่วนของฉาก สี
ม่วงท่ีเป็นส่วนของสินค้า ซึ่งเมื่อพิจารณาคู่กับกราฟ 3 มิติท่ีได้นั้นสัดส่วนของสีท่ีมีมากคือค่า +a* ท่ี
เป็นสีแดงท่ีมีความอิ่มตัวของสีระดับกลางๆประกอบกับค่า Lightness ท าให้ได้เฉดสีชมพู รวมถึงค่า  
–b* ท่ีแสดงค่าสีน้ าเงินท่ีมีความอิ่มตัวของสีระดับกลางๆมีค่า Lightness ในระดับกลางแสดงเฉดสีท่ี
ได้เป็นสีม่วงจนถึงสูงแสดงเฉดสีท่ีได้เป็นสีฟ้า นอกจากนี้ยังมีค่า +b* ท่ีเป็นสีเหลืองท่ีมีค่า Lightness 
ค่อนข้างสูงท าให้ได้เฉดสีเหลืองท่ีค่อนข้างมีความสว่าง 

 

 
 

รูปท่ี 4.53 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส k06 
 

รูปท่ี 4.53 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส k06 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล k06 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล k07 
 

 
 

รูปท่ี 4.54 รหัส k07 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 
จากรูปท่ี 4.54 ซึ่งเมื่อมองด้วยตาจะรับรู้ได้ว่าสีท่ีมากท่ีสุดคือสีชมพูเป็นสีหลักในการ

ออกแบบ ซึ่งเมื่อพิจารณาแล้วคือค่า +a* ท่ีเป็นสีแดงท่ีมีความอิ่มตัวของสีระดับกลางๆประกอบกับค่า 
Lightness ท่ีมีต้ังแต่ค่อนข้างต่ า ระดับกลางจนกระท้ังสูงท าให้แสดงผลเป็นการไล่เฉดสีชมพู ท่ีมีการ
ผสมกับค่า –b* ท่ีแสดงค่าสีน้ าเงินท่ีมีความอิ่มตัวของสีระดับกลางๆและด้วยค่า Lightness ท่ีมีต้ังแต่
ค่อนข้างต่ า ระดับกลางจนกระท้ังสูงท าให้แสดงผลท าให้ได้เฉดสีได้ผสมสีม่วงเล็กน้อยดังกราฟ 
 

 
 

รูปท่ี 4.55 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส k07 
 

รูปท่ี 4.55 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส k07 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล k07 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล k08 
 

 
 

รูปท่ี 4.56 รหัส k08 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.56 ซึ่งเมื่อดูจากกราฟแสดงให้เห็นค่า -b* ท่ีแสดงสีน้ าเงินอยู่ในช่วง 0 ถึง 30 
ซึ่งค่อนข้างมีความอิ่มตัวของสีน้อย และค่า Lightness ท่ีมีต้ังแต่ค่อนข้างต่ า ระดับกลางจนกระท้ังสูง
ท าให้แสดงผลเป็นการไล่เฉดสีม่วงจากสีม่วงเข้มจนถึงสีม่วงอ่อน หากอ้างอิงจากกราฟจะเห็นได้ว่ามี
ส่วนท่ีเป็นสีเหลืองเล็กน้อย คือส่วนของลายบนสินค้าท าให้ค่า +b* ท่ีแสดงสีเหลืองท่ีมีค่าความอิ่มตัว
ของมีค่าเป็นระดับกลางอยู่ในช่วง 0 ถึง 50 ประกอบกับค่า Lightness ค่อนข้างสูงท าให้อยู่ในช่วงบน
ของกราฟ ท าให้ได้เฉดสีเหลืองหม่นดังภาพ 
 

 
 

รูปท่ี 4.57 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส k08 
 

รูปท่ี 4.57 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส k08 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล k08 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล k09 
 

 
 

รูปท่ี 4.58 รหัส k09 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.58 ซึ่งเมื่อดูจากกราฟแสดงให้เห็นสีด าเป็นหลัก ท าให้ค่า Lightness มีระดับต่ า
ไล่ขึ้นไปจนเกือบสูงท าให้ได้เฉดสีต้ังแต่สีด า เฉดสีเทาจนถึงสีขาว โดยค่าสีด าเริ่มท่ี 0 และค่าสีขาวอยู่ท่ี 
100 ค่า +a* ท่ีเป็นสีแดงท่ีมีความอิ่มตัวของสีค่อนข้างมากแต่ Lightness อยู่ระดับกลางจนถึงต่ าท า
ให้ได้เฉดสีเป็นสีแดงหม่นดังภาพ นอกจากนี้ยังมีค่า +b* ท่ีแสดงสีเหลืองท่ีมีค่าความอิ่มตัวของส่ีท่ี
ค่อนข้างสูงและค่า Lightness ท่ีค่อนข้างสูงเช่นกันเมื่อดูจากรวมตัวกันอยู่ด้านบนของกราฟอยู่ในช่วง 
80 ถึง 100 ท าให้ได้เฉดสีเหลืองสว่างดังรูป 

 

 
 

รูปท่ี 4.59 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส k09 
 

รูปท่ี 4.59 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส k09 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล k09 
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รหัสงานออกแบบส่ือดิจิทัล k10 
 

           
 

รูปท่ี 4.60 รหัส k10 และกราฟ 3 มิติแสดงค่า Lightness, Hue, Saturation ในงานออกแบบ 
 

จากรูปท่ี 4.60 ซึ่งเมื่อมองด้วยตาจะรับรู้ได้ว่าสีท่ีมากท่ีสุดคือสีแดงท่ีมีการไล่เฉดต่างๆ
ออกไป เป็นสีหลักในการออกแบบ ซึ่งเมื่อพิจารณาแล้วคือค่า +a* ท่ีเป็นสีแดงท่ีมีความอิ่มตัวของสี
ระดับค่อนข้างมากประกอบกับค่า Lightness ท่ีมีต้ังแต่ระดับต่ า ระดับกลางจนกระท้ังสูงท าให้
แสดงผลเป็นการไล่เฉดสีแดงท่ีมีความสว่างและหม่น ในส่วนของสีด าคือค่า Lightness มีระดับต่ าไล่
ขึ้นไปจนเกือบสูงท าให้ได้เฉดสีต้ังแต่สีด าถึงสีขาว โดยค่าสีด าเริ่มท่ี 0 และค่าสีขาวอยู่ ท่ี 100 
นอกจากนี้ยังมีค่า +b* ท่ีแสดงสีเหลืองท่ีมีค่าความอิ่มตัวของมีค่าเป็นระดับกลางอยู่ในช่วง 0 ถึง 60 
ประกอบกับค่า Lightness ค่อนข้างสูงท าให้อยู่ในช่วงบนของกราฟ ท าให้ได้เฉดสีเหลืองหม่นดังภาพ 

 

 
 

รูปท่ี 4.61 ภาพกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตาราง RC รหัส k10 
 

รูปท่ี 4.61 คือกราฟ 3 มิติแสดงการจัดกลุ่มข้อมูลสีด้วย K-means และตารางค่า 
Representative color : RC ของงานออกแบบส่ือดิจิทัลรหัส k10 ท่ีน าจุด Centroid มาจากกราฟ
มาจัดท าเป็น Representative color ของงานออกแบบส่ือดิจิทัล k10 
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ผลที่ได้จากขั้นตอนการเทียบค่าข้อมูลสี 
เพื่อให้ทราบค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล ตามขั้นตอนของงานวิจัยนี้ คือการน า 

Representative color ท่ีได้เทียบค่ากับตาราง Hue and tone เพื่อน าชุดสีท่ีได้จากการ
เปรียบเทียบท่ีงานวิจัยนี้เรียกว่า Matched color ไปเทียบค่าเป็นชุดสี Color combination ท่ีอยู่ใน 
Color image scale เพื่อให้ได้ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล ซึ่งงานวิจัยวัดความต่างของสี
ระหว่าง Representative color กับค่าสีในตาราง Hue and tone ด้วยสมการท่ี 3.1 ท่ีน าเสนอใน
บทท่ี 3 ท่ีงานวิจัยนี้เรียกว่า สมการหาค่าความต่างของสี ซึ่งความต่างสีท่ีได้คือค่าใกล้เคียงท่ีค่าสีของ 
Representative color กับค่าสีในตาราง Hue and tone โดยการทียบค่า และหาค่าใกล้เคียงท่ีน้อย
ท่ีสุดท่ีสามารถหาได้ ซึ่งค่าใกล้เคียงต่ าสุดอยู่ท่ี 0 และสูงสุดไม่เกิน 25 ท่ีค่าสีมีความต่างมากในส่วนนี้
เพราะข้อมูลสีท่ีใช้ในงานออกแบบและการจัดกลุ่มข้อมูลสีท่ีได้มีค่าความใกล้เคียงกับค่าในตาราง Hue 
and tone มากน้อยไม่เท่ากัน ซึ่งผลท่ีได้ในแต่ละชุดสีผู้วิจัยอ้างอิงจากเปอร์เซ็นของภาพเพื่อสรุป
ความหลากหลายของค าส่ือความหมายท่ีได้เป็นข้อค าถามส าหรับส ารวจความคิดเห็นกลุ่มเป้าหมาย
ตามท่ีผู้วิจัยได้น าเสนอไปในบทท่ี 1 และ 3 ตามล าดับ 

 

 
 

รูปท่ี 4.62 ภาพตัวอย่างข้อมูลท่ีได้จากเทียบค่าข้อมูลสี 
 

รูปท่ี 4.62 เป็นรูปแสดงผลท่ีได้จากการวิเคราะห์ข้อมูสสี ผู้วิจัยได้น าผลท่ีได้มาท าการเทียบ
และน าเสนอผลท่ีได้เป็นสองส่วน คือ ตารางแสดงผล Representative color มาเทียบกับค่าสีใน
ตาราง Hue and tone และ การเทียบผลท่ีได้กับตารางแสดงชุดสี Color combination ใน Color 
image scale ซึ่งจากตรงนี้ไปจะใช้ตัวอักรษย่อท่ีทางผู้วิจัยใช้เพื่อเป็นตัวแทนในแต่ละค าเฉพาะเพื่อ
เป็นการจัดรูปแบบเพื่อความสวยงามต่อไป โดยตัวอักษรย่อท่ีใช้คือ RC ใช้แทน Representative 
color ต่อมาคือ MC ใช้แทน  Matched color และ CC ใช้แทน Color combination ซึ่งผลท่ีได้
น าเสนอโดยแบ่งตามหมวดดังนี้ 

1. หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง จ านวน 10 ช้ินงาน มีดังนี ้
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ตารางท่ี 4.1 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (1) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส w01 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

 99 0 0 41.46% N9.5 96 0 0 3.00 

 7 1 -3 29.98% N1.5 3 0 0 5.10 

 15 0 -1 9.02% N2 15 0 0 1.00 
 22 1 0 7.03% N3 25 0 0 3.16 

 87 0 -2 4.78% N8 83 0 0 4.47 

 34 0 -1 2.60% N4 37 0 0 3.16 
 72 1 -1 1.94% N7 73 0 0 1.73 

 52 0 -1 1.65% N5 53 0 0 1.41 

 44 67 42 1.29% R/S 47 62 40 6.16 
 37 45 18 0.26% R/Dp 39 55 30 15.75 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ์ 
N9.5   N9.5     Modern, Casual, Romantic 

N1.5   N1.5 N5 N7 Modern, Casual, Dandy, Metallic 

N2   N2 N8 N3 Dandy, Modern, Classic, Authoritative 
N3   N3 N9.5 N7 Dandy, Modern, Classic, Formal 

N8   N3 N8 N5 Dandy, Chic, Classic, Modern, Authoritative 

N4   N8 N2 R/Dp Dandy, Chic, Classic, Modern, Conservative 
N7   N8 N7 N3 Chic, Elegant, Modern, Quiet 

N5   N2 N8 N1.5 Dandy, Chic, Modern, Formal 

R/S   R/S N4 N3 Dandy, Chic, Modern, Serious 
R/Dp   N8 N7 N5 Modern, Romantic, Natural, Elegant, Subtle 
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ตารางท่ี 4.2 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ w01 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

N9.5 N1.5 N5 N7 N8 N4  Modern 
N3 N5 N2 R/S R/Dp N8 N9.5 Classic 
N5 R/Dp N2 N7 N9.5 N8  Dandy 
N8 N5 N7     Chic 

 
ค่าท่ีได้จากตาราง เป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส w01 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีได้สามารถส่ืออารมณ์ความรู้สึกอยู่ในกลุ่ม Modern (ทันสมัย สมัยใหม่), Classic (ได้รับ
ความนิยม), Dandy (ยอดเยี่ยม หรูหรา ส าราญ) และ Chic (เก๋ เท่ห์ เป็นวัยรุ่น) แต่เมื่อพิจารณา
ร่วมกับ ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ีประกอบด้วย Metallic (เป็นโลหะ แข็งแกร่ง) , 
Authoritative (น่าเช่ือใจ), Formal (เป็นทางการ), Conservative (หัวเก่า หัวโบราณ อนุรักษ์นิยม), 
Quiet (สงบ ลึกลับ), Serious (เอาจริงเอาจัง), Subtle (ลึกลับ), Solemn (ขึงขัง) และ Dignified 
(ภูมิฐาน) จะสังเกตได้ว่ามีความซับซ้อนของค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้ ท้ังมีค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ี
ไม่สามารถส่ือความหมายได้ ผู้วิจัยจึงจัดการเลือกค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีเหมาะสมท่ีได้จากชุดสีของ
งานออกแบบ มาเลือกท าเป็นข้อค าถาม งานออกแบบเป็นสินค้าส าหรับผู้หญิง ต้องการน าเสนอเพื่อ
เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายด้วยรูปลักษณ์ท่ีน่าค้นหา น่าดึงดูด เก๋เท่ด้วยลายของสินค้า เพื่อให้เป็นข้อความท่ี
กระชับได้ใจความตรงกับชุดสีท่ีได้จากงานออกแบบ โดยยังคงใช้ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้จากการ
เทียบค่า แต่ลดค าท่ีไม่เกี่ยวข้องและเลือกใช้ค าท่ีจะกระตุ้นความรู้สึกผู้ตอบแบบสอบถามประกอบเป็น
ข้อค าถามในแบบสอบถามต่อไป  
 
ตารางท่ี 4.3 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ w01 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป w01        
Q01 ภาพให้ความรู้สึกสมัยใหม ่ลึกลับ เรียบหรู น่าค้นหา  

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.4 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (2) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส w02 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  99 0 0 57.09% N9.5 96 0 0 3.00 

  88 0 4 16.58% R/Vp 88 5 10 7.81 

  70 -23 -2 5.57% B/P 73 -17 -17 16.43 
  72 36 6 4.54% RP/L 68 19 10 17.92 

  73 0 4 4.16% N7 73 0 0 4.00 

  34 -8 -5 3.70% PB/Dgr 24 -13 -5 11.18 
  48 -23 7 3.51% PB/Dl 42 -22 0 9.27 

  51 -12 -4 2.24% PB/Gr 62 -8 -2 11.87 

  11 2 0 2.23% N2 15 0 0 4.47 
  91 -3 30 0.38% Y/Vp 94 -3 30 3.00 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ์ 

N9.5 
  RP/L N9.5 B/P Modern, Casual, Romantic 

  N7 N9.5 PB/Gr Modern, Casual, Romantic ,Simple 

R/Vp   R/Vp N9.5 B/P Romantic, Natural, Elegant, Innocent 

B/P 
  PB/Dl N9.5 B/P Casual, Romantic, Clean and fresh 

  PB/Gr N9.5 B/P Casual, Romantic, Smart 

RP/L   RP/L     Romantic, Elegant 
N7   N7     Modern, Romantic, Elegant 

PB/Dgr 
  PB/Dgr N9.5 PB/Gr Casual, Modern, Dandy, Agile 

  B/P N9.5 PB/Dgr Casual, Modern, Dandy, Smart 
PB/Dl   B/P N9.5 PB/Dl Modern, Chic, Dandy, Casual, Western 

PB/Gr   N7 PB/Gr PB/Dl Classic, Modern, Quiet 

N2 
  PB/Gr N7 N2 Dandy ,Modern, Classic, Authoritative 
  N2   N7 Dandy, Modern, Classic, Formal 

Y/Vp   PB/Gr Y/Vp PB/Dl Natural, Romantic, Casual, Elegant, Peaceful 
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ตารางท่ี 4.5 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ w02 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

B/P Y/Vp N9.5 PB/Gr PB/Dl N2 PB/Dgr Natural 
N2 N7 PB/Gr PB/Dgr N9.5     Modern 

RP/L N7 N9.5 R/Vp B/P N2   Elegant 
RP/L N9.5 Y/Vp         Romantic 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส w02 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Natural (เป็นธรรมชาติ), Modern (ทันสมัย สมัยใหม่), Elegant (สวยแบบผู้ดี), 
และ Romantic (ชวนฝัน) พิจารณาร่วมกับ ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ีประกอบด้วย 
Simple (เรียบง่าย), Innocent (ไร้เดียงสา), Clean and fresh (สะอาดสดช่ืน), Smart (ฉลาด), 
Agile (กระฉับกระเฉง), Western (ดูเป็นชาวตะวันตก), Quiet (สงบ ลึกลับ), Authritative (น่าเช่ือ
ใจ), Formal (ทางการ) และ Peaceful (สบายสงบ) ในภาพนี้มีค าในแง่บวกและ ค าท่ีขัดแย้งกับงาน
ออกแบบ จากจุดนี้ท าให้เห็นว่างานออกแบบท่ีน ามาวิเคราะห์นั้น เลือกใช้สีได้ไม่ดีพอส าหรับการ
น าเสนอ หากน าไปปรับใช้ในการท างานออกแบบจริงต้องจัดการเลือกใช้สีท่ีเหมาะสมมากกว่านี้ โทนสี
ส่วนใหญ่ของงานออกแบบคือกลุ่มสี Natural (เป็นธรรมชาติ) จริงใช้ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกข้อมูลสีนี้
เป็นหลักจากความซับซ้อนของค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้ จัดการเลือกค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ี
เหมาะสม มาท าเป็นข้อค าถาม 
 
ตารางท่ี 4.6 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ w02 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป w02        
Q02 ภาพให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ เรียบง่าย สะอาด ประณีต 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.7 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (3) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส w03 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  61 51 23 26.46% RP/B 56 45 17 9.85 
  36 6 -8 12.45% N4 37 0 0 10.05 

  96 -12 73 12.08% Y/P 93 -6 74 6.78 

  14 7 -4 10.17% N2 15 0 0 8.12 

  98 0 1 8.67% N9.5 96 0 0 2.24 
  77 3 -11 8.62% P/P 78 7 -11 4.12 

  77 11 47 7.57% YR/B 77 19 47 8.00 

  51 54 49 6.43% YR/V 62 46 66 21.77 
  33 7 1 5.21% Y/Dgr 27 4 13 13.75 

  85 -48 -7 2.34% B/L 67 -20 -4 33.42 

  
MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ์ 

RP/B   RP/B Y/P B/L Casual, Childlike 

N4   N2 N9.5 N4 Dandy, Chic, Modern, Formal 
Y/P   YR/B Y/P B/L Casual, Romantic, Natural, Childlike 

N2   Y/Dgr YR/V N2 Dandy, Modern, Classic, Old-Fashion 

N9.5   N9.5     Modern, Casual, Romantic 

P/P 
  RP/B Y/P P/P Elegant, Romantic, Tender 

  YR/B RP/B P/P Elegant, Romantic, Sweet and dreamy 

YR/B   Y/P YR/V YR/B Casual, Delicious 
YR/V   YR/B YR/V Y/Dgr Casual, Rich 

Y/Dgr   Y/Dgr     Classic 

B/L 
  YR/V Y/P B/L Casual, Modern, Open 

  RP/B B/L Y/P Casual, Modern, Enjoyable 
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ตารางท่ี 4.8 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ w03 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

Y/P RP/B B/L N9.5 YR/B YR/V Y/P Casual 
N4 N9.5 N2 YR/V Y/Dgr     Modern 

RP/B P/P YR/B Y/P N9.5     Romantic 
N2 N4 Y/Dgr         Dandy 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส w03 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง) , Modern (ทันสมัย สมัยใหม่), 
Romantic (ชวนฝัน) และ Dandy (ยอดเยี่ยม หรูหรา ส าราญ) พิจารณาร่วมกับ ค าส่ืออารมณ์
ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ีประกอบด้วย Childlike (เหมือนเด็กๆ น่าเอ็นดู), Formal (ทางการ), Old-
Fashion (ย้อนยุค ชวนให้นึกถึงอดีต นิยมในอดีต), Tender (นุ่มนวล อ่อนนุ่ม อ่อนไหว), Sweet 
and dreamy (อ่อนหวาน ชวนฝัน), Delicious (ช่ืนใจ จับใจ), Rich (ร่ ารวย มีฐานะ), Open (เปิด
กว้าง เปิดเผยตรงไปตรงมา) และ Enjoyable (สนุกสนาน มีการเคล่ือนไหว กระฉับกระเฉง) จากจุดนี้
ท าให้เห็นว่างานออกแบบท่ีน ามาวิเคราะห์นั้น เลือกสีได้ค่อนข้างเป็นไปในทางเดียวกันกับตัวสินค้าท่ี
น ามาใช้ในการออกแบบ เพราะลายรองเท้าแตะเป็นองค์ประกอบส่วนหนึ่งของงานออกแบบ และผล
การวิเคราะห์สีท่ีได้ส่งผลในงานออกแบบดูสนุกสนาน เพราะเป็นลายการ์ตูน แต่ยังคงแฝงความ
ทันสมัยแบบผู้ใหญ่เพราะมีค่าสีท่ีอยู่ในกลุ่ม Modern (ทันสมัย สมัยใหม่) โดยรวมๆของงานออกแบบ
นี้ผลออกมามีความสอดคล้อง แต่เพื่อความกระชับในการน าไปใช้ในแบบสอบถาม ผู้จัดท าจึงเลือกค า
ส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีเหมาะสมมาจัดท าเป็นข้อค าถามในแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 4.9 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ w03 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป w03        
Q03 ภาพให้ความรู้สึกสดใส ดูเป็นผู้หญิงสมัยใหม่ ดูมีการเคล่ือนไหว กระฉับกระเฉง 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
     

 
 
 



72 

ตารางท่ี 4.10 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (4) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส w04 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  99 0 1 52.59% N9.5 96 0 0 3.16 

  88 2 12 17.56% R/Vp 88 5 10 3.61 

  75 9 -4 7.41% RP/Lgr 77 7 7 11.36 
  54 34 -29 4.10% P/B 62 20 -9 25.69 

  62 49 -7 3.86% RP/B 56 45 17 25.06 

  71 29 18 3.78% R/P 74 25 21 5.83 
  57 2 -25 3.62% N5 53 0 0 25.40 

  55 57 33 2.71% RP/V 49 58 17 17.12 

  80 16 41 2.66% YR/P 78 18 47 6.63 
  24 3 3 1.71% N3 25 0 0 4.36 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ์ 
N9.5   N5 N9.5 P/B Modern, Casual, Romantic, Simple 

R/Vp 
  R/P R/Vp RP/Lgr Romantic, Natural, Elegant, Sweet & dreamy 

  R/Vp N5 YR/P Romantic, Natural, Elegant, Gentle 
RP/Lgr   R/P N5 RP/Lgr Elegant, Romantic, Refined 

P/B 
  R/P YR/P P/B Elegant, Feminine 

  R/P RP/Lgr P/B Elegant, Tender 

RP/B 
  YR/P RP/V RP/B Elegant, Casual, Colorful 

  RP/B N5 RP/Lgr Elegant, Casual, Refined 

R/P 
  RP/Lgr R/P N3 Elegant, Western 

  R/P RP/Lgr RP/B Dandy, Chic, Modern, Feminine 

N5   N5     Dandy, Chic, Modern 

RP/V   RP/V     Classic, Natural, Dandy 
YR/P   YR/P     Natural 

N3   N5 P/B N3 Dandy, Chic, Classic, Modern, Exact 
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ตารางท่ี 4.11 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ w04 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

RP/B YR/P P/B RP/Lgr N5 N3 R/P Elegant 
RP/V R/Vp YR/P N5 RP/Lgr N9.5   Romantic 
N9.5 N5 R/P RP/Lgr N3     Modern 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส w04 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Elegant (สวยแบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม), Romantic (ชวนฝัน) และ Modern 
(ทันสมัย สมัยใหม่) ผลการเทียบข้อมูลสีจากชุดสีท่ีได้เทียบข้อมูลสีกับ Color image scale ในงาน
ออกแบบนี้มีลักษณะเด่นเพียงแค่ 3 กลุ่ม แสดงให้เห็นความใกล้เคียงของสีท่ีเลือกใช้มีความใกล้เคียง
กันในกลุ่ม นอกจากนี้ยังพิจารณาร่วมกับ ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ีประกอบด้วย Simple 
(เรียบง่าย), Sweet and dreamy (อ่อนหวาน ชวนฝัน), Gentle (สุภาพ นุ่มนวล), Refined (ท าให้
บริสุทธิ์ สละสวย ประณีต), Feminine (ดูเป็นผู้หญิง),Tender (นุ่มนวล อ่อนนุ่ม อ่อนไหว), Colorful 
(มีชีวิตชีวา สีสันสดใส), Western (ดูเป็นชาวตะวันตก) และ Exact (ถูกต้อง แน่นอน) ค าส่ืออารมณ์
ความรู้สึกท่ีได้จากการเทียบข้อมูลสี Color image scale สอดคล้องกับแนวทางการออกแบบงาน
ออกแบบท่ีต้องการน าเสนอ ให้เป็นสินค้าส าหรับผู้หญิงท่ีมีความอ่อนโยน มีความสดใส จากผลค าส่ือ
อารมณ์ความรู้สึกท้ังหมด ผู้จัดท าเลือกมาเพื่อใช้ในการตั้งข้อค าถามในแบบสอบถามเพื่อความกระชับ
และยังคงไว้ซึ่งความสอดคล้องกับผลท่ีได้จากการเทียบข้อมูลชุดสีกับ Color image scale 
 
ตารางท่ี 4.12 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ w04 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป w04       
Q04 ภาพให้ความรู้สึกเรียบง่าย บริสุทธิ์ อ่อนหวาน ชวนฝัน ดูเป็นผู้หญิงอ่อนหวาน 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.13 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (5) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส w05 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  94 -10 78 35.60% Y/P 93 -6 74 5.74 

  89 -34 4 24.27% BG/Lgr 78 -18 15 22.32 

  96 -2 11 14.84% N9 93 0 0 11.58 
  92 -19 47 4.82% Y/Lgr 89 -7 42 13.34 

  62 -4 51 4.78% Y/Dp 58 -1 53 5.39 

  76 -3 5 4.24% N7 73 0 0 6.56 
  12 2 2 3.90% N2 15 0 0 4.12 

  60 -12 -33 3.35% PB/P 73 -8 -19 19.52 

  42 -6 11 3.02% Y/Gr 56 3 17 17.69 
  66 33 -2 1.17% RP/L 68 19 10 18.55 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ์ 
Y/P   Y/P     Casual, Romantic, Natural 

BG/Lgr   BG/Lgr N9 PB/P Romantic, Casual, Clear 

N9   N9     Elegant, Chic 

Y/Lgr   N9 Y/Lgr N7 Natural, Romantic, Casual, Elegant, Plains 

Y/Dp   N9 Y/Dp Y/Lgr Classic, Dandy, Natural, Pastoral 

N7   BG/Lgr Y/P RP/L Modern, Romantic, Natural, Elegant, Tranguil 

N2   N2 N7 PB/P Dandy, Modern, Classic, Intellectual 

PB/P   Y/P N9 PB/P Casual, Romantic, Peaceful 

Y/Gr 
  Y/Gr Y/P N7 Chic, Dandy, Classic, Simple appealing 

  Y/Gr Y/P Y/Dp Chic, Dandy, Classic, Provincial 

RP/L 
  RP/L Y/Lgr Y/P Romantic, Elegant, Innocent 

  RP/L N9 Y/P Romantic, Elegant, Pretty 
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ตารางท่ี 4.14 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ w05 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

Y/Dp Y/P N7 N9 Y/Gr Y/Lgr   Classic 
Y/Gr N7 Y/Dp N9 N2 N7 PB/P Dandy 

BG/Lgr Y/P RP/L N2 N7 PB/P   Modern 
Y/Gr Y/Dp Y/P N7       Chic 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส w05 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Classic (ได้รับความนิยม), Dandy (ยอดเยี่ยม หรูหรา ส าราญ), Modern 
(ทันสมัย สมัยใหม่) และ Chic (เก๋ เท่ห์ เป็นวัยรุ่น) ผลการเทียบข้อมูลสีจากชุดสีท่ีได้เทียบข้อมูลสีกับ 
Color image scale หากดูจากภาพ ผู้วิจัยมีความเห็นว่าค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกน่าจะมีส่วนท่ีเป็น 
Natural (เป็นธรรมชาติ) เพราะแนวทางการออกแบบเป็นเช่นนั้น แต่ด้วยเพราะการเลือกใช้โทนสีท า
ให้งานออกแบบนี้มีผลการเทียบข้อมูลสีเป็นดังท่ีกล่าวมา และเมื่อพิจารณาร่วมกับ ค าส่ืออารมณ์
ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ีประกอบด้วย Clear (ชัดเจน โปร่งใส่ สดใส), Plain (กระจ่างชัด อย่างชัดเจน), 
Intellectual (ดูมีสติปัญญา), Peaceful (สบายสงบ), Simple&appealing (ดึงดูดและเรียบง่าย), 
Provincial (ดูเป็นชนบท, ต่างจังหวัด), Innocent (ไร้เดียงสา) และ Pretty (น่าดู น่ารัก น่ามอง 
กระจุ๋มกระจ๋ิม) ผลท่ีได้จากการเทียบข้อมูลมีค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีมีความซับซ้อน และไม่
สอดคล้อง สามารถสรุปได้ว่า สีท่ีเลือกใช้ไม่เหมาะสมหากต้องการน าเสนอให้เป็นรูปแบบธรรมชาติ
มากยิ่งขึ้นควรเลือกใช้ชุดสีท่ีเหมาะสมมากกว่านี้ แต่จากผลท่ีได้ผู้จัดท าเลือกมาเพื่อใช้ในการต้ังข้อ
ค าถามในแบบสอบถามเพื่อ สอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง และยังคงไว้ซึ่งความสอดคล้องกับ
ผลท่ีได้จากการเทียบข้อมูลชุดสีกับ Color image scale 
 
ตารางท่ี 4.15 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ w05 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป w05        
Q05 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ เป็นหนุ่มเป็นสาวสมัยใหม่ เก๋ เท่ห์ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.16 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (6) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส w06 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  97 0 9 59.79% N9.5 96 0 0 9.06 

  89 1 8 12.48% R/Vp 88 5 10 4.58 

  85 2 64 5.20% Y/L 85 10 63 8.06 
  74 23 62 4.98% YR/S 65 33 60 13.60 

  76 13 7 4.10% RP/P 76 16 6 3.16 

  86 -2 37 3.69% Y/Vp 94 -3 30 10.68 
  91 -27 21 3.43% G/Lgr 79 -14 20 17.72 

  34 3 -9 2.81% N4 37 0 0 9.95 

  64 -42 18 2.72% BG/B 55 -43 24 10.86 
  53 30 34 0.80% YR/Dl 50 25 31 6.56 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ์ 
N9.5   N9.5     Modern, Casual, Romantic 

R/Vp 
  Y/Vp YR/Dl R/Vp Romantic, Elegant, Pleasant 

  YR/S N9.5 R/Vp Romantic, Elegant, Sunny 

Y/L   Y/L Y/Vp N9.5 Natural, Simple and appealing 

YR/S   YR/S     Classic, Casual 

RP/P 
  Y/L N9.5 RP/P Romantic, Elegant, Pretty 

  RP/P G/Lgr R/Vp Romantic, Elegant, Innocent 

Y/Vp 
  YR/S Y/Vp Y/L Casual, Romantic, Natural, Friendly 

  Y/L Y/Vp G/Lgr Casual, Romantic, Natural, Tropical 

G/Lgr   YR/S G/Lgr Y/Vp Natural, Romantic, Lighthearted 

N4   N4     Dandy, Chic, Modern 

BG/B   YR/S Y/L BG/B Casual, Modern, Enjoyable 

YR/Dl   YR/Dl     Classic, Natural, Dandy 
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ตารางท่ี 4.17 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ w06 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

YR/Dl Y/L Y/Vp G/Lgr YR/S N9.5   Natural 
YR/S Y/L BG/B N9.5 Y/Vp G/Lgr   Casual 
RP/P N9.5 Y/L YR/S G/Lgr Y/Vp R/Vp Romantic 
N9.5 BG/B N4         Modern 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส w06 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Natural (เป็นธรรมชาติ), Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง) , 
Romantic (ชวนฝัน) และ Modern (ทันสมัย สมัยใหม่) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ี
ประกอบด้วย Pleasant (พึงพอใจ), Sunny (สบายใจ ร่าเริง), Simple&appealing (ดึงดูดและเรียบ
ง่าย), Pretty (น่าดู น่ารัก น่ามอง กระจุ๋มกระจ๋ิม), Innocent (ไร้เดียงสา), Friendly (เป็นมิตร), 
Tropical (ดูเป็นของเมืองร้อน), Lighthearted (เบิกบานใจ) และ Enjoyable (สนุกสนาน มีการ
เคล่ือนไหว กระฉับกระเฉง) ผลท่ีได้ค่อนข้างมีความสอดคล้องกันและเพื่อน าไปท าแบบสอบถาม เพื่อ
ใช้ในการตั้งข้อค าถามในแบบสอบถามเพื่อความกระชับและยังคงไว้ซึ่งความสอดคล้องกับผลท่ีได้จาก
การเทียบข้อมูลชุดสีกับ Color image scale 
 
ตารางท่ี 4.18 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ w06 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป w06        
Q06 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เป็นมิตร สบายๆ ดูเป็นของเมืองร้อน เป็นธรรมชาติ  

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.19 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (7) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส w07 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  80 -8 -24 64.89% PB/P 73 -8 -19 8.60 

  40 1 -36 11.47% PB/V 35 0 -45 10.34 

  73 -7 -26 7.72% PB/L 67 -6 -14 13.45 
  28 3 -30 5.58% P/Dl 33 6 -41 12.45 

  53 -1 -32 5.12% P/S 45 7 -34 11.49 

  88 2 18 1.56% YR/Vp 90 3 24 6.40 
  87 -2 -6 1.15% PB/Lgr 74 -4 -10 13.75 

  51 1 -11 1.03% P/L 69 7 -17 19.90 

  76 18 67 0.90% Y/L 85 10 63 12.69 
  48 68 51 0.58% R/V 52 69 52 4.24 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ์ 
PB/P   R/V Y/L PB/P Casual, Elegant 

PB/V   PB/V     Casual, modern 

PB/L   PB/L P/L PB/Lgr Elegant, Chic, Modern, Casual, Pure and elegant 

P/Dl   P/Dl     Elegant, Chic 

P/S   P/S     Elegant, Classic 

YR/Vp   YR/Vp     Natural, Romantic, Elegant 

PB/Lgr   PB/Lgr     Chic, Elegant, Romantic 

P/L   R/V P/L P/Dl Elegant, Brilliant 

Y/L   Y/L     Natural, Romantic, Casual 

R/V   R/V PB/Lgr PB/V Casual, Modern, Lively 
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ตารางท่ี 4.20 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ w07 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

P/Dl PB/L YR/Vp PB/Lgr R/V P/S P/L Elegant 
PB/V PB/Lgr PB/P P/L PB/L     Modern 

PB/Lgr P/L PB/P PB/Lgr       Chic 
Y/L PB/L R/V PB/P       Casual 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส w07 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Elegant (สวยแบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม), Modern (ทันสมัย สมัยใหม่), Chic 
(เก๋ เท่ห์ เป็นวัยรุ่น) และ Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่ม
ย่อยท่ีประกอบด้วย Pure and elegant (สวยบริสุทธิ์), Brilliant (ดูหลักแหลม) และ Lively (มี
ชีวิตชีวา) ผลในการเทียบข้อมูลสีในงานออกแบบ รหัส w07 มีค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อย
น้อยกว่างานออกแบบอื่นๆ เพราะชุดสีท่ีได้จากการจัดกลุ่ม เมื่อน ามาเทียบแล้วชุดสีท่ีได้จากการจัด
กลุ่ม ไม่มีความเข้ากันกับชุดสี Color image scale ท าให้ได้ผลค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อย
น้อย ผลจากการเทียบข้อมูลดังกล่าว สามารถสรุปได้ว่างานออกแบบนี้เลือกใช้สีท่ีมีความใกล้เคียงกัน
มากเกินไปโทนสีท่ีใช้เป็นโทนสีฟ้า ไม่มีความหลากหลายของสีจึงท่ีให้ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกข้อมูลสีท่ี
ได้มีน้อย แต่ผลท่ีได้ค่อนข้างมีความสอดคล้องกัน 
 
ตารางท่ี 4.21 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ w07 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป w07        
Q07 ภาพให้ความรู้สึกสง่างาม เป็นหนุ่มเป็นสาวทันสมัย สมัยใหม่ ดูหลักแหลม 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.22 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (8) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส w08 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  5 4 -12 29.22% N1.5 3 0 0 12.81 

  74 16 12 15.12% RP/L 68 19 10 7.00 

  83 16 12 14.54% RP/Lgr 77 7 7 11.92 
  96 -2 12 12.51% GY/Vp 92 -8 21 11.53 

  92 8 9 9.52% N9 93 0 0 12.08 

  88 19 3 8.96% RP/Vp 89 6 0 13.38 
  3 3 -6 3.64% N1.5 3 0 0 6.71 

  48 19 17 2.70% RP/S 49 34 19 15.17 

  73 5 5 2.48% RP/Lgr 77 7 7 4.90 
  38 6 -2 1.31% N4 37 0 0 6.40 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ์ 
N1.5   RP/S RP/L N1.5 Modern, Casual, Dandy, Strong and robust 

RP/L   RP/S RP/Lgr RP/L Elegant, Pleasant 

RP/Lgr   RP/Lgr     Elegant, Romantic 

GY/Vp   RP/Lgr N9 GY/Vp Natural, Romantic, Innocent 

N9   N4 RP/Lgr N9 Modern, Romantic, Natural, Elegant, Cultured 

RP/Vp 
  RP/Lgr GY/Vp RP/Vp Romantic, Elegant, Agreeable to the touch 

  RP/Vp N9 RP/Lgr Romantic, Elegant, Romantic 

N1.5   RP/S RP/L N1.5 Modern, Casual, Dandy, Strong and robust 

RP/S   RP/S     Casual, Classic 

RP/Lgr   RP/Lgr GY/Vp RP/Lgr Elegant, Romantic, Graceful 

N4   RP/S RP/Lgr N4 Tasteful 
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ตารางท่ี 4.23 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ w08 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

RP/S RP/Lgr RP/L GY/Vp RP/Vp RP/Lgr N4 Elegant 
GY/Vp RP/Lgr RP/Vp N9 RP/Lgr 

  
Romantic 

RP/S RP/L N1.5 N4 N1.5 RP/Lgr 
 

Modern 
N1.5 RP/S RP/L N1.5 

   
Dandy 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส w08 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Elegant (สวยแบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม), Romantic (ชวนฝัน), Modern 
(ทันสมัย สมัยใหม่) และ Dandy (ยอดเยี่ยม หรูหรา ส าราญ) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ี
ประกอบด้วย Strong and robust (แข็งแกร่งทนทาน), Pleasant (พึงพอใจ), Innocent (ไร้
เดียงสา), Cultured (มีวัฒนธรรม),  Agreeable to the touch (น่าสัมผัส, น่าจับต้อง), Graceful 
(สง่างาม, นุ่มนวล) และ Tasteful (มีรสชาติ, มีรสนิยม) ผลค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้ค่อนข้างมี
ความสอดคล้องกันไปกับแนวทางการออกแบบ จากค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้ผู้จัดท าได้เลือกมาต้ัง
เป็นข้อค าถามส าหรับแบบสอบถามต่อไป 
 
ตารางท่ี 4.24 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ w08 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป w08        
Q08 ภาพให้ความรู้สึกสวยแบบผู้ดี ทันสมัย สง่างาม มีรสนิยม ชวนฝัน  

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.25 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (9) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส w09 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  95 -10 65 26.43% Y/P 93 -6 74 10.05 

  58 -34 25 21.81% BG/B 55 -43 24 9.54 

  54 -22 33 13.96% G/Dl 49 -23 31 5.48 
  65 -22 32 13.81% G/L 71 -28 44 14.70 

  79 -12 51 7.71% GY/P 86 -12 60 11.40 

  48 -28 17 7.66% G/Dl 49 -23 31 14.90 
  33 -18 6 3.62% B/Dl 33 -26 9 8.54 

  75 21 70 2.87% Y/S 78 4 75 17.97 

  3 1 1 1.67% N1.5 3 0 0 1.41 
  80 -6 2 0.47% P/Lgr 76 -2 0 6.00 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ์ 
Y/P   Y/P BG/B GY/P Casual, Romantic, Natural, Citrus 

BG/B   BG/B G/Dl Color07 Classic, Grand 

G/Dl 
  G/L Y/S G/Dl Classic, (Natural) 

  G/Dl P/Lgr G/L Classic, (Quiet) 

G/L   G/L Y/P P/Lgr Chic, Peaceful 

GY/P   GY/P Y/P G/L Natural, Casual, Tranquil 

G/Dl   G/Dl     Modern, Chic, Dandy, Casual 

B/Dl   B/Dl     Chic, Casual 

Y/S   Y/S     Classic, Casual 

N1.5   N1.5 B/Dl P/Lgr Modern, Casual, Dandy, Metallic 

P/Lgr   P/Lgr     Elegant, Chic 
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ตารางท่ี 4.26 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ w09 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

BG/B GY/P Y/P G/L Y/S G/Dl   Natural 
Y/P BG/B GY/P B/Dl P/Lgr Y/S N1.5 Casual 

BG/B G/Dl B/Dl G/L Y/S P/Lgr   Classic 
G/Dl N1.5 B/Dl P/Lgr       Modern 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส w09 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Natural (เป็นธรรมชาติ), Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง), Classic 
(ได้รับความนิยม) และ Modern (ทันสมัย สมัยใหม่) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ี
ประกอบด้วย Grand (ดูโอ่อ่า ยิ่งใหญ่ อลังการ), Quiet (สงบ ลึกลับ), Peaceful (สบายสงบ), 
Tranquil (สงบนิ่ง เยือกเย็น) และ Metallic (เป็นโลหะ แข็งแกร่ง) ผลท่ีได้ค่อนข้างมีความสอดคล้อง
กันและเพื่อน าไปท าแบบสอบถาม เพื่อใช้ในการตั้งข้อค าถามในแบบสอบถามเพื่อความกระชับและยัง
คงไว้ซึ่งความสอดคล้องกับผลท่ีได้จากการเทียบข้อมูลชุดสีกับ Color image scale 
 
ตารางท่ี 4.27 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ w09 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป w09        
Q09 ภาพให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ ทันสมัย เป็นกันเอง สบายๆ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.28 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (10) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส w10 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  4 1 -6 41.67% N1.5 3 0 0 6.16 

  34 42 24 30.97% R/Dk 30 31 14 15.39 

  9 2 -9 13.35% RP/Dgr 22 0 1 16.52 
  48 2 -10 5.41% P/Dgr 21 -5 -11 27.91 

  41 16 19 2.01% YR/Dk 33 22 22 10.44 

  28 34 18 1.94% RP/Dp 32 22 13 13.60 
  60 16 17 1.62% RP/L 68 19 10 11.05 

  17 11 7 1.04% YR/Dgr 26 13 13 11.00 

  75 5 0 1.02% RP/Lgr 77 7 7 7.55 
  46 4 -2 0.96% N5 53 0 0 8.31 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ์ 
N1.5   YR/Dk RP/L N1.5 Modern, Casual, Dandy, Strong and robust 

R/Dk 
  R/Dk YR/Dk N1.5 Classic, Heavy and deep 

  N1.5 N5 R/Dk Classic, Old-fashioned 

RP/Dgr   RP/Dgr N5 N1.5 Dandy, Classic, Solemn 

P/Dgr   YR/Dk N5 P/Dgr Dandy, Modern, Classic, Casual, Conservative 

YR/Dk   RP/L N5 YR/Dk Classic, Dandy, Placid 

RP/Dp   RP/Dp YR/Dk P/Dgr Dandy, Classic, Serious 

RP/L   YR/Dk Color09 RP/L Elegant, Pleasant 

YR/Dgr   YR/Dk RP/Dp YR/Dgr Classic, Dandy, Practical 

RP/Lgr   RP/Lgr     Elegant, Romantic 

N5   N5     Dandy, Chic, Modern 
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ตารางท่ี 4.29 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ w10 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

YR/Dk RP/L N1.5 N5 P/Dgr RP/Dp   Modern 
N5 N1.5 YR/Dk RP/Dgr R/Dk YR/Dgr RP/Dp Classic 

YR/Dk RP/Dp N1.5 N5 RP/Dgr P/Dgr RP/L Dandy 
RP/Lgr YR/Dk RP/L         Elegant 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส w09 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Modern (ทันสมัย สมัยใหม่), Classic (ได้รับความนิยม) Dandy (ยอดเยี่ยม 
หรูหรา ส าราญ) และ Elegant (สวยแบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ี
ประกอบด้วย Strong and robust (แข็งแกร่งทนทาน), Heavy and deep (หนักหน่วงและลึกซึ้ง), 
Old-fashioned (ย้อนยุค ชวนให้นึกถึงอดีต นิยมในอดีต), Solemn (ขึงขัง), Conservative (หัวเก่า 
หัวโบราณ อนุรักษ์นิยม), Placid (กระจ่างชัด อย่างชัดเจน), Serious (เอาจริงเอาจัง), Pleasant (พึง
พอใจ) และ Practical (ดูเหมาะสมท่ีจะใช้งาน) ผลท่ีได้ค่อนข้างมีความสอดคล้องกันและเพื่อน าไปท า
แบบสอบถาม เพื่อใช้ในการต้ังข้อค าถามในแบบสอบถามเพื่อความกระชับและยังคงไว้ซึ่งความ
สอดคล้องกับผลท่ีได้จากการเทียบข้อมูลชุดสีกับ Color image scale  
 
ตารางท่ี 4.30 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ w10 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป w10        
Q10 ภาพให้ความรู้สึกแข็งแกร่ง ขึงขัง เรียบหรู ทันสมัย เป็นผู้ใหญ่ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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สรุปภาพรวมของผลค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีได้จากการเทียบชุดสีกับ 
Color image scale ในหมวดสินค้าผู้หญิง ต้ังแต่รหัส w01 – w10 จากผลท่ีได้น าเสนอไปชุดสีท่ีได้
ผ่านการเปรียบเทียบแล้วจะได้ค าผลค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล 

 
 

รูปท่ี 4.63 ภาพรวมผลค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัลหมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง 
 

ผลค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีได้จากการเทียบชุดสีกับ Color image scale 
ในหมวดสินค้าผู้หญิง Modern (คิดเป็นร้อยละ 25.64%), Dandy (คิดเป็นร้อยละ 12.82%), 
Romantic (คิดเป็นร้อยละ 12.82%), Elegant (คิดเป็นร้อยละ 12.82%), Casual (คิดเป็นร้อยละ 
10.26%), Classic (คิดเป็นร้อยละ 10.26%), Chic (คิดเป็นร้อยละ 7.69%), Natural (คิดเป็นร้อย
ละ 7.69%)  และ Classic – Dandy (คิดเป็นร้อยละ 7.69%) ผลค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือ
ดิจิทัลในหมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง จากรูปและข้อมูลท่ีได้ แสดงให้เห็นว่า ข้อมูลสีในหมวดสินค้า
ส าหรับผู้หญิงมีความ Modern (ทันสมัย สมัยใหม่), Dandy (หรูหรา), Romantic (ชวนฝัน) และ 
Elegant (สง่างาม มีรสนิยม) ซึ่งโดยรวมสอดคล้องกับแนวทางการออกแบบท่ีต้ังไว้ โดยผลท่ีได้ มา
จากการจัด Color Combination จากข้อมูลสีท่ีผ่านการจัดกลุ่มเรียงเป็นชุดสีเทียบกับ Color image 
scale ผลท่ีได้มาเทียบและแสดงผลบนกราฟระบบสี CIELAB แบบ 2 มิติ  
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2. หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย จ านวน 10  ช้ินงาน มีดังนี ้
 

ตารางท่ี 4.31 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (11)  
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส m01 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  98 0 0 31.25% N9.5 96 0 0 2.00 

  17 4 10 11.34% Y/Dgr 27 4 13 10.44 

  80 -4 66 10.27% Y/S 78 4 75 12.21 

  56 51 51 8.82% YR/V 62 46 66 16.91 

  68 32 64 8.39% YR/S 65 33 60 5.10 

  50 4 43 7.66% Y/Dl 50 4 32 11.00 

  38 33 30 6.67% YR/Dk 33 22 22 14.49 

  77 -6 2 6.58% BG/Vp 90 -12 8 15.52 

  65 -27 49 5.20% G/L 71 -28 44 7.87 

  47 -5 -30 3.82% PB/S 44 -17 -27 12.73 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

N9.5   G/L N9.5 PB/S Modern, Casual, Romantic, Crystalline 

Y/Dgr   Y/Dgr Y/Dl BG/Vp Dandy, Classic, Dapper 

Y/S 
  YR/S N9.5 Y/S Casual, Romantic, Natural, Healthy 

  Y/S N9.5 G/L Casual, Romantic, Natural, Youthful 

YR/V 
  YR/V N9.5 PB/S Casual, Lively 

  YR/V YR/Dk YR/S Casual, Delicious 

YR/S 
  YR/S Y/S YR/Dk Casual, Aromatic 

  YR/S YR/Dk Y/Dl Casual, Untamed 

Y/Dl   Y/Dl     Dandy, Classic, Chic, Natural 

YR/Dk   YR/Dk     Classic, Dandy 

BG/Vp   BG/Vp     Chic, Modern, Elegant 

G/L   G/L N9.5 PB/S Natural, Casual, Western 

PB/S   PB/S     Casual, Modern 
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ตารางท่ี 4.32 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ m01 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

G/L N9.5 PB/S Y/S YR/S YR/V YR/Dk Casual 
Y/Dgr Y/Dl BG/Vp YR/Dk       Classic - Dandy 
G/L N9.5 PB/S BG/Vp       Modern 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส m01 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง), Classic – Dandy (ยอดเยี่ยมและ
ได้รับความนิยม) และ Modern (ทันสมัย สมัยใหม่) ผลการเทียบข้อมูลสีจากชุดสีท่ีได้เทียบข้อมูลสี
กับ Color image scale ในงานออกแบบนี้มีลักษณะเด่นเพียงแค่ 3 กลุ่ม แสดงให้เห็นความใกล้เคียง
ของสีท่ีเลือกใช้มีค่าน้ าหนักสีท่ีมีความใกล้เคียงกันในกลุ่ม นอกจากนี้ยังพิจารณาร่วมกับ ค าส่ืออารมณ์
ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ีประกอบด้วย Crystalline (ดูใสเหมือนแก้วเปล่งประกาย), Simple (เรียบ
ง่าย), Dapper (กระฉับกระเฉง), Healthy (มีสุขภาพดี),Youthful (เป็นหนุ่มเป็นสาว), Lively (มี
ชีวิตชีวา), Delicious (ช่ืนใจ จับใจ), Aromatic (มีชีวิตชีวา เป็นแรงบันดาลใจ ท าให้มีชีวิต), 
Untamed (ไม่อ่อนน้อม ก้าวร้าว) และ Western (ดูเป็นชาวตะวันตก) จากค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ี
ได้ ผู้จัดท าได้เลือกมาเพื่อจัดต้ังเป็นข้อคถามส าหรับแบบสอบถาม เพราะค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้มี
ความหมายเชิงบวกและลบท่ีแตกต่างกันมากเกินไป จึงต้องมีการจัดค ามาใช้ในการตั้งค าถามเพื่อความ
ไม่สับสนของกลุ่มตัวอย่าง 
 
ตารางท่ี 4.33 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ m01 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป m01        
Q01 ภาพให้ความรู้สึกเรียบโก้ มีสุขภาพดี มีชีวิตชีวา ก้าวร้าว ไม่อ่อนน้อม  

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.34 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (12) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส m02 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  84 -35 33 35.93% BG/P 75 -27 28 13.04 

  99 0 0 18.27% N9.5 96 0 0 3.00 

  80 -43 43 15.99% BG/L 73 -30 37 15.94 

  81 -1 6 8.21% N8 83 0 0 6.40 

  8 1 0 7.37% N2 15 0 0 7.07 

  28 -1 2 3.54% N3 25 0 0 3.74 

  68 -45 56 3.34% G/B 63 -43 53 6.16 

  55 1 2 3.14% N5 53 0 0 3.00 

  48 -23 24 2.77% G/Dl 49 -23 31 7.07 

  43 65 41 1.44% R/V 52 69 52 14.76 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

BG/P   G/B N9.5 BG/P Casual, Natural, Clean and fresh 

N9.5   G/B N9.5 N2 Modern, Casual, Romantic, Sharp 

BG/L   BG/P     Natural, Casual 

N8   G/Dl N8 BG/P Chic, Elegant, Modern, Youthful 

N2   N2     Dandy, Chic, Modern 

N3   N3     Dandy, Chic, Classic, Modern 

G/B   BG/L G/B G/Dl Casual, Relaxed 

N5   BG/P N9.5 N5 Dandy, Chic, Modern, Chic 

G/Dl   G/Dl     Classic 

R/V   G/B R/V N2 Casual, Modern, Dynamic and active 
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ตารางท่ี 4.35 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ m02 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

N9.5 BG/P G/B         Natural 
G/B N9.5 BG/P BG/L G/Dl R/V   Casual 
G/B N9.5 N2 G/Dl N8 BG/P R/V Modern 
N2 BG/P N5 N9.5 BG/P N3   Dandy 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส m02 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Natural (เป็นธรรมชาติ), Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง) , 
Modern (ทันสมัย สมัยใหม่) และ Dandy (ยอดเยี่ยม หรูหรา ส าราญ) ผลการเทียบข้อมูลสีจากชุดสี
ท่ีได้เทียบข้อมูลสีกับ Color image scale หากดูจากภาพ ผู้วิจัยมีความเห็นว่าค าส่ืออารมณ์
ความรู้สึกน่าจะมีส่วนท่ีเป็น Natural (เป็นธรรมชาติ) มากกว่าเพราะสีส่วนมากในงานออกแบบนี้เป็น
โทนสีเขียว แต่ผลท่ีได้มีส่วนท่ีเป็น Natural (เป็นธรรมชาติ) น้อยกว่ากลุ่มอื่น ผู้วิจัยคาดว่าเป็นเพราะ
ชุดสีท่ีใช้ในงานออกแบบมีความใกล้เคียงสีมากเกินไป และเมื่อพิจารณาร่วมกับ ค าส่ืออารมณ์
ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ีประกอบด้วย Clean and fresh (สะอาดสดช่ืน), Sharp (เฉียบแหลม), 
Youthful (เป็นหนุ่มเป็นสาว), Relaxed (ยืดหยุ่น ผ่อนคลาย)และ Dynamic and active (มีการ
เคล่ือนไหว เป็นนักกีฬา กระฉับกระเฉง) ผลท่ีได้ค่อนข้างมีความสอดคล้องกันระหว่างค าส่ืออารมณ์
ความรู้สึกและแนวทางการออกแบบ 
 
ตารางท่ี 4.36 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ m02 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                   รหัสรูป m02        
Q02 ภาพให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ กระฉับกระเฉง คล่องแคล่วแบบนักกีฬา เฉียบแหลม ทันสมัย 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.37 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (13) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส m03 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  64 -1 56 47.09% Y/Dp 58 -1 53 6.71 

  5 2 1 17.70% N1.5 3 0 0 3.00 

  65 11 66 8.83% Y/S 78 4 75 17.29 

  75 9 71 7.37% Y/S 78 4 75 7.07 

  49 1 43 3.81% Y/Dl 50 4 32 11.45 

  51 12 54 3.76% Y/Dp 58 -1 53 14.80 

  34 8 34 3.70% Y/Dl 50 4 32 16.61 

  18 8 21 3.63% YR/Dgr 26 13 13 12.37 

  69 2 44 2.51% Y/Dp 58 -1 53 14.53 

  35 1 2 1.58% N4 37 0 0 3.00 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

Y/Dp   Y/Dl Y/Dp N4 Classic, Dandy, Natural, Bitter 

N1.5   N1.5     Modern, Casual, Dandy 

Y/S 
  Y/S Y/S Y/Dp Casual, Delicious 

  Y/S YR/Dgr Y/Dl Casual, Untamed 

Y/S   Y/Dl YR/Dgr Y/S Classic, Casual, Mature 

Y/Dl   YR/Dgr Y/Dp Y/Dl Classic, Dandy, Old-fashioned 

Y/Dp 
  Y/S Y/Dp Y/Dl Dandy, Classic, Chic, Natural, Pastoral 

  YR/Dgr Y/Dp N4 Dandy, Classic, Chic, Natural,(quiet and sophisticated) 

Y/Dl   YR/Dgr Y/S Y/Dl Classic, Dandy, Practical 

YR/Dgr   YR/Dgr N4 Color02 Classic, Dandy, strong and robust 

Y/Dp   Y/S Y/S Y/Dp Natural, Restful 

N4   N4     Dandy, Classic 
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ตารางท่ี 4.38 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ m03 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

Y/Dl Y/Dp N4 Y/Dl YR/Dgr Y/Dp Y/Dl Classic 
N1.5 YR/Dgr Y/Dp N4 Y/Dl     Chic 
Y/Dl Y/Dp N4 N1.5 Y/S Y/Dp YR/Dgr Dandy 
Y/S Y/Dp YR/Dgr Y/Dl Y/Dl     Casual 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส m03 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Classic (ได้รับความนิยม), Chic (เก๋ เท่ห์ เป็นวัยรุ่น), Dandy (ยอดเยี่ยม 
หรูหรา ส าราญ) และ Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่ม
ย่อยท่ีประกอบด้วย Bitter (สุขุมนุ่มลึก), Delicious (ช่ืนใจ จับใจ), Mature (เป็นผู้ใหญ่), Old-
fashioned (ย้อนยุค ชวนให้นึกถึงอดีต นิยมในอดีต), Pastoral (เป็นธรรมชาติอย่างอุดมสมบูรณ์), 
Practical (ดูเหมาะสมท่ีจะใช้งาน), Storng and robust (แข็งแกร่งทนทาน), Restful (พักอย่าง
สงบ) และ Untamed (ไม่อ่อนน้อม ก้าวร้าว) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกความรู้สึกด้วยข้อมูลสีค่อนข้างมี
ความหมายท่ีขัดแย้งในบ้าส่วนของค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกกลุ่มย่อย และเมื่อน าไปใช้ในการออกแบบ
ข้อค าถามในแบบสอบถามจริงต้องมีการเลือกค าพายากรณ์มาพิจารณาคามเหมาะสมแล้วจึงต้ังเป็นข้อ
ค าถาม  
 
ตารางท่ี 4.39 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ m03 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป m03        
Q03 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ เท่ห ์สุขุมนุ่มลึก เป็นผู้ใหญ่  

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.40 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (14) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส m04 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  99 0 0 58.57% N9.5 96 0 0 3.00 

  89 0 7 12.40% N8 83 0 0 9.22 

  3 0 0 10.33% N1.5 3 0 0 0.00 

  11 0 0 5.38% N2 15 0 0 4.00 

  73 0 1 5.01% N7 73 0 0 1.00 

  23 1 0 3.13% N3 25 0 0 2.24 

  38 0 0 2.41% N4 37 0 0 1.00 

  55 1 1 1.80% N5 53 0 0 2.45 

  68 27 13 0.55% RP/L 68 19 10 8.54 

  42 42 23 0.42% RP/S 49 34 19 11.36 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

N9.5   N9.5     Modern, Casual, Romantic 

N8   RP/S N7 N8 Chic, Elegant, Modern, Simple Quiet and elegant 

N1.5   RP/S RP/L N1.5 Modern, Casual, Dandy, Strong and robust 

N2   N4 N7 N2 Dandy, Chic, Modern, Subtle and mysterious 

N7   N7     Modern, Romantic, Natural ,Elegant 

N3   RP/L N5 N3 Dandy, Chic, Classic, Modern, Subtle and mysterious 

N4   N4     Dandy, Chie. Modern 

N5   N5     Dandy, Chie. Modern 

RP/L   RP/L     Elegant 

RP/S   RP/S     Classic 
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ตารางท่ี 4.41 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ m04 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

N4 N7 N2 RP/L N5 N3 RP/S Classic - Dandy 
N9.5 RP/S N7 N8 RP/L N1.5   Modern 
RP/L N7 N8 RP/S       Elegant 
N5 N4 N3 RP/L       Chic 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส m04 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Classic – Dandy (ยอดเยี่ยมและได้รับความนิยม), Modern (ทันสมัย 
สมัยใหม่), Elegant (สวยแบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม) และ Chic (เก๋ เท่ห์ เป็นวัยรุ่น) ค าส่ืออารมณ์
ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ีประกอบด้วย Simple Quiet and elegant (เรียบง่ายสง่างาม),Strong and 
robust (แข็งแกร่งทนทาน) และ Subtle and mysterious (ลึกลับ มีเล่ห์เหล่ียม) จากผลท่ีได้ จะมี
ส่วนค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ีน้อย สาเหตุอาจะมาจากโทนสีท่ีมีความแตกต่างกันไม่มาก สี
หลักๆของภาพคือสีด า สีแดง และสีขาว มีความต่างกันท่ีน้ าหนักของค่าสี ท าให้เมือเทียบข้อมูลกับ 
Color image scale และจึงมีความเข้ากันของชุดสีท่ีน้อย ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้จากการเทียบ
ค่าข้อมูลสีน าไปจัดท าเป็นแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 4.42 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ m04 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                  รหัสรูป m04        
Q04 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ท าให้นึกถึงอดีต สบายๆ เท่ห ์น่าเช่ือถือ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.43 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (15) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส m05 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  18 5 -27 66.72% P/Dk 24 5 -30 6.71 

  98 0 2 7.72% N9.5 96 0 0 2.83 

  6 2 -6 5.83% N1.5 3 0 0 7.00 

  88 0 4 5.41% R/Vp 88 5 10 7.81 

  15 3 -22 4.92% P/Dk 24 5 -30 12.21 

  68 0 1 3.05% N7 73 0 0 5.10 

  24 2 -6 2.98% N3 25 0 0 6.40 

  45 1 -3 2.10% N5 53 0 0 8.60 

  41 3 -25 1.01% P/S 45 7 -34 10.63 

  35 31 9 0.25% RP/Dl 36 20 4 12.12 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

P/Dk 
  N1.5 P/Dk N5 Classic, Majestic 

  N5 R/Vp P/Dk Classic, Tasteful 

N9.5   N7 N9.5 P/S Modern, Casual, Romantic, Simple 

N1.5   N1.5 N9.5 P/Dk Modern, Casual, Dandy, Sharp 

R/Vp   R/Vp     Romantic, Natural, Elegant 

P/Dk 
  N1.5 P/Dk N5 Classic, Majestic 

  N5 R/Vp P/Dk Classic, Tasteful 

N7   R/Vp N7 N9.5 Chic, Modern, Elegant, Simple Quiet and elegant 

N3   R/Vp N7 N3 Dandy, Chic, Classic, Modern, Subtle and mysterious 

N5   P/Dk N7 N1.5 Dandy, Chic, Modern, Majestic 

P/S   N7 P/S N1.5 Elegant, Classic, Aristocratic 

RP/Dl   RP/Dl     Classic, Elegant 
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ตารางท่ี 4.44 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ m05 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

N1.5 P/Dk N5 R/Vp P/Dk N3 N7 Classic 
N7 N9.5 P/S N1.5 P/Dk     Modern 

P/Dk N7 N1.5 R/Vp N3     Dandy 
R/Vp N7 P/S N1.5 RP/Dl     Elegant 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส m05 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Classic (ได้รับความนิยม), Modern (ทันสมัย สมัยใหม่), Dandy (ยอดเยี่ยม 
หรูหรา ส าราญ) และ Elegant (สวยแบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ี
ประกอบด้วย Majestic (สง่าผ่าเผย ตระหง่าน),Tasteful (มีรสนิยม), Simple (เรียบง่าย), Sharp 
(เฉียบแหลม), Simple Quiet and elegant (เรียบง่ายสง่างาม), Subtle and mysterious (ลึกลับ 
มีเล่ห์เหล่ียม) และ Aristocratic (เป็นชนชั้นสูง) จากผลท่ีได้  
 
ตารางท่ี 4.45 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ m05 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป m05        
Q05 ภาพให้ความรู้สึกสง่างาม ฉลาด ทันสมัย ลึกลับ เฉียบแหลม 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.46 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (16) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส m06 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  77 40 -12 63.63% P/B 62 20 -9 25.18 

  63 36 -12 11.26% P/B 62 20 -9 16.31 

  15 2 -9 8.23% N2 15 0 0 9.22 

  62 0 -44 3.04% P/S 45 7 -34 20.93 

  73 35 -23 2.99% P/B 62 20 -9 23.28 

  75 -9 -29 2.83% B/P 73 -17 -17 14.56 

  37 4 -15 2.31% P/Dgr 21 -5 -11 18.79 

  50 11 -61 2.22% P/Dl 33 6 -41 26.72 

  40 6 -38 1.89% P/Dk 24 5 -30 17.92 

  90 4 -8 1.59% N9 93 0 0 9.43 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

P/B   RP/B P/B P/Dl Casual, Fascinating 

P/B 
  P/B RP/B P/Dk Casual, Elegant, Glossy 

  N9 P/B N2 Casual, Elegant, Modern 

N2   N2     Dandy, Chic, Modern 

P/S   P/B RP/B Color04 Elegant, Classic, Glossy 

P/B   RP/B P/B P/Dl Casual, Fascinating 

B/P   P/Dl N9 B/P Casual, Romantic, Smart 

P/Dgr   N9 B/P P/Dgr Classic, Dandy, Rational 

P/Dl   B/P P/Dl N2 Classic, Chic, Eminent 

P/Dk 
  B/P P/Dl N9 Classic, Sublime 

  N2 P/Dk N9 Classic, Majestic 

N9   N9     Modern, Romantic, Natural, Elegant 
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ตารางท่ี 4.47 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ m06 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

P/B P/Dl P/Dk N2 N9 P/S   Casual 
N2 B/P P/Dgr N9       Dandy 

P/Dgr P/B P/S N9 B/P P/Dl N2 Classic 
 

ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 
ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส m06 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง) , Dandy (ยอดเยี่ยม หรูหรา 
ส าราญ) และ Classic (ได้รับความนิยม) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ีประกอบด้วย 
Fascinating (มีเสน่ห์ งดงาม), Glossy (เป็นเงา),  Smart (ฉลาด), Rational (ดูสมเหตุสมผล) ,  
Eminent (เด่น มีช่ือเสียง), Sublime (สูงส่ง ล้ าค่า ล้ าเลิศ น่าท่ึง) และ Majestic  (สง่าผ่าเผย 
ตระหง่าน) ผลจากค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้นั้นค่อนข้างไม่สอดคล้องกับแนวทางการออกแบบ แนว
ทางการออกแบบ งานออกแบบนี้ ควรจะมีความเป็นผู้ชายมากกว่านี้ การเลือกใช้โทนสีใกล้เคียงกับ
สินค้าท่ีน าเสนอส่งผลให้ค าส่ืออารมณ์จะมีความหมายไปทางผู้หญิงมากกว่า อย่างเช่น Fascinating 
(มีเสน่ห์ งดงาม) และ Majestic  (สง่าผ่าเผย ตระหง่าน) ผู้วิจัยจึงท าการเลือกค าส่ืออารมณ์ความรู้สึก
ท่ีได้จากการเทียบชุดสีกับข้อมูลสีให้มีความสมเหตุสมผล เพื่อน าไปท าแบบสอบถามเชิงส ารวจต่อไป 
 
ตารางท่ี 4.48 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ m06 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป m06        
Q06 ภาพให้ความรู้สึกมีเสน่ห์ งดงาม ทันสมัย ฉลาด สบายๆ เท่ห์ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.49 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (17) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส m07 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  99 0 0 38.02% N9.5 96 0 0 3.00 

  1 0 0 31.96% N1.5 3 0 0 2.00 

  88 0 4 6.67% RP/Vp 89 6 0 7.28 

  59 0 2 5.21% N5 53 0 0 6.32 

  45 1 2 4.85% N4 37 0 0 8.31 

  30 1 2 4.45% N3 25 0 0 5.48 

  73 0 2 4.33% N7 73 0 0 2.00 

  16 1 1 4.08% N2 15 0 0 1.73 

  48 70 53 0.28% R/V 52 69 52 4.24 

  65 43 19 0.17% RP/B 56 45 17 9.43 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

N9.5   N9.5     Modern, Casual, Romantic 

N1.5   N3 N4 N1.5 Modern, Casual, Dandy, Strong and robust 

RP/Vp   N4 RP/Vp N7 Romantic, Elegant, Gentle and elegant 

N5   N3 N5 N2 Dandy ,Chic, Modern, Strong and robust 

N4   N4 N3 N5 Chic, Dandy, Elegant, Subtle and mysterious 

N3   N1.5 N3 R/V Dandy, Classic, Serious 

N7   N7 N9.5 N5 Elegant, Chic, Sedate 

N2   N3 R/V N2 Dandy, Chic, Modern, Robust 

R/V 
  R/V N9.5 N1.5 Casual, Modern, Bold 

  R/V N1.5 RP/B Casual, Modern, Forceful 

RP/B   RP/B     Elegant 
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ตารางท่ี 4.50 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ m07 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

N4 N3 N5 N9.5 N7 R/V N2 Chic 
N3 N5 N2 N4 R/V N1.5   Dandy 
N4 RP/Vp N7 N9.5 N5 RP/B   Elegant 

N9.5 N3 N4 N1.5 RP/B R/V N7 Modern 
 

ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 
ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส m07 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Chic (เก๋ เท่ห์ เป็นวัยรุ่น), Dandy (ยอดเยี่ยม หรูหรา ส าราญ), Elegant (สวย
แบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม) และ Modern (ทันสมัย สมัยใหม่) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ี
ประกอบด้วย Strong and robust (แข็งแกร่งทนทาน), Gentle and elegant (สวยสุภาพ ขึงขัง), 
Subtle and mysterious (ลึกลับ มีเล่ห์เหล่ียม), Serious (เอาจริงเอาจัง ถมึงทึง), Sedate (สงบใจ
เย็น), Robust (แข็งแกร่งทนทาน), Bold (อาจหาญ ชัดเจน) และ Forceful (มีพละก าลัง) ผลจากค า
ส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้นั้นมีความสอดคล้องกับแนวทางการออกแบบอย่างมาก ความหมายของสีท่ี
ได้จากค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกข้อมูลสีนั้นมีความหมายในแง่บวกต่อแนวทางการออกแบบงาน
ออกแบบนี้ 
 
ตารางท่ี 4.51 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ m07 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป m07        
Q07 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ถมึงทึง ขึงขัง 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.52 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (18) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส m08 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  79 -21 -30 28.90% B/P 73 -17 -17 14.87 

  96 -12 57 26.04% Y/P 93 -6 74 18.28 

  46 -1 -3 14.10% N4 37 0 0 9.54 

  56 -1 -3 10.39% N5 53 0 0 4.36 

  68 -19 -25 5.13% B/P 73 -17 -17 9.64 

  82 -12 43 4.41% Y/Lgr 89 -7 42 8.66 

  64 -39 35 3.69% G/L 71 -28 44 15.84 

  27 -7 -9 2.77% P/Dgr 21 -5 -11 6.63 

  41 -33 27 2.49% G/Dk 36 -31 21 8.06 

  49 -25 4 2.09% PB/Dl 42 -22 0 8.60 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

B/P   G/Dk G/L B/P Casual, Modern, Youthful 

Y/P   G/L Y/P P/Dgr Casual, Young 

N4 
  B/P P/Dgr N4 Dandy, Chic, Modern, Urbane 

  G/Dk N4 B/P Dandy, Chic, Modern, Exact 

N5   N5 P/Dgr PB/Dl Dandy, Chic, Modern, Solemn 

B/P   B/P     Casual, Romantic 

Y/Lgr   B/P Y/Lgr B/B Natural, Casual, youthful 

G/L   Y/P Y/Lgr G/L Casual, Fresh 

P/Dgr 
  N4 N5 P/Dgr Classic, Dandy, Conservative 

  P/Dgr N5 PB/Dl Classic, Dandy, Dignified 

G/Dk 
  B/P N5 G/Dk Dandy, Modern, Chic, Sober 

  N4 G/L G/Dk Dandy, Modern, Chic, Exact 

PB/Dl 
  N4 N5 PB/Dl Modern, Chic, Dandy, Casual, Chic 

  B/P PB/Dl B/B Modern, Chic, Dandy, Casual, Intellectual 
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ตารางท่ี 4.53 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ m08 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

G/Dk G/L B/P Y/P P/Dgr B/P Y/Lgr Casual 
B/P P/Dgr N4 G/Dk N5 PB/Dl   Dandy 
N5 PB/Dl G/Dk N4 P/Dgr     Chic 
B/P N5 PB/Dl B/P N4 G/Dk   Modern 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส m08 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง) , Dandy (ยอดเยี่ยม หรูหรา 
ส าราญ), Chic (เก๋ เท่ห์ เป็นวัยรุ่น) และ Modern (ทันสมัย สมัยใหม่) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่ม
ย่อยท่ีประกอบด้วย Youthful (เป็นหนุ่มเป็นสาว), Young (แลดูอ่อนวัย), Urbane (สุภาพอ่อนโยน), 
Exact (ถูกต้อง แน่นอน), Solemn (ถมึงทึง ขึงขัง), Fresh (สดใหม่ สดช่ืน), Conservative (อนุรักษ์
นิยม), Dignified (มีเกียรติยศ ดูภูมิฐาน), Sober (สุขุมนุ่มลึก) และ Intellectual (ดูมีสติปัญญา) ผล
จากค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้นั้นมีซับซ้อน ไม่เกี่ยวข้องกับความรู้สึกเท่าท่ีควร ไม่เข้ากับงาน
ออกแบบในบางส่วน ผู้จัดท าจึงต้องท าการเลือก ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกบางส่วนแต่ยังคงความหมาย
ท่ีได้จากค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกสี น ามาท าเป็นแบบสอบถามเชิงส ารวจต่อไป 
 
ตารางท่ี 4.54 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ m08 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป m08        
Q08 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ดูสดช่ืนเป็นหนุ่มสาว สบายๆ สุขภาพ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.55 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (19) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส m09 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  1 0 0 36.58% N1.5 3 0 0 2.00 

  57 -36 45 34.03% G/L 71 -28 44 16.16 

  11 0 0 8.47% N2 15 0 0 4.00 

  50 -33 40 4.81% BG/Dl 45 -36 25 16.09 

  26 0 -1 4.79% N3 25 0 0 1.41 

  37 -24 30 2.98% G/Dl 49 -23 31 12.08 

  68 -40 46 2.62% G/L 71 -28 44 12.53 

  45 0 -1 2.55% N5 53 0 0 8.06 

  84 -3 -1 2.02% N8 83 0 0 3.32 

  18 -13 15 1.14% BG/Dgr 21 -12 4 11.45 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

N1.5   N1.5 BG/Dgr N8 Modern, Casual, Dandy, Metallic 

G/L   G/L G/Dl N2 Casual,(Sound) 

N2   N5 N8 N2 Dandy, Chic, Modern, Subtle and mysterious 

BG/Dl   BG/Dgr G/Dl 
Color0

ห4 
Casual, Dandy, (Deep) 

N3   N3 N8 BG/Dgr Dandy, Chic, Classic, Modern, Solemn 

G/Dl   BG/Dl G/Dl BG/Dgr Classic, Grand 

G/L   N8 G/L BG/Dgr Natural, Casual, Devy 

N5 
  N5 BG/Dgr G/L Dandy, Chic, Modern, Solemn 

  BG/Dgr N5 N1.5 Dandy, Chic, Modern, Dignified 

N8 
  N8 G/L G/Dl Chic, Elegant, Modern, Quiet 

  G/Dl N8 G/L Chic, Elegant, Modern, Youthful 

BG/Dgr   BG/L G/L BG/Dgr Dandy, Classic, (Magnificent) 
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ตารางท่ี 4.56 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ m09 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

N1.5 BG/Dgr N8 N2 N5 G/L   Modern 

G/L G/Dl N2 BG/Dl BG/Dgr     Casual 

N5 N8 N2 BG/Dgr N3 N1.5 G/L Dandy 

N8 G/L G/Dl N3       Chic 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส m09 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Modern (ทันสมัย สมัยใหม่), Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง) , 
Dandy (ยอดเยี่ยม หรูหรา ส าราญ) และ Chic (เก๋ เท่ห์ เป็นวัยรุ่น) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่ม
ย่อยท่ีประกอบด้วย Metallic (เป็นโลหะ แข็งแกร่ง), Subtle and mysterious (ลึกลับ มีเล่ห์
เหล่ียม), Solemn (ถมึงทึง ขึงขัง), Grand (ดูโอ่อ่า ยิ่งใหญ่ อลังการ), Devy (ชุ่มฉ่ า), Solemn 
(ถมึงทึง ขึงขัง), Dignified (มีเกียรติยศ ดูภูมิฐาน), Quiet (สงบ ลึกลับ) และ Youthful (เป็นหนุ่ม
เป็นสาว) ความหมายท่ีได้จากเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale ได้เป็นค าส่ืออารมณ์ความรู้สึก
และน าผลท่ีได้นี้ไปจัดต้ังเป็นข้อค าถามในแบบสอบถามเชิงส ารวจต่อไป  
 
ตารางท่ี 4.57 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ m09 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป m09        
Q09 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เป็นหนุ่มเป็นสาวสบายๆ ขึงขัง เก ๋เท่ห์ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.58 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (20) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส m10 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  90 0 0 22.14% N9.5 96 0 0 6.00 

  4 0 -1 19.01% N1.5 3 0 0 1.41 

  75 0 0 17.50% N7 73 0 0 2.00 

  60 0 0 13.71% N6 63 0 0 3.00 

  20 -1 -7 10.19% N2 15 0 0 8.66 

  39 0 -1 7.37% N4 37 0 0 2.24 

  33 0 -33 4.48% P/Dl 33 6 -41 10.00 

  45 -8 -22 4.35% PB/B 51 -17 -22 10.82 

  32 30 15 0.68% RP/Dp 32 22 13 8.25 

  62 -6 43 0.58% Y/Dp 58 -1 53 11.87 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

N9.5   N7 N9.5 P/Dl Modern, Casual, Romantic, Simple 

N1.5   N1.5 PB/B N7 Modern, Casual, Dandy, Metallic 

N7   N6 N7 PB/B Modern, Romantic, Natural, Elegant, Subtle 

N6   RP/Dp N6 N7 Chic, Modern, Elegant, Simple Quiet and elegant 

N2   N7 N2 N6 Dandy, Chic, Modern, Sublime 

N4 
  RP/Dp N4 N1.5 Dandy, Chic, Modern, Serious 

  N4 N7 N6 Dandy, Chic, Modern, Precise 

P/Dl   N2 P/Dl N6 Classic, Majestic 

PB/B   Color06 N9.5 PB/B Casual, Modern, Polished 

RP/Dp   RP/Dp Y/Dp P/Dl Classic, Mellow 

Y/Dp 
  Y/Dp RP/Dp Color06 Classic, Dandy, Natural, Elaborate 

  RP/Dp Y/Dp P/Dl Classic, Dandy, Natural, Ethnic 
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ตารางท่ี 4.59 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ m10 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

N7 N9.5 P/Dl N1.5 PB/B N6 N2 Modern 
RP/Dp N6 N7 N4       Chic 

N7 N2 N6 RP/Dp N4 N1.5 N2 Dandy 
RP/Dp Y/Dp P/Dl N4 N1.5 N6   Classic 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส m10 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว 
ท าให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Modern (ทันสมัย สมัยใหม่), Chic (เก๋ เท่ห์ เป็นวัยรุ่น), Dandy (ยอดเยี่ยม 
หรูหรา ส าราญ) และ Classic (ได้รับความนิยม) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ีประกอบด้วย 
Simple (เรียบง่าย), Metallic (เป็นโลหะ แข็งแกร่ง), Subtle (ลึกลับ), Simple Quiet and 
elegant (เรียบง่ายสง่างาม), Sublime (สูงส่ง ล้ าค่า ล้ าเลิศ น่าท่ึง), Serious  (เอาจริงเอาจัง 
ถมึงทึง), Precise (พิถีพิถัน), Majestic (สง่าผ่าเผย ตระหง่าน), Polished (เป็นเงา เป็นมัน), 
Mellow (สุขุม เยือกเย็น), Elaborate (ประณีตบรรจง), และ Ethnic (พื้นเมือง) ผลท่ีได้ค่อนข้าง
สอดคล้องกับตัวสินค้าในงานออกแบบ ประกอบกับชุดสีท่ีได้ท าให้เห็นถึงความเหมาะสม 
 
ตารางท่ี 4.60 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ m10 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป m10        
Q10 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เป็นโลหะ แข็งแกร่ง สุขุม ล้ าเลิศ หรูหรา 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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สรุปภาพรวมของผลผลค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีได้จากการเทียบชุดสีกับ 
Color image scale ในหมวดสินค้าผู้ชาย ต้ังแต่รหัส m01 – m10 จากผลท่ีได้น าเสนอไปชุดสีท่ีได้
ผ่านการเปรียบเทียบแล้วจะได้ผลค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัลเป็นดังภาพ 

 
 

รูปท่ี 4.64 ภาพรวมผลค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัลหมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย 
 

ผลค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีได้จากการเทียบชุดสีกับ Color image scale 
ในหมวดสินค้าชายDandy (คิดเป็นร้อยละ 21.05%), Modern (คิดเป็นร้อยละ 21.05%), Casual 
(คิดเป็นร้อยละ 15.79%), Chic (คิดเป็นร้อยละ 15.79%), Classic (คิดเป็นร้อยละ 10.53%), 
Elegant (คิดเป็นร้อยละ  7.89%), Classic – Dandy (คิดเป็นร้อยละ 5.26%), Natural (คิดเป็น
ร้อยละ 2.63%) และ Romantic (คิดเป็นร้อยละ 0%) ค าศัพท์ส่ืออารมณ์ความรู้สึกในหมวดสินค้า
ส าหรับชาย จากรูปและข้อมูลท่ีได้ แสดงให้เห็นว่า ข้อมูลสีในหมวดสินค้าส าหรับชายมีความ Dandy 
(หรูหรา), Modern (ทันสมัย สมัยใหม่) และ Casual (สบายๆ) เป็นหลัก ซึ่งโดยรวมผู้วิจัยมีความ
คิดเห็นว่า มีความสอดคล้องในบางส่วน แนวทางในการออกแบบส่ือ ดิจิทัล สินค้าส าหรับผู้ชายนั้น 
ผู้วิจัยมีแนวทางการออกแบบคือ ทันสมัย ผาดโผน มีการเคล่ือนไหว ซึ่งน่าจะเหมาะกับสินค้าส าหรับ
ผู้ชายมากกว่า แม้ว่าผลโดยรวมไม่ได้เป็นไปตามแนวทางการออกแบบ แต่ยังความทันสมัยท่ีเป็นหลัก 
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3. หมวดสินค้าส าหรับเด็ก จ านวน 10 ช้ินงาน มีดังนี ้
 
ตารางท่ี 4.61 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (21) 

งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส k01 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  75 -18 -34 54.91% B/P 73 -17 -17 17.15 

  79 -17 -29 20.03% B/P 73 -17 -17 13.42 
  95 -1 1 11.82% N9.5 96 0 0 1.73 

  58 -15 -25 3.85% PB/B 51 -17 -22 7.87 
  84 -14 -12 3.33% B/Vp 87 -6 -13 8.60 
  68 20 -1 2.05% P/B 62 20 -9 10.00 

  84 1 59 1.36% GY/P 86 -12 60 13.19 
  37 34 1 0.90% RP/Dl 36 20 4 14.35 

  33 -3 -1 0.88% N4 37 0 0 5.10 
  75 14 27 0.87% R/P 74 25 21 12.57 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

B/P 
  PB/B N9.5 B/P Casual, Modern, Clear 

  B/Vp N9.5 B/P Casual, Modern, Crystalline 

B/P 
  B/Vp N9.5 PB/B Casual, Romantic, Crystalline 
  B/Vp N9.5 B/P Modern, Casual, Romantic, Simple 

N9.5   N9.5     Modern, Casual, Romantic 

PB/B 
  GY/P N9.5 PB/B Casual, Modern, Youthful 
  PB/B N9.5 B/Vp Casual, Modern, Pure 

B/Vp   B/Vp N9.5 B/P Romantic, Casual, Refreshing 

P/B   N9.5 P/B N4 Casual, Elegant, Modern 

GY/P 
  RP/Dl P/B GY/P Classic, Casual, Extravagant 

  GY/P RP/Dl N4 Classic, Casual, Rich 
RP/Dl   RP/Dl R/P PB/B Casual, Classic, Brilliant 

N4   N4 B/Vp PB/B Dandy, Classic, Intrepid 

R/P 
  R/P GY/P RP/Dl Romantic, Sunny 

  R/P GY/P B/Vp Romantic, Cute 
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ตารางท่ี 4.62 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ k01 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

PB/B N9.5 B/P B/Vp P/B GY/P RP/Dl Casual 

B/Vp N9.5 B/P R/P GY/P RP/Dl   Romantic 

B/Vp N9.5 B/P B/Vp PB/B     Modern 

RP/Dl P/B GY/P N4 B/Vp PB/B   Classic 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส k01 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว ท า
ให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง) , Romantic (ชวนฝัน), Modern 
(ทันสมัย สมัยใหม่) และ Classic (ได้รับความนิยม) ค าส่ืออารมณ์ความรู้ สึกในกลุ่มย่อยท่ี
ประกอบด้วย Clear (ชัดเจน โปร่งใส่ สดใส), Crystalline (ดูใสเหมือนแก้วเปล่งประกาย), Simple 
(เรียบง่าย), Youthful (เป็นหนุ่มเป็นสาว), Pure (บริสุทธิ์), Refreshing (ท าให้สดช่ืน), Extravagant 
(ฟุ่มเฟือย หรูหร่าเกินจ าเป็น), Rich (รวย มีฐานะ), Brilliant (ดูหลักแหลม), Decorative (มีการ
ประดับประดา), Sunny (สบายใจ ร่าเริง) และ Cute (น่ารัก น่าเอ็นดู) ผลท่ีได้สอดคล้องกับแนวทาง
ในการออกแบบสินค้าในหมวดนี้อย่างมาก แสดงให้เห็นถึงการเลือกใช้สีท่ีเหมาะสม ด้วยค าส่ืออารมณ์
ความรู้สึกท่ีได้จากการเทียบข้อมูล ผู้จัดท าคาดว่ากลุ่มตัวอย่างจะมีความคิดเห็นด้วยกับค าส่ืออารมณ์
ความรู้สึกความรู้สึกท่ีได้เป็นผลออกมา 
 
ตารางท่ี 4.63 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ k01 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                        รหัสรูป k01        
Q1 ภาพให้ความรู้สึกดูใสเหมือนแก้วเปล่งประกาย ชวนฝัน น่ารัก น่าเอ็นดู 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.64 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (22) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส k02 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  77 -25 -14 65.96% B/P 73 -17 -17 9.43 
  94 0 2 11.40% N9 93 0 0 2.24 

  84 4 5 8.21% RP/Lgr 77 7 7 7.87 

  66 -20 -11 3.25% B/V 50 -30 -13 18.97 
  87 -12 -7 2.88% B/P 73 -17 -17 17.92 
  63 45 45 2.41% YR/S 65 33 60 19.31 

  53 63 57 2.39% R/V 52 69 52 7.87 
  58 2 3 1.52% RP/Gr 62 3 10 8.12 

  70 28 26 1.31% R/P 74 25 21 7.07 

  15 6 4 0.66% N2 15 0 0 7.21 
  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

B/P   RP/Gr N9 B/P Casual, Romantic, Simple 

  PB/Gr N9 B/P Casual, Romantic, Clean 

N9   RP/Gr R/P N9 Modern, Romantic, Natural, Elegant, Cultured 

  N9 B/P B/V Modern, Romantic, Natural, Elegant, Quiet 

RP/Lgr   RP/Lgr N9 RP/Gr Elegant, Romantic, Refined 

B/V   R/V N9 B/V Casual, Modern, Sporty 

  R/V N2 B/V Casual, Modern, Active 

B/P   R/P N9 RP/Gr Chic, Elegant, Modern, Refined 

  RP/Gr N9 B/P Chic, Elegant, Modern, Chic 

YR/S   YR/S R/V B/V Casual, Enjoyable 

  R/V YR/S N2 Casual, Forceful 

R/V   R/V N2 YR/S Casual, Modern, Dynamic 

  B/P R/V N2 Casual, Modern, Dynamic and active 

RP/Gr   RP/Gr N2 YR/S Chic, Elegant, Dandy, Classic, Sober 

R/P   R/P YR/S RP/Lgr Romantic, Sunny 

  R/P N9 RP/Gr Romantic, Feminine 

N2   N2 RP/Gr B/V Dandy, Chic, Modern, Heavy and deep 
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ตารางท่ี 4.65 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ k02 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

RP/Gr N9 B/P R/V N2 YR/S   Casual 

RP/Gr R/P N9 B/V B/P R/V N2 Modern 

RP/Lgr N9 RP/Gr B/P YR/S R/P   Romantic 

R/P N9 RP/Gr B/P N2 B/V   Chic 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส k02 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว ท า
ให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง) , Modern (ทันสมัย สมัยใหม่), 
Romantic (ชวนฝัน),  และ Chic (เก๋ เท่ห์ เป็นวัยรุ่น) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ี
ประกอบด้วย Simple (เรียบง่าย), Clean (ชัดเจน โปร่งใส่ สดใส),  Cultured (มีวัฒนธรรม), 
Refined (ท าให้บริสุทธิ์ สละสวย ประณีต), Quiet (สงบ ลึกลับ), Active (คล่องแคล่ว ว่องไว), 
Enjoyable (สนุกสนาน มีการเคล่ือนไหว กระฉับกระเฉง), Forceful (มีพละก าลัง), Sober (สุขุมนุ่ม
ลึก), Sunny (สบายใจ ร่าเริง)  และ Feminine (ดูเป็นผู้หญิง) จากค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกความรู้สึก
ท่ีได้นี้ มีความสอดคล้องกับงานออกแบบเป็นบางส่วน ความรู้สึกท่ีได้จาก ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึก
ความรู้สึกท าให้งานออกแบบดูเป็นผู้ใหญ่มากกว่าจะท าให้รู้สึกว่าเป็นเด็กๆ ผู้วิจัยคาดว่าเป็นเพราะ
การเลือกใช้ชุดสีท่ีไม่เหมาะสม ผลท่ีได้น าไปจัดท าเป็นข้อความถาม สอบถามความคิดเห็นของกลุ่ม
ตัวอย่างต่อไป 
 
ตารางท่ี 4.66 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ k02 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                       รหัสรูป k02        
Q2 ภาพให้ความรู้สึกเก๋ ทันสมัย เป็นวัยรุ่น บริสุทธิ์ สนุกสนาน ร่าเริง 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.67 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (23) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส k03 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  76 13 41 69.46% YR/P 78 18 47 8.06 

  74 2 18 4.29% RP/Gr 62 3 10 14.46 

  23 2 -17 4.01% P/Dgr 21 -5 -11 9.43 

  76 17 70 3.77% Y/S 78 4 75 14.07 

  63 -12 -13 3.50% PB/L 67 -6 -14 7.28 

  46 29 36 3.40% YR/Dp 47 32 37 3.32 

  95 0 5 3.33% N9.5 96 0 0 5.10 

  41 -37 33 3.28% G/Dp 42 -39 28 5.48 

  87 3 61 2.93% Y/L 85 10 63 7.55 

  22 11 11 2.04% YR/Dgr 26 13 13 4.90 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

YR/P 
  YR/Dgr RP/Gr YR/P Natural, Elegant, Clam 

  YR/Dp YR/P Y/L Natural, Elegant, Gentle and elegant 

RP/Gr 
  RP/Gr Y/L YR/Dgr Chic, Elegant, Dandy, Classic, Clam 

  RP/Gr PB/L YR/P Chic, Elegant, Dandy, Classic, Modest 

P/Dgr 
  YR/Dgr PB/L P/Dgr Classic, Dandy, Conservative 

  YR/Dgr RP/Gr P/Dgr Classic, Dandy, Serious 

Y/S 
  Y/S N9.5 Y/L Casual, Friendly 

  Y/S Y/L G/Dp Casual, Healthy 

PB/L   P/Dgr PB/L YR/Dgr Chic, Elegant, Modern, Majestic 

YR/Dp   YR/Dp Y/L Y/S Classic, Natural, Dandy, Delicious 

N9.5 
  G/Dp N9.5 YR/Dgr Modern, Casual, Romantic, Sharp 

  Y/L N9.5 G/Dp Modern, Casual, Romantic, Youthful 

G/Dp   Y/S G/Dp Y/L Casual, Dandy,(Friendly) 

Y/L   YR/Dp Y/L RP/Gr Natural, Pastoral 

YR/Dgr   YR/Dgr RP/Gr G/Dp Classic, Dandy, Sound 
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ตารางท่ี 4.68 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ k03 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

YR/Dgr RP/Gr YR/Dp YR/P Y/L     Natural 
RP/Gr Y/L YR/Dgr PB/L YR/P P/Dgr   Chic 
YR/Dgr PB/L P/Dgr RP/Gr YR/Dp Y/L Y/S Classic 

Y/S N9.5 Y/L G/Dp YR/Dgr     Casual 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส k03 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว ท า
ให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Natural (เป็นธรรมชาติ), Chic (เก๋ เท่ห์ เป็นวัยรุ่น), Classic (ได้รับความนิยม) 
และ Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ีประกอบด้วย 
Clam (เงียบ) , Gentle and elegant (สวยสุภาพ ขึงขัง) , Modest (สงบเสงี่ยม เจียมตัว) , 
Conservative (อนุรักษ์นิยม),  Serious (เอาจริงเอาจัง), Friendly (ดูเป็นมิตร), Healthy (มีสุขภาพ
ดี), Majestic (สง่าผ่าเผย ตระหง่าน), Delicious (ช่ืนใจ จับใจ), Sharp (เฉียบแหลม), Youthful 
(เป็นหนุ่มเป็นสาว), Pastoral (เป็นธรรมชาติอย่างอุดมสมบูรณ์) และ Sound (ไพเราะ กังวาน) จะ
สังเกตได้ว่ามีความซับซ้อนของค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้ ท้ังมีค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีไม่สามารถ
ส่ือความหมายได้ ผู้วิจัยจึงจัดการเลือกค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีเหมาะสมท่ีได้จากชุดสีของงาน
ออกแบบ มาเลือกท าเป็นข้อค าถาม ผู้วิจัยคาดว่าเป็นเพราะการเลือกใช้ชุดสีท่ีไม่เหมาะสม ผลท่ีได้
น าไปจัดท าเป็นข้อความถาม สอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างต่อไป 
 
ตารางท่ี 4.69 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ k03 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                       รหัสรูป k03        
Q3 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ เป็นธรรมชาติ เป็นมิตร มีสุขภาพดี 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.70 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (24) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส k04 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  80 9 71 44.07% Y/S 78 4 75 6.71 

  91 -3 50 28.90% Y/Lgr 89 -7 42 9.17 

  85 -1 38 6.75% Y/Lgr 89 -7 42 8.25 

  24 20 24 4.56% YR/Dk 33 22 22 9.43 

  71 6 61 4.16% Y/S 78 4 75 15.78 

  51 35 3 3.11% RP/S 49 34 19 16.16 

  84 9 14 3.03% YR/Vp 90 3 24 13.11 

  62 13 27 2.56% R/L 66 24 28 11.75 

  46 33 41 1.76% YR/Dp 47 32 37 4.24 

  66 -29 -4 1.10% B/L 67 -20 -4 9.06 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

Y/S 
  RP/S Y/S YR/Dk Casual, Dynamic 

  RP/S B/L Y/S Casual, Lively 

Y/Lgr 
  RP/S Y/Lgr B/L Casual, Casual 

  Y/S Y/Lgr B/L Casual, Enjoyable 

Y/Lgr   YR/B Y/Lgr B/L Casual, Healthy 

YR/Dk 
  YR/Dk YR/Dp R/L Classic, Natural, Dandy, Sturdy 

  YR/Dp R/L YR/Dk Classic, Natural, Dandy, Heavy and deep 

Y/S 
  RP/S Y/V Y/S Casual, Merry 

  Y/S Y/Lgr B/L Casual, Healthy 

RP/S   RP/S Y/S B/L Casual, Childlike 

YR/Vp   R/L Y/Lgr YR/Vp Elegant, Pleasant 

R/L 
  R/L YR/Vp Y/S Natural, Romantic, Elegant, Generous 

  Y/Lgr R/L YR/B Natural, Romantic, Elegant, Pleasant 

YR/Dp 
  YR/Dp YR/Dk R/L Classic, Natural, Dandy, Delicious 

  Y/Lgr YR/Dp YR/Dk Classic, Natural, Dandy, Grand 

B/L   YR/Dk Y/Lgr B/L Chic, Casual, Stylish 
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ตารางท่ี 4.71 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ k04 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

RP/S Y/S YR/Dk B/L Y/Lgr YR/Dp R/L Casual 

YR/Dk YR/Dp R/L Y/S …. …. …. Classic 

R/L Y/Lgr YR/Vp …. …. …. …. Elegant 

R/L YR/Vp Y/S Y/Lgr …. …. …. Natural 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส k04 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว ท า
ให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง), Classic (ได้รับความนิยม), Elegant 
(สวยแบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม) และ Natural (เป็นธรรมชาติ) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ี
ประกอบด้วย Dynamic (ดูมีการเคล่ือนไหว), Lively (มีชีวิตชีวา), Enjoyable (สนุกสนาน มีการ
เคล่ือนไหว กระฉับกระเฉง), Healthy (มีสุขภาพดี), Sturdy (แข็งแกร่ง ทนทาน), Heavy and deep 
(หนักหน่วงและลึกซึ้ง), Merry (สนุกสนาน รื่นเริง), Childlike (เหมือนเด็กๆ น่าเอ็นดู), Pleasant 
(พึงพอใจ), Generous (ใจคอกว้างขวาง น่านับถือ), Delicious (ช่ืนใจ จับใจ), Grand (ดูโอ่อ่า 
ยิ่งใหญ่ อลังการ) และ Stylish (มีท่า มีสไตล์) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้โดยรวมแล้วมีความหมาย
เป็นบวก ถึงแม้จะดูไม่สอดคล้องกับงานออกแบบเท่าไร เพราะงานออกแบบนั้นเป็นงานออกแบบ
สินค้าส าหรับเด็ก แต่ความหมายท่ีได้ค่อนข้างมีความเป็นไปเชิงผู้ใหญ่ ได้ ผู้วิจัยจึงจัดการเลือกค าส่ือ
อารมณ์ความรู้สึกท่ีเหมาะสมท่ีได้จากชุดสีของงานออกแบบ มาเลือกท าเป็นข้อค าถาม ผู้วิจัยคาดว่า
เป็นเพราะการเลือกใช้ชุดสีท่ีไม่เหมาะสม ผลท่ีได้น าไปจัดท าเป็นข้อความถาม สอบถามความคิดเห็น
ของกลุ่มตัวอย่างต่อไป 
 
ตารางท่ี 4.72 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ k04 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                        รหัสรูป k04        
Q4 ภาพให้ความรู้สึกสวยแบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม น่าเอ็นดู น่านับถือ 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.73 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (25) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส k05 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  1 0 0 64.83% N1.5 3 0 0 2.00 
  22 0 -2 9.35% N3 25 0 0 3.61 

  39 -3 1 5.60% N4 37 0 0 3.74 

  62 -2 0 3.88% N6 63 0 0 2.24 
  22 -24 21 3.24% GY/Dk 34 -20 19 12.81 
  67 -12 19 3.08% G/Gr 64 -13 19 3.16 

  48 -46 40 2.79% G/Dp 42 -39 28 15.13 
  10 25 13 2.55% R/Dgr 23 15 9 16.88 

  24 42 30 2.47% R/Dp 39 55 30 19.85 
  38 59 46 2.22% R/S 47 62 40 11.22 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์
N1.5   N1.5 G/Gr N6 Modern,Casual,Dandy,Metallic 
N3   N3 N6 G/Gr Dandy,Chic,Classic,Modern,Authoritative 

N4   N6 G/Gr N4 Dandy,Chic,Modern,Provincial 

  R/Dgr N4 N1.5 Dandy,Chic,Modern,Serious 

N6   N6 G/Gr R/Dgr Chic,Modern,Elegant,Modest 

  GY/Dk N6 G/Dp Chic,Modern,Elegant,Masculine 

GY/Dk   R/Dgr N6 GY/Dk Dandy,Placid 

  GY/Dk N6 N1.5 Dandy,Stong and robust 

G/Gr   N4 N6 G/Gr Chic,Sober 

  R/Dp G/Gr N6 Chic,Interesting 

G/Dp   G/Dp     Casual 

R/Dgr   R/Dgr N3 G/Gr Dandy,Classic,Dignified 

  R/Dgr N3 GY/Dk Dandy,Classic,Storng and robust 

R/Dp   G/Gr R/Dp N1.5 Classic,Substantial 

  R/Dgr N3 R/Dp Casual,Classic,Old-fashioned 
R/S   R/Dp R/S G/Dp Casual,Classic,Abundant 
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ตารางท่ี 4.74 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ k05 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

N1.5 GY/Dk N6 R/Dgr G/Gr     Modern 

N3 N6 GY/Dk G/Gr N4 N1.5 R/Dgr Dandy 

N4 G/Gr R/Dgr GY/Dk N6 G/Dp   Chic 

R/Dgr N4 G/Gr R/Dp N1.5 GY/Dk R/S Classic 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส k05 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว ท า
ให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Modern (ทันสมัย สมัยใหม่), Dandy (ยอดเยี่ยม หรูหรา ส าราญ), Chic (เก๋ เท่ห์ 
เป็นวัยรุ่น) และ Classic (ได้รับความนิยม) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ีประกอบด้วย 
Metallic (เป็นโลหะ แข็งแกร่ง), Authoritative (น่าเช่ือใจ), Provincial (ดูเป็นชนบท, ต่างจังหวัด), 
Serious (เอาจริงเอาจัง), Modest (สงบเสงี่ยม เจียมตัว), Masculine (ดูเป็นผู้ชาย สุขุมหนักแน่น 
เอาจริงเอาจัง), Placid (สงบ เรียบนิ่ง), Strong and robust (แข็งแกร่งทนทาน), Sober (สุขุมนุ่ม
ลึก), Interesting (น่าหลงใหล), Dignified (ภูมิฐาน), Substantial (จับต้องได้ มีหลักฐาน), Old-
fashioned (ย้อนยุค ชวนให้นึกถึงอดีต นิยมในอดีต) และ Abundant  (มากมาย) จะสังเกตได้ว่ามี
ความซับซ้อนของค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้ ท้ังมีค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีไม่สามารถส่ือความหมาย
ได้ ผู้วิจัยจึงจัดการเลือกค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีเหมาะสมท่ีได้จากชุดสีของงานออกแบบ มาเลือกท า
เป็นข้อค าถาม ผู้วิจัยคาดว่าเป็นเพราะการเลือกใช้ชุดสีท่ีไม่เหมาะสม ผลท่ีได้น าไปจัดท าเป็นข้อความ
ถาม สอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างต่อไป 
 
ตารางท่ี 4.75 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ k05 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                      รหัสรูป k05        
Q5 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เอาจริงเอาจัง แข็งแกร่งทนทาน เก๋ เท่ห์ 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.76 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (26) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส k06 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  90 13 5 68.19% RP/Vp 89 6 0 8.66 
  73 39 18 7.99% R/P 74 25 21 14.35 

  72 13 4 5.46% RP/P 76 16 6 5.39 

  39 14 -38 4.98% P/S 45 7 -34 10.05 
  52 7 -39 3.90% P/S 45 7 -34 8.60 
  80 29 -9 3.87% P/B 62 20 -9 20.12 

  66 55 1 2.00% RP/B 56 45 17 21.35 
  50 30 -21 1.83% P/B 62 20 -9 19.70 

  63 -7 -19 1.50% PB/L 67 -6 -14 6.48 

  87 -4 64 0.29% Y/P 93 -6 74 11.83 
  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

RP/Vp   RP/P Y/P RP/Vp Romantic, Elegant, Agreeable to the touch 

  RP/P RP/Vp Y/P Romantic, Elegant, Innocent 

R/P   R/P Y/P PB/L Romantic, Cute 

  R/P Y/P RP/P Romantic, Feminine 

RP/P   RP/Vp RP/P P/B Romantic, Elegant, Soft 

  R/P Y/P RP/P Romantic, Elegant, Sweet 

P/S   RP/B Y/P P/S Classic, Colorful 

P/S   R/P RP/P P/S Elegant, Classic, Alluring 

P/B   Y/P R/P P/B Casual, Elegant, Colorful 

  P/B RP/B P/S Casual, Elegant, Brilliant 

RP/B   RP/B Y/P PB/L Casual, Childlike 

  P/B RP/B P/S Casual, Fascinating 

P/B   RP/B RP/P P/B Elegant, Classic, Alluring 

  RP/Vp RP/P P/B Elegant, Classic, Glossy 
PB/L   P/S P/B PB/L Elegant, Chic, Modern, Casual, Pure and elegant 
Y/P   R/P Y/P PB/L Casual, Romantic, Natural, Childlike 
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ตารางท่ี 4.77 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ k06 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

RP/P Y/P RP/Vp R/P PB/L P/B   Romantic 
RP/B Y/P P/S RP/P RP/Vp     Classic 
R/P RP/P P/S RP/B RP/Vp P/B PB/L Elegant 
Y/P R/P P/B P/S PB/L RP/B   Casual 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส k06 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว ท า
ให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Romantic (ชวนฝัน), Classic (ได้รับความนิยม), Elegant (สวยแบบผู้ดี สง่างาม มี
รสนิยม) และ Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ี
ประกอบด้วยAgreeable to the touch (น่าสัมผัส, น่าจับต้อง), Innocent (ไร้เดียงสา), Cute 
(น่ารัก น่าเอ็นดู), Feminine (ดูเป็นผู้หญิง อ่อนหวาน), Soft (นุ่มนวล อ่อนนุ่ม), Sweet (อ่อนหวาน), 
Colorful (ชีวิตชีวา สีสันสดใส), Alluring (เย้ายวน), Colorful (มีชีวิตชีวา สีสันสดใส), Brilliant (ดู
หลักแหลม), Childlike (เหมือนเด็กๆ น่าเอ็นดู), Fascinating (มีเสน่ห์ งดงาม), Glossy (เป็นเงา) 
และ Pure and elegant  (สวยบริสุทธิ์) จากค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกความรู้สึกท่ีได้นั้นคล้อยตามแนว
การออกแบบ งานออกแบบท่ีต้องการน าเสนอสินค้าเด็กให้ความรู้สึก Cute (น่ารัก น่าเอ็นดู) แสดงให้
เห็นถึงการเลือกใช้สีท่ีเหมาะสม ด้วยค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้จากการเทียบข้อมูล ผู้จัดท าคาดว่า
กลุ่มตัวอย่างจะมีความคิดเห็นด้วยกับค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกความรู้สึกท่ีได้เป็นผลออกมา 
 
ตารางท่ี 4.78 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ k06 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                      รหัสรูป k06       
Q6 ภาพให้ความรู้สึกนุ่มนวล อ่อนนุ่ม อ่อนหวาน ชวนฝัน ดูเป็นผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.79 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (27) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส k07 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  77 32 10 69.19% RP/P 76 16 6 16.52 

  57 23 8 10.94% RP/L 68 19 10 11.87 

  87 16 3 5.89% RP/Vp 89 6 0 10.63 

  78 17 6 4.24% RP/P 76 16 6 2.24 

  60 31 0 2.66% RP/L 68 19 10 17.55 

  89 10 7 2.66% RP/Vp 89 6 0 8.06 

  72 24 -3 1.82% RP/P 76 16 6 12.69 

  45 32 -1 1.34% RP/Dl 36 20 4 15.81 

  55 32 -18 1.00% P/B 62 20 -9 16.55 

  22 17 5 0.26% RP/Dk 28 12 11 9.85 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

RP/P 
  RP/Vp RP/P RP/Gr Romantic, Elegant, Soft 

  RP/P RP/Vp Color07 Romantic, Elegant, Sweet and dreamy 

RP/L   RP/Vp RP/Gr RP/L Elegant, Chic, Tender 

RP/Vp   RP/P RP/Vp Color06 Romantic, Elegant, Innocent 

RP/P   RP/P     Romantic, Elegant 

RP/L   RP/L RP/Vp RP/Gr Elegant, Pleasant 

RP/Vp   RP/Vp RP/P Color07 Elegant, Romantic, Feminine 

RP/P   RP/P     Elegant 

RP/Dl   RP/Dl     Casual, Classic 

P/B   P/B RP/P RP/L Casual, Elegant, Conservative 

RP/Dk   RP/Dk     Classic, Elegant 
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ตารางท่ี 4.80 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ k07 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

RP/Vp RP/P P/B       Romantic 
RP/Vp RP/L P/B RP/Dl RP/P RP/Dk Elegant 
RP/Dl P/B RP/P RP/L     Casual 
RP/Dl           Classic 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส k06 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว ท า
ให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Romantic (ชวนฝัน), Elegant (สวยแบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม), Casual (สบายๆ 
ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง) และ Classic (ได้รับความนิยม) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ี
ประกอบด้วย Soft (นุ่มนวล อ่อนนุ่ม), Sweet and dreamy (อ่อนหวาน ชวนฝัน), Tender 
(นุ่มนวล), Innocent (ไร้เดียงสา), Pleasant (พึงพอใจ), Feminine (ดูเป็นผู้หญิง อ่อนหวาน) และ 
Conservative (อนุรักษ์นิยม) ผลท่ีได้ค่าสีมีความใกล้เคียงมากจึงท าให้ชุดสีท่ีได้ค่อนข้างนอก จากค า
ส่ืออารมณ์ความรู้สึกความรู้สึกท่ีได้นั้นคล้อยตามแนวการออกแบบ งานออกแบบท่ีต้องการน าเสนอ
สินค้าเด็ก แสดงให้เห็นถึงการเลือกใช้สีท่ีเหมาะสม ด้วยค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้จากการเทียบ
ข้อมูล ผู้จัดท าคาดว่ากลุ่มตัวอย่างจะมีความคิดเห็นด้วยกับค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกความรู้สึกท่ีได้เป็น
ผลออกมา 
 
ตารางท่ี 4.81 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ k07 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                       รหัสรูป k07       
Q7 ภาพให้ความรู้สึกสวยสุภาพ เป็นผู้หญิงดูอ่อนหวาน ชวนฝัน 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.82 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (28) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส k08 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  80 16 -17 67.10% P/P 78 7 -11 11.00 

  95 5 -4 6.59% N9 93 0 0 6.71 

  1 1 0 6.27% N1.5 3 0 0 2.24 

  67 21 -17 5.62% P/P 78 7 -11 18.79 

  53 20 -25 4.79% P/S 45 7 -34 17.72 

  80 8 -7 3.17% P/Vp 88 4 -5 9.17 

  38 20 -23 2.66% P/S 45 7 -34 18.41 

  19 13 -9 1.71% RP/Dgr 22 0 1 16.67 

  50 12 -8 1.52% P/B 62 20 -9 14.46 

  67 9 53 0.58% Y/Dp 58 -1 53 13.45 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

P/P   P/B P/P P/S Elegant, Romantic, Brilliant 

N9   P/P N9 P/B Modern, Romantic, Natural, Elegant, Pure and simple 

N1.5   RP/Dgr Y/Dp N1.5 Modern, Casual, Dandy, Strong and robust 

P/P   P/B P/P P/S Elegant, Romantic, Brilliant 

P/S   P/B N9 P/S Elegant, Classic, Alluring 

P/Vp   P/B P/Vp N9 Romantic, Elegant, Feminine 

P/S   P/B N9 P/S Classic, Brilliant 

RP/Dgr   RP/Dgr     Dandy, Classic 

P/B   P/B N9 P/Vp Classic, Elegant ,Cultured 

Y/Dp   Y/Dp     Dandy, Classic, Chic, Natural 
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ตารางท่ี 4.83 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ k08 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

P/B P/P P/S N9 P/Vp   Elegant 
P/P N9 P/B RP/Dgr Y/Dp N1.5 Modern 
P/B RP/Dgr P/S N9     Classic 

RP/Dgr Y/Dp         Dandy 
 

ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 
ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส k06 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว ท า
ให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Elegant (สวยแบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม), Modern (ทันสมัย สมัยใหม่), Classic 
(ได้รับความนิยม) และ Dandy (ยอดเยี่ยม หรูหรา ส าราญ) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ี
ประกอบด้วยBrilliant (ดูหลักแหลม), Pure and simple (เรียบสะอาด), Strong and robust 
(แข็งแกร่งทนทาน), Alluring (เย้ายวน), Feminine (ดูเป็นผู้หญิง อ่อนหวาน) และ Cultured (มี
วัฒนธรรม) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้โดยรวมแล้วมีความหมายเป็นบวก ถึงแม้จะดูไม่สอดคล้องกับ
งานออกแบบเท่าไร เพราะงานออกแบบนั้นเป็นงานออกแบบสินค้าส าหรับเด็ก แต่ความหมายท่ีได้
ค่อนข้างมีความเป็นไปเชิงผู้ใหญ่ ได้ ผู้วิจัยจึงจัดการเลือกค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีเหมาะสมท่ีได้จาก
ชุดสีของงานออกแบบ มาเลือกท าเป็นข้อค าถาม ผู้วิจัยคาดว่าเป็นเพราะการเลือกใช้ชุดสีท่ีไม่
เหมาะสม ผลท่ีได้น าไปจัดท าเป็นข้อความถาม สอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างต่อไป 
 
ตารางท่ี 4.84 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ k08 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                     รหัสรูป k08        
Q8 ภาพให้ความรู้สึกสวยแบบผู้ดี ทันสมัย ดูเป็นผู้หญิง อ่อนหวาน 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.85 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (29) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส k09 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  1 0 0 67.57% N1.5 3 0 0 2.00 

  99 0 0 10.51% N9.5 96 0 0 3.00 

  13 1 -1 5.55% N2 15 0 0 2.45 

  37 0 0 5.03% N4 37 0 0 0.00 

  69 0 -2 4.23% N7 73 0 0 4.47 

  44 57 36 3.90% R/S 47 62 40 7.07 

  36 43 24 1.78% R/Dp 39 55 30 13.75 

  16 24 11 0.71% R/Dgr 23 15 9 11.58 

  93 -13 85 0.53% Y/B 91 -3 88 10.63 

  51 -6 47 0.19% Y/Dp 58 -1 53 10.49 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

N1.5   R/S N1.5 Y/B Modern, Casual, Dandy, Bold 

N9.5   R/S N9.5 Y/B Modern, Casual, Romantic, Festival 

N2   N4 N7 N2 Dandy, Chic, Modern, Subtle and mysterious 

N4   R/Dgr N7 N4 Dandy, Chic, Modern, Chic 

N7   Y/B Y/Dp N7 
Modern, Romantic, Natural, Elegant, Simple and 
appealing 

R/S   R/S Y/B N2 Casual, Classic, Luxurious 

R/Dp   R/Dp R/Dgr N1.5 Classic, Heavy and deep 

R/Dgr   R/Dgr N7 R/Dp Dandy, Classic, Old-fashion 

Y/B   Y/B     Casual, Romantic, Natural 

Y/Dp 
  R/Dp Y/Dp R/Dgr Classic, Dandy, Natural, Extravagant 

  R/Dp Y/Dp N4 Classic, Dandy, Natural, Wild 
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ตารางท่ี 4.86 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ k09 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

R/S N1.5 Y/B N9.5 Y/Dp N7 N4 Modern 
N4 N7 N2 R/Dgr R/Dp N4   Dandy 
R/S Y/B N2         Casual 
N4 Y/Dp R/Dgr R/Dp N1.5     Classic 

 
ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 

ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส k06 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว ท า
ให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Modern (ทันสมัย สมัยใหม่), Dandy (ยอดเยี่ยม หรูหรา ส าราญ), Casual 
(สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็นกันเอง) และ Classic (ได้รับความนิยม) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในกลุ่ม
ย่อยท่ีประกอบด้วย Bold (อาจหาญ ชัดเจน), Festival (เฉลิมฉลอง รื่นเริง), Subtle and 
mysterious (ลึกลับ มีเล่ห์เหล่ียม), Simple and appealing (ดึงดูดและเรียบง่าย), Luxurious 
(หรูหรา ฟุ่มเฟือย), Heavy and deep (หนักหน่วงและลึกซึ้ง), Old-fashion (ย้อนยุค ชวนให้นึกถึง
อดีต นิยมในอดีต) และ Extravagant (ฟุ่มเฟือย หรูร่าเกินจ าเป็น) ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีได้
โดยรวมแล้วมีความหมายดูไม่สอดคล้องกับงานออกแบบเท่าไร เพราะงานออกแบบนั้นเป็นงาน
ออกแบบสินค้าส าหรับเด็ก แต่ความหมายท่ีได้ค่อนข้างมีความเป็นไปเชิงผู้ใหญ่ ได้ ผู้วิจัยจึงจัดการ
เลือกค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ีเหมาะสมท่ีได้จากชุดสีของงานออกแบบ มาเลือกท าเป็นข้อค าถาม 
ผู้วิจัยคาดว่าเป็นเพราะการเลือกใช้ชุดสีท่ีไม่เหมาะสม ผลท่ีได้น าไปจัดท าเป็นข้อความถาม สอบถาม
ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างต่อไป 
 
ตารางท่ี 4.87 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ k09 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                       รหัสรูป k09        
Q9 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ดูลึกลับ ดึงดูด เรียบง่าย หนักหน่วงและลึกซึ้ง 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
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ตารางท่ี 4.88 แสดงข้อมูลสีเทียบค่ากับระบบ Hue and tone และค าศัพท์ส่ืออารมณ์ (30) 
งานออกแบบสื่อดิจิทัล รหัสงานออกแบบสื่อดิจิทัล 

 

รหัส k10 

RC L* a* b* % MC L* a* b* 
 

  73 37 14 28.26% R/P 74 25 21 13.93 
  59 59 29 26.48% R/B 61 48 36 13.19 
  49 65 42 12.87% R/S 47 62 40 4.12 
  86 4 5 11.48% R/Vp 88 5 10 5.48 
  62 49 21 6.42% RP/B 56 45 17 8.25 
  44 53 30 4.12% R/Dp 39 55 30 5.39 
  29 33 17 3.21% R/Dk 30 31 14 3.74 
  8 4 -1 3.03% N1.5 3 0 0 6.48 
  40 18 8 2.87% RP/Dl 36 20 4 6.00 
  71 21 63 1.27% YR/S 65 33 60 13.75 

  

MC   CC ค าศัพท์สื่ออารมณ ์

R/P   RP/Dl R/Vp R/P Elegant, Pleasant 

R/B   R/B YR/S N1.5 Casual, Dynamic 

R/S 
  R/S R/Vp R/Dp Casual, Classic, Mature 

  RP/Dl R/S YR/S Casual, Classic, Rich 

R/Vp   RP/Dl R/Vp RP/B Romantic, Natural, Elegant, Agreeable to the touch 

RP/B   RP/B     Casual 

R/Dp   R/S YR/S R/Dp Classic, Delicious 

R/Dk   R/Dk     Classic, Dandy 

N1.5   R/Dk R/Dp N1.5 Modern, Casual, Dandy, Strong and robust 

RP/Dl   R/S YR/S RP/Dl Casual, Classic ,Abundant 

YR/S   R/S N1.5 YR/S Casual, Dynamic and active 
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ตารางท่ี 4.89 ตารางตัวแทน Matched colorได้จากงานออกแบบ k10 
Matched color ค าส่ืออารมณ์ 

RP/Dl R/Vp R/P RP/B       Elegant 
R/B YR/S N1.5 R/S R/Vp R/Dp RP/Dl Casual 

Color03 YR/S R/Dp R/Dk RP/Dl     Classic 
 

ค่าท่ีได้จากตารางเป็นผลท่ีมาจากการน าชุดสีท่ีได้ไปเทียบค่ากับ ชุดสี Color image scale 
ได้เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล รหัส k06 ซึ่งโดยรวมของชุดสีท่ีท าการเทียบค่าแล้ว ท า
ให้ผลท่ีอยู่ในกลุ่ม Elegant (สวยแบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม), Casual (สบายๆ ไม่เป็นทางการ เป็น
กันเอง) และ Classic (ได้รับความนิยม) ผลการเทียบข้อมูลสีจากชุดสีท่ีได้เทียบข้อมูลสีกับ Color 
image scale ในงานออกแบบนี้มีลักษณะเด่นเพียงแค่ 3 กลุ่ม แสดงให้เห็นความใกล้เคียงของสีท่ี
เลือกใช้มีค่าน้ าหนักสีท่ีมีความใกล้เคียงกันในกลุ่ม นอกจากนี้ยังพิจารณาร่วมกับ ค าส่ืออารมณ์
ความรู้สึกในกลุ่มย่อยท่ีประกอบด้วย Pleasant (พึงพอใจ), Dynamic (ดูมีการเคล่ือนไหว), Mature(
รอบคอบ เป็นผู้ใหญ่), Rich (รวย มีฐานะ), Agreeable to the touch (น่าสัมผัส, น่าจับต้อง), 
Delicious(ช่ืนใจ จับใจ), Strong and robust (แข็งแกร่งทนทาน), Abundant(มากมาย) และ 
Dynamic and active (มีการเคล่ือนไหว เป็นนักกีฬา กระฉับกระเฉง) โดยรวมจากผลท่ีได้มีความ
สอดคล้องและใกล้เคียงกับแนวทางการออกแบบ ผู้วิจัยจึงจัดการเลือกค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกท่ี
เหมาะสมท่ีได้จากชุดสีของงานออกแบบ มาเลือกท าเป็นข้อค าถาม  ผู้วิจัยคาดว่าเป็นเพราะการ
เลือกใช้ชุดสีท่ีไม่เหมาะสม ผลท่ีได้น าไปจัดท าเป็นข้อความถาม สอบถามความคิดเห็นของกลุ่ม
ตัวอย่างต่อไป 
 
ตารางท่ี 4.90 ผลสรุปค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้เป็นข้อค าถามของงานออกแบบ k10 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                       รหัสรูป k10        
Q10 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ มกีารเคล่ือนไหว น่าสัมผัส กระฉับกระเฉง 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยมาก 
     

 
สรุปภาพรวมของค าศัพท์ส่ืออารมณ์บนงานออกแบบท่ีได้จากการเทียบชุดสีกับ Color 

image scale ในหมวดสินค้าเด็ก ต้ังแต่รหัส kid 01 – kid 10 จากผลท่ีได้น าเสนอไปชุดสีท่ีได้ผ่าน
การเปรียบเทียบแล้วจะได้ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกความรู้สึกของข้อมูลสี เป็นดังภาพ 
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รูปท่ี 4.65 ภาพรวมผลค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัลหมวดสินค้าส าหรับเด็ก 
 

ผลภาพรวมผลค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัลหมวดสินค้าส าหรับเด็ก สีท่ีได้จาก
การเทียบชุดสีกับ Color image scale ในหมวดสินค้าเด็ก Classic (คิดเป็นร้อยละ 23.08%), 
Casual (คิดเป็นร้อยละ 20.51%), Modern (คิดเป็นร้อยละ  12.82%), Elegant (คิดเป็นร้อยละ 
12.82%), Romantic (คิดเป็นร้อยละ 10.26%), Chic (คิดเป็นร้อยละ 7.69%), Dandy (คิดเป็นร้อย
ละ 7.69%), Natural (คิดเป็นร้อยละ 5.13%) และClassic – Dandy (คิดเป็นร้อยละ 0%) ค าศัพท์
ส่ืออารมณ์ความรู้สึกในหมวดสินค้าส าหรับเด็ก จากรูปและข้อมูลท่ีได้ แสดงให้เห็นว่า ข้อมูลสีใน
หมวดสินค้าส าหรับเด็กมีความ Classic (ได้รับความนิยม), Casual (สบายๆ) และ Modern (ทันสมัย 
สมัยใหม่)  เป็นหลัก ซึ่งโดยรวมผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่า มีผลท่ีได้ จากการวิเคราะห์ข้อมูลสี และ
เปรียบเทียบข้อมูลสีแล้วนั้น ไม่มีความสอดคล้องกับแนวทางในการออกแบบ แนวทางการออกแบบ
สินค้าส าหรับเด็กควรจะมีความชวนฝันมากกว่านี้  แต่ถ้าหากดูในแนวทางการตลาดสีท่ีใช้อาจจะมี
ความเหมาะสมในแง่การส่ือความหมายให้กลุ่มผู้บริโภคท่ีเป็นผู้ปกครองได้ดี เพราะต้องการส่ื อว่า
สินค้าส าหรับเด็กแต่อ านาจในการซื้ออยู่ ท่ีผู้ปกครองจึงต้องมีความน่าเช่ือถือ เมื่อพิจาณาในเชิง
การตลาดผลท่ีได้จากการวิเคราะห์และเทียบของมูลสีนั้นจะมีความสอดคล้อง แต่ถ้าหากในมุมมองนัก
ออกแบบ ผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่าควรจะมีความเป็นเด็กได้มากกว่านี้หากเลือกใช้ โทนสี Romantic 
(ชวนฝัน) มากขึ้น 
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ผลจากแบบสอบถามเชิงส ารวจความคิดเห็นต่อข้อมูลสีในงานออกแบบสื่อดิจิทัล 
จากขั้นตอนการเทียบชุดสีกับ Color image scale ได้ผลเป็นชุดสี Color Combination 

อ้างอิงจากหนังสือ Color image scale ท่ีถูกตีความเป็นความรู้สึกทีได้ในแต่ละงานออกแบบส่ือ
ดิจิทัล และสรุปค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกของแบ่งเป็นแต่ละหมวดสินค้าในขั้นตอนการเทียบข้อมูลสีกับ 
Color image scale ในขั้นนี้ได้น าผลท่ีได้ค าส่ืออารมณ์ความรู้สึกในแต่งานออกแบบมา จัดท าเป็น
แบบทดสอบเชิงส ารวจความคิดเห็นกลุ่มตัวอย่าง ด้านความคิดเห็น ว่าเห็นด้วยหรือไม่กับค าส่ือ
อารมณ์ความรู้สึกด้วยข้อมูลสี จากข้อมูลสีท่ีใช้ในงานออกแบบ โดยมีตัววัด หรือเลือกตอบความ
คิดเห็นท่ีรู้สึกเพียงค าตอบเดียวจากระดับความคิดเห็น 5 ระดับ คือ เห็นด้วยมาก, เห็นด้วย, เฉยๆ, ไม่
เห็นด้วย และ ไม่เห็นด้วยมาก ด าเนินการเก็บข้อมูลความเห็นของกลุ่มเป้าหมายแบ่งกลุ่มตัวอย่างเป็น 
2 ได้ผลความคิดเห็นแบ่งเป็นข้อค าถามแต่ละหมวดหมู่ดังนี้ 

1. กลุ่มผู้เช่ียวชาญ จ านวน 30 คน แบ่งเป็น 
ผู้ชาย 16 คน (ร้อยละ 53.3%) ช่วงอายุ 20-29 ปี  จ านวน 7 คน 

ช่วงอายุ 30-39 ปี  จ านวน 7 คน 
ช่วงอายุ 40-49 ปี  จ านวน 2 คน 

ผู้หญิง 14 คน (ร้อยละ 46.7%) ช่วงอายุ 20-29 ปี  จ านวน 6 คน 
ช่วงอายุ 30-39 ปี  จ านวน 6 คน 
ช่วงอายุ 40-49 ปี  จ านวน 2 คน 
 

 
 

รูปท่ี 4.66 แสดงกราฟช่วงอายุของกลุ่มตัวอย่างผู้เช่ียวชาญท่ีตอบแบบสอบถาม 
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จากการเทียบข้อมูลสีกับ Color image scale สามารถต้ังเป็นข้อค าถามและมีรายละเอียดความ 
คิดเห็นเชิงส ารวจของกลุ่มตัวอย่างในกลุ่มผู้เช่ียวชาญ ผู้จัดท าได้ต้ังข้อค าถามเริ่มท่ี Q01 - Q10 ของ 
แต่ละหมวดสินค้า โดยได้ดังต่อไปนี้ 
 

1.1 หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง  
ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w01 เทียบข้อมูลกับ Color image 

scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของแต่ละภาพต่อไปนี้ 
 
Q01 ภาพให้ความรู้สึกสมัยใหม ่ลึกลับ เรียบหรู น่าค้นหา  

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   3 คน  เห็นด้วยมาก   3 คน 
เห็นด้วย  8 คน  เห็นด้วย   8 คน 
เฉยๆ    4 คน  เฉยๆ    2 คน 
ไม่เห็นด้วย  0 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.67 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q01 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w02 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพต่อดังนี้ 
 
Q02 ภาพให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ เรียบง่าย สะอาด ประณีต 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   3 คน 
เห็นด้วย  7 คน  เห็นด้วย   8 คน 
เฉยๆ    4 คน  เฉยๆ    1 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 2 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.68 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q02 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w03 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q03 ภาพให้ความรู้สึกสดใส ดูเป็นผู้หญิงสมัยใหม่ ดูมีการเคล่ือนไหว กระฉับกระเฉง 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   1 คน  เห็นด้วยมาก   5 คน 
เห็นด้วย  8 คน  เห็นด้วย   5 คน 
เฉยๆ    4 คน  เฉยๆ    3 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.69 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q03 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w04 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q04 ภาพให้ความรู้สึกเรียบง่าย บริสุทธิ์ อ่อนหวาน ชวนฝัน ดูเป็นผู้หญิงอ่อนหวาน 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   1 คน  เห็นด้วยมาก   4 คน 
เห็นด้วย  5 คน  เห็นด้วย   5 คน 
เฉยๆ    7 คน  เฉยๆ    0 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 4 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.70 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q04 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w05 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q05 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ เป็นหนุ่มเป็นสาวสมัยใหม่ เก๋ เท่ห์ 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   3 คน  เห็นด้วยมาก   1 คน 
เห็นด้วย  5 คน  เห็นด้วย   10 คน 
เฉยๆ    6 คน  เฉยๆ    2 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.71 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q05 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w06 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q06 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เป็นมิตร สบายๆ ดูเป็นของเมืองร้อน เป็นธรรมชาติ  

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   0 คน  เห็นด้วยมาก   4 คน 
เห็นด้วย  7 คน  เห็นด้วย   9 คน 
เฉยๆ    5 คน  เฉยๆ    1 คน 
ไม่เห็นด้วย  3 คน  ไม่เห็นด้วย 0 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.72 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q06 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w07 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q07 ภาพให้ความรู้สึกสง่างาม เป็นหนุ่มเป็นสาวทันสมัย สมัยใหม่ ดูหลักแหลม 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   1 คน  เห็นด้วยมาก   5 คน 
เห็นด้วย  5 คน  เห็นด้วย   5 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    2 คน 
ไม่เห็นด้วย  5 คน  ไม่เห็นด้วย 2 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.73 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q07 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w08 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q08 ภาพให้ความรู้สึกสวยแบบผู้ดี ทันสมัย สง่างาม มีรสนิยม ชวนฝัน 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   2 คน 
เห็นด้วย  8 คน  เห็นด้วย   11 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    0 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.74 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q08 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w09 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q09 ภาพให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ ทันสมัย เป็นกันเอง สบายๆ 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   0 คน 
เห็นด้วย  7 คน  เห็นด้วย   8 คน 
เฉยๆ    2 คน  เฉยๆ    0 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 5 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  3 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.75 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q09 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w10 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q10 ภาพให้ความรู้สึกแข็งแกร่ง ขึงขัง เรียบหรู ทันสมัย เป็นผู้ใหญ่ 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   6 คน 
เห็นด้วย  8 คน  เห็นด้วย   3 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    3 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.76 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q10 หมวดของผู้หญิง 
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สรุปภาพรวมความคิดเห็นท่ีได้จากการตอบแบบส ารวจเชิงสอบถามความคิดเห็นใน
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง ในกลุ่มตัวอย่างกลุ่มผู้เช่ียวชาญ จ านวน 30 คน ข้อค าถามในหมวดสินค้า
ส าหรับผู้หญิงมีท้ังหมด 10 ข้อค าถามดังท่ีได้น าเสนอพร้อมกับภาพแสดงกราฟความคิดเห็น ปรากฏ
ข้อมูลเป็นกราฟดังนี้ เห็นด้วยมาก (มีจ านวน 47 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 15.67%), เห็นด้วย (มี
จ านวน 140 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 46.67%), เฉย (มีจ านวน 55 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 
18.33%), ไม่เห็นด้วย (มีจ านวน 41 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 13.67%) และ ไม่เห็นด้วยมาก (มี
จ านวน 17 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 5.67%)  
 

 
 

รูปท่ี 4.77 ผลความคิดเห็นของกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่องานออกแบบส่ือดิจิทัลสินค้าส าหรับผู้หญิง 
 

ผู้วิจัยพิจารณากราฟและวิเคราะห์ด้วยการหาค่าเฉล่ียของข้อมูล ส าหรับผลของ
การตอบแบบสอบถามในหมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง  กลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นผู้เช่ียวชาญส่วนใหญ่มี
ความเห็นด้วยกับแบบสอบถามด้วยค่าเฉล่ียรวมท้ังกลุ่มคือ 3.53 ซึ่งหากมองข้อมูลในเชิงลึกแบ่งแยก
ถึงเพศของผู้ตอบแบบสอบถาม สามารถพิจารณาได้ว่าเพศหญิงในกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส าหรับ
ผู้เช่ียวชาญนั้นมีความอ่อนไหวมากกว่า  ด้วยค่าเฉล่ีย 3.82 ซึ่งมากกว่าเพศชายในกลุ่มผู้ตอบ
แบบสอบถามเดียวกันท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.28 ซึ่งสามารถวิเคราะห์ได้ว่า ด้วยค าส่ืออารมณ์ท่ีได้จากสีในงาน
ออกแบบหมวดสินค้าส าหรับผู้หญิงมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่อกลุ่มผู้เช่ียวชาญเพศหญิง 
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1.2 หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย  
ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m01 เทียบข้อมูลกับ Color image 

scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของแต่ละภาพต่อไปนี้ 
 
Q01 ภาพให้ความรู้สึกเรียบโก้ มีสุขภาพดี มีชีวิตชีวา ก้าวร้าว ไม่อ่อนน้อม 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   4 คน  เห็นด้วยมาก   4 คน 
เห็นด้วย  3 คน  เห็นด้วย   6 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    0 คน 
ไม่เห็นด้วย  5 คน  ไม่เห็นด้วย 3 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.78 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q01 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m02 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q02 ภาพให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ กระฉับกระเฉง คล่องแคล่วแบบนักกีฬา เฉียบแหลม ทันสมัย 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   1 คน  เห็นด้วยมาก   3 คน 
เห็นด้วย  9 คน  เห็นด้วย   7 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    0 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 4 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.79 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q02 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m03 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q03 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ เท่ห ์สุขุมนุ่มลึก เป็นผู้ใหญ่ 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   7 คน 
เห็นด้วย  5 คน  เห็นด้วย   0 คน 
เฉยๆ    5 คน  เฉยๆ    5 คน 
ไม่เห็นด้วย  3 คน  ไม่เห็นด้วย 2 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.80 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q03 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m04 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q04 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ท าให้นึกถึงอดีต สบายๆ เท่ห ์น่าเช่ือถือ 
 

  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   2 คน 
เห็นด้วย  5 คน  เห็นด้วย   4 คน 
เฉยๆ    4 คน  เฉยๆ    2 คน 
ไม่เห็นด้วย  4 คน  ไม่เห็นด้วย 4 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.81 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q04 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m05 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q05 ภาพให้ความรู้สึกสง่างาม ฉลาด ทันสมัย ลึกลับ เฉียบแหลม 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   0 คน  เห็นด้วยมาก   5 คน 
เห็นด้วย  7 คน  เห็นด้วย   4 คน 
เฉยๆ    4 คน  เฉยๆ    3 คน 
ไม่เห็นด้วย  4 คน  ไม่เห็นด้วย 2 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.82 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q05 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m06 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q06 ภาพให้ความรู้สึกมีเสน่ห์ งดงาม ทันสมัย ฉลาด สบายๆ เท่ห์ 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   1 คน 
เห็นด้วย  5 คน  เห็นด้วย   5 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    3 คน 
ไม่เห็นด้วย  4 คน  ไม่เห็นด้วย 4 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.83 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q06 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m07 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q07 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ถมึงทึง ขึงขัง 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   9 คน  เห็นด้วยมาก   10 คน 
เห็นด้วย  3 คน  เห็นด้วย   2 คน 
เฉยๆ    1 คน  เฉยๆ    1 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 0 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.84 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q07 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m08 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q08 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ดูสดช่ืนเป็นหนุ่มสาว สบายๆ สุขภาพ 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   3 คน  เห็นด้วยมาก   2 คน 
เห็นด้วย  9 คน  เห็นด้วย   10 คน 
เฉยๆ    1 คน  เฉยๆ    0 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 2 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.85 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q08 หมวดของผู้ชาย 
 
 



149 

ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m09 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q09 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เป็นหนุ่มเป็นสาวสบายๆ ขึงขัง เก ๋เท่ห์ 
 

  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   3 คน  เห็นด้วยมาก   4 คน 
เห็นด้วย  7 คน  เห็นด้วย   8 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    1 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.86 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q09 หมวดของผู้ชาย 
 
 



150 

ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m10 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q10 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เป็นโลหะ แข็งแกร่ง สุขุม ล้ าเลิศ หรูหรา 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   3 คน  เห็นด้วยมาก   6 คน 
เห็นด้วย  5 คน  เห็นด้วย   5 คน 
เฉยๆ    4 คน  เฉยๆ    2 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.87 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อQ10 หมวดของผู้ชาย 
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สรุปภาพรวมความคิดเห็นท่ีได้จากการตอบแบบส ารวจเชิงสอบถามความคิดเห็นใน
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย ในกลุ่มตัวอย่างกลุ่มผู้เช่ียวชาญ จ านวน 30 คน ข้อค าถามในหมวดสินค้า
ส าหรับผู้ชายมีท้ังหมด 10 ข้อค าถามดังท่ีได้น าเสนอพร้อมกับภาพแสดงกราฟความคิดเห็น ปรากฏ
ข้อมูลเป็นกราฟดังนี้ เห็นด้วยมาก (มีจ านวน 73 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 24.33%), เห็นด้วย (มี
จ านวน 109 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 36.33%), เฉย (มีจ านวน 48 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 
16%), ไม่เห็นด้วย (มีจ านวน 51 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 17%) และ ไม่เห็นด้วยมาก (มีจ านวน 
19 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 6.33%)  
 

 
 

รูปท่ี 4.88 ผลความคิดเห็นของกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่องานออกแบบส่ือดิจิทัลสินค้าส าหรับผู้ชาย 
 

ผู้วิจัยพิจารณากราฟและวิเคราะห์ด้วยการหาค่าเฉล่ียของข้อมูล ส าหรับผลของ
การตอบแบบสอบถามในหมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย กลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นผู้เช่ียวชาญส่วนใหญ่มี
ความเห็นด้วยกับแบบสอบถามด้วยค่าเฉล่ียรวมท้ังกลุ่มคือ 3.55 ซึ่งหากมองข้อมูลในเชิงลึกแบ่งแยก
ถึงเพศของผู้ตอบแบบสอบถาม สามารถพิจารณาได้ว่าเพศหญิงในกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส าหรับ
ผู้เช่ียวชาญนั้นมีความอ่อนไหวมากกว่า  ด้วยค่าเฉล่ีย 3.76 ซึ่งมากกว่าเพศชายในกลุ่มผู้ตอบ
แบบสอบถามเดียวกันท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.38 ซึ่งสามารถวิเคราะห์ได้ว่า ด้วยค าส่ืออารมณ์ท่ีได้จากสีในงาน
ออกแบบหมวดสินค้าส าหรับผู้ชายมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่อกลุ่มผู้เช่ียวชาญเพศหญิง 
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1.3 หมวดสินค้าส าหรับเด็ก  
ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k01 เทียบข้อมูลกับ Color image 

scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของแต่ละภาพต่อไปนี้ 
 
Q1 ภาพให้ความรู้สึกดูใสเหมือนแก้วเปล่งประกาย ชวนฝัน น่ารัก น่าเอ็นดู 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   3 คน  เห็นด้วยมาก   7 คน 
เห็นด้วย  9 คน  เห็นด้วย   7 คน 
เฉยๆ    2 คน  เฉยๆ    0 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 0 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.89 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q01 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k02 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q2 ภาพให้ความรู้สึกเก๋ ทันสมัย เป็นวัยรุ่น บริสุทธิ์ สนุกสนาน ร่าเริง 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   3 คน  เห็นด้วยมาก   8 คน 
เห็นด้วย  8 คน  เห็นด้วย   4 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    2 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 0 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.90 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q02 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k03 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q3 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ เป็นธรรมชาติ เป็นมิตร มีสุขภาพดี 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   1 คน  เห็นด้วยมาก   2 คน 
เห็นด้วย  3 คน  เห็นด้วย   8 คน 
เฉยๆ    5 คน  เฉยๆ    0 คน 
ไม่เห็นด้วย  5 คน  ไม่เห็นด้วย 3 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.91 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q03 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k04 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q4 ภภาพให้ความรู้สึกสวยแบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม น่าเอ็นดู น่านับถือ 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   4 คน  เห็นด้วยมาก   5 คน 
เห็นด้วย  5 คน  เห็นด้วย   6 คน 
เฉยๆ    4 คน  เฉยๆ    1 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 2 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.92 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q04 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k05 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q5 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เอาจริงเอาจัง แข็งแกร่งทนทาน เก๋ เท่ห์ 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   3 คน  เห็นด้วยมาก   3 คน 
เห็นด้วย  4 คน  เห็นด้วย   7 คน 
เฉยๆ    5 คน  เฉยๆ    2 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 2 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.93 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q05 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k06 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q6 ภาพให้ความรู้สึกนุ่มนวล อ่อนนุ่ม อ่อนหวาน ชวนฝัน ดูเป็นผู้หญิง 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   4 คน  เห็นด้วยมาก   8 คน 
เห็นด้วย  8 คน  เห็นด้วย   5 คน 
เฉยๆ    1 คน  เฉยๆ    0 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.94 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q06 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k07 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q7 ภาพให้ความรู้สึกสวยสุภาพ เป็นผู้หญิงดูอ่อนหวาน ชวนฝัน 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   4 คน  เห็นด้วยมาก   4 คน 
เห็นด้วย  9 คน  เห็นด้วย   9 คน 
เฉยๆ    2 คน  เฉยๆ    1 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 0 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.95 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q07 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k08 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q8 ภาพให้ความรู้สึกสวยแบบผู้ดี ทันสมัย ดูเป็นผู้หญิง อ่อนหวาน 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   0 คน  เห็นด้วยมาก   2 คน 
เห็นด้วย  4 คน  เห็นด้วย   7 คน 
เฉยๆ    4 คน  เฉยๆ    0 คน 
ไม่เห็นด้วย  6 คน  ไม่เห็นด้วย 4 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.96 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q08 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k09 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q9 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ดูลึกลับ ดึงดูด เรียบง่าย หนักหน่วงและลึกซึ้ง 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   0 คน 
เห็นด้วย  4 คน  เห็นด้วย   8 คน 
เฉยๆ    7 คน  เฉยๆ    2 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 3 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.97 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q09 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k10 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพต่อไปนี้ 
 
Q10 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ มกีารเคล่ือนไหว น่าสัมผัส กระฉับกระเฉง 
 

  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   1 คน 
เห็นด้วย  6 คน  เห็นด้วย   10 คน 
เฉยๆ    4 คน  เฉยๆ    0 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.98 ความเห็นกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อQ10 หมวดของเด็ก 
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สรุปภาพรวมความคิดเห็นท่ีได้จากการตอบแบบส ารวจเชิงสอบถามความคิดเห็นใน
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก ในกลุ่มตัวอย่างกลุ่มผู้เช่ียวชาญ จ านวน 30 คน ข้อค าถามในหมวดสินค้า
ส าหรับเด็กมีท้ังหมด 10 ข้อค าถามดังท่ีได้น าเสนอพร้อมกับภาพแสดงกราฟความคิดเห็น ปรากฏ
ข้อมูลเป็นกราฟดังนี้ เห็นด้วยมาก (มีจ านวน 66 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 22%), เห็นด้วย (มี
จ านวน 131 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 43.67%), เฉย (มีจ านวน 45 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 
15%), ไม่เห็นด้วย (มีจ านวน 38 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 12.67%) และ ไม่เห็นด้วยมาก (มี
จ านวน 20 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 6.67%)  
 

 
 

รูปท่ี 4.99 ผลความคิดเห็นของกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่องานออกแบบส่ือดิจิทัลสินค้าส าหรับเด็ก 
 

ผู้วิจัยพิจารณากราฟและวิเคราะห์ด้วยการหาค่าเฉล่ียของข้อมูล ส าหรับผลของ
การตอบแบบสอบถามในหมวดสินค้าส าหรับเด็ก กลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นผู้เช่ียวชาญส่วนใหญ่มีความเห็น
ด้วยกับแบบสอบถามด้วยค่าเฉล่ียรวมท้ังกลุ่มคือ 3.62 ซึ่งหากมองข้อมูลในเชิงลึกแบ่งแยกถึงเพศของ
ผู้ตอบแบบสอบถาม สามารถพิจารณาได้ว่าเพศหญิงในกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส าหรับผู้เช่ียวชาญนั้น
มีความอ่อนไหวมากกว่า ด้วยค่าเฉล่ีย 3.89 ซึ่งมากกว่าเพศชายในกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามเดียวกันท่ี
มีค่าเฉล่ีย 3.38 ซึ่งสามารถวิเคราะห์ได้ว่า ด้วยค าส่ืออารมณ์ท่ีได้จากสีในงานออกแบบหมวดสินค้า
ส าหรับเด็กมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่อกลุ่มผู้เช่ียวชาญเพศหญิง 
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จากข้อมูลท้ังหมดท่ีน าเสนอผลสรุปของความคิดเห็นขอบกลุ่มตัวอย่างในกลุ่มผู้เช่ียวชาญมี
ความคิดเห็นต่องานออกแบบส่ืดิจิทัลในแต่ละหมวดสินค้าแล้ว จากนี้จะเป็นการน าเสนอภาพรวมของ
ความคิดเห็นของกลุ่มผู้เช่ียวชาญ จ านวน 30 คน ข้อค าถามในแต่ละหมวดสินค้าท้ังหมด 3 หมวด
สินค้า คือ สินค้าส าหรับผู้หญิง สินค้าส าหรับผู้ชาย และ สินค้าส าหรับเด็ก อย่างละ 10 ข้อค าถาม
ท้ังหมด 30 ข้อค าถามดังท่ีได้น าเสนอพร้อมกับภาพแสดงกราฟความคิดเห็น รวบรวมข้อมูลท่ีมีข้อมูล
ท้ังหมด 900 ข้อมูล (data) ปรากฏข้อมูลเป็นกราฟดังนี้ เห็นด้วยมาก (มีจ านวน 186 ความคิดเห็น 
คิดเป็นร้อยละ 20.66%), เห็นด้วย (มีจ านวน 380 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 42.22%), เฉย (มี
จ านวน 148 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 16.44%), ไม่เห็นด้วย (มีจ านวน 130 ความคิดเห็น คิดเป็น
ร้อยละ 14.44%) และ ไม่เห็นด้วยมาก (มีจ านวน 56 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 6.22%) ดังแสดง
ในรูปท่ี 4.100 ต่อไป 
 

 
 

รูปท่ี 4.100 ภาพกราฟแสดงคิดเห็นในแบบสอบถามท้ังหมดของกลุ่มผู้เช่ียวชาญ 
 

สรุปความเห็นของกลุ่มผู้เช่ียวชาญต่องานออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีน ามาใช้ในงานวิจัยนี้ โดยรวม
มีความคิดเห็นเชิงเห็นด้วย ด้วยค่าเฉล่ียกลุ่มเท่ากับ 3.57 และเมื่อพิจารณากราฟและวิเคราะห์ด้วย
การหาค่าเฉล่ียของข้อมูล ส าหรับผลของการตอบแบบสอบถามในแต่ละหมวดนั้นแสดงให้เห็นว่าเพศ
หญิงในกลุ่มผู้เช่ียวชาญมีความอ่อนไหวต่อค าส่ืออารมณ์ในงานออกแบบด้วยความเฉล่ียนท่ีสูง ส่งผล
ให้ค าส่ืออารมณ์ในงานออกแบบมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่อกลุ่มผู้เช่ียวชาญเพศหญิงในกลุ่มผู้เช่ียวชาญ 
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2. กลุ่มบุคคลท่ัวไป จ านวน 30 คน แบ่งเป็น 
ผู้ชาย 14 คน (ร้อยละ 46.7%) ช่องอายุต่ ากว่า 20 ปี  จ านวน 5 คน 

ช่วงอายุ 20-29 ปี  จ านวน 8 คน 
ช่วงอายุ 30-39 ปี  จ านวน 1 คน 

ผู้หญิง 16 คน (ร้อยละ 53.3%) ช่องอายุต่ ากว่า 20 ปี  จ านวน 3 คน 
ช่วงอายุ 20-29 ปี  จ านวน 10 คน 
ช่วงอายุ 30-39 ปี  จ านวน 3 คน 
 

 
 

รูปท่ี 4.101 แสดงกราฟช่วงอายุของกลุ่มตัวอย่างบุคคลท่ัวไปท่ีตอบแบบสอบถาม 
 

จากการเทียบข้อมูลสีกับ Color image scale สามารถต้ังเป็นข้อค าถามและมีรายละเอียด
ความ คิดเห็นเชิงส ารวจของกลุ่มตัวอย่างในกลุ่มบุคคลท่ัวไป ผู้จัดท าได้ต้ังข้อค าถามเริ่มท่ี Q01 - Q10 
ของ แต่ละหมวดสินค้าจัดแบ่งเช่นเดียวกับกลุ่มผู้เช่ียวชาญและน าเสนอดังต่อไปนี้ 

1.1 หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w01 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของแต่ละภาพต่อไปนี้ 
 
Q01 ภาพให้ความรู้สึกสมัยใหม ่ลึกลับ เรียบหรู น่าค้นหา 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   1 คน  เห็นด้วยมาก   0 คน 
เห็นด้วย  9 คน  เห็นด้วย   9 คน 
เฉยๆ    1 คน  เฉยๆ    2 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 4 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.102 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q01 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w02 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพต่อดังนี้ 
 
Q02 ภาพให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ เรียบง่าย สะอาด ประณีต 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   2 คน 
เห็นด้วย  7 คน  เห็นด้วย   10 คน 
เฉยๆ    5 คน  เฉยๆ    3 คน 
ไม่เห็นด้วย  0 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.103 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q02 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w03 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q03 ภาพให้ความรู้สึกสดใส ดูเป็นผู้หญิงสมัยใหม่ ดูมีการเคล่ือนไหว กระฉับกระเฉง 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   3 คน  เห็นด้วยมาก   2 คน 
เห็นด้วย  6 คน  เห็นด้วย   9 คน 
เฉยๆ    4 คน  เฉยๆ    3 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 2 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.104 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อQ03 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w04 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q04 ภาพให้ความรู้สึกเรียบง่าย บริสุทธิ์ อ่อนหวาน ชวนฝัน ดูเป็นผู้หญิงอ่อนหวาน 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   4 คน  เห็นด้วยมาก   3 คน 
เห็นด้วย  3 คน  เห็นด้วย   6 คน 
เฉยๆ    5 คน  เฉยๆ    5 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.105 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q04 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w05 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q05 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ เป็นหนุ่มเป็นสาวสมัยใหม่ เก๋ เท่ห์ 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   5 คน 
เห็นด้วย  6 คน  เห็นด้วย   7 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    3 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.106 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q05 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w06 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q06 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เป็นมิตร สบายๆ ดูเป็นของเมืองร้อน เป็นธรรมชาติ 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   1 คน  เห็นด้วยมาก   1 คน 
เห็นด้วย  3 คน  เห็นด้วย   8 คน 
เฉยๆ    5 คน  เฉยๆ    6 คน 
ไม่เห็นด้วย  3 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.107 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q06 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w07 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q07 ภาพให้ความรู้สึกสง่างาม เป็นหนุ่มเป็นสาวทันสมัย สมัยใหม่ ดูหลักแหลม 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   0 คน 
เห็นด้วย  3 คน  เห็นด้วย   2 คน 
เฉยๆ    5 คน  เฉยๆ    11 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.108 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q07 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w08 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q08 ภาพให้ความรู้สึกสวยแบบผู้ดี ทันสมัย สง่างาม มีรสนิยม ชวนฝัน 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   4 คน  เห็นด้วยมาก   4 คน 
เห็นด้วย  5 คน  เห็นด้วย   5 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    5 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 2 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.109 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q08 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w09 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q09 ภาพให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ ทันสมัย เป็นกันเอง สบายๆ 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   1 คน  เห็นด้วยมาก   3 คน 
เห็นด้วย  6 คน  เห็นด้วย   5 คน 
เฉยๆ    4 คน  เฉยๆ    8 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 0 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.110 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q09 หมวดของผู้หญิง 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส w10 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้ เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q10 ภาพให้ความรู้สึกแข็งแกร่ง ขึงขัง เรียบหรู ทันสมัย เป็นผู้ใหญ่ 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   5 คน  เห็นด้วยมาก   3 คน 
เห็นด้วย  4 คน  เห็นด้วย   10 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    1 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.111 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q10 หมวดของผู้หญิง 
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สรุปภาพรวมความคิดเห็นท่ีได้จากการตอบแบบส ารวจเชิงสอบถามความคิดเห็นใน
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง ในกลุ่มตัวอย่างกลุ่มบุคคลท่ัวไป จ านวน 30 คน ข้อค าถามในหมวดสินค้า
ส าหรับผู้หญิงมีท้ังหมด 10 ข้อค าถามดังท่ีได้น าเสนอพร้อมกับภาพแสดงกราฟความคิดเห็น ปรากฏ
ข้อมูลเป็นกราฟดังนี้ เห็นด้วยมาก (มีจ านวน 48 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 16%), เห็นด้วย (มี
จ านวน 123 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 41%), เฉย (มีจ านวน 85 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 
28.33%), ไม่เห็นด้วย (มีจ านวน 32 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 10.66%) และ ไม่เห็นด้วยมาก (มี
จ านวน 12 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 4%)  
 

 
 

รูปท่ี 4.112 ผลความคิดเห็นของกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่องานออกแบบส่ือดิจิทัลสินค้าส าหรับผู้หญิง 
 

ผู้วิจัยพิจารณากราฟและวิเคราะห์ด้วยการหาค่าเฉล่ียของข้อมูล ส าหรับผลของ
การตอบแบบสอบถามในหมวดสินค้าส าหรับเด็ก กลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นบุคคลท่ัวไปส่วนใหญ่มีความเห็น
ด้วยกับแบบสอบถามด้วยค่าเฉล่ียรวมท้ังกลุ่มคือ 3.54 ซึ่งหากมองข้อมูลในเชิงลึกแบ่งแยกถึงเพศของ
ผู้ตอบแบบสอบถาม สามารถพิจารณาได้ว่าเพศหญิงในกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส าหรับบุคคลท่ัวไป
นั้นมีความอ่อนไหวมากกว่าเช่นเดียวกับกลุ่มผู้ช่ียวชาญ ด้วยค่าเฉล่ีย 3.58 ซึ่งมากกว่าเพศชายในกลุ่ม
ผู้ตอบแบบสอบถามเดียวกันท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.50 แม้จะมีค่าเฉล่ียท่ีต่างกันระหว่างกลุ่มไม่มาก นั้นท าให้
เห็นว่าข้อมูลความคิดเห็นท้ังเพศหญิงและชายมีการกระจายตัวท่ีใกล้เคียงกันต่างจากผู้ช่ียวชาญท่ีมี
การกระจายตัวค่อยข้างห่างกับระหว่างเพศหญิงและเพศชาย 
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1.2 หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย  
ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m01 เทียบข้อมูลกับ Color image 

scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของแต่ละภาพต่อไปนี้ 
 
Q01 ภาพให้ความรู้สึกเรียบโก้ มีสุขภาพดี มีชีวิตชีวา ก้าวร้าว ไม่อ่อนน้อม 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   5 คน  เห็นด้วยมาก   3 คน 
เห็นด้วย  5 คน  เห็นด้วย   10 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    3 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 0 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.113 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q01 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m02 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q02 ภาพให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ กระฉับกระเฉง คล่องแคล่วแบบนักกีฬา เฉียบแหลม ทันสมัย 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   3 คน  เห็นด้วยมาก   2 คน 
เห็นด้วย  9 คน  เห็นด้วย   5 คน 
เฉยๆ    1 คน  เฉยๆ    7 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.114 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q02 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m03 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q03 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ เท่ห ์สุขุมนุ่มลึก เป็นผู้ใหญ่ 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   0 คน 
เห็นด้วย  4 คน  เห็นด้วย   7 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    6 คน 
ไม่เห็นด้วย  4 คน  ไม่เห็นด้วย 2 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.115 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q03 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m04 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q04 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ท าให้นึกถึงอดีต สบายๆ เท่ห ์น่าเช่ือถือ 
 

  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   3 คน  เห็นด้วยมาก   2 คน 
เห็นด้วย  4 คน  เห็นด้วย   7 คน 
เฉยๆ    4 คน  เฉยๆ    4 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.116 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q04 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m05 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q05 ภาพให้ความรู้สึกสง่างาม ฉลาด ทันสมัย ลึกลับ เฉียบแหลม 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   1 คน 
เห็นด้วย  6 คน  เห็นด้วย   5 คน 
เฉยๆ    4 คน  เฉยๆ    8 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 2 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.117 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q05 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m06 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q06 ภาพให้ความรู้สึกมีเสน่ห์ งดงาม ทันสมัย ฉลาด สบายๆ เท่ห์ 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   3 คน  เห็นด้วยมาก   2 คน 
เห็นด้วย  4 คน  เห็นด้วย   7 คน 
เฉยๆ    4 คน  เฉยๆ    4 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  2 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.118 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q06 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m07 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q07 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ถมึงทึง ขึงขัง 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   5 คน  เห็นด้วยมาก   4 คน 
เห็นด้วย  5 คน  เห็นด้วย   6 คน 
เฉยๆ    2 คน  เฉยๆ    5 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.119 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q07 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m08 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q08 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ดูสดช่ืนเป็นหนุ่มสาว สบายๆ สุขภาพ 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   4 คน  เห็นด้วยมาก   2 คน 
เห็นด้วย  6 คน  เห็นด้วย   5 คน 
เฉยๆ    4 คน  เฉยๆ    8 คน 
ไม่เห็นด้วย  0 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.120 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q08 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m09 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q09 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เป็นหนุ่มเป็นสาวสบายๆ ขึงขัง เก ๋เท่ห์ 
 

  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   5 คน  เห็นด้วยมาก   4 คน 
เห็นด้วย  6 คน  เห็นด้วย   6 คน 
เฉยๆ    1 คน  เฉยๆ    4 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.121 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q09 หมวดของผู้ชาย 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส m10 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q10 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เป็นโลหะ แข็งแกร่ง สุขุม ล้ าเลิศ หรูหรา 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   4 คน  เห็นด้วยมาก   1 คน 
เห็นด้วย  1 คน  เห็นด้วย   9 คน 
เฉยๆ    9 คน  เฉยๆ    5 คน 
ไม่เห็นด้วย  0 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.122 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q10 หมวดของผู้ชาย 
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สรุปภาพรวมความคิดเห็นท่ีได้จากการอตอบแบบส ารวจเชิงสอบถามความคิดเห็น
ในหมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย ในกลุ่มตัวอย่างกลุ่มบุคคลท่ัวไป จ านวน 30 คน ข้อค าถามในหมวดสินค้า
ส าหรับผู้ชายมีท้ังหมด 10 ข้อค าถามดังท่ีได้น าเสนอพร้อมกับภาพแสดงกราฟความคิดเห็น ปรากฏ
ข้อมูลเป็นกราฟดังนี้ เห็นด้วยมาก (มีจ านวน 57 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 19%), เห็นด้วย (มี
จ านวน 117 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 39%), เฉย (มีจ านวน 89 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 
29.66%), ไม่เห็นด้วย (มีจ านวน 24 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 8%) และ ไม่เห็นด้วยมาก (มี
จ านวน 13 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 4.33%)  
 

 
 

รูปท่ี 4.123 ผลความคิดเห็นของกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่องานออกแบบส่ือดิจิทัลสินค้าส าหรับผู้ชาย 
 

ผู้วิจัยพิจารณากราฟและวิเคราะห์ด้วยการหาค่าเฉล่ียของข้อมูล  ส าหรับผลของ
การตอบแบบสอบถามในหมวดสินค้าส าหรับ ผู้ชาย กลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นบุคคลท่ัวไปส่วนใหญ่มี
ความเห็นด้วยกับแบบสอบถามด้วยค่าเฉล่ียรวมท้ังกลุ่มคือ 3.60 ซึ่งหากมองข้อมูลในเชิงลึกแบ่งแยก
ถึงเพศของผู้ตอบแบบสอบถาม สามารถพิจารณาได้ว่าเพศชายในกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส าหรับ
บุคคลท่ัวไปนั้นมีความอ่อนไหวมากกว่า ด้วยค่าเฉล่ีย 3.69 ซึ่งมากกว่าเพศหญิงในกลุ่มผู้ตอบ
แบบสอบถามเดียวกันท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.53 ซึ่งสามารถวิเคราะห์ได้ว่า ด้วยค าส่ืออารมณ์ท่ีได้จากสีในงาน
ออกแบบหมวดสินค้าส าหรับผู้ชายมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่อกลุ่มผู้เช่ียวชาญเพศชาย 
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1.3 หมวดสินค้าส าหรับเด็ก (kid) 
ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k01 เทียบข้อมูลกับ Color image 

scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของแต่ละภาพต่อไปนี้ 
 
Q1 ภาพให้ความรู้สึกดูใสเหมือนแก้วเปล่งประกาย ชวนฝัน น่ารัก น่าเอ็นดู 

 

  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   5 คน  เห็นด้วยมาก   7 คน 
เห็นด้วย  8 คน  เห็นด้วย   7 คน 
เฉยๆ    1 คน  เฉยๆ    2 คน 
ไม่เห็นด้วย  0 คน  ไม่เห็นด้วย 0 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.124 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q01 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k02 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q2 ภาพให้ความรู้สึกเก๋ ทันสมัย เป็นวัยรุ่น บริสุทธิ์ สนุกสนาน ร่าเริง 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   4 คน  เห็นด้วยมาก   2 คน 
เห็นด้วย  6 คน  เห็นด้วย   12 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    2 คน 
ไม่เห็นด้วย  0 คน  ไม่เห็นด้วย 0 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.125 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q02 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k03 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q3 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ เป็นธรรมชาติ เป็นมิตร มีสุขภาพดี 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   3 คน  เห็นด้วยมาก   1 คน 
เห็นด้วย  5 คน  เห็นด้วย   9 คน 
เฉยๆ    5 คน  เฉยๆ    3 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 3 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.129 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q03 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k04 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q4 ภาพให้ความรู้สึกสวยแบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม น่าเอ็นดู น่านับถือ 

 

  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   6 คน  เห็นด้วยมาก   6 คน 
เห็นด้วย  2 คน  เห็นด้วย   7 คน 
เฉยๆ    5 คน  เฉยๆ    3 คน 
ไม่เห็นด้วย  0 คน  ไม่เห็นด้วย 0 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.130 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q04 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k05 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q5 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เอาจริงเอาจัง แข็งแกร่งทนทาน เก๋ เท่ห์ 

 

  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   2 คน 
เห็นด้วย  7 คน  เห็นด้วย   10 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    3 คน 
ไม่เห็นด้วย  1 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.131 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q05 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k06 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q6 ภาพให้ความรู้สึกนุ่มนวล อ่อนนุ่ม อ่อนหวาน ชวนฝัน ดูเป็นผู้หญิง 

 

  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   9 คน  เห็นด้วยมาก   6 คน 
เห็นด้วย  4 คน  เห็นด้วย   8 คน 
เฉยๆ    1 คน  เฉยๆ    1 คน 
ไม่เห็นด้วย  0 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.132 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q06 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k07 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q7 ภาพให้ความรู้สึกสวยสุภาพ เป็นผู้หญิงดูอ่อนหวาน ชวนฝัน 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   3 คน  เห็นด้วยมาก   6 คน 
เห็นด้วย  9 คน  เห็นด้วย   9 คน 
เฉยๆ    2 คน  เฉยๆ    1 คน 
ไม่เห็นด้วย  0 คน  ไม่เห็นด้วย 0 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.133 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q07 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k08 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q8 ภาพให้ความรู้สึกสวยแบบผู้ดี ทันสมัย ดูเป็นผู้หญิง อ่อนหวาน 

 
  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   0 คน 
เห็นด้วย  2 คน  เห็นด้วย   3 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    9 คน 
ไม่เห็นด้วย  4 คน  ไม่เห็นด้วย 3 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  3 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  1 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.134 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q08 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k09 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพดังนี้ 
 
Q9 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ดูลึกลับ ดึงดูด เรียบง่าย หนักหน่วงและลึกซึ้ง 

 

  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   3 คน  เห็นด้วยมาก   3 คน 
เห็นด้วย  6 คน  เห็นด้วย   8 คน 
เฉยๆ    3 คน  เฉยๆ    4 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 1 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.135 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q09 หมวดของเด็ก 
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ข้อค าถามท่ีได้จากข้อมูลสีงานออกแบบรหัส k10 เทียบข้อมูลกับ Color image 
scale  ได้เป็นข้อค าถามและรายละเอียดของภาพต่อไปนี้ 
 
Q10 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ มกีารเคล่ือนไหว น่าสัมผัส กระฉับกระเฉง 
 

  ผู้ชาย    ผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก   2 คน  เห็นด้วยมาก   2 คน 
เห็นด้วย  8 คน  เห็นด้วย   8 คน 
เฉยๆ    2 คน  เฉยๆ    6 คน 
ไม่เห็นด้วย  2 คน  ไม่เห็นด้วย 0 คน 
ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน  ไม่เห็นด้วยมาก  0 คน 

 

 
 

รูปท่ี 4.136 ความเห็นกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่อค าส่ืออารมณ์ในข้อ Q10 หมวดของเด็ก 
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สรุปภาพรวมความคิดเห็นท่ีได้จากการอตอบแบบส ารวจเชิงสอบถามความคิดเห็น
ในหมวดสินค้าส าหรับเด็ก ในกลุ่มตัวอย่างกลุ่มบุคคลท่ัวไป จ านวน 30 คน ข้อค าถามในหมวดสินค้า
ส าหรับเด็กมีท้ังหมด 10 ข้อค าถามดังท่ีได้น าเสนอพร้อมกับภาพแสดงกราฟความคิดเห็น ปรากฏ
ข้อมูลเป็นกราฟดังนี้ เห็นด้วยมาก (มีจ านวน 74 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 24.66%), เห็นด้วย (มี
จ านวน 138 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 46%), เฉย (มีจ านวน 62 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 
20.66%), ไม่เห็นด้วย (มีจ านวน 19 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 6.33%) และ ไม่เห็นด้วยมาก (มี
จ านวน 7 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 2.33%)  
 

 
 

รูปท่ี 4.137 ผลความคิดเห็นของกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่องานออกแบบส่ือดิจิทัลสินค้าส าหรับเด็ก 
 

ผู้วิจัยพิจารณากราฟและวิเคราะห์ด้วยการหาค่าเฉล่ียของข้อมูล  ส าหรับผลของ
การตอบแบบสอบถามในหมวดสินค้าส าหรับเด็ก กลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นบุคคลท่ัวไปส่วนใหญ่มีความเห็น
ด้วยกับแบบสอบถามด้วยค่าเฉล่ียรวมท้ังกลุ่มคือ 3.62 ซึ่งหากมองข้อมูลในเชิงลึกแบ่งแยกถึงเพศของ
ผู้ตอบแบบสอบถาม สามารถพิจารณาได้ว่าเพศหญิงในกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส าหรับบุคคลท่ัวไป
นั้นมีความอ่อนไหวมากกว่า ด้วยค่าเฉล่ีย 3.88 ซึ่งมากกว่าเพศชายในกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม
เดียวกันท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.81 ซึ่งสามารถวิเคราะห์ได้ว่า ด้วยค าส่ืออารมณ์ท่ีได้จากสีในงานออกแบบ
หมวดสินค้าส าหรับเด็กมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่อกลุ่มบุคคลท่ัวไปเพศหญิง 
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จากข้อมูลท้ังหมดท่ีน าเสนอผลสรุปของความคิดเห็นขอบกลุ่มตัวอย่างในกลุ่มบุคคลท่ัวไป มี
ความคิดเห็นต่องานออกแบบส่ืดิจิทัลในแต่ละหมวดสินค้าแล้ว จากนี้จะเป็นการน าเสนอภาพรวมของ
ความคิดเห็นของกลุ่มบุคคลท่ัวไป จ านวน 30 คน ข้อค าถามในแต่ละหมวดสินค้าท้ังหมด 3 หมวด
สินค้า คือ สินค้าส าหรับผู้หญิง สินค้าส าหรับผู้ชาย และ สินค้าส าหรับเด็ก อย่างละ 10 ข้อค าถาม
ท้ังหมด 30 ข้อค าถามดังท่ีได้น าเสนอพร้อมกับภาพแสดงกราฟความคิดเห็น ปรากฏข้อมูลเป็นกราฟ
ดังนี้ เห็นด้วยมาก (มีจ านวน 179 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 19.89%), เห็นด้วย (มีจ านวน 378 
ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 42%), เฉย (มีจ านวน 236 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 26.22%), ไม่
เห็นด้วย (มีจ านวน 75 ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 2.50%) และ ไม่เห็นด้วยมาก (มีจ านวน 32 
ความคิดเห็น คิดเป็นร้อยละ 3.55%) ดังแสดงในรูปท่ี 4.163 ต่อไป 
 

 
 

รูปท่ี 4.138 ภาพกราฟแสดงคิดเห็นในแบบสอบถามท้ังหมดของกลุ่มผู้เช่ียวชาญ 
 

สรุปความเห็นของกลุ่มบุคคลท่ัวไปต่องานออกแบบส่ือดิจิทัลท่ีน ามาใช้ในงานวิจัยนี้ 
โดยรวมมีความคิดเห็นเชิงเห็นด้วย ด้วยค่าเฉล่ียกลุ่มเท่ากับ 3.66 ซึ่งมากว่ากลุ่มผู้เช่ียวชาญเล็กน้อย 
และเมื่อพิจารณากราฟและวิเคราะห์ด้วยการหาค่าเฉล่ียของข้อมูล ส าหรับผลของการต อบ
แบบสอบถามในแต่ละหมวดสินค้าส าหรับผู้หญิงและสินค้าส าหรับเด็กแสดงให้เห็นว่าเพศหญิงในกลุ่ม
ผู้เช่ียวชาญมีความอ่อนไหวต่อค าส่ืออารมณ์ในงานออกแบบด้วยความเฉล่ียนท่ีสูง ส่งผลให้ค าส่ือ
อารมณ์ในงานออกแบบมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่อกลุ่มผู้เช่ียวชาญเพศหญิงในกลุ่มบุคคลท่ัวไป 
 



 

 

บทท่ี 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปายผลและข้อเสนอแนะ 

 
สรุปผลการวิจัย 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลท่ีได้จากการศึกษาวิจัย และการออกแบบสอบถาม สามารถน ามา
สรุปข้อมูลโดยแบ่งเป็นหมวดได้ดังนี้ 

1. หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง 
เมื่อน าเดินการวิเคราะห์ตามข้ันตอนท่ีได้น าเสนอไป ผลท่ีได้จากการวิเคราะห์ข้อมูล ท่ีให้ได้

ชุดสี Representative color มาเทียบค่ากับ Color combination ใน Color image scale ได้ผล
เป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล ซึ่งในหมวดสินค้าส าหรับผู้หญิงสามารถสรุปได้ว่าข้อมูลสี
ในหมวดสินค้าส าหรับผู้หญิงมีความ Modern (ทันสมัย สมัยใหม่), Dandy (หรูหรา), Romantic 
(ชวนฝัน) และ Elegant (สง่างาม มีรสนิยม) ซึ่งโดยรวมสอดคล้องกับแนวทางการออกแบบท่ีต้ังไว้ 
และผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่าสามารถน าไปใช้เป็นแนวทางในการออกแบบส่ือดิจิทัลในหมวดสินค้า
ส าหรับผู้หญิงต่อไปได้  

ส าหรับผลของการตอบแบบสอบถามในหมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง สรุปผลท่ีได้จากท้ังสอง
กลุ่มเป้าหมายซึ่งมีค่าเฉล่ียในกลุ่มผู้เช่ียวชาญ และกลุ่มบุคคลท่ัวไปคือ 3.53 และ 3.54 ตามล าดับ 
จากค่าเฉล่ียท่ีกล่าวมามีความห่างกันไม่มากนั้นแสดงให้ เห็นการกระจายตัวของข้อมูลท้ัง 2 กลุ่มไม่
ต่างกันมากนัก และแสดงให้เห็นว่าโดยส่วนใหญ่ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเชิงเห็นด้วยกับค า
ส่ืออารมณ์ท่ีได้จากสีในงานออกแบบ ท้ังนี้ยังมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่อกลุ่มผู้เช่ียวชาญเพศหญิง
มากกว่าเพศหญิงในกลุ่มบุคคลท่ัวไป ซึ่งสามารถตีความได้ว่าผู้เช่ียวชาญมีความอ่อนไหวกับสีมากกว่า
บุคคลท่ัวไป อาจจะด้วยสายงานท่ีเป็นคุณสมบัติของผู้ตอบแบบสอบถามจึงส่งผลให้เป็นดังท่ีสรุป 

 
2. หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย 
เช่นเดียวกับหมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง เมื่อน าเดินการวิเคราะห์ตามขั้นตอนท่ีได้น าเสนอไป 

ผลท่ีได้จากการวิเคราะห์ข้อมูล ท่ีให้ได้ชุดสี Representative color มาเทียบค่ากับ Color 
combination ใน Color image scale ได้ผลเป็นค าส่ืออารมณ์บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล ซึ่งสามารถ
สรุปได้ว่าข้อมูลสีในหมวดสินค้าส าหรับผู้ชายมีความ Dandy (หรูหรา), Modern (ทันสมัย สมัยใหม่) 
และ Casual (สบายๆ) เป็นหลัก ซึ่งโดยรวมผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่า มีความสอดคล้องในบางส่วนกับ
แนวทางในการออกแบบส่ือดิจิทัล ซึ่งสินค้าส าหรับผู้ชายนั้น ผู้วิจัยมีแนวทางการออกแบบคือ ทันสมัย 
ผาดโผน มีการเคล่ือนไหว ซึ่งน่าจะเหมาะกับสินค้าส าหรับผู้ชายมากกว่า แม้ว่าผลโดยรวมไม่ได้เป็นไป
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ตามแนวทางการออกแบบ แต่ยังความทันสมัยท่ีเป็นหลัก ซึ่งความคิดเห็นน าไปปรับปรุงงานออกแบบ
ส่ือดิจิทัลในอนาคตให้ตรงตามแนวทางการออกแบบมาขึ้นด้วยการใช้ Color image scale เป็น
แนวทางในการด าเนินการ 

ส าหรับผลของการตอบแบบสอบถามในหมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย สรุปผลท่ีได้จากท้ังสอง
กลุ่มเป้าหมายซึ่งมีค่าเฉล่ียในกลุ่มผู้เช่ียวชาญ และกลุ่มบุคคลท่ัวไปคือ 3.55 และ 3.60 ตามล าดับ 
จากค่าเฉล่ียรวมของท้ัง 2 กลุ่มท าให้เห็นความหลากหลายของข้อมูลมากยิ่งขึ้นในกลุ่มผู้บุคคลท่ัวไปท่ี
มีค่าเฉล่ียรวมสูงว่า ซึ่งแสดงให้เห็นว่าโดยส่วนใหญ่ผู้ตอบแบบสอบถามกลุ่มบุคคลท่ัวไปมีความคิดเห็น
เชิงเห็นด้วยกับค าส่ืออารมณ์ท่ีได้จากสีในงานออกแบบ หรืออาจจะกล่าวได้ว่าค าส่ืออารมณ์ท่ีได้จากสี
ในงานออกแบบสินค้าหมวดผู้ชายมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยากับกลุ่มบุคคลท่ัวไปมากกว่ากลุ่มผู้เช่ียวชาญ 

 
3. หมวดสินค้าส าหรับเด็ก 
สินค้าในหมวดนี้ส าหรับผู้วิจัยถือว่าเป็นการออกแบบท่ีมีการเลือกใช้สีท่ีค่อยข้างยาก ด้วย

เหตุผลในเชิงการตลาดท่ีว่า ผู้ซื้อท่ีแท้จริงไม่ใช่ผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ เพราะสินค้าในหมวดนี้ส่วนมากจะเป็น
ผู้ปกครองท่ีเลือกซื้อให้บุตรหลาน ฉะนั้นแล้วการออกแบบจะต้องมีความน่าเช่ือถือควบคู่ไปกับความ
น่ารักสดใสแบบเด็กๆ ซึ่งผลท่ีได้จากการเทียบชุดสีกับ Color image scale ได้ผลเป็นค าส่ืออารมณ์
บนงานออกแบบส่ือดิจิทัล สามารถสรุปได้ว่าข้อมูลสีในหมวดสินค้าส าหรับเด็กมีความ Classic (ได้รับ
ความนิยม), Casual (สบายๆ) และ Modern (ทันสมัย สมัยใหม่) เป็นหลัก ซึ่งโดยรวมผู้วิจัยมีความ
คิดเห็นว่ามีผลท่ีได้จากการวิเคราะห์ข้อมูลสีและเปรียบเทียบข้อมูลสีแล้วนั้น ไม่มีความสอดคล้องกับ
แนวทางในการออกแบบ  ซึ่งแนวทางการออกแบบสินค้าส าหรับเด็กควรจะมีความชวนฝันมากกว่านี้  
แต่ถ้าหากดูในแนวทางการตลาดสีท่ีใช้อาจจะมีความเหมาะสมในแง่การส่ือความหมายให้กลุ่ม
ผู้บริโภคท่ีเป็นผู้ปกครองได้ดี เพราะต้องการส่ือว่าสินค้าส าหรับเด็กแต่อ านาจในการซื้ออยู่ท่ีผู้ปกครอง
จึงต้องมีความน่าเช่ือถือ เมื่อพิจาณาในเชิงการตลาดผลท่ีได้จากการวิเคราะห์และเทียบของมูลสีนั้นจะ
มีความสอดคล้อง แต่ถ้าหากในมุมมองนักออกแบบ ผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่าควรจะมีความเป็นเ ด็กได้
มากกว่านี้หากเลือกใช้โทนสี Romantic (ชวนฝัน) มากขึ้น 

ส าหรับผลของการตอบแบบสอบถามในหมวดสินค้าส าหรับผู้เด็ก สรุปผลท่ีได้จากท้ังสอง
กลุ่มเป้าหมายซึ่งมีค่าเฉล่ียในกลุ่มผู้เช่ียวชาญ และกลุ่มบุคคลท่ัวไปคือ 3.62 และ 3.84 ตามล าดับ 
จากค่าเฉล่ียรวมของท้ัง 2 กลุ่มแสดงให้เห็นว่าโดยส่วนใหญ่ผู้ตอบแบบสอบถามกลุ่มบุคคลท่ัวไปมี
ความคิดเห็นเชิงเห็นด้วยกับค าส่ืออารมณ์ท่ีได้จากสีในงานออกแบบ หรืออาจจะกล่าวได้ว่าค าส่ือ
อารมณ์ท่ีได้จากสีในงานออกแบบสินค้าหมวดเด็กมีอิทธิพลเชิงจิตวิทยากับกลุ่มบุคคลท่ัวไปมากกว่า
กลุ่มผู้เช่ียวชาญ 
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ข้อเสนอแนะ 
จากการด าเนินการคุณภาพของงานออกแบบมีความส าคัญในการด าเนินงาน ควรท่ีจะปรับ

ขนาดของงานออกแบบท่ีใช้จริงให้เหมาะสมส าหรับการทดลองก่อนท าการทดลองเพื่อไมให้เกิดปัญหา
ความล่าช้าในการประมวลผลของอัลกอริทึมท่ีท าการแปลงค่าระบบสีและจัดกลุ่มข้อมูล 
 
แนวทางในการศึกษาคร้ังต่อไป 

จากงานวิจัย ผู้วิจัยพบปัญหาระหว่างการด าเนินงานวิจัยซึ่งหากมีการวิจัยครั้งต่อไปควรจะมี
การแก้ไข้ปัญหาเหล่านี้เพื่อให้งานสมบูรณ์ยิ่งขึ้น  

1. ควรเลือกงานออกแบบท่ีมีความหลากหลายของข้อมูลสีท่ีใกล้เคียงกัน 
2. การก าหนดค่า k ในการจัดกลุ่มข้อมูลควรก าหนดให้เหมาะสมกับแต่ละงานออกแบบส่ือ

ดิจิทัลท่ีน ามาด าเนินการทดลองเพื่อความแม่นย ามากยิ่งขึ้น เมื่อน าค่าไปเทียบกับชุดสี Color 
combination ใน Color image scale เพื่อให้ได้ค าส่ืออารมณ์ท่ีดียิ่งขึ้น 
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แบบสอบถาม : ส าหรับผู้เชี่ยวชาญ(30คน) 
 

งานวิจัยเร่ือง : การวิเคราะห์ข้อมูลสีที่มีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่องานออกแบบสื่อดิจิทัล 
 
แบบสอบถามชุดนี้ประกอบด้วย 
 ตอนที่ 1 : ข้อมูลส่วนบุคคล 

ตอนที่ 2 : ข้อมูลเชิงส ารวจความคิดเห็นผู้บริโภค แบ่งตามหมวดสินค้าได้ 3 หมวดดังนี้ 
  2.1 หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง (women) 

2.2 หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย (men) 
2.3 หมวดสินค้าส าหรับเด็ก (kids) 
 

*ข้อมูลท่ีท่านตอบในแบบสอบถามจะน าไปใช้ประโยชน์ในการวิจัยเท่านั้น และเก็บข้อมูลไว้เป็น
ความลับ ไม่มีผลเกี่ยวข้องกับเรื่องอื่นๆแต่อย่างใด 
*งานออกแบบดิจิทัล คือการสร้างสรรค์ผลงานเชิงนิเทศศิลป์เพื่อส่ือสารให้กับผู้รับสาร กล่าวคือ งาน
ออกแบบกราฟิกประเภทภาพนิ่ง ใช้ส าหรับการน าเสนอผ่านช่องทางออนไลน์เพเอเป็นการน าเสนอ
สินค้า โดยมีจุดประสงค์ต้องการส่ือสารกับผู้รับสารผ่านชองทางออนไลน์ และกระตุ้นการขายใน
ช่องทางออนไลน์ 
 
 
ตอนที่ 1 : แบบสอบถามทั่วไป 
 

ค าช้ีแจง : โปรดอ่านค าถามต่อไปนี้และท าเครื่องหมาย ✓ หน้าข้อท่ีเป็นความจริง 

 
Q1 | เพศ   

หญิง   ชาย 
Q2 | อาย ุ
 ต่ ากว่า 20 ปี  20 – 29 ปี  30 – 39 ปี 
 40 – 49 ปี  มากกว่า 50 ปี    
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ตอนที่ 2 : แบบสอบถามเชิงส ารวจความคิดเห็นผู้บริโภค 
 

ค าช้ีแจง : โปรดอ่านค าถามต่อไปนี้และท าเครื่องหมาย ✓ ลงในช่องว่างใต้ความคิดเห็นท่ีแท้จริงต่อ
ความรู้สึกต่องานออกแบบส่ือดิจิทัล ของเพียงค าตอบเดียว 
 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women01        
Q01 ภาพให้ความรู้สึกสมัยใหม ่ลึกลับ เรียบหรู น่าค้นหา  

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women02        
Q02 ภาพให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ เรียบง่าย สะอาด ประณีต 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women03        
Q03 ภาพให้ความรู้สึกสดใส ดูเป็นผู้หญิงสมัยใหม่ ดูมีการเคล่ือนไหว กระฉับกระเฉง 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women04       
Q04 ภาพให้ความรู้สึกเรียบง่าย บริสุทธิ์ อ่อนหวาน ชวนฝัน ดูเป็นผู้หญิงอ่อนหวาน 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women05        
Q05 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ เป็นหนุ่มเป็นสาวสมัยใหม่ เก๋ เท่ห์ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
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หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women06        
Q06 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เป็นมิตร สบายๆ ดูเป็นของเมืองร้อน เป็นธรรมชาติ  

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women07        
Q07 ภาพให้ความรู้สึกสง่างาม เป็นหนุ่มเป็นสาวทันสมัย สมัยใหม่ ดูหลักแหลม 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women08        
Q08 ภาพให้ความรู้สึกสวยแบบผู้ดี ทันสมัย สง่างาม มีรสนิยม ชวนฝัน  

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women09        
Q09 ภาพให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ ทันสมัย เป็นกันเอง สบายๆ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women10        
Q10 ภาพให้ความรู้สึกแข็งแกร่ง ขึงขัง เรียบหรู ทันสมัย เป็นผู้ใหญ่ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
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หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men01        
Q01 ภาพให้ความรู้สึกเรียบโก้ มีสุขภาพดี มีชีวิตชีวา ก้าวร้าว ไม่อ่อนน้อม  

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                   รหัสรูป men02        
Q02 ภาพให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ กระฉับกระเฉง คล่องแคล่วแบบนักกีฬา เฉียบแหลม ทันสมัย 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men03        
Q03 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ เท่ห ์สุขุมนุ่มลึก เป็นผู้ใหญ่  

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                  รหัสรูป men04        
Q04 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ท าให้นึกถึงอดีต สบายๆ เท่ห ์น่าเช่ือถือ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men05        
Q05 ภาพให้ความรู้สึกสง่างาม ฉลาด ทันสมัย ลึกลับ เฉียบแหลม 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men06        
Q06 ภาพให้ความรู้สึกมีเสน่ห์ งดงาม ทันสมัย ฉลาด สบายๆ เท่ห์ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
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หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men07        
Q07 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ถมึงทึง ขึงขัง 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men08        
Q08 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ดูสดช่ืนเป็นหนุ่มสาว สบายๆ สุขภาพ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men09        
Q09 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เป็นหนุ่มเป็นสาวสบายๆ ขึงขัง เก ๋เท่ห์ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men10        
Q10 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เป็นโลหะ แข็งแกร่ง สุขุม ล้ าเลิศ หรูหรา 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
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หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                        รหัสรูป kids01        
Q1 ภาพให้ความรู้สึกดูใสเหมือนแก้วเปล่งประกาย ชวนฝัน น่ารัก น่าเอ็นดู 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                       รหัสรูป kids02        
Q2 ภาพให้ความรู้สึกเก๋ ทันสมัย เป็นวัยรุ่น บริสุทธิ์ สนุกสนาน ร่าเริง 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                       รหัสรูป kids03        
Q3 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ เป็นธรรมชาติ เป็นมิตร มีสุขภาพดี 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                        รหัสรูป kids04        
Q4 ภาพให้ความรู้สึกสวยแบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม น่าเอ็นดู น่านับถือ 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                      รหัสรูป kids05        
Q5 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เอาจริงเอาจัง แข็งแกร่งทนทาน เก๋ เท่ห์ 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                      รหัสรูป kids06       
Q6 ภาพให้ความรู้สึกนุ่มนวล อ่อนนุ่ม อ่อนหวาน ชวนฝัน ดูเป็นผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
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หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                       รหัสรูป kids07       
Q7 ภาพให้ความรู้สึกสวยสุภาพ เป็นผู้หญิงดูอ่อนหวาน ชวนฝัน 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                     รหัสรูป kids08        
Q8 ภาพให้ความรู้สึกสวยแบบผู้ดี ทันสมัย ดูเป็นผู้หญิง อ่อนหวาน 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                       รหัสรูป kids09        
Q9 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ดูลึกลับ ดึงดูด เรียบง่าย หนักหน่วงและลึกซึ้ง 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                       รหัสรูป kids10        
Q10 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ มกีารเคล่ือนไหว น่าสัมผัส กระฉับกระเฉง 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
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ภาคผนวก ข. 
ตัวอย่างแบบสอบถามท่ีใช้ส ารวจความคิดเห็นกลุ่มตัวอย่างกลุ่มบุคคลท่ัวไป 
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แบบสอบถาม : ส าหรับบุคคลทั่วไป (30คน) 
 

งานวิจัยเร่ือง : การวิเคราะห์ข้อมูลสีที่มีอิทธิพลเชิงจิตวิทยาต่องานออกแบบสื่อดิจิทัล 
 
แบบสอบถามชุดนี้ประกอบด้วย 
 ตอนที่ 1 : ข้อมูลส่วนบุคคล 

ตอนที่ 2 : ข้อมูลเชิงส ารวจความคิดเห็นผู้บริโภค แบ่งตามหมวดสินค้าได้ 3 หมวดดังนี้ 
  2.1 หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง (women) 

2.2 หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย (men) 
2.3 หมวดสินค้าส าหรับเด็ก (kids) 
 

*ข้อมูลท่ีท่านตอบในแบบสอบถามจะน าไปใช้ประโยชน์ในการวิจัยเท่านั้น และเก็บข้อมูลไว้เป็น
ความลับ ไม่มีผลเกี่ยวข้องกับเรื่องอื่นๆแต่อย่างใด 
*งานออกแบบดิจิทัล คือการสร้างสรรค์ผลงานเชิงนิเทศศิลป์เพื่อส่ือสารให้กับผู้รับสาร กล่าวคือ งาน
ออกแบบกราฟิกประเภทภาพนิ่ง ใช้ส าหรับการน าเสนอผ่านช่องทางออนไลน์เพเอเป็นการน าเสนอ
สินค้า โดยมีจุดประสงค์ต้องการส่ือสารกับผู้รับสารผ่านชองทางออนไลน์ และกระตุ้นการขายใน
ช่องทางออนไลน์ 
 
 
ตอนที่ 1 : แบบสอบถามทั่วไป 
 

ค าช้ีแจง : โปรดอ่านค าถามต่อไปนี้และท าเครื่องหมาย ✓ หน้าข้อท่ีเป็นความจริง 

 
Q1 | เพศ   

หญิง   ชาย 
Q2 | อาย ุ
 ต่ ากว่า 20 ปี  20 – 29 ปี  30 – 39 ปี 
 40 – 49 ปี  มากกว่า 50 ปี    
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ตอนที่ 2 : แบบสอบถามเชิงส ารวจความคิดเห็นผู้บริโภค 
 

ค าช้ีแจง : โปรดอ่านค าถามต่อไปนี้และท าเครื่องหมาย ✓ ลงในช่องว่างใต้ความคิดเห็นท่ีแท้จริงต่อ
ความรู้สึกต่องานออกแบบส่ือดิจิทัล ของเพียงค าตอบเดียว 
 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women01        
Q01 ภาพให้ความรู้สึกสมัยใหม ่ลึกลับ เรียบหรู น่าค้นหา  

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women02        
Q02 ภาพให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ เรียบง่าย สะอาด ประณีต 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women03        
Q03 ภาพให้ความรู้สึกสดใส ดูเป็นผู้หญิงสมัยใหม่ ดูมีการเคล่ือนไหว กระฉับกระเฉง 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women04       
Q04 ภาพให้ความรู้สึกเรียบง่าย บริสุทธิ์ อ่อนหวาน ชวนฝัน ดูเป็นผู้หญิงอ่อนหวาน 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women05        
Q05 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ เป็นหนุ่มเป็นสาวสมัยใหม่ เก๋ เท่ห์ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
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หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women06        
Q06 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เป็นมิตร สบายๆ ดูเป็นของเมืองร้อน เป็นธรรมชาติ  

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women07        
Q07 ภาพให้ความรู้สึกสง่างาม เป็นหนุ่มเป็นสาวทันสมัย สมัยใหม่ ดูหลักแหลม 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women08        
Q08 ภาพให้ความรู้สึกสวยแบบผู้ดี ทันสมัย สง่างาม มีรสนิยม ชวนฝัน  

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women09        
Q09 ภาพให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ ทันสมัย เป็นกันเอง สบายๆ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้หญิง                                                               รหัสรูป women10        
Q10 ภาพให้ความรู้สึกแข็งแกร่ง ขึงขัง เรียบหรู ทันสมัย เป็นผู้ใหญ่ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
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หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men01        
Q01 ภาพให้ความรู้สึกเรียบโก้ มีสุขภาพดี มีชีวิตชีวา ก้าวร้าว ไม่อ่อนน้อม  

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                   รหัสรูป men02        
Q02 ภาพให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติ กระฉับกระเฉง คล่องแคล่วแบบนักกีฬา เฉียบแหลม ทันสมัย 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men03        
Q03 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ เท่ห ์สุขุมนุ่มลึก เป็นผู้ใหญ่  

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                  รหัสรูป men04        
Q04 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ท าให้นึกถึงอดีต สบายๆ เท่ห ์น่าเช่ือถือ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men05        
Q05 ภาพให้ความรู้สึกสง่างาม ฉลาด ทันสมัย ลึกลับ เฉียบแหลม 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men06        
Q06 ภาพให้ความรู้สึกมีเสน่ห์ งดงาม ทันสมัย ฉลาด สบายๆ เท่ห์ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
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หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men07        
Q07 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ถมึงทึง ขึงขัง 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men08        
Q08 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ดูสดช่ืนเป็นหนุ่มสาว สบายๆ สุขภาพ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men09        
Q09 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เป็นหนุ่มเป็นสาวสบายๆ ขึงขัง เก ๋เท่ห์ 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
     

 
หมวดสินค้าส าหรับผู้ชาย                                                                    รหัสรูป men10        
Q10 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เป็นโลหะ แข็งแกร่ง สุขุม ล้ าเลิศ หรูหรา 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
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หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                        รหัสรูป kids01        
Q1 ภาพให้ความรู้สึกดูใสเหมือนแก้วเปล่งประกาย ชวนฝัน น่ารัก น่าเอ็นดู 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                       รหัสรูป kids02        
Q2 ภาพให้ความรู้สึกเก๋ ทันสมัย เป็นวัยรุ่น บริสุทธิ์ สนุกสนาน ร่าเริง 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                       รหัสรูป kids03        
Q3 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ เป็นธรรมชาติ เป็นมิตร มีสุขภาพดี 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                        รหัสรูป kids04        
Q4 ภาพให้ความรู้สึกสวยแบบผู้ดี สง่างาม มีรสนิยม น่าเอ็นดู น่านับถือ 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                      รหัสรูป kids05        
Q5 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย เอาจริงเอาจัง แข็งแกร่งทนทาน เก๋ เท่ห์ 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                      รหัสรูป kids06       
Q6 ภาพให้ความรู้สึกนุ่มนวล อ่อนนุ่ม อ่อนหวาน ชวนฝัน ดูเป็นผู้หญิง 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
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หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                       รหัสรูป kids07       
Q7 ภาพให้ความรู้สึกสวยสุภาพ เป็นผู้หญิงดูอ่อนหวาน ชวนฝัน 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                     รหัสรูป kids08        
Q8 ภาพให้ความรู้สึกสวยแบบผู้ดี ทันสมัย ดูเป็นผู้หญิง อ่อนหวาน 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                       รหัสรูป kids09        
Q9 ภาพให้ความรู้สึกทันสมัย ดูลึกลับ ดึงดูด เรียบง่าย หนักหน่วงและลึกซึ้ง 
เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 

     
 
หมวดสินค้าส าหรับเด็ก                                                                       รหัสรูป kids10        
Q10 ภาพให้ความรู้สึกสบายๆ มกีารเคล่ือนไหว น่าสัมผัส กระฉับกระเฉง 

เห็นด้วยมาก เห็นด้วย เฉยๆ เห็นด้วยน้อย ไม่เห็นด้วย 
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