
 วารสารสถาบันเทคโนโลยีไทย-ญ่ีปุน : บริหารธรุกิจและภาษา 

ปที่ 1  ฉบับที่ 1  เดือนตลุาคม 2555  – มีนาคม 2556 

 

1 

 

การศึกษากลยุทธทางการตลาดของสินคาประดับยนตในกลุมสินคา 

เพื่อการแขงขันรถยนต 
 

THE STUDY OF MARKETING STRAEGIES FOR AUTOMOTIVE 
ACCESSORIES IN PRODUCT GROUP OF RACE EQUIPMENT 

 

นันทธวัต  อุณหเกตุ#1  
#บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต / สาขาวิชาการจัดการวิสาหกิจสําหรับผูบริหาร / สถาบันเทคโนโลยีไทย-ญ่ีปุน 

1e-mail:u.nuntawat@gmail.com  

 

บทคัดยอ - ในการศึกษาผูทําการศึกษาไดศึกษากลยุทธทางการตลาด

ของสินคาประดับยนตในกลุมสินคาเพ่ือการแขงขันรถยนตโดยศึกษา

จากกลุมตัวอยางที่เปนนักแขงขันรถยนตและกลุมผูที่มีความชื่นชอบใน

การตกแตงรถยนตในปจจัยตางพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาประดับ

ยนตเพ่ือการแขงขันรถยนต โดยมีวัตตุประสงคในการศึกษา  คือเพ่ือ

ศึกษาปญหาของกลยุทธทางการตลาดของสินคาประดับยนตในกลุม

สินคาเพ่ือการแขงขันรถยนต , เพ่ือวิเคราะหถึงปญหาของกลยุทธทาง

การตลาดของสินคาประดับยนตในกลุมสินคาเพ่ือการแขงขันรถยนต 

และเพื่อหาหนทางในการพัฒนารูปแบบและวิธีการที่เหมาะสมของ

ธุรกิจ โดยแยกแยะตามหลักประชากรศาสตรในดาน เพศ อายุ 

การศึกษา อาชีพ รายได ซึ่งกลุมตัวอยางในการวิจัยคร้ังนี้ใชกลุม

ตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง และใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการ

เก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรมทางสถิติ

สําเร็จรูป  ผลการศึกษา  พบวา สมมติฐานในเรื่องความแตกตางกัน จะ

สงผลตอพฤติกรรมการซื้อสินคาประดับยนตเพ่ือการแขงขัน และ

ตอบสนองตอปจจัยสวนผสมทางการตลาดในดานตางๆ แตกตางกัน 

โดยสามารถสรุปผลไดวา ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาประดับ

ยนตในกลุมสินคาเพ่ือการแขงขัน ของผูตอบแบบสอบถาม โดยใหระดับ

ความสําคัญโดยรวมในระดับมาก ไดแก ดานผลิตภัณฑ ราคา ชอง

ทางการจัดหนายและการสงเสริมการขาย 

 

คําสําคัญ – กลยุทธทางการตลาด 

 
Abstract - The study of marketing strategies for automotive 
accessories in product of race equipment. The purpose of 
this study was determine the relationship between customer 
behavior that effect to decision of choose race equipment. 
The objectives were to study for problem that can effect to 
strategies marketing for race equipment, to analyze for 
problem that can effect to strategies marketing for race 
equipment and to development strategies for business. The 
samples for this study among 400 samples are racer and 
people who interest in modify car. The method of 
investigation was questionnaire. This method was analysis 
by statistic tool which the premise for demographic factor 
were differentiates of gender, ages, education, occupation 
and income was influence to decision making of consumer 
and satisfy to differentiates marketing mixs factor. The 
premise of different effect customer behavior for choosing 
race equipment and respond in marketing mix in each 
factor. For the most important factor are product, price, 
place and promotion is all important factors. By result for 
samples in the study. 
 

Keywords - Marketing strategies. 
 

1. บทนํา 

 สําหรับธุรกิจประดับยนตของสินคาเพื่อการแขงขันนั้นมีการ

เจริญเติบโตซึ่ง พบวามูลคาการตลาดของสินคาประเภทนี้เพิ่มขึ้นถึง 150 

ลานบาทในป พ .ศ. 2553  และมีจํานวนของรานคาตางๆ ที่มีถึง  217 

รานคาที่จดทะเบียนการคากับกระทรวงพาณิชย [1] ซึ่งหากพิจารณาใน

ความสําคัญของอุปกรณสําหรับการแขงขัน รถยนตถือวาเปนสิ่งหนึ่งที่

สําคัญในแงของการไดรับชัยชนะหรือเรื่องของความปลอดภัยของตัวนัก

แขงโดยอุปกรณสําหรับการแขงขันรถยนตนั้น หากเปนอุปกรณเพื่อ

ความปลอดภัยนั้นจะถูกบังคับโดยกติกาของการแขงขันเชน  13.4 ให

ติดตั้งเข็มขัดนิรภัย  (Safety-Belt) ที่มีจุดยึดไมต่ํากวา  5 จุดสําหรับนัก

แขง (ตามแนวทางในขอกําหนดของ  FIA Appendix Article) หรือ 13.5 

เบาะที่นั่งคนขับ  ตองเปนเบาะที่ออกแบบมาเพื่อใชในการแขงขัน  และ

จะตองมีกันกระแทกศีรษะดานขางดวย [2] จากกติกาทั้ง  2 ขอ จะ

พบวาอุปกรณตามที่กติกาบังคับสําหรับรถยนตเพื่อการแขงถึงขันที่เขา

รวมแขงขันนั้นจะไมสามารถใชอุปกรณพื้นฐานที่ติดตั้งมากับตัวรถจาก

โรงงาน  และหากจะกลาวถึงเครื่องยนต  ระบบกําลังสง (Gear 

Transmission) ชวงลางและระบบหามลอ (Brake System) ซึ่งเปนสิ่งที่

นักแขงหรือทีมแขงตางสรรหามาเพิ่มเสริมสรางสมรรถนะที่ดีสําหรับ

รถยนตเพื่อการแขงขันคันนั้นๆ ซึ่งอุปกรณพื้นฐานตางๆ ที่ติดตั้งมากับ

ตัวรถยนตตั้งแตโรงงานไมสามารถนํามาใชในการแขงขันรถยนตได 

หรือหากนํามาใชในการแขงขันก็จะไมสามารถใชความสามารถหรือ

สมรรถนะที่ดีที่สุดได ซึ่งไมเพียงแตรถยนตเพื่อการแขงขันเทานั้นที่จะมี

การนําอุปกรณเหลานี้มาใชแตรถยนตทั่วๆ ไปที่สามารถพบเห็นได

โดยทั่วไปตามทองถนนก็มีการนําอุปกรณมาเพิ่มหรือเสริมสมรรถนะ

ใหกับรถยนตที่ใชอยูในชีวิตประจําวันไมวาจะเปนเครื่องยนต ระบบชวง

ลาง ภายใน ระบบหามลอ ระบบกําลังสง 

 จากที่กลาวมาในขางตน พบวามูลคาและการเจริญเติบโตของธุรกิจ

ประดับยนตในหมวดสินคาและอุปกรณเพื่อการแขงขันรถยนตมีการ

เติบโตอยางตอเนื่องจากทั้งมูลคาตลาดรวมและจํานวนรานคาที่เพิ่มขึ้น  

นอกจากนี้ยังมีผูขายรายยอยของสินคาประเภทนี้จํานวนไมต่ํากวา  

3,000 ราย จึงเปนสาเหตุของการแขงขันอยางรุนแรงในตลาดประดับ

ยนตในหมวดสินคาและอุปกรณเพื่อการแขงขันรถยนต  โดยแตละ

รานคาหรือกลุมบุคคลที่เกี่ยวของไดมีการนํากลยุทธทางการตลาด  

รวมถึงรูปแบบวิธีการใหมๆ เพื่อการแยงชิงความเปนผูนําตลาด  โดยใน
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การศึกษาในครั้งนี ้สนใจที่จะศึกษากลยุทธทางการตลาดของสินคาประดับ

ยนตในกลุมสินคาเพื่อการแขงขันรถยนต  โดยนอกจากการมุงศึกษากล

ยุทธทางการตลาดแลว รวมถึงการรวบรวมปญหาอุปสรรคตางๆ ของ

กลุมธุรกิจนี้  เพื่อเปนแนวทางในการปรับปรุงและพัฒนาในการ

ดําเนินงานในธุรกิจ  รวมถึงเพื่อเปนขอมูลสําหรับผูที่สนใจในการศึกษา

และผูที่สนใจในการดําเนินธุรกิจ [3-9] 

 

2. วิธีดําเนินการ 

 การดําเนินการวิจัยมีดังตอไปนี้ 

2.1 ประชากร 

 ประชากรที่ใชในงานวิจัย ไดแก  กลุมนักแขงขันรถยนตในทุก

รูปแบบของการแขงขันรวมถึงผูมีสวนเกี่ยวของตางๆ เชน  ทีมชาง เปน

ตน และยังรวมถึงประชาชนทั่วไปที่ไมใชนักแขงขันรถยนตแตมีความ

ชื่นชอบในการตกแตงรถยนต  โดยจะเลือกกลุมตัวอยางทั้งหมด           

400 คน 

2.2 การเก็บรวบรวมขอมูล 

 การศึกษาครั้งนี้  ผูวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลเพื่อใชในการ

วิเคราะหดังนี้ 

 1. ขอมูลปฐมภมูิ  (Primary Data) เปนขอมูลที่ไดจากการออก

แบบสอบถามกับกลุมตัวอยางในกลุมตางๆ จํานวน 400 คน 

 2. ขอมูลทุติยภูมิ  (Secondary Data) เปนขอมูลตางๆ ที่ไดจาก

การศึกษาคนควาและเก็บรวบรวมขอมูลจากเอกสาร  ตาํราทางวชิาการ  

บทความ  นติยสาร  สื่อออนไลน  หนังสือพิมพ  รวมถึงงานวิจัยตางๆ ที่

เกี่ยวของกับการศึกษาในครั้งนี้ เพื่อใหทราบถึงแนวคิด  ทฤษฎีตางๆ ที่

เกี่ยวของกับพฤติกกรมผูบริโภค  ปจจัยทางการตลาด  สภาพทั่วไปของ

ธุรกิจสินคาประดับยนตในหมวดสินคาเพื่อการแขงขัน 

2.3 ตัวแปรในการวิจัย  

 ตัวแปรอิสระ (Independent Variable) ประกอบดวยลักษณะทางดาน

ประชากรศาสตร ของผูบริโภคกลุมเปาหมาย  ไดแก  เพศ  อายุ  อาชีพ  

รายได ความสนใจในการแขงขันรถยนต 

 ตัวแปรตาม  (Dependent Variable) ประกอบดวย  ปจจัยทาง

การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อสินคาเพื่อการแขงขัน  

พฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาเพื่อการแขงขัน 

2.4 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

 ผูวิจัยไดสรางเครื่องมือเพื่อใชในการเก็บรวบรวมขอมูลเปนแบบสอบถาม 

(Questionnaires) โดยอาศัยทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค  

กระบวนการตัดสินใจซื้อ และสวนประสมทางการตลาด  เพือ่ใหสามารถ

นําผลการวิเคราะหขอมูลไปตอบวัตถุประสงคการวิจัยที่ตั้งไว  และได

แบงแบบสอบถามออกเปน 3 สวนดังนี้ 

 สวนที่ 1 : ครอบคลุมเกี่ยวกับขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตร

ของผูตอบแบบสอบถาม  ในเรื่องเกี่ยวกับ  เพศ  อายุ  อาชีพ  รายได  

ความสนใจในการแขงขันรถยนต และประเภทของการแขงขันรถยนต 

 สวนที่ 2 : ครอบคลุมเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคสินคาเพื่อการ

แขงขันรถยนต  ในเรื่องเกี่ยวกับ  ความถี่ในการซื้อ  สถานที่ซื้อ  สินคาที่

ซื้อ ประเทศของผูผลิตสินคา  ประเภทของสินคาที่ซื้อ  เหตผุลในการ

เลือกซื้อ การซื้อสินคาเลียนแบบและสินคาลิขสิทธ์ิ  บุคคลที่มีผลตอการ

ตดัสนิใจ 

 สวนที่ 3 : ครอบคลุมเกี่ยวกับระดับความคิดเห็นที่มีตอปจจัยทาง

การตลาดที่มีผลตอการบริโภคสินคาเพื่อการแขงขันรถยนต  

2.5 ทําการวิเคราะหขอมูล โดยวิธีทางสถิติ 

 

3. ผลการศึกษา  

3.1 ขอมูลลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 

 จากการศึกษาพบวา  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศชาย  มี

อายุ 21-30 ป รองลงมา  คือ มีอายุ 31-40 ป เปนพนกังานเอกชนมาก

ที่สุด รองลงมาคอื  เปนเจาของธุรกิจ  หรือธุรกิจสวนตัว  มีรายไดเฉลี่ย

ตอเดือนมากกวา  40,000 บาท รองลงมาคอื  ระหวาง  20,001-40,000 

บาท โดยในการศึกษาเปนแบงกลุมตัวอยางของทั้งนักแขงขันรถยนต  

จํานวน 330 คน โดยแบงเปนประเภทตางๆ ดังนี้  1. Circuit 2. Drift 3. 

Drag 4. Gymhkana 5. Rally และผูที่ไมไดเปนนักแขงขันรถยนตแตมี

ความชื่นชอบในการตกแตงรถยนต จํานวน 70 คน 

3.2 พฤติกรรมการบริโภคสินคาประดับยนตในกลุมสินคาเพื่อการ

แขงขันรถยนต 

 พฤติกรรมการบริโภคสินคาประดับยนตในกลุมสินคาเพื่อการ

แขงขันรถยนต ดังแสดงในตามารที่ 1 

 

ตารางที่ 1 พฤติกรรมการบริโภคสินคาประดับยนตในกลุมสินคาเพื่อการ

แขงขันรถยนต 
พฤติกรรม ผลการศึกษา 

ความถ่ีในการเลือกซื้อสินคา - 2-3 เดือนคร้ัง 

- ทุกๆ เดือน 

สถานท่ีในการเลือกซื้อ - อินเทอรเน็ต/เว็บไซต 

- เซียงกง 

ความคุนเคยของประเทศผูผลิตสินคา - ญี่ปุน 

- สหรัฐอเมริกา 

ลําดับการเลือกซื้อสินคาประดับยนตการ

เลือก ซื้อสินคาในประเภทใดกอน 

- เคร่ืองยนต ระบบเคร่ืองยนตและ

อุปกรณเพ่ิมประสิทธิภาพ 

- ระบบเบรค และชวงลาง 

เหตุผลในการเลือกซื้อสินคาประดับ

ยนตเพ่ือการแขงขัน 

- เตรียมพรอมสําหรับการแขงขัน 

- มีความจําเปนในการใชงาน 

เหตุผลในการเลือกใชสินคา

ลอกเลียนแบบ 

- ราคาท่ีตํ่ากวา 

- คุณภาพท่ีใกลเคียงกัน 

บุคคลท่ีมีผลกระทบตอการตัดสินใจ - ชางซอมรถ 

- กลุมเพ่ือน 

ชวงราคาในการซื้อตอคร้ัง - มากกวา 30,000 บาท 

- ระหวาง 10,001-30,000 บาท 

การเคยใชสินคาลอกเลียนแบบ - เคย 

 

การซื้อสินคาใหมหรือเกา - สินคาใหม 

 

แหลงท่ีมาของสินคาเกา - สินคาจากตางประเทศ 
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3.3 พฤติกรรมการบริโภคสินคาเพื่อการแขงขันจําแนกตามประเภทของ

ผูตอบแบบ สอบถามระหวางผูที่ชื่นชอบในการตกแตงรถยนตและนัก

แขงรถยนต  

 

ตารางที่ 2 พฤติกรรมการบริโภคสินคาเพื่อการแขงขันจําแนกตาม

ประเภทของผูตอบแบบ  สอบถามระหวางผูที่ชื่นชอบในการตกแตง

รถยนตและนักแขงรถยนต 
พฤติกรรม ลักษณะของผูซ้ือ 

นักแขงขนัรถยนต ผูทีม่คีวามชืน่ชอบในการ

ตกแตงรถยนต 

ความถี่ในการเลือกซื้อ - 2-3 เดือนตอครั้ง 

- ทกุๆ เดือน 

- 2-3 เดือนตอครั้ง 

- ทกุๆ เดือน 

สถานที่ในการเลือกซื้อ - อินเทอรเน็ต/เว็บไซต 

- เซียงกง 

- อินเทอรเน็ต/เว็บไซต 

- รานคาประดับยนต 

ประเภทของสินคาในการเลือก

ซื้อ 

- สินคาใหม - สินคาใหม 

แหลงที่มาของสินคาเกา - สินคาจากตางประเทศ - สินคาจากตางประเทศ 

ประเทศของผูผลิตตาง  ๆ - ญี่ปุน 

- สหรัฐอเมริกา 

- ญี่ปุน 

- สหรัฐอเมริกา 

ลําดับการเลือกซื้อสินคา - เครื่องยนต ระบบเครื่องยนต

และอุปกรณเพ่ิมประสิทธิภาพ 

- ระบบเบรก และชวงลาง 

- ลอและยาง 

- อุปกรณตกแตงภายนอก 

เหตุผลในการเลือกซื้อ - เตรียมพรอมสําหรับการ

แขงขัน 

- มีความจําเปนในการใชงาน 

- ความสวยงามของสนิคาใน

การตกแตง 

- มีความจําเปนในการใชงาน 

การใชสินคาลอกเลียนแบบ - เคย - เคย 

ความกังวลเก่ียวกับการ

เลือกใชสินคาลอกเลียนแบบ 

- กังวล - กังวล 

เหตุผลในการเลือกใชสินคา

ลอกเลียนแบบ 

- ราคาที่ต่ํากวา 

- คุณภาพที่ใกลเคียงกัน 

- ราคาที่ต่ํากวา 

- คุณภาพที่ใกลเคียงกัน 

บุคคลที่มีผลกระทบตอการ

ตัดสินใจ 

- ชางซอมรถ 

- กลุมเพ่ือน 

- กลุมเพ่ือน 

- ไมมี 

ชวงราคาในการซื้อสินคาและ

อุปกรณตอครั้ง 

- มากกวา 30,000 บาท 

- ระหวาง10,001-30,000 บาท 

- ระหวาง 5,001-10,000 

บาท 

- ระหวาง 1,001-5,000 บาท 

 

3.4 พฤติกรรมการบริโภคสินคาเพื่อการแขงขันจําแนกตามประเภทของการ

แขงขันรถยนต 

 

ตารางที่ 3 พฤติกรรมการบริโภคสินคาเพื่อการแขงขันจําแนกตาม

ประเภทของการแขงขันรถยนต 

พฤติกรรม 
ประเภทของการแขงขัน 

Circuit Drag Drift Gymhkana Rally 

ความถีใ่นการ

เลือกซื้อ

อุปกรณ 

- 2-3 เดือนตอ

ครั้ง 

- ทกุๆ เดือน 

(เทากัน) 

- 2-3 เดือน

ตอครั้ง 

- ทกุๆ เดือน 

 

- 2-3 เดือนตอ

ครั้ง 

- ทกุๆ เดือน 

 

- 2-3 เดือนตอ

ครั้ง 

- ทกุๆ เดือน 

 

- 2-3 เดือนตอ

ครั้ง 

- ทกุๆ เดือน 

 

สถานที่ใน

การเลือกซื้อ 

- อินเทอรเน็ต 

/เว็บไซต 

- อูซอมรถ 

- 

อินเทอรเน็ต 

/เว็บไซต 

- รานคา

ประดับยนต 

- อินเทอรเน็ต 

/เว็บไซต 

- รานคา

ประดับยนต 

- อินเทอรเน็ต 

/เว็บไซต 

- เซียงกง 

- เซียงกง 

- อินเทอรเน็ต 

/เว็บไซต 

ประเภทของ

สนิคาในการ

เลือกซื้อ 

- สินคาใหม - สินคาใหม - สินคาใหม - สินคาใหม - สินคาใหม 

แหลงที่มา

ของสินคา 

- สนิคาจาก

ตางประเทศ 

- สนิคาจาก

ตางประเทศ 

- สินคา

ภายในประเทศ 

- สนิคาจาก

ตางประเทศ 

- สนิคาจาก

ตางประเทศ 

ประเทศของ

ผูผลิตตางๆ 

- ญี่ปุน 

- สหรัฐอเมริกา 

- ญี่ปุน 

-

สหรัฐอเมริกา 

- ญี่ปุน 

- สหรัฐอเมริกา 

- ญี่ปุน 

- 

สหรัฐอเมริกา 

- สหรัฐอเมริกา 

- ญี่ปุน 

ตารางที่ 3 พฤติกรรมการบริโภคสินคาเพื่อการแขงขันจําแนกตาม

ประเภทของการแขงขันรถยนต (ตอ) 

พฤติกรรม 
ประเภทของการแขงขัน 

Circuit Drag Drift Gymhkana Rally 

ลําดับการ

เลือกซื้อสินคา 

- ระบบเบรก 

และชวงลาง 

- เครื่องยนต 

ระบบเครื่อง 

ยนตและ

อุปกรณเพ่ิม

ประสิทธิภาพ 

- เครื่องยนต 

ระบบเครื่อง 

ยนตและ

อุปกรณเพ่ิม

ประสิทธิภาพ 

- ลอ ยาง 

- เครื่องยนต 

ระบบเครื่อง 

ยนตและ

อุปกรณเพ่ิม

ประสิทธิภาพ 

- ระบบเบรก

และชวงลาง 

- ระบบเบรก 

และชวงลาง 

- ลอ ยาง 

- เครื่องยนต 

ระบบเครื่อง 

ยนตและ

อุปกรณเพ่ิม

ประสิทธิภาพ 

- ระบบเบรก

และชวงลาง 

การใชสินคา

ลอกเลียนแบบ 

- เคย - เคย - เคย - เคย - เคย 

ความกังวล

เก่ียวกับการ

เลือกใชสินคา

ลอกเลียนแบบ 

- กังวล - กังวล - กังวล - กังวล - กังวล 

บุคคลที่มี

ผลกระทบตอ

การตัดสินใจ 

- ชางซอมรถ 

- กลุมเพ่ือน 

- ชางซอมรถ 

- ไมมี 

- ชางซอมรถ 

- ไมมี 

- กลุมเพ่ือน 

- ชางซอมรถ 

- ไมมี 

- กลุมเพ่ือน 

เหตุผลในการ

เลือกใชสินคา

ลอกเลียนแบบ 

- ราคาที่ต่ํา

กวา 

- ไมสามารถ

หาสินคาที่เปน

สินคาลิขสิทธิ์

ได 

- ราคาที่ต่ํา

กวา 

- คุณภาพที่

ใกลเคียงกัน 

- คุณภาพที่

ใกลเคียงกัน 

- ราคาที่ต่ํา

กวา 

- ราคาที่ต่ํา

กวา 

- คุณภาพที่

ใกลเคียงกัน 

- คุณภาพที่

ใกลเคียงกัน 

- ราคาที่ต่ํากวา 

 

3.5 ปจจัยทางการตลาดที่มีผลตอการบริโภคสินคาเพื่อการแขงขัน

รถยนตและการทดสอบสมมุติฐาน  

 จากการศึกษาระดับที่มีผลของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอ

การบริโภคสินคาประดับยนตในกลุมสินคาเพื่อการแขงขัน พบวา 

 

Independent Samples Test 

ดานผลิตภัณฑ  

 

ตารางที่ 4 เปรียบเทียบคาสถิติระหวางผูที่เปนนักแขงขันรถยนตกับผูที่

ชื่นชอบการแขงขันรถยนตจะสงผลตอความสําคัญของปจจัยในดาน

ผลิตภัณฑการตัดสินใจเลือกชื้อสินคาประดับยนตเพื่อการแขงขัน 

 Levene’s Test 

for 

Equality of 

Variances 

T-test for Equality of Means 

F Sig. t df 

Sig. 

(2-

talled) 

Mean 

Differe

nce 

Std. 

Error 

Differe

nce 

95% 

Confidence 

Interval of the 

Difference 

Lower Uppe

r 

ตราสินคา/โลโก/

ยี่หอ 

 

.242 .623 .984 

 

.972 

398 

 

99.156 

.326 

 

.334 

.09 

 

.09 

.093 

 

.094 

-.092 

 

-.096 

.275 

 

.279 

ประเทศของ

ผูผลิต 

 

44.071 .000 .404 

 

.309 

398 

 

81.960 

.687 

 

.758 

.04 

 

.04 

.104 

 

.136 

-.163 

 

-.228 

.246 

 

.312 

รูปรางความ

สวยงามหรือสี 

 

11.644 .001 -4.307 

 

-3.727 

398 

 

88.640 

.000 

 

.000 

-.42 

 

-.42 

.096 

 

.111 

-.605 

 

-.637 

-.226 

 

-.194 

ความแข็งแรง

คงทน 

 

.068 .794 -6.142 

 

-9.916 

398 

 

115.43

8 

.000 

 

.000 

-.56 

 

-.56 

.091 

 

.081 

-.737 

 

-.718 

-.379 

 

-.398 

เปนอุปกรณที่เคย

ใชอยูแลว 

 

1.283 .258 -1.369 

 

-1.219 

398 

 

90.534 

.172 

 

.226 

-.13 

 

-.13 

.098 

 

.110 

-.327 

 

-.353 

.058 

 

.084 
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ตารางที่ 4 เปรียบเทียบคาสถิติระหวางผูที่เปนนักแขงขันรถยนตกับผูที่

ชื่นชอบการแขงขันรถยนตจะสงผลตอความสําคัญของปจจัยในดาน

ผลิตภัณฑการตัดสินใจเลือกชื้อสินคาประดับยนตเพื่อการแขงขัน (ตอ) 
Independent Samples Test 

 Levene’s Test 

for 

Equality of 

Variances 

T-test for Equality of Means 

F Sig. t df 

Sig. 

(2-

talled) 

Mean 

Differe

nce 

Std. 

Error 

Differe

nce 

95% 

Confidence 

Interval of the 

Difference 

Lower Uppe

r 

เปนอุปกรณที่เพ่ิง

วางจําหนาย 

2.201 .139 6.515 

 

6.102 

398 

 

94.422 

.000 

 

.000 

.69 

 

.69 

.106 

 

.113 

.480 

 

.464 

.895 

 

.912 

Product 

 

1.497 .222 -.794 

 

-.791 

398 

 

100.00

0 

.427 

 

.431 

-.0477 

 

-.0477 

.06004 

 

.06029 

-

.16572 

-

.16731 

.0703

4 

.071

93 

 

 จากตารางที่ 4 พบวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดในดาน

ผลิตภัณฑ  มีผลตอการตัดสินใจตอการซื้ออุปกรณประดับยนตในกลุม

สินคาเพื่อการแขงขันอยูในระดับมาก ไดแก  ตราสินคา /โลโก /ยี่หอ  

ประเทศของผูผลิต รปูรางความสวยงามหรอืส ีความแข็งแรงคงทน เปน

อุปกรณที่เคยใชอยูแลว โดยในระหวางนักแขงขันรถยนตและผูที่มา

ความชื่นชอบในการตกแตงรถยนตในดานของปจจัยดานผลิตภัณฑนั้น  

จะพิจารณาในการตัดสินใจเลือกชื้อสินคาประดับยนตเพื่อการแขงขัน

โดยรวมอยางไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 ดานราคา 

 จากตารางที่ 5 พบวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดในดานราคา  

มีผลตอการตัดสินใจตอการซื้ออุปกรณประดับยนตในกลุมสินคาเพื่อ

การแขงขันอยูในระดับมาก ไดแก ราคาใกลเคียงกับอุปกรณเดิมที่ซื้อจาก

บริษัทหรือศูนยผูใหบริการ ราคาใกลเคยีงกบัราคาในตางประเทศ ราคาต่าํ

กวาเม่ือเปรียบเทียบกับยี่หอ โดยในระหวางนักแขงขันรถยนตและผู

ที่มาความชื่นชอบในการตกแตงรถยนตในดานของปจจัยดานราคานั้น  

จะพิจารณาในการตัดสินใจเลือกชื้อสินคาประดับยนตเพื่อการแขงขัน

โดยรวม ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 ดานชองทางจัดจําหนาย  

 จากตารางที่ 6 พบวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดในดาน

ชองทางจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจตอการซื้ออุปกรณประดับยนต

ในกลุมสินคาเพื่อการแขงขันอยูในระดับมาก โดยในระหวางนักแขงขัน

รถยนตและผูที่มาความชื่นชอบในการตกแตงรถยนตในดานของปจจัย

ดานชองทางจัดจําหนายนั้น  จะพิจารณาในการตัดสินใจเลือกชื้อสินคา

ประดับยนตเพื่อการแขงขันโดยรวม ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 

 

 จากตารางที่ 7 พบวาปจจัยสวนประสมทางการตลาดในดานการ

สงเสริมการขายมีผลตอการตัดสินใจตอการซื้ออุปกรณประดับยนตใน

กลุมสินคาเพื่อการแขงขันอยูในระดับมาก ไดแก การใหสวนลดพิเศษใน

โอกาสตางๆ การจัดแสดงสินคาในงานตางๆ  การลงนติยสาร  การใชสื่อ

ออนไลน  การรวมรายการขายกบัธนาคารเชน  การผอนชําระสินคา

ดอกเบ้ีย 0% โดยในระหวางนักแขงขันรถยนตและผูที่มาความชื่นชอบ

ในการตกแตงรถยนตในดานของปจจัยดานการสงเสริมการขายโดยรวม 

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

ตารางที่ 5 เปรียบเทียบคาสถิติระหวางผูที่เปนนักแขงขั นรถยนตกับผูที่

ชื่นชอบการแขงขันรถยนต จะสงผลตอความสําคัญของปจจัยในดาน

ราคาการตัดสินใจเลือกชื้อสินคาประดับยนตเพื่อการแขงขัน  

ดานการสงเสรมิการขาย  

Independent Samples Test 

 Levene’s 

Test for 

Equality of 

Variances 

T-test for Equality of Means 

F Sig. t df 

Sig. 

(2-

talled) 

Mean 

Differe

nce 

Std. 

Error 

Differe

nce 

95% 

Confidence 

Interval of the 

Difference 

Lower Upp

er 

ราคาใกลเคียงกับ

อุปกรณเดิมที่ซ้ือจาก

บริษัทหรือศูนยผู

ใหบรกิาร 

10.960 .00

1 

.121 

 

.101 

398 

 

85.970 

.903 

 

.920 

.01 

 

.01 

.100 

 

.121 

-.184 

 

-.228 

.208 

 

.252 

ราคาใกลเคียงกับ

ราคาในตางประเทศ 

17.743 .00

0 

1.421 

 

1.166 

398 

 

85.446 

.156 

 

.247 

.14 

 

.14 

.101 

 

.123 

-.055 

 

-.101 

.342 

 

.388 

ราคาสูงกวาเม่ือ

เปรียบเทียบกับยี่หอ

อื่น ถาเปนสินคา

แบบเดียวกัน 

25.011 .00

0 

2.205 

 

1.691 

398 

 

82.049 

.028 

 

.095 

.25 

 

.25 

.111 

 

.145 

.027 

 

-.043 

.454 

 

.534 

ราคาต่ํากวาเม่ือ

เปรียบเทียบกับยี่หอ

อื่น ถาเปนสินคา

แบบเดียวกัน 

2.629 .10

6 

-2.584 

 

-2.211 

398 

 

87.917 

.010 

 

.030 

-.27 

 

-.27 

.105 

 

.123 

-.479 

 

-.516 

-

.065 

-

.02

7 

Product 9.819 .00

2 

.464 

 

.373 

398 

 

84.303 

.643 

 

.710 

.0323 

 

.0323 

.06943 

 

.08645 

-.10425 

 

-

.13965 

.168

75 

 

.204

15 

  

ตารางที่ 6 เปรียบเทียบคาสถิติระหวางผูที่เปนนักแขงขันรถยนตกับผูที่

ชื่นชอบการแขงขันรถยนต จะสงผลตอความสําคัญของปจจัยในดาน

ชองทางการจัดจําหนายในการตัดสินใจเลือกชื้อสินคาประดับยนตเพื่อ

การแขงขัน 
Independent Samples Test 

 Levene’s Test 

for 

Equality of 

Variances 

T-test for Equality of Means 

F Sig. t df 

Sig. 

(2-

talled) 

Mean 

Differe

nce 

Std. 

Error 

Differe

nce 

95% 

Confidence 

Interval of the 

Difference 

Lower Uppe

r 

ทําเลที่ตั้งเดินทาง

ไปซ้ืองาย 

48.663 .000 3.226 

 

2.359 

398 

 

80.003 

.001 

 

.021 

.33 

 

.33 

.103 

 

.141 

.130 

 

.052 

.536 

 

.615 

มีชองทางการจัด

จําหนายที่อํานวย

ความสะดวก เชน 

เวบ็ไซต, 

Fanpage 

12.628 .000 .255 

 

.204 

398 

 

84.010 

.799 

 

.839 

.03 

 

.03 

.107 

 

.134 

-.183 

 

-.239 

.237 

 

.293 
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ตารางที่ 6 เปรียบเทียบคาสถิติระหวางผูที่เปนนักแขงขันรถยนตกับผูที่

ชื่นชอบการแขงขันรถยนต จะสงผลตอความสําคัญของปจจัยในดาน

ชองทางการจัดจําหนายในการตัดสินใจเลือกชื้อสินคาประดับยนตเพื่อ

การแขงขัน (ตอ) 
Independent Samples Test 

 Levene’s Test 

for 

Equality of 

Variances 

T-test for Equality of Means 

F Sig. t df 

Sig. 

(2-

talled) 

Mean 

Differe

nce 

Std. 

Error 

Differe

nce 

95% 

Confidence 

Interval of the 

Difference 

Lower Uppe

r 

Place 

 

26.449 .000 2.080 

 

1.535 

398 

 

80.381 

.038 

 

.129 

.1803 

 

.1803 

.08669 

 

.11746 

.00988 

 

-

.0534

3 

.3507

3 

.414

04 

 

ตารางที่ 7 เปรียบเทียบคาสถิติระหวางผูที่เปนนักแขงขั นรถยนตกับผูที่

ชื่นชอบการแขงขันรถยนต จะสงผลตอความสําคัญของปจจัยในดาน

การสงเสรมิการขายใน การตัดสินใจเลือกชื้อสินคาประดับยนตเพื่อการ

แขงขัน 
Independent Samples Test 

 Levene’s Test 

for 

Equality of 

Variances 

T-test for Equality of Means 

F Sig. t df 

Sig. 

(2-

talled) 

Mean 

Differe

nce 

Std. 

Error 

Differe

nce 

95% 

Confidence 

Interval of the 

Difference 

Lower Uppe

r 

การใหสวนลด

พิเศษในโอกาส

ตางๆ 

 

31.332 .000 -.770 

 

-.610 

398 

 

83.585 

.442 

 

.544 

-.09 

 

-.09 

.111 

 

.140 

-.303 

 

-.363 

.133 

 

.193 

การจัดแสดง

สินคาในงาน

ตางๆ 

 

22.006 .000 2.629 

 

2.122 

398 

 

84.574 

.009 

 

.037 

.29 

 

.29 

.109 

 

.135 

.072 

 

.018 

.501 

 

.555 

การลงนิตยสาร 

 

5.851 .016 6.017 

 

5.129 

398 

 

87.677 

.000 

 

.000 

.66 

 

.66 

.109 

 

.128 

.442 

 

.402 

.870 

 

.910 

การใชสื่อ

ออนไลน 

 

2.637 .105 .061 

 

.053 

398 

 

89.524 

.952 

 

.958 

.01 

 

.01 

.107 

 

.122 

-.204 

-.236 

.217 

 

.249 

ผอนชําระสินคา

ดอกเบ้ีย 0% 

 

135.01

5 

.000 3.391 

 

2.171 

398 

 

75.505 

.001 

 

.033 

.42 

 

.42 

.122 

 

.191 

.174 

 

.034 

.656 

 

.796 

Promotion 

 

19.650 .000 3.417 

 

2.733 

398 

 

84.078 

.001 

 

.008 

.2558 

 

.2558 

.07485 

 

.09360 

.10860 

 

.06963 

.4029

1 

.441

89 

 

4. สรุป 

 จากการวิจัยในครั้งนี้  ทําใหทราบพฤติกรรมการบริโภคสินคา

ประดับยนตในกลุมสินคาเพื่อการแขงขัน และปจจัยทางการตลาดที่มีผล

ตอการตัดสินใจบริโภคสินคาประเภทนี้ โดยสอดคลองกับความตองการ  

และสรางความพึงพอใจใหกับผูบริโภคมากที่สุด  ซึ่งจาการศกึษา พบ วา 

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาประดับยนตในกลุมสินคาเพื่อการ

แขงขันของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก ดานผลิตภัณฑ ราคา ชอง

ทางการจัดหนายและการสงเสริมการขาย 
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