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 การศกึษาครัง้น้ีมวีตัถุประสงคเ์พื่อ 1) เปรยีบเทยีบปัจจยัสว่นบุคคลสง่ผลต่อความพงึ
พอใจของนักสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 2) ศกึษาแรงจูงใจทีส่่งผลต่อความพงึพอใจของนัก
สะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 3) ศกึษาพฤติกรรมผูบ้รโิภคที่ส่งผลต่อความพงึพอใจของนัก
สะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 4) ศกึษาการรบัรูคุ้ณค่าที่รบัรู้ทีส่่งผลต่อความพงึพอใจของนัก
สะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั กลุ่มตวัอยา่งทีใ่ชใ้นการศกึษาในครัง้น้ี คอื นกัสะสมดาบคาตานะ
ในประเทศไทย จ านวน 466 คน โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเครื่องมอืในการเกบ็ขอ้มูล สถติทิีใ่ช้
ประกอบดว้ย คา่เฉลีย่ สว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน คา่รอ้ยละ การทดสอบของกลุ่มตวัอยา่งทีม่คีวาม
เป็นอสิระต่อกนั การวเิคราะหค์วามแปรปรวนทางเดยีว และการวเิคราะหก์ารถดถอยเชงิพหุ 
 ผลการศกึษาพบวา่ 1) ผลการเปรยีบเทยีบปัจจยัสว่นบุคคลสง่ผลต่อความพงึพอใจของ
นกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั จากการวเิคราะหเ์ปรยีบเทยีบคา่เฉลีย่พบวา่ ปัจจยัสว่นบุคคล 
ประกอบดว้ยอายุ รายได ้ประสบการณ์ในการซื้อดาบคาตานะ ประเภทของดาบคาตานะ และ
ช่องทางหลกัในการซื้อดาบคาตานะแตกต่างกนัส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตา
นะไม่แตกต่างกนั และ 2) ผลการตรวจสอบสมมุตฐิานเกีย่วกบัแรงจูงใจในการสะสมดาบคาตานะ 
พบว่า แรงจูงใจส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั และ 3) ผลการ
ตรวจสอบสมมุติฐานเกี่ยวกบัพฤติกรรมผู้บรโิภคในการสะสมดาบคาตานะ พบว่า พฤติกรรม
ผูบ้รโิภคส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั และ 4) ผลการตรวจสอบ
สมมุติฐานเกี่ยวกบัการรบัรู้คุณค่าในการสะสมดาบคาตานะ พบว่า การรบัรู้คุณค่าด้านหน้าที่ 
ด้านสงัคม ด้านอารมณ์ และด้านเงื่อนไข ส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ
แตกต่างกนั  
 ขอ้เสนอแนะส าหรบัผู้ประกอบการและผู้จ าหน่ายดาบคาตานะ คือ ควรมุ่งเน้นการ
พฒันาคุณภาพสนิคา้และการใหบ้รกิารเพือ่สรา้งประสบการณ์ทางอารมณ์และความประทบัใจแก่
ผู้สะสม เน่ืองจากปัจจยัด้านประชากรศาสตร์ไม่ได้ส่งผลต่อความพึงพอใจอย่างมนีัยส าคญั 
นอกจากน้ี ควรส่งเสรมิการมสี่วนร่วมของผู้สะสมในการออกแบบดาบเพื่อสะท้อนอตัลกัษณ์
เฉพาะบุคคล และเพิ่มความหลากหลายของช่องทางการสื่อสารและการจัดจ าหน่ายผ่าน
แพลตฟอรม์ดจิทิลั เพื่อใหผู้ส้ะสมสามารถเขา้ถงึขอ้มูลไดส้ะดวกมากขึน้ อกีทัง้ควรวางกลยุทธ์
การตลาดและการส่งเสรมิการขายที่สรา้งสรรค ์เช่น การน าเสนอรุ่นพเิศษ การจดักจิกรรม หรอื
การสรา้งประสบการณ์ร่วมในกระบวนการผลติ เพื่อเพิม่การรบัรูคุ้ณค่า กระตุน้ความสนใจ และ
เสรมิสรา้งความพงึพอใจของนกัสะสมในระยะยาว 
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 The objectives of this study were to 1) compare personal factors affecting the 
satisfaction of katana sword collectors, and 2) examine the influence of motivation on the 
satisfaction of katana sword collectors differently, and 3) investigate the impact of consumer 
behavior on the satisfaction of katana sword collectors differently, and 4) examine the effect of 
perceived value on the satisfaction of katana sword collectors differently. The sample consisted 
of 466 katana sword collectors in Thailand. The research instrument used for data collection 
was a structured questionnaire. The statistical methods used for data analysis included mean, 
standard deviation, percentage, independent sample t-test, one-way analysis of variance 
(ANOVA), and multiple regression analysis. 
 The results of the study were as follows :  
 1) the comparison of personal factors affecting katana sword collectors’ satisfaction 
showed that, based on the mean comparison analysis, personal factors including age, income, 
purchasing experience, type of katana sword, and primary purchasing channel did not result in 
differences in collectors’ satisfaction.  
 2) The results revealed that motivation significantly affected the satisfaction of katana 
sword collectors. 
 3) The results revealed that consumer behavior significantly influenced their 
satisfaction. 
 4) The results revealed that perceived value in terms of functional, social, emotional, 
and conditional dimensions significantly affected the satisfaction of katana sword collectors. 
 Based on the findings, it is recommended that katana sword manufacturers and 
distributors should focus on improving product quality and service to enhance emotional 
experience and collector satisfaction, as demographic factors were not significant determinants. 
In addition, businesses should encourage collector participation in the sword design process to 
reflect individual identity and increase perceived uniqueness. Furthermore, expanding 
communication and distribution channels through digital platforms and implementing creative 
marketing strategies, such as limited editions and experiential activities, can enhance perceived 
value, stimulate interest, and promote long-term collector satisfaction. 
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 สารนิพนธฉ์บบันี้ส าเรจ็เรยีบรอ้ยดว้ยด ีเน่ืองจากไดร้บัความเมตตาและความกรณุายิง่
จากผูช้่วยศาสตราจารย ์ดร.บุญญาดา นาสมบูรณ์ อาจารยท์ี่ปรกึษาสารนิพนธ์ ที่ไดส้ละเวลา
อนัมคี่าในการให้ค าปรกึษา ชี้แนะแนวทาง ตรวจทานและแก้ไขขอ้บกพร่องต่างๆ ตลอดจน
ถ่ายทอดความรู ้และประสบการณ์อนัเป็นประโยชน์อย่างยิง่แก่ผูว้จิยัมาโดยตลอด ผูว้จิยัรูส้กึ
ซาบซึง้ในความกรณุาและขอกราบขอบพระคุณเป็นอยา่งสงูไว ้ณ โอกาสน้ี 
 ขอกราบขอบพระคุณ รองศาสตราจารย์รงัสรรค์ เลศิในสตัย ์ประธานกรรมการสอบ 
และดร.วรรณพล ศุภสกุลด ารงค์ กรรมการสอบ ที่กรุณาใหข้อ้คดิอนัเป็นประโยชน์ ท าใหส้าร
นิพนธ์ฉบับน้ีมีความสมบูรณ์และทรงคุณค่าทางวิชาการมากยิ่งขึ้น รวมถึงคณาจารย์คณะ
บริหารธุรกิจ สถาบันเทคโนโลยีไทย-ญี่ปุ่ น ทุกท่าน ที่ให้วิชาความรู้ ค าแนะน า ตลอดจน
ประสบการณ์ทีด่แีก่ผูว้จิยั ขอขอบคุณเจา้หน้าทีบ่ณัฑติศกึษาและเจา้หน้าทีค่ณะบรหิารธุรกจิทุก
ท่านทีช่่วยอ านวยความสะดวกเกีย่วกบัขัน้ตอนในการด าเนินการท าสารนิพนธใ์หแ้ก่ผูว้จิยั รวม
ไปถงึตรวจสอบแกไ้ขขอ้บกพรอ่งต่างๆ นบัตัง้แต่เริม่ตน้จนเสรจ็เรยีบรอ้ยสมบูรณ์ 
 ขอขอบพระคุณ ชุมชนนักสะสมดาบ ผูเ้ชี่ยวชาญด้านดาบคาตานะโบราณ และนัก
สะสมดาบคาตานะทุกท่านทีไ่ดม้อบความรูม้ากมาย และกรุณาใหค้วามอนุเคราะหใ์นการตอบ
แบบสอบถาม ซึง่เป็นสว่นส าคญัอยา่งยิง่ในการเกบ็ขอ้มลูของงานสารนิพนธค์รัง้น้ี 
 สุดท้ายน้ี ผู้วิจยัขอขอบพระคุณ บิดา มารดา และสมาชิกในครอบครวั ที่คอยให้
ก าลงัใจและเป็นก าลงัใจใหเ้สมอมา แมวทัง้สามตวัของผูว้จิยัทีค่อยส่งเสยีงเรยีกในค ่าคนืทีแ่สน
ยาวนาน รวมถงึครบูาอาจารย ์มติรสหายรว่มสถาบนั และผูม้พีระคุณทุกทา่นทีใ่หค้วามชว่ยเหลอื 
มอบความรูแ้ละความเมตตาทางดา้นปัจจยั 4 ตลอดจนการสนบัสนุนทีด่ตีลอดมา จนสารนิพนธฉ์บบั
น้ีเสรจ็สมบรูณ์ 
 คุณค่าและประโยชน์อนัพึงมีจากสารนิพนธ์ฉบับน้ี ผู้วิจัยขอมอบเป็นเครื่องบูชา
พระคุณบิดามารดา บูรพาจารย์ ตลอดจนผู้มพีระคุณทุกท่านที่ได้มสี่วนช่วยสนับสนุนใหส้าร
นิพนธ์ฉบบัน้ีส าเรจ็ลุล่วงไปไดด้ว้ยดี หากมขีอ้บกพร่องหรอืความผดิพลาดในส่วนใดเกดิขึน้ใน
งานวจิยัน้ี ผูว้จิยัขอน้อมรบัไวเ้พยีงผูเ้ดยีวและจะขอปรบัปรงุแกไ้ขใหด้ขีึน้ในโอกาสต่อไป 
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บทท่ี 1 
บทน ำ 

 
1.1 สภำวะควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ 

ดาบญี่ปุ่ นหรือ “คาตานะ” เป็นหน่ึงในสามวตัถุมงคลศักดิส์ ิทธิข์องศาสนาชินโต ที่
ประกอบขึน้เพือ่ใชเ้ป็นเครือ่งราชกกุธภณัฑข์องจกัรพรรดญิีปุ่่ น ตามต านานเล่าวา่ “เทพเจา้ซูซา
โนะโอะ หรอื Susanoo (須佐之男命)” ผู้ทรงควบคุมลมพายุ ตามความเชื่อในศาสนาชนิโต 
หลงัจากถูกขบัไล่ออกจากแดนสวรรค์ เน่ืองจากก่อเหตุวุ่นวายเอาไว ้เทพเจา้ซูซาโนะโอะ จงึ
ออกเดินทางไปยงัแคว้นอิสโึมะ (Izumo) และได้พบกบัเทพแห่งพื้นพภิพ คือ คูนิสกึามิ หรอื 
Kunitsukami (国津神) ชาย-หญงิ 2 องค ์ทีก่ าลงัโศกเศรา้เสยีใจกบัการทีต่นเองจะตอ้งบชูายญั
ลูกสาวของพวกตนใหก้บั งูยกัษ์แปดหวัแปดหาง ชื่อ “ยามาตะ โนะ โอโรช ิหรอื Yamata no 
Orochi (八岐の大蛇)” มาตลอดเจ็ดปี และในปีที่แปดน้ี เทพทัง้สองก็เหลอืลูกสาวเพยีงคน
เดยีว นัน่กค็อื คุชนิาดะ ฮเิมะ Kushiinadahime (奇稲田姫) เทพเจา้ซูซาโนะโอะจงึวางแผนกบั
เทพแห่งพืน้พภิพใหส้รา้งก าแพงยาวและมกีารสรา้งประตู 8 บานคัน่อยู่ และมกีารวางถงัเหล้า
สาเกอยู่ดา้นในของประตูแต่ละบาน ซึ่งเมื่องยูกัษ์แปดหวั เดนิทางมา แต่ละหวักต็่างมุดเขา้ไป
ดื่มกนิเหลา้สาเกจนครบถว้นแลว้กผ็ลอ็ยหลบัไป จงึไดใ้ชด้าบอามะโนะฮะบะคริ ิหรอื Ama-no-
Habakiri (天羽々斬), ดาบโอโรจิ โนะ อาระมะสะ หรือ Worochi no Aramasa (蛇之麁正) 
หรือ ดาบฟุทสึชิมิทามะ หรือ Futsushimitama no tsurugi (布都斯魂剣) เป็นอาวุธสงัหาร 
ระหว่างทีไ่ล่ฟันยามาตะ โนะ โอโรช ิดาบกเ็กดิบิน่จนใชง้านไม่ได ้และเมื่อทะลวงเขา้ไปในร่าง
ของงยูกัษ์ กพ็บว่ามดีาบฝังอยู่ หลงัจากทีเ่ขาไดด้งึดาบออกมาจากหางของงูยกัษ์ มาตัง้ชื่อว่า 
“ดาบอาเมะโนะมุราคุโมะ หรอื Ame no Murakumo no Tsurugi (天叢雲剣) หรอืปัจจุบนัจะ
รูจ้กัในชื่อว่า “ดาบคุซานาง ิชื่อเตม็คอื ดาบคุซานางโินะสรึุก ิหรอื Kusanagi no Tsurugi (草薙
の剣)” เทพเจ้าซูซาโนะโอะ ได้มอบดาบเล่มน้ีให้แก่พี่สาวของเขา นามว่า “เทพอีะมะเตระสุ 
หรอื Amaterasu” (天照大御神) ผูเ้ป็นเทพแีห่งพระอาทติย ์เพื่อเป็นการไถ่โทษในเหตุการณ์
ในอดตี ต่อมานางไดม้อบดาบนัน้ใหก้บัหลานชาย นามว่า “นินิก ิโนะ มโิคะโตะ หรอื Ninigi no 
Mikoto (瓊瓊杵尊) หรอื อาเมะ นิกชิ ิคุนิ นิกชิ ิอามะสฮึโิกะ ฮโิกะ โฮะ โนะ นินิก ิโนะ มโิค
โตะ  หรือ Ame nigishi kuni nigishi amatsuhiko hiko ho no ninigi no Mikoto (天邇岐志国
邇岐志天津日高日子番能邇邇芸命)” (The MATTER culture. 2562 : ออนไลน์) ซึง่ต่อมา
ได้กลายเป็นจกัรพรรดอิงค์แรกของญี่ปุ่ น ด้วยเหตุน้ีดาบจงึกลายเป็นส่วนหน่ึงของเครื่องราช
กกุธภณัฑท์ีใ่นปัจจุบนัไดร้บัการอนุรกัษ์ในวดัอตัสตึะ ใกลก้บัจงัหวดันาโกย่านอกจากน้ี “คาตา
นะ” ยงัมบีทบาททีโ่ดดเด่นในเรือ่งเล่าอื่น ๆ ของต านานญีปุ่่ น โดยเฉพาะในงานเขยีนอยา่ง “โคจิ
ก ิหรอื Kojiki (古事記): พงศาวดาร หรอื บนัทกึเรือ่งราวสมยัโบราณ)” เป็นงานเขยีนทีร่วบรวม
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ขึน้ในปี 712 หลงัครสิตกาล โดยนักวชิาการในราชส านักโอโนะ ยาสุมารุ หรอื Ono Yasumaro 
(太 安万侶) ซึ่งเป็นงานเขยีนทีเ่ก่าแก่ทีสุ่ดของญี่ปุ่ นกว็่าได ้ในงานเขยีนกล่าวไวว้่า “ดาบ” มี
พลงัเวทมนตร์ต่างๆอนัยิ่งใหญ่ รวมถึงดาบพเิศษหลายเล่มที่ถูกพจิารณาว่าเป็น “คาม”ิ ซึ่ง
หมายถงึ ดาบที่มวีญิญาณแห่งชนิโตในตวัของมนัเอง นอกจากจะไม่ถูกมองว่าเป็นเพยีงอาวุธ
แห่งการท าลายลา้งแลว้ “พระโพธสิตัวโ์คคุโซ โบซทัส ึหรอื Kokuzo Bosatsu (虚空蔵菩薩)” 
ในบนัทกึของพระพุทธศาสนาญีปุ่่ น ไดบ้รรยายลกัษณะว่าทรงถอื “ดาบแหง่ความสุข” ในมอืขวา 
ซึง่เป็นสญัลกัษณ์ของความอุดมสมบูรณ์แหง่สวรรค ์(Mark Cartwright. 2024 : ออนไลน์) 

หากว่ากนัตามประวตัิศาสตร์ “ดาบคาตานะ” เกิดขึ้นครัง้แรกในยุคคามาคุระ (ค.ศ. 
1185–1333) แต่ประวตัศิาสตรท์ี่แทจ้รงิของงานฝีมอือาวุธดาบในญี่ปุ่ นนัน้ต้องยอ้นกลบัไปอกี
ประมาณกว่า 20 ศตวรรษ เดมิดาบถูกออกแบบมาเพื่อใช้ส าหรบัการตดัสิง่ต่างๆ แต่ก็เป็นที่
นิยมใชใ้นการต่อสูฟั้นแทงอกีดว้ย ดาบแบบส าหรบัจบัสองมอืจะสามารถใชใ้นการตดัไดง้า่ย และ
ดาบแบบส าหรบัจบัมือเดยีวจะใชส้ าหรบัการแทง ในช่วงแรกดาบมลีกัษณะเหมอืนกบัดาบจนี 
ซึ่งมลีกัษณะเรยีบง่าย ใบเหลก็ตรงมคีมสองดา้น ดาบคาตานะดัง้เดมิเล่มแรกทีถ่อืเป็นตน้แบบ
ของดาบ "สมยัใหม่" เริม่ปรากฏขึน้ในช่วงต้นยุคเฮอนั (ประมาณปีค.ศ. 700) ดาบส่วนใหญ่จะ
ถูกใช้โดยซามูไร ซึ่งเป็นผู้ร ับใช้ขุนนางทหารในยุคศักดินาของญี่ปุ่ น  (ค.ศ. 1185–1600) 
จนกระทัง่ถงึยุคเอโดะ (ค.ศ. 1603–1868) ความนิยมของดาบในหมูซ่ามไูรขณะนัน้ยงัคงเพิม่ขึน้ 
เน่ืองดว้ยจากสงคราม มกีารน าไปใชส้ าหรบัการต่อสูร้ะยะประชดิ เพราะดาบชนิดน้ีสามารถดงึ
ออกจากฝักไดอ้ย่างรวดเรว็ ท าใหก้ารตอบสนองต่อศตัรรูวดเรว็ดว้ยเช่นกนั เหมาะส าหรบัการ
ต่อสูท้ี่ชยัชนะนัน้ขึน้อยู่กบัเวลา เมื่อสิน้สุดยุคเอโดะและเริม่ต้นเขา้สู่ยุคเมจ ิญี่ปุ่ นไดเ้ริม่มกีาร
พฒันาทางดา้นอุตสาหกรรมและไดม้กีารรบัวฒันธรรมตะวนัตกเขา้มาอย่างรวดเรว็ ท าใหใ้นปี 
1876 เกดิการเปลีย่นแปลงครัง้ส าคญั ทางรฐับาลไดอ้อกค าสัง่หา้มซามไูรและพลเมอืงญี่ปุ่ นพก
ดาบในทีส่าธารณะ บทบาทส าคญัของดาบในชวีติประจ าวนัของชาวญีปุ่่ นจงึสิน้สุดลง ซึง่ในช่วง
ปีเดยีวกนัมกีารออกพระราชกฤษฎีกาไฮโตเรอ ิหรอื Haitorei (廃刀令) เกี่ยวกบัการหา้มพก 
หรอืใช้ดาบ โดยมกีารจ ากดัใหเ้ฉพาะเจ้าหน้าที่ต ารวจ และทหารเท่านัน้ที่สามารถพกดาบได้ 
การบงัคบัใชพ้ระราชกฤษฎีกาดงักล่าวส่งผลใหธุ้รกจิตดีาบหลายแห่งต้องปิดตวัลง และท าให้
วฒันธรรมการตดีาบเกอืบจะสูญสิน้ จนกระทัง่ในในปีค.ศ. 1906 มชี่างตดีาบทีม่ชีื่อเสยีง 2 คน
ไดร้บัการแต่งตัง้ใหเ้ป็นช่างฝีมอืประจ าส านักพระราชวงั และประจ าองคจ์กัรพรรดิ (TOKI, Inc. 
2024 : ออนไลน์) คือ Minamoto Kanenori และ Gassan Sadakazu ซึ่งได้รบัการเสนอชื่อให้
เป็น Teishitsu Gigei In (帝室技芸) หรอื Imperial Household Artist เรยีกง่ายๆได้ว่า ได้รบั
การแต่งตัง้ใหม้ตี าแหน่งเป็นช่างตีดาบภายใต้องค์จกัรพรรด ิซึ่งมบีทบาทส าคญัในการรกัษา
ทกัษะเฉพาะตวัของช่างตดีาบ การอนุรกัษ์มรดกทางวฒันธรรมนี้ใหค้งอยู ่และสง่ต่อจากรุน่สูรุ่น่ 
(จ าหน่ายดาบซามไูร by Sakuraki Taikushi. 2563 : ออนไลน์) 
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ประเภทของดาบญีปุ่่ น (คาตานะ / นิฮงโต) 
 ดาบญี่ปุ่ น หรือ “คาตานะ” (刀) ซึ่งจัดอยู่ในกลุ่ม “นิฮงโต” (日本刀) เป็นอาวุธที่มี
ลกัษณะเด่นคอืคมดาบดา้นเดยีว โคง้เลก็น้อย และมคีวามแขง็แรงควบคู่กบัความยดืหยุ่น อนั
เกิดจากกระบวนการตีเหล็กแบบพบัซ้อนหลายชัน้ ดาบชนิดน้ีมบีทบาทส าคญัในสงัคมญี่ปุ่ น 
โดยเฉพาะในชนชัน้ซามูไรในยุคศกัดนิา โดยทัว่ไปการจ าแนกตามขนาดของใบดาบสะทอ้นถงึ
ลักษณะการใช้งาน บทบาทของผู้ถือ และวิธีการพกพา สามารถแบ่งออกเป็น  4 ประเภท
หลกั ดงัน้ี 
 2.1 ทาจิ (太刀) เป็นดาบที่นิยมใช้ในยุคสงคราม โดยเฉพาะการรบบนหลังม้า มี
ลกัษณะเดน่คอืการสวมใสโ่ดยหอ้ยคมลงดา้นล่าง โดยแบ่งออกเป็นประเภทยอ่ยดงัน้ี 
  1) โอดาจ ิคอื ใบดาบยาวมากกวา่ 90.9 ซม. 
  2) โคดาจ ิคอื ใบดาบประมาณ 51.5 – 60.6 ซม. 
 2.2 อุจกิาตานะ (打刀) เป็นดาบทีรู่จ้กักนัทัว่ไปในชื่อ “คาตานะ” มคีวามยาวประมาณ 
60.6 – 90.9 ซม. ลกัษณะเด่นคือสวมใส่โดย “หนัคมขึ้น” และเหน็บไว้กบัผ้าคาดเอว (โอบิ) 
เหมาะกบัการชกัดาบและฟันอยา่งรวดเรว็ 
 2.3 วากซิาช ิ(脇差) เป็นดาบขนาดกลาง ความยาวประมาณ 30.3 – 60.6 ซม. มกัใช้
เป็นดาบรองคูก่บัคาตานะ (เรยีกวา่ ไดโช) ใชใ้นสถานการณ์ใกลต้วัหรอืในพธิกีรรม เชน่ เซป็ปกุุ 
 2.4 ทนัโต (短刀) เป็นดาบสัน้หรือมีด ความยาวประมาณ 30.3 – 36.36 ซม. ใช้ใน
ระยะประชดิ และมกัมกีารตกแต่งอย่างสวยงามเพื่อแสดงสถานะของผูถ้อื (Embassy of Japan 
in Thailand/สถานเอกอคัรราชทตูญีปุ่่ นประจ าประเทศไทย. 2569 : ออนไลน์) 

ดาบคาตานะในตลาดนักสะสมไม่ใช่สินค้าอุปโภคบริโภคทัว่ไป แต่เป็นสินค้าที่มี
ลกัษณะเฉพาะคล้ายกบังานพุทธศิลป์หรอืตลาดพระเครื่อง ซึ่งมชี่วงราคาที่กว้างมาก ตัง้แต่
ระดบั 3,000 บาท ไปจนถงึ 200,000 บาทขึน้ไป (Aucties, n.d.; Musashi Swords, 2024) โดย
มูลค่าของดาบจะถูกก าหนดจากปัจจยัหลายประการ เช่น ประเภทของเหลก็ เทคนิคของช่างตี
ดาบ ประวตัศิาสตรข์องใบดาบ ลวดลายบนใบดาบ และสภาพความสมบูรณ์ (ResearchGate, 
2021; Japanese Katanas, 2025) ทัง้น้ี ดาบคาตานะสามารถแบ่งประเภทตามจุดประสงคก์าร
สะสมไดเ้ป็น ดาบโบราณ ดาบสมยัใหม่ทีผ่ลติโดยช่างฝีมอื (การสัง่ท าพเิศษ) และดาบส าหรบั
ฝึกซอ้มหรอืจดัแสดง (Romania Tourism, n.d.) 
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รปูที ่1 National Treasure: The Japanese sword Tachi Mumei Ichimonji, known 

as Yamatorige, was crafted in the 13th century (1200–1300 AD) 
 

 ทีม่า : Government of Japan (Kato Yukiko/Photos: Setouchi City). (2023).  
Osafune Region: Sword Village Weaves the History of Japanese Swords. ออนไลน์. 
 
 นอกจากทีก่ล่าวมาขา้งตน้แลว้ คุณคา่และราคาของดาบแต่ละเล่มนอกจากจะขึน้อยูก่บั
ฝีมอื และความสวยงามแลว้ ชื่อของช่างตดีาบเองกเ็ป็นส่วนส าคญัในการประเมนิค่า เน่ืองจาก
ช่างตดีาบแต่ละคนนัน้ จะมเีอกลกัษณ์เฉพาะตวัทีไ่ดร้บัมาจากการฝึกฝนและสัง่สมประสบการณ์
จากอาจารยแ์ต่ละส านักที่มใีบอนุญาตตดีาบ อกีทัง้ยงัจ าเป็นต้องสอบเพื่อรบัใบอนุญาตตดีาบ
จาก Agency for Cultural Affairs (文化庁 - หน่วยงานด้านวฒันธรรมของญี่ปุ่ น) ซึ่งกว่าจะมี
เป็นช่างตดีาบทีเ่ก่งกาจไดน้ัน้ จ าเป็นตอ้งผ่านกระบวนการฝึกฝนทีเ่ขม้งวดและใชเ้วลาหลายปี  
(Selena Hoy.  2025 : ออนไลน์) เช่น ช่างตดีาบนามว่า ทะกะม ิคุนิอจิ ิหรอื Takami Kuniichi 
(高見國一) (日本城下町楽会. 2016 : ออนไลน์) กว่าจะได้เป็นช่างตีดาบญี่ปุ่ นที่มชีื่อเสยีง
นัน้ เขาไดผ้า่นการเขา้รบัการฝึกฝนการตดีาบภายใตก้ารดแูลของ คะวะช ิคุนิฮริะ หรอื Kawachi 
Kunihira (河内國平) ในปีพ.ศ. 2535 ซึ่งเป็นผูเ้ชี่ยวชาญด้านการฟ้ืนฟูดาบเจ็ดกิง่ (七支刀) 
และไดร้บัการยกยอ่งเป็นสมบตัขิองชาต ิหลงัจากทีไ่ดร้บัใบอนุญาตตจีากในปีพ.ศ. 2541 และท า
การก่อตัง้โรงตดีาบแลว้ Takami Kuniichi กไ็ดร้บัรางวลัหลายครัง้ในงานนิทรรศการดาบญี่ปุ่ น
ร่วมสมยั และเป็นที่รูจ้กัในฐานะดาวรุ่งในกลุ่มช่างตีดาบรุ่นใหม่  (Kaneie Sword Art.  2025 : 
ออนไลน์) 

ซึ่งในส่วนของผู้สะสมดาบส่วนใหญ่มคีวามชื่นชอบในผลงานของตระกูลกสัซนั หรอื 
Gassan Family of Swordsmiths (月山派) มากทีสุ่ด อนัเน่ืองมาจากความวจิรติในการตเีหลก็ 
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ลวดลายเน้ือเหล็กที่ได้จากการหมกัเหล็ก และการตีพบัและทบจนเกิดเป็นลายเหล็ก หรือ 
Ayasugi hada (綾杉肌) หรือที่หลาย ๆ คนนิยมเรียกว่า ลายคลื่นไม้สัก (Wood grain 
pattern) หรือ เส้นคลื่นบนกระแสน ้า ที่สืบทอดกรรมวิธีการผลิตสืบต่อกนัมาภายในตระกูล 
เลยีนแบบไดย้าก เน่ืองจากตอ้งใชป้ระสบการณ์สงู การสรา้งลวดลาย Ayasugi hada ไดน้ัน้ ตอ้ง
อาศยัการควบคุมอุณหภูม ิและการตพีบัเหลก็ทีแ่ม่นย าและเขม้งวด ถงึจะสามารถสรา้งออกมา
ได ้(Romanceofmen. 2021 : ออนไลน์) 

 

 
รปูที ่2 Ayasugi-hada (綾杉肌) ของตระกลูกสัซนั (月山派) 

 
 ทีม่า : ne-YZmD5HhHdqYa.  (2024).  『これぞ「月山」の名刀！ 素晴ら

しき綾杉肌！ 見応え抜群！ 「月山」底銘 刀 70.5cm 鑑賞しがいのある見事な

一振りです 【安値出発】k482』.  ออนไลน์. 
 
แม้ความนิยมในการใช้ดาบในปัจจุบนัจะลดลงเป็นอย่างมาก แต่ยงัมคีนส่วนน้อย ที่

ยงัคงมคีวามชื่นชอบในการสะสมดาบทัง้ดาบจากยุคโบราณ จนกระทัง่ถงึดาบในยุคปัจจุบนั  ที่
ไดร้บัการตขีึน้จากช่างผูส้บืทอดมรดกทางวฒันธรรมมาจากรุ่นสู่รุน่ คนรุ่นใหม่ทีร่กัและสนใจใน
การตีดาบ และได้มกีารเรยีนรู้ ฝึกฝน จนสามารถรงัสรรค์ความสวยงามออกมาผ่านงานอนั
ประณีต และน าผลงานทีส่รา้งสรรคอ์อกมาน าเสนอผ่านแบรนดต์่าง ๆ โดยลูกคา้สามารถสัง่ท า
ได้ตามสเปกที่ต้องการก็มีไม่น้อยเช่นเดียวกัน รวมถึงการเปิดโรงงานตีดาบเป็นสถานที่
ท่องเทีย่วในประเทศญี่ปุ่ น เพื่อใหบุ้คคลภายนอกสามารถเขา้มาเยีย่มชม ตลอดจนไดท้ดลองตี
ดาบดว้ยตนเอง และมกีารจดัแสดงใบดาบสมยัโบราณ ที่ไดร้บัการขึน้ทะเบยีนเป็นมรดก และ
พิสูจน์หลักฐานร่องรอยของดาบแต่ละเล่ม ให้ได้ร ับชมตามพิพิธภัณฑ์ต่าง ๆ  เช่น Bizen 
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Osafune Japanese Sword Museum ณ จังหวัดโอคายาม่า ประเทศญี่ปุ่ น (Bizen Osafune 
Sword Museum. 2025 : ออนไลน์) Japanese Sword Museum ณ กรุงโตเกยีว ประเทศญี่ปุ่ น 
(Japanese Sword Museum. 2025 : ออนไลน์) เป็นตน้ 

ในปัจจุบนัของดาบไดแ้ปรเปลีย่นความหมายจากการใช้งานทัว่ไปในชวีติประจ าวนั ใช้
เป็นอาวุธสงคราม ใชเ้พื่อการต่อสูเ้พื่อปกป้องเจา้นาย การปกป้องประเทศ ใชเ้พื่อการแข่งขนั
และทดสอบฝีมอื ไปสู่การกลายเป็นการสะสมซื้อ-ขายดาบภายในกลุ่มผูส้นใจ ในฐานะสนิค้า
หรหูรา และเป็นสญัลกัษณ์ของวฒันธรรมทีย่งัคงหลงเหลอือยูม่าจนถงึยคุปัจจุบนั โดย พงษ์พนัธ ์
สันติธรรม ; และ ปฐมา สตะเวทิน (Pongpan Santitam; and Patama Satawedin. 2563 : 
ออนไลน์) (หน้า 113) ศกึษาเรื่อง “เสน้ทางการตดัสนิใจซื้อของผูบ้รโิภค (Customer Journey) 
Gen X และ Gen Y : กรณีศกึษาแบรนดส์นิคา้นาฬกิาหร ู3 อนัดบั : Rolex, Omega และ Patek 
Philippe” โดยจากการศึกษาเส้นทางการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าด้วยแนวคิด ZMOT (Zero 
Moment of Truth) ได้กล่าวไว้ว่า  ผู้บริโภคเกิดการรับรู้  และมีการค้นหาข้อมูลเพื่อใช้
ประกอบการตดัสนิใจ และเปรยีบเทยีบก่อนการตดัสนิใจเลอืกซื้อ ผลการศกึษาพบว่า Gen X 
นิยมอ่านข่าวผ่านทางหนังสือพิมพ์ แต่ก็มีการใช้โซเชียลมีเดียด้วย ในขณะที่ Gen Y มี
พฤตกิรรมการเลอืกซื้อสนิคา้หรูไลฟ์สต์ตามความนิยมในสงัคม มกีารคน้หาและประเมนิขอ้มูล
จากหลายช่องทางก่อนการตดัสนิใจซื้อสนิคา้ และยงัคงมกีารสบืทอดและอนุรกัษ์กระบวนการ
ผลติ เทคนิค และวฒันธรรมจากรุ่นสู่รุ่นมาจนถึงปัจจุบนัผ่านการสรา้งแบรนด์ดาบ พพิธิภณัฑ์
ดาบ รวมถึงการ collab หรอืการร่วมมอืทางธุรกจิกบัแบรนด์สนิค้าประเภทอื่น ๆ เพื่อการท า
สนิคา้รุน่ลมิเิตด (CASIO COMPUTER CO., LTD. . 2025 : ออนไลน์) เป็นตน้ 

 

 
รูปที ่3 ภาพการประกาศขายดาบคาตานะญี่ปุ่ นเเทข้อง "ซุเกะกะเนะ โทะโมะนะ หรอื 

SUKEKANE TOMONARI" ซึง่ไดถ้อืวา่เป็นทีส่ดุแหง่ดาบคาตานะของญีปุ่่ น ทีไ่ดผ้า่นการรบัรอง
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จากสถาบนัดาบมากถงึ 3 สถาบนั เป็นดาบที่อายุเกอืบ 200 ปีที่ใช้เทคนิคการตเีมื่อ 1,000 ปี
ก่อนในการผลติ ใบดาบไดม้กีารจารกึวา่ถูกสรา้งโดย Bishu Osafune-ju (備州長船住) และชื่อ
ช่าง ซุเกะกะเนะ หรอื SUKEKANE (孫成五十八孫孫) ผลติในปีช่วงเดอืนกุมภาพนัธ ์ปีค.ศ. 
1868 

 
 ทีม่า : จ าหน่ายดาบซามไูร by Sakuraki Taikushi.  (2563). ดำบซำมูไรเเท้ญ่ีปุ่ น 
"SUKEKANE TOMONARI".  ออนไลน์. 
 

 
รปูที ่4 Passion for craftsmanship, fusing tradition and innovation — A G-SHOCK 40th 

anniversary model inspired by the Japanese sword (Sadanobu Gassan) 
 

 ทีม่า : 2025 CASIO AMERICA, INC. .  (2025).  Passion for craftsmanship, fusing 
tradition and innovation — A G-SHOCK 40th anniversary model inspired by the Japanese 
sword.  ออนไลน์. 
 
  แมปั้จจุบนัการใชด้าบจะลดลง แต่ยงัมกีลุ่มผูส้ะสมดาบคาตานะที่เกดิจากมรดกทาง
วฒันธรรมและก่อรูปเป็นชุมชนนักสะสม โดยลกัษณะดงักล่าวคลา้ยกบัตลาดสะสม Gunpla ใน
ไทยซึ่งแรงจูงใจไม่ได้เกิดในระดบัปัจเจกเท่านัน้ แต่ถูกสร้างผ่านปฏิสมัพนัธ์ทางสงัคม พิธี
กรรมการบรโิภค และความหมายเชงิสญัลกัษณ์ตามแนวคดิ วฒันธรรมผูบ้รโิภค (Consumer 
Culture Theory: CCT) ที่มองแรงจูงใจของผู้บริโภคในฐานะผลลัพธ์ของโครงสร้างทาง
วฒันธรรมและกระบวนการสรา้งความหมายร่วมกนัในตลาด (ธนกร ชนิไพศาล; ชยัยศ ชยัพูน
หา; และ อจัฉรยีา รอบกติติ. 2567) อกีทัง้ก่อนตดัสนิใจซื้อผูส้ะสมมกัคน้หาขอ้มลูจากกลุ่มหรอื
โซเชยีลมเีดยี สอดคลอ้งกบัเสน้ทางการตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภค (Customer Journey) Gen X 
และ Gen Y: กรณีศึกษาแบรนด์สนิค้านาฬิกาหรู 3 อนัดบั ได้แก่ Rolex, Omega และ Patek 
Philippe (พงษ์พนัธ์ สนัติธรรม และ ปฐมา สตะเวทนิ. 2563 : ออนไลน์) เมื่อผูส้ะสมได้สมัผสั
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ความวิจิตรของดาบจึงเกิดการรบัรู้คุณค่าตามคุณค่าการบริโภค (Theory of Consumption 
Values) ซึง่ประกอบดว้ยคุณค่าดา้นหน้าที ่สงัคม อารมณ์ ความรู/้ความแปลกใหม่ และเงือ่นไข 
เชธ, จากดิช เอ็น.; นิวแมน, บรูซ ไอ.; และ กรอส, บาร์บารา แอล.  (Sheth., Jagdish N.; 
Newman., Bruce I.; and Gross., Barbara L. 1991) โดยการรับรู้คุณค่ามีอิทธิพลต่อการ
ตดัสนิใจซือ้อยา่งมนียัส าคญัและคุณคา่ดา้นความรูค้วามคดิมบีทบาทสงูสุด (สมพงษ,์ ด., & วงศ์
รตัน์, ก.). (2568). พรอ้มกนันัน้ผูส้ะสมยงัเกดิความพงึพอใจทางสุนทรยีะจากการสะสมดาบคา
ตานะ (Aesthetic Value Theory) ซึง่อธบิายว่าการตดัสนิความงามเป็นความรูส้กึสว่นบุคคลแต่
มลีกัษณะสากล (Natchaya Jitpakdee; and Phrakhrubhavanabodhiguna. 2563 : Online)  
 การวจิยัเรื่องดาบคาตานะยงัไม่พบการศึกษาภายในประเทศไทยมาก่อน ผู้วจิยัจงึ
สนใจศกึษาเรื่องปัจจยัส่วนบุคคล แรงจูงใจ พฤตกิรรมผูบ้รโิภค และการรบัรูคุ้ณค่าทีส่่งผลต่อ
ความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ เพื่อน าผลการศกึษาที่ได้ไปก าหนดแนวทางในการ
สรา้งความพงึพอใจของนกัสะสมดาบต่อไป 
1.2 ควำมมุ่งหมำยของกำรวิจยั 
  การศกึษาเรื่องปัจจยัส่วนบุคคล แรงจูงใจ พฤตกิรรมผูบ้รโิภค และการรบัรูคุ้ณค่าที่
ส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะในครัง้น้ี ผูว้จิยัมคีวามมุ่งหมายเพื่อการศกึษา 
ดงัต่อไปน้ี 

1. เพื่อเปรยีบเทยีบปัจจยัส่วนบุคคลที่ส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ 
แตกต่างกนั 

2. เพือ่ศกึษาแรงจงูใจทีส่ง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 
3. เพื่อศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคที่ส่งผลต่อความพึงพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ

แตกต่างกนั 
4. เพื่อศึกษาการรบัรู้คุณค่าที่รบัรู้ที่ส่งผลต่อความพึงพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ

แตกต่างกนั 
 
1.3 สมมติฐำนของกำรวิจยั 

  การศกึษาปัจจยัส่วนบุคคล แรงจูงใจ พฤตกิรรมผูบ้รโิภค และการรบัรูคุ้ณค่าทีส่่งผล
ต่อความพึงพอใจของนักสะสมดาบคาตานะในครัง้น้ี ผู้วิจัยมีวัตถุประสงค์เพื่อการศึกษา 
ดงัต่อไปน้ี 
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1. ปัจจยัสว่นบุคคลสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 
2. แรงจงูใจสง่ผลต่อการตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะแตกต่างกนั 
3. พฤตกิรรมผูบ้รโิภคสง่ผลต่อการตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะแตกต่างกนั 
4. การรบัรูคุ้ณคา่ทีร่บัรูส้ง่ผลต่อความพงึพอใจในการสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 

 
1.4 ขอบเขตกำรวิจยั 
 การศกึษาปัจจยัส่วนบุคคล แรงจูงใจ พฤตกิรรมผูบ้รโิภค และการรบัรูคุ้ณค่าทีส่่งผล
ต่อความพึงพอใจของนักสะสมดาบคาตานะในครัง้น้ี ผู้วิจยัมีขอบเขตในการศึกษาค้นคว้า 
ดงัต่อไปน้ี 
 ขอบเขตดา้นประชากรตวัอยา่ง  
  ประชากรทีใ่ชใ้นการศกึษาครัง้นี้ คอื นกัสะสมดาบคาตานะในประเทศไทย ทีม่อีายุ 18 
ปีขึน้ไป และเคยมปีระสบการณ์ในการซื้อดาบคาตานะ โดยก าหนดระดบัความเชื่อมัน่ เท่ากบั
ร้อยละ 95 ระดบัความคลาดเคลื่อนที่ยอมรบัได้ไม่เกินร้อยละ 5 หรอืที่ระดบันัยส าคญั 0.05 
สดัส่วนประชากรขนาดตัวอย่างสูงสุด 0.5 ดังนัน้จึงก าหนดขนาดตัวอย่างขัน้ต ่ าไว้ที่ 385 
ตวัอยา่ง (Cochran, W.G. 1977) 
 
  ขอบเขตสว่นเน้ือหา 

เน้ือหาทีใ่ชใ้นการวจิยัน้ีคอื ความพงึพอใจของนกัสะสมดาบและปัจจยัทีม่ผีลต่อการ
ตดัสนิใจเลอืกซือ้ แบ่งออกเป็น 2 ตวัแปร คอื 
  ตวัแปรอสิระ  
 1. ปัจจยัสว่นบุคคล 
  1.1 รายได ้
  1.2 อาย ุ
  1.3 ประสบการณ์ในการซือ้ดาบ 
  1.4 ประเภทของดาบคาตานะสว่นใหญ่ทีซ่ือ้เพือ่สะสม 
  1.5 ชอ่งทางหลกัในการซือ้ดาบคาตานะ 
  2. แรงจงูใจ (Arnould., Eric J.; and Thompson., Craig J. (2005)) 
   3. พฤตกิรรมผูบ้รโิภค (จมิ เลซนิสก ีJim Lecinski. 2011) 
 4. การรบัรูคุ้ณค่า (เชธ, จากดชิ เอน็.; นิวแมน, บรซู ไอ.; และ กรอส, บารบ์ารา แอล.  
(Sheth., Jagdish N.; Newman., Bruce I.; and Gross., Barbara L. 1991)) 

4.1 การรบัรูคุ้ณคา่ทางหน้าที ่
4.2 การรบัรูคุ้ณคา่สงัคม 
4.3 การรบัรูคุ้ณคา่ทางอารมณ์ 
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4.4 การรบัรูคุ้ณคา่ความรู/้ความแปลกใหม ่
4.5 การรบัรูคุ้ณคา่ตามเงือ่นไข 

 ตวัแปรตาม  
  5. ความพงึพอใจในการสะสมดาบคาตานะ (อมิมานูเอล คานท.์ Immanuel Kant. 
1790) 
  
 ขอบเขตดา้นการวจิยั 

ใช้ระยะเวลาในการด าเนินการวิจยั 7 เดือน ระหว่างเดือนมิถุนายน 2568 ถึงเดือน
มกราคม 2569 

 
1.5 กรอบแนวคิดในกำรวิจยั 
 ในการพฒันากรอบแนวคดิการวจิยัครัง้นี้ ผูว้จิยัไดบู้รณาการทฤษฎแีละแนวคดิส าคญั
ที่เกี่ยวข้องกบัแรงจูงใจ ตามแนวคิด เรื่องวฒันธรรมผู้บริโภค (Consumer Culture Theory: 
CCT) (Arnould., Eric J.; and Thompson., Craig J. 2005) แนวคิดที่เกี่ยวข้องกบัพฤติกรรม
ผู้บริโภค จากทฤษฎีเรื่อง ช่วงก่อนการตัดสินใจซื้อ (Zero Moment of Truth : ZMOT) (จิม 
เลซินสกี Jim Lecinski. 2011) แนวคิดเกี่ยวกับการรบัรู้คุณค่า จากทฤษฏีเรื่อง คุณค่าการ
บรโิภค (Theory of Consumption Values) (เชธ, จากดชิ เอน็.; นิวแมน, บรซู ไอ.; และ กรอส, 
บาร์บารา แอล.  (Sheth., Jagdish N.; Newman., Bruce I.; and Gross., Barbara L. 1991)) 
ใหเ้ป็นตวัแปรอสิระในการวจิยั ออกเป็น 5 ดา้น ประกอบดว้ย 1. การรบัรูคุ้ณค่าทางหน้าที่ 2. 
การรบัรูคุ้ณค่าสงัคม 3. การรบัรูคุ้ณค่าทางอารมณ์ 4. การรบัรูคุ้ณค่าความรู/้ความแปลกใหม่ 5. 
การรบัรูคุ้ณค่าตามเงือ่นไข และผูว้จิยัจะใชแ้นวคดิเรื่อง ทฤษฎสีนุทรยีศาสตร ์(Aesthetic Value 
Theory) (อมิมานูเอล คานท.์ Immanuel Kant. 1790) มาใชเ้พือ่อธบิายถงึความพงึพอใจของนกั
สะสมดาบคาตานะดงัแสดงในรปูที ่5 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ปัจจยัส่วนบคุคล 

1. อาย ุ
2. รายได ้
3. ประสบการณ์ในการซือ้ดาบ 
4. ประเภทของดาบคาตานะส่วนใหญ่ที่ซื้อ
เพือ่สะสม 
5. ชอ่งทางหลกัในการซือ้ดาบคาตานะ 

แรงจงูใจ 
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รปูที ่5 กรอบแนวคดิในการวจิยั 
 
 หมำยเหตุ: ส าหรบัตวัแปรตามในกรอบแนวคดิงานวจิยัฉบบัน้ี ผูว้จิยัมุง่เน้นศกึษาไปที ่
ความพงึพอใจดา้นสุนทรยีศาสตรข์องนักสะสมเป็นหลกั โดยไม่ไดมุ้่งเน้นการวดัความพงึพอใจ
ในเรื่องของประโยชน์ใช้สอย (Functional Value) และไม่ได้มุ่งเน้นความพงึพอใจในเรื่องของ
ราคาแต่อยา่งใด 
 
1.6 ประโยชน์ท่ีคำดว่ำจะได้รบั 

การศกึษาปัจจยัสว่นบุคคล แรงจงูใจ พฤตกิรรมผูบ้รโิภค และการรบัรูคุ้ณค่าทีส่่งผลต่อ
ความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะในครัง้น้ี ผูว้จิยัมคีวามคาดหวงัว่าจะได้รบัประโยชน์ 
ดงัต่อไปน้ี 

1. ไดเ้ปรยีบเทยีบปัจจยัสว่นบุคคลสง่ผลต่อความพงึพอใจในการสะสมดาบแตกต่างกนั 
2. ไดศ้กึษาแรงจงูใจสง่ผลต่อการตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะแตกต่างกนั 
3. ไดศ้กึษาพฤตกิรรมผูบ้รโิภคสง่ผลต่อการตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะแตกต่างกนั 
4. ได้ศึกษาการรบัรู้คุณค่าที่รบัรู้ส่งผลต่อความพึงพอใจในการสะสมดาบคาตานะ

แตกต่างกนั 
 
1.7 นิยำมศพัทเ์ฉพำะ  
 1. ดำบคำตำนะ หมายถงึ 
 2. แรงจูงใจ หมายถึง แรงผลกัดนัทางสงัคมและวฒันธรรมที่เกิดจากกระบวนการ
สรา้งความหมาย ซึง่ผูบ้รโิภคใชส้นิคา้และประสบการณ์จากตลาดเป็นสื่อกลางในการแสดงออก

ควำมพึงพอใจในกำรสะสมดำบคำ
ตำนะ ผำ่นทฤษฎีสนุทรียศำสตร ์

กำรรบัรู้คณุค่ำ 
1. คุณคา่ทางหน้าที ่
2. คุณคา่ทางสงัคม 
3. คุณคา่ทางอารมณ์ 
4. คุณคา่ทางความรู/้ความแปลกใหม ่
5. คุณคา่ตามเงือ่นไข 

พฤติกรรมผูบ้ริโภค 
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ถงึอตัลกัษณ์ ค่านิยม และความผูกพนัทางอารมณ์ ภายใต้บรบิททางวฒันธรรมและโครงสรา้ง
ของตลาดไดศ้กึษาแรงจงูใจสง่ผลต่อการตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะ 
 3. พฤติกรรมผู้บริโภค หมายถงึ พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื้อของนักสะสมดาบคาตา
นะ ซึ่งสะท้อนพฤติกรรมการค้นหาข้อมูล การประเมินทางเลือก และการพิจารณาความ
เหมาะสมของดาบจากแหล่งข้อมูลต่าง ๆ โดยกระบวนการดงักล่าวเป็นช่วงเวลาส าคญัที่มี
อทิธพิลต่อการตดัสนิใจของผูบ้รโิภคภายใตบ้รบิทของตลาดการสะสม 
 4. กำรรบัรู้คณุค่ำ หมายถงึ ผูบ้รโิภค รบัรู ้ประเมนิ และใหค้วามหมายต่อสนิคา้ หรอื
บรกิารจากคุณค่าหลากหลายมติิ ซึง่เป็นผลจากการผสมผสานของประโยชน์ใชส้อย ความรูส้กึ 
อทิธพิลทางสงัคม ความแปลกใหม่ทางความรู ้และเงื่อนไขหรอืบรบิทเฉพาะในขณะนัน้ โดย
คุณค่าเหล่าน้ีท าหน้าทีเ่ป็นแรงจงูใจหลกัทีก่ าหนดการตดัสนิใจเลอืกซือ้และบรโิภคของผูบ้รโิภค 
ทัง้น้ี การรบัรูคุ้ณค่าไม่ได้จ ากดัอยู่ที่เหตุผลทางเศรษฐกจิหรอืประโยชน์เชงิหน้าที่ เพยีงอย่าง
เดยีว แต่สะทอ้นมติทิางจติวทิยา สงัคม และวฒันธรรมของผูบ้รโิภคในแต่ละสถานการณ์ 
 5. คุณค่ำทำงหน้ำท่ี  (Functional Value) หมายถึง การรับรู้คุณค่าที่ เกิดจาก
ประโยชน์ใชส้อยตามวตัถุประสงค์ เช่น คุณภาพของเหลก็และความทนทานไดศ้กึษาการรบัรู้
คุณคา่ทีร่บัรูส้ง่ผลต่อความพงึพอใจในการสะสมดาบ 
 6. คุณค่ำทำงสงัคม (Social Value) หมายถึง การรบัรู้คุณค่าที่เกิดจากการที่ดาบ
สามารถสรา้งภาพลกัษณ์ทางสงัคม หรอืแสดงสถานะทางสงัคม 
 7. คุณค่ำทำงอำรมณ์ (Emotional Value) หมายถึง การรับรู้คุณค่าที่เกิดจาก 
ความรูส้กึหรอือารมณ์ทีส่นิคา้กระตุน้ใหเ้กดิขึน้ เชน่ ความสุข ความภาคภูมใิจ หรอืความผกูพนั 
 8. คุณค่ำทำงควำมรู้/ควำมแปลกใหม่ (Epistemic Value) หมายถึง การรับรู้
คุณคา่ทีเ่กดิจากการแสวงหาสิง่ใหม ่การเรยีนรู ้หรอืประสบการณ์ทีไ่มเ่คยพบเจอ 
 9. คณุค่ำตำมเง่ือนไข (Conditional Value) หมายถงึ การรบัรูคุ้ณค่าทีเ่กดิขึน้ตาม
สถานการณ์หรอืบรบิทเฉพาะเจาะจง เชน่ ชว่งเวลา หรอืโอกาสพเิศษ 
 10. ควำมพึงพอใจในกำรสะสมดำบคำตำนะ ผำ่นทฤษฎีสนุทรียศำสตร ์หมายถงึ 
การรบัรู้ความงาม ความประณีต และคุณค่าทางศิลปะของดาบคาตานะ โดยความพงึพอใจ
ดงักล่าวมไิดเ้กดิจากประโยชน์ใชส้อยหรอืมลูค่าทางเศรษฐกจิเพยีงอย่างเดยีว หากแต่เกดิจาก
การรบัรูคุ้ณค่าทางความงามและประสบการณ์เชงิสุนทรยีะทีผู่ส้ะสมไดร้บัจากการชื่นชมดาบคา
ตานะ  



  

บทท่ี 2 
หลกัการพืน้ฐาน เอกสาร และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

  
 งานวจิยัเรื่องการศกึษาปัจจยัส่วนบุคคล แรงจูงใจ พฤตกิรรมผูบ้รโิภค และการรบัรู้
คุณค่าที่ส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ ผูว้จิยัไดท้ าการศกึษาคน้ควา้ขอ้มูล
จากหนงัสอื บทความทางวชิาการ เอกสาร ทฤษฎ ีและงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง ส าหรบัเป็นขอ้มลูใน
การก าหนดสมมตฐิาน ออกแบบกรอบแนวคดิ และเครื่องมอืที่ใชใ้นงานวจิยั โดยมปีระเดน็ใน
การศกึษาต่าง ๆ ทีน่ ามาออกแบบกรอบแนวคดิในการวจิยั ดงัน้ี 
  1. แนวคดิเกีย่วกบัดาบญีปุ่่ น 
  2. อาย ุ
 3. รายได ้
  4. แรงจงูใจ 
  5. ทฤษฎเีกีย่วกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
  6. แนวคดิทฤษฎกีารรบัรูคุ้ณคา่ 

 7. ความพงึพอใจในการสะสมดสบคาตานะ ผา่นทฤษฎสีนุทรยีศาสตร ์
  8. งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง 

 
2.1 แนวคิดเก่ียวกบัดาบญ่ีปุ่ น 
  ดาบญี่ปุ่ น หรอื คาตานะ (Katana) มปีระวตัศิาสตรย์าวนานและมคีุณค่าทางวฒันธรรม 
อย่างสูงในสงัคมญี่ปุ่ น ซึ่งไม่ไดเ้ป็นเพยีงอาวุธ แต่เป็นสญัลกัษณ์แห่งเกยีรตยิศ ความซื่อสตัย ์
และศลิปะ ในศาสนาชนิโต ดาบถอืเป็นหน่ึงในสามเครื่องราชกกุธภณัฑศ์กัดิส์ทิธิข์องจกัรพรรดิ
ญีปุ่่ นทีใ่นปัจจุบนัไดร้บัการอนุรกัษ์ในวดัอตัสตึะ ใกลก้บัจงัหวดันาโกยา่ (The MATTER culture, 
2562). ทัง้ยงัมีบทบาทส าคญัในวรรณกรรมเก่าแก่ เช่น โคจิกิ (Kojiki) และนิฮงโชกิ (Nihon 
Shoki) เป็นต้น ซึ่งไดม้เีน้ือหาบบรยายว่า เป็นสญัลกัษณ์ของความอุดมสมบูรณ์แห่งสวรรคอ์กี
ด้วย (Mark Cartwright. 2024 : ออนไลน์) ดาบคาตานะในตลาดนักสะสมไม่ใช่สนิค้าอุปโภค
บรโิภคทัว่ไป แต่เป็นสนิคา้ทีม่ลีกัษณะเฉพาะคลา้ยกบังานพุทธศลิป์หรอืตลาดพระเครื่อง ซึ่งมี
ช่วงราคาที่กว้างมาก ตัง้แต่ระดบั 3,000 บาท ไปจนถึง 200,000 บาทขึ้นไป (Aucties, n.d.; 
Musashi Swords, 2024) โดยมลูคา่ของดาบจะถูกก าหนดจากปัจจยัหลายประการ เชน่ ประเภท
ของเหลก็ เทคนิคของช่างตดีาบ ประวตัศิาสตรข์องใบดาบ ลวดลายบนใบดาบ และสภาพความ
สมบูรณ์ (ResearchGate, 2021; Japanese Katanas, 2025) ทัง้น้ี ดาบคาตานะสามารถแบ่ง
ประเภทตามจุดประสงคก์ารสะสมไดเ้ป็น ดาบโบราณ ดาบสมยัใหมท่ีผ่ลติโดยช่างฝีมอื (การสัง่
ท าพเิศษ) และดาบส าหรบัฝึกซอ้มหรอืจดัแสดง (Romania Tourism, n.d.) 
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พฒันาการทางประวตัศิาสตรข์องดาบญีปุ่่ น 

  พฒันาการของดาบญี่ปุ่ นถือมีขึ้นมาในยุคคามาคุระ (ค.ศ. 1185–1333) โดยมีต้น
ก าเนิดมาจากเมื่อประมาณ 20 กว่าศตวรรษก่อนหน้า โดยมีลักษณะเหมือนกับดาบจีน มี
ลกัษณะเรยีบง่าย ใบเหลก็ตรงมคีมสองดา้น เดมิถูกออกแบบมาเพื่อใชส้ าหรบัการตดัสิง่ต่างๆ 
ในชวีติประจ า วนั ดาบคาตานะดัง้เดมิเล่มแรกทีถ่อืเป็นต้นแบบของดาบ "ญี่ปุ่ นสมยัใหม่" เริม่
ปรากฏขึน้ในช่วงต้นยุคเฮอนั (ประมาณปีค.ศ. 700) โดยจะถูกใชโ้ดยซามูไร ซึ่งเป็นผูร้บัใชขุ้น
นางทหารในยุคศกัดนิาของญี่ปุ่ น (ค.ศ. 1185–1600) และมกีารพฒันาอย่างต่อเน่ืองมาตามยุค
สมยั จนกระทัง่ถงึยุคเอโดะ (ค.ศ. 1603–1868) ความนิยมของดาบในหมู่ซามูไรขณะนัน้ยงัคง
เพิม่ขึ้น เน่ืองจากสงคราม จนเมื่อสิ้นสุดยุคเอโดะและเริม่ต้นเข้าสู่ยุคเมจิ (ค.ศ. 1868-1912) 
จนถึงยุคสมยัใหม่ญี่ปุ่ นได้เริ่มมีการพฒันาทางด้านอุตสาหกรรมและได้มีการรบัวฒันธรรม
ตะวนัตกเขา้มาอยา่งรวดเรว็ 
  ในปี 1876 เกดิการเปลี่ยนแปลงครัง้ส าคญั ทางรฐับาลได้ออกค าสัง่หา้มซามูไรและ
พลเมอืงญีปุ่่ นพกดาบในทีส่าธารณะ ท าใหม้กีารใชด้าบในชวีติประจ าวนัของชาวญีปุ่่ นลดลงและ
สิ้นสุดลง ซึ่งในช่วงปีเดียวกนัมกีารออกพระราชกฤษฎีกาไฮโตเรอิ หรอื Haitorei (廃刀令) 
เกีย่วกบัการหา้มพก หรอืใชด้าบ โดยมกีารจ ากดัใหเ้ฉพาะเจา้หน้าทีต่ ารวจ และทหารเท่านัน้ที่
สามารถพกดาบได ้การบงัคบัใชพ้ระราชกฤษฎกีาดงักล่าวสง่ผลใหธุ้รกจิตดีาบหลายแหง่ตอ้งปิด
ตวัลง และท าใหว้ฒันธรรมการตดีาบเกอืบจะสญูสิน้ จนกระทัง่ในในปีค.ศ. 1906 มชี่างตดีาบทีม่ี
ชื่อเสยีง 2 คนไดร้บัการแต่งตัง้ใหเ้ป็นชา่งฝีมอืประจ าส านกัพระราชวงั และประจ าองคจ์กัรพรรด ิ
(TOKI Inc., 2024). คอื Minamoto Kanenori และ Gassan Sadakazu ซึง่ไดร้บัการเสนอชื่อให้
เป็น Teishitsu Gigei In (帝室技芸) หรอื Imperial Household Artist โดยไดร้บัการแต่งตัง้ให้
มตี าแหน่งเป็นช่างตดีาบภายใตอ้งคจ์กัรพรรด ิซึ่งมบีทบาทส าคญัในการรกัษาทกัษะเฉพาะตวั
ของช่างตดีาบ การอนุรกัษ์มรดกทางวฒันธรรมน้ีใหค้งอยู่ และส่งต่อจากรุ่นสู่รุ่น (จ าหน่ายดาบ
ซามูไร by Sakuraki Taikushi. 2563 : ออนไลน์) ซึ่งในปัจจุบนัดาบได้รกัษาไว้ในรูปแบบของ
งานศลิปะและการสะสม โดยมอีงคก์ร Agency for Cultural Affairs ท าหน้าทีร่บัผดิชอบในการ
ดแูลและสง่เสรมิการผลติดาบในฐานะมรดกวฒันธรรม (Selena Hoy.  2025 : ออนไลน์) 
 
2.2 อาย ุ
 แนวคดิเรือ่ง อายุ โดย โมดเิกลยีนี, ฟรงัโก. (Modigliani., Franco. 1986.) (หน้า 151–
158) ได้กล่าวว่า อายุเป็นตวัแปรประชากรศาสตร์ที่สะท้อนช่วงชวีติและระดบัพฒันาการของ
บุคคล ซึง่มผีลต่อรปูแบบการใชจ้่ายและการตดัสนิใจบรโิภค โดยตามแนวคดิวฏัจกัรชวีติ (Life-
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cycle hypothesis) บุคคลจะวางแผนการใช้จ่ายและการออมแตกต่างกันในแต่ละช่วงวัย 
เน่ืองจากรายได ้ความรบัผดิชอบ และเป้าหมายชวีติเปลีย่นแปลงไป ในวยัเริม่ท างานผูบ้รโิภค
มกัมแีนวโน้มบรโิภคสูงเมื่อเทยีบกบัรายไดค้าดหวงัในอนาคต ขณะที่วยักลางคนจะเน้นความ
มัน่คงทางการเงนิและการออมมากขึน้ และวยัสงูอายุจะลดการบรโิภคและใชท้รพัยากรทีส่ะสม
ไว ้ความแตกต่างดงักล่าวส่งผลใหท้ศันคต ิความเสีย่งทีย่อมรบัได ้และความส าคญัของคุณค่า
ผลติภณัฑแ์ตกต่างกนั โดยผูบ้รโิภควยัน้อยมแีนวโน้มเปิดรบัสนิคา้ใหมแ่ละใหค้วามส าคญักบัอตั
ลกัษณ์ทางสงัคม ในขณะทีผู่บ้รโิภควยัมากจะพจิารณาความคุม้ค่าและความน่าเชื่อถอืเป็นหลกั 
(โซโลมอน, ไมเคลิ อาร.์ Solomon., Michael R. (2020). (หน้า 562–568) 
 ศตายุ ภทัรกจิกุศล (2564). ไดท้ าการศกึษาเรื่อง ผลกระทบของโครงสรา้งประชากร
ต่อการพฒันาเศรษฐกจิของประเทศไทย โดยมวีตัถุประสงคเ์พื่อศกึษาการเปลีย่นแปลงสดัส่วน
ประชากรในแต่ละช่วงวัยและผลต่อการเติบโตทางเศรษฐกิจ ผลการศึกษาพบว่าการ
เปลี่ยนแปลงสดัส่วนประชากรวยัท างานและวยัพึง่พงิส่งผลต่อการใชท้รพัยากรและการเตบิโต
ทางเศรษฐกจิอย่างมนีัยส าคญั สะทอ้นว่าพฤตกิรรมทางเศรษฐกจิแตกต่างกนัตามช่วงชวีติ ซึง่
สอดคลอ้งกบัทฤษฎวีฏัจกัรชวีติทีอ่ธบิายวา่การบรโิภคและการออมเปลีย่นแปลงตามอายุ 
 
2.3 รายได้ 
 แนวคิดเรื่อง รายได้ โดย พินดิก, โรเบิร์ต เอส.; และ รูบินเฟลด์, แดเนียล แอล. 
(Robert S. Pindyck ; Daniel L. Rubinfeld, (2018). (หน้า 63–69) ได้กล่าวไว้ว่า รายได้เป็น
ปัจจยัทางเศรษฐศาสตรท์ีส่ะทอ้นก าลงัซือ้และขอ้จ ากดัดา้นงบประมาณของผูบ้รโิภค ซึง่มผีลต่อ
การตดัสนิใจเลอืกบรโิภคสนิคา้ โดยตามแนวคดิอรรถประโยชน์ ผูบ้รโิภคจะเลอืกสินคา้ทีท่ าให้
เกดิความพงึพอใจสงูสุดภายใตข้อ้จ ากดัของรายได ้แนวคดิดงักล่าวสอดคลอ้งกบัทฤษฎอีุปสงค์
ผูบ้รโิภคในเศรษฐศาสตรจ์ุลภาคที่อธบิายว่าเมื่อรายได้เพิม่ขึน้ ผูบ้รโิภคจะมทีางเลอืกในการ
บรโิภคมากขึน้และมแีนวโน้มเลอืกสนิคา้ทีม่คีุณค่าเชงิสญัลกัษณ์หรอืคุณคา่ทางจิตใจเพิม่ขึน้ ไม่
จ ากดัเฉพาะประโยชน์ใช้สอยเท่านัน้ (พนิดกิ, โรเบิร์ต เอส.; และ รูบินเฟลด์, แดเนียล แอล. 
Robert S. Pindyck ; Daniel L. Rubinfeld, 2018, pp. 95–102) นอกจากน้ีรายไดย้งัสมัพนัธก์บั
สถานภาพทางสงัคมซึ่งส่งผลต่อรสนิยมและรูปแบบการใช้จ่าย โดยผู้บรโิภครายได้สูงมกัให้
ความส าคญักบัคุณคา่ทางสงัคมและอารมณ์มากกวา่ราคา ขณะทีผู่บ้รโิภครายไดต้ ่ามกัเน้นความ
คุ้มค่าและประโยชน์ใช้สอยเป็นหลกั (ชฟิแมน, ลีออน จ.ี; และ วสิเซนบลิท, โจ. Schiffman., 
Leon G.; and Wisenblit., Joe. 2019). (หน้า 42–45) 

บุษยมาส ชื่นเยน็; อุมารนิทร ์ราตร;ี โชฒกามาศ พลศร;ี และ รตันภรณ์ แซ่ลี้. (2567). 
ไดท้ าการศกึษาเรื่อง ปัจจยัที่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจซื้อผลติภณัฑท์ี่เป็นมติรต่อสิง่แวดล้อม
ของผู้บริโภค Generation Y ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่างของประเทศไทย ” โดยมี
วตัถุประสงคเ์พื่อศกึษาลกัษณะประชากรศาสตร ์พฤตกิรรมผูบ้รโิภค และปัจจยัทางการตลาดที่
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มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ดังกล่าว ผลการศึกษาพบว่า รายได้ต่อเดือนและ
พฤตกิรรมผูบ้รโิภคมคีวามแตกต่างกนัส่งผลต่อการตดัสนิใจซื้ออย่างมนีัยส าคญัทางสถติ ิและ
ปัจจยัดา้นความต้องการ ต้นทุน และความสะดวกมอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจซื้อ ซึ่งสะทอ้นหลกั
อุปสงค์ผูบ้รโิภคที่ผูบ้รโิภคเลอืกสนิค้าใหเ้กดิอรรถประโยชน์สูงสุดภายใต้ขอ้จ ากดัดา้นรายได้
ตามแนวคดิเศรษฐศาสตรจ์ุลภาค 

 
 
 

 
2.4 แรงจงูใจ 
 ทฤษฎีเรื่อง วฒันธรรมผูบ้รโิภค (Consumer Culture Theory: CCT) โดย อารโ์นลด์, 
เอริก เจ. ; และ ทอมป์สัน , เครก เจ. (Arnould., Eric J.; and Thompson., Craig J. (2005)) 
(หน้า 868, 871) ไดท้ าการศกึษาเชงิทฤษฎเีกีย่วกบัทฤษฎี โดยมวีตัถุประสงคห์ลกัเพื่ออธบิาย
และท าความเขา้ใจความสมัพนัธร์ะหว่างการบรโิภค วฒันธรรม ตลาด และโครงสรา้งทางสงัคม
ในบรบิทของสงัคมร่วมสมยั งานศึกษาดงักล่าวเป็นการสงัเคราะห์แนวคิดและงานวิจยัทาง
ทฤษฎทีีเ่กีย่วขอ้งกบัการบรโิภคเชงิวฒันธรรม โดยมไิดอ้าศยัการเกบ็ขอ้มลูเชงิปรมิาณหรอืการ
ส ารวจจากกลุ่มตวัอยา่งใด ๆ โดยตรง สง่ผลใหก้ารศกึษาน้ีไมม่กีารใชส้ถติเิชงิอนุมาน เช่น การ
ทดสอบสมมตฐิานดว้ยค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์ของเพยีรส์นั แต่เน้นการวเิคราะหเ์ชงิแนวคดิ
และการตคีวามเชงิทฤษฎเีป็นส าคญั ผลการศกึษาชีใ้หเ้หน็วา่ การบรโิภคไมอ่าจอธบิายไดเ้พยีง
จากปัจจยัทางเศรษฐกิจ เหตุผลด้านหน้าที่ หรือการตัดสินใจเชิงเหตุผลของปัจเจกเท่านัน้ 
หากแต่เป็นกระบวนการทางสงัคมและวฒันธรรมทีผู่บ้รโิภคใชส้นิคา้ แบรนด ์และประสบการณ์
จากตลาดเป็นทรพัยากรในการสรา้งความหมายใหก้บัชวีติของตนเอง รวมถงึการแสดงออกและ
การต่อรองอตัลกัษณ์ภายใต้บรบิททางวฒันธรรมและเงื่อนไขเชงิโครงสรา้งของสงัคม แนวคดิ
ทฤษฎีวฒันธรรมผู้บริโภค (Consumer Culture Theory: CCT) จึงช่วยอธิบายให้เห็นว่าการ
บรโิภคเป็นพืน้ทีข่องการสรา้งอตัลกัษณ์ การผลติความหมาย และการสะทอ้นความสมัพนัธเ์ชงิ
อ านาจระหวา่งผูบ้รโิภค ตลาด และสงัคมโดยรวม 
 รววินั พวงสรณ์; ปิยะนุช ลมิปนะพนัธ;์ วมิพตัรา เมง็เชาว;์ และ กาญจนภทัร คลบัทบั
ลุง. (2568). ศกึษาความชอบและพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคต่อรปูแบบธุรกจิ Coffeetel โดยใชก้าร
วิจัยแบบผสม (Mixed-methods) ผ่านการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้น าชุมชน บาริสตา และ
ผู้ประกอบการ ควบคู่การวิเคราะห์ข้อมูลผู้บริโภคเพื่อก าหนดต าแหน่งทางการตลาด ผล
การศกึษาพบวา่การเลอืกใชบ้รกิารไมไ่ดข้ึน้อยูก่บัปัจจยัดา้นหน้าทีห่รอืราคาเพยีงอยา่งเดยีว แต่
ขึน้อยู่กบัประสบการณ์ บรรยากาศ และความสอดคลอ้งกบัวถิชีวีติซึ่งสรา้งแรงจูงใจและความ
เตม็ใจจ่าย 
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  ธนกร ชนิไพศาล; ชยัยศ ชยัพนูหา; และ อจัฉรยีา รอบกติต.ิ (2567). (หน้า 129, 144) 
ศกึษาพฤตกิรรมและแรงจงูใจของผูบ้รโิภคในตลาดการสะสมโมเดล Gunpla ในบรบิทสงัคมไทย 
ผลการศกึษาพบว่าการสะสมไม่ไดเ้ป็นเพยีงการตอบสนองต่อประโยชน์ใชส้อยส่วนบุคคล แต่
เป็นกระบวนการทางวฒันธรรมทีผู่บ้รโิภคใชส้นิคา้เพื่อสรา้งและสื่อสารอัตลกัษณ์ภายในชุมชน
ผูบ้รโิภค โดยแรงจูงใจ เช่น ความผูกพนัทางอารมณ์ ความคดิถงึอดตี ความต้องการเป็นส่วน
หน่ึงของชุมชน และคุณค่าเชงิการลงทุน ถูกหล่อหลอมผ่านปฏสิมัพนัธท์างสงัคม พธิกีรรมการ
บรโิภค และความหมายเชงิสญัลกัษณ์ของตลาดสะสม 
  สรุปแรงจูงใจ หมายถึง แรงผลกัดนัทางสงัคมและวฒันธรรมที่เกดิจากกระบวนการ
สรา้งความหมาย ซึง่ผูบ้รโิภคใชส้นิคา้และประสบการณ์จากตลาดเป็นสื่อกลางในการแสดงออก
ถงึอตัลกัษณ์ ค่านิยม และความผูกพนัทางอารมณ์ ภายใต้บรบิททางวฒันธรรมและโครงสรา้ง
ของตลาด 
 
2.5 ทฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
  นิยามและความหมาย 
  ทฤษฎีเรื่อง ช่วงก่อนการตัดสินใจซื้อ (Zero Moment of Truth : ZMOT) โดย จิม 

เลซนิสก ีJim Lecinski. (2011) (หน้า 17) เป็นแนวคดิดา้นการตลาดดจิทิลั ทีพ่ฒันาขึน้มาโดย 

Google ในปีค.ศ. 2011 โดยมวีตัถุประสงค์เพื่อตอบสนองต่อพฤติกรรมการซื้อสนิค้าในยุคที่

ผูบ้รโิภคสามารถเขา้ถงึขอ้มลูก่อนทีจ่ะเจอสนิคา้โดยตรง โดยผูบ้รโิภคจะท าการคน้หา วเิคราะห ์

เปรยีบเทยีบ และรบัขอ้มลูเกีย่วกบัตวัสนิคา้และบรกิารก่อนทีจ่ะท าการตดัสนิใจซือ้ (ก่อนถงึชว่ง

การตัดสิน ใจซื้ อ  ณ  จุดสัมผัสสินค้า  (First Moment of Truth : FMOT) โดยทฤษฎี น้ีมี

องคป์ระกอบส าคญั 6 ประการ ดงัน้ี 

  1. แรงกระตุน้เริม่ตน้ (Stimulus) หมายถงึ สิง่เรา้หรอืขอ้มลูเริม่ตน้ทีท่ าใหผู้บ้รโิภคเกดิ
ความสนใจในสนิคา้ เช่น โฆษณา บทความ หรอืการรวีวิ ซึ่งเป็นจุดเริม่ต้นทีน่ าไปสู่การคน้หา
ขอ้มลูก่อนการตดัสนิใจซือ้ 
  2. ช่วงก่อนการตดัสนิใจซื้อ (Zero Moment of Truth : ZMOT) หมายถงึ ช่วงเวลาที่
ผูบ้รโิภคเริม่คน้หาขอ้มูลเกีย่วกบัสนิคา้โดยตรงดว้ยตนเอง หลงัไดร้บัแรงกระตุน้ และก่อนการ
ตดัสนิใจซือ้หรอืการสมัผสัสนิคา้จรงิ 
  3. พฤตกิรรมการคน้หาขอ้มูลผ่านหลายช่องทางและหลายอุปกรณ์ (Multi-Channel, 
Multi-Device Behavior) หมายถึง พฤติกรรมการค้นหาข้อมูลจากหลายช่องทางและหลาย
อุปกรณ์ เช่น เครื่องมอืคน้หาออนไลน์ เวบ็ไซต ์โซเชยีลมเีดยี และแพลตฟอรม์อคีอมเมริซ์ ซึง่มี
ผลต่อการรบัรูแ้ละประเมนิขอ้มลูของผูบ้รโิภค 
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  4. อ านาจการตดัสนิใจของผูบ้รโิภค (Consumer Empowerment) หมายถงึ บทบาท
ของผูบ้รโิภคในการเลอืกเชื่อถือขอ้มูลจากแหล่งต่าง ๆ โดยเฉพาะขอ้มูลจากผูใ้ช้จรงิหรอืผู้มี
ประสบการณ์ ซึง่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจซือ้มากกวา่ขอ้มลูจากผูข้ายหรอืโฆษณาโดยตรง 
  5. ความรวดเร็วและการเข้าถึงข้อมูลแบบทันที (Speed & Real-Time Access) 
หมายถึง ความรวดเรว็และการเขา้ถึงแบบทนัท ีหมายถึง ความสามารถของผูบ้รโิภคในการ
เขา้ถึงขอ้มูล รวีวิ และรายละเอยีดของสนิค้าได้อย่างรวดเรว็ในช่วงเวลาที่ต้องการขอ้มูล ซึ่ง
สง่ผลต่อการตดัสนิใจซือ้ 
 6. การสรา้งความได้เปรยีบในช่วงก่อนการตดัสนิใจซื้อ (Winning ZMOT) หมายถึง 
ความสามารถของแบรนดห์รอืผูข้ายในการน าเสนอขอ้มลูทีช่ดัเจน น่าเชื่อถอื และเขา้ถงึไดง้า่ย
ในช่วงก่อนการตดัสนิใจซื้อ (Zero Moment of Truth : ZMOT) เพื่อสรา้งความเชื่อมัน่และโน้ม
น้าวการตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภค 
 
 
 
 
 

องคป์ระกอบ เน้ือหาองคป์ระกอบ 
แรงกระตุน้เริม่ตน้ แรงกระตุน้เริม่ตน้ เชน่ โฆษณา, บทความ, การรวีวิ 
ชว่งก่อนการตดัสนิใจซือ้ ชว่งทีผู่บ้รโิภคคา้หาขอ้มลูก่อนการตดัสนิใจ 
พฤติกรรมการค้นหาข้อมูลผ่าน
หลายชอ่งทางและหลายอุปกรณ์ 

ชอ่งทางออนไลน์ Google, รวีวิ, โซเชยีลมเีดยี 

อ านาจการตดัสนิใจของผูบ้รโิภค ผู้บริโภคเข้าถึงข้อมูลมากมาย ใช้ความน่าเชื่อถือในการ
ควบคุมการตดัสนิใจ 

ความรวดเร็วและการเขา้ถึงขอ้มูล
แบบทนัท ี

ตอ้งมขีอ้มลูต่างๆ, รวีวิ บนมอืถอื, แทบ็เลต็, เวบ็ไซต ์

การสร้างความได้เปรียบในช่วง
ก่อนการตดัสนิใจซือ้ 

ความรวดเร็วคอืกุญแจส าคญั ต้องให้ขอ้มูลแก่ผูบ้รโิภคได้
ทนัทใีนเวลาทีผู่บ้รโิภคตอ้งการขอ้มลู 

ตารางที ่1 สรปุองคป์ระกอบของ ชว่งก่อนการตดัสนิใจซือ้ (Zero Moment of Truth : ZMOT) 
ของ Jim Lecinski จากหนงัสอื Winning the Zero Moment of Truth (Google). 2011. 

 
   Jim Lecinski กล่าวถงึพฤตกิรรม ผูบ้รโิภคทีท่ าการคน้ควา้ขอ้มลูก่อนตดัสนิใจซือ้ ซึง่
พบได้ในกลุ่มผู้สะสมดาบยุคใหม่ โดยพฤติกรรมช่วงก่อนการตดัสนิใจซื้อ (Zero Moment of 
Truth : ZMOT) มบีทบาทส าคญัในแง่ของการตดัสนิใจซื้อ ซึ่งสอดคล้องกบัลกัษณะพฤตกิรรม
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ของผูท้ีซ่ือ้ดาบ เช่น การดรูวีวิดาบ ตรวจสอบชื่อของช่างตดีาบ ความนิยมในตลาด หรอืประวตัิ
ของดาบแต่ละเล่ม ซึ่งทัง้หมดมีอิทธิพลอย่างมากต่อการตัดสินใจ เมื่อมีการซื้อเกิดขึ้น 
ประสบการณ์ทีไ่ดร้บัจากการซือ้ 
  หลงัจากได้ท าการศึกษาแล้วผู้วิจยัพบว่า แนวคิดของ Jim Lecinski สอดคล้องกบั
งานวิจัยของพงษ์พันธ์ สันติธรรม ; ปฐมา สตะเวทิน (Pongpan Santitam; and Patama 
Satawedin. 2563 : ออนไลน์) (หนา้ 113) ที่ไดท้ าการศกึษาเรื่อง เสน้ทางการตดัสนิใจซื้อของ
ผู้บริโภค (Customer Journey) Gen X และ Gen Y : กรณีศึกษาแบรนด์สินค้านาฬิกาหรู 3 
อนัดบั : Rolex, Omega และ Patek Philippe โดยจากการศกึษาเสน้ทางการตดัสนิใจเลอืกซื้อ
สินค้าด้วยแนวคิดช่วงก่อนการตัดสินใจซื้อ (Zero Moment of Truth : ZMOT) พบว่า เมื่อ
ผูบ้รโิภคเกดิการรบัรู ้และมกีารคน้หาขอ้มูลเพื่อใชป้ระกอบการตดัสนิใจ และเปรยีบเทยีบก่อน
การตดัสนิใจเลอืกซือ้ จากผลการศกึษาพบวา่ Gen X นิยมอ่านขา่วผา่นทางหนงัสอืพมิพ ์แต่กม็ี
การใช้โซเชยีลมเีดยีด้วย ในขณะที่ Gen Y มพีฤติกรรมการเลือกซื้อสนิค้าหรูไลฟ์สไตล์ตาม
ความนิยมในสงัคม มกีารคน้หาและประเมนิขอ้มลูจากหลายช่องทางก่อนการตดัสนิใจซือ้สนิคา้ 
ซึ่งงานวจิยัและทฤษฎดีงักล่าว สามารถอา้งองิถงึพฤตกิรรมในการเลอืกซื้อดาบ ประสบการณ์
จากการบรโิภค และความพึง่พอใจต่อการซือ้ดาบไดเ้ชน่กนั 
  สรุปพฤตกิรรมผูบ้รโิภค หมายถงึ พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื้อของนักสะสมดาบคาตา
นะ ซึ่งสะท้อนพฤติกรรมการค้นหาข้อมูล การประเมินทางเลือก และการพิจารณาความ
เหมาะสมของดาบจากแหล่งข้อมูลต่าง ๆ โดยกระบวนการดงักล่าวเป็นช่วงเวลาส าคญัที่มี
อทิธพิลต่อการตดัสนิใจของผูบ้รโิภคภายใตบ้รบิทของตลาดการสะสม 
2.6 แนวคิดทฤษฎีการรบัรู้คณุค่า 
  นิยามและความหมาย 
  ทฤษฎีเรื่อง คุณค่าการบรโิภค (Theory of Consumption Values) โดย เชธ, จากดชิ 
เอน็.; นิวแมน, บรซู ไอ.; และ กรอส, บารบ์ารา แอล.  (Sheth., Jagdish N.; Newman., Bruce 
I.; and Gross., Barbara L. 1991) (หน้า 160) ทฤษฎน้ีีเสนอว่า ผูบ้รโิภคตดัสนิใจซือ้สนิคา้หรอื
บริการ บนพื้นฐานของคุณค่าที่เขารบัรู้ ซึ่งจ าแนกได้เป็นประเภทต่างๆ  โดยแต่ละประเภท
สะทอ้นความต้องการหรอืแรงจูงใจเฉพาะที่มอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการเลอืกซื้อ ทฤษฎีคุณค่า
ก า ร บ ริ โ ภ ค  (Theory of Consumption Values) เ ป็ น ห น่ึ ง ใ น ท ฤ ษฎี ห ลั ก ที่ ใ ช้ เ พื่ อ
อธบิาย พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื้อ ของผูบ้รโิภคในมติเิชงิจติวทิยาและวฒันธรรม โดยเสนอว่า
การบรโิภคของบุคคลใดบุคคลหน่ึงไม่อาจอธบิายไดด้ว้ยเหตุผลทางเศรษฐกจิหรอืประโยชน์ใช้
สอยเพยีงอย่างเดยีว แต่เกดิจากการผสมผสานของคุณค่า (values) ทีผู่บ้รโิภครบัรูจ้ากสนิคา้/
บรกิารนัน้ในหลากหลายมติ ิโดย เชธ, จากดชิ เอน็.; นิวแมน, บรูซ ไอ.; และ กรอส, บารบ์ารา 
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แอล .   (Sheth., Jagdish N.; Newman., Bruce I.; and Gross., Barbara L. 1991) ร ะบุ ว่ า  มี
คุณคา่การบรโิภคหลกั 5 ประเภท ทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมผูบ้รโิภค ไดแ้ก่ 
  1. คุณค่าเชงิหน้าที่ (Functional Value) เป็นคุณค่าที่เกิดจาก ประโยชน์ใช้สอยตาม
วตัถุประสงค์ (utility) ของสนิคา้/บรกิาร ซึ่งมกัเกี่ยวขอ้งกบัคุณลกัษณะทางกายภาพ คุณภาพ 
ประสทิธภิาพ หรอืราคาของสนิคา้ เป็นคุณค่าทีผู่บ้รโิภคใชใ้นการประเมนิเชงิเหตุผล ว่าสนิคา้
นัน้คุม้ค่า หรอืเหมาะสมกบัสิง่ทีต่อ้งการหรอืไม ่
  2. คุณคา่ทางสงัคม (Social Value) เป็นคุณคา่ทีเ่กดิจากสนิคา้/บรกิารทีส่ามารถ สรา้ง
ภาพลักษณ์ทางสงัคม หรือแสดงสถานะ บทบาท และการยอมรบัจากกลุ่มสงัคมหรือผู้อื่น
ผูบ้รโิภคอาจเลอืกซือ้สนิคา้เพื่อแสดงออกถงึความเป็นตวัตนทีต่นตอ้งการใหผู้อ้ื่นรบัรู ้หรอืเพื่อ
ตอบสนองความคาดหวงัของกลุ่มทีต่นสงักดั 

3. คุณคา่เชงิอารมณ์ (Emotional Value) เป็นคุณคา่ทีเ่กดิจาก ความรูส้กึหรอื อารมณ์ ที่
สนิคา้หรอืบรกิารกระตุน้ใหเ้กดิขึน้ เช่น ความสุข ความตื่นเตน้ ความพงึพอใจ หรอืแมแ้ต่ความ
โล่งใจ สนิคา้หรอืบรกิารทีใ่หคุ้ณค่าเชงิอารมณ์มกัไม่ไดม้ฟัีงกช์นัเด่นชดั แต่สามารถตอบสนอง
ความตอ้งการภายในทีล่กึซึง้ได ้

4. คุณค่าทางความรู้/ความแปลกใหม่ (Epistemic Value) เป็นคุณค่าที่เกิดจากการ
แสวงหาสิง่ใหม ่การเรยีนรู ้ความแปลกใหม ่หรอืประสบการณ์ทีไ่มเ่คยพบเจอมาก่อน มกัพบใน
การเลอืกซื้อสนิคา้ทีใ่หป้ระสบการณ์ใหม่ ๆ เช่น เทคโนโลยใีหม่ งานศลิปะจากวฒันธรรมต่าง
ถิน่ หรอืสนิคา้แปลกหายาก 

5. คุณค่าตามเงื่อนไข (Conditional Value) เป็นคุณค่าที่เกดิขึน้ ตามสถานการณ์หรอื
บรบิทเฉพาะเจาะจง เชน่ ชว่งเวลา โอกาสพเิศษ หรอืเงือ่นไขดา้นสงัคม/วฒันธรรม เป็นคุณคา่ที่
ไม่ไดเ้กดิขึน้ตลอดเวลา แต่จะเพิม่ขึน้เมื่อมบีรบิทเฉพาะเขา้มาเกีย่วขอ้ง เช่น ซื้อนาฬกิาหรูใน
วนัครบรอบ, ซือ้ของขวญัทีร่ะลกึจากวดัญีปุ่่ น เป็นตน้ 

หลงัจากไดท้ าการศกึษาแลว้ผูว้จิยัพบว่า แนวคดิของ เชธ, จากดชิ เอน็.; นิวแมน, บรซู 
ไอ. ; และ กรอส , บาร์บารา แอล.   (Sheth., Jagdish N.; Newman., Bruce I.; and Gross., 
Barbara L. 1991) สอดคลอ้งกบังานวจิยัของดรุณี สมพงษ;์ และ กฤตชน วงศร์ตัน์. (2568) เรือ่ง
การรบัรู้คุณค่าผลติภณัฑ์และส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตดัสนิใจซื้อผลติภณัฑ์
อาหารเสรมิเพื่อสุขภาพส าหรบัผูสู้งอายุในจงัหวดัเพชรบุรี งานวจิยัน้ีมวีตัถุประสงคเ์พื่อศกึษา
ระดบัการรบัรูคุ้ณค่าผลติภณัฑแ์ละส่วนประสมทางการตลาด รวมถงึตรวจสอบอทิธพิลของการ
รบัรูคุ้ณค่าผลติภณัฑแ์ละสว่นประสมทางการตลาดทีม่ตี่อการตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑอ์าหารเสรมิ
เพื่อสุขภาพส าหรบัผูสู้งอายุในจงัหวดัเพชรบุร ีผลการศกึษาพบว่า การรบัรูคุ้ณค่าผลติภณัฑม์ี
อิทธิพลต่อการตดัสนิใจซื้ออย่างมนีัยส าคญั โดยคุณค่าด้านความรู้ความคิดมีอิทธิพลสูงสุด 
รองลงมาคอืคุณค่าดา้นการใชง้านและคุณค่าดา้นเงือ่นไข และสามารถพยากรณ์การตดัสนิใจซือ้
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ได้ร้อยละ 55.50 ขณะที่ส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ราคา การส่งเสริมการตลาด และ
ผลติภณัฑ ์มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจซือ้เชน่กนัและสามารถพยากรณ์ไดร้อ้ยละ 49.40 

สรุปการรบัรูคุ้ณค่า หมายถงึ ผูบ้รโิภค รบัรู ้ประเมนิ และใหค้วามหมายต่อสนิคา้ หรอื
บรกิารจากคุณค่าหลากหลายมติิ ซึง่เป็นผลจากการผสมผสานของประโยชน์ใชส้อย ความรูส้กึ 

อทิธพิลทางสงัคม ความแปลกใหม่ทางความรู้ และเงื่อนไขหรอืบรบิทเฉพาะในขณะนัน้ โดย
คุณค่าเหล่าน้ีท าหน้าทีเ่ป็นแรงจงูใจหลกัทีก่ าหนดการตดัสนิใจเลอืกซือ้และบรโิภคของผูบ้รโิภค 

ทัง้น้ี การรบัรูคุ้ณค่าไม่ได้จ ากดัอยู่ที่เหตุผลทางเศรษฐกจิหรอืประโยชน์เชงิหน้าที่เพยีงอย่าง
เดยีว แต่สะทอ้นมติทิางจติวทิยา สงัคม และวฒันธรรมของผูบ้รโิภคในแต่ละสถานการณ์ 
 
2.7 ความพึงพอใจในการสะสมดาบคาตานะ ผา่นทฤษฎีสนุทรียศาสตร ์
  นิยามและความหมาย 
 แนวคดิเรือ่ง ทฤษฎสีนุทรยีศาสตร ์(Aesthetic Value Theory) โดย อมิมานูเอล คานท ์
(Immanuel Kant. 1790) ซึ่งเป็นหน่ึงในแนวคดิส าคญัในปรชัญาตะวนัตก ด้านความสวยงาม 
โดยในหนังสอืชื่อ Critique of Judgment (1790) ไดม้กีารพูดถงึ ความงาม (Beauty) และ การ
ตดัสนิทางสุนทรยีะ (Aesthetic Judgment) โดยสามารถสรปุเน้ือหาไดว้า่ 
  1. ความงามเป็นการตดัสนิแบบไรผ้ลประโยชน์ (Disinterested Judgment) การตดัสนิ
ว่าสิง่ใดงามนัน้ ไม่ไดม้าจากความต้องการทีจ่ะไดค้รอบครอง หรอืตอ้งการผลประโยชน์จากสิง่
นัน้แต่เป็นการชื่นชมมนัโดยไมห่วงัผลตอบแทน 
  2. ความงามเป็นสากล (Universality) แมจ้ะไมม่เีหตุผลใชเชงิตรรกะ แต่เมื่อเรารูส้กึวา่
สิง่ใดงาม เรากจ็ะคาดหวงัใหค้นอื่นเหน็ว่างามเช่นกนั ความสวยงามในสายตา Kant จงึไมใ่ช่แค่
เรือ่งสว่นตวั แต่ความงามควรเป็นทีย่อมรบัไดโ้ดยทัว่ไป 
  3. การเล่นอย่างกลมกลืนของจินตนาการกบัความเข้าใจ  (Free Play of Faculties) 
ความงามเกดิจากการกลมกลนืของจนิตนาการ (Imagination) และความเขา้ใจ (Understanding) 
โดยไม่มจีุดประสงคใ์ดๆ เป็นเพยีงความรูส้กึสุขทีล่กึซึ้งจากการไดร้บัรู ้โดยไม่ต้องอธบิายเป็น
เหตุผลใดๆในเชงิเชงิตรรกะ 
  4. แยกความงามออกจากความดี (Beauty ≠ Morality) Kant แยกความงามทาง
สนุทรยีะออกจากความดทีางศลีธรรม 
  5. ความยิง่ใหญ่ตระการตา (Sublime) หรอืประสบการณ์ทางอารมณ์ทีเ่กนิต้าน Kant 
พดูถงึ ความยิง่ใหญ่ตระการตา (Sublime) ซึง่ต่างจากความงาม เพราะเป็นสิง่ทีเ่กนิความเขา้ใจ 
เป็นประสบการณ์ทางอารมณ์ทีผ่สมกนัระหว่าง ความเกรงขาม (awe), ความกลวั (fear), ความ
ประทบัใจในสิง่ที่ใหญ่โตเกนิจะเขา้ใจหรอืควบคุมได ้เช่น ภูเขาใหญ่ ทะเลกวา้ง หรอืจกัรวาล 
ความ Sublime ท าใหเ้รารูส้กึตวัเลก็ และมคีวามรูส้กึเกรงขามปนชื่นชม 
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  จากการศึกษาแนวคิดของ Kant สามารถกล่าวได้ว่า ความงามของวตัถุสามารถ
ก่อใหเ้กดิความพงึพอใจในตวัของมนัเอง ซึ่งสามารถน ามาใชใ้นการวเิคราะหค์วามงดงามของ
ดาบญี่ปุ่ นได ้เช่น การวเิคราะหล์วดลายเหลก็ทีม่ลีกัษณะแบบ Ayasugi Hada (綾杉肌) หรอื
ลายคลื่นไม้สกั/ เส้นคลื่นบนกระแสน ้า ที่ต้องใช้เทคนิคพเิศษในการหมกัเหล็ก การควบคุม
อุณหภูม ิและตขีึน้รูปอย่างแม่นย าและเขม้งวด หากมปีระสบการณ์ไม่มากพอจะไม่สามารถท า
ออกมาได ้(Romanceofmen, 2021). ซึ่งสอดคล้องกบัแนวคดิของ Kant ในเรื่องความงามเป็น
การตดัสนิแบบไรผ้ลประโยชน์ เราตดัสนิวา่งามเพยีงเพราะความรูส้กึวา่ “งดงาม”, การเล่นอยา่ง
กลมกลืนของจินตนาการกบัความเข้าใจ (Free Play of Faculties) เมื่อเราได้มองเห็นความ
สวยงาม กเ็กดิความรูส้กึสขุทีไ่ดร้บัความความวจิติตรา, เมือ่เราไดเ้หน็ความงดงามของใบดาบที่
เกิดจากหตัการที่มีความละเอียดอ่อน ลึกซึ้ง ดูทรงคุณค่าจากความงาม และไร้ที่ติ ก็เกิด
ความรูส้กึสุข ทีไ่ดส้มัผสักบัความยิง่ใหญ่ตระการตา (Sublime) ซึ่งจากการศกึษา ผูว้จิยัพบว่า
แนวคิดของ Immanuel Kant ด้านความสวยงาม ทฤษฎีสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic Value 
Theory) ในหนงัสอื Critique of Judgment. (1790) ในมมุมองดา้นความงาม (Beauty) และ การ
ตดัสนิทางสุนทรยีะ (Aesthetic Judgment) มคีวามสอดคลอ้งกนังานวจิยัของณฐัชยา จติภกัด;ี 
และ พระครูภาวนาโพธคิุณ. (2563) ซึ่งไดท้ าการศกึษาในหวัขอ้การแสวงหาค าตอบศลิปะและ
ความงาม: สนุทรยีศาสตรต์ะวนัตก ในงานวจิยัขา้งตน้น้ีไดบ้ทสรปุดงัน้ี 
  1. ประสบการณ์สุนทรยีะ (Aesthetic Experience) ความงามเกิดจากประสบการณ์
ทางประสาทสมัผสั เช่น เสยีง ดนตร ีแสง หรอืภาพ และความรูส้กึทีเ่กดิขึน้ต่อสิง่เหล่านัน้ ซึ่ง
ตรงกบัที่ Kant กล่าวไว้ว่า การตดัสนิความงามเกิดขึน้จากการไตร่ตรองอย่างไม่มเีป้าหมาย 
(disinterested contemplation) ซึ่งหมายถึง การชื่นชมสิ่งงาม  โดยไม่มีแรงจูงใจอื่น  เช่น 
ประโยชน์ใชส้อย หรอืผลตอบแทน เป็นการรบัรูท้ีบ่รสิุทธิ ์โดยใชส้ านึกทางสุนทรยีะ (aesthetic 
sensibility) 
  2. อตัวสิยั + ภววสิยั = สหวสิยั (Subjective + Objective = Inter-Subjectivity) ของณฐั
ชยา จติภกัด;ี และ พระครูภาวนาโพธคิุณ. (2563) ไดก้ล่าวว่า การตดัสนิคุณค่าความงามมทีัง้
แบบภววสิยั (objective) โดยดูจากแบบแผน ความกลมกลนื และแบบอตัวสิยั (subjective) ที่
ขึน้กบัรสนิยมของแต่ละบุคคล ซึง่สอดคลอ้งกบัหลกัอตัวสิยั-ภววสิยัรว่ม ของ Kant ผา่นแนวคดิ
แบบ “ปลายเปิด” ที่เปิดใหผู้ช้มตคีวามและมปีระสบการณ์ร่วมกบังานศลิปะภายใต้บรบิทของ
ตนเอง โดย Kant ไดเ้สนอวา่ การตดัสนิทางสุนทรยีะเป็น อตัวสิยั เพราะขึน้กบัความรูส้กึของแต่
ละคน แต่กม็ลีกัษณะของ ความเป็นสากล (universal validity) ดว้ย กล่าวคอื เราแต่ละคนอาจ
ชอบหรอืไมช่อบ แต่เมือ่เราบอกว่าสิง่น้ีงาม เรากค็าดหวงัใหค้นอื่นเหน็พอ้งดว้ยเชน่กนั 
  3. ตวับุคคล = ผูต้ดัสนิ (Judgment by the Subject) ในบทสรปุงานวจิยัน้ีไดม้กีารระบุ
วา่ตวัของบุคคลเองกลายเป็นผูช้ีข้าดประสบการณ์สนุทรยีะ และวา่แมว้า่จะรูต้วัหรอืไม ่แต่บุคคล
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นัน้ไดเ้ขา้รว่มกบัสิง่ทีง่ดงามนัน้แลว้ ส าหรบั Kant การตดัสนิทางสุนทรยีะนัน้ ไมไ่ดอ้าศยัตรรกะ
หรอืเหตุผลแบบวทิยาศาสตร์ แต่เป็นสิง่ทีม่าจาก พลงัจนิตนาการและความเขา้ใจ (imagination 
and understanding) ที่ประสานกนัอย่างเป็นอสิระ จากขอ้ความขา้งต้นท าใหเ้ราทราบว่า  การ
ตดัสนิงานศิลปะด้วยประสบการณ์และความรู้สกึส่วนตวั  นัน้แสดงถึงความเป็นผู้ตัดสินทาง
สนุทรยีะตามแนวคดิของ Kant 
  4. สุนทรียศาสตร์ = การยกระดับจิตใจและศีลธรรม สุนทรียศาสตร์เป็นศาสตร์ที่
ช่วย พฒันาจติใจของมนุษย์ และสะท้อนถึงหลกัจรยิศาสตร์ ขนบธรรมเนียม หรอืวฒันธรรม 
สอดคลอ้งกบัมมุมองของ Kant ทีม่องวา่ ความงามเชื่อมโยงกบัศลีธรรม เพราะความงามกระตุน้
ใหเ้ราพจิารณาสิง่ต่างๆ โดยไม่มอีคต ิหรอืผลประโยชน์ส่วนตวั ซึง่คลา้ยกบัวธิคีดิเชงิจรยิธรรม 
การมองว่าสุนทรยีศาสตรช์่วยยกระดบัรสนิยมและศลีธรรม สะทอ้นแนวคดิ Kantian ทีว่่าความ
งามเป็นสญัญาณของศลีธรรม (Beauty is a symbol of morality) 
  5. ความหมายและการตคีวาม (Interpretation & Significance) ในบทสรุปงานวจิยัน้ี
ยงัมขีอ้สรุปอกีว่า ศลิปะในยุคใหม่ไม่ไดจ้ ากดัอยู่ทีค่วามงามเพยีงอย่างเดยีว แต่เป็น  เครื่องมอื
ในการเสนอแนวคดิ และเปิดโอกาสให ้ผูช้มสรา้งความหมายดว้ยตนเอง Kant คอืผูเ้ป็นตน้แบบ
ของแนวคดิน้ี เพราะเขาท าใหสุ้นทรยีศาสตรก์ลายเป็น กระบวนการภายในจติของผูร้บัรู้ ไม่ใช่
คุณสมบัติที่ติดอยู่กับวตัถุหรือศิลปะเพียงอย่างเดียว ศิลปะคือสิ่งที่เปิดทางให้มนุษย์ได้รบั
ประสบการณ์ ซึง่จะแตกต่างกนัไปในแต่บุคคล ซึง่แต่ละคนนัน้จะเป็นผูก้ าหนดความหมายของ
ความงาม ซึง่สอดคลอ้งกบั การตดัสนิความงามแบบไมย่ดึตดิกบัวตัถุ ที ่Kant วางรากฐานไว ้
  สรุปความพงึพอใจในการสะสมดาบคาตานะ ผา่นทฤษฎีสุนทรยีศาสตร ์หมายถงึ การ
รบัรูค้วามงาม ความประณีต และคุณค่าทางศลิปะของดาบคาตานะ โดยความพงึพอใจดงักล่าว
มไิดเ้กดิจากประโยชน์ใชส้อยหรอืมลูค่าทางเศรษฐกจิเพยีงอย่างเดยีว หากแต่เกดิจากการรบัรู้
คุณคา่ทางความงามและประสบการณ์เชงิสุนทรยีะทีผู่ส้ะสมไดร้บัจากการชื่นชมดาบคาตานะ 
 
2.8 งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
 งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งในประเทศ 
 กนกวรรณ กอ้งศรสีวสัดิ;์ ศริวิรรณ สขุสมบรูณ์; ปรญิญา วฒันกุล; และ ธนภทัร อนิทร์
แกว้. (2568). ศกึษาเรื่อง ปัจจยัทีม่อีทิธพิลต่อแรงจูงใจในการซื้อกล่องสุ่มออนไลน์ของกลุ่มมลิ
เลนเนียลในประเทศไทย กลุ่มตัวอย่างคือผู้บริโภคกลุ่มมิลเลนเนียล จ านวน 400 คน ผล
การศกึษาพบว่า ความอยากรูอ้ยากเหน็ การรบัรูคุ้ณค่าทางราคา และอทิธพิลจากกลุ่มอา้งองิมี
อทิธิพลต่อแรงจูงใจในการซื้ออย่างมนีัยส าคญั และแรงจูงใจดงักล่าวส่งผลต่อพฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซือ้ 
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 เนตพิร เจรญิสุข; และ วสนัต์ สกุลกจิกาญจน์. (2566). ศกึษาเรื่อง คุณค่าตราสนิคา้ 
แรงจูงใจ และพฤติกรรมการเปิดรบัที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อและความพึงพอใจของ
ผู้บริโภค กลุ่มตัวอย่างคือผู้บริโภคผลิตภัณฑ์เบเกอรี่ในจงัหวดัชุมพร จ านวน 400 คน ผล
การศกึษาพบวา่ คุณค่าตราสนิคา้และแรงจงูใจมอีทิธพิลเชงิบวกต่อกระบวนการตดัสนิใจซือ้และ
ความพงึพอใจของผูบ้รโิภคอยา่งมนียัส าคญัทางสถติ ิ
  อาทติยา พพิฒัน์พงศอ์ าไพ; ธาตร ีจนัทรโคลกิา; กอบกูล จนัทรโคลกิา; วรพนธ ์วฒันา
ธร; ถนอมศกัดิ ์สุวรรณน้อย; มรรษภร เชื้อทองฮวั. (2565). ศกึษาเรื่อง ปัจจยัของคุณค่าการ
บรโิภคทีม่อีทิธพิลต่อความตัง้ใจซื้อคอรส์เรยีนรูอ้อนไลน์ของผูบ้รโิภคในเขตกรุงเทพมหานคร
และปรมิณฑล กลุ่มตวัอย่างคอืผูบ้รโิภคจ านวน 565 คน ผลการศกึษาพบว่า ความเชื่อมัน่ใน
แพลตฟอรม์ ตวัตนของผูใ้หบ้รกิารความรูห้รอืแบรนด ์และความเชื่อมัน่ในการจ่ายเงนิมอีทิธพิล
ต่อความตัง้ใจซื้อ โดยความเชื่อมัน่ในการจ่ายเงนิเกิดจากคุณภาพของความรู้ ราคา ความ
เพลดิเพลนิ และอทิธพิลโซเชยีลคอมเมริ์ซ และพบว่าตวัตนของผูใ้หบ้รกิารความรูเ้ป็นปัจจยั
ส าคญัทีส่ดุในการตดัสนิใจซือ้คอรส์ออนไลน์ 
 กญัญาณฐั แสนสุวรรณ์. (2565). ศกึษาเรื่อง ปัจจยัทีส่รา้งแรงจงูใจต่อผูบ้รโิภคในการ
ตัดสินใจซื้อสินค้าและบริการผ่านเว็บไซต์ กลุ่มตัวอย่างคือผู้บริโภคในเขตเทศบาลเมือง
มหาสารคาม จ านวน 206 คน ผลการศกึษาพบว่า ปัจจยัดา้นความสะดวกสบาย คุณภาพของ
ขอ้มลู และความน่าเชื่อถอืของเวบ็ไซต์มอีทิธพิลต่อแรงจงูใจในการตดัสนิใจซือ้สนิคา้และบรกิาร
ผ่านเว็บไซต์อย่างมนีัยส าคญั และแรงจูงใจดงักล่าวส่งผลต่อความพงึพอใจของผู้บรโิภคใน
ระดบัสงู 
 
 งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งในต่างประเทศ 
 กิลมอร์, เทรเวอร์. Gilmore., Trevor. (2025). ศึกษาเรื่อง อิทธิพลของสัญญาณ
ความสามารถในการสะสมและความขาดแคลนต่อการตอบสนองของผูบ้รโิภคต่อสนิคา้สะสม 
กลุ่มตวัอย่างคอืผูส้ะสมแผ่นเสยีงไวนิล โดยใชก้ารวจิยัเชงิทดลอง (Experimental Studies) ใน
การทดสอบเงื่อนไขต่าง ๆ ผลการศกึษาพบว่า การกระตุ้นดว้ยสญัญาณดา้นความสามารถใน
การสะสม (Collectability Cues) และความขาดแคลน (Scarcity Cues) ส่งผลให้ผู้บรโิภคเกิด
แรงจูงใจในการครอบครองสนิค้าเพิม่ขึน้ ทัง้ในด้านความต้องการเป็นเจ้าของ ความตัง้ใจซื้อ 
และการคาดการณ์ความเสียใจในอนาคต โดยการรบัรู้คุณค่าทางเศรษฐกิจและคุณค่าทาง
อารมณ์ของผลติภณัฑท์ าหน้าทีเ่ป็นตวัแปรสื่อกลางส าคญัทีเ่ชื่อมโยงระหว่างสญัญาณดงักล่าว
กบัพฤตกิรรมการตอบสนองของผูบ้รโิภค 
 ลี, แครี; วิลลี, เจสสิกา; และ เบรนแนน, สเตซี. Lee., Cary; Wyllie., Jessica; and 
Brennan., Stacey. (2024). ศึกษาเรื่อง การส ารวจการตลาดแบบความไม่แน่นอนผ่านสนิค้า
สะสมประเภทกล่องสุม่ (Blind Box) กลุ่มตวัอยา่งคอืผูบ้รโิภคผูใ้หญ่ในสหรฐัอเมรกิา โดยใชก้าร
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สนทนากลุ่ม (Focus Groups) ในการเก็บขอ้มูลเชงิคุณภาพ ผลการศกึษาพบว่า สนิค้าสะสม
ประเภทกล่องสุ่มที่มอีงค์ประกอบของความไม่แน่นอนส่งผลใหเ้กดิพฤตกิรรมการซื้อซ ้าอย่าง
ต่อเน่ือง เน่ืองจากผู้บริโภคได้รบัแรงจูงใจจากความคาดหวงัในการได้รบัสินค้าที่ต้องการ 
ความรู้สึกตื่นเต้น และปฏิสมัพนัธ์ทางสังคม ซึ่งกระตุ้นวงจรการซื้อแบบหุนหนัพลันแล่น 
นอกจากน้ียงัพบว่ารูปแบบการตลาดลกัษณะดงักล่าวอาจมลีกัษณะคล้ายกลไกการพนันและ
ดงึดดูผูบ้รโิภคมากเกนิไป สง่ผลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคในระยะยาว 
 เพตเทอรส์นั, แคทรนี เอม็. Kathryn M. Petterson (2021) ท าการศกึษาเชงิคุณภาพ 
การสะสมดาบญี่ปุ่ นในสหรฐัอเมรกิาตัง้แต่ช่วงหลงัสงครามโลกครัง้ที ่2 ถงึปัจจุบนั โดยใชก้าร
วิจัย เชิงคุณภาพกับกลุ่ มนักสะสมดาบญี่ปุ่ น  และอ้า งอิงกรอบแนวคิด  Perceptual 
Phenomenology ของ แมร์โล-ปงตี, มอริซ. Merleau-Ponty., Maurice. (1945) ผลการศึกษา
พบว่า ความพงึพอใจในการสะสมไม่ไดข้ึน้อยู่กบัมูลค่าทางการเงนิ แต่ขึน้อยู่กบัคุณค่าทางจติ
วญิญาณและความรูส้กึเป็นเจ้าของ โดยดาบท าหน้าที่เป็นสื่อสรา้งอตัลกัษณ์ผ่านคุณลกัษณะ
ทางกายภาพ เชน่ ผวิสมัผสั น ้าหนกั และการรบัรูพ้ลงัทางประวตัศิาสตร ์
 



 

บทท่ี 3 
วิธีด ำเนินกำรวิจยั 

 
 การศกึษาเรื่อง การศกึษาปัจจยัส่วนบุคคล แรงจูงใจ พฤตกิรรมผูบ้รโิภคและการรบัรู้
คุณค่าที่ส่งผลต่อความพึงพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ (Personal Factors, Consumer  
Motivation, Consumer Behavior, and Perceived Value Affecting the Satisfaction of Katana 
Collectors) ในครัง้น้ี ใชว้ธิกีารวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) ซึ่งผูศ้กึษาไดก้ าหนด
แนวทางในการด าเนินการศกึษาโดยมรีายละเอยีด ดงัน้ี 
 1. ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
 2. เครือ่งมอืทีใ่ชใ้นการวจิยั 
 3. การเกบ็รวบรวมขอ้มลู 
 4. การวเิคราะหข์อ้มลู 
 5. สถติทิีใ่ชใ้นการวเิคราะหข์อ้มลู 
 
ประชำกรและกลุ่มตวัอย่ำง 
 ประชากร 
 ประชากรทีใ่ชใ้นการศกึษาครัง้น้ี คอื ผูส้ะสมดาบคาตานะในประเทศไทย ทีม่อีายุ 18 
ปีขึน้ไป และเคยมปีระสบการณ์ในการซื้อดาบคาตานะ ซึ่งไม่สามารถระบุจ านวนได ้จงึใชก้าร
เกบ็รวบรวมขอ้มลูจากกลุ่มสมาชกิภายในโซเชยีลมเีดยี (Facebook) ทีม่กีารซือ้-ขายเพื่อสะสม
ดาบ ทีม่สีมาชกิมากกวา่ 100,000 คน 
 
 กลุ่มตวัอยา่ง 
 การก าหนดขนาดกลุ่มตวัอย่าง เน่ืองด้วยจ านวนผู้บรโิภคที่เคยสะสมดาบคาตานะ
ผูว้จิยัไดก้ าหนดขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง ไมส่ามารถระบุจ านวนได ้ดงันัน้ ผูว้จิยัไดก้ าหนดขนาด 
ของกลุ่มตวัอยา่ง โดยอาศยัสตูรการก าหนดกลุ่มตวัอย่างของ คอแครน โดยก าหนดระดบัความ
เชื่อมัน่เท่ากบัร้อยละ 95 ระดบัความคลาดเคลื่อนที่ยอมรบัได้ไม่เกินร้อยละ 5 หรือที่ระดบั
นยัส าคญั 0.05 สดัสว่นประชากรขนาดตวัอย่างสงูสุด 0.5 ก าหนดขนาดตวัอยา่งขัน้ต ่าไวท้ี ่385 
ตวัอยา่ง (Cochran, W.G. 1977) 
 
 สตูร   n₀ = (Z² × p × q) / e² 
       N = (1.96)² x (0.5) x (0.5)  (0.05)² 
       N = 3.8416 × 0.250  0025 
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       N = 384.16 
 โดยที ่   n₀ = ขนาดกลุ่มตวัอยา่ง 
       Z = คา่ Z-score จากระดบัความเชื่อมัน่ 
       p = สดัสว่นของประชากร 
       q = 1 – p 
       e = ความคลาดเคลื่อนทีย่อมรบัได ้
 
 จากการค านวณจะไดก้ลุ่มตวัอยา่งขัน้ต ่า 385 ตวัอยา่ง ส าหรบัการสุม่กลุ่มตวัอยา่งใน
การวจิยัครัง้น้ี ผูว้จิยัไดเ้ลอืกใชก้ารสุม่ตวัอยา่งตามสะดวก (Convenience Sampling) 
 
เครื่องมือท่ีใช้ในกำรวิจยั 
 การสรา้งเครือ่งมอืทีใ่ชใ้นการศกึษา 
 ผู้วิจยัได้ด าเนินการสร้างแบบสอบถามตามขัน้ตอนเพื่อน ามาซึ่งแนวทางในการสร้าง
เครื่องมอืทีใ่ชใ้นงานวจิยั ดงัน้ี ศกึษาเอกสาร ต ารา ทฤษฎ ีและงานวจิยัทีเ่กี่ยวขอ้งกบัปัจจยัส่วน
บุคคล แรงจูงใจ พฤตกิรรมผูบ้รโิภคและการรบัรูคุ้ณค่าทีส่ง่ผลต่อความพงึพอใจ และน าขอ้มลูที่
ไดม้าสรา้งแบบสอบถามเพือ่เกบ็ขอ้มลูโดยแบ่งแบบสอบถามออกเป็น 5 สว่นดงัน้ี 
 ส่วนที ่1 แบบสอบถามเกีย่วกบัขอ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ประกอบไปดว้ย 
อายุ รายได ้ประสบการณ์ในการซือ้ดาบ ประเภทของดาบคาตานะสว่นใหญ่ทีซ่ือ้เพื่อสะสม และ
ช่องทางหลกัในการซื้อดาบคาตานะ โดยมลีกัษณะเป็นค าถามแบบเลอืกตอบ (Check List) มี
จ านวน 5 ขอ้ 
 ส่วนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกบัแรงจูงใจในการสะสมดาบคาตานะ โดยได้สร้างข้อ
ค าถามที่เกี่ยวข้องกับแรงผลักดันทางสังคมและวัฒนธรรมที่เกิดจากกระบวนการสร้าง
ความหมาย ซึง่ผูบ้รโิภคใชส้นิคา้และประสบการณ์จากตลาดเป็นสือ่กลางในการแสดงออกถงึอตั
ลกัษณ์ ค่านิยม และความผูกพนัทางอารมณ์ ภายใต้บรบิททางวฒันธรรมและโครงสรา้งของ
ตลาด (อาร์โนลด์, เอริก เจ.; และ ทอมป์สนั, เครก เจ. (Arnould., Eric J.; and Thompson., 
Craig J. 2005: 868; 871)) โดยน ามาปรับเรียบเรียงข้อค าถามให้มีความเหมาะสมตาม
องค์ประกอบของแนวคดิที่ใช้ในการศึกษาวจิยั ลกัษณะค าถามเป็นค าถามปลายปิด (Close-
Ended Questionnaire) และเป็นแบบการเลอืกตอบ (Check List) มจี านวน 6 ขอ้ 
 ส่วนที ่3 แบบสอบถามเกี่ยวกบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื้อของนักสะสมดาบคาตานะ 
โดยไดส้รา้งขอ้ค าถามทีเ่กีย่วขอ้งกบัพฤตกิรรมการคน้หาขอ้มลู การประเมนิทางเลอืก และการ
พจิารณาความเหมาะสมของดาบจากแหล่งขอ้มลูต่าง ๆ โดยกระบวนการดงักล่าวเป็นช่วงเวลา
ส าคญัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจของผูบ้รโิภคภายใต้บรบิทของตลาดการสะสม (จมิ เลซนิสก ี
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Jim Lecinski. 2011: 17)  โดยน ามาปรับเรียบเรียงข้อค าถามให้มีความเหมาะสมตาม
องค์ประกอบของแนวคดิที่ใช้ในการศึกษาวจิยั ลกัษณะค าถามเป็นค าถามปลายปิด (Close-
Ended Questionnaire) และเป็นแบบการเลอืกตอบ (Check List) มจี านวน 7 ขอ้ 
 ส่วนที ่4 แบบสอบถามเกีย่วกบัการรบัรูคุ้ณค่าของนักสะสมดาบคาตานะ โดยไดส้รา้ง
ขอ้ค าถามทีเ่กี่ยวขอ้งกบัการทีผู่บ้รโิภค รบัรู ้ประเมนิ และใหค้วามหมายต่อสนิคา้ หรอืบรกิาร
จากคุณคา่หลากหลายมติ ิซึง่เป็นผลจากการผสมผสานของประโยชน์ใชส้อย ความรูส้กึ อทิธพิล
ทางสงัคม ความแปลกใหม่ทางความรู้ และเงื่อนไขหรอืบรบิทเฉพาะในขณะนัน้ โดยคุณค่า
เหล่าน้ีท าหน้าทีเ่ป็นแรงจูงใจหลกัทีก่ าหนดการตดัสนิใจเลอืกซื้อและบรโิภคของผูบ้รโิภค ทัง้น้ี 
การรบัรูคุ้ณค่าไมไ่ดจ้ ากดัอยูท่ีเ่หตุผลทางเศรษฐกจิหรอืประโยชน์เชงิหน้าทีเ่พยีงอยา่งเดยีว แต่
สะทอ้นมติทิางจติวทิยา สงัคม และวฒันธรรมของผูบ้รโิภคในแต่ละสถานการณ์ เชธ, จากดชิ 
เอน็.; นิวแมน, บรซู ไอ.; และ กรอส, บารบ์ารา แอล. (Jagdish N. Sheth; & Bruce I. Newman; 
& Barbara L. Gross. 1991: 160) โดยน ามาปรบัเรยีบเรยีงขอ้ค าถามใหม้คีวามเหมาะสมตาม
องค์ประกอบของแนวคดิที่ใช้ในการศึกษาวจิยั ลกัษณะค าถามเป็นค าถามปลายปิด (Close-
Ended Questionnaire) และเป็นแบบการเลอืกตอบ (Check List) มจี านวน 15 ขอ้ 
 
 ดา้นที ่1 คุณคา่ทางหน้าที ่(Functional Value) 
 ดา้นที ่2 คุณคา่ทางสงัคม (Social Value) 
  ดา้นที ่3 คุณคา่เชงิอารมณ์ (Emotional Value) 
 ดา้นที ่4 คุณคา่ทางความรู/้ความแปลกใหม ่(Epistemic Value) 
 ดา้นที ่5 คุณคา่ตามเงือ่นไข (Conditional Value) 
 
 ส่วนที่ 5 แบบสอบถามเกี่ยวกบัความพงึพอใจด้านสุนทรียศาสตร์ โดยได้สร้างข้อ
ค าถามที่เกี่ยวขอ้งกบัการรบัรูค้วามงาม ความประณีต และคุณค่าทางศลิปะของดาบคาตานะ 
โดยความพงึพอใจดงักล่าวมไิดเ้กดิจากประโยชน์ใชส้อยหรอืมลูคา่ทางเศรษฐกจิเพยีงอยา่งเดยีว 
หากแต่เกดิจากการรบัรูคุ้ณค่าทางความงามและประสบการณ์เชงิสุนทรยีะที่ผูส้ะสมไดร้ับจาก
การชื่นชมดาบคาตานะ (อมิมานูเอล คานท.์ Immanuel Kant. 1790) โดยน ามาปรบัเรยีบเรยีง
ข้อค าถามให้มีความเหมาะสมตามองค์ประกอบของแนวคิดที่ใช้ในการศึกษาวิจยั  ลกัษณะ
ค าถามเป็นค าถามปลายปิด (Close-Ended Questionnaire) และเป็นแบบการเลอืกตอบ (Check 
List) มจี านวน 6 ขอ้ 
 แบบสอบถามในสว่นที ่2-5 เป็นค าถามปลายปิด (Close-Ended Response Question) 
ใช้แบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) ตามแนวคิดของลิเคอร์ท (Likert Scale) ซึ่ง
ก าหนดคา่คะแนนแบ่งเป็น 5 ระดบั ดงัน้ี 
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     ระดบั     ความคดิเหน็ 
 ระดบั  5  หมายถงึ ท่านเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิ มากทีส่ดุ  
 ระดบั 4  หมายถงึ ท่านเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิ มาก  
 ระดบั 3  หมายถงึ ท่านเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิ ปานกลาง  
 ระดบั 2  หมายถงึ ท่านเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิ น้อย  
 ระดบั 1  หมายถงึ ท่านเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิ น้อยทีส่ดุ  
 
 ส าหรบัเกณฑก์ารแปลผลเพือ่จดัระดบัคะแนนเฉลีย่ความเหน็ ใชเ้กณฑค์่าเฉลีย่ในการ
แปลผลตามสตูร การหาความกวา้งอนัตรภาคชัน้ (Class Interval) 
 
 สตูรความกวา้งของอนัตรภาคชัน้ =   
       
          = 

5
15 −  

          =   0.80 
 
 ดังนัน้ ความกว้างของอันตรภาคชัน้ /ช่วงระยะ เท่ากับ 0.8 จึงเกณฑ์การแปล
ความหมายของคะแนนเฉลีย่แบบจ าแนกแต่ละช่วงยอ่ยเท่า ๆ กนั ตรงกบัความคดิเหน็เกีย่วกบั
ปัจจยัต่างๆและการตดัสนิใจซือ้ซ ้า สนิคา้ โดยการค านวณดงัน้ี 
 
      คะแนน     ความหมาย 
   4.21 – 5.00 ทา่นเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิอยูใ่นระดบั มากทีส่ดุ 
   3.41 – 4.20 ทา่นเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิอยูใ่นระดบั มาก 
   2.61 – 3.40 ทา่นเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิอยูใ่นระดบั ปานกลาง 
   1.81 – 2.60 ทา่นเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิอยูใ่นระดบั น้อย 
   1.00 – 1.80 ทา่นเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิอยูใ่นระดบั น้อยทีส่ดุ 
  
 การหาค่าสัมประสิทธิส์หสมัพันธ์เพียร์สนั (Pearson’s Product Moment Correlation 
Coefficient) เพื่อหาความสมัพนัธ์ โดยพจิารณาจากค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์ (Coefficient of 
Correlation) ซึง่จะมคี่าอยู่ระหว่าง -1.00 ถงึ +1.00 ใชแ้สดงความสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปร โดยหาก
ค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์เขา้ใกล้ -1 หรอื เข้าใกล้ +1 แสดงว่ามคีวามสมัพนัธ์สูง และค่า 0.00 
แสดงว่าตวัแปรไม่มคีวามสมัพนัธ์กนัในเชงิเสน้ตรงหากค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์มคี่าเป็นลบ 
แสดงว่ามีความสมัพนัธ์กนัในทิศทางตรงข้าม ในทางกลบักัน หากมีค่าเป็นบวกแสดงว่ามี

คะแนนสงูสุด – คะแนนต ่าสดุ 
จ านวนชัน้ 
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ความสมัพนัธก์นัในทศิทางเดยีวกนั โดยใชเ้กณฑใ์นการพจิารณาคา่สมัประสทิธิส์หสมัพนัธ ์ดงัน้ี  
(พชิติ ฤทธิจ์รญู. 2548: 238) 
 
    ขนาดของความสมัพนัธ ์(r)        ระดบัความสมัพนัธ ์
   0.90 - 1.00       มคีวามสมัพนัธก์นั สงูมาก 
                0.70 - .90                      มคีวามสมัพนัธก์นั สงู 
                0.50 - .70    มคีวามสมัพนัธก์นั ปานกลาง 
                 0.30 - .50    มคีวามสมัพนัธก์นั ต ่า 
                0.01 - .30    มคีวามสมัพนัธก์นั ต ่ามาก 
     0    ไมม่คีวามสมัพนัธก์นั 
   
 การตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถาม 
             งานวจิยัฉบบัน้ีท าการทดสอบคุณภาพโดยการตรวจสอบความตรง (Validity) ของ
แบบสอบถาม และตรวจสอบความเชื่อมัน่ (Reliability) ของแบบสอบถาม โดยมรีายละเอยีด 
ดงัน้ี 
 1. การตรวจสอบความตรง (Validity) น าแบบสอบถามที่ได้จากการศึกษาเอกสาร
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องมาให้ผู้เชี่ยวชาญพิจารณาตรวจสอบความตรงตามเน้ือหา (Content 
Validity) คอื การตรวจความครอบคลุมของมาตรวดัในเน้ือหาของสิง่ทีต่อ้งการวดั และตรวจสอบ
ความตรงตามโครงสรา้ง (Construct Validity) คอื การวดัทีข่ ึน้จากแนวคดิ และกฎเกณฑต์่าง ๆ 
กบัคุณสมบตัทิีก่ าหนด  
 จากนัน้ได้น าไปปรกึษาผูเ้ชี่ยวชาญเพื่อตรวจสอบความสอดคล้องระหว่างขอ้ค าถาม
กบันิยามศพัท์ (Index of Item-Objective Congruence : IOC) โดยใช้แบบสอบถามที่สรา้งขึน้
และก าหนดใหม้แีบบเลอืกตอบ (ศริชิยั พงษ์วชิยั. 2556: 140-141) โดยใหม้กีารก าหนดคะแนน
แทนคา่ค าตอบ ดงัน้ี 
 
 1 หมายถงึ  แน่ใจวา่ค าถามขอ้นัน้สามารถเกีย่วกบัวตัถุประสงคท์ีร่ะบุไวไ้ดจ้รงิ 
 0 หมายถงึ  ไมแ่น่ใจวา่ค าถามขอ้นัน้สามารถเกีย่วกบัวตัถุประสงคท์ีร่ะบุไวไ้ดจ้รงิ 
 -1 หมายถงึ  แน่ใจวา่ค าถามขอ้นัน้ไมส่ามารถเกีย่วกบัวตัถุประสงคท์ีร่ะบุไวไ้ดจ้รงิ 
  
 เมื่อไดร้บัแบบประเมนิความสอดคลอ้งคนืจากผูเ้ชีย่วชาญแลว้ ผูศ้กึษาน ามาค านวณ
คา่ดชันีความสอดคลอ้ง (Index of Consistency : IOC) 
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 สตูร  IOC = 
N

R  

 
 เมือ่  IOC แทน  คา่ความเทีย่งตรงตามเน้ือหา 
     R แทน  ผลรวมจากคะแนนของผูเ้ชีย่วชาญทัง้หมด 
     N แทน  จ านวนผูเ้ชีย่วชาญ 
  
 โดยก าหนดใหค้่าความตรงเชงิเน้ือหาทีย่อมรบัได ้ตอ้งมคี่าตัง้แต่ 0.5 ขึน้ไป จงึจะถอื
วา่ ขอ้ค าถามนัน้มคีวามตรงเชงิเน้ือหา (ศริชิยั พงษ์วชิยั. 2556: 140-141)  
   
 2. การตรวจสอบความเชื่อมัน่ (Reliability) 
 ผูศ้กึษาได้น าแบบสอบถามที่สรา้งขึน้และผ่านการทดสอบความตรง (Validity) โดย
ผู้เชี่ยวชาญ ซึ่งได้ท าการปรบัปรุงแก้ไขเรียบร้อยแล้วไปทดลองส ารวจ (Try Out) กับกลุ่ม
ประชากรทีไ่ม่ใช่กลุ่มตวัอย่างทีใ่ชใ้นการศกึษา คอื ผูส้ะสมดาบคาตานะจ านวนทัง้หมด 32 คน 
เพื่อตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถาม โดยการใชโ้ปรแกรมส าเรจ็รูปคอมพวิเตอรใ์นการหา
ค่าสัมประสิทธิแ์สดงความเชื่อมัน่ของแบบสอบถามของครอนบัค (Cronbach's Alpha 
Coefficient) โดยต้องได้ค่าสมัประสิทธิแ์สดงความเชื่อมัน่ของแบบสอบถามไม่ต ่ากว่า 0.70 
(กลัยา วานิชย์บญัชา. 2553: 101) ถ้าข้อค าถามใดได้ค่าสมัประสทิธิแ์สดงความเชื่อมัน่ของ
แบบสอบถามต ่ากว่า 0.70 ต้องน ามาปรบัปรุงแก้ไขและน าไปทดสอบใหม่ก่อนที่จะน าไปเกบ็
ขอ้มลูจากกลุ่มตวัอยา่ง 
 ผลการตรวจสอบสรุปค่าดชันีความสอดคลอ้งของขอ้ค าถามในแต่ละดา้นเป็นรายขอ้
ของแบบสอบถามทัง้ชุดดงัตารางที ่1  
 
ตารางที ่2 คา่สมัประสทิธิข์องแบบสอบถาม 

ข้อค ำถำม 
จ ำนวนข้อ
ค ำถำม 

ค่ำสมัประสิทธ์ิ
แอลฟำ 

แรงจงูใจในการสะสมดาบคาตานะ 6 0.707 
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้ 7 0.781 
คุณคา่ทางหน้าที ่(Functional Value) 3 0.711 
คุณคา่ทางสงัคม (Social Value) 3 0.701 
คุณคา่เชงิอารมณ์ (Emotional Value) 3 0.886 
คุณคา่ทางความรู/้ความแปลกใหม ่(Epistemic Value) 3 0.748 
คุณคา่ตามเงือ่นไข (Conditional Value) 3 0.728 



30 

ความพงึพอใจดา้นสุนทรยีศาสตร ์ 6 0.703 
 
 จากตารางที ่2 แสดงผล แรงจูงใจในการสะสมดาบคาตานะ มคี่าสมัประสทิธิแ์อลฟา
คอื 0.707 พฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้ มคีา่สมัประสทิธิแ์อลฟาคอื 0.781 โดยการรบัรูคุ้ณคา่ ดา้น
คุณค่าทางหน้าที่ (Functional Value) มคี่าสมัประสทิธิแ์อลฟาคอื 0.711 ดา้นคุณค่าทางสงัคม 
(Social Value) มคี่าสมัประสทิธิแ์อลฟาคอื 0.701 ดา้นคุณค่าเชงิอารมณ์ (Emotional Value) มี
ค่าสมัประสทิธิแ์อลฟาคอื 0.886 ดา้นคุณค่าทางความรู้/ความแปลกใหม่ (Epistemic Value) มี
ค่าสัมประสิทธิแ์อลฟาคือ 0.748 และด้านคุณค่าตามเงื่อนไข (Conditional Value) มีค่า
สมัประสทิธิแ์อลฟา คอื 0.728 ความพงึพอใจด้านสุนทรยีศาสตร์ มคี่าสมัประสทิธิแ์อลฟา คอื 
0.703 
 
กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล  
 ในการเกบ็รวบรวมขอ้มลูโดยใชแ้บบสอบถามทีจ่ดัท าขึน้ ผูศ้กึษาไดด้ าเนินการดงัน้ี 
 1. จัดเตรียมแบบสอบถามที่ได้ผ่านการตรวจสอบจากผู้เชี่ยวชาญ และแก้ไขให้
สมบรูณ์ เพือ่เกบ็รวบรวมขอ้มลูจากกลุ่มตวัอยา่ง 
 2. สรา้งแบบสอบถามในตวัสรา้งแบบสอบถามออนไลน์ หรอื Google Form 
 3. ตรวจสอบความถูกตอ้งและความชดัเจนของค าถามในแบบสอบถามออนไลน์ หรอื 
Google Form 
 4. ตัง้ค่าการเก็บข้อมูลให้สามารถรวบรวมค าตอบได้อย่างมีประสิทธิภาพ และ
ครบถว้นสมบรูณ์เพือ่ลดความผดิพลาดของขอ้มลู 
 5. ด าเนินการเกบ็รวบรวมแบบสอบถามโดยการส่งลงิก์แบบสอบถามออนไลน์ หรอื 
Google Form ใหก้บักลุ่มเป้าหมายผา่นชอ่งทางต่างๆ เชน่ โซเชยีลมเีดยี หรอืแอพพลเิคชัน่ 
 6. ติดตามการตอบแบบสอบถามทางแบบสอบถามออนไลน์ หรอื Google Form ที่
สรา้งไว ้
 7. รวบรวมแบบสอบถามที่กรอกเสร็จแล้วจากทางแบบสอบถามออนไลน์ หรือ 
Google Form 
 8. ตรวจสอบความครบถว้นและความถูกตอ้งของขอ้มลูทีไ่ดร้บั 
 9. น าแบบสอบถามที่มคีวามครบถ้วนสมบูรณ์ไปท าการวเิคราะหข์อ้มูลทางสถติแิละ
สรปุผลรว่มกบัผูเ้ชีย่วชาญเพือ่ใหข้อ้ค าถามตรงตามโครงสรา้งและเน้ือหาใหม้คีวามน่าเชื่อถอื 
  
กำรวิเครำะหข้์อมลู 
 งานวจิยัฉบบันี้ก าหนดแนวทางการวเิคราะหข์อ้มลู ดงัน้ี 
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 1. การตรวจสอบขอ้มูล (Editing) ผูศ้กึษาตรวจสอบ ความถูกตอ้ง ความสมบูรณ์ของ
การตอบแบบสอบถาม 
 2. การลงรหสั (Coding) เป็นการน าแบบสอบถามที่ผ่านการตรวจสอบความถูกต้อง
เรยีบรอ้ยแลว้มาลงรหสัตามทีไ่ดก้ าหนดไว ้
 3. ประมวลผลขอ้มูล (Processing) เป็นการน าขอ้มูลทีไ่ดจ้ากการลงรหสัมาบนัทกึใน
เครื่องคอมพวิเตอร์ ด้วยโปรแกรมส าเร็จรูป SPSS for Windows (Statistic Package for the 
Social Sciences for Windows) และท าการค านวณทางสถติ ิ
 4. การวิเคราะห์ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วย อายุ รายได้ 
ประสบการณ์ในการซือ้ดาบ ประเภทของดาบคาตานะสว่นใหญ่ทีซ่ือ้เพือ่สะสม และชอ่งทางหลกั
ในการซื้อดาบคาตานะ ซึ่งเป็นแบบสอบถามชนิดเลอืกตอบ (Check list) น าเสนอในรูปแบบ
ตารางบรรยาย 
 6. วเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัแรงจงูใจในการสะสมดาบคาตานะ ซึง่เป็นแบบสอบถาม
ชนิดเลอืกตอบ (Check list) วเิคราะหโ์ดยการหาค่าความถี ่(Frequency) คา่รอ้ยละ 
(Percentage) น าเสนอโดยรปูแบบตาราง 
 7. วเิคราะหร์ะดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้ของนกัสะสมดาบคา
ตานะ โดยใช้ค่าความถี่ (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (Standard Deviation) การแปลผลและการจดัอนัดบั 
 8. วเิคราะหร์ะดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัการรบัรูคุ้ณค่าของนักสะสมดาบคาตานะ โดย
ใช้ค่าความถี่ (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) การแปลผลและการจดัอนัดบั 
 9. วิเคราะห์ระดบัความคิดเห็นเกี่ยวกบัความพึงพอใจด้านสุนทรียศาสตร์ โดยใช้
ค่าความถี่ (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) การแปลผลและการจดัอนัดบั 
 10. การวเิคราะห์ค่าเฉลี่ยขอ้มูลเชงิกลุ่มของตวัแปรมากกว่า 2 ตวัเลอืก (One-Way 
Analysis of Variance : ANOVA) ส าหรบัตวัแปรทีม่คีวามแปรปรวนไม่แตกต่างกนั และท าการ
ทดสอบ Least Significant Difference (LSD) ส าหรบัตวัแปรทีม่คีวามแปรปรวนแตกต่างกนั  
 11. การวเิคราะห์อทิธพิลในการพยากรณ์ของแรงจูงใจ พฤติกรรมผูบ้รโิภคและการ
รบัรูคุ้ณค่าทีส่่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ โดยใชก้ารวเิคราะหก์ารถดถอย
เชงิพหุ (Multiple Regression Analysis) เพื่อตรวจสอบความสมัพนัธข์องตวัแปรตน้และตวัแปร
ตาม 
 
สถิติท่ีใช้ในกำรวิเครำะหข้์อมลู 
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 ผูศ้กึษาน าขอ้มูลทีไ่ดม้าจากการเกบ็ขอ้มลูจากกลุ่มตวัอย่างมาท าการวเิคราะหข์อ้มลู
ดว้ยคอมพวิเตอร ์โดยใชโ้ปรแกรมส าเรจ็รปู SPSS for Windows ซึ่งการวเิคราะหจ์ะใชส้ถติใิน
การวเิคราะหข์อ้มลู ดงัน้ี 
 1.  สถิติวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ประกอบด้วย ค่าแจกแจง
ความถี่ (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation : S.D.) 
 2.  การวิเคราะห์สถิติเชิงอนุมาน (Inference Statistics) ได้แก่ การวิเคราะห์ความ
แปรปรวนทางเดยีว (One-Way Analysis of Variance : ANOVA) และการวเิคราะหก์ารถดถอย
เชงิพห ุ(Multiple Linear Regression) 



 

บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะหข้์อมลู 

 
 การศกึษาเรื่อง ปัจจยัส่วนบุคคล แรงจูงใจ พฤติกรรมผูบ้รโิภคและการรบัรูคุ้ณค่าที่
ส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ (Personal Factors, Consumer  Motivation, 
Consumer Behavior, and Perceived Value Affecting the Satisfaction of Katana Collectors) 
ไดส้่งแบบสอบถามกบัประชากร จ านวน 466 ชุด และไดร้บัการตอบกลบัมาและมคีวามถูกตอ้ง
ครบถ้วนทัง้หมดจ านวน 466 ชุด คดิเป็นรอ้ยละ 100 จากนัน้ท าการวเิคราะหข์อ้มูลโดยวธิกีาร
ทางสถติแิละทดสอบสมมตฐิานการวจิยัตามวตัถุประสงคข์องการศกึษา โดยจะน าเสนอผลการ
ทดสอบและการวเิคราะห ์5 สว่น ดงัน้ี 
 สว่นที ่ 1 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ประกอบดว้ย อาย ุรายได ้
ประสบการณ์ในการซือ้ดาบ ประเภทของดาบคาตานะสว่นใหญ่ทีซ่ือ้เพือ่สะสม และชอ่งทางหลกั
ในการซือ้ดาบคาตานะ โดยใชส้ถติแิบบความถี ่(Frequency) และรอ้ยละ (Percentage) 
 สว่นที ่ 2 ผลการวเิคราะหร์ะดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัแรงจงูใจ พฤตกิรรมผูบ้รโิภคและ
การรบัรูคุ้ณค่าที่ส่งผลต่อความพงึพอใจด้านสุนทรยีศาสตร์ของนักสะสมดาบคาตานะ โดยใช้
ค่าความถี ่(Frequency)  ค่ารอ้ยละ (Percentage)  ค่าเฉลีย่ (Mean) และค่าเบีย่งเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) การแปลผลและการจดัอนัดบั 
 สว่นที ่ 3 ผลการทดสอบสมมติฐาน การวิเคราะห์ปัจจัยส่วนบุคคล แรงจูงใจ 
พฤติกรรมผู้บริโภคและการรบัรู้คุณค่าที่ส่งผลต่อความพึงพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ 
(Personal Factors, Motivation, Consumer Behavior, and Perceived Value Affecting the 
Satisfaction of Katana Collectors) โดยใชก้ารวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดยีว (One-Way 
Analysis of Variance: One-Way ANOVA) Independent Samples Test  และการถดถอยเชงิ
พหุ (Multiple Regression Analysis)  
 
 สญัลกัษณ์ทางสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะหข้์อมลู 
 เพื่อใหเ้กดิการเขา้ใจทีต่รงกนัในการแปลความหมายจากผลการวเิคราะหข์อ้มลูในการ
เสนอผลการวจิยั จงึก าหนดความหมายของสญัลกัษณ์ต่างๆ ดงัน้ี 
 
 X    หมายถงึ คา่เฉลีย่ (Mean) 
 S.D.  หมายถงึ  สว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 Sig.  หมายถงึ  ระดบัความมนียัส าคญัทางสถติ ิ(Significant) 
 R   หมายถงึ  คา่สมัประสทิธสิหสมัพนัธพ์หุคณู 
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 R2   หมายถงึ  ก าลังของสมัประสิทธิสหสมัพนัธ์พหุคูณหรือร้อยละของค่า
ความผนัแปร 

 SEb  หมายถงึ คา่ความคลาดเคลื่อนมาตรฐานของค่าน ้าหนกั 
        ความส าคญัของตวัแปรพยากรณ์ 
 a   หมายถงึ คา่คงทีข่องสมการพยากรณ์ในรปูคะแนนดบิ 
 b   หมายถงึ  คา่น ้าหนกัความส าคญัของตวัแปรพยากรณ์ในรปู 
           คะแนนดบิ (Score Weight) 
 t   หมายถงึ คา่สถติทิีใ่ชก้ารทดสอบสมมตฐิานเกีย่วกบัคา่เฉลีย่ 
        ของสมการในการพจิารณาคา่ทีอ่ยูใ่นสมการ  
     หมายถงึ   ค่าน ้าหนกัความส าคญัของตวัแปรพยากรณ์ในรปูคะแนนมาตรฐาน 

(Beta Weight) 
 Tolerance  หมายถงึ  คา่ทีส่ภาพของตวัแปรในสมการมคีวามสมัพนัธก์นั (> 0.40) 
 VIF  หมายถงึ  คา่ทีส่ภาพของตวัแปรในสมการมคีวามสมัพนัธก์นั (5.0) 
 *    หมายถงึ  นยัส าคญัทีร่ะดบั 0.05 
 **    หมายถงึ  นยัส าคญทีร่ะดบั 0.01  
 H0   หมายถงึ  สมมตฐิานหลกั (Null Hypothesis) 
 H1   หมายถงึ  สมมตฐิานรอง (Alternative Hypothesis) 
 AGE  หมายถงึ  อาย ุ
 INC  หมายถงึ  รายได ้
 EXP  หมายถงึ  ประสบการณ์ในการซือ้ดาบ 
 TYP  หมายถงึ  ประเภทของดาบคาตานะสว่นใหญ่ทีซ่ือ้เพือ่สะสม 
 CHA  หมายถงึ  ชอ่งทางหลกัในการซือ้ดาบคาตานะ 
 MOV หมายถงึ  แรงจงูใจ 
 CBB  หมายถงึ  พฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้ 
 FUN  หมายถงึ  การรบัรูคุ้ณคา่ทางหน้าที ่
 SOC  หมายถงึ  การรบัรูคุ้ณคา่ทางสงัคม 
 EMO  หมายถงึ  การรบัรูคุ้ณคา่ทางอารมณ์ 
 EPI  หมายถงึ  การรบัรูคุ้ณคา่ทางความรู/้แปลกใหม ่
 CON  หมายถงึ  การรบัรูคุ้ณคา่ตามเงือ่นไข 
 AES หมายถงึ  ความพงึพอใจดา้นสุนทรยีศาสตร ์
 
ส่วนท่ี 1 ผลการวิเคราะหข้์อมลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
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 ในส่วนน้ีเป็นการวิเคราะห์ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถามประกอบด้วย อายุ 
รายได้ ประสบการณ์ในการซื้อดาบ ประเภทของดาบคาตานะส่วนใหญ่ที่ซื้อเพื่อสะสม และ
ชอ่งทางหลกัในการซือ้ดาบคาตานะ โดยใชส้ถติคิวามถี ่(Frequency) และรอ้ยละ (Percentage) 
 ขอ้มูลทัว่ไปของประชากรกลุ่มตวัอย่างทีต่อบแบบสอบถามจ านวน 466 คน สามารถ
สรปุแจกแจงขอ้มลูไดด้งัน้ี 
 
 
 
ตารางที ่3 จ านวนและรอ้ยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามอาย ุ

อาย ุ จ านวน ร้อยละ 
ต ่ากวา่หรอืเทา่กบั 20 ปี 16 3.43 
21-30 ปี 117 25.11 
31-40 ปี 122 26.18 
41-50 ปี 100 21.46 
ตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป 111 23.82 

รวม 466 100 
  
 จากตารางที ่3 กลุ่มตวัอย่างทีต่อบแบบสอบถามครัง้น้ี ส่วนใหญ่มอีายุ 31-40 ปี มาก
ที่สุด จ านวน 122 คน คดิเป็นรอ้ยละ 26.18 รองลงมามอีายุ 31-30 ปี จ านวน 117 คน คดิเป็น
ร้อยละ 25.11 กลุ่มตวัอย่างที่มอีายุตัง้แต่ 51 ปีขึ้นไป จ านวน 111 คน คดิเป็นร้อยละ 23.82 
กลุ่มตวัอยา่งทีม่อีายุ41-50 ปี จ านวน 100 คน คดิเป็นรอ้ยละ 21.46 และกลุ่มตวัอยา่งทีม่ตี ่ากวา่
หรอืเทา่กบั 20 ปี จ านวน 16 คน คดิเป็นรอ้ยละ 3.43 
 
ตารางที ่4 จ านวนและรอ้ยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามรายได ้

รายได้ จ านวน ร้อยละ 
ต ่ากวา่หรอืเทา่กบั 15,000 บาท 95 20.39 
15,001-20,000 บาท 81 17.38 
20,001-30,000 บาท 93 19.96 
30,001-50,000 บาท 92 19.74 
ตัง้แต่ 50,001 บาทขึน้ไป 105 22.53 

รวม 466 100 
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 จากตารางที ่4 กลุ่มตวัอยา่งทีต่อบแบบสอบถามครัง้น้ี สว่นใหญ่มรีายไดต้ัง้แต่ 50,001 
บาทขึน้ไป มากทีสุ่ด จ านวน 105 คน คดิเป็นรอ้ยละ 22.53 รองลงมามตี ่ากว่าหรอืเท่ากบั 15,000 
บาท จ านวน 95 คน คดิเป็นรอ้ยละ 20.39 กลุ่มตวัอย่างทีม่รีายได ้20,001-30,000 บาท จ านวน 
93 คน คดิเป็นรอ้ยละ 19.96 กลุ่มตวัอย่างทีม่รีายได ้30,001-50,000 บาท จ านวน 92 คน คดิ
เป็นรอ้ยละ 19.74 และกลุ่มตวัอยา่งทีม่รีายได ้15,001-20,000 บาท จ านวน 81 คน คดิเป็นรอ้ย
ละ 17.38 
 
 
 
 
 
 
ตารางที ่5 จ านวนและรอ้ยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามประสบการณ์ในการซือ้ดาบ 

ประสบการณ์ในการซ้ือดาบ จ านวน ร้อยละ 
1 ครัง้ 143 30.69 
2-3 ครัง้ 104 22.32 
4-6 ครัง้ 111 23.82 
ตัง้แต่ 7 ครัง้ขึน้ไป 108 23.18 

รวม 466 100 
  
 จากตารางที ่5 กลุ่มตวัอยา่งทีต่อบแบบสอบถามครัง้น้ี สว่นใหญ่มปีระสบการณ์ในการ
ซือ้ดาบ 1 ครัง้ มากทีส่ดุ จ านวน 143 คน คดิเป็นรอ้ยละ 30.69 รองลงมามปีระสบการณ์ในการซือ้
ดาบ 4-6 ครัง้ จ านวน 111 คน คดิเป็นรอ้ยละ 23.82 กลุ่มตวัอยา่งทีม่ปีระสบการณ์ในการซือ้ดาบ
ตัง้แต่ 7 ครัง้ขึน้ไป จ านวน 108 คน คดิเป็นรอ้ยละ 23.18 และกลุ่มตวัอย่างทีม่ปีระสบการณ์ใน
การซือ้ดาบ2-3 ครัง้ จ านวน 104 คน คดิเป็นรอ้ยละ 22.32 
 
ตารางที่ 6 จ านวนและรอ้ยละของกลุ่มตวัอย่าง จ าแนกตามประเภทของดาบคาตานะทีซ่ื้อเพื่อ
สะสม 

ประเภทของดาบคาตานะส่วนใหญ่ท่ีซ้ือ
เพื่อสะสม 

จ านวน ร้อยละ 

ดาบโบราณ 145 31.12 
ดาบสมยัใหมท่ีผ่ลติโดยชา่งฝีมอื 162 34.76 
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ดาบส าหรบัฝึกซอ้ม/จดัแสดง 159 34.12 
รวม 466 100 

  
 จากตารางที ่6 กลุ่มตวัอยา่งทีต่อบแบบสอบถามครัง้น้ีจ าแนกตามประเภทของดาบคาตา
นะที่ซื้อเพื่อสะสม ส่วนใหญ่ คอื ดาบสมยัใหม่ที่ผลติโดยช่างฝีมอื จ านวน 162 คน ซึ่งคดิเป็น
รอ้ยละ 34.76 รองลงมา คอื ดาบส าหรบัฝึกซอ้ม/จดัแสดง จ านวน 159 คน คดิเป็นรอ้ยละ 34.12 
ต่อมา คอื ดาบโบราณ พบวา่ มจี านวน 145 คน คดิเป็นรอ้ยละ 31.12  
 
ตารางที ่7 จ านวนและรอ้ยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามชอ่งทางหลกัทีใ่ชใ้นการซือ้ดาบคาตา
นะ 

ช่องทางหลกัท่ีใช้ในการซ้ือดาบคาตานะ จ านวน ร้อยละ 
ซือ้ผา่นชอ่งทางออนไลน์/ต่างประเทศ 139 29.83 
ซือ้จากชา่ง/ตวัแทนจ าหน่ายในประเทศไทย 164 35.19 
ซือ้จากรา้นคา้/พพิธิภณัฑใ์นญีปุ่่ น 161 34.55 
ซือ้ผา่นชอ่งทางอื่นๆ (กลุ่มใน Facebook) 2 0.43 

รวม 466 100 
  จากตารางที ่7 กลุ่มตวัอยา่งทีต่อบแบบสอบถามครัง้น้ีจ าแนกช่องทางหลกัทีใ่ชใ้นการซือ้
ดาบคาตานะ ส่วนใหญ่ซื้อจากช่าง/ตวัแทนจ าหน่ายในประเทศไทย จ านวน 164 คน ซึ่งคดิเป็น
รอ้ยละ 35.19 รองลงมาซือ้จากรา้นคา้/พพิธิภณัฑใ์นญีปุ่่ น จ านวน 161 คน คดิเป็นรอ้ยละ 34.55 
ต่อมา ซื้อผ่านช่องทางออนไลน์/ต่างประเทศ จ านวน 139 คน คดิเป็นรอ้ยละ 29.83 ต่อมาซื้อ
ผา่นชอ่งทางอื่นๆ (กลุ่มใน Facebook) จ านวน 2 คน คดิเป็น รอ้ยละ 0.43 
 
ส่วนท่ี 2 ผลการวิเคราะหร์ะดบัความคิดเหน็ 
 ผลการวเิคราะห์ระดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัแรงจูงใจในการสะสมดาบคาตานะ โดยใช้
ค่าความถี่ (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) และจดัล าดบั สามารถแสดงไดด้งัน้ี 
 
ตารางที ่8 ระดบัความคดิเหน็เกี่ยวกบัระดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัแรงจูงใจในการสะสมดาบคา
ตานะ 

แรงจงูใจ X  S.D. แปลผล อนัดบั 
ท่านสะสมดาบคาตานะเพราะมองว่า
สะทอ้นรสนิยมของท่าน 

4.14 .840 มาก 1 
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ท่านสะสมดาบคาตานะเน่ืองจากเกดิความ
ผกูพนัทางอารมณ์ต่อดาบ 

4.12 .827 มาก 2 

ท่านให้ความส าคัญกับความหมายเชิง
สญัลกัษณ์ของดาบคาตานะ 

4.11 .833 มาก 3 

ทา่นใหค้วามส าคญักบัคุณคา่ทางวฒันธรรม
ของดาบคาตานะ 

4.06 .834 มาก 4 

การสะสมดาบคาตานะท าให้ท่านรู้สึกว่า
ตนเองมคีวามแตกต่างจากคนทัว่ไป 

4.03 .888 มาก 5 

ท่านสะสมดาบคาตานะเพราะมองว่า
สะทอ้นตวัตนของท่าน 

4.01 .845 มาก 6 

ค่าเฉล่ียรวม 4.079 .413 มาก  
 
 จากตารางที ่8 ผลการวเิคราะหร์ะดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัแรงจูงใจในการสะสมดาบ
คาตานะ มรีะดบัอยูใ่นระดบัมาก มคีา่เฉลีย่เทา่กบั 4.079 (S.D. = 0.413)  
 โดยพจิารณารายละเอยีดเป็นรายดา้นเรยีงตามค่าเฉลีย่มากไปหาน้อย อนัดบัที ่1 คอื 
ท่านสะสมดาบคาตานะเพราะมองว่าสะทอ้นรสนิยมของท่าน อยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ = 4.14, 
S.D. =0.840) รองลงมา คอื ท่านสะสมดาบคาตานะเน่ืองจากเกดิความผูกพนัทางอารมณ์ต่อ
ดาบ เหน็ผลลพัธ ์อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.12, S.D. = 0.827) ตามดว้ย ทา่นใหค้วามส าคญั
กบัความหมายเชงิสญัลกัษณ์ของดาบคาตานะ อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.11, S.D. = 0.833) 
ตามด้วย ท่านใหค้วามส าคญักบัคุณค่าทางวฒันธรรมของดาบคาตานะ อยู่ในระดบัมากที่สุด 
(คา่เฉลีย่ = 4.06, S.D. =0.834) ตามดว้ย การสะสมดาบคาตานะท าใหท้า่นรูส้กึวา่ตนเองมคีวาม
แตกต่างจากคนทัว่ไป อยูใ่นระดบัมากทีสุ่ด (ค่าเฉลีย่ = 4.03, S.D. =0.888) และท่านสะสมดาบ
คาตานะเพราะมองว่าสะทอ้นตวัตนของท่าน อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.01, S.D. = 0.845) 
ตามล าดบั 
 ผลการวเิคราะห์ระดบัความคดิเหน็เกี่ยวกบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื้อของนักสะสม
ดาบคาตานะ โดยใช้ค่าความถี่ (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่า
เบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) และจดัล าดบั สามารถแสดงไดด้งัน้ี 
 
ตารางที ่9 ระดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้ของนกัสะสมดาบคาตานะ 

พฤติกรรม X  S.D. แปลผล อนัดบั 
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การได้รบัขอ้มูลเกี่ยวกบัดาบคาตานะมคีวาม
ชดัเจนและน่าเชื่อถอื ช่วยใหท้่านตดัสนิใจซื้อ
ไดง้า่ยขึน้ 

4.11 .826 มาก 1 

ท่านมกัได้รบัขอ้มูลหรอืสิง่กระตุ้นที่ท าใหเ้กดิ
ความสนใจในดาบคาตานะ ก่อนตดัสนิใจซื้อ
ดาบคาตานะ 

4.09 .841 มาก 2 

หลังจากได้ร ับข้อมูลเกี่ยวกับดาบคาตานะ 
ท่านมกัค้นหาข้อมูลเพิม่เติมด้วยตนเองก่อน
การตดัสนิใจซือ้ 

4.09 .840 มาก 3 

ท่านเชื่อถือข้อมูลเกี่ยวกับดาบคาตานะจาก
ผูใ้ชจ้รงิมากกวา่ขอ้มลูจากผูข้าย 

4.09 .854 มาก 5 

ท่านเชื่อถอืขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคาตานะจากผูม้ี
ประสบการณ์มากกวา่ขอ้มลูจากผูข้าย 

4.09 .820 มาก 6 

ความรวดเรว็ในการเขา้ถงึขอ้มูลเกี่ยวกบัดาบ
คาตานะมผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ของทา่น 

4.06 .858 มาก 7 

ท่านค้นหาข้อมูลเกี่ยวกับดาบคาตานะจาก
หลายชอ่งทางก่อนตดัสนิใจซือ้ 

4.01 .833 มาก 4 

ค่าเฉล่ียรวม 4.077 .388 มาก  
  
 จากตารางที ่9 ผลการวเิคราะหร์ะดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้
ของนกัสะสมดาบคาตานะ มรีะดบัอยูใ่นระดบัมาก มคีา่เฉลีย่เทา่กบั 4.077 (S.D. = 0.388)  
 โดยพจิารณารายละเอยีดเป็นรายดา้นเรยีงตามค่าเฉลีย่มากไปหาน้อย อนัดบัที ่1 คอื 
การไดร้บัขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคาตานะมคีวามชดัเจนและน่าเชื่อถอื ชว่ยใหท้า่นตดัสนิใจซือ้ไดง้า่ย
ขึน้ อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.11, S.D. =0.826) รองลงมา คอื ท่านมกัไดร้บัขอ้มูลหรอืสิง่
กระตุน้ทีท่ าใหเ้กดิความสนใจในดาบคาตานะ ก่อนตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะ เหน็ผลลพัธ ์อยู่ใน
ระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ = 4.09, S.D. = 0.841) ตามดว้ย หลงัจากไดร้บัขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคาตานะ 
ท่านมกัคน้หาขอ้มลูเพิม่เตมิดว้ยตนเองก่อนการตดัสนิใจซือ้ อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ = 4.09, 
S.D. = 0.840) ตามดว้ย ท่านเชื่อถอืขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคาตานะจากผูใ้ชจ้รงิมากกว่าขอ้มลูจาก
ผูข้าย  อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.09, S.D. = 0.854) ตามดว้ย ท่านเชื่อถอืขอ้มูลเกี่ยวกบั
ดาบคาตานะจากผูม้ปีระสบการณ์มากกว่าขอ้มูลจากผูข้าย อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.09, 
S.D. = 0.820) ตามด้วย ความรวดเร็วในการเข้าถึงข้อมูลเกี่ยวกบัดาบคาตานะมีผลต่อการ
ตดัสนิใจซื้อของท่าน อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.06, S.D. = 0.858) และท่านค้นหาขอ้มูล
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เกี่ยวกบัดาบคาตานะจากหลายช่องทางก่อนตดัสนิใจซื้อ อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.01, 
S.D. = 0.833) ตามล าดบั 
 ผลการวเิคราะห์ระดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัการรบัรูคุ้ณค่าของนักสะสมดาบคาตานะ 
โดยใชค้า่ความถี ่(Frequency) คา่รอ้ยละ (Percentage) คา่เฉลีย่ (Mean) คา่เบีย่งเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) และจดัล าดบั สามารถแสดงไดด้งัน้ี 
 
ตารางที ่10 ระดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัการรบัรูคุ้ณคา่ของนกัสะสมดาบคาตานะ ดา้นการรบัรู ้
     คุณคา่ทางหน้าที ่(Functional Value) 

การรบัรู้คณุค่าทางหน้าท่ี (Functional 
Value) X  S.D. แปลผล อนัดบั 

ดาบคาตานะมคีุณคา่ดา้นความประณีต 4.16 .816 มาก 1 
ดาบคาตานะทีท่า่นสะสมเป็นสิง่ทีม่คีุณคา่
เหมาะส าหรบัการสะสม 

4.15 .827 มาก 2 

ดาบคาตานะทีท่า่นสะสมมคีุณภาพทีด่ ี 4.11 .802 มาก 3 
ค่าเฉล่ียรวม 4.140 .530 มาก  

  
 จากตารางที่ 10 ผลการวเิคราะห์ระดบัความคดิเหน็เกี่ยวกบัการรบัรูคุ้ณค่าของนัก
สะสมดาบคาตานะ ดา้นการรบัรูคุ้ณค่าทางหน้าที่ (Functional Value) มรีะดบัอยูใ่นระดบัมาก มี
คา่เฉลีย่เทา่กบั 4.140 (S.D. = 0.530)  
 โดยพจิารณารายละเอยีดเป็นรายดา้นเรยีงตามค่าเฉลีย่มากไปหาน้อย อนัดบัที ่1 คอื 
ดาบคาตานะมีคุณค่าด้านความประณีต อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.16, S.D. =0.816) 
รองลงมา คอื ดาบคาตานะทีท่า่นสะสมเป็นสิง่ทีม่คีุณค่าเหมาะส าหรบัการสะสม เหน็ผลลพัธ ์อยู่
ในระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.15, S.D. = 0.827) และดาบคาตานะทีท่า่นสะสมมคีุณภาพทีด่ ีอยูใ่น
ระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.11, S.D. = 0.802) ตามล าดบั 
 
 
 
 
 
 
ตารางที ่11 ระดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัการรบัรูคุ้ณคา่ของนกัสะสมดาบคาตานะ ดา้นการรบัรู ้
     คุณคา่ทางสงัคม (Social Value)  
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การรบัรู้คณุค่าทางสงัคม (Social Value) X  S.D. แปลผล อนัดบั 
ดาบคาตานะทีท่่านสะสมสะทอ้นรสนิยมใน
กลุ่มนกัสะสม 

4.10 .858 มาก 1 

การสะสมดาบคาตานะชว่ยสรา้งการยอมรบั
ในกลุ่มนกัสะสม 

4.08 .892 มาก 2 

ดาบคาตานะทีท่า่นสะสมสะทอ้นสถานะทาง
สงัคมในกลุ่มนกัสะสม 

4.00 .900 มาก 3 

ค่าเฉล่ียรวม 4.059 .601 มาก  
 
 จากตารางที่ 11 ผลการวเิคราะห์ระดบัความคดิเหน็เกี่ยวกบัการรบัรูคุ้ณค่าของนัก
สะสมดาบคาตานะ ด้านการรบัรู้คุณค่าทางสงัคม (Social Value) มรีะดบัอยู่ในระดบัมาก มี
คา่เฉลีย่เทา่กบั 4.059 (S.D. = 0.601)  
 โดยพจิารณารายละเอยีดเป็นรายดา้นเรยีงตามค่าเฉลีย่มากไปหาน้อย อนัดบัที ่1 คอื 
ดาบคาตานะทีท่า่นสะสมสะทอ้นรสนิยมในกลุ่มนกัสะสม อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.10, S.D. 
=0.858) รองลงมา คอื การสะสมดาบคาตานะชว่ยสรา้งการยอมรบัในกลุ่มนกัสะสม เหน็ผลลพัธ ์
อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.08, S.D. = 0.892) และดาบคาตานะทีท่่านสะสมสะทอ้นสถานะ
ทางสงัคมในกลุ่มนกัสะสม อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.00, S.D. = 0.900) ตามล าดบั 
 
ตารางที ่12 ระดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัการรบัรูคุ้ณคา่ของนกัสะสมดาบคาตานะ ดา้นการรบัรู ้
     คุณคา่ทางอารมณ์ (Emotional Value)  

การรบัรู้คณุค่าทางอารมณ์ (Emotional 
Value) X  S.D. แปลผล 

อนัดบั 

การสะสมดาบคาตานะท าใหรู้ส้กึมคีวามสขุ 4.11 .821 มาก 1 
ดาบคาตานะสร้างความประทับใจทาง
อารมณ์ใหก้บัทา่น 

4.09 .809 มาก 2 

ทา่นรูส้กึผกูพนักบัดาบคาตานะทีส่ะสม 4.05 .820 มาก 3 
ค่าเฉล่ียรวม 4.081 .525 มาก  

 
 จากตารางที่ 12 ผลการวเิคราะห์ระดบัความคดิเหน็เกี่ยวกบัการรบัรูคุ้ณค่าของนัก
สะสมดาบคาตานะ ดา้นการรบัรูคุ้ณค่าทางอารมณ์ (Emotional Value) มรีะดบัอยู่ในระดบัมาก 
มคีา่เฉลีย่เทา่กบั 4.081 (S.D. = 0.525)  
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 โดยพจิารณารายละเอยีดเป็นรายดา้นเรยีงตามค่าเฉลีย่มากไปหาน้อย อนัดบัที ่1 คอื 
การสะสมดาบคาตานะท าใหรู้ส้กึมคีวามสุข อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.11, S.D. = 0.821) 
รองลงมา คอื ดาบคาตานะสรา้งความประทบัใจทางอารมณ์ใหก้บัทา่น อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ 
= 4.09, S.D. = 0.809) และทา่นรูส้กึผกูพนักบัดาบคาตานะทีส่ะสม เหน็ผลลพัธ ์อยูใ่นระดบัมาก 
(คา่เฉลีย่ = 4.05, S.D. = 0.820) ตามล าดบั 
 
ตารางที ่13 ระดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัการรบัรูคุ้ณคา่ของนกัสะสมดาบคาตานะ ดา้นการรบัรู ้
     คุณคา่ทางความรู/้ความแปลกใหม ่(Epistemic Value)  

แรงจงูใจ การรบัรู้คณุค่าทางความรู้/ความ
แปลกใหม ่(Epistemic Value) X  S.D. แปลผล อนัดบั 

การเรยีนรูเ้กีย่วกบัทีม่าและกระบวนการสรา้ง
ดาบคาตานะ เป็นคุณคา่ทีท่า่นใหค้วามส าคญั
ในการสะสม 

4.15 .811 มาก 1 

ดาบคาตานะทีม่ลีกัษณะหรอืรายละเอยีดที่
แตกต่างจากดาบทัว่ไปมคีุณคา่ส าหรบัทา่น 

4.12 .827 มาก 2 

การสะสมดาบคาตานะชว่ยใหท้า่นไดร้บั
ความรูใ้หม ่ๆ 

4.09 .843 มาก 3 

ค่าเฉล่ียรวม 4.121 .529 มาก  
 
 จากตารางที่ 13 ผลการวเิคราะห์ระดบัความคดิเหน็เกี่ยวกบัการรบัรูคุ้ณค่าของนัก
สะสมดาบคาตานะ ดา้นการรบัรูคุ้ณค่าทางความรู้/ความแปลกใหม่ (Epistemic Value) มรีะดบั
อยูใ่นระดบัมาก มคีา่เฉลีย่เทา่กบั 4.121 (S.D. = 0.529)  
 โดยพจิารณารายละเอยีดเป็นรายดา้นเรยีงตามค่าเฉลีย่มากไปหาน้อย อนัดบัที ่1 คอื 
การเรยีนรูเ้กี่ยวกบัทีม่าและกระบวนการสรา้งดาบคาตานะ เป็นคุณค่าทีท่่านใหค้วามส าคญัใน
การสะสม อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.15, S.D. =0.811) รองลงมา คือ ดาบคาตานะที่มี
ลกัษณะหรอืรายละเอยีดทีแ่ตกต่างจากดาบทัว่ไปมคีุณค่าส าหรบัท่าน เหน็ผลลพัธ ์อยู่ในระดบั
มาก (คา่เฉลีย่ = 4.12, S.D. = 0.827 และการสะสมดาบคาตานะชว่ยใหท้่านไดร้บัความรูใ้หม่ ๆ 
อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.09, S.D. = 0.843) ตามล าดบั 
 
ตารางที ่14 ระดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัการรบัรูคุ้ณคา่ของนกัสะสมดาบคาตานะ ดา้นการรบัรู ้
     คุณคา่ตามเงือ่นไข (Conditional Value)  

แรงจงูใจ การรบัรู้คณุค่าคณุค่าตาม
เงื่อนไข (Conditional Value) X  S.D. แปลผล อนัดบั 
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ดาบคาตานะรุน่ทีจ่ดัท าขึน้เป็นพเิศษกระตุน้
ความสนใจในการซือ้ 

4.06 .871 มาก 1 

กระแสหรอืเหตุการณ์เฉพาะชว่งเวลามผีลต่อ
การตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะของทา่น 

4.01 .938 มาก 2 

เทศกาลหรอืโอกาสพเิศษมผีลต่อการตดัสนิใจ
ซือ้ดาบคาตานะของทา่น 

3.99 .881 มาก 3 

ค่าเฉล่ียรวม 4.020 .597 มาก  
 จากตารางที่ 14 ผลการวเิคราะห์ระดบัความคดิเหน็เกี่ยวกบัการรบัรูคุ้ณค่าของนัก
สะสมดาบคาตานะ ด้านการรบัรูคุ้ณค่าคุณค่าตามเงื่อนไข (Conditional Value) มรีะดบัอยู่ใน
ระดบัมาก มคีา่เฉลีย่เทา่กบั 4.020 (S.D. = 0.597)  
 โดยพจิารณารายละเอยีดเป็นรายดา้นเรยีงตามค่าเฉลีย่มากไปหาน้อย อนัดบัที ่1 คอื 
ดาบคาตานะรุ่นทีจ่ดัท าขึน้เป็นพเิศษกระตุ้นความสนใจในการซื้อ อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 
4.06, S.D. = 0.871) รองลงมา คอื กระแสหรอืเหตุการณ์เฉพาะชว่งเวลามผีลต่อการตดัสนิใจซือ้
ดาบคาตานะของท่าน เหน็ผลลพัธ์ อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.01, S.D. = 0.938) และเทศ
การหรอืโอกาสพเิศษมผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะของท่าน อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ = 
3.99, S.D. = 0.881) ตามล าดบั 
 ผลการวเิคราะห์ระดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัความพงึพอใจดา้นสุนทรยีศาสตร์ โดยใช้
ค่าความถี่ (Frequency) ค่ารอ้ยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) สามารถแสดงไดด้งัน้ี 
 
ตารางที ่15 ระดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัความพงึพอใจดา้นสุนทรยีศาสตร ์

ความพึงพอใจด้านสนุทรียศาสตร ์ X  S.D. แปลผล อนัดบั 
ความงามของดาบคาตานะท าให้ท่านเกิด
ความพงึพอใจทางจติใจจากประสบการณ์
เชงิสุนทรยีะในการชื่นชมดาบ 

4.17 .814 มากทีส่ดุ 1 

เมื่อท่านมองว่าดาบคาตานะเล่มหนึ่งงดงาม 
ท่านคาดหวงัว่าผูอ้ื่นกค็วรรบัรูถ้งึความงาม
นัน้เชน่เดยีวกนั 

4.12 .859 มาก 2 

ท่านรู้สกึพงึพอใจในความงดงามของดาบ
คาตานะโดยไมค่ านึงถงึประโยชน์ใชส้อย 

4.10 .886 มาก 3 

ท่านรู้สกึพงึพอใจในความงดงามของดาบ
คาตานะโดยไมค่ านึงถงึมลูคา่ 

4.10 .886 มาก 4 
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เมือ่ท่านชื่นชมดาบคาตานะทีม่คีวามงดงาม 
จ ะ เ กิ ด ค ว า ม รู้ สึ ก ป ร ะ ทับ ใ จ โ ด ย ไ ม่
จ าเป็นตอ้งใชเ้หตุผลอธบิาย 

4.10 .848 มาก 5 

ความพงึพอใจทีท่่านไดร้บัจากดาบคาตานะ 
เกดิจากการชื่นชมคุณค่าทางศลิปะของดาบ 
มากกวา่ประโยชน์หรอืการใชง้าน 

4.08 .848 มาก 6 

ค่าเฉล่ียรวม 4.110 0.467 มาก  
  
 จากตารางที่ 15 ผลการวิเคราะห์ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความพึงพอใจด้าน
สนุทรยีศาสตร ์มรีะดบัอยูใ่นระดบัมาก มคีา่เฉลีย่เทา่กบั 4.110 (S.D. = 0.467)  
 โดยพจิารณารายละเอยีดเป็นรายดา้นเรยีงตามค่าเฉลีย่มากไปหาน้อย อนัดบัที ่1 คอื 
ความงามของดาบคาตานะท าใหท้่านเกดิความพงึพอใจทางจติใจจากประสบการณ์เชงิสุนทรยีะ
ในการชื่นชมดาบ อยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ = 4.17, S.D. = 0.814) รองลงมา คอื เมื่อท่านมอง
ว่าดาบคาตานะเล่มหน่ึงงดงาม ท่านคาดหวงัว่าผูอ้ื่นกค็วรรบัรูถ้งึความงามนัน้เช่นเดยีวกนั เหน็
ผลลพัธ์ อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.12, S.D. = 0.859) ตามดว้ย ท่านรูส้กึพงึพอใจในความ
งดงามของดาบคาตานะโดยไมค่ านึงถงึประโยชน์ใชส้อย อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.10, S.D. 
= 0.886) ตามดว้ย ท่านรูส้กึพงึพอใจในความงดงามของดาบคาตานะโดยไม่ค านึงถงึมลูค่า อยู่
ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.10, S.D. = 0.886) ตามดว้ย เมื่อท่านชื่นชมดาบคาตานะที่มคีวาม
งดงาม จะเกดิความรูส้กึประทบัใจโดยไมจ่ าเป็นตอ้งใชเ้หตุผลอธบิาย อยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ 
= 4.10, S.D. = 0.848) และความพึงพอใจที่ท่านได้รบัจากดาบคาตานะ เกิดจากการชื่นชม
คุณค่าทางศลิปะของดาบ มากกว่าประโยชน์หรอืการใชง้าน อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ = 4.08, 
S.D. = 0.848) ตามล าดบั 
 
ส่วนท่ี 3 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
3.1 การทดสอบความแปรปรวน 
 สมมติฐานที่ 1 ปัจจยัส่วนบุคคลส่งผลต่อความพึงพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ
แตกต่างกนั 
 สมมตฐิานที ่1.1 อายสุง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 
 H0 : อายแุตกต่างกนัสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะไมแ่ตกต่างกนั 
 H1 : อายแุตกต่างกนัสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 
 การตรวจสอบความแปรปรวนของตวัแปร 
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 ผลการทดสอบค่าความแปรปรวนดว้ยค่าสถติขิอง Levene's Test for Equality of Variances 
ประเภทอายุ ที่ระดบันัยส าคญั 0.05 พบว่า ความแปรปรวนของอายุ มคี่า F เท่ากบั 0.683 ค่า Sig. 
เท่ากบั 0.604 จงึสรุปไดว้่า ความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มอายุไม่แตกต่างกนั ดงันัน้จงึสามารถ
ใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way Analysis of Variance: One-Way 
ANOVA) ในการทดสอบสมมตฐิานได ้
 
ตารางที ่16 ผลการเปรยีบเทยีบอายสุง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะ 

ความพึงพอใจใน
การสะสมดาบคา

ตานะ 
อาย ุ N X  S.D. F 

Sig 
(2-

tailed) 

ความพงึพอใจในการ
สะสมดาบคาตานะ 

ต ่ากวา่หรอืเทา่กบั 20 ปี 16 4.156 0.751 

0.683 0.604* 
21-30 ปี 117 4.148 0.555 
31-40 ปี 122 4.134 0.476 
41-50 ปี 100 4.075 0.402 
ตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป 111 4.068 0.345 

หมายเหต ุ: * มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 
  
 จากตารางที่ 16 ผลการวเิคราะหผ์ลเปรยีบเทยีบอายุที่ที่ส่งผลต่อความพงึพอใจของนัก
สะสมดาบคาตานะ โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way Analysis of 
Variance: One-Way ANOVA) ที่ระดบันัยส าคญั 0.05 พบว่า มีค่า Sig. (2-tailed) เท่ากับ 0.604 ซึ่ง
มากกว่าระดบันยัส าคญั 0.05 จงึไมส่ามารถปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) จงึสรุปไดว้่า อายุแตกต่าง
กนัสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะไมแ่ตกต่างกนั 
 
 สมมตฐิานที ่1.2 รายไดส้ง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 
 H0 : รายได้แตกต่างกนัส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะไม่แตกต่าง
กนั 
 H1 : รายไดแ้ตกต่างกนัสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 
 การตรวจสอบความแปรปรวนของตวัแปร 
 ผลการทดสอบค่าความแปรปรวนดว้ยค่าสถติขิอง Levene's Test for Equality of Variances 
ประเภทรายได ้ทีร่ะดบันยัส าคญั 0.05 พบวา่ ความแปรปรวนของรายได ้มคีา่ F เทา่กบั 0.955 คา่ Sig. 
เทา่กบั 0.432 จงึสรุปไดว้า่ ความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มรายไดไ้มแ่ตกต่างกนั ดงันัน้จงึสามารถ
ใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way Analysis of Variance: One-Way 
ANOVA) ในการทดสอบสมมตฐิานได ้
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ตารางที ่17 ผลการเปรยีบเทยีบรายไดส้ง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะ 
ความพึงพอใจใน
การสะสมดาบคา

ตานะ 
รายได้ N X  S.D. F 

Sig 
(2-

tailed) 

ความพงึพอใจใน
การสะสมดาบคาตา

นะ 

ต ่ า ก ว่ า ห รือ เ ท่ า กับ 
15,000 บาท 

95 4.053 0.564 

0.955 0.432* 
15,001-20,000 บาท 81 4.138 0.473 
20,001-30,000 บาท 93 4.117 0.393 
30,001-50,000 บาท 92 4.172 0.440 
ตัง้แต่ 50,001 บาทขึ้น
ไป 

105 4.079 0.447 

หมายเหต ุ: * มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 
  
 จากตารางที ่17 ผลการวเิคราะหผ์ลเปรยีบเทยีบรายไดท้ีส่่งผลต่อความพงึพอใจของนัก
สะสมดาบคาตานะ โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way Analysis of 
Variance: One-Way ANOVA) ที่ระดบันัยส าคญั 0.05 พบว่า มีค่า Sig. (2-tailed) เท่ากับ 0.432 ซึ่ง
มากกว่าระดบันัยส าคญั 0.05 จงึไม่สามารถปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) ได ้จงึสรุปไดว้่า รายได้
แตกต่างกนัสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะไมแ่ตกต่างกนั 
 สมมตฐิานที ่1.3 ประสบการณ์ในการซื้อดาบส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบ
คาตานะแตกต่างกนั 
 H0 : ประสบการณ์ในการซือ้แตกต่างกนัสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตา
นะไมแ่ตกต่างกนั 
 H1 : ประสบการณ์ในการซือ้แตกต่างกนัสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตา
นะแตกต่างกนั 
 การตรวจสอบความแปรปรวนของตวัแปร 
 ผลการทดสอบค่าความแปรปรวนดว้ยค่าสถติขิอง Levene's Test for Equality of Variances 
ประเภทประสบการณ์ในการซื้อดาบทีส่่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ ทีร่ะดบั
นยัส าคญั 0.05 พบว่า ความแปรปรวนของประสบการณ์ในการซือ้ดาบ มคี่า F เท่ากบั 0.662 ค่า Sig. 
เท่ากบั 0.576 จงึสรุปไดว้่า ความแปรปรวนของประสบการณ์ในการซือ้ดาบแต่ละกลุ่มไมแ่ตกต่างกนั 
จงึสามารถใชส้ถติ ิความแปรปรวนทางเดยีว (One-Way Analysis of Variance: One-Way ANOVA)  ใน
การทดสอบสมมตฐิานได ้
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ตารางที ่18 ผลการเปรยีบเทยีบประสบการณ์ในการซือ้ดาบสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสม 
     ดาบคาตานะ 
ความพึงพอใจใน
การสะสมดาบคา

ตานะ 

ประสบการณ์ในการ
ซ้ือดาบ 

N X  S.D. F 
Sig 
(2-

tailed) 

ความพงึพอใจใน
การสะสมดาบคาตา

นะ 

1 ครัง้ 143 4.154 0.565 

0.662 0.576* 
2-3 ครัง้ 104 4.104 0.414 
4-6 ครัง้ 111 4.080 0.390 
ตัง้แต่ 7 ครัง้ขึน้ไป 108 4.088 0.445 

หมายเหต ุ: * มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 
  
 จากตารางที่ 18 ผลการวเิคราะหผ์ลเปรยีบเทยีบประสบการณ์ในการซื้อดาบคาตานะที่
สง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะ โดยใชส้ถติกิารวเิคราะหค์วามแปรปรวนทางเดยีว 
(One-Way Analysis of Variance: One-Way ANOVA) ที่ระดับนัยส าคัญ 0.05 พบว่า มีค่า Sig. (2-
tailed) เท่ากบั 0.576 ซึ่งมากกว่าระดบันัยส าคญั 0.05 จงึไม่สามารถปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) ได ้
จงึสรปุไดว้า่ ประสบการณ์ในการซือ้แตกต่างกนัสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะ
ไมแ่ตกต่างกนั 
 
 สมมตฐิานที ่1.4 ประเภทของดาบคาตานะทีซ่ื้อเพื่อสะสมส่งผลต่อความพงึพอใจของ
นกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 
 H0 : ประเภทของดาบคาตานะที่ซื้อเพื่อสะสมแตกต่างกนัส่งผลต่อความพงึพอใจของ
นกัสะสมดาบคาตานะไมแ่ตกต่างกนั 
 H1 : ประเภทของดาบคาตานะทีซ่ื้อเพื่อสะสมแตกต่างกนัส่งผลต่อความพงึพอใจของ
นกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 
 การตรวจสอบความแปรปรวนของตวัแปร 
 ผลการทดสอบค่าความแปรปรวนดว้ยค่าสถติขิอง Levene's Test for Equality of Variances 
ของประเภทของดาบคาตานะที่ซื้อเพื่อสะสม ที่ระดบันัยส าคญั 0.05 พบว่า ความแปรปรวนของ
ประเภทดาบ มคี่า F เท่ากบั 0.504 ค่า Sig. เท่ากบั 0.604 จงึสรุปไดว้่า ความแปรรวนของประเภท
ของดาบคาตานะที่สะสมไม่แตกต่างกนั จงึสามารถใช้สถติิ ความแปรปรวนทางเดยีว (One-Way 
Analysis of Variance: One-Way ANOVA)  ในการทดสอบสมมตฐิาน 
 
ตารางที ่19 ผลการเปรยีบเทยีบประเภทของดาบคาตานะทีซ่ือ้เพือ่สะสมสง่ผลต่อความพงึพอใจ 
     ในการสะสมดาบคาตานะ 



47 

ความพึงพอใจใน
การสะสมดาบคา

ตานะ 

ประเภทของดาบคา
ตานะท่ีซ้ือเพ่ือสะสม 

N X  S.D. F 
Sig 
(2-

tailed) 

ความพงึพอใจใน
การสะสมดาบคาตา

นะ 

ดาบโบราณ 145 4.100 0.403 

0.504 0.604* 
ดาบสมยัใหมท่ีผ่ลติ
โดยชา่งฝีมอื 

162 4.090 0.431 

ดาบส าหรบัฝึกซอ้ม/จดั
แสดง 

159 4.139 0.550 

หมายเหต ุ: * มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 
  
 จากตารางที ่19 ผลการวเิคราะหผ์ลเปรยีบเทยีบประเภทของดาบคาตานะทีซ่ือ้เพื่อสะสม
ที่ส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ โดยใชส้ถติกิารวเิคราะหค์วามแปรปรวนทาง
เดยีว (One-Way Analysis of Variance: One-Way ANOVA) ที่ระดบันัยส าคญั 0.05 พบว่า มคี่า Sig. 
(2-tailed) เท่ากบั 0.604 ซึ่งมากกว่าระดบันัยส าคญั 0.05 จงึไม่สามารถปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) 
ได ้จงึสรุปไดว้่า ประเภทของดาบคาตานะทีซ่ือ้เพื่อสะสมแตกต่างกนัส่งผลต่อความพงึพอใจของ
นกัสะสมดาบคาตานะไมแ่ตกต่างกนั 
 
 สมมติฐานที่ 1.5 ช่องทางหลกัในการซื้อดาบคาตานะส่งผลต่อความพงึพอใจของนัก
สะสมดาบคาตานะ 
 H0 : ช่องทางหลกัในการซื้อดาบคาตานะแตกต่างกนัส่งผลต่อความพงึพอใจของนัก
สะสมดาบคาตานะไมแ่ตกต่างกนั 
 H1 : ช่องทางหลกัในการซื้อดาบคาตานะแตกต่างกนัส่งผลต่อความพงึพอใจของนัก
สะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 
 การตรวจสอบความแปรปรวนของตวัแปร 
 ผลการทดสอบค่าความแปรปรวนดว้ยค่าสถติขิอง Levene's Test for Equality of Variances 
ประเภทช่องทางหลกัในการซื้อดาบคาตานะ ที่ระดบันัยส าคญั 0.05 พบว่า ความแปรปรวนของ
ชอ่งทางหลกัในการซือ้ดาบคาตานะ มคีา่ F เทา่กบั 1.577 คา่ Sig. เทา่กบั 0.194 จงึสรปุไดว้า่ ความ
แปรปรวนของชอ่งทางหลกัในการซือ้ดาบคาตานะไมแ่ตกต่างกนั จงึสามารถใชส้ถติ ิความแปรปรวน
ทางเดยีว (One-Way Analysis of Variance: One-Way ANOVA)  ในการทดสอบสมมตฐิาน 
 
ตารางที ่20 ผลการเปรยีบเทยีบชอ่งทางหลกัในการซือ้ดาบคาตานะสง่ผลต่อความพงึพอใจของ 
     นกัสะสมดาบคาตานะ 
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ความพึงพอใจใน
การสะสมดาบคา

ตานะ 

ช่องทางหลกัในการ
ซ้ือดาบคาตานะ 

N X  S.D. F 
Sig 
(2-

tailed) 

ความพงึพอใจใน
การสะสมดาบคาตา

นะ 

ซือ้ผา่นชอ่งทาง
ออนไลน์/ต่างประเทศ 

139 4.150 0.518 

1.577 0.194* 

ซือ้จากชา่ง/ตวัแทน
จ าหน่ายใน 
ประเทศไทย 

164 4.072 0.448 

ซือ้จากรา้นคา้/
พพิธิภณัฑใ์นญีปุ่่ น 

161 4.120 0.415 

ซือ้ผา่นชอ่งทางอื่นๆ 
(กลุม่ใน Facebook) 

2 3.583 1.768 

หมายเหต ุ: * มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 
  
 จากตารางที่ 20 ผลการวเิคราะหผ์ลเปรยีบเทยีบช่องทางหลกัในการซื้อดาบคาตานะที่
สง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะ โดยใชส้ถติกิารวเิคราะหค์วามแปรปรวนทางเดยีว 
(One-Way Analysis of Variance: One-Way ANOVA) ที่ระดับนัยส าคัญ 0.05 พบว่า มีค่า Sig. (2-
tailed) เท่ากบั 0.194 ซึ่งมากกว่าระดบันัยส าคญั 0.05 จงึไม่ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) ได ้จงึสรุป
ไดว้า่ ชอ่งทางหลกัในการซือ้ดาบคาตานะแตกต่างกนัสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคา
ตานะไมแ่ตกต่างกนั 
 
3.2 การทดสอบการพยากรณ์ 
1. การทดสอบคุณสมบตัขิองตวัแปร 
 ในส่วนน้ี เป็นการน าเสนอเพื่อทดสอบสมมติฐานการที่ว่า ปัจจยัส่วนบุคคล แรงจูงใจ 
พฤตกิรรมผูบ้รโิภคและการรบัรูคุ้ณค่าทีส่ง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะ ใชก้าร
วิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุ (Mutiple Regression Analysis) ระหว่างตัวแปรอิสระ คือ แรงจูงใจ 
พฤตกิรรมการซือ้ การรบัรูคุ้ณค่า ตวัแปรตามคอื ความพงึพอใจดา้นสุทรยีศาสตร ์ในการคดัเลอืกตวั
แปรพยากรณ์เขา้ในสมการด้วยวธิ ีStepwise คอื การเลอืกตวัแปรโดยคดัเลอืกตวัแปรพยากรณ์ที่ดี
ทีสุ่ด และไดแ้บบทีป่ระหยดัทีสุ่ด โดยพจิารณาเลอืกตวัแปรอสิระเขา้สมการ และในขณะเดยีวกนักจ็ะ
พจิารณาตวัแปรอสิระทีอ่ยูใ่นสมการวา่สมควรทีจ่ะถูกเลอืกออกจากสมการหรอืไม ่
 
2. การทดสอบความปกตขิองขอ้มลู (Normality) 
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  การทดสอบความปกตขิองขอ้มลู (Normality สามารถวดัไดจ้ากค่าสถติ ิSkewness (SK : 
การกระจายทีส่มมาตร) และค่า Kurtosis (KU : ความสูงของการกระจาย) ศริชิยั พงษ์วชิยั (2549 : 
81-83) ไดก้ล่าวว่า ค่าลบและค่าบวกจะเป็นการแสดงทศิทางของขอ้มูล ช่วงค่าตวัเลข -3.0 ถงึ   
+ 3.0 จะแสดงถงึการกระจายของขอ้มลูแบบปกต ิดงัแสดงในตารางที ่20 
 
ตารางที่ 21 ผลการวเิคราะหก์ารถดถอยพหุคูณของแรงจูงใจ พฤตกิรรมผูบ้รโิภคและและการ

รบัรูคุ้ณคา่ทีส่ง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะ 

ปัจจยั 
แรงจงูใจ พฤติกรรมผูบ้ริโภคและการรบัรู้คณุค่าท่ีส่งผลต่อ

ความพึงพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ 
Min Max Mean SK KU 

แรงจงูใจ 2.50 5.00 4.079 -0.105 0.409 
พฤตกิรรมผูบ้รโิภค 2.57 5.00 4.077 -0.059 0.418 
การรบัรูคุ้ณคา่ทาง หน้าที ่ 1.00 5.00 4.140 -0.619 1.803 
การรบัรูคุ้ณคา่ทาง สงัคม 1.00 5.00 4.059 -1.200 4.161 
การรบัรูคุ้ณคา่ทาง อารมณ์ 2.00 5.00 4.081 -0.196 -0.190 
การรบัรูคุ้ณคา่ทาง ความรู/้
แปลกใหม ่

2.33 5.00 4.121 -0.197 -0.475 

การรบัรูคุ้ณคา่ตาม 
เงือ่นไข 

1.00 5.00 4.020 -1.127 4.083 

ความพงึพอใจดา้น 
สุนทรยีศาสตร ์

1.17 5.00 4.110 -0.798 3.894 

 
 จากตารางที่ 21 ผลการทดสอบการแจกแจงของขอ้มูลตวัแปร แรงจูงใจ จ านวน 1 ตวั
แปร พฤตกิรรมผูบ้รโิภค จ านวน 1 ตวัแปร การรบัรูคุ้ณค่าที่ จ านวน 5 ตวัแปร และตวัแปรตาม 
คอื ความพงึพอใจดา้นสุนทรยีศาสตร ์จ านวน 1 ตวัแปร รวมทัง้สิน้ 8 ตวัแปร พบวา่ การแจกแจง
ขอ้มูลจ านวน 5 ตวัแปร มกีารแจกแจงแบบปกต ิโดยมคี่าการกระจายทีส่มมาตร (Skewness) 
และความสงูของการกระจาย (Kurtosis) อยูใ่นช่วง -3.0 ถงึ +3.0 และพบวา่มขีอ้มลูจ านวน 3 ตวั
แปร ที่มกีารแจกแจงแบบไม่ปกต ิแต่เน่ืองจากงานวจิยัน้ีมขีนาดกลุ่มตวัอย่างจ านวน 466 ราย 
ซึ่ ง ถื อ เ ป็ น ก ลุ่ ม ตั ว อ ย่ า ง ข น า ด ใ ห ญ่  ( Large Sample Size) ต า มทฤษฎี ขี ด จ า กั ด
ส่วนกลาง (Central Limit Theorem) และขอ้เสนอแนะของ Hair et al. (2010) ระบุว่าเมื่อกลุ่ม
ตวัอยา่งมขีนาดมากกวา่ 200 รายขึน้ไป ผลกระทบจากความไมเ่ป็นปกตขิองการแจกแจง (Non-
normality) จะลดน้อยลงและไมม่นียัส าคญัต่อการเลอืกใชส้ถติพิารามเิตอร ์ผูว้จิยัจงึเลอืกใชส้ถติิ
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การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ในการทดสอบสมมติฐาน
ต่อไป 
 
3. การตรวจสอบความสมัพนัธร์ะหวา่งตวัแปรอสิระ (Correlation) 
 ส าหรับสมมติฐานที่ 2-4 ในการวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุ (Multiple Linear 
Regression) ผู้วิจยัด าเนินการตรวจสอบความสมัพนัธ์ระหว่างตวัแปรก่อนการใช้สถิติ  เพื่อ
วเิคราะหก์ารถดถอยเชงิพหุโดยก าหนดเกณฑค์วามสมัพนัธร์ะหว่างคู่ตวัแปรตอ้งไมเ่กนิ 0.9 จงึ
จะถือได้ว่าตัวแปรนัน้ไม่มีความ สมัพนัธ์กันเอง (Multicollinearity) (กัลยา วาณิชย์บัญชา. 
2556 : 93)  
 จากตารางที ่22 ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปรอสิระ แรงจงูใจ พฤตกิรรม
ผูบ้รโิภค การรบัรูคุ้ณค่า จ านวน 5 ตวัแปร พบว่าตวัแปรอสิระทัง้ 7 ตวั ไม่มคีวามสมัพนัธก์นัเอง
เกนิกว่า 0.9 ตวัแปรตามความพงึพอใจด้านสุนทรยีศาสตร์ จ านวน 1 ตวัแปร ดงันัน้จงึไม่เกดิ
ปัญหา Multicollinearity  
 นอกจากน้ียงัพบอกีว่า ตวัแปรตามความพงึพอใจด้านสุนทรยีศาสตร์ จ านวน 1 ตวั
แปร มคีวามสมัพนัธเ์ชงิเสน้กบัตวัแปรอสิระทัง้ 7 ตวั โดยมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนั
อยา่งมนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 และ 0.05 ดงัแสดงในตารางที ่21 
 
ตารางที ่22 การวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหวา่งตวัแปร แรงจงูใจ พฤตกิรรมผูบ้รโิภค และการรบัรู ้
คุณคา่ทีส่ง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะ 

ตวัแปร 
แรงจงูใ

จ 

พฤติกร
รมผูบ้ริ
โภค 

การ
รบัรู้คณุค่
าทาง 
หน้าท่ี 

การ
รบัรู้คณุ
ค่าทาง 
สงัคม 

การ
รบัรู้คณุ
ค่าทาง 
อารมณ์ 

การ
รบัรู้คณุค่
าทาง 
ความรู้/
แปลก
ใหม่ 

การ
รบัรู้คณุ
ค่าตาม 
เงือ่นไข 

ความ
พึงพอใ
จด้าน 
สนุทรีย
ศาสตร ์

MOV CBB FUN SOC EMO EPI CON AES 
แรงจงูใจ MOV 1        
พฤตกิรรมผูบ้รโิภค CBB 0.396* 1       
การรบัรูคุ้ณค่าทาง 
หน้าที ่

DUN 0.187* 0.257* 1      

การรบัรูคุ้ณค่าทาง 
สงัคม 

SOC 0.310* 0.307* 0.163* 1     

การรบัรูคุ้ณค่าทาง 
อารมณ์ 

EMO 0.347* 0.324* 0.150* 0.141* 1    
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หมายเหต ุ: * มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 
 

   สมมตฐิานที ่2 แรงจงูใจทีส่ง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 
 H0 : แรงจงูใจไมส่ามารถพยากรณ์ความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะ 
 H1 : แรงจงูใจสามารถพยากรณ์ความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะ 
 
ตารางที่ 23 การวิเคราะห์ตวัแปรแรงจูงใจส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ

แตกต่างกนั 

ตวัแปร
พยากรณ์ 

R 
R 

Square 
Adjusted 
R Square 

R 
Square 
Change 

Std. 
Error of 

the 
Estimate 

F Sig. 

MOV 0.287 0.082 0.080 0.082 0.448 41.632 0.001** 
หมายเหต ุ: ** มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั .01  
 
 จากตารางที่ 23 ผลการวเิคราะหต์วัแปรพยากรณ์ที่ดขีองแรงจูงใจที่ส่งผลต่อความพงึ
พอใจของนกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนัพบวา่ 
 แรงจงูใจสามารถรว่มกนัพยากรณ์แรงจงูใจทีส่ง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบ
คาตานะได้อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 (Sig. = 0.001) โดยมีค่าสมัประสิทธิก์าร
ตัดสินใจเชิงพหุหรือค่าอ านาจในการพยากรณ์ ร้อยละ 8.20 (R2 = 0.082) นัน่คือ แรงจูงใจ
สามารถเพิม่ประสทิธภิาพการพยากรณ์ไดอ้ย่างมนีัยส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 และค่าความ
คลาดเคลื่อนเคลื่อนมาตรฐานในการพยากรณ์ เทา่กบั 0.448 
 
ตารางที ่24 การวเิคราะหค์า่สมัประสทิธิถ์ดถอยเชงิพหุของแรงจงูใจสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกั

สะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 
ตวัแปร 
พยากรณ์ 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 
Collinearity 
Statistics 

การรบัรูคุ้ณค่าทาง 
ความรู/้แปลกใหม ่

EPI 0.343* 0.284* 0.314* 0.214* 0.266* 1   

การรบัรูคุ้ณค่าตาม 
เงือ่นไข 

CON 0.253* 0.353* 0.242* 0.377* 0.165* 0.151* 1  

ความพงึพอใจดา้น 
สนุทรยีศาสตร ์

AES 0.287* 0.342* 0.252* 0.366* 0.243* 0.214* 0.270* 1 
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ตวัแปรเป็นอิสระ
ต่อกนั 

B SEb  
Toleranc

e 
VIF 

(คา่คงที)่ 2.787 0.206  13.530 
0.001*

* 
  

MOV 0.324 0.050 0.287 6.452 
0.001*

* 
1.000 1.000 

หมายเหต ุ: ** มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั .01 
  
 จากตารางที ่24 ผลการวเิคราะหค์่าสมัประสทิธิถ์ดถอยเชงิพหุของตวัพยากรณ์ในรูป
คะแนนดบิ (b) และคะแนนมาตรฐาน () ของตวัแปรแรงจูงใจที่ส่งผลต่อความพงึพอใจของนัก
สะสมดาบคาตานะ พบว่า Sig. (2-tailed) ของทุกตวัแปรพยากรณ์มคี่าน้อยกว่า 0.05 นัน่คือ 
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) ยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) สรุปไดว้่า แรงจูงใจสามารถอธบิายความ
แปรปรวนที่ส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะได้อย่างมนีัยส าคญั ทางสถิติที่
ระดบั 0.01 โดยมสีมัประสทิธิก์ารตดัสนิใจเชงิพหุหรอืค่าอ านาจในการพยากรณ์ รอ้ยละ 8.20 (R2 
= 0.082) มคี่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานในการพยากรณ์ เท่ากบั 0.448 สามารถคาดคะเนความ
พงึพอใจทีส่ง่ผลต่อการสะสมดาบคาตานะไดจ้ากสมการถดถอยดงัน้ี  
 
 สมการถดถอยทีค่ านวณโดยใชค้ะแนนดบิ คอื  
 Ŷ = 2.787 + 0.324 (MOV) 
 
 สมการถดถอยทีค่ านวณโดยใชค้ะแนนมาตรฐาน คอื  
 Ẑ = 0.287 (MOV)  
 
 สมมตฐิานที ่3 พฤตกิรรมผูบ้รโิภคทีส่่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ
แตกต่างกนั 
 H0 : พฤตกิรรมผูบ้รโิภคไมส่ามารถพยากรณ์ความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะ 
 H1 : พฤตกิรรมผูบ้รโิภคสามารถพยากรณ์ความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะ 
 
ตารางที่ 25 การวเิคราะหต์วัแปรพฤตกิรรมผูบ้รโิภคที่ส่งผลต่อการสะสมดาบคาตานะแตกต่าง
กนั 
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ตวัแปร
พยากร
ณ์ 

R 
R 

Square 
Adjusted 
R Square 

R Square 
Change 

Std. 
Error of 

the 
Estimate 

F Sig. 

CBB 0.342 0.117 0.115 0.117 0.439 61.284 0.001** 
หมายเหต ุ: ** มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั .01  
 
 จากตารางที ่25 ผลการวเิคราะหต์วัแปรพยากรณ์ทีด่ขีองพฤตกิรรมผูบ้รโิภคทีส่่งผลต่อ
ความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนัพบวา่ 
 พฤตกิรรมผูบ้รโิภค (CBB) สามารถพยากรณ์พฤตกิรรมทีส่่งผลต่อความพงึพอใจของ
นกัสะสมดาบคาตานะไดอ้ยา่งมนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 มคีา่สมัประสทิธิก์ารตดัสนิใจเชงิ
พหุหรอืค่าอ านาจในการพยากรณ์ รอ้ยละ 11.70  (R2 = 0.117) สามารถเพิม่ประสทิธภิาพการ
พยากรณ์ไดอ้ยา่งมนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 และคา่ความคลาดเคลื่อนเคลื่อนมาตรฐานใน
การพยากรณ์ เทา่กบั 0.439 
ตารางที่ 26 การวเิคราะหค์่าสมัประสทิธิถ์ดถอยเชงิพหุของพฤตกิรรมผูบ้รโิภคส่งผลต่อความพงึ

พอใจของนกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 

ตวัแปร 
พยากรณ์ 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

ตวัแปรเป็นอิสระ
ต่อกนั 

B SEb  Tolerance VIF 

(คา่คงที)่ 2.434 0.215  11.316 
0.001*

* 
  

CBB 0.411 0.053 0.342 7.828 
0.001*

* 
1.000 1.000 

หมายเหต ุ: ** มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั .01 
  
 จากตารางที ่26 ผลการวเิคราะหค์่าสมัประสทิธิถ์ดถอยเชงิพหุของตวัพยากรณ์ในรูป
คะแนนดบิ (b) และคะแนนมาตรฐาน () ของตวัแปรพฤตกิรรมผูบ้รโิภคทีส่่งผลต่อความพงึพอใจ
ของนักสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั พบว่า Sig. (2-tailed) ของทุกตวัแปรพยากรณ์มคี่าน้อย
กว่า 0.05 ดงันัน้จงึ ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) ยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) สรุปไดว้่า พฤตกิรรม
ผูบ้รโิภคสามารถพยากรณ์ความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะไดอ้ยา่งมนียัส าคญัทางสถติิ
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ทีร่ะดบั 0.01 โดยมสีมัประสทิธิก์ารตดัสนิใจเชงิพหุหรอืค่าอ านาจในการพยากรณ์ รอ้ยละ 11.70  
(R2 = 0.117) มคี่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานในการพยากรณ์ เท่ากบั 0.439 สามารถคาดคะเนที่
สง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะไดจ้ากสมการถดถอยดงัน้ี        
 
 สมการถดถอยทีค่ านวณโดยใชค้ะแนนดบิ คอื  
 Ŷ = 2.434 + 0.411 (CBB) 
 
 สมการถดถอยทีค่ านวณโดยใชค้ะแนนมาตรฐาน คอื  
 Ẑ = 0.342 (CBB)  
  
 สมมติฐานที่ 4 การรบัรู้คุณค่าที่ส่งผลต่อความพึงพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ
แตกต่างกนั 
 H0 :  การรับรู้คุณค่ า  ประกอบด้วย ก า ร รับ รู้คุณค่ าท า งห น้ าที่  (FUN) ก า ร
รบัรู้คุณค่าทางสงัคม (SOC) การรบัรู้คุณค่าทางอารมณ์ (EMO) การรบัรู้คุณค่าทางความรู้/
แปลกใหม่ (EPI) และการรบัรูคุ้ณค่าตามเงือ่นไข (CON) ไมส่ามารถพยากรณ์ความพงึพอใจของ
นกัสะสมดาบคาตานะ 
 H1 :  การรับรู้คุณค่ า  ประกอบด้วย ก า ร รับ รู้คุณค่ าทา งห น้ าที่  (FUN) ก า ร
รบัรู้คุณค่าทางสงัคม (SOC) การรบัรู้คุณค่าทางอารมณ์ (EMO) การรบัรู้คุณค่าทางความรู้/
แปลกใหม่ (EPI) และการรบัรูคุ้ณค่าตามเงือ่นไข (CON) ไมส่ามารถพยากรณ์ความพงึพอใจของ
นกัสะสมดาบคาตานะ 
ตารางที ่27 การวเิคราะหต์วัแปรพยากรณ์ทีด่ขีองการรบัรูคุ้ณคา่สง่ผลต่อความพงึพอใจของนกั 
     สะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 

ตวัแปร
พยากรณ์ 

R 
R 

Squar
e 

Adjusted 
R Square 

R 
Square 
Change 

Std. 
Error of 

the 
Estimate 

F Sig. 

รปูแ
บบ 1 

FUN 0.252 0.064 0.062 0.064 0.452 
31.51

0 
0.001*

* 
รปูแ
บบ 2 

FUN, 
SOC 

0.415 0.172 0.169 0.109 0.426 
48.14

1 
0.001*

* 

รปูแ
บบ 3 

FUN, 
SOC, 
EMO 

0.448 0.201 0.196 0.029 0.419 
38.72

6 
0.001*

* 
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รปูแ
บบ 4 

FUN, 
SOC, 
EMO 
CON 

0.451 0.204 0.197 0.003 0.419 
29.45

0 
0.222* 

รปูแ
บบ 5 

FUN, 
SOC, 
EMO 
CON, 
EPI 

0.462 0.214 0.205 0.010 0.416 
25.03

1 
0.014* 

หมายเหต ุ: ** มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั .01 และ * มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 
 
 จากตารางที ่27 ผลการวเิคราะหต์วัแปรพยากรณ์ทีด่ขีองการรบัรูคุ้ณคา่ทีส่ง่ผลต่อความ
พงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนัพบวา่ 
 รูปแบบ 1 ตวัแปรคุณค่าทางหน้าที่ (FUN) สามารถพยากรณ์ความพงึพอใจของนัก
สะสมดาบคาตานะไดอ้ยา่งมนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 มคีา่สมัประสทิธิก์ารตดัสนิใจเชงิพหุ
หรอืค่าอ านาจในการพยากรณ์ รอ้ยละ 6.40 (R2 = 0.064) มคี่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานใน
การพยากรณ์ เทา่กบั 0.452 
 รปูแบบ 2 เมื่อเพิม่ตวัแปรพยากรณ์การรบัรูคุ้ณค่าทางสงัคม (SOC) เขา้ไปในสมการ 
พบว่า มคี่าสมัประสทิธิก์ารตดัสนิใจเชงิพหุหรอืค่าอ านาจในการพยากรณ์เพิม่ขึน้เป็นร้อยละ 
17.20 (R2 = 0.172) สามารถเพิม่ประสทิธภิาพการพยากรณ์ไดอ้ยา่งมนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 
0.01 และค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานในการพยากรณ์ เท่ากบั 0.426 ลดลงจากเดมิ 0.027 
นัน่คอื การรบัรู้คุณค่าทางหน้าที่ (FUN) และการรบัรู้คุณค่าทางสงัคม (SOC) สามารถร่วมกนั
พยากรณ์ความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะไดร้อ้ยละ 17.20 ซึ่งเพิม่ขึน้จากเดมิ รอ้ยละ 
10.80 
 รูปแบบ 3 เมื่อเพิ่มตัวแปรพยากรณ์การรบัรู้คุณค่าทางอารมณ์ (EMO) เข้าไปใน
สมการ พบว่า มคี่าสมัประสทิธิก์ารตดัสนิใจเชงิพหุหรอืค่าอ านาจในการพยากรณ์เพิม่ขึน้เป็น 
รอ้ยละ 20.10 (R2 = 0.201) สามารถเพิม่ประสทิธภิาพการพยากรณ์ไดอ้ยา่งมนียัส าคญัทางสถติิ
ทีร่ะดบั 0.05 และค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานในการพยากรณ์ เท่ากบั 0.419 ลดลงจากเดมิ 
0.007 นัน่คอื การรบัรู้คุณค่าทางหน้าที่ (FUN) และการรบัรู้คุณค่าทางสงัคม (SOC) และการ
รบัรูคุ้ณค่าทางอารมณ์ (EMO) สามารถร่วมกนัพยากรณ์ความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตา
นะรอ้ยละ 20.10 ซึง่เพิม่ขึน้จากเดมิ รอ้ยละ 2.90 
 รูปแบบ 4 เมื่อเพิ่มตัวแปรพยากรณ์การรบัรู้คุณค่าตามเงื่อนไข (CON) เข้าไปใน
สมการ พบว่า มคี่าสมัประสทิธิก์ารตดัสนิใจเชงิพหุหรอืค่าอ านาจในการพยากรณ์เพิม่ขึน้เป็น 
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รอ้ยละ 20.40 (R2 = 0.204) สามารถเพิม่ประสทิธภิาพการพยากรณ์ไดอ้ยา่งมนียัส าคญัทางสถติิ
ทีร่ะดบั 0.05 และค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานในการพยากรณ์ เท่ากบั 0.418 ลดลงจากเดมิ 
0.001 นัน่คอื การรบัรู้คุณค่าทางหน้าที่ (FUN) และการรบัรู้คุณค่าทางสงัคม (SOC) และการ
รบัรูคุ้ณคา่ทางอารมณ์ (EMO) และการรบัรูคุ้ณคา่ตามเงือ่นไข (CON) สามารถรว่มกนัพยากรณ์
ทีค่วามพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะรอ้ยละ 20.40 ซึง่เพิม่ขึน้จากเดมิ รอ้ยละ 0.30  
 รปูแบบ 5 เมือ่เพิม่ตวัแปรพยากรณ์การรบัรูคุ้ณคา่ทางความรู/้แปลกใหม ่(EPI) เขา้ไป
ในสมการ พบว่า มคี่าสมัประสทิธิก์ารตดัสนิใจเชงิพหุหรอืค่าอ านาจในการพยากรณ์เพิม่ขึน้เป็น 
รอ้ยละ 21.40 (R2 = 0.214) สามารถเพิม่ประสทิธภิาพการพยากรณ์ไดอ้ยา่งมนียัส าคญัทางสถติิ
ทีร่ะดบั 0.05 และค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานในการพยากรณ์ เท่ากบั 0.416 ลดลงจากเดมิ 
0.002 นัน่คอื การรบัรู้คุณค่าทางหน้าที่ (FUN) และการรบัรู้คุณค่าทางสงัคม (SOC) และการ
รับ รู้คุ ณ ค่ า ท า ง อ า ร ม ณ์  (EMO) ก า ร รับ รู้คุ ณ ค่ า ต า ม เ งื่ อ น ไ ข  (CON) แ ล ะ ก า ร
รบัรูคุ้ณค่าทางความรู/้แปลกใหม่ (EPI) สามารถร่วมกนัพยากรณ์ความพงึพอใจของนักสะสม
ดาบคาตานะรอ้ยละ 21.40 ซึง่เพิม่ขึน้จากเดมิ รอ้ยละ 1.00 เมื่อพจิารณาความแตกต่างในแต่ละ
ขัน้ตอน พบว่า ค่าสมัประสทิธิก์ารตดัสนิใจเชงิพหุหรอืค่าอ านาจในการพยากรณ์เพิม่ขึ้นทุก
ขัน้ตอน โดยทีค่่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานในการพยากรณ์ลดลงจากเดมิทุกขัน้ตอนอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 แสดงให้เห็นว่าการการรบัรู้คุณค่าทางหน้าที่ (FUN) การ
รบัรู้คุณค่าทางสงัคม (SOC) การรบัรู้คุณค่าทางอารมณ์ (EMO) การรบัรู้คุณค่าตามเงื่อนไข 
(CON) และการรบัรู้คุณค่าทางความรู้/แปลกใหม่ (EPI) เมื่อเข้าสู่สมการ สามารถร่วมกัน
พยากรณ์ความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะ 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตารางที ่28 การวเิคราะหค์่าสมัประสทิธิถ์ดถอยเชงิพหุของการรบัรูคุ้ณค่าส่งผลต่อความพงึพอใจ

ของนกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 

ตวัแปร 
พยากรณ์ 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

ตวัแปรเป็นอิสระต่อ
กนั 
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B SEb  Tolerance VIF 
(คา่คงที)่ 3.191 0.165  19.344 0.000**   

FUN 0.222 0.040 0.252 5.613 0.000** 1.000 1.000 
SOC 0.259 0.033 0.334 7.792 0.000** 1.973 1.027 
EMO 0.154 0.038 0.173 4.080 0.000** 0.964 1.038 
CON 0.087 0.035 0.111 2.462 0.014* 0.842 1.188 

หมายเหต ุ: ** มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั .01 และ * มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 
  
 จากตารางที ่28 ผลการวเิคราะหก์ารถดถอยเชงิพหุแบบขัน้ตอน (Stepwise Multiple 
Regression) ในรปูคะแนนดบิ (b) และคะแนนมาตรฐาน () ของตวัแปรการรบัรูคุ้ณค่าทีส่ง่ผลต่อ
ความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะพบว่า Sig. (2-tailed) ของทุกตวัแปรพยากรณ์มคี่าน้อย
กว่า 0.05 หรอืก็คือ ตวัแปรในรูปแบบที่ 5 ประกอบด้วย การรบัรู้คุณค่าทางหน้าที่ (FUN) การ
รบัรูคุ้ณค่าทางสงัคม (SOC) การรบัรูคุ้ณค่าทางอารมณ์ (EMO) และการรบัรูคุ้ณค่าตามเงือ่นไข 
(CON) สามารถร่วมกนัพยากรณ์ทีค่วามพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ โดยมสีมัประสทิธิ ์
การตัดสินใจเชิงพหุหรือค่าอ านาจในการพยากรณ์ ร้อยละ 21.40 (R2 = 0.214) มีค่าความ
คลาดเคลื่อนมาตรฐานในการพยากรณ์ เท่ากบั 0.41607 สามารถคาดคะเนความพงึพอใจของนัก
สะสมดาบคาตานะ แสดงว่าสามารถอธบิายความแปรปรวนของความพงึพอใจไดร้อ้ยละ 21.40 
อย่างมนีัยส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 นัน่คอื ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) ยอมรบัสมมตฐิานรอง 
(H1) 
 ในขณะที ่การรบัรูคุ้ณค่าทางความรู/้แปลกใหม่ (EPI) ส่งผลอย่างไม่มนีัยยะส าคญัต่อ
ความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะ โดยมสีมการถอยถอยดงัน้ี 
       
 สมการถดถอยทีค่ านวณโดยใชค้ะแนนดบิ คอื  
 Ŷ = 3.191 + 0.222 (FUN) + 0.259 (SOC) + 0.154 (EMO) + 0.087 (CON) 
 
 สมการถดถอยทีค่ านวณโดยใชค้ะแนนมาตรฐาน คอื  
 Ẑ = 0.252 (FUN) + 0.334 (SOC) + 0.173 (EMO) + 0.111 (CON) 



 

บทท่ี 5 
บทสรปุ อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การเสนอผลการศกึษาเรื่อง ปัจจยัส่วนบุคคล แรงจูงใจ พฤตกิรรมผูบ้รโิภคและการ
รบัรูคุ้ณค่าทีส่่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ (Personal Factors, Consumer  
Motivation, Consumer Behavior, and Perceived Value Affecting the Satisfaction of Katana 
Collectors) เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช้วิธีการเก็บข้อมูลด้วย
แบบสอบถาม (Questionnaire) ในการศึกษา ได้น าข้อมูลจากกลุ่มตวัอย่าง คือ ผู้บรโิภคที่เคย
สะสมดาบคาตานะ จ านวน 466 คน มาท าการวเิคราะหข์อ้มูลโดยวธิกีารทางสถติแิละทดสอบ
สมมตฐิานการศกึษา โดยมคีวามมุง่หมายของการศกึษาดงัน้ี คอื  

1. ปัจจยัสว่นบุคคลสง่ผลต่อความพงึพอใจในการสะสมดาบแตกต่างกนั  
2. แรงจงูใจสง่ผลต่อการตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะ 

 3. พฤตกิรรมสง่ผลต่อการตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะ 
 4. การรบัรูคุ้ณคา่ทีร่บัรูส้ง่ผลต่อความพงึพอใจในการสะสมดาบคาตานะ 
 
5.1 สรปุผลการวิจยั 
 จากผลการวเิคราะหข์อ้มลู สามารถสรุปผลการศกึษาออกเป็น 3 สว่นดงัต่อไปน้ี 
 สว่นที ่1 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
 กลุ่มตวัอย่างทีต่อบแบบสอบถามครัง้น้ี ส่วนใหญ่อยู่ในช่วง 31-40 ปี จ านวน 122 คน 
ซึง่คดิเป็นรอ้ยละ 26.18 มรีายไดต้ัง้แต่ 50,001 บาทขึน้ไป มากทีสุ่ด จ านวน 105 คน คดิเป็นรอ้ย
ละ 22.53 ส่วนใหญ่มปีระสบการณ์ในการซือ้ดาบ 1 ครัง้ จ านวน 143 คน คดิเป็นรอ้ยละ 30.69 
ส่วนใหญ่ซื้อดาบประเภทดาบสมยัใหม่ที่ผลติโดยช่างฝีมอืเพื่อสะสม จ านวน 162 คน คดิเป็น
ร้อยละ 34.76 และช่องทางหลกัส่วนใหญ่ที่ใช้ในการซื้อดาบคาตานะคือซื้อจากช่าง/ตวัแทน
จ าหน่ายในประเทศไทย จ านวน 164 คน คดิเป็นรอ้ยละ 35.19  
 
 สว่นที ่2 ผลการวเิคราะหร์ะดบัความคดิเหน็ 
 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัแรงจงูใจ 
 จากผลการศกึษา มรีะดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัแรงจูงใจ มคี่าเฉลีย่โดยรวมอยูใ่นระดบั
มาก มคี่าเฉลี่ยเท่ากบั 4.079 (S.D. = 0.413) โดยพจิารณารายละเอยีดเป็นรายด้านเรยีงตาม
ค่าเฉลีย่มากไปหาน้อย อนัดบัที ่1 คอื ท่านสะสมดาบคาตานะเพราะมองว่าสะทอ้นรสนิยมของ
ท่าน อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.14, S.D. = 0.840) รองลงมา คอื ท่านสะสมดาบคาตานะ
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เน่ืองจากเกดิความผูกพนัทางอารมณ์ต่อดาบ เหน็ผลลพัธ์ อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.12, 
S.D. = 0.827) ตามดว้ย ท่านใหค้วามส าคญักบัความหมายเชงิสญัลกัษณ์ของดาบคาตานะ อยู่
ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.11, S.D. = 0.833) ตามด้วย ท่านให้ความส าคญักบัคุณค่าทาง
วฒันธรรมของดาบคาตานะ อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.06, S.D. = 0.834) ตามด้วย การ
สะสมดาบคาตานะท าใหท้่านรูส้กึว่าตนเองมคีวามแตกต่างจากคนทัว่ไป อยู่ในระดบัมากทีสุ่ด 
(ค่าเฉลี่ย = 4.03, S.D. = 0.888) และท่านสะสมดาบคาตานะเพราะมองว่าสะท้อนตวัตนของ
ทา่น อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.01, S.D. = 0.845) 
 
 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
 จากผลการศึกษา มรีะดบัความคิดเห็นเกี่ยวกบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื้อของนัก
สะสมดาบคาตานะ มคี่าเฉลี่ยโดยรวมอยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี่ยเท่ากบั 4.077 (S.D. = 0.388) 
โดยพจิารณารายละเอยีดเป็นรายดา้นเรยีงตามค่าเฉลีย่มากไปหาน้อย อนัดบัที ่1 คอื การไดร้บั
ขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคาตานะมคีวามชดัเจนและน่าเชื่อถอื ชว่ยใหท้า่นตดัสนิใจซือ้ไดง้า่ยขึน้ อยูใ่น
ระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.11, S.D. = 0.826) รองลงมา คอื ท่านมกัไดร้บัขอ้มูลหรอืสิง่กระตุ้นที่
ท าใหเ้กดิความสนใจในดาบคาตานะ ก่อนตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะ เหน็ผลลพัธ ์อยูใ่นระดบัมาก 
(ค่าเฉลี่ย = 4.09, S.D. = 0.841) ตามดว้ย หลงัจากไดร้บัขอ้มูลเกี่ยวกบัดาบคาตานะ ท่านมกั
คน้หาขอ้มลูเพิม่เตมิดว้ยตนเองก่อนการตดัสนิใจซือ้ อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ = 4.09, S.D. = 
0.840) ตามดว้ย ท่านเชื่อถอืขอ้มูลเกี่ยวกบัดาบคาตานะจากผูใ้ชจ้รงิมากกว่าขอ้มูลจากผูข้าย   
อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.09, S.D. = 0.854) ตามดว้ย ทา่นเชื่อถอืขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคาตา
นะจากผู้มปีระสบการณ์มากกว่าข้อมูลจากผู้ขาย อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.09, S.D. = 
0.820) ตามดว้ย ความรวดเรว็ในการเขา้ถงึขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคาตานะมผีลต่อการตดัสนิใจซือ้
ของทา่น อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.06, S.D. = 0.858) และทา่นคน้หาขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคา
ตานะจากหลายชอ่งทางก่อนตดัสนิใจซือ้ อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.01, S.D. = 0.833) 
 
 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัการรบัรูคุ้ณคา่ 
 จากผลการศกึษา มรีะดบัความคดิเหน็เกีย่วกบัการรบัรูคุ้ณค่า มคี่าเฉลีย่โดยรวมอยูใ่น
ระดบัมาก มคี่าเฉลีย่เท่ากบั 4.084 (S.D. = 0.339) โดยเมื่อพจิารณารายดา้น เรยีงตามค่าเฉลี่ย
จากมากไปหาน้อยไดด้งัน้ี 
 1.) ดา้นการรบัรูคุ้ณค่าทางหน้าที่ มคี่าเฉลี่ยโดยรวมอยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี่ย 4.140 
(S.D. = 0.530) โดยพจิารณารายละเอยีดเป็นรายดา้นเรยีงตามค่าเฉลีย่มากไปหาน้อย อนัดบัที ่
1 คอื ดาบคาตานะมคีุณค่าดา้นความประณีต อยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ = 4.16, S.D. = 0.816) 
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รองลงมา คอื ดาบคาตานะทีท่า่นสะสมเป็นสิง่ทีม่คีุณค่าเหมาะส าหรบัการสะสม เหน็ผลลพัธ ์อยู่
ในระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.15, S.D. = 0.827) และดาบคาตานะทีท่า่นสะสมมคีุณภาพทีด่ ีอยูใ่น
ระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.11, S.D. = 0.802) 
 2.) ดา้นการรบัรูคุ้ณคา่ทางความรู/้ความแปลกใหม ่มคีา่เฉลีย่โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก มี
ค่าเฉลี่ย 4.121 (S.D. = 0.529) โดยพจิารณารายละเอยีดเป็นรายดา้นเรยีงตามค่าเฉลีย่มากไป
หาน้อย อนัดบัที ่1 คอื การเรยีนรูเ้กีย่วกบัทีม่าและกระบวนการสรา้งดาบคาตานะ เป็นคุณค่าที่
ทา่นใหค้วามส าคญัในการสะสม อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.15, S.D. = 0.811) รองลงมา คอื 
ดาบคาตานะที่มลีกัษณะหรอืรายละเอียดที่แตกต่างจากดาบทัว่ไปมคีุณค่าส าหรบัท่าน เห็น
ผลลพัธ ์อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.12, S.D. = 0.827 และการสะสมดาบคาตานะชว่ยใหท้า่น
ไดร้บัความรูใ้หม ่ๆ อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.09, S.D. = 0.843) 
 3.) ดา้นการรบัรูคุ้ณค่าทางอารมณ์ มคี่าเฉลีย่โดยรวมอยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลีย่ 4.081 
(S.D. = 0.525) โดยพจิารณารายละเอยีดเป็นรายดา้นเรยีงตามค่าเฉลีย่มากไปหาน้อย อนัดบัที ่
1 คือ การสะสมดาบคาตานะท าให้รู้สกึมคีวามสุข อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.11, S.D. = 
0.821) รองลงมา คอื ดาบคาตานะสรา้งความประทบัใจทางอารมณ์ใหก้บัท่าน อยู่ในระดบัมาก 
(คา่เฉลีย่ = 4.09, S.D. = 0.809) และทา่นรูส้กึผกูพนักบัดาบคาตานะทีส่ะสม เหน็ผลลพัธ ์อยูใ่น
ระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.05, S.D. = 0.820) 
 4.) ด้านการรบัรูคุ้ณค่าทางสงัคม มคี่าเฉลี่ยโดยรวมอยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี่ย 4.059 
(S.D. = 0.601) โดยพจิารณารายละเอยีดเป็นรายดา้นเรยีงตามค่าเฉลีย่มากไปหาน้อย อนัดบัที ่
1 คอื ดาบคาตานะที่ท่านสะสมสะท้อนรสนิยมในกลุ่มนักสะสม อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 
4.10, S.D. = 0.858) รองลงมา คอื การสะสมดาบคาตานะช่วยสรา้งการยอมรบัในกลุ่มนกัสะสม 
เหน็ผลลพัธ์ อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.08, S.D. = 0.892) และดาบคาตานะที่ท่านสะสม
สะทอ้นสถานะทางสงัคมในกลุ่มนกัสะสม อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.00, S.D. = 0.900) 
 5.) ดา้นการรบัรูคุ้ณค่าคุณค่าตามเงื่อนไข มคี่าเฉลีย่โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก มคี่าเฉลีย่ 
4.020 (S.D. = 0.597) โดยพจิารณารายละเอยีดเป็นรายดา้นเรยีงตามค่าเฉลี่ยมากไปหาน้อย 
อนัดบัที ่1 คอื ดาบคาตานะรุน่ทีจ่ดัท าขึน้เป็นพเิศษกระตุน้ความสนใจในการซือ้ อยูใ่นระดบัมาก 
(ค่าเฉลี่ย = 4.06, S.D. = 0.871) รองลงมา คอื กระแสหรอืเหตุการณ์เฉพาะช่วงเวลามผีลต่อ
การตดัสนิใจซื้อดาบคาตานะของท่าน เหน็ผลลพัธ์ อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.01, S.D. =  
0.938) และเทศกาลหรอืโอกาสพเิศษมผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะของท่าน อยู่ในระดบั
มาก (คา่เฉลีย่ = 3.99, S.D. = 0.881) 
 
 ผลการวเิคราะห์ขอ้มลูเกีย่วกบัความพงึพอใจดา้นสุนทรยีศาสตรข์องนักสะสมดาบคา
ตานะ) 
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 จากผลการศกึษา มรีะดบัความคดิเหน็เกี่ยวกบัความพงึพอใจด้านสุนทรยีศาสตร์ มี
ค่าเฉลี่ยโดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.1098 (S.D. = 0.46674) โดยพิจารณา
รายละเอยีดเป็นรายดา้นเรยีงตามค่าเฉลีย่มากไปหาน้อย อนัดบัที ่1 คอื ความงามของดาบคา
ตานะท าใหท้่านเกดิความพงึพอใจทางจติใจจากประสบการณ์เชงิสุนทรยีะในการชื่นชมดาบ อยู่
ในระดบัมากทีสุ่ด (ค่าเฉลี่ย = 4.17, S.D. =0.814) รองลงมา คอื เมื่อท่านมองว่าดาบคาตานะ
เล่มหน่ึงงดงาม ท่านคาดหวงัว่าผูอ้ื่นกค็วรรบัรูถ้งึความงามนัน้เช่นเดยีวกนั เหน็ผลลพัธ ์อยู่ใน
ระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ = 4.12, S.D. = 0.859) ตามดว้ย ท่านรูส้กึพงึพอใจในความงดงามของดาบ
คาตานะโดยไมค่ านึงถงึประโยชน์ใชส้อย อยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉลีย่ = 4.10, S.D. = 0.886) ตาม
ดว้ย ท่านรูส้กึพงึพอใจในความงดงามของดาบคาตานะโดยไม่ค านึงถงึมูลค่า  อยู่ในระดบัมาก 
(ค่าเฉลีย่ = 4.10, S.D. = 0.886) ตามดว้ย เมื่อท่านชื่นชมดาบคาตานะทีม่คีวามงดงาม จะเกดิ
ความรูส้กึประทบัใจโดยไม่จ าเป็นตอ้งใชเ้หตุผลอธบิาย อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลีย่ = 4.10, S.D. 
= 0.848) และความพงึพอใจทีท่่านไดร้บัจากดาบคาตานะ เกดิจากการชื่นชมคุณค่าทางศลิปะ
ของดาบ มากกว่าประโยชน์หรอืการใชง้าน อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.08, S.D. = 0.848) 
ตามล าดบั 
 
 สว่นที ่3 การทดสอบสมมตฐิานที ่1 
 สรปุผลการทดสอบสมมตฐิานการวจิยัที ่1 
 สมมตฐิานการวจิยัที ่1 ปัจจยัส่วนบุคคลส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคา
ตานะแตกต่างกนั 
 สมมตฐิานที ่1.1 อายสุง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 
 ผลการวเิคราะหผ์ลเปรยีบเทยีบอายุส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ 
โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way Analysis of Variance: One-Way 
ANOVA) พบว่า ความแปรปรวนของอายุ มคี่า F เท่ากบั 0.683 และมคี่า Sig. (2-tailed) เท่ากบั 0.604 
ซึ่งมากกว่าระดบันัยส าคญั 0.05 จึงสรุปได้ว่า ไม่เป็นไปตามสมมติฐานที่ตัง้ไว้ กล่าวคือ อายุ
แตกต่างกนัสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะไมแ่ตกต่างกนั 
  
  สมมตฐิานที ่1.2 รายไดส้ง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 
 ผลการวเิคราะหผ์ลเปรยีบเทยีบรายไดส้ง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะ 
โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way Analysis of Variance: One-Way 
ANOVA) พบว่า ความแปรปรวนของรายได้ มคี่า F เท่ากบั 0.955 และมคี่า Sig. (2-tailed) เท่ากบั 
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0.432 ซึ่งมากกว่าระดบันัยส าคญั 0.05 จงึสรุปไดว้่า ไม่เป็นไปตามสมมตฐิานที่ตัง้ไว ้กล่าวคอื 
รายไดแ้ตกต่างกนัสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะไมแ่ตกต่างกนั 
  
  สมมตฐิานที ่1.3 ประสบการณ์ในการซือ้ดาบสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบ
คาตานะแตกต่างกนั 
 ผลการวเิคราะหผ์ลเปรยีบเทยีบประสบการณ์ในการซือ้ดาบส่งผลต่อความพงึพอใจของ
นักสะสมดาบคาตานะ โดยใช้สถิติการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way Analysis of 
Variance: One-Way ANOVA) พบว่า ประสบการณ์ในการซื้อดาบคาตานะไม่ส่งผลต่อความพงึ
พอใจของนักสะสมดาบคาตานะ ความแปรปรวนของประสบการณ์ในการซื้อดาบ มคี่า F เท่ากบั 
0.662 และมีค่า Sig. (2-tailed) เท่ากับ 0.576 ซึ่งมากกว่าระดับนัยส าคัญ 0.05 จึงสรุปได้ว่า ไม่
เป็นไปตามสมมติฐานที่ตัง้ไว้ กล่าวคอื ประสบการณ์ในการซื้อแตกต่างกนัส่งผลต่อความพงึ
พอใจของนกัสะสมดาบคาตานะไมแ่ตกต่างกนั 
  
  สมมตฐิานที ่1.4 ประเภทของดาบคาตานะทีซ่ือ้เพื่อสะสมสง่ผลต่อความพงึพอใจของ
นกัสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 
 ผลการวเิคราะหผ์ลเปรยีบเทยีบประเภทของดาบคาตานะทีซ่ือ้เพื่อสะสมส่งผลต่อความ
พงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ โดยใชส้ถติกิารวเิคราะหค์วามแปรปรวนทางเดยีว (One-Way 
Analysis of Variance: One-Way ANOVA) พบว่า ประเภทของดาบคาตานะทีซ่ือ้เพื่อสะสมไมส่ง่ผล
ต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ ความแปรปรวนของประเภทดาบทีซ่ือ้ มคี่า F เท่ากบั 
0.504 และค่า Sig. (2-tailed) เท่ากบั 0.604 ซึง่มากกว่าระดบันัยส าคญั 0.05 จงึสรุปไดว้่า ไม่เป็นไป
ตามสมมติฐานที่ตัง้ไว ้กล่าวคอื ประเภทของดาบคาตานะที่ซื้อเพื่อสะสมแตกต่างกนัส่งผลต่อ
ความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะไมแ่ตกต่างกนั 
  
 สมมตฐิานที ่1.5 ช่องทางหลกัในการซื้อดาบคาตานะส่งผลต่อความพงึพอใจของนัก
สะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั 
 ผลการวเิคราะหผ์ลเปรยีบเทยีบช่องทางหลกัในการซื้อดาบคาตานะส่งผลต่อความพงึ
พอใจของนักสะสมดาบคาตานะ โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way 
Analysis of Variance: One-Way ANOVA) พบว่า ความแปรปรวนของช่องทางในการซื้อดาบคาตา
นะ มคี่า F เท่ากบั 1.577 และค่า Sig. เท่ากบั 0.194 จงึสรุปไดว้่า ไม่เป็นไปตามสมมตฐิานทีต่ัง้ไว ้
กล่าวคอื ช่องทางหลกัในการซื้อดาบคาตานะแตกต่างกนัส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสม
ดาบคาตานะไมแ่ตกต่างกนั 
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  สมมตฐิานการวจิยัที ่2  แรงจูงใจส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ
แตกต่างกนั 
 จากการทดสอบสมมตฐิานพบวา่เป็นไปตามสมมตฐิานทีต่ัง้ไว ้กล่าวคอื แรงจงูใจ สง่ผล
ต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั โดยตวัแปรพยากรณ์มคีวามสมัพนัธ์
ทางบวก และสามารถร่วมกนัพยากรณ์ความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะได้ แรงจูงใจ
สามารถเพิ่มประสิทธิภาพการพยากรณ์ความพึงพอใจในการสะสมดาบคาตานะได้อย่างมี
นัยส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 โดยมีสมัประสิทธิก์ารตดัสนิใจเชิงพหุหรือค่าอ านาจในการ
พยากรณ์ 8.20 มสีมการถดถอยดงัน้ี 
  
  สมการถดถอยทีค่ านวณโดยใชค้ะแนนดบิ คอื  

 Ŷ = 2.787 + 0.324 (MOV) 
  
  สมการถดถอยทีค่ านวณโดยใชค้ะแนนมาตรฐาน คอื  
 Ẑ = 0.287 (MOV) 
  
 สมมตฐิานการวจิยัที ่3  พฤตกิรรมผูบ้รโิภคส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบ
คาตานะแตกต่างกนั 
 จากการทดสอบสมมติฐานพบว่าเป็นไปตามสมมติฐานที่ตัง้ไว้ กล่าวคอื พฤติกรรม
ผูบ้รโิภคส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะแตกต่างกนั โดยตวัแปรพยากรณ์มี
ความสมัพนัธท์างบวกและสามารถรว่มกนัพยากรณ์ความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะได้
อย่างมนีัยส าคญัทางสถติทิี่ระดบั 0.01 โดยมสีมัประสทิธิก์ารตดัสนิใจเชงิพหุหรอืค่าอ านาจใน
การพยากรณ์ 11.70  มสีมการถดถอยดงัน้ี 
 
 สมการถดถอยทีค่ านวณโดยใชค้ะแนนดบิ คอื  
 Ŷ = 2.434 + 0.411 (CBB)  
 
 สมการถดถอยทีค่ านวณโดยใชค้ะแนนมาตรฐาน คอื  
 Ẑ = 0.342 (CBB)  
 
 สมมตฐิานการวจิยัที ่4  การรบัรูคุ้ณค่าทีร่บัรูส้่งผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบ
คาตานะแตกต่างกนั 
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 จากการทดสอบสมมติฐานพบว่าเป็นไปตามสมมติฐานที่ตัง้ไว้ กล่าวคอื รูปแบบ 5 
การรบัรู้คุณค่าทางสงัคม การรบัรู้คุณค่าทางหน้าที่ และการรบัรู้คุณค่าทางอารมณ์ และการ
รบัรู้คุณค่าตามเงื่อนไข สามารถร่วมกนัพยากรณ์ความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะได้
อย่างมนีัยส าคญัทางสถติทิี่ระดบั 0.01 โดยมสีมัประสทิธิก์ารตดัสนิใจเชงิพหุหรอืค่าอ านาจใน
การพยากรณ์ 21.40 มสีมการถดถอยดงัน้ี 
 
 สมการถดถอยทีค่ านวณโดยใชค้ะแนนดบิ คอื  

 Ŷ = 3.191 + 0.222 (FUN) + 0.259 (SOC) + 0.154 (EMO) + 0.087 (CON)  
 
 สมการถดถอยทีค่ านวณโดยใชค้ะแนนมาตรฐาน คอื  
 Ẑ = 0.252 (FUN) + 0.334 (SOC) + 0.173 (EMO) + 0.111 (CON)  
 
5.2 อภิปรายผลการวิจยั 
 จากผลการทดสอบสมมติฐานของการศึกษาปัจจยัส่วนบุคคล แรงจูงใจ พฤติกรรม
ผู้บริโภคและการรบัรู้คุณค่าที่ส่งผลต่อความพึงพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ สามารถ
อภปิรายผลไดด้งัน้ี 
 1. ผลการเปรยีบเทยีบปัจจยัสว่นบุคคลสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตา
นะแตกต่างกนั จากการวเิคราะหเ์ปรยีบเทยีบค่าเฉลีย่พบว่า ปัจจยัสว่นบุคคล ประกอบดว้ยอายุ 
รายได ้ประสบการณ์ในการซือ้ดาบคาตานะ ประเภทของดาบคาตานะ และช่องทางหลกัในการ
ซือ้ดาบคาตานะแตกต่างกนัสง่ผลต่อความพงึพอใจของนกัสะสมดาบคาตานะไมแ่ตกต่างกนั ซึง่
สอดคลอ้งกบัพฤตกิรรมในตลาดนักสะสมจรงิ โดยแมก้ลุ่มตวัอย่างรอ้ยละ 20.39 จะมรีายไดต้ ่า
กวา่ 15,000 บาท แต่กย็งัสามารถครอบครองและสะสมดาบคาตานะได ้เน่ืองจากในปัจจุบนัผูจ้ดั
จ าหน่ายมรีะบบรองรบัการผ่อนช าระ ท าใหผู้บ้รโิภคสามารถเขา้ถึงสนิค้าได้ตามก าลงัทรพัย์  
สะทอ้นใหเ้หน็ว่าสนิคา้ประเภทน้ีขบัเคลื่อนดว้ยความหลงใหล (Passion) และคุณค่าทางจติใจ 
มากกวา่ขอ้จ ากดัดา้นรายได ้
 สอดคล้องกบังานวจิยัธนกร ชนิไพศาล; ชยัยศ ชยัพูนหา; และ อจัฉรยีา รอบกติติ. 
(2567) พบว่า แรงจงูใจของผูส้ะสมโมเดล Gunpla มไิดเ้กดิขึน้ในระดบัปัจเจกบุคคล แต่ถูกหล่อ
หลอมผา่นปฏสิมัพนัธท์างสงัคมและความหมายเชงิวฒันธรรมของชุมชนผูส้ะสม แสดงใหเ้หน็วา่
ความพงึพอใจของผูบ้รโิภคไมไ่ดแ้ตกต่างตามลกัษณะสว่นบุคคล แต่เกดิจากคุณค่ารว่มทีร่บัรูใ้น
สนิคา้ 
 สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ เพตเทอรส์นั, แคทรนี เอม็. Kathryn M. Petterson (2021) 
พบว่า ความพงึพอใจในการสะสมดาบญี่ปุ่ นไม่ไดข้ึน้อยู่กบัมูลค่าทางการเงนิหรอืผลประโยชน์
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เชิงเศรษฐกิจ แต่เกิดจากคุณค่าทางจิตวิญญาณและความรู้สกึเป็นเจ้าของ โดยผู้สะสมรบัรู้
ความหมายของดาบผ่านประสบการณ์ทางกายภาพและประวตัศิาสตรข์องวตัถุ แสดงใหเ้หน็ว่า
ปัจจยัพืน้ฐานของบุคคลไมไ่ดเ้ป็นตวัก าหนดความพงึพอใจในการสะสม 
 สอดคลอ้งกบังานวจิยัของศตายุ ภทัรกจิกุศล (2564) ทีพ่บว่าพฤตกิรรมทางเศรษฐกจิ
ของบุคคลสะทอ้นโครงสรา้งช่วงชวีติโดยรวม ไมไ่ดช้ีว้่าความพงึพอใจต่อสนิคา้เฉพาะจะต่างกนั
ตามบุคคลโดยตรง 

 2. ผลการศกึษาแรงจูงใจทีส่่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะแตกต่าง
กนั พบว่า นักสะสมดาบมกัจะสะสมดาบคาตานะเพราะมองว่าสะทอ้นรสนิยมของตนมากทีสุ่ด 
สะสมดาบคาตานะเพราะเกดิความผูกพนัทางดา้นอารมณ์ต่อดาบคาตานะที่สะสม และการให้
ความส าคญักบัความหมายเชิงสญัลกัษณ์ของดาบคาตานะ  ขณะที่การมองว่าดาบคาตานะ
สะทอ้นคุณค่าทางวฒันธรรม ท าใหต้นเองมคีวามแตกต่างจากบุคคลทัว่ไป  ผลดงักล่าวสะทอ้น
ว่า แรงจงูใจในการสะสมดาบคาตานะมลีกัษณะเป็นแรงจงูใจเชงิอตัลกัษณ์และอารมณ์ มากกว่า
การมุง่เน้นประโยชน์ใชส้อยเพยีงอยา่งเดยีว กล่าวคอื นกัสะสมมองดาบคาตานะเป็นสญัลกัษณ์
ของรสนิยม ตวัตน และคุณค่าทางวฒันธรรมที่ตนยดึถือ การสะสมจงึเป็นกระบวนการสร้าง
ความหมายส่วนบุคคลผ่านวตัถุสะสม และเมื่อแรงจูงใจดงักล่าวไดร้บัการตอบสนอง จงึน าไปสู่
ความพงึพอใจในการสะสมดาบคาตานะ 

 สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ รววินั พวงสรณ์; ปิยะนุช ลมิปนะพนัธ์; วมิพตัรา เมง็เชาว์; 
และ กาญจนภทัร คลบัทบัลุง. (2568). พบว่า แรงจูงใจในการบรโิภคเกดิจากประสบการณ์และ
ความสอดคลอ้งกบัวถิชีวีติ ซึง่สง่ผลต่อความเตม็ใจจา่ยและความพงึพอใจของผูบ้รโิภค แสดงให้
เหน็วา่การรบัรูคุ้ณคา่เชงิความหมายมบีทบาทต่อความพงึพอใจมากกวา่ปัจจยัเชงิหน้าที ่

สอดคลอ้งกบังานวจิยัของกนกวรรณ กอ้งศรสีวสัดิ;์ ศริวิรรณ สุขสมบูรณ์; ปรญิญา วฒั
นกุล; และ ธนภทัร อนิทรแ์ก้ว. ที่พบว่า ความอยากรูอ้ยากเหน็ การรบัรูคุ้ณค่าทางราคา และ
อิทธิพลจากกลุ่มอ้างอิง มีอิทธิพลต่อแรงจูงใจในการซื้อสินค้าสะสมอย่างมีนัยส าคญั และ
แรงจงูใจดงักล่าวสง่ผลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้ 

สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ ธนกร ชนิไพศาล; ชยัยศ ชยัพนูหา; และ อจัฉรยีา รอบกติต.ิ 
(2567) พบว่า แรงจงูใจของผูส้ะสมโมเดล Gunpla เกดิจากความผกูพนัทางอารมณ์ ความคดิถงึ
อดตี และความต้องการเป็นส่วนหน่ึงของชุมชน ซึ่งผูบ้รโิภคใชก้ารสะสมเป็นเครื่องมอืในการ
แสดงอตัลกัษณ์และรสนิยมของตนเอง แสดงใหเ้หน็ว่าแรงจูงใจในการสะสมมบีทบาทส าคญัต่อ
ความพงึพอใจของผูส้ะสม 

สอดคลอ้งกบังานวจิยัของณฐัชา เจรญิสุข (2566) ซึ่งศกึษาคุณค่าตราสินคา้ แรงจูงใจ 
และพฤติกรรมการเปิดรบัที่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจซื้อและความพงึพอใจของผูบ้รโิภค โดย
พบว่าแรงจูงใจมอีทิธพิลเชงิบวกต่อทัง้การตดัสนิใจซื้อและความพงึพอใจอย่างมนีัยส าคญัทาง
สถติ ิสะทอ้นใหเ้หน็วา่แรงจงูใจเป็นปัจจยัส าคญัทีเ่ชื่อมโยงไปสูค่วามพงึพอใจของผูบ้รโิภค 
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สอดคลอ้งกบังานวจิยัของอาทติยา พพิฒัน์พงศอ์ าไพ และคณะ (2565) พบวา่อตัลกัษณ์ 
ของผู้ให้บริการเป็นปัจจยัส าคญัที่สุดต่อการตัดสินใจซื้อ ซึ่งสะท้อนแรงจูงใจเชิงตัวตนของ
ผูบ้รโิภค 

สอดคล้องกบังานวจิยัของ เพตเทอรส์นั, แคทรนี เอม็. Kathryn M. Petterson (2021) 
พบว่า ผู้สะสมดาบญี่ปุ่ นเกิดความพงึพอใจจากความรู้สกึเป็นเจ้าของและความหมายเชงิจิต
วิญญาณของดาบ ซึ่งสะท้อนแรงจูงใจเชิงตัวตนและรสนิยมของผู้สะสมมากกว่ามูลค่าทาง
เศรษฐกจิ 

3. ผลการศกึษาพฤตกิรรมผูบ้รโิภคทีส่ง่ผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ
แตกต่างกนั พบว่า การไดร้บัขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคาตานะมคีวามชดัเจนและน่าเชื่อถอืจากผูข้าย 
ท าให้นักสะสมตัดสินใจซื้อได้ง่ายขึ้น สาเหตุอาจเน่ืองมาจาก การซื้อดาบคาตานะเป็นการ
ตดัสนิใจซื้อสนิคา้ที่มมีูลค่าสูงและมรีายละเอยีดที่ซบัซ้อนมาก เช่น การตรวจสอบประวตัิของ
ช่างตดีาบ หรอืลวดลายฮามอน ผูบ้รโิภคยุคดจิทิลัจงึใหค้วามส าคญักบัการไดร้บัขอ้มลูทีช่ดัเจน 
และมีพฤติกรรมการค้นหาข้อมูลเพิ่มเติมด้วยตนเองผ่านหลายช่องทาง โดยใช้อ านาจการ
ตดัสนิใจในการเชื่อถอืขอ้มูลจากการรวีวิหรอืผูใ้ชจ้รงิมากกว่าโฆษณาจากผูข้ายโดยตรง การ
สบืคน้ขอ้มลูอยา่งละเอยีดถีถ่ว้นก่อนการซือ้น้ีชว่ยสรา้งความคาดหวงัทีถู่กตอ้งและสมจรงิ ใหก้บั
นักสะสม เมื่อพวกเขาได้รบัสนิค้าที่ตรงตามที่ได้วเิคราะห์ไว้ จงึท าให้เกิดความมัน่ใจในการ
ตดัสนิใจซือ้และเกดิความพงึพอใจ การทีน่กัสะสมมกัไดร้บัขอ้มลูหรอืสิง่กระตุน้ทีท่ าใหเ้กดิความ
สนใจในดาบคาตานะ ก่อนตดัสนิใจซื้อดาบคาตานะ รวมถงึพฤตกิรรมการคน้หาขอ้มูลเพิม่เตมิ
ดว้ยตนเองจากหลายช่องทาง และการใหค้วามส าคญักบัขอ้มูลจากผูใ้ชจ้รงิมากกว่าขอ้มูลจาก
ผู้ขาย ผลดังกล่าวสะท้อนว่า การตัดสินใจซื้อดาบคาตานะซึ่งเป็นสินค้าที่มีมูลค่าสูงและมี
รายละเอยีดเชงิเทคนิคเฉพาะ เช่น ประวตัิช่างตีดาบ ลวดลายฮามอน หรอืกระบวนการผลติ 
จ าเป็นตอ้งอาศยักระบวนการคน้หา เปรยีบเทยีบ และประเมนิขอ้มลูอย่างรอบคอบ พฤตกิรรม
การสบืคน้ขอ้มูลเชงิลกึก่อนการตดัสนิใจช่วยลดความเสีย่ง สรา้งความคาดหวงัทีส่อดคลอ้งกบั
ความเป็นจรงิ และน าไปสู่ความมัน่ใจในการเลอืกซือ้ ซึ่งทา้ยทีสุ่ดส่งผลต่อระดบัความพงึพอใจ
ของนกัสะสม 

สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ รววินั พวงสรณ์; ปิยะนุช ลมิปนะพนัธ์; วมิพตัรา เมง็เชาว์; 
และ กาญจนภทัร คลบัทบัลุง. (2568). ทีพ่บว่าผูบ้รโิภคประเมนิประสบการณ์และขอ้มลูก่อนใช้
บรกิารสนิคา้ 

สอดคล้องกบังานวจิยัของ กลิมอร์, เทรเวอร.์ Gilmore., Trevor. (2025). ที่พบว่า การ
รบัรูข้อ้มลูเกีย่วกบัความขาดแคลนและคุณคา่การสะสม สง่ผลต่อแรงจงูใจในการครอบครองและ
ความตัง้ใจซือ้ โดยการรบัรูคุ้ณค่าทางเศรษฐกจิและอารมณ์เป็นกลไกส าคญัทีเ่ชื่อมโยงสญัญาณ
ขอ้มลูกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
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สอดคลอ้งกบังานวจิยัของบุษยมาส ชื่นเยน็ และคณะ (2567) พบวา่ พฤตกิรรมผูบ้รโิภค
มอีทิธิพลต่อการตดัสนิใจซื้ออย่างมนีัยส าคญั โดยผู้บรโิภคประเมนิขอ้มูลและทางเลือกก่อน
ตดัสนิใจเลอืกสนิคา้ 

สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ ล,ี แคร;ี วลิล,ี เจสสกิา; และ เบรนแนน, สเตซ.ี Lee., Cary; 
Wyllie., Jessica; and Brennan., Stacey. (2024). ที่ศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคสินค้าสะสม
ประเภท Blind Box พบว่า ความคาดหวงั การรบัข้อมูลก่อนซื้อ และปฏิสมัพนัธ์ทางสงัคมมี
อทิธพิลต่อพฤตกิรรมการซือ้และการซือ้ซ ้า สะทอ้นว่าการประเมนิขอ้มลูและแรงกระตุน้ก่อนซือ้
มบีทบาทส าคญัต่อการตดัสนิใจในตลาดสนิคา้สะสม 

สอดคลอ้งกบังานวจิยัของณฐัชา เจรญิสุข (2566) ทีพ่บว่า พฤตกิรรมการเปิดรบัขอ้มูล
และแรงจงูใจมอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจซือ้และความพงึพอใจของผูบ้รโิภคอยา่งมนียัส าคญั แสดง
ใหเ้หน็วา่กระบวนการรบัขอ้มลูก่อนซือ้เป็นตวัแปรส าคญัทีเ่ชื่อมโยงไปสูค่วามพงึพอใจ 

สอดคล้องกบังานวจิยัของอาทติยา พพิฒัน์พงศ์อ าไพ และคณะ (2565) พบว่า ความ
เชื่อมัน่ในแพลตฟอรม์และขอ้มลูเกีย่วกบัสนิคา้เป็นปัจจยัส าคญัต่อการตดัสนิใจซือ้ โดยผูบ้รโิภค
ตอ้งการขอ้มลูทีช่ดัเจนก่อนตดัสนิใจ ซึง่สง่ผลต่อความเชื่อมัน่และพฤตกิรรมการเลอืกซื้อ 

สอดคล้องกบังานวจิยัของกญัญาณัฐ แสนสุวรรณ์ (2565) ที่พบว่า คุณภาพของขอ้มูล
และความน่าเชื่อถือของแหล่งขอ้มูลมอีทิธพิลต่อแรงจูงใจและการตดัสนิใจซื้อสนิค้าออนไลน์
อยา่งมนียัส าคญั ซึง่สะทอ้นใหเ้หน็บทบาทของขอ้มลูทีช่ดัเจนต่อกระบวนการตดัสนิใจ 

สอดคล้องกบังานวจิยัของพงษ์พนัธ์ สนัติธรรม ; ปฐมา สตะเวทนิ (2563) ที่ผู้บรโิภค
สินค้าหรูมีพฤติกรรมค้นหาและประเมินข้อมูลจากหลายช่องทางก่อนการตัดสินใจซื้อ โดย
เปรยีบเทยีบขอ้มูลและความน่าเชื่อถือของแหล่งขอ้มูลก่อนเลอืกซื้อสนิค้า ซึ่งส่งผลต่อความ
มัน่ใจในการตดัสนิใจและประสบการณ์หลงัการซือ้ 

4. ผลการศึกษาการรบัรู้คุณค่าที่ส่งผลต่อความพึงพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ
แตกต่างกนั พบวา่ จากตวัแปรพยากรณ์ 5 ดา้น ดา้นการรบัรูคุ้ณคา่ทางหน้าที ่มอีทิธพิลสงูทีสุ่ด
ต่อความพงึพอใจของนักสะสม อนัเน่ืองมาจากดาบคาตานะมคีุณค่าด้านความประณีต การ
ประเมนิคุณค่าของนักสะสมดาบคาตานะนัน้มคีวามซบัซอ้นและหลอมรวมกนัในหลายมติ ิดาบ
คาตานะจะต้องมคีวามประณีตและคุณภาพของเน้ือเหลก็ที่ดเียี่ยม จนเกดิการรบัรูว้่ามีคุณค่า
เหมาะส าหรบัการสะสม ซึง่น าไปสูค่วามรูส้กึผกูพนัและมคีวามสุขเมื่อไดค้รอบครอง นอกจากน้ี 
การทีด่าบถูกสรา้งขึน้ในวาระพเิศษหรอืผลติจ านวนจ ากดั เช่น การ Collab เพื่อฉลองครบรอบ
ของนาฬิกา G-SHOCK รุ่น 40th anniversary ที่ได้ช่างตีดาบ Sadanobu Gassan มาร่วม
ออกแบบ (คุณค่าตามเงื่อนไข) ยิ่งเป็นการกระตุ้นความน่าสนใจ และช่วยสร้างการยอมรบั 
ตลอดจนสะทอ้นรสนิยมในกลุ่มสงัคมนักสะสมระดบัสูงดว้ยกนั (การรบัรู้คุณค่าทางสงัคม) สิง่
เหล่าน้ีลว้นเป็นคุณคา่ทีผ่สมผสานกนัจนเกดิเป็นความพงึพอใจ 



65 

สอดคลอ้งกบังานวจิยัของสมพงษ์ และวงศร์ตัน์ (2568) พบวา่ การรบัรูคุ้ณคา่ผลติภณัฑ์
มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจซือ้อยา่งมนียัส าคญั โดยผูบ้รโิภคประเมนิคุณคา่หลายมติริว่มกนัและใช้
ประกอบการตดัสนิใจ แสดงใหเ้หน็วา่การรบัรูคุ้ณคา่มบีทบาทต่อความพงึพอใจของผูบ้รโิภค 

สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ รววินั พวงสรณ์; ปิยะนุช ลมิปนะพนัธ์; วมิพตัรา เมง็เชาว์; 
และ กาญจนภทัร คลบัทบัลุง. (2568). ที่พบว่าความหมายเชงิประสบการณ์สรา้งความเต็มใจ
จ่ายและความพงึพอใจ 

สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ ธนกร ชนิไพศาล; ชยัยศ ชยัพนูหา; และ อจัฉรยีา รอบกติต.ิ 
(2567) พบว่า ผูส้ะสมใหค้วามส าคญักบัความหมายเชงิสญัลกัษณ์และการยอมรบัในชุมชน โดย
คุณคา่ทางสงัคมเป็นปัจจยัส าคญัทีก่ าหนดความพงึพอใจในการสะสม 

สอดคลอ้งกบังานวจิยัของอาทติยา พพิฒัน์พงศอ์ าไพ และคณะ (2565) ทีพ่บวา่การรบัรู้
ต่อแบรนดแ์ละตวัตนสรา้งความเชื่อมัน่เชงิอารมณ์ต่อการซือ้ 

สอดคล้องกบังานวจิยัของ เพตเทอรส์นั, แคทรนี เอม็. Kathryn M. Petterson (2021) 
พบว่า ผู้สะสมดาบญี่ปุ่ นเกิดความพึงพอใจจากคุณค่าทางจิตวิญญาณ ความผูกพัน และ
ความหมายของวตัถุ มากกว่ามูลค่าทางเศรษฐกิจ สะท้อนบทบาทของคุณค่าเชงิอารมณ์ต่อ
ความพงึพอใจ 
 
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 ขอ้เสนอแนะทีไ่ดจ้ากงานวจิยัเพือ่น าไปใชป้ระโยชน์ 
 ผูว้จิยัน าขอ้ค้นพบที่ได้จากงานวจิยัมาเสนอแนะผู้ท าการเสรมิสร้างชุมชนนักสะสม
ตวัแทนจ าหน่ายทีป่ระกอบธุรกจิทีเ่กีย่วขอ้งกบัดาบคาตานะ เพื่อน าไปใชใ้นการวางแผนพฒันา
และปรบัปรงุกลยทุธท์างสง่เสรมิการขาย การบรกิาร และชอ่งทางการจดัจ าหน่าย ดงัน้ี 
 1. ขอ้เสนอแนะในงานวจิยั 
 1.1. จากการศกึษาประชากรศาสตรแ์ตกต่างกนัส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสม
ดาบคาตานะไม่แตกต่างกนั ดงันัน้ หากทางบรษิทัผูผ้ลติดาบคาตานะ/ช่างตดีาบจะท าการสรา้ง
ดาบออกมาเพือ่ท าการคา้ ปัจจยัทางดา้นประชากรศาสตร ์เชน่ อายุ รายได ้ประสบการณ์ในการ
ซือ้เพื่อสะสม จ านวนครัง้ในการซือ้ หรอืช่องทางในการซือ้เพื่อสะสม จะส่งผลต่อความพงึพอใจ
ในการสะสมดาบคาตานะไม่แตกต่างกนั ตวัแทนจ าหน่าย หรอืบรษิทัผูผ้ลติดาบคาตานะ/ช่างตี
ดาบจึงควรมุ่งเน้นการบรกิารและคุณภาพของตวัดาบคาตานะ เพื่อสร้างเสรมิประสบการณ์
ทางดา้นอารมณ์เพือ่ใหน้กัสะสมเกดิความประทบัใจ จนก่อใหเ้กดิการซือ้ซ ้า 
 1.2. จากการศึกษาแรงจูงใจ พบว่า อยู่ในระดบัสูงทุกด้าน แต่ด้านที่มคี่าเฉลี่ยน้อย
ที่สุดคือ ด้านการสะท้อนตัวตนผ่านการสะสมดาบคาตานะ ดังนัน้ ตัวแทนจ าหน่าย หรือ
บรษิทัผูผ้ลติดาบคาตานะ/ช่างตดีาบควรใหค้วามส าคญัต่อการสรา้งตวัตนของผูส้ะสมผ่านการ
สรา้งดาบคาตานะ โดยการเปิดโอกาสใหผู้ท้ีส่นใจไดม้สีว่นรว่มในการสรา้งดาบทีม่เีพยีงเล่มเดยีว
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ในโลกได ้(ลูกคา้สามารถคดัเลอืกลกัษณะของโครงสรา้งสรา้งใบดาบ ลกัษณะภายนอกของดาบ
คาตานะ รวมถึงลวดลายต่าง ๆ บนดาบคาตานะไดอ้ย่างอสิระดว้ยตนเอง) เพื่อสะทอ้นตวัตน
ของตนผา่นดาบคาตานะ และเกดิความรูส้กึถงึความมเีอกลกัษณ์ หรอืยนีูค เมือ่ไดส้ะสม 
 1.3. จากการศกึษาพฤตกิรรมการสะสมดาบคาตานะ พบว่า อยูใ่นระดบัสงูทุกดา้น แต่
ดา้นที่มคี่าเฉลี่ยน้อยที่สุดคอื ดา้นช่องทางในการคน้หาขอ้มูลก่อนการตดัสนิใจซื้อนัน้ค่อนขา้ง
จ ากดั ไม่หลากหลาย ดงันัน้ ตวัแทนจ าหน่าย หรอืบรษิทัผูผ้ลติดาบคาตานะ/ช่างตดีาบควรท า
การสรา้งแพลตฟอรม์ต่าง ๆ ใหห้ลากหลาย เช่น การสรา้งช่องทางการขายผ่านแอพพลเิคชัน่ 
Tik-tok หรอืการสรา้งบญัชคีา้ขายผ่านทางลาซาดา้ หรอืชอ็ปป้ี เพื่อใหผู้ท้ี่สนใจสะสมสามารถ
เขา้ไปค้นหาขอ้มูลต่าง ๆ ได้ผ่านทางช่องทางที่หลากหลาย โดยอาจจะมกีารไลฟ์สดเพื่อจดั
แสดงสินค้า หรือเพิ่มค่าใช้จ่ายด้านการตลาดเพื่อวางแผน และตัง้เป้าหมายกลยุทธ์การท า
การตลาดดว้ยการโปรโมทสนิคา้ผา่นการยงิ Ads เพือ่ใหผ้า่นเจาะกลุ่มเป้าหมายไดม้ากยิง่ขึน้ 
 1.4. จากการศกึษาการรบัรูคุ้ณค่า พบว่า อยู่ในระดบัสูงทุกดา้น แต่ดา้นที่มคี่าเฉลี่ย
น้อยทีสุ่ดคอื ดา้นการรบัรูคุ้ณคา่คุณคา่ตามเงือ่นไข โดยนกัสะสมมองวา่เทศกาลหรอืโอกาสพเิศษ 
รวมถงึ กระแสหรอืเหตุการณ์เฉพาะช่วงเวลา มผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะเป็นสว่นน้อย อกีทัง้ 
ดาบคาตานะรุ่นที่จ ัดท าขึ้นเป็นพิเศษกระตุ้นความสนใจในการซื้อได้ไม่มากเท่าที่ควร ดังนัน้    
บรษิทัผูผ้ลติดาบคาตานะ/ชา่งตดีาบควรวเิคราะหจ์ุดแขง็-จุดอ่อนของตนผา่นกระบวนการ Swot 
Analysis ไปพรอ้ม ๆ กบัการก าหนดเป้าหมายและแผนกลยุทธ์ทางด้านการส่งเสรมิการขาย 
หรอืน าเสนอสนิคา้ในระยะสัน้ และระยะกลางใหม้คีวามน่าสนใจมากยิง่ขึน้ อาจจะจบักระแสหรอื
ความนิยมของผูบ้รโิภคในช่วงเวลานัน้ ๆ เพื่อดงึการผูบ้รโิภคหนัมาสนใจ หรอืเกดิความรูส้กึถงึ
คุณค่าของดาบคาตานะ โดยอาจจะน าเสนอผ่านทางหนังสัน้ หรอืการจดักจิกรรมเพื่อลุน้รบัของ
รางวลั หรอืการไดร้บัส่วนลด/สทิธพิเิศษ และควรเปิดโอกาสใหบุ้คคลทัว่ไป ตลอดจนนักสะสม
ดาบตวัยงได้มโีอกาสเขา้มาการเรยีนรูเ้กี่ยวกบัที่มาและกระบวนการสร้างดาบคาตานะอย่าง
ใกล้ชดิ หรอืเปิดโอกาสให้ผู้ที่สนใจได้มสี่วนร่วมในการสร้างดาบที่มเีพยีงเล่มเดยีวในโลกได้ 
(ลูกคา้สามารถคดัเลอืกลกัษณะของโครงสรา้งสรา้งใบดาบ ลกัษณะภายนอกของดาบคาตานะ 
รวมถงึลวดลายต่าง ๆ บนดาบคาตานะไดอ้ย่างอสิระดว้ยตนเอง) ซึ่งดาบคาตานะที่มลีกัษณะ
หรือรายละเอียดที่แตกต่างจากดาบทัว่ไปจะก่อให้เกิดความรู้สึ กถึงคุณค่าที่ได้สัมผัส
ประสบการณ์ต่าง ๆ ดว้ยตนเอง ทัง้อกียงัท าใหผู้ส้ะสมเกดิความรูส้กึอนิจากการไดร้บัความรู้
ใหม ่ๆ และรูส้กึวา่ดาบคาตานะเป็นสิง่ทีม่คีุณคา่เหมาะส าหรบัการสะสม 
  
 2. ขอ้เสนอแนะส าหรบังานวจิยัครัง้ต่อไป 
 2.1. การศึกษาครัง้ น้ีเป็นการศึกษาผ่านตัวแปรด้านประชากรศาสตร์ แรงจูงใจ 
พฤติกรรมผู้บริโภค และการรบัรู้คุณค่าที่ส่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ 
งานวจิยัในครัง้ต่อไปควรเพิม่ตวัแปรอื่น ๆ ทีส่่งผลต่อความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ 
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โดยเฉพาะการศึกษาจุดเริม่ต้นของความชื่นชอบดาบคาตานะและไลฟ์สไตล์ (Lifestyle and 
Origins of Passion) เช่น การติดตามสื่อแอนิเมชนั การ์ตูนซามูไร ความสนใจในศิลปะและ
ประวตัศิาสตรญ์ี่ปุ่ น หรอืการเรยีนภาษาญี่ปุ่ น, ซึ่งอาจเป็นรากฐานส าคญัทีส่่งมอบแรงจูงใจให้
บุคคลตดัสนิใจเริม่สะสมดาบคาตานะ เป็นต้น ซึ่งอาจจะมคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมในการ
สะสมดาบคาตานะของนักสะสม โดยเฉพาะการวดัความเพยีงพอที่จะใช้เวลาและเงนิในการ
สะสม หรอืวดัความสมัพนัธข์องนกัสะสมกบัวฒันธรรมญีปุ่่ นโดยทัว่ไป เช่น ความสนใจในศลิปะ
ญี่ปุ่ น การเดนิทางไปท่องเทีย่วในญี่ปุ่ น การเรยีนภาษาญี่ปุ่ น หรอืความสนใจในประวตัศิาสตร์
และวัฒนธรรมญี่ปุ่ น รวมถึงการรวมตัวแปรที่อาจเกี่ยวข้องกับการเป็นสมาชิกของชุมชน 
(Community Participation) เช่น จ านวนการพบปะพูดคุยกบันักสะสมรายอื่น ความเป็นผู้น า
หรอืผูส้นบัสนุนหลกัในชุมชน หรอืการเปิดสอนหรอืใหค้วามรูแ้ก่นกัสะสมใหม่ในเรื่องทีเ่กีย่วขอ้ง
กบัดาบคาตานะ 

 2.2. การศกึษาครัง้น้ีเป็นการศกึษาโดยมกีลุ่มเป้าหมาย คอื ภายในกลุ่มนักสะสมดาบ
ในโซเชยีลมเีดยีเทา่นัน้ ดงันัน้ ในงานวจิยัครัง้ต่อไปควรขยายกลุ่มเป้าหมายในการศกึษาออกไป
เป็นนกัสะสมดาบคาตานะทีไ่มไ่ดอ้ยูใ่นกลุ่ม 
 2.3. เน่ืองจากการวจิยัในครัง้น้ีเป็นการศกึษาเชงิปรมิาณแบบมาตราส่วนประมาณค่า 
5 ระดบั ซึ่งพบขอ้สงัเกตว่าผลคะแนนเฉลี่ยการตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยู่ในระดบั มาก  
(คา่เฉลีย่ประมาณ 3.99 - 4.16) โดยไมม่ขีอ้ใดถงึระดบั มากทีส่ดุ ซึง่อาจเกดิจากบรบิททางจติใจ 
ค่านิยมในการตอบแบบสอบถามทีม่กัเลอืกตอบระดบักลาง ๆ หรอืขอ้จ ากดัของแบบสอบถามที่
อาจดงึขอ้มลูไดไ้มล่กึพอ ดัง้นัน้ในงานวจิยัครัง้ต่อไปท าการศกึษาเชงิคุณภาพ แบบเจาะลกึ หรอื
จากการสมัภาษณ์ระดบัลกึ (Qualitative In-depth Interview) โดยอาจจะสมัภาษณ์กลุ่มผูส้ะสม
ดาบระดบั Elite Collectors หรอืตวัช่างตดีาบทีไ่ดร้บัการรบัรองระดบัชาต ิเช่น ช่างฝีมอืประจ า
ส านักพระราชวัง (Teishitsu Gigei In) โดยตรง เพื่อดึงเอาข้อมูลเชิงลึก ( Insight) ทาง
มานุษยวิทยา โดยเฉพาะอิทธิพลของความเชื่อเรื่องวิญญาณในใบดาบ (คามิ) ที่ส่งผลต่อ
กระบวนการทางจติวทิยาและเหตุผลทีแ่ทจ้รงิเบือ้งหลงัการประเมนิคุณคา่ดาบแต่ละเล่ม 
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แบบสอบถาม 
เรื่อง การศึกษาปัจจยัส่วนบคุคล แรงจงูใจ พฤติกรรมผูบ้ริโภคและการรบัรูค้ณุค่าท่ีส่งผล

ต่อความพึงพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ 
 

เรียน  ผูต้อบแบบสอบถาม 
 
ค าช้ีแจง 
 แบบสอบถามฉบบัน้ีจดัท าขึ้นเพื่อเป็นส่วนหน่ึงของการท าสารนิพนธ์ของนักศกึษา
ปริญญาโท คณะบริหารธุรกิจ สถาบันเทคโนโลยีไทย-ญี่ปุ่ น โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา
เกีย่วกบั “การศกึษาปัจจยัสว่นบุคคล แรงจงูใจ พฤตกิรรมผูบ้รโิภคและการรบัรูคุ้ณค่าทีส่ง่ผลต่อ
ความพึงพอใจของนักสะสมดาบคาตานะ” ข้อมูลทัง้หมดจะถูกเก็บเป็นความลบัและใช้เพื่อ
ท าการศกึษาในครัง้น้ีเทา่นัน้  
 ผูจ้ดัท าจงึใครข่อความอนุเคราะหจ์ากทา่นโปรดสละเวลาตอบแบบสอบถามใหส้มบูรณ์ 
และขอขอบพระคุณทีท่า่นกรุณาสละเวลาตอบแบบสอบถามมา ณ โอกาสน้ี  
 โดยแบบสอบถามมทีัง้สิน้ 5 หน้า แบ่งออกเป็น 4 สว่น ไดแ้ก่ 
 สว่นที ่ 1  ขอ้มลูทัว่ไปเกีย่วกบัผูต้อบแบบสอบถาม           ม ี   6  ขอ้ค าถาม 
 สว่นที ่ 2  ค าถามเกีย่วกบัแรงจงูใจ             ม ี   5  ขอ้ค าถาม 
 สว่นที ่ 3  ค าถามเกีย่วกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภค           ม ี   7  ขอ้ค าถาม 
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 สว่นที ่ 4  ค าถามเกีย่วกบัการรบัรูคุ้ณคา่   ม ี  15  ขอ้ค าถาม 
 สว่นที ่ 5  ค าถามเกีย่วกบัความพงึพอใจดา้นสุนทรยีศาสตร ์ม ี   6   ขอ้ค าถาม 
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ส่วนท่ี 1  ข้อมูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
ค าช้ีแจง  โปรดท าเครือ่งหมาย  ลงในชอ่ง  ทีต่รงกบัขอ้เทจ็จรงิของท่านเพยีง 1 ขอ้ 
1.  อายุของทา่น 

 ☐ 1.1) ต ่ากวา่หรอืเทา่กบั 20 ปี  ☐  1.2) 21-30 ปี   

 ☐ 1.3) 31-40 ปี   ☐  1.4) 41-50 ปี 

 ☐ 1.5) ตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป 
2.  รายไดข้องทา่น 

 ☐ 2.1) ต ่ากวา่หรอืเทา่กบั 15,000 บาท ☐ 2.2) 15,001-20,000 บาท  

 ☐ 2.3) 20,001-30,000 บาท   ☐ 2.4) 30,001-50,000 บาท 

 ☐ 2.5) ตัง้แต่ 50,001 บาทขึน้ไป 
3.  ประสบการณ์ในการซือ้ดาบของทา่น 

 ☐ 3.1) 1 ครัง้   ☐ 3.2) 2-3 ครัง้  

 ☐ 3.3) 4-6 ครัง้              ☐ 3.4) ตัง้แต่ 7 ครัง้ขึน้ไป 
4. ประเภทของดาบคาตานะสว่นใหญ่ทีท่า่นซือ้เพือ่สะสม 

 ☐ 4.1) ดาบโบราณ   ☐ 4.2) ดาบสมยัใหมท่ีผ่ลติโดยชา่งฝีมอื  

 ☐ 4.3) ดาบส าหรบัฝึกซอ้ม/จดัแสดง 
5. ชอ่งทางหลกัทีท่า่นใชใ้นการซือ้ดาบคาตานะ 

 ☐ 5.1) ซือ้ผา่นชอ่งทางออนไลน์/ต่างประเทศ 

 ☐ 5.2) ซือ้จากชา่ง/ตวัแทนจ าหน่ายในประเทศไทย   

 ☐ 5.3) ซือ้จากรา้นคา้/พพิธิภณัฑใ์นญีปุ่่ น 

 ☐ 5.4) อื่นๆ (โปรดระบุ)...........................................  
 
ค าช้ีแจง  เพือ่ตอบค าถามในตอนที ่2 โปรดอา่นขอ้ค าถาม โดยการประเมนิเหตุการณ์หรอื 
ประสบการณ์ทีท่า่นพบในการตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะ ทีต่รงกบัความคดิเหน็ของท่านในขณะน้ี 

มากทีส่ดุเพยีงค าตอบเดยีว แลว้ท าเครือ่งหมาย ✓หรอื X  ลงในชอ่ง “ระดบัความคดิเหน็” โดย 
ค าตอบแบ่งระดบัความคดิเหน็เป็น 5 ระดบั มคีวามหมาย ดงัน้ี 
    ระดบั 5 หมายถงึ ทา่นเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิ มากทีส่ดุ  
    ระดบั 4 หมายถงึ ทา่นเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิ มาก  
    ระดบั 3 หมายถงึ ทา่นเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิ ปานกลาง  
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    ระดบั 2 หมายถงึ ทา่นเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิ น้อย  
    ระดบั 1 หมายถงึ ทา่นเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิ น้อยทีส่ดุ  
ตอนท่ี 2 ค าถามเกี่ยวกบัแรงจูงใจในการสะสมดาบคาตานะ ค าถามส่วนน้ีเป็นค าถามส่วนน้ีเป็น
ค าถามที่เกี่ยวข้องกับแรงผลักดันทางสังคมและวัฒนธรรมที่เกิดจากกระบวนการสร้าง
ความหมาย ซึง่ผูบ้รโิภคใชส้นิคา้และประสบการณ์จากตลาดเป็นสือ่กลางในการแสดงออกถงึอตั
ลกัษณ์ ค่านิยม และความผูกพนัทางอารมณ์ ภายใต้บรบิททางวฒันธรรมและโครงสรา้งของ
ตลาด (อาร์โนลด์, เอริก เจ.; และ ทอมป์สนั, เครก เจ. (Arnould., Eric J.; and Thompson., 
Craig J.  2005) (หน้า 868, 871) 

ข้อค าถาม 
ระดบัความคิดเหน็ 
5 4 3 2 1 

วฒันธรรมผูบ้ริโภค (Consumer Culture) 
6 ทา่นสะสมดาบคาตานะเพราะมองวา่สะทอ้นตวัตนของทา่น 5 4 3 2 1 
7 ทา่นสะสมดาบคาตานะเพราะมองวา่สะทอ้นรสนิยมของท่าน      
8 การสะสมดาบคาตานะท าใหท้า่นรูส้กึวา่ตนเองมคีวามแตกต่าง

จากคนทัว่ไป 
5 4 3 2 1 

9 ทา่นใหค้วามส าคญักบัคุณคา่ทางวฒันธรรมของดาบคาตานะ 5 4 3 2 1 
10 ทา่นใหค้วามส าคญักบัความหมายเชงิสญัลกัษณ์ของดาบคาตา

นะ 
     

11 ทา่นสะสมดาบคาตานะเน่ืองจากเกดิความผกูพนัทางอารมณ์ต่อ
ดาบ 

5 4 3 2 1 

 
ตอนท่ี 3  ค าถามสว่นนี้เป็นค าถามทีเ่กีย่วขอ้งกบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้ของนกัสะสมดาบคา
ตานะ ซึ่งสะท้อนพฤติกรรมการค้นหาข้อมูล การประเมินทางเลือก และการพิจารณาความ
เหมาะสมของดาบจากแหล่งขอ้มลูต่าง ๆ โดยกระบวนการดงักล่าวเป็นชว่งเวลาส าคญัทีม่อีทิธพิล
ต่อการตดัสนิใจของผูบ้รโิภคภายใตบ้รบิทของตลาดการสะสม (จมิ เลซนิสก ีJim Lecinski. 2011) 
(หน้า 17) 

ข้อค าถาม 
ระดบัความคิดเหน็ 
5 4 3 2 1 

พฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือ 
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12 ทา่นมกัไดร้บัขอ้มลูหรอืสิง่กระตุน้ทีท่ าใหเ้กดิความสนใจในดาบ
คาตานะ ก่อนตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะ 

5 4 3 2 1 

13 หลงัจากไดร้บัขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคาตานะ ท่านมกัคน้หาขอ้มลู
เพิม่เตมิดว้ยตนเองก่อนการตดัสนิใจซือ้ 

5 4 3 2 1 

14 การไดร้บัขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคาตานะมคีวามชดัเจนและ
น่าเชื่อถอื ช่วยใหท้า่นตดัสนิใจซือ้ไดง้า่ยขึน้ 

     

15 ทา่นคน้หาขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคาตานะจากหลายชอ่งทางก่อน
ตดัสนิใจซือ้ 

5 4 3 2 1 

16 ทา่นเชื่อถอืขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคาตานะจากผูใ้ชจ้รงิมากกวา่
ขอ้มลูจากผูข้าย 

5 4 3 2 1 

17 ทา่นเชื่อถอืขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคาตานะจากผูม้ปีระสบการณ์
มากกวา่ขอ้มลูจากผูข้าย 

5 4 3 2 1 

18 ความรวดเรว็ในการเขา้ถงึขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคาตานะมผีลต่อ
การตดัสนิใจซือ้ของทา่น 

5 4 3 2 1 

 
ตอนท่ี 4  เป็นขอ้ถามเกีย่วกบัค าถามเกีย่วกบัการรบัรูคุ้ณค่าของนักสะสมดาบคาตานะ ค าถาม
ส่วนน้ีเป็นค าถามที่เกี่ยวข้องการที่ผู้บริโภค รบัรู้ ประเมิน และให้ความหมายต่อสินค้า หรือ
บรกิารจากคุณค่าหลากหลายมติิ ซึ่งเป็นผลจากการผสมผสานของประโยชน์ใชส้อย ความรูส้กึ 
อทิธิพลทางสงัคม ความแปลกใหม่ทางความรู้ และเงื่อนไขหรอืบรบิทเฉพาะในขณะนัน้ โดย
คุณค่าเหล่าน้ีท าหน้าทีเ่ป็นแรงจูงใจหลกัทีก่ าหนดการตดัสนิใจเลอืกซื้อและบรโิภคของผูบ้รโิภค 
ทัง้น้ี การรบัรูคุ้ณคา่ไมไ่ดจ้ ากดัอยูท่ีเ่หตุผลทางเศรษฐกจิหรอืประโยชน์เชงิหน้าทีเ่พยีงอยา่งเดยีว 
แต่สะทอ้นมติทิางจติวทิยา สงัคม และวฒันธรรมของผูบ้รโิภคในแต่ละสถานการณ์ (เชธ, จากดชิ 
เอน็.; นิวแมน, บรูซ ไอ.; และ กรอส, บาร์บารา แอล.  (Sheth., Jagdish N.; Newman., Bruce 
I.; and Gross., Barbara L. 1991)) (หน้า 160) 

ข้อค าถาม 
ระดบัความคิดเหน็ 
5 4 3 2 1 

คณุค่าทางหน้าท่ี (Functional Value) 
19 ดาบคาตานะทีท่า่นสะสมมคีุณภาพทีด่ ี 5 4 3 2 1 
20 ดาบคาตานะมคีุณคา่ดา้นความประณตี 5 4 3 2 1 
21 ดาบคาตานะทีท่า่นสะสมเป็นสิง่ทีม่คีุณคา่เหมาะส าหรบัการ

สะสม 
5 4 3 2 1 
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คณุค่าทางสงัคม (Social Value) 
22 การสะสมดาบคาตานะชว่ยสรา้งการยอมรบัในกลุ่มนกัสะสม 5 4 3 2 1 
23 ดาบคาตานะทีท่า่นสะสมสะทอ้นรสนิยมในกลุ่มนกัสะสม 5 4 3 2 1 
24 ดาบคาตานะทีท่า่นสะสมสะทอ้นสถานะทางสงัคมในกลุ่มนกั

สะสม 
5 4 3 2 1 

คณุค่าเชิงอารมณ์ (Emotional Value) 
25 การสะสมดาบคาตานะท าใหรู้ส้กึมคีวามสขุ 5 4 3 2 1 
26 ทา่นรูส้กึผกูพนักบัดาบคาตานะทีส่ะสม 5 4 3 2 1 
27 ดาบคาตานะสรา้งความประทบัใจทางอารมณ์ใหก้บัทา่น 5 4 3 2 1 
คณุค่าทางความรู้/ความแปลกใหม่ (Epistemic Value) 
28 การสะสมดาบคาตานะชว่ยใหท้า่นไดร้บัความรูใ้หม ่ๆ 5 4 3 2 1 
29  ดาบคาตานะทีม่ลีกัษณะหรอืรายละเอยีดทีแ่ตกต่างจากดาบ

ทัว่ไปมคีุณคา่ส าหรบัทา่น 
5 4 3 2 1 

30 การเรยีนรูเ้กีย่วกบัทีม่าและกระบวนการสรา้งดาบคาตานะ เป็น
คุณคา่ทีท่า่นใหค้วามส าคญัในการสะสม 

5 4 3 2 1 

คณุค่าตามเง่ือนไข (Conditional Value) 
31 ดาบคาตานะรุน่ทีจ่ดัท าขึน้เป็นพเิศษกระตุน้ความสนใจในการ

ซือ้ 
5 4 3 2 1 

32  เทศการหรอืโอกาสพเิศษมผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะ
ของทา่น 

5 4 3 2 1 

33 กระแสหรอืเหตุการณ์เฉพาะชว่งเวลามผีลต่อการตดัสนิใจซือ้
ดาบคาตานะของทา่น 

5 4 3 2 1 

 

ตอนท่ี 5  ค าถามเกีย่วกบัความพงึพอใจดา้นสุนทรยีศาสตร ์ค าถามสว่นนี้เป็นค าถามทีเ่กีย่วขอ้ง
กบัความพงึพอใจของนักสะสมดาบคาตานะในดา้นสุนทรยีศาสตร ์ซึง่เกดิจากการรบัรูค้วามงาม 
ความประณีต และคุณค่าทางศลิปะของดาบคาตานะ โดยความพงึพอใจดงักล่าวมไิด้เกิดจาก
ประโยชน์ใช้สอยหรอืมูลค่าทางเศรษฐกิจเพยีงอย่างเดยีว หากแต่เกิดจากการรบัรู้คุณค่าทาง
ความงามและประสบการณ์เชงิสุนทรยีะทีผู่ส้ะสมไดร้บัจากการชื่นชมดาบคาตานะ  (อมิมานูเอล 
คานท.์ Immanuel Kant. 1790) 

ข้อค าถาม 
ระดบัความคิดเหน็ 
5 4 3 2 1 



81 

 
 

ความพึงพอใจด้านสนุทรียศาสตร ์(Aesthetic Value) 
34 ทา่นรูส้กึพงึพอใจในความงดงามของดาบคาตานะโดยไม่

ค านึงถงึประโยชน์ใชส้อย 
5 4 3 2 1 

35 ทา่นรูส้กึพงึพอใจในความงดงามของดาบคาตานะโดยไม่
ค านึงถงึมลูคา่ 

5 4 3 2 1 

36 ความพงึพอใจทีท่า่นไดร้บัจากดาบคาตานะ เกดิจากการชื่นชม
คุณคา่ทางศลิปะของดาบ มากกวา่ประโยชน์หรอืการใชง้าน 

5 4 3 2 1 

37 เมือ่ท่านชื่นชมดาบคาตานะทีม่คีวามงดงาม จะเกดิความรูส้กึ
ประทบัใจโดยไมจ่ าเป็นตอ้งใชเ้หตุผลอธบิาย 

5 4 3 2 1 

38 เมือ่ท่านมองวา่ดาบคาตานะเล่มหน่ึงงดงาม ทา่นคาดหวงัวา่
ผูอ้ื่นกค็วรรบัรูถ้งึความงามนัน้เชน่เดยีวกนั 

5 4 3 2 1 

39 ความงามของดาบคาตานะท าใหท้า่นเกดิความพงึพอใจทาง
จติใจจากประสบการณ์เชงิสนุทรยีะในการชื่นชมดาบ 

5 4 3 2 1 

** ขอขอบพระคณุทุกท่าน ท่ีกรณุาสละเวลาตอบแบบสอบถามน้ี ** 

ภาคผนวก ข. 
แบบตรวจสอบคณุภาพเครือ่งมือท่ีใช้ในการวิจยั 

 
แบบประเมินเครือ่งมือวิจยั – แบบสอบถาม 

ชื่อ-สกุล ................................................................................................................................. 
ต าแหน่งงาน .......................................................................................................................... 
ต าแหน่งทางวชิาการ (ถา้ม)ี .................................................................................................... 
ชื่อบรษิทั/หน่วยงาน ............................................................................................................... 
โทรศพัท ์............................ E-mail: ...................................................................................... 
ขอ้เสนอแนะอื่นๆ ................................................................................................................... 
 

ค าอธิบาย 
 แบบค าถามแบง่ออกเป็น 5 ส่วน ดงัน้ี 
 ส่วนท่ี  1  ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบไปด้วย อายุ รายได้ 
ประสบการณ์ในการซือ้ดาบ ประเภทของดาบคาตานะสว่นใหญ่ทีซ่ือ้เพือ่สะสม และชอ่งทางหลกัในการ
ซือ้ดาบคาตานะ รวมทัง้สิน้ 5 ขอ้ โดยมลีกัษณะเป็นค าถามแบบเลอืกตอบ (Check List) 
 ส่วนท่ี 2 ค าถามเกี่ยวกบัแรงจูงใจในการสะสมดาบคาตานะ ค าถามส่วนนี้เป็นค าถาม
ส่วนนี้เป็นค าถามที่เกี่ยวข้องกบัแรงผลกัดนัทางสงัคมและวฒันธรรมที่เกิดจากกระบวนการสร้าง
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ความหมาย ซึง่ผูบ้รโิภคใชส้นิคา้และประสบการณ์จากตลาดเป็นสือ่กลางในการแสดงออกถงึอตัลกัษณ์ 
คา่นิยม และความผกูพนัทางอารมณ์ ภายใตบ้รบิททางวฒันธรรมและโครงสรา้งของตลาด (อารโ์นลด,์ 
เอรกิ เจ.; และ ทอมป์สนั, เครก เจ. (Arnould., Eric J.; and Thompson., Craig J. 2005) (หน้า 
868, 871) รวมทัง้สิน้ 6 ขอ้ 

 ส่วนท่ี  3  เป็นขอ้ค าถามเกีย่วกบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื้อของนักสะสมดาบ ค าถาม
ส่วนนี้เป็นค าถามที่เกี่ยวขอ้งกบัพฤตกิรรมการคน้หาขอ้มูล การประเมนิทางเลอืก และการพจิารณา
ความเหมาะสมของดาบจากแหล่งขอ้มูลต่าง ๆ ก่อนการตดัสนิใจซื้อ โดยกระบวนการดงักล่าวเป็น
ช่วงเวลาส าคญัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจของผูบ้รโิภคภายใตบ้รบิทของตลาดการสะสม (จมิ เลซนิสก ี
Jim Lecinski. 2011) (หน้า 17) รวมทัง้สิน้ 7 ขอ้ 
 ส่วนท่ี  4  เป็นขอ้ถามเกี่ยวกบัค าถามเกี่ยวกบัการรบัรูคุ้ณค่าของนักสะสมดาบคาตา
นะ ค าถามส่วนนี้เป็นค าถามทีเ่กีย่วขอ้งการทีผู่บ้รโิภค รบัรู ้ประเมนิ และใหค้วามหมายต่อสนิคา้ หรอื
บรกิารจากคุณค่าหลากหลายมติ ิซึง่เป็นผลจากการผสมผสานของประโยชน์ใชส้อย ความรูส้กึ อทิธพิล
ทางสงัคม ความแปลกใหม่ทางความรู ้และเงื่อนไขหรอืบรบิทเฉพาะในขณะนัน้ โดยคุณค่าเหล่านี้ท า
หน้าที่เป็นแรงจูงใจหลกัที่ก าหนดการตดัสนิใจเลอืกซื้อและบรโิภคของผูบ้รโิภค ทัง้นี้ การรบัรูคุ้ณค่า
ไม่ได้จ ากัดอยู่ที่เหตุผลทางเศรษฐกิจหรือประโยชน์เชิงหน้าที่เพียงอย่างเดียว แต่สะท้อนมิติทาง
จติวทิยา สงัคม และวฒันธรรมของผูบ้รโิภคในแต่ละสถานการณ์ (เชธ, จากดชิ เอน็.; นิวแมน, บรซู ไอ.; 
และ กรอส , บาร์บารา แอล.   (Sheth., Jagdish N.; Newman., Bruce I.; and Gross., Barbara L. 
1991)) (หน้า 160) รวมทัง้สิน้ 15 ขอ้ 
 ส่วนท่ี  5  ค าถามเกีย่วกบัความพงึพอใจดา้นสุนทรยีศาสตร ์ค าถามส่วนนี้เป็นค าถาม
ที่เกี่ยวขอ้งกบัการรบัรูค้วามงาม ความประณีต และคุณค่าทางศลิปะของดาบคาตานะ โดยความพงึ
พอใจดงักลา่วมไิดเ้กดิจากประโยชน์ใชส้อยหรอืมลูคา่ทางเศรษฐกจิเพยีงอยา่งเดยีว หากแต่เกดิจากการ
รบัรูคุ้ณค่าทางความงามและประสบการณ์เชงิสุนทรยีะทีผู่ส้ะสมไดร้บัจากการชื่นชมดาบคาตานะ (อมิ
มานูเอล คานท.์ Immanuel Kant. 1790) รวมทัง้สิน้ 6 ขอ้ 
 โดยขอ้ค าถามในส่วนที่ 2 ถึงส่วนที่ 5 เป็น ขอ้ค าถามระดบัความคิดเห็น แบบสอบถาม
ค าถามปลายปิด (Close-Ended Response Question) ใช้มาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 
แบง่เป็น 5 ระดบั มคีวามหมายดงันี้ 
 ระดบั  5  หมายถงึ ทา่นเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิ มากทีสุ่ด (รอ้ยละ 81-100) 
 ระดบั  4  หมายถงึ ทา่นเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิ มาก (รอ้ยละ 61-80) 
 ระดบั  3  หมายถงึ ทา่นเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิ ปานกลาง (รอ้ยละ 41-60) 
 ระดบั  2  หมายถงึ ทา่นเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิ น้อย (รอ้ยละ 21-40) 
 ระดบั  1  หมายถงึ ทา่นเหน็ดว้ยหรอืตรงกบัความเป็นจรงิ น้อยทีสุ่ด (รอ้ยละ 1-20) 
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ส่วนท่ี 1 ข้อมูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

ข้อค าถาม 

ความคิดเหน็ 
ข้อเสนอ
แนะ 

เหน็
ด้วย 

ไม่
แน่ใจ 

ไม่เหน็
ด้วย 

+1 0 -1 
1. 
 

อาย ุ
1.1) ต ่ากวา่หรอืเทา่กบั 20 ปี 
1.2) 21-30 ปี 
1.3) 31-40 ปี 
1.4) 41-50 ปี 
1.5) ตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป 

    

2. รายได ้
2.1) ต ่ากวา่หรอืเทา่กบั 15,000 บาท 
2.2) 15,001-20,000 บาท 
2.3) 20,001-30,000 บาท 
2.4) 30,001-50,000 บาท 
2.5) ตัง้แต่ 50,001 บาทขึน้ไป 

    

3. ประสบการณ์ในการซือ้ดาบ 
3.1) 1 ครัง้ 
3.2) 2-3 ครัง้ 
3.3) 4-6 ครัง้ 
3.4) ตัง้แต่ 7 ครัง้ขึน้ไป 

    

4. ประเภทของดาบคาตานะสว่นใหญ่ที่
ซือ้เพีอ่สะสม 
4.1) ดาบโบราณ 
4.2) ดาบสมยัใหมท่ีผ่ลติโดยชา่งฝีมอื 
4.3) ดาบส าหรบัฝึกซอ้ม/จดัแสดง 

    

5. ชอ่งทางหลกัทีใ่ชใ้นการซือ้ดาบคาตา
นะ 
5.1) ซือ้ผา่นชอ่งทางออนไลน์/
ต่างประเทศ  
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5.2) ซือ้จากชา่ง/ตวัแทนจ าหน่ายใน
ประเทศไทย  
5.3) ซือ้จากรา้นคา้/พพิธิภณัฑใ์น
ญีปุ่่ น 
5.4) อื่นๆ 

 

ส่วนท่ี 2 แรงจงูใจของนักสะสมดาบคาตานะ 

ค าชีแ้จง โปรดเลอืกระดบัคะแนนทีต่รงกบัความคดิเหน็ของท่านมากทีส่ดุ 

   (1 = น้อยทีส่ดุ   2 = น้อย   3 = ปานกลาง   4 = มาก  5 = มากทีส่ดุ) 

แรงจงูใจ 
นิยาม : แรงจงูใจ หมายถงึ แรงผลกัดนัทางสงัคมและวฒันธรรมทีเ่กดิจากกระบวนการสรา้ง
ความหมาย ซึ่งผูบ้รโิภคใชส้นิคา้และประสบการณ์จากตลาดเป็นสื่อกลางในการแสดงออก
ถึงอัตลักษณ์ ค่านิยม และความผูกพันทางอารมณ์ ภายใต้บริบททางวัฒนธรรมและ
โครงสรา้งของตลาด 

ข้อค าถาม 

ความคิดเหน็ 

ข้อเสนอแนะ 
เหน็
ด้วย 

ไม่
แน่ใจ 

ไม่เหน็
ด้วย 

+1 0 -1 
1. 
 

ทา่นสะสมดาบคาตานะเพราะมอง
วา่สะทอ้นตวัตนของท่าน 

    

2. ทา่นสะสมดาบคาตานะเพราะมอง
วา่สะทอ้นรสนิยมของท่าน 

    

3. การสะสมดาบคาตานะท าใหท้า่น
รูส้กึวา่ตนเองมคีวามแตกต่างจาก
คนทัว่ไป 

    

4. ทา่นใหค้วามส าคญักบัคุณคา่ทาง
วฒันธรรมของดาบคาตานะ 

    

5. ทา่นใหค้วามส าคญักบัความหมาย
เชงิสญัลกัษณ์ของดาบคาตานะ 
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6. ทา่นสะสมดาบคาตานะเน่ืองจาก
เกดิความผกูพนัทางอารมณ์ต่อ
ดาบ 

    

 

ส่วนท่ี 3 พฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือของนักสะสมดาบคาตานะ 

ค าชีแ้จง โปรดเลอืกระดบัคะแนนทีต่รงกบัความคดิเหน็ของท่านมากทีส่ดุ 

   (1 = น้อยทีส่ดุ   2 = น้อย   3 = ปานกลาง   4 = มาก  5 = มากทีส่ดุ) 

พฤติกรรมผูบ้ริโภค 
นิยาม : พฤตกิรรมผูบ้รโิภค หมายถงึ พฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้ของนักสะสมดาบคาตานะ 
ซึ่งสะท้อนพฤติกรรมการค้นหาข้อมูล การประเมินทางเลือก และการพิจารณาความ
เหมาะสมของดาบจากแหล่งขอ้มูลต่าง ๆ โดยกระบวนการดงักล่าวเป็นช่วงเวลาส าคญัทีม่ี
อทิธพิลต่อการตดัสนิใจของผูบ้รโิภคภายใตบ้รบิทของตลาดการสะสม 

ข้อค าถาม 

ความคิดเหน็ 

ข้อเสนอแนะ 
เหน็
ด้วย 

ไม่
แน่ใจ 

ไม่เหน็
ด้วย 

+1 0 -1 
1. 
 

ทา่นมกัไดร้บัขอ้มลูหรอืสิง่กระตุน้
ทีท่ าใหเ้กดิความสนใจในดาบคา
ตานะ ก่อนตดัสนิใจซือ้ดาบคาตา
นะ 

    

2. หลงัจากไดร้บัขอ้มลูเกีย่วกบัดาบ
คาตานะ ทา่นมกัคน้หาขอ้มลู
เพิม่เตมิดว้ยตนเองก่อนการ
ตดัสนิใจซือ้ 

    

3. การไดร้บัขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคาตา
นะมคีวามชดัเจนและน่าเชื่อถอื 
ชว่ยใหท้า่นตดัสนิใจซือ้ไดง้า่ยขึน้ 

    

4. ทา่นคน้หาขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคา
ตานะจากหลายชอ่งทางก่อน
ตดัสนิใจซือ้ 
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5. ทา่นเชื่อถอืขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคา
ตานะจากผูใ้ชจ้รงิมากกวา่ขอ้มลู
จากผูข้าย 

    

6. ทา่นเชื่อถอืขอ้มลูเกีย่วกบัดาบคา
ตานะจากผูม้ปีระสบการณ์มากกวา่
ขอ้มลูจากผูข้าย 

    

7. ความรวดเรว็ในการเขา้ถงึขอ้มลู
เกีย่วกบัดาบคาตานะมผีลต่อการ
ตดัสนิใจซือ้ของท่าน 

    

 

ส่วนท่ี 4 การรบัรู้คณุค่าของนักสะสมดาบคาตานะ 

ค าชีแ้จง โปรดเลอืกระดบัคะแนนทีต่รงกบัความคดิเหน็ของท่านมากทีส่ดุ 

            (1 = น้อยทีส่ดุ   2 = น้อย   3 = ปานกลาง   4 = มาก  5 = มากทีส่ดุ) 

การรบัรู้คณุค่าทางหน้าท่ี (Functional Value)  
 นิยาม : การรบัรูคุ้ณคา่ทางหน้าที ่(Functional Value) หมายถงึ การรบัรูคุ้ณคา่ทีเ่กดิจาก  
 ประโยชน์ใชส้อยตามวตัถุประสงค ์เชน่ คุณภาพของเหลก็และความทนทาน 

ข้อค าถาม 

ความคิดเหน็ 

ข้อเสนอแนะ 
เหน็
ด้วย 

ไม่
แน่ใจ 

ไม่เหน็
ด้วย 

+1 0 -1 
1. 
 

ดาบคาตานะทีท่า่นสะสมมี
คุณภาพทีด่ ี

    

2. ดาบคาตานะมคีุณคา่ดา้นความ
ประณตี 

    

3. ดาบคาตานะทีท่า่นสะสมเป็นสิง่ที่
มคีุณคา่เหมาะส าหรบัการสะสม 

    

การรบัรู้คณุค่าทางสงัคม (Social Value)  
 นิยาม : การรบัรูคุ้ณคา่ทางสงัคม (Social Value) หมายถงึ การรบัรูคุ้ณคา่ทีเ่กดิจากการที ่
 ดาบสามารถสรา้งภาพลกัษณ์ทางสงัคม หรอืแสดงสถานะทางสงัคม 

ข้อค าถาม ความคิดเหน็ ข้อเสนอแนะ 
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เหน็
ด้วย 

ไม่
แน่ใจ 

ไม่เหน็
ด้วย 

+1 0 -1 
1. 
 

การสะสมดาบคาตานะชว่ยสรา้ง
การยอมรบัในกลุ่มนกัสะสม 

    

2. ดาบคาตานะทีท่า่นสะสมสะทอ้น
รสนิยมในกลุ่มนกัสะสม 

    

3. ดาบคาตานะทีท่า่นสะสมสะทอ้น
สถานะทางสงัคมในกลุ่มนกัสะสม 

    

การรบัรู้คณุค่าทางอารมณ์ (Emotional Value)  
นิยาม : การรบัรูคุ้ณคา่ทางอารมณ์ (Emotional Value) หมายถงึ การรบัรูคุ้ณคา่ทีเ่กดิจาก 
ความรูส้กึหรอือารมณ์ทีส่นิคา้กระตุน้ใหเ้กดิขึน้ เชน่ ความสุข ความภาคภูมใิจ หรอืความ 
ผกูพนั 

ข้อค าถาม 

ความคิดเหน็ 

ข้อเสนอแนะ 
เหน็
ด้วย 

ไม่
แน่ใจ 

ไม่เหน็
ด้วย 

+1 0 -1 
1. 
 

การสะสมดาบคาตานะท าใหรู้ส้กึมี
ความสขุ 

    

2. ทา่นรูส้กึผกูพนักบัดาบคาตานะที่
สะสม 

    

3. ดาบคาตานะสรา้งความประทบัใจ
ทางอารมณ์ใหก้บัทา่น 

    

การรบัรู้คณุค่าทางความรู้/ความแปลกใหม่ (Epistemic Value)  
 นิยาม : การรบัรู้คุณค่าทางความรู้/ความแปลกใหม่ (Epistemic Value) หมายถึงการรบัรู้
คุณค่าทีเ่กดิจากความตอ้งการแสวงหาความรู ้ประสบการณ์ใหม ่ความแปลกใหม ่หรอืความ
แตกต่างของสนิคา้ ซึง่ช่วยกระตุน้ความสนใจ ความอยากเรยีนรู ้และความอยากคน้พบสิง่ที่
ไม่คุน้เคย โดยคุณค่าดงักล่าวมไิดเ้กดิจากประโยชน์ใชส้อยหรอืมูลค่าทางเศรษฐกจิโดยตรง 
หากแต่เกดิจากการทีส่นิคา้ใหป้ระสบการณ์ทางปัญญา ความเขา้ใจเชงิลกึ และการเรยีนรูใ้น
มติใิหมแ่ก่ผูบ้รโิภค 

ข้อค าถาม ความคิดเหน็ ข้อเสนอแนะ 
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เหน็
ด้วย 

ไม่
แน่ใจ 

ไม่เหน็
ด้วย 

+1 0 -1 
1. 
 

การสะสมดาบคาตานะชว่ยใหท้า่น
ไดร้บัความรูใ้หม ่ๆ 

    

2. ดาบคาตานะทีม่ลีกัษณะหรอื
รายละเอยีดทีแ่ตกต่างจากดาบ
ทัว่ไปมคีุณคา่ส าหรบัทา่น 

    

3. การเรยีนรูเ้กีย่วกบัทีม่าและ
กระบวนการสรา้งดาบคาตานะ 
เป็นคุณคา่ทีท่า่นใหค้วามส าคญัใน
การสะสม 

    

การรบัรู้คณุค่าตามเง่ือนไข (Conditional Value)  
 นิยาม : การรบัรูคุ้ณคา่คุณคา่ตามเงือ่นไข (Conditional Value) หมายถงึ การรบัรูคุ้ณคา่ 
 ทีเ่กดิขึน้ตามสถานการณ์หรอืบรบิทเฉพาะเจาะจง เชน่ ชว่งเวลา หรอืโอกาสพเิศษ 

ข้อค าถาม 

ความคิดเหน็ 

ข้อเสนอแนะ 
เหน็
ด้วย 

ไม่
แน่ใจ 

ไม่เหน็
ด้วย 

+1 0 -1 
1. 
 

ดาบคาตานะรุน่ทีจ่ดัท าขึน้เป็น
พเิศษกระตุน้ความสนใจในการซือ้ 

    

2. เทศการหรอืโอกาสพเิศษมผีลต่อ
การตดัสนิใจซือ้ดาบคาตานะของ
ทา่น 

    

3. กระแสหรอืเหตุการณ์เฉพาะ
ชว่งเวลามผีลต่อการตดัสนิใจซือ้
ดาบคาตานะของทา่น 

    

 
ส่วนท่ี 5 ความพึงพอใจด้านสนุทรียศาสตร ์

ค าชีแ้จง โปรดเลอืกระดบัคะแนนทีต่รงกบัความคดิเหน็ของท่านมากทีส่ดุ 

   (1 = น้อยทีส่ดุ   2 = น้อย   3 = ปานกลาง   4 = มาก  5 = มากทีส่ดุ) 
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ความพึงพอใจด้านสนุทรียศาสตร ์
นิยาม : ทฤษฎสีนุทรยีศาสตรก์บัความพงึพอใจ หมายถงึ การรบัรูค้วามงาม ความประณตี 
และคุณคา่ทางศลิปะของดาบคาตานะ โดยความพงึพอใจดงักล่าวมไิดเ้กดิจากประโยชน์ใช้
สอยหรอืมลูคา่ทางเศรษฐกจิเพยีงอยา่งเดยีว หากแต่เกดิจากการรบัรูคุ้ณคา่ทางความงาม
และประสบการณ์เชงิสุนทรยีะทีผู่ส้ะสมไดร้บัจากการชื่นชมดาบคาตานะ 

ข้อค าถาม 

ความคิดเหน็ 

ข้อเสนอแนะ 
เหน็
ด้วย 

ไม่
แน่ใจ 

ไม่เหน็
ด้วย 

+1 0 -1 
1 ทา่นรูส้กึพงึพอใจในความงดงาม

ของดาบคาตานะโดยไมค่ านึงถงึ
ประโยชน์ใชส้อย 

    

2 ทา่นรูส้กึพงึพอใจในความงดงาม
ของดาบคาตานะโดยไมค่ านึงถงึ
มลูคา่ 

    

3 ความพงึพอใจทีท่า่นไดร้บัจากดาบ
คาตานะ เกดิจากการชื่นชมคุณค่า
ทางศลิปะของดาบ มากกวา่
ประโยชน์หรอืการใชง้าน 

    

4 เมือ่ท่านชื่นชมดาบคาตานะทีม่ี
ความงดงาม จะเกดิความรูส้กึ
ประทบัใจโดยไมจ่ าเป็นตอ้งใช้
เหตุผลอธบิาย 

    

5 เมือ่ท่านมองวา่ดาบคาตานะเล่ม
หน่ึงงดงาม ท่านคาดหวงัวา่ผูอ้ื่นก็
ควรรบัรูถ้งึความงามนัน้
เชน่เดยีวกนั 

    

6 ความงามของดาบคาตานะท าให้
ทา่นเกดิความพงึพอใจทางจติใจ
จากประสบการณ์เชงิสุนทรยีะใน
การชื่นชมดาบ 
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